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چند ماهی اســت که موضوع مبارزه با واردات 
غیرقانونی و بی‌رویه، بیش از گذشته مورد توجه 
دســت‌اندرکاران کشــور قرار گرفته و مسئولان 
عالی‌رتبه نظــام نیز بر لزوم مبــارزه با این نوع 
واردات در جهت حمایــت از تولید داخلی تاکید 
کرده‌اند. به طور خاص در مورد بخش پوشــاک، 
از اواسط ســال گذشته که دســتورالعمل نحوه 
فعالیــت برندهای خارجی توســط وزیر صنعت 
ابلاغ شــد و متعاقبا کارگروهی بــرای پیگیری 
آن تشــکیل گردید، تا به امــروز که گمرک نیز 
وارد میــدان شــده و همگام بــا وزارت صنعت 
و تشــکل‌های پوشــاک، تصمیماتــی را برای 
ســاماندهی واردات برندهای پوشاک خارجی به 
کشــور اتخاذ کرده‌اند، فعالیت‌های جدی‌تری را 
در راستای مقابله با قاچاق پوشاک شاهد هستیم 
و امیدواریــم این اقدامــات و تصمیمات هرچه 
سریع‌تر به نتایج ملموس و عملی در جهت منافع 

تولیدکنندگان پوشاک کشور، بیانجامد.
حتی در بخش‌های فراموش‌شده‌ای مانند کشت 
و صنعت پنبه نیز اخیرا شاهد توجهات بیشتری از 
سوی مســئولان امر هستیم و با توجه به تصمیم 
دولت ازبکستان برای کاهش و قطع صادرات پنبه 
در آینــده نزدیک، متولیــان مربوطه برای احیای 
مجــدد تولید این محصول اســتراتژیک به تکاپو 
افتاده‌اند و روز 30 فروردین نیز نشست تخصصی 
پیرامون تولید و تجارت پنبــه با حضور مدیرکل 
صنایع نســاجی و پوشاک وزارت صنعت در محل 

اتاق بازرگانی گرگان برگزار گردید.
اگرچه مجموعه این تحرکات و اقدامات مشابه 
بســیار امیدوارکننده بوده و می‌تواند نویدبخش 
دوران جدید در صنعت نســاجی و پوشاک کشور 
باشد، اما در عین حال نباید ما را از واقعیت‌های 
موجــود دور نگــه دارد. واقعیت این اســت که 
ســاختن مجدد بنای تخریب‌شده صنعت نساجی 
و پوشــاک، صرفا بــا برگزاری چند نشســت و 
صدور چند دســتورالعمل امکان‌پذیر نخواهد بود 
و همواره ســاختن هر بنا ده‌ها برابر تخریب آن، 
زمان می‌برد. نگاهی گذرا به کل زنجیره صنعت 
نســاجی در کشــور شــامل تامین ماشین‌آلات 
و تجهیــزات، تامیــن مواد اولیه، ریســندگی و 
بافندگی، طراحی و تولید پوشاک، فرش ماشینی 
و سایر منســوجات، به وضوح نشان می‌دهد که 
تقریبا در تمامی این بخش‌ها مشــکلات اساسی 
وجود دارند که رفع آنها به سادگی میسر نیست.
در حال حاضر، بخش عمده‌ای از ماشــین‌آلات 
و تجهیــزات موجــود در کارخانجات نســاجی 
کشــور فرســوده و دارای فنــاوری قدیمــی و 
قدیمی  تکنولوژی  هســتند.  تاریخ‌مصرف‌گذشته 
علاوه بــر افزایش مصرف مــواد اولیه و انرژی، 
هزینه اســتهلاک بالا و نیاز به نیروی انســانی 
بیشــتر، راندمان و بهره‌وری پایین‌تری داشــته و 
بنابرایــن خروجی کمتر ولی با قیمت تمام‌شــده 
بالاتری را به دنبال دارد. کما اینکه ماشــین‌آلات 
بافندگی جدید بعضا تا 5 برابر ماشین‌آلات قدیمی، 

راندمان داشــته و مصرف انرژی و مواد اولیه آنها 
نیز به همان نســبت کمتر است. از طرفی، برای 
خریداری و نصب یک دستگاه جدید ده‌ها میلیون 
تومان سرمایه مورد نیاز است که با توجه به اوضاع 
فعلی کارخانجات نســاجی در کشور، تقبل چنین 
هزینه‌ای از ســوی صاحبــان کارخانجات تقریبا 
غیرممکن بوده و حتــی در صورت خرید و نصب 
این ماشین‌آلات، دانش فنی و نیروی انسانی لازم 
برای کار کردن با دستگاه‌های جدید در کشور به 
تعداد کافی موجود نیســت و اگر همه این شرایط 
هم مهیا باشــد، بازاری برای فــروش محصول 

نهایی وجود ندارد.
در حــوزه تامین پنبه مــورد نیــاز کارخانجات 
ریسندگی، مدت‌هاست به دلیل مشکلات دسترسی 
به آب، کود شــیمیایی، بذر مناســب، ماشین‌آلات 
برداشت مکانیزه و به طور کلی عدم صرفه اقتصادی 
تولید، مــزارع پنبه یا به حال خود رها شــده یا به 
کشــت محصولات دیگر یا کاربری‌های سودآورتر 
اختصــاص پیدا کرده‌اند. حال اگر پنبه ازبکســتان 
هم به کارخانجات ریسندگی داخلی نرسد، مطمئنا 
هزینه‌های تامین این ماده اولیه بالاتر رفته و دست 
واحدهای ریســندگی از پنبــه باکیفیت، کوتاه‌تر از 
همیشــه خواهد شد. در حوزه مواد اولیه پتروشیمی 
نیز کاهش عرضه به صنایع نساجی، وجود شرایط 
رانتی برای دسترســی به این مواد از طریق بورس، 
گران بودن این مواد برای صنایع داخلی در قیاس با 
قیمت صادراتی و حضور دلالان و واسطه‌ها، عرصه 

سرمقــاله   

رونق به صنعت نساجی و پوشاک کشور باز می‌گردد؟
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را بر واحدهای نساجی تنگ کرده است و واحدهایی 
همچون کارخانه پلی‌اکریل نیز نفس‌های آخر خود 

را می‌کشند. 
تردیدی نیست که همین دو معضلی که بدانها 
اشــاره شد یعنی اولا فرســودگی ماشین‌آلات و 
تجهیــزات و عدم امکان جایگزینی و نوســازی 
آنها از ســوی کارخانجات و دوما عدم دسترسی 
کارخانجات نســاجی به مواد اولیه یا دشــواری 
یا گرانی تامین این مواد، برای زمینگیر شــدن 
واحدهای نســاجی کشور کافی است، کما اینکه 
همین دو عامل، بسیاری از واحدهای نساجی را 
در سال‌های اخیر از حیز انتفاع خارج کرده است.
در حوزه صنایــع تکمیلی مانند پوشــاک نیز 
وضعیت به همین منوال اســت. درست است که 
مقابله بــا واردات بی‌رویه و قاچاق در جای خود 
ضروری و الزامی اســت، اما بر کســی پوشیده 
نیســت که قاچاق پوشــاک خود معلول عوامل 
دیگری اســت که عمدتا به داخل کشور مربوط 
هســتند. بارها به این موضوع اشاره کرده‌‌ایم که 
رونق قاچاق پوشاک به کشور به دلیل سودآوری 
و توجیه اقتصادی بالای آن در سال‌های گذشته 
اتفاق افتاده، که این ســودآوری نیز ناشــی از 
قیمت تمام‌شده بالای پوشاک تولید داخل است. 
متاســفانه تمــام راهکارهایی هم که از ســوی 
مسئولان امر برای مقابله با قاچاق تاکنون اتخاذ 
شــده، همگی سلبی بوده و کمتر به راهکارهای 
کاهش قیمت تمام‌شــده و ارتقای سطح کمی و 
کیفی پوشاک تولید داخل پرداخته شده است. 

در حال حاضر، از مهم‌ترین مشــکلات داخلی 
تولیــد پوشــاک در کشــور می‌توان بــه کمبود 
دسترسی به مواد اولیه با قیمت و کیفیت مناسب، 
عدم توجه بــه مقوله طراحی مبتنــی بر مد روز 
و ســایق جامعــه، اجاره بهای بــالای املاک 
تجــاری و مغازه‌هــا، کمبــود کانال‌های فروش 
اعم از فروشــگاه فیزیکــی و روش‌های آنلاین، 
ناتوانــی در تولید انبــوه و ارزان‌، کاهش قدرت 
خرید جامعه، هزینه‌های بالای تبلیغات در صدا و 
سیما و رسانه‌های جمعی، و مواردی از این دست 
اشــاره کرد که این عوامل نهایتا خود را در قیمت 

تمام‌شــده بالاتر و ناتوانی در بازاریابی و فروش 
محصول نشان داده‌اند و میدان را برای خودنمایی 

کالاهای قاچاق و اجناس وارداتی باز کرده‌اند. 
طبیعتــا تا زمانــی که این موانــع از پیش پای 
تولیدکنندگان پوشــاک برداشــته نشــوند، حتی 
در صــورت توقف کامــل واردات غیرقانونی نیز 
تضمینی برای موفقیت برندهــا و تولیدکنندگان 
داخلی در بازار وجود نخواهد داشــت. به ویژه که 
برندهای پوشاک ترکیه با سرعت زیادی در حال 
تصاحب بازار و مراکز عرضه پوشاک کشور هستند 
و طبق برخی گزارش‌ها یکی از برندهای معروف 
این کشور ظرف 4 ســال گذشته 100 فروشگاه 
در ایران تاسیس کرده و فروش سالانه آن حدود 
1000 میلیارد تومان تخمین زده می شــود. اگر 
بقیه برندهای این کشــور نیز به همین ســرعت 
مشــغول فعالیت در بازار ایران باشند، بعید است 
ظرف چند ســال آینده مجالی برای عرض اندام 

تولیدکنندگان داخلی باقی بماند.
مســئله مهم دیگری که لازم است به آن اشاره 
شــود قوانین و سیاســت‌های ضدتولید و فضای 
نامناسب کســب و کار برای تولیدکنندگان است 
که به مجموعه مشکلاتی که بدانها اشاره کردیم، 
اضافه می‌شــوند و عملا در حکم تیر خلاص به 
تولیدکنندگان و صنعتگران هستند. عدم دسترسی 
بــه تســهیلات ارزان قیمت و نــرخ بهره بالای 
بانکــی، نرخ 10 درصدی مالیات بر ارزش افزوده 
کــه عملا به جای مصرف‌کننده تولیدکننده آن را 
می‌پردازد، نرخ بالای حق بیمه تامین اجتماعی و 
فشارهای سازمان تامین اجتماعی به کارفرمایان 
به بهانه‌های مختلــف، تعرفه بالای واردات مواد 
اولیــه و ملزومــات تولید، هزینه بــالای واردات 
ماشــین‌آلات جدیــد، تعرفه بالای بــرق و گاز 
واحدهــای تولیدی، هزینه‌های بــالای دریافت 
انشعاب برق، بوروکراسی‌های اداری و هفت‌خوان 
دریافت مجوزهای مختلف، فشــارهای ناشی از 
دســتگاه‌های نظارتی نظیر محیط زیست، وزارت 
ارشــاد، اداره مالیات و بیمه، و موارد متعدد دیگر، 
عرصه را بر تولیدکننــدگان داخلی بیش از پیش 
تنگ کرده و ادامه فعالیــت تولیدی را برای این 

گروه سخت و سخت‌تر کرده است. 
ایــن در حالی اســت که کشــورهای رقیب ما 
همچون ترکیه، نه تنها با هیچ یک از مشــکلات 
فــوق مواجه نیســتند بلکه از مــواد اولیه ارزان 
برخوردارند، تســهیلات بانکی با نرخ کمتر از 5 
درصد دریافت می‌کننــد، از معافیت‌های بیمه‌ای 
و مالیاتــی اســتفاده می‌کننــد، از مشــوق‌های 
صادراتی بهره‌مند هستند و دولت هزینه تبلیغات 
و بازاریابــی آنهــا را در کشــورهای دیگر تقبل 
می‌کند، ماشــین‌آلات و تجهیــزات روز اروپایی 
را در کارخانجات خــود نصب می‌کنند و خلاصه 
اینکه نه تنها در داخل حمایت می‌شــوند بلکه در 
کشــوری همچون ایران نیز فرش قرمز برایشان 
پهن شــده و فضای نمایشگاهی و مراکز فروش 

در اختیارشان قرار داده می‌شود.
بنابراین در چنین شــرایطی که ما دائما در حال 
درجا زدن و عقب‌رفت هستیم و رقبا و کشورهای 
همتراز ما با ســرعت خارق‌العاده در حال پیشرفت 
هســتند، معلوم اســت که امکان هرگونه رقابت 
از تولیدکننده ایرانی ســلب شــده و بازار نساجی 
و پوشــاک مــا در اختیار کشــورهای همجوار و 
غیرهمجوار همچون ترکیه، پاکســتان، چین، هند 
و ... قرار خواهد گرفت. باید بپذیریم که با شــعر و 
شعار نمی‌توان رقابت کرد و در دنیای رقابتی امروز 
که دیوار بین کشورها فروریخته، ناتوانی در رقابت 
به معنای واگذاری بازار به کشورهای رقیب خواهد 
بود. جلساتِ برگزارشده و دستورالعمل‌های صادره 
نیز همگی در حکم نوشــدارو بعد از مرگ سهراب 

خواهند بود.
بی‌تردیــد رونــق مجــدد صنعت نســاجی و 
پوشــاک کشــور فقط در شــرایطی امکان‌پذیر 
اســت که الزامات تولید رقابت‌پذیر، هم از طرف 
تولیدکنندگان و هم از جانب قوای سه گانه برای 
ایــن صنعت فراهم شــود، در غیــر این صورت 
بــا توجه بــه پیشــرفت‌هایی که در ســال‌های 
اخیر کشــورهای رقیــب به دســت آورده‌اند و 
عقب‌ماندگی‌های سال‌های اخیر ما، فنا و نابودی 
سرنوشت محتوم صنعت نساجی و پوشاک کشور 

در سال‌های آینده خواهد بود.
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وزیر صنعت، معدن و تجارت از افزایش ۳۵ درصدی صادرات کشور در سال ۱۳۹۵ 
خبر داد و تشــکیل هلدینگ‌های تخصصی صادراتی )شــرکت‌های مادرتخصصی( 
را راهکار اساســی توسعه صادرات دانســت. محمدرضا نعمت زاده در پایان نخستین 
جلسه شــورای گفتگوی دولت و بخش خصوصی در اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشاورزی ایران افزود: پارسال به دلیل در اختیار نداشتن ابزار هلدینگ‌های تخصصی 
صادراتــی، با وجود افزایش ۳۵ درصدی صادرات امــا موفق به عملیاتی کردن همه 

برنامه‌های کشور در این زمینه نشدیم.
به گزارش ایرنا، وی با اشــاره به تاکید رهبر معظم انقلاب بر جلوگیری از وارداتی 
که به تولید داخلی آسیب می‌زنند اعلام کرد: فهرستی تهیه شده و به زودی در دولت 
مطرح می‌شــود. این مقام مسئول گفت: در قالب برنامه ششم از مجلس تقاضا کرده 
بودیم به دولت اجازه دهد در موارد خــاص بتواند محدودیت‌های غیرتعرفه‌ای برای 

واردات ایجــاد کند که این امر را در مصوبه‌های ابلاغ شــده حذف کردند و در این 
زمینه امروز با مجلس به گفتگو پرداختیــم. نعمت‌زاده همچنین درباره نقش مناطق 
آزاد افزود: مناطق آزاد و ویژه اقتصادی ابزار خوبی برای رونق اقتصادی، تولید راحت 

و انجام صادرات است.
به گفته وی اســتقرار گمرک در مبادی ورودی مناطق آزاد به موجب تصمیم اواخر 
پارسال دبیرخانه شورای مناطق آزاد و گمرک جمهوری اسلامی ایران سبب می‌شود 
اطلاعات دقیقی از واردات به دســت آید. وی ادامه داد: همچنین مقرر شد در ماکو و 
مناطق آزاد شمال و شمال غرب کشور مثل ارس و منطقه آزاد بندر انزلی برای برخی 
کالاها مثل پوشــاک در بدو ورود تعرفه گرفته شــود. وزیر صنعت، معدن و تجارت 
یادآوری کرد: بر پایه آمارها از این راه‌ها از طریق مسافر و سایر روش‌ها پوشاک وارد 

کشور می‌شد اما با تصمیم اخیر می‌خواهیم به تولید داخلی لطمه وارد نشود.

رییس کل گمرک گفت: گمرک جمهوری اســامی ایران برای ساماندهی واردات و 
جلوگیری از قاچاق پوشاک در کشور پیشنهاد دارد و واردات پوشاک باید از طریق نشان 
تجاری )برند( صورت گیرد. به گزارش گمرک ایران، مسعود کرباسیان در دومین نشست 
خود با اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکنندگان صنایع نســاجی ایران و اعضای کارگروه 
ســاماندهی واردات پوشاک، افزود: واردات پوشاک باید به سمتی برود که روند واردات 
از طریق نشــان تجاری صورت گیرد. وی افزود: امکان تولید پوشــاک در داخل کشور 
وجود دارد و نیازی به واردات نیست، بنابراین تا زمانی که قاچاق کالا از طریق ته‌لنجی 
و کوله‌بری انجام می‌شــود، نمی‌توان تحولی در صنعت تولید داخلی مشاهده کرد. وی 

گفت: اکنون بیشــتر واردات غیرقانونی پوشــاک از طریق کوله‌بری و ته‌لنجی صورت 
می‌گیرد و تولید داخل را با مشکل روبه‌رو کرده است.

رییس کل گمرک یادآور شد: کارت‌هایی به نام افراد حقیقی صادر می‌شود که الفبای 
تجارت را نمی‌دانند و از آنها برای واردات ســوء استفاده می‌شود. وی افزود: برخی افراد 
در کارت بازرگانی‌شــان ثبت شده که رشته فعالیت آنها واردات قطعات یدکی است، اما 
نسبت به واردات پوشاک اقدام می‌کنند و برای حل این موضوع باید دو راهکار را عملی 
ســاخت: نخست واردات از طریق نشان تجاری و دیگر، فرد واردکننده کالای مرتبط با 
رشته فعالیت خود را وارد کند. کرباسیان گفت: استقرار گمرک الکترونیک با هدف تسریع 
و تسهیل در انجام تشریفات و رویه‌های گمرکی و افزایش 
دقت و کنترل برای تقویت انضباط، سلامت و شفافیت به 

اجرا درآمده است.
وی افزود: پیش از این تا سال 92 صدور اسناد به صورت 
کاغذی و مراجعات مردم حضوری انجام شــده بود، و برای 
فرآیند‌ها امکان عملکرد ماشــینی وجود نداشــت، کنترل 
بدهی‌ها به صورت سنتی بود و دریافت مجوزهای ترخیص 
و ورود کالا به دلیل اتصال نداشتن به سازمان‌های همجوار 
بصــورت الکترونیکی امــکان انجام نداشــت. رییس کل 
گمرک اظهار داشت: گمرکات اصلی کشور به دستگاههای 
ایکس‌ری مجهز شده‌اند و با تجهیز گمرکات اصلی کشور به 
ایکس‌ری میزان قاچاق کالا و مواد مخدر و ورود کالاهای 
غیرمجاز به کشور به میزان چشمگیری کاهش یافته است.

تغییر تعرفه واردات پوشاک در مناطق آزاد

پیشنهاد واردات پوشاک فقط با نشان تجاری

جناب آقای مهندس احمد امامی

با نهایت تاسف و تاثر، درگذشــت حاج سیدمحمد امامی پدر 
بزرگوارتان را به جنابعالی، خانواده و بســتگان محترم و خاندان 
آن مرحوم تســلیت عرض نموده و از خداونــد متعال برای آن 

مرحوم آمرزش و برای بازماندگان صبر جمیل مسئلت دارم.

جمشید بصیری
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رییــس هیئت مدیــره انجمن صنایع پوشــاک 
ایران گفت: سازمانی که واردات گسترده پوشاک 
را انجــام می‌دهد دارای چنان قدرتی اســت که 
می‌تواند قانون را به نفع خود تفسیر کند. سومبات 
هاکوپیان در خصوص مشکلات این انجمن گفت: 
ما به دنبال بهانه‌جویی نیســتیم بلکه می‌خواهیم 
راهکار درســتی ارائــه دهیم و با وجــود این که 
یک ســال از عمر انجمن مــا می‌گذرد، در همین 
مدت کوتاه توانسته‌ایم در تعامل با وزارت صنعت 

راهکارهای خوبی ارائه دهیم.
هاکوپیان با اشــاره به قاچاق پوشاک در کشور 
گفت: به نظر من وجود قاچاق گســترده، درست 
نیســت و مــن آن را رد می‌کنم زیرا بــاور دارم 
مرزهای ما اینقدر بی‌دروپیکر نیست که این حجم 
از کالا بدون نظارت وارد کشور شود. ادعای وجود 
قاچاق گســترده کالا یک نوع توهین به نهادهای 
نظامــی و امنیتی اســت. من بــاور دارم که این 
واردات سازمان‌یافته است و به صورت قانونی وارد 
کشور می‌شــود. وی ادامه داد: چهار ماه پیش در 

نتیجه تعاملات انجمن صنایع پوشــاک و وزارت 
صنعت، آقای نعمت‌زاده دســتورالعملی ارائه کرد 
که براســاس آن واردات هیچ نوع پوشاکی ممنوع 
نخواهد بود بلکه واردات آنها سامان خواهد گرفت. 
در این بخشــنامه ذکر شــده که واردات باید به 
صورت درست انجام شــود نه اینکه استوک‌های 
کارخانه‌هــای خارجی را به همــان صورت ثبت 

سفارش کرده و به صورت کیلویی وارد کنند.
هاکوپیــان گفت: این در حالی اســت که این 
بخشــنامه اجرایی نشده و سرانجام وزیر دستور 
داد کــه کارگروهی به ریاســت خانم نصرالهی 
بــرای بررســی موانــع اجرایی این بخشــنامه 
تشکیل شــود.‌ هاکوپیان با اشاره به جلسه خود 
با رییس گمرک کشــور گفت: آقای کرباســیان 
گفتند ما ســال گذشــته در بخش پوشاک، 60 
میلیون دلار واردات داشــتیم و فلان مقدار تن 
پوشــاک به کشــور وارد کردیم. من در جواب 
ایشــان می‌گویم آیا تا به حــال پیش آمده که 
ایشــان به فروشــگاهی مراجعه کنید و بگوید 

یک کیلو لباس به من بدهید؟ محاســبه کیلویی 
پوشــاک امری است که فقط در کشور ما اتفاق 
می‌افتــد. وی تصریــح کرد: ســازمانی که این 
واردات را انجــام می‌دهــد دارای چنان قدرتی 
اســت که می‌تواند قانون را به نفع خود تفســیر 
کند. اما ما برای مبارزه بــا این جریان، مصمم 
هســتیم زیرا این ما هســتیم که مولد هستیم و 

می‌کنیم. ایجاد  اشتغال 

مدیر کل صنایع نســاجی و پوشــاک وزارت صنعت از اجرای دستورالعمل واردات 
پوشــاک خبر داد و گفت: از این پس واردات پوشــاک به کشــور تنها به شرط اخذ 
نمایندگی رســمی با شــرایط این دستورالعمل امکان‌پذیر اســت. به گزارش وزارت 
صنعت، مهندس افســانه محرابی با اشــاره به دســتورالعمل ابلاغی ۱۷ شهریورماه 
ســال ۹۵ وزیر صنعــت، معدن و تجارت در زمینه واردات پوشــاک افزود: طبق این 
دستورالعمل پس از ســه ماه عملا باید کلیه کسانی که گواهی فعالیت صنعتی دارند 
ولی خودشان را با این دستورالعمل مطابقت نداده‌اند گواهینامه‌شان باطل می‌شد. وی 
اضافه کرد: از زمانی که ســه ماه فرصت این دستورالعمل تمام شد در راستای اجرای 
این دســتورالعمل ۲۱۸ ردیف تعرفه )H'S( و همچنین ۱۶۲ کد متناظر )ISIC( را به 
دفتر امور اصناف اعلام کردیم و آنها هم به دفتر مقررات صادرات و واردات ســازمان 

توسعه تجارت اعلام نمودند.
محرابی تصریح کرد: با بررســی‌های مرکز امور اصناف و پیگیری‌های ما مشخص 
شد که هیچکدام از فروشگاه‌های عرضه تولیدات پوشاک برندهای خارجی نمایندگی 
اصلی آن شــرکت‌ها نیســتند، اما از طرفی موانعی بر سر راه اجرای این دستورالعمل 

وجــود داشــت و این در حالی بود کــه اتحادیه تولید و صادرات پوشــاک و انجمن 
پوشاک بســیار پیگیر اجرای آن بودند که نهایتا کارگروه نظارت بر پیگیری و اجرای 
دســتورالعمل بر اساس دستور وزیر تشــکیل شد. وی یادآور شــد: با پیگیری‌های 
مجدد مهندس نعمت‌زاده و دســتور تشکیل کارگروه نظارت بر پیگیری و اجرای این 
دســتورالعمل در حال حاضر مدتی است که این تعرفه‌ها نیز مشخص و برای اجرایی 

شدن دستورالعمل واردات پوشاک به گمرک نیز اعلام شده است.  
محرابــی تصریح کرد: طبق ماده ۳ دســتورالعمل ابلاغی وزیــر صنعت، معدن و 
تجارت، حدود ۲۰ درصد مقدار وارداتی که در یک ســال وارد کشــور شــده، باید از 
طرف شــرکت خارجی یا نماینده‌اش به صورت سرمایه‌گذاری مشترک با تولیدکننده 
داخلی یا برون‌سپاری یا سرمایه‌گذاری به تنهایی از سوی تولیدکننده خارجی در کشور 
صورت گیرد و نیز ۵۰ درصد این مقدار هم باید صادر شــود. وی با بیان اینکه اکنون 
دو برند از برند‌های مشهور پوشاک خواستار عملیاتی کردن ماده ۳ و سرمایه‌گذاری در 
ایران هستند افزود: برندهایی که در ایران با قیمت‌های پایین تولیدات خود را عرضه 

می‌کنند تولیدات خارج از فصل خود را به فروش می‌رسانند.

فقط در ایران لباس به صورت کیلویی وارد می‌شود

واردات پوشاک منوط به اخذ نمایندگی از برندهای اصلی شد
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رییس هیئــت مدیره انجمن صنایع نســاجی 
کشــور گفــت: 65 درصد پوشــاک وارداتی به 
ایران به صورت غیرقانونی وارد شــده و کالای 
قاچاق محســوب می‌شــود. به گــزارش پایگاه 
اطلاع رسانی شــبکه خبر، محمد مروج‌حسینی 
با حضــور در برنامه گفتگوی 18:30 گفت: آمار 
و ارقام مربــوط به کشــفیات کالای قاچاق از 
نظــر مقدار و مبلغ توســط نهادهای نظارتی به 
صورت تخمینی اعلام می‌شــود. وی با اشــاره 
به تاکید رهبــر انقلاب مبنی بر مبارزه با قاچاق 
کالا افزود: بعد از فرمایشات مقام معظم رهبری 
نهادهــای نظارتی و کنترل‌کننده دســت به کار 
شــدند و از حــدود 3 ماه گذشــته نظارت‌ها و 
سخت‌گیری‌ها شدت گرفته است و این موضوع 
باعث کاهش میزان واردات پوشــاک قاچاق به 

کشور شده است.
مروج حســینی گفت: وزارت اطلاعات در کنار 
پلیس، ســتاد مبارزه با قاچاق کالا و ســازمان 
حمایــت از مصرف‌کنندگان نقــش پررنگی در 
مبارزه با قاچاق کالا داشــته اشــت. او با بیان 

این که عمده قاچاق پوشــاک از طریق مبادی 
رســمی به کشــور صــورت می‌گیــرد افزود: 
بندرعباس  پرترافیک‌ترین گمرک کشور گمرک 
اســت و در مواقعــی که رطوبــت افزایش پیدا 

می‌کند دســتگاه‌های ایکس‌ری موجود در آنجا 
بــه درســتی کار نمی‌کنند یا معیوب می‌شــوند 
از گمرکات کشــور  و همچنیــن در بســیاری 
هم این دســتگاه‌ها وجود ندارنــد و به صورت 

بازرســی می‌شوند، به همین  فیزیکی کانتینرها 
افزایش  دلیل احتمال ورود کالای قاچاق بسیار 

می‌یابد.
رییس هیئــت مدیره انجمن صنایع نســاجی 
تعداد  افزایــش  در خصــوص  گفــت:  ایــران 
دســتگاه‌های ایکــس‌ری بایــد از ظرفیت‌های 
بخش خصوصی اســتفاده شــود و در کنار آن 
حمایت‌هــای دولتی هم افزایــش یابد تا بتوان 
بــا ورود کالاهای قاچاق به طــور جدی مقابله 
کرد. او افزود: علت گرانی پوشاک تولید داخل، 
کوچــک بودن واحدهای تولیدی ما اســت زیرا 
اگر یک واحد تولیدی در سال تعداد قابل‌توجهی 
قطعــه لباس تولید کنــد قطعــا هزینه‌ها کمتر 
می‌شــود ولی با کوچک بودن واحدهای تولیدی 
قیمت نهایی پوشــاک تولید داخل گران‌تر تمام 
می‌شود. مروج‌حســینی با انتقاد از تولیدکنندگان 
داخلــی که از اتیکت خارجی اســتفاده می‌کنند 
افزود: متاســفانه اتیکت‌فروشــی این روزها در 
کشــور ما به یک شــغل تبدیل شده است و هر 

اتیکت تحت هر نامی در دسترس است.

اتیکت فروشی در کشور به شغل تبدیل شده

به گزارش ایلنا، محمدرضا نعمت‌زاده وزیر صنعت، معدن و تجارت در حاشیه 
بازدید از طرح‌های توســعه ریسندگی در ســمنان در جمع خبرنگاران، صنعت 
نســاجی را صنعتی ارزشمند خواند و گفت: برخی با تبلیغات نادرست نساجی را 
صنعتی از رده خارج نشان داده‌اند در حالی که اگر صنایع نساجی با استفاده از 

تکنولوژی مدرن فعال باشد می‌تواند صدها هزار شغل ایجاد کند.
نعمت‌زاده تصریح کرد: در گذشــته بی‌توجهی به نســاجی سبب شد که در 
پارچه و پوشــاک نیازمند واردات شویم اما خوشبختانه با برنامه‌ریزی‌هایی که 
در دولت یازدهم شــد زمینه تولید پارچه، منسوجات و پوشاک ایرانی بیش از 
پیش فراهم شــده است. وی با اشاره به اینکه ظرفیت‌های تولیدی موجود 60 
درصد نیاز کشور را تامین می‌کند گفت: سرمایه‌گذاران باید در این صنعت وارد 
شــوند چراکه ایران ظرفیت تبدیل شدن به صادرکننده صنعت نساجی را دارد. 
از ســوی دیگر بانک‌ها و صندوق توســعه ملی نیز باید به این باور برسند که 
صنعت نساجی ســوددهی دارد و با مشارکت در طرح‌های تولید و توسعه این 

بخش فرصت‌های اشتغال پایدار برای کشور را فراهم کنند.
گفتنی است کارخانه نســاجی کویر سمنان که با سرمایه‌گذاری 50 میلیون 
یورو در حال حاضر سالانه 11 هزار تن انواع نخ پنبه، پلی‌استر و ویسکوز تولید 
می‌کند از 14 سال پیش تاکنون زمینه اشتغال بیش از 700 نفر را فراهم کرده 
اســت. این کارخانه دو طرح بزرگ تحقیق و توســعه را در دست تکمیل دارد 
که با راه‌اندازی آنها زمینه ایجاد شــغل برای 850 نفر از مردم سمنان فراهم 

می‌شود.
طرح راه‌اندازی کارخانه کویر جین سمنان و کارخانه ریسندگی درین‌ریس 
عنوان این دو برنامه توســعه‌ای اســت که به ترتیب با سرمایه‌گذاری 22 و 
26 میلیون یورویی در آینده نزدیک عملیاتی خواهد شد. کارخانه کویر جین 
قرار است پس از راه‌اندازی ســالانه 20 میلیون متر پارچه جین تولید کرده 
و کارخانــه درین‌ریس نیز پس از راه‌انــدازی ظرفیت تولید 8 هزار تن انواع 

نخ را خواهد داشت.

ایجاد 850 شغل جدید با دو طرح توسعه نساجی در سمنان
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محمد جــواد صدق آمیــز قائم مقــام اتحادیه 
پوشــاک در گفتگو با خبرنگار اقتصادی »نســیم 
آنلاین« و در رابطه با بازار پوشــاک پیش از عید 
امسال بیان داشت: با توجه به پیگیری‌های مبارزه 
با قاچاق پوشاک خوشبختانه سهم تولید داخلی در 
بازار پوشــاک حدود 3 تا 5 درصد افزایش داشته 
که این اتفاق خوبی برای تولیدکنندگان داخلی به 
شــمار می‌رود هر چند که هنوز هم کفه ترازوی 
سهم بازار به ســمت کالاهای وارداتی است. وی 
افــزود: البته هــر چند که افزایش ســهم 3 تا 5 
درصدی در بازار داشــتیم اما متأسفانه فروش به 

دلیل اســتمرار رکود اقتصادی کشور و کمتر شدن 
توان خرید مردم نسبت به سال گذشته حدود 10 
درصد کاهش داشت، که البته این کاهش در حالی 
صورت گرفت که فروش در روزهای پیش از عید 
ســال 95 نیز کمتر از میزان پیش‌بینی‌شــده بود 
بنابراین آمدن نوروز 96 هم نتوانســت حل کننده 

مشکلات این صنف باشد.
صــدق آمیز بیان کــرد: حراج هــم از آذرماه 
ســال 95 آغاز شــد کــه میزان آن به نســبت 
ســال قبل 1,5 برابر بود که این افزایش میزانِ 
حراجی‌هــا که با مجــوز اتحادیــه هم صورت 

بازار و  نامناســب  می‌گیرد نشــان‌دهنده اوضاع 
تولیدکنندگان و فروشندگان صنف پوشاک است 
زیرا حراج می‌گذارند تا جنس‌های انباشته‌شده در 
انباری‌ها به فروش برود. وی در ادامه خاطرنشان 
کرد: متأســفانه فروش کم و اجاره مغازه‌ها بسیار 
بالا اســت و این یکی از مشکلات اصلی صنف 
پوشــاک اســت به طوری که برخی مغازه‌ها در 
نقاطی از شــهر تهران هســتند که برای هر متر 
مغازه یــک میلیون اجاره می‌دهنــد و این یعنی 
چیزی حدود دو برابر اجاره ای که فروشگاه لویی 

ویتون در شانزلیزه پاریس می‌دهد.

فروش پوشاک ایام عید ۱۰ درصد کاهش داشت

انجمن صنایع پوشــاک ایــران در واکنش به 
نامگــذاری ســال ۹۶ بعنوان ســال حمایت از 
تولید ملی و اشــتغال، اعلام کــرد: رونق تولید 
ملــی که بــه فرمایــش رهبر انقــاب نیازمند 
»نیروی انســانی« »ســرمایه گذاری« و »ابزار 
کار پیشــرفته« اســت، خوشــبختانه در صنعت 
پوشاک در ســطح قابل‌توجهی »بالفعل« موجود 
است. صدها هزار اشــتغال موجود و ده‌ها هزار 
واحدهای خرد، کوچک و متوسط تولید پوشاک 
در کشــور موید نظر رهبر عظیم‌الشان می‌باشد.

اما آنچه موجب رکود موجود این صنعت شــد، 
عدم پاســخگویی بــه نیاز و خواســته‌های این 
صنعت رو به رشــد در گذشــته بود. صنعتی که 
در دهه هفتــاد توانمندی خــود را در رقابت با 
پوشــاک ترکیه در بازار اروپا به اثبات رســاند، 
آنچنان از حمایت به‌موقع دولت بی‌نصیب ماند، 
که نه تنها ســهم بالقــوه و بالفعل خود در بازار 
جهانی را از دســت داد، بلکه مع‌الاســف بازار 
پرمصــرف داخلی‌اش را نصیــب رقبای خارجی 

نظیر چین و ترکیه کرد.
تشــکیل کارگروه راهبردی صنعت پوشــاک 
در ســال ۱۳۹۳ با حضــور نماینــدگان بخش 

خصوصی، دانشــگاهی و دولتی به دستور مقام 
محترم وزارت صنعت، معدن و تجارت نخستین 
گام در جبــران بی‌مهری‌های گذشــته بود، که 
اقدام مهم این کارگروه تدوین نخســتین ســند 

راهبردی صنعت پوشاک شد. 
طرح تاســیس شهر ویژه پوشــاک به وسعت 
۱۵۰ هکتار درحاشــیه اتوبــان تهران-قم برای 
تولیدپوشــاک،  ۳۰۷ واحــد صادراتی  احــداث 
لــت(، مدارس  )اوت  مراکــز عرضه مســتقیم 
پیشنهاد  بین‌المللی طراحی و تکنولوژی دوخت، 
ساماندهی واردات پوشاک بر اساس حفظ منافع 
ملــی به وزارت صنعت، معدن و تجارت و التزام 
نمایندگان نشــان‌های خارجی پوشاک مبنی بر 
تعهد تولید حداقل ۲۰درصد از واردات پوشــاک 
در داخل کشــور و تعهد صــادرات ۵۰ درصد از 
آن، و الزام به فروش مســتقیم پوشاک وارداتی 
در فروشــگاه‌های زنجیره‌ای مجهز به صندوق 
فروش متصل به درگاه ســازمان امورمالیاتی نیز 
از جمله اقداماتی بوده که از سال ۹۴ با تشکیل 

این انجمن در دستور کار قرار گرفته است.
طرح ایجاد ۵۰۰ واحد مســتقل تولید صنعتی 
با حمایت معاونت  پوشاک در سراســر کشــور 

روســتایی نهاد ریاســت جمهوری و ســازمان 
صنایــع کوچــک و همزمــان با آن تاســیس 
شرکت‌های پشــتیبانی در اســتان‌ها به منظور 
آموزش و راه‌انــدازی کارگاه‌هــا و تامین مواد 
اولیه، و همچنین ایجاد نشــان ملی و تأســیس 
فروشــگاه‌های زنجیــره‌ای بــه روش نوین در 
داخل و خارج از کشــور بعنوان سکوی فروش 
پوشــاک تولیدی کارگاه‌های جدید‌التأســیس و 
موجود نیز بخشــی از ۲۴ برنامه عملیاتی ســند 
راهبردی صنعت پوشــاک اســت که در شرف 

اجراست.
انجمن پوشــاک بــا تاکید بر اینکــه صنعت 
پوشــاک ایران هم‌اکنون حداقل ۲۸۰ هزار نفر 
اشتغال مولد در این صنعت دارد و می‌تواند طی 
برنامه ششم ۶۰۰ هزار شغل جدید برای صنعت 
پوشاک ایجاد نماید، تصریح کرد: »سهم کلان 
بالقوه و از دست رفته صادرات پوشاک با درنظر 
گرفتــن مزیت جغرافیایــی راه جاده ای به بازار 
پرمصرف پوشــاک اروپا«، و »نیروی انســانی 
بالنده بیکار«، همه اینها سرمایه گذاری در این 
رشــته پول‌ســاز جهانی را در این کشور توجیه 

می‌نماید.

امکان ایجاد 600 هزار شغل در صنعت پوشاک
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محمد‌هادی کمالیان، رییس اتحادیه فرش ماشــینی 
و موکت تهران در گفتگو با خبرنگار اقتصادی »نســیم 
آنلاین« بیان داشت: فروش فرش ماشینی نیز مانند بقیه 
بازار از رکود در امان نمانده اســت، و همیشه با این که 
از نیمه دوم سال فروش‌ها افزایش می‌یابد اما متأسفانه 
امسال ســال خوبی برای ما نبود البته فکر می‌کنم این 
برای تمامی صنوف صادق بوده باشد. وی افزود: واقعیت 
این است که اصناف در یک سردرگمی به سر می‌برند و 
منتظرند ببینند که در نهایت چه زمانی این رکود از بین 
می‌رود، سیاست‌های دولت نیز نامشخص بوده و بسیار 
مقطعی اســت و تاکنون اوضاع صنــوف را بهتر نکرده 
است. کمالیان خاطرنشان کرد: در کل در صنعت فرش 
ماشینی عرضه بر تقاضا پیشی دارد و امسال نیز چیزی 
در حدود 30 تا 40 درصد فروش واحدهای ســطح شهر 

کاهش یافته است.
رییس اتحادیه فروشندگان فرش ماشینی خاطرنشان 
کرد: یکی دیگر از مشکلات صنف فرش ماشینی بحث‌ 
هاپیرهایی اســت که با تبلیغات بســیار زیاد از صدا و 
سیما ســهم عمده‌ای از تقاضای بازار را به سمت خود 
کشیده‌اند و واحدهای دیگر صنف از آن جهت که چنین 
تبلیغاتی را نداشته و نمی‌توانند داشته باشند در این میان 
فروشی به نسبت بسیار کمتر داشته و متضرر می‌شوند. 
وی عنــوان کرد: گاهی در صدا و ســیما بدون این که 
نظری از کارشناســان مربوطه و اتحادیه صورت بگیرد 
تبلیغاتی صورت می‌گیرد که درســت نیست. بر فرض 

مثال در تبلیغی بیان می‌شــود کــه عرضه با 30 درصد 
تخفیف و این در حالی اســت که تعرفه ما 9 درصد سود 
اســت. بنابراین تخفیفات 30 تــا 40 درصدی چگونه 
ممکن اســت؟ وی بیان داشت: 60 تا 70 درصد فروش 
فرش‌های ماشینی از طریق این ‌هایپرها صورت می‌گیرد 
و مابقی خریدها در میان تمامی واحدهای صنف سطح 
شهر تقسیم می‌شود با این احتساب می‌توان تصور کرد 
که وجــود‌ هایپرها چقدر فــروش واحدهای کوچک و 

قدیمی را کاهش داده است.
کمالیان در رابطه با واردات فرش‌های ماشینی گفت: 
میــزان این فرش‌هــا زیاد نیســت و تقریبا فرش‌های 
ترکیه‌ای تنها 5 درصد بازار فرش ماشــینی را در اختیار 
دارند. رییس اتحادیه فروشندگان فرش ماشینی و موکت 
گفت: فروش واحدهای این صنف در ایام عید امســال 
حداقل حدود ۳۰ درصد نسبت به سال قبل کاهش داشته 

است. 
محمدهادی کمالیان همچنین در گفتگو با ایسنا، اظهار 
کرد: امســال بازار شــب عید فرش ماشینی بازار خوبی 
نبــود و می‌توان گفت با بازاری متوســط و حتی رو به 
پایین مواجه بودیم. وی در ریشه‌یابی این مسئله عنوان 
کرد: شــاید یکی از عمده دلایل ایــن موضوع فعالیت 
مجموعه‌هایی باشــد که به طور دائم اقدام به تبلیغات 
آنچنانی کرده و مشوق‌های خوبی برای مشتریان خود در 
نظر می‌گیرند. البته کار این واحدها قانونی است اما به هر 
حال اعضای صنف نیز از اتحادیه توقعاتی دارند و ما ملزم 

به پیگیری توقعات و خواســته‌های آنها هستیم، چراکه 
گاه برخی تبلیغ‌هــا می‌تواند به دیگران ضربه وارد کند. 
کمالیان ادامه داد: اگر در وام‌هایی که برای خرید کالا در 
نظر گرفته می‌شود شرایطی فراهم شود که سود چندانی 
از افراد گرفته نشود، شاید ما نیز بتوانیم رقابت بیشتری 
داشته باشــیم اما اکنون شرایطی که برخی مجموعه‌ها 
بــرای فروش فرش خود در نظــر گرفته‌اند؛ به گونه‌ای 

است که رقابت را دشوار می‌کند.
رییس اتحادیه فروشندگان فرش ماشینی و موکت در 
عین حال گفت: اتحادیه مــا ۸۰۰ عضو دارد و منطقی 
اســت که فروشی که مربوط به این صنف می‌شود بین 
اعضا تقســیم شود اما زمانی که ۵۰ تا ۶۰ درصد فروش 
به یک سمت مایل می‌شود، طبیعی است که برای سایر 
اعضا مشــکلاتی ایجاد شود. حال در نظر بگیرید که به 
غیــر از این موضوع مواردی مانند مالیات و ... نیز وجود 
دارد و در نهایت مجموع این مسائل شرایط را به گونه‌ای 
رقم زده که برخی اعضای صنف نسبت به باطل کردن 

جواز خود اقدام کرده و از این حرفه رفته‌اند.
کمالیــان در بخش دیگــری از صحبت‌های خود 
در خصــوص قیمت‌هایی که اکنــون در بازار فرش 
ماشــینی رایج اســت، توضیح داد: بر اساس کیفیت 
و نــوع بافــت اکنون برای یک فرش ماشــینی ۱۲ 
متری قیمتی بیــن یک میلیون و ۲۰۰ تا دو میلیون 
و ۵۰۰ تــا ۶۰۰ هزار تومان در نظر گرفته می‌شــود 
که البته ممکن اســت واحدها بر اساس شرایطی که 
دارند در فروش خــود ویژگی‌های خاصی را در نظر 
بگیرنــد. وی همچنین اظهــار امیدواری کرد که در 
ســال جاری با حمایت‌های دولت و مشوق‌هایی که 
در نظر گرفته می‌شــود صنف فرش فروشان شرایط 
بهتــری را تجربه کنند، چراکه این صنف پتانســیل 
ایجاد اشــتغال و ارزآوری دارد و اگر مدیریت خوبی 
در ایــن بخش وجود داشــته باشــد، حتــی امکان 

صادرات نیز وجود خواهد داشت.
رییس اتحادیه فروشــندگان فرش ماشینی و موکت 
در پایان یادآور شد: تولید فرش دستباف قطعا نمی‌تواند 
پاســخگوی تمام نیازهای مردم باشــد اما با این وجود 
اکنون شــرایط به گونه‌ای است که برخی کارخانه‌های 
تولید فرش ماشــینی کار خود را تعطیل کرده‌اند و سایر 

کارخانه‌ها نیز با تمام ظرفیت خود کار نمی‌کنند.

کاهش ۴۰ درصدی فروش فرش ماشینی
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خبرنامه

بر اساس جدیدترین مصوبه هیئت دولت در خصوص تعیین تکلیف وضعیت 
بدهکاران ارزی مشــخص شد، برای آن دسته از بدهکارانی که دارای اقساط 
سررسید شده هستند در صورت پرداخت حداقل 25 درصد علی‌الحساب بدهی 

خود، محرومیت‌های سه‌گانه زیر رفع خواهد شد:

الف- عدم گشایش اعتبار اسنادی
ب- عدم اعطای هرگونه تسهیلات )ارزی و ریالی(
ج- عدم افتتاح دسته چک و حساب جاری جدید

گفتنی اســت این موارد در قالب ماده 25 آیین‌نامه اجرایی قانون رفع موانع 
تولید رقابت‌پذیر به این آیین‌نامه الحاق شــده اســت. همچنین به موجب این 
اصلاح، مهلت پرداخت حداقل 25 درصد اقســاط سررسیدشــده بدهکاران به 
صورت علی‌الحســاب تا پایان خرداد ماه ســال 1396 و مهلت تســویه کل 
اقســاط سررسید شده تا پایان سال 1396 تمدید شد. مهلت‌های مقرر در این 
آیین‌نامه به هیچ عنوان تمدید نخواهد شــد و مزایای این تصویب‌نامه به کلیه 
تســهیلات‌گیرندگانی که در چارچوب این آیین‌نامه اقدام به تعیین تکلیف یا 

تسویه نموده‌اند، تسری می‌یابد.

رفع محرومیت‌های بدهکاران ارزی در صورت تسویه ۲۵ درصد بدهی

صنعت نساجی امروز تامین کننده کمتر از ۵۰ درصد نیاز داخلی کشور است در 
حالی که اگر کارخانه‌های ما به جای یک شیفت تولید دو تا سه شیفت کار کنند 
می‌توانیم جوابگوی کامل نیاز داخل کشور باشیم. امیر قدیمی‌نژاد رییس اتحادیه 
بنکداران پارچه، درباره اولویت تولید و اشــتغال در ســال جاری گفت: محصول 
نهایی در صنعت نساجی، پارچه و پوشاک است که با توجه به اینکه تعرفه واردات 
پوشاک کاهش یافته و ارائه مجوز به برندهای خارجی افزایش داشته است قطعا 

صنعت نساجی زیر سوال رفته و این صنعت با رکود کامل مواجه شده است.
وی با اشاره به سخنان رهبر معظم انقلاب در آغاز سال جدید درباره حرمت 
ورود کالاهای خارجی که مشابه داخلی دارند افزود: امروز بخشی از نیاز کشور 
در داخل تولید می‌شــود اما مقداری از نیاز کشــور از طریق واردات از ســایر 
کشــورها تامین می‌شود به عبارتی کارخانه‌های ما توانایی تولید این کالاها را 
دارند اما چون دســتگاه‌ها و تکنولوژی مورد استفاده در کارخانه‌های ما قدیمی 

هستند تولید برخی از این کالاها با قیمت تمام‌شده بالایی مواجه است.
قدیمی‌نژاد اظهار داشت: از آنجا که هزینه‌های تولید و قیمت تمام‌شده کالا 
در کشــور ما بالا اســت خیلی‌ها به جای تولید در داخل کشور به واردات این 
کالاهــا تمایل دارند لذا اگر هزینه‌های تولید در کشــور کاهش یابد، موضوع 
قاچاق و واردات به طور خودکار حل می‌شــود. ایــن فعال صنفی با اذعان به 
اهمیــت قیمت در کنار کیفیت برای خریداران کالا تصریح کرد: بالاخره مردم 
در خریــد کالاها به نــرخ و کیفیت آن کالا توجه می‌کنند که متاســفانه این 

موضوع باعث شده تولید داخلی روز به روز ضعیف تر شود.
رییــس اتحادیه بنکداران پارچه با تاکید بر نبود برخی دســتگاه‌های روز در 
داخل کشــور گفت: برای مثال در قســمت فاســتونی‌جات برای تولید کت و 
شــلوار یا در قسمت پارچه‌های نازک و حریر، ما به دستگاه به‌روزی نیاز داریم 
که توانایی بافت نخ نازک را داشــته باشد. که متاسفانه دستگاه‌های موجود ما 
توان انجام این کار را نداشته و اکثر کارخانه‌ها و دستگاه‌های ما به‌روز نیستند 

که به همین دلیل مشــکلاتی در تولید برخی از محصولات مورد نیاز به وجود 
می‌آید. قدیمی‌نژاد تصریح کرد: ضمن اینکه به واسطه عدم حمایت از تولید از 
سوی دولت، انگیزه‌ای برای سرمایه‌گذاری و خرید دستگاه‌های به‌روز در میان 
تولیدکنندگان وجود ندارد، وگرنه در صورت انجام سرمایه‌گذاری و به‌روز کردن 

دستگاه‌های مورد نیاز می‌توان همه مایحتاج کشور را در داخل تامین کرد.
این فعال اقتصادی اظهار داشت: البته اگر بگوییم ورود پارچه به کشور ممنوع 
اســت آن وقت به پارچه‌های موجود در داخل کشور هجوم آورده می‌شود در 
حالی که به واســطه تعداد ناکافی دســتگاه‌های ما برای تولید مواد نساجی و 
پارچه و به‌روز نبودن آن‌ها این کار در حال حاضر شــدنی نیست. وی با اشاره 
به سودهای بانکی ۱۸ درصدی بانک‌ها که در واقعیت بیشتر از ۲۰ درصد است 
افزود: باید اذعان داشــت در چرخه تولید این صنعت مثلا ریســندگی )تبدیل 
الیاف به نخ( و نســاجی )تبدیل نخ به پارچه( همه وابســته به نظام تسهیلات 

بانکی بوده و بدون حمایت بانک‌ها قادر به تولید نیستند.
وی در پاســخ به این ســوال که مگر تســهیلات ۴ درصدی به تولید تعلق 
نمی‌گیرد اظهار داشــت: این صرفا یک شــعار است. باید بررسی شود که این 
تسهیلات به دســت چه کسانی می‌رســد؟ قدیمی‌نژاد گفت: من تولیدکننده 
پوشــاکی را سراغ داشــتم که ۱۰ میلیون تومان وام گرفته بود که ۳ میلیون 
تومان آن را نیز بانک مســدود کرده بود یعنی ۱۸ درصد ســود تسهیلات به 
علاوه ۳ میلیون تومان رقم این تســهیلات یعنی ۳۳ درصد که تقریبا همان 

نرخ سود ۲۴ درصدی است.
رییس اتحادیه بنکداران پارچه در خاتمه خاطرنشــان کرد: قصد بانک‌ها از 
ارائه تســهیلات به نوعی درآمدزایی است. در حالی که بانک‌ها در همه جای 
دنیــا به کمک اقتصاد می‌آینــد تا اقتصاد و تولید گســترش پیدا کند اما این 
موضوع در کشــور ما برعکس اســت و در واقع همه اصناف و کارگاه‌ها برای 

بانک‌ها کار می‌کنند.

بالا بودن هزینه‌های تولید، عده‌ای را علاقمند به واردات کرده
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دیدگاه

عضو هیئت مدیره انجمن صنایع نســاجی کشــور 
مشــکلات پیش روی صادرات ایــن صنعت را قیمت 
تمام‌شــده و افت کیفی محصولات عنوان کرد. حسن 
نیلفروش زاده با اعلام اینکه ظرفیت تولید صنعت نساجی 
کشور بیش از ٨۰ درصد نیاز کشور را تامین می‌کند، به 
محدودیت‌های سرمایه‌گذاری اشاره کرد و امکان افزایش 
ظرفیت تولید در پی افزایش سرمایه‌گذاری در این بخش 
را محتمل دانست. وی قیمت کالای صادراتی، کیفیت، 
ســرعت تحویل کالا، شرایط بسته‌بندی و حمل‌و‌نقل 
و دیپلماســی اقتصادی را به عنوان شروط لازم برای 
صادرات موفق صنعت نساجی برشمرد و افزود: »قیمت 
تمام شــده در کشور بالاتر از کشــورهای رقیب است 
که ناشــی از بالا بودن هزینه‌های تامین مالی است.«
نیلفروش‌زاده استانداردسازی هزینه‌های مالی در کشور 
را راهــکاری در جهت برون‌رفت از مشــکلات قیمت 
تمام‌شده دانست و ادامه داد: »اجرای غلط قوانین مالیاتی 
کشور مشکلاتی ایجاد می‌کند و هزینه‌های مالیاتی به 
بخش تولید فشــار زیادی وارد می‌آورد و ارزش افزوده 
نیز از سوی بخش تولید پرداخت می‌شود.« عضو هیئت 
مدیره انجمن صنایع نساجی کشور با ابراز امیدواری از 
توفیق برنامه‌های آتی در جهت جلوگیری از فرار مالیاتی، 
بالا بودن سهم بیمه تامین اجتماعی را از دیگر مشکلات 
پیش روی قیمت تمام‌شده کالا در صنعت نساجی عنوان 
کــرد و افزود: »تغییرات قیمت دلار و رشــد هزینه‌ها، 
تاثیری منفی در قیمت تمام‌شــده نســاجی داشت.«
نیلفــروش‌زاده اعمال تعرفه گمرکی بــر مواد اولیه 
داخلی را نادرســت خواند و گفت: »پنبه وارداتی دارای 
١۰ درصد تعرفه اســت که در تعیین قیمت تمام‌شده 

تاثیرگذار اســت و این قیمت اولیــن پارامتر مورد نظر 
در امــر صادرات صنعت نســاجی اســت.« وی عدم 
بهره‌منــدی از تکنولــوژی ماشــین‌آلات روز دنیا را 
موجب افت کیفی محصولات نساجی دانست و افزود: 
»ماشــین‌آلات صنعت نساجی کشور ١۰ تا ١۵ سال از 
دنیا عقب هستند؛ اما در حوزه تبعیت نیروی انسانی از 
مدیران با مشکل مواجه نیستیم و بایستی از نیروهای 
تربیت‌شده دانشگاهی به بهترین نحو استفاده کنیم.«
نیلفروش زاده گسترش کیفی و کمی طراحی پارچه 
را مثبت ارزیابی کرد و گفت: »تولید پارچه و بازار داخل 
با رکود همراه اســت که به اقتصاد ضعیف کارخانه‌ها 
می‌انجامد و در ادامه جــذب نیروهای دانش‌آموخته را 
با مشــکل مواجه می‌کند.« این فعال صنعت نساجی 
ســرعت عمل در ارائه محصــولات صادراتی را تابعی 
از بــازار داخل و تامین مواد اولیه دانســت و ادامه داد: 
»کارخانه‌های تولیدی با رشد سودآوری، اقدام به توسعه 
و به‌روزرسانی خواهند کرد؛ اما نقطه نظرات تاریک در 
میــان برنامه‌ریزان صنعت را دچار مشــکل می‌کند.«

نیلفروش‌زاده افــزود: »قوانین باید اصلاح شــود و 
مدیریت اجرایی و صحیح بر قوانین ناظر باشد؛ بنابراین 
تا زمانی که کارخانه‌ها به ســودآوری نرســند، چرخه 
تولید را از دســت می‌دهند و شرکت‌های صادرکننده 
نیز می‌بایســت دلار حاصل از صادرات را به راحتی در 
اختیار بگیرند.« وی مشــکل اصلی صنعت نساجی را 
کاهش شدید ســودآوری دانست و ادامه داد: »صنعت 
نســاجی در ذات ملت ایران اســت و مشکلی در حوزه 
کســب دانش در این صنعت نداریــم؛ بنابراین نباید با 
کاهش هزینه‌های مالی برای سرمایه‌گذاران، بار هزینه 
مالــی دیگر بخش‌ها را بر دوش تولیدکننده بگذاریم.«
نیلفروش‌زاده همچنین بهره‌مندی از نیروی انســانی 
دانش‌آموخته را از موفقیت‌های این صنعت برشــمرد و 
اذعان داشــت: »نیروی انسانی شاغل در صورت عدم 
فعالیت، کار خود را از دست می‌دهد؛ بنابراین از مدیران 
تبعیت بالایی دارند. ولی بحث آموزش موضوعی دیگر 
است که خوشــبختانه مورد توجه قرار گرفته است.« 
عضو هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی کشور اتخاذ 
اســتراتژی در صنعت نســاجی ترکیه را راه موفقیت 
این کشــور عنوان کرد و گفت: »فعــالان اروپایی با 
ســرمایه‌گذاری در ترکیه، منجر به تعریف استراتژی 
صنعتی در حوزه نســاجی ترکیه شدند و دولت ترکیه 
امتیازات بســیاری در این صنعــت تزریق می‌کند.«
نیلفروش‌زاده کاهش تولید پنبه در کشورمان را موجب 
وابســتگی به مواد اولیه و پرداخت تعرفه ١۰ درصدی 
بــرای واردات این محصول خواند و از اســتعداد بالای 
کشــور برای کاشــت پنبه و وجود آب و هوای مناسب 
برای شکوفایی و رونق تولید این محصول سخن گفت.

قیمت تمام‌شده نساجی ایران؛ بالاتر از کشورهای رقیب
مهندس حسن نیلفروش‌زاده عضو هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی ایران
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دیدگاه

شهرام صالحی از فعالان صنعت پوشاک می‌گوید: نمی‌توان برای قاچاق پوشاک 
از مبادی غیررســمی رقمی متصور شد، اما به نظر می‌رسد ۴ میلیارد دلار پوشاک 
از مبادی غیررســمی وارد ایران می‌شــود که حدود ۵۰ میلیون دلار آن از مبادی 
رسمی وارد می‌شود. وی یکی از دلایل ایجاد قاچاق در صنعت پوشاک، را داشتن 
مرزهای بزرگ و مشــترک با عراق و ترکیه دانست و ادامه می‌دهد: پوشاک‌های 
قاچاق از مرز ترکیه به نخجوان وارد شــده و از مســیر جلفا وارد ایران می‌شود و 
بخش دیگری از این قاچاق به ســلیمانیه عراق وارد شــده و از مرز کردستان به 
ایران ورود می‌کند که متاســفانه دارای حجم بسیار بالایی است و تاثیر ناگواری 

روی صنعت پوشاک کشور دارد. 
صالحی در ادامه با اشــاره به اینکه مدت‌هاســت ترکیه به علت شرایط سیاسی 
دچار مشــکلات اقتصادی بی‌شماری شده، اذعان می‌کند: پس از شرایط سیاسی 
که ترکیه پشت‌ســر گذاشته متحمل مشکلات اقتصادی فراوانی است درنتیجه با 
مسلط بودن در زمینه تجارت و انجام دامپینگ توانسته اقتصادش را در یک مسیر 
مشــخصی هدایت کند. وی در ادامه با اشــاره به اینکه تولیدکنندگان ترکیه‌ای 
دامپینگ کردن را بهتر از ایرانی‌ها می‌دانند، اظهار می‌کند: حتی اگر سود سرشاری 
از این دامپینگ عاید ترک‌ها نشــود، اما می‌توانند به‌خوبی این رویه را مدیریت و 
اداره کنند، در نتیجه با ارائه قیمت‌های پایین و نازل در بازارهای ما موفق هستند. 
این فعال صنعت پوشــاک با اشــاره به اینکه تولیدکننــدگان ایرانی از فیلترهای 
بســیاری عبور می‌کنند، اضافه می‌کند: تولیدکنندگانی که دارای نشــان هستند 
بایــد هزینه‌هایی همچون بیمه و ۹ درصد مالیات بــر ارزش‌ افزوده بپردازند، اما 
تولیدکنندگان ترک در کشورشــان برای فعالیت در بــازار ایران هیچ‌یک از این 
اقدامــات را انجام نمی‌دهنــد در نتیجه تولیدکنندگان ایرانی نیــز توان رقابت با 

تولیدکنندگان ترک را ندارند. 
صالحی با اذعان به اینکه صنعت پوشــاک دارای ســطوح مختلفی اســت به 
تاثیر قاچاق در این ســطوح اشاره کرده و می‌گوید: این قاچاق روی انواع سطوح 
صنعت پوشاک تاثیر گذاشته و گوی رقابت را از دست تولیدکنندگان ایرانی ربوده 
اســت؛ این در حالی اســت که فعالان این صنعت حتی نمی‌توانند برای این نوع 
قاچاق، استراتژی رقابتی تعیین کنند چراکه هیچ‌نوع اطلاعاتی برای آمار این نوع 
قاچاق‌ها وجود ندارد، بنابرایــن تولیدکنندگان ایرانی از چند جنبه متحمل ضرر و 
زیان می‌شوند. این فعال اقتصادی با اشاره به اینکه قاچاق پوشاک منجر به آسیب 
دو صنعت می‌شود، بیان می‌کند: پوشاک، لکوموتیو صنعت نساجی است در نتیجه 

با ورود پوشــاک از مبادی غیررســمی، این دو صنعت در کنار هم آسیب‌دیده و 
نتیجه آن آسیب چند میلیون نیروی کار و خانواده‌های‌شان است. وی با بیان اینکه 
دغدغه امروز دولت ایجاد فرصت شغلی است، اظهار می‌کند: با حمایت از صنعت 
نساجی و پوشــاک، دولت می‌تواند میلیون‌ها شغل ایجاد کرده و صنعت کشور را 

ارتقا دهد. این امر ممکن نمی‌شود مگر با مدیریت در مبادی ورودی کشور.
صالحی با اشــاره به اینکه از گذشــته و در دولت‌های پیشین، ساختار اقتصادی 
ایران بیشتر بر پایه بازرگانی بوده تا تولید می‌گوید: تولیدکننده‌ای که برای کشور 
شغل ایجاد کرده و مانع از خروج ارز از کشور می‌شود و همچنین می‌تواند ارزآوری 
مناسبی برای کشــور داشته باشــد، نیازمند حمایت دولت است چراکه به چرخه 
اقتصادی پول تزریق کرده و منجر به توســعه اقتصادی می‌شــود. به گفته وی، 
منظور از حمایت، تزریق نقدینگی از سوی دولت نیست، بلکه باید دست‌اندازهایی 
همچون قوانین دســت و پاگیر را از روند فعالیــت واحدهای تولیدی و اقتصادی 
حذف کنند. صالحی در ادامه با اشــاره به اینکه باید دولت بین واحدهای تولیدی 
و واحدهــای بازرگانی تفکیک قائل شــود، می‌افزاید: باید تمــام قوانین از جمله 
قوانیــن مالیاتــی و وزارت کار برای این دو واحد متفاوت متصور شــود و تجربه 
کشــورهایی همچون چین، ترکیه و کشورهای اروپایی ثابت کرده با برنامه‌ریزی 
درســت و حذف این دست‌اندازها می‌توان توسعه اقتصادی را برای کشور رقم زد. 
این فعال اقتصادی صنعت پوشــاک در ادامه به الگوبرداری مدیریتی و کارآفرینی 
از کشــورهای همسایه اشاره کرده و می‌گوید: برای فعالیت بیشتر در این زمینه و 
پیشرفت و توسعه بهتر است از کشورهای همسایه الگوبرداری کرده و تجربه آنها 

را سرلوحه برنامه خود قرار دهیم تا تکرار مکررات نداشته باشیم.

دامپینگ صنعت پوشاک ترکیه در بازار ایران
شهرام صالحی نوع پرور عضو هیئت مدیره انجمن صنایع پوشاک ایران
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اخیر  در ســال‌های  ایــران  پوشــاک  صنعت 
تحــت تأثیــر واردات بی‌رویه پوشــاک فرصت 
عرض‌اندام پیدا نکرده اســت. در سال‌های اخیر 
واردات غیررســمی پارچه و انواع پوشاک بدون 
پرداخت تعرفه گمرکی به اقتصاد کشــور ضربه 
زده اســت و از ســوی دیگر، به ایــن دلیل که 
پوشــاک تولید داخل توان رقابت کیفی و قیمتی 
با پوشــاک وارداتی را ندارد، روزبه‌روز ضعیف‌تر 
شده اســت. سال 95 برای صنعت پوشاک، مثل 
ســال 94، ســال رکود بود. هرچند فعالان این 
صنعــت به تدابیــر دولت امید بســته بودند اما 
ســال جاری هم با تغییر نه‌چنــدان قابل‌توجهی 
بــرای صنعت پوشــاک و نســاجی گذشــت.
افزایش توان تولید، به‌روزرســانی ماشین‌آلات 
قدیمی بــرای افزایش قابلیــت رقابت در بازار 
داخلی و تــوان صادراتــی از مهم‌ترین اهدافی 
اســت که می‌توان برای صنعت پوشــاک ایران 
متصور شــد. در سال 96، لازم است که معاونت 
صنایع پوشــاک جدی‌تر و عمیق‌تر به مســائل 
صنعت پوشــاک نــگاه کنند. بــا توجه به حجم 
اشــتغال مورد نیــاز در کشــور و اینکه صنعت 
پوشــاک و نســاجی از صنایع اشتغال‌زاســت، 
توجه بیشــتر به این صنعت و آثار آن در اقتصاد 
باید آسیب‌شناسی  ایران ضروری اســت. دولت 
کند که ایراد کار کجاســت؟ چــرا توان رقابت 
نداریم و پوشــاکی کــه وارد می‌شــود اصولا 
کیفیت بهتری نســبت به آنچــه در داخل تولید 
می‌شــود دارد و مشــتری را جــذب می‌کنــد.

به‌طــور حتــم صنعت پوشــاک تولیــد داخل 
هــم می‌توانــد محصــول باکیفیــت تولید کند 
اما به دلیل بــالا بودن هزینــه تولید، قیمت‌ها 
افزایــش پیدا می‌کنــد درنتیجه ارزش محصول 
تولیدشــده بــا قــدرت خرید مــردم هماهنگی 
نــدارد. اصلاحــات در صنعت پوشــاک باید در 
چند زمینه دنبال شــود. به‌روز شدن ماشین‌آلات 
از مهم‌ترین اقداماتی اســت که باید در اســرع 
وقت انجام شــود. به نظر می‌رســد بیش از 90 
از ماشــین‌آلاتی  از تولیدکنندگان داخلی  درصد 
استفاده می‌کنند که متعلق به ده‌ها سال گذشته 
اســت و این در حالی اســت که ماشــین‌آلات 
جدید در یــک روز چندیــن برابر پوشــاک یا 
متــر پارچه تولیــد می‌کنند که تنــوع کیفیت و 
رنگ‌آمیــزی و طرح آن‌ هم قابل‌توجه اســت.
در شــرایطی که تحریم را پشت سر گذاشتیم 
و درهــای جهان برای به‌روزرســانی تکنولوژی 
به روی ایران بازشــده اســت باید از فرصت‌ها 

اســتفاده کنیم و البته در کنار این، دولت برای 
کمــک بــه تولیدکننــدگان باید هرچــه زودتر 
درباره تســهیلاتی که می‌توانــد به بخش تولید 
پرداخت کند روشــنگری کند. به نظر می‌رســد 
بیش از 95 درصد از پوشــاک خارجی که سهم 
50 درصــدی در بــازار داخل دارند، پوشــاک 
قاچاق اســت. بســیاری از تولیدکنندگان ما به 
دلیل مســائل فرهنگی محصولشان را با مارک 
خارجی به فروش می‌رســانند و به همین دلیل 
بــا وجــود اینکه آمــار دقیقی وجود نــدارد اما 
می‌توان گفت که ســهم شــرکت‌های داخلی و 
خارجی در بازار پوشــاک ایران یکســان است.
آنچه همیشــه صنعــت پوشــاک را آزار داده 
اســت، پدیده شــوم قاچاق اســت. هرچند در 
نیمه دوم  ســال 95، بحث مبــارزه با قاچاق به 
دلیل اشــاره رهبر معظم انقلاب به لزوم مبارزه 
پیگیرانه با قاچاق بهتر از ســال‌های دیگر دنبال 
شــد اما هم چنان درزمینه پوشــاک، مســتعد 
واردات غیررســمی در حجم وســیع هستیم. ما 
با ترکیه مــرز خاکی گســترده‌ای داریم و این 
کشــور بزرگ‌ترین کشــور صادرکننده پوشاک 
به اتحادیه اروپاســت و حرف‌هایی برای گفتن 
در زمینه پوشــاک از نظر فنّاورانه دارد. کیفیت 
برندهای مطرح  این کشور بالاســت و  پوشاک 
در این کشــور کار می‌کنند. در همسایگی ترکیه 
بودن اما برای صنعت پوشــاک ایران آثار خوبی 
نداشــته اســت و مبارزه با قاچــاق کالا، برای 
بهبود وضعیــت این صنعت از اولویت‌هاســت.

صنعت پوشاک سال 95 را چگونه گذراند؟
احمد کیمیایی اسدی عضو هیئت نمایندگان اتاق تهران و فعال صنعت نساجی
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اجماع فعالان صنعت پوشاک علیه واردات غیرقانونی
گزارشی از نشست »حمایت از صنعت پوشاک و مقابله با واردات بی‌رویه و غیرقانونی« 

نشســت »فراخوان حمایت از صنعت پوشــاک 
و مقابلــه بــا واردات بی‌رویــه و غیرقانونی« ۱۸ 
اسفندماه 1395 در آمفی‌تئاتر سالن بهارستان مرکز 

نمایشگاهی بوستان گفتگو تهران برگزار شد.
در این نشســت گلناز نصراللهی مشــاور وزیر 
صنعت، معدن و تجارت در امور نســاجی، افسانه 
محرابی مدیرکل دفتر نســاجی و پوشاک وزارت 
صنعت، اعضــای هیئت مدیــره اتحادیه تولید و 
صادرات نســاجی و پوشــاک و انجمــن صنایع 
پوشاک ایران و همچنین جمعی از تولیدکنندگان و 
فعالان این صنعت حضور داشتند. در این نشست 
مســئولان و فعالان صنعت پوشاک گزارش‌هایی 
مبنی بر واردات غیرقانونی پوشاک و اقدامات انجام 
شده دراین راستا از طریق شیوه‌نامه نحوه فعالیت 
نمایندگی‌ها و شــعب شــرکت‌های عرضه‌کننده 

پوشاک خارجی در کشور را ارائه کردند.
سعید جلالی‌قدیری، دبیر اتحادیه تولید و صادرات 
صنایع نســاجی و پوشــاک ایران به عنوان اولین 
ســخنران این نشســت گفت: ما فعــالان صنعت 
پوشاک در این نشست گرد هم آمده‌ایم که از صنعت 
پوشاک کشور حمایت کنیم. ما اینجا جمع نشده‌ایم 
که از مزیت‌های پوشــاک، اشتغال‌زایی این صنعت 
نسبت به میزان سرمایه‌گذاری، ارزش‌افزوده بالای 
این صنعت، رکود در بازار و شــرایط نابرابر رقابت با 

رقبای خارجی و... سخن بگوییم. ما مخالف واردات 
قانونی پوشــاک، مخالف سرمایه‌گذاری نشان‌های 
معــروف دنیا در کشــور و مخالــف رعایت حقوق 
مصرف‌کنندگان نیســتیم. ما می‌خواهیم پوشاک با 
کیفیت و نرخ مناسب در دسترس مردم قرار بگیرد. 
ما معتقدیم در ســایه رقابت با رقبــای بین‌المللی 

صنعت پوشاک ایران رشد خواهد کرد.
جلالی‌قدیری با بیان اینکه صنعتگران پوشــاک 
در کشــور خواهان بسته شــدن درها به نفع خود 
نیســتند گفت: مــا می‌خواهیم در شــرایط برابر 
بــا رقبای خود رقابــت کنیم. مــا می‌خواهیم در 
سیاست‌های توســعه‌ای صنعت پوشاک از تجربه 
کشــورهای موفق اســتفاده کنیم. ما در پی عمل 
به قانون در کشــور هستیم. ما می‌خواهیم قوانین 

به‌درستی اجرایی شوند.

انتقاد از شیوه واردات پوشاک
در این مراسم، سومبات هاکوپیان رییس انجمن 
صنایع پوشــاک نیز با بیان اینکه پوشاک خارجی 
به‌صورت کیلویی ثبت ســفارش و به کشور وارد 
می‌شــود، گفت: بعد از گذشــت ۴ماه از شیوه‌نامه 
وزارت صنعت، معــدن و تجارت به منظور کنترل 
واردات پوشاک هیچ اقدامی برای اجرای شیوه‌نامه 
انجام‌ نشده اســت. وی تصریح کرد: در جلسه‌ای 

که با رییس گمرک داشــتیم، وی اعلام کرد که 
۶۰ میلیون دلار پوشــاک به کشــور وارد می‌شود 
و حجــم واردات را به‌صورت تنــاژ اعلام کرد. به 
گفته هاکوپیان، طبق شیوه‌نامه تهیه‌شده در وزارت 
صنعت، معدن و تجارت؛ هر شرکت خارجی برای 
حضــور در بازار ایران بایــد ۲۰ درصد تولیدش را 
در کشــور ما انجام دهد و ۵۰درصد تولید را نیز با 
نام ایران صادر کند. رییس انجمن صنایع پوشاک 
ایــران گفت: واردات بی‌رویه پوشــاک که به‌طور 
»کیلویی« انجام می‌شــود، به دنبال تصرف بازار 

ایران و بسته شدن کارخانه‌های داخلی است. 
هاکوپیان با اشــاره به وضعیــت تولیدکنندگان 
پوشاک در کشور گفت: یک جریان سازمان‌یافته، 
تلاش می‌کند پوشاک بی‌کیفیت خارجی را راهی 
بازار ایران کند. حتی پوشاک به‌صورت کیلویی ثبت 
سفارش و وارد کشور می‌شود. تولیدکنندگان داخلی 
صنعت پوشاک با همه ناملایمات اجازه خروج ارز 
از کشــور را نمی‌دهند و موقعیت‌های شغلی را از 
جوانان ایرانی نمی‌گیرند. این تولیدکننده پوشــاک 
تاکید کرد: در ایــران کارخانه‌هایی وجود دارد که 
مانند آن در کشورهای منطقه )برای نمونه ترکیه( 
وجــود ندارد امــا تولیدکنندگان ما با مشــکلات 
متعددی روبه‌رو هستند که مهم‌ترین آنها، واردات 
بی‌رویه پوشاک است. وی گفت: عده‌ای به سبب 
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منافع شــخصی قصد دارند منافع ملی را بفروشند 
امــا تولیدکننــدگان داخلی این اجــازه را به آنها 
نمی‌دهند و نمی‌گذارند اجناس بی‌کیفیت خارجی، 

بازار داخل را تصرف کند.

رقابت پوشاک ایران در بازار روسیه با 
محصولات ترکیه

بهرام شهریاری عضو هیئت مدیره اتحادیه تولید 
و صادرات صنایع نســاجی و پوشــاک ایران نیز با 
بیان اینکه شــرکت‌های خارجی در ایران با ایجاد 
فروشــگاه‌های بالای یک‌هزار متر، بدون پرداخت 
حقوق و عوارض، پوشــاک ترک را به مردم عرضه 
می‌کنند، گفت: بــرای واردات پوشــاک ترک در 
مناطق آزاد شرکت تاسیس کرده‌اند و تمام واردات 
را از طریق این شرکت‌ها انجام می‌دهند، بدون آنکه 
نیازی به ثبت ســفارش باشــد و یا عوارض زیادی 
پرداخت کننــد. وی همچنین بابیــان اینکه جواز 
مغازه‌های یک‌هزار متری نشان‌های ترک به‌صورت 
شخصی صادر می‌شود، گفت: در پایان هرسال اتاق 
اصناف ایران با سازمان امور مالیاتی توافق می‌کند 
که کل اصناف مالیاتی را پرداخت کنند، ولی اگر این 
فروشگاه‌ها به نام شرکت‌ها ثبت‌ شده باشند، مالیات 
آنها به‌طور شــفاف دریافت نمی‌شود. وی تصریح 
کرد: یک شرکت واسط در این میان ایجاد می‌شود 
که پوشاک را به‌صورت کیلویی وارد می‌کند و این 
کالا با نرخ بالاتر به شــرکت دوم فروخته می‌شود، 

بدون آنکه نرخ واقعی نشان داده شود.
بــه گفتــه شــهریاری در چنیــن شــرایطی 
تولیدکنندگان ایرانی در بازار روسیه با شرکت‌های 
تــرک رقابــت می‌کنند، امــا در بازار ایــران به 
دلیل پرداخت نشــدن عوارض گمرکی از ســوی 
خارجی‌هــا، رقابت به‌ســختی امکان‌پذیر اســت. 
پوشاک ایرانی در روســیه با اجناس ترک رقابت 
می‌کند اما در کشور خودمان نمی‌توانیم این رقابت 
را داشته باشیم؛ زیرا در گام نخست آنها عوارض و 
حقوق گمرکی را پرداخت نمی‌کنند و در گام دوم 

از پرداخت مالیات واقعی فرار می‌کنند.
این فعال اقتصادی افزود: اجناس فروشگاه‌های 
دارای بیش از یک هزار مترمربع مساحت، به‌طور 
شرکتی وارد اما به‌صورت شخصی و با پروانه کسب 
شخصی عرضه می‌شود؛ این مسیری است که آنها 
بــرای پرداخت نکردن مالیات کامل طی می‌کنند. 
وی درباره میزان فروش واحدهای تولیدی پوشاک 
ترک گفت: فروشگاه‌های هزارمتری پوشاک ترک 
روزانه حداقل ۱۰۰ میلیــون تومان فروش دارند، 
البته فروش برخی از شــرکت‌ها نیز به‌روزی ۷۰۰ 
میلیون تومان می‌رسد. شــهریاری ادامه داد: این 
فروشگاه‌ها روزانه یک میلیارد ریال پوشاک عرضه 
می‌کنند اما زمــان پرداخت مالیات، همان مالیاتی 
را می‌پردازند که به‌طورکلــی برای اصناف تعیین‌ 
شــده است؛ در این شرایط، شــرکت‌های تولید و 
عرضه پوشاک، مالیات به‌مراتب بیشتری پرداخت 

می‌کنند؛ ازاین‌رو، شــرکت‌های تولیدکننده داخلی 
قادر به رقابت با این تولیدات وارداتی نیستند.

وی تاکیــد کرد: شــیوه‌نامه‌ای وجود دارد که بر 
مبنای آن هر برند باید از آغاز تا پایان توسط یک 
شــرکت وارد و عرضه شود؛ اجرای این شیوه‌نامه، 
مشکل پرداخت نشــدن حقوق گمرکی و مالیات 
را برطــرف می‌کند. شــهریاری ادامه داد: صنعت 
پوشــاک ایران در این ســال‌ها بــه دلیل واردات 
بی‌رویــه فرصــت عرض‌اندام پیدا نکرده اســت. 
واردات غیررســمی پارچه و انواع پوشــاک بدون 
پرداخت تعرفه گمرکی به اقتصاد کشور ضربه زده 
و پوشــاک تولید داخل به دلیل توان اندک رقابتی 
از نظر کیفیت و نرخ روزبه‌روز ضعیف‌تر شده است. 
اما اگر شــیوه‌نامه وزارت صنعت، معدن و تجارت 
اجرایی می‌شد، کالای وارداتی از ابتدا باید توسط 

یک شرکت مشخص به کشور وارد می‌شد.

تشکیل کارگروه برای رفع مشکلات
گلنار نصراللهی، مشــاور وزیــر صنعت، معدن و 
تجارت در امور نســاجی نیز در این نشست اظهار 
کرد: وزیر صنعت، معــدن و تجارت از مصائب و 
مشکلات این صنعت آگاهی کامل دارد به همین 
دلیل برای رفع این مشکلات »کارگروه پوشاک« 
در وزاتخانه تشــکیل شده است. کارگروه پوشاک 
در حال بررســی و رفع مشکلات صنعت نساجی 
اســت و امیدواریم بتوانیم با همــکاری و تعامل 
فعــالان این صنعت این مشــکلات را رفع کنیم. 
وی با اشــاره به رکود و چک‌های برگشــتی در 
صنعت پوشاک، افزود: براساس شیوه‌نامه‌ای که با 
همکاری تولیدکنندگان صنعت نســاجی تهیه شد، 
۳ماه به واردکنندگان پوشــاک فرصت داده شد تا 
خود را با این شیوه‌نامه مطابقت دهند و در ۳هفته 
اخیر نیز، وزیر صنعت، معــدن و تجارت کارگروه 

نظارت بر اجرای این شیوه‌نامه را منصوب کرد.
این مقام مســئول درباره واردات پوشاک خارجی 
بــه کشــور توضیــح داد: در ابتدا شــرکتی به نام 
ترخیص‌کننده تشکیل و کالای واردشده به شرکت 
دیگر فروخته می‌شــود. درواقــع بخش عمده‌ای از 
واردات پوشاک از طریق مناطق آزاد انجام می‌شود 
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و در نهایت وارد خاک کشــور می‌شود و این مسئله 
را در کارگروه صنعت نساجی مورد رسیدگی داده‌ایم.
مشــاور وزیر صنعت، معدن و تجــارت در امور 
نســاجی، با اشاره به روش شــرکت‌های ترکیه‌ای 
برای واردات ارزان‌قیمت پوشــاک به ایران گفت: 
برخی واردکنندگان، برای هــر تکه لباس وارداتی 
یک هزار تومان حقوق ورودی پرداخت می‌کنند و ۸ 
هزار تومان به‌عنوان هزینه خشکشویی و لباسشویی 
لحــاظ می‌کنند و درنهایت لباس ۱۵ هزارتومانی را 
به نرخ ۶۷ هزار تومــان به مردم عرضه می‌کنند و 
تردیدی وجود ندارد که این نحوه واردات برای آنها 

سودهای سرشاری به همراه می‌آورد.
به گفته مشــاور وزیر صنعــت، معدن و تجارت 
در امور نســاجی بســیاری از افــرادی که ادعای 
نمایندگی نشــان‌های خارجــی را دارند؛ فقط کار 
تجــاری می‌کننــد. نصراللهی با اشــاره به حجم 
قاچاق پوشاک گفت: حدود ۲ میلیارد دلار، پوشاک 
در کشــور قاچاق می‌شــود. البته ایــن رقم طبق 
برآوردهای ســتاد مبارزه با قاچاق کالا نیز بین ۲ 
میلیــارد تا ۲ میلیارد و ۲۰۰ میلیــون دلار برآورد 
شده است. وی در ادامه با اشاره به تعرفه ترجیحی 
اعمال‌شــده برای واردات محصــولات ترکیه به 
ایــران، گفت: از این تعرفــه حمایت نمی‌کنم، اما 
لازم اســت بدانیم که تاثیری در افزایش واردات 
پوشاک نداشته است، بلکه تاثیرات روانی در بخش 

پوشاک و تجاری ایجاد کرده است.
افســانه محرابی مدیرکل صنایع نساجی وزارت 
صنعت نیز در ســخنان کوتاهی ضمن تشــکر از 
اینکه خانــم نصراللهی کلیــه موضوعات مهمی 
کــه وزارت صنعت در حال پیگیری آن اســت را 
مطرح کردند، ابراز امیدواری کرد با توجه به ســند 
راهبردی پوشاک، دستورالعمل مقابله با واردات و 
همچنین تشکیل کارگروه‌های مربوطه، بتوانیم با 
پیگیری‌های لازم و همــکاری بخش خصوصی، 
قدم‌های خوبی در زمینه کاهش واردات غیررسمی 
برداریم. وی همچنین از تولیدکنندگان پوشــاک 
درخواســت کرد بــه تولید صادرات‌محــور توجه 
بیشــتری مبذول نمایند تا شــرایط برای رقابت با 
برندهای مطرح خارجی فراهم شود. وی با اشاره به 

صحبت‌های فعالان بخش پوشاک تاکید کرد: ما 
تمام دغدغه‌ها و مشکلات تولیدکنندگان پوشاک 
را بهتر از خودشــان می‌دانیم و تمام این مســائل 
جزو دغدغه‌های شــخص وزیر صنعت هم هست. 
محرابی به این موضوع اشــاره کرد که در کشور 
ما متاســفانه به بهره‌وری بالا و آموزشی مهارتی 
پرســنل توجه کافی نشده و جا دارد تولیدکنندگان 
پوشــاک با تمرکز روی این دو موضوع در راستای 

ارتقای کمی و کیفی تولید گام بردارند.
وی از تهیه بســته حمایتی در بخش نساجی و 
پوشاک با عنوان »بسته حمایتی تولید و تجارت« 
خبر داد و گفت: تمام مواردی که دوســتان در این 
نشست مطرح کردند در این بسته آمده و من تمام 
سعی و تلاش خود را برای اجرایی کردن این بسته 
انجام خواهم داد و تصور می‌کنم با اجرایی کردن 
این بسته کلیه مشکلات فعالان بخش پوشاک را 

مرتفع نماییم.

یک درصد پوشاک خارجی، 
قانونی وارد می‌شود

مجید افتخــاری یکــی از تولیدکنندگان صنعت 
نســاجی، نیز در این نشســت با اشاره به مصرف ۵ 
میلیارد دلاری پوشاک خارجی در ایران، گفت: سال 
گذشــته ۱۵ میلیون دلار از طریق مبادی رســمی 
پوشــاک وارد کشور شده اســت، تنها یک درصد 
پوشــاک خارجی مصرفی کشــور به‌صورت قانونی 

واردشده و ۹۹ درصد بقیه به‌صورت قاچاق به کشور 
وارد شده است. به گفته وی بیش از ۴۰۰ برند تقلبی 
در شــهر تهران مشغول فعالیت هستند و برای یک 
برند اسپانیایی در ایران بیش از ۸ شعبه تقلبی وجود 
دارد. وی بابیان اینکه ۹۷ درصد نشان‌های فعال در 
کشور متخلف یا متقلب هستند، گفت: اعمال تعرفه 
ترجیحی واردات پوشاک از ترکیه باعث شد صنعت 
نساجی کشور دودســتی به‌عنوان هبه در تعاملات 
سیاســی تقدیم ترک‌ها شود که جز نابودی صنعت، 

خروجی دیگری نداشت.
مجیــد نامی عضو هیئت مدیــره اتحادیه تولید و 
صادرات نساجی و پوشاک نیز با انتقاد از عدم اختصاص 
ارز مبادله‌ای بابت واردات ماشین‌آلات صنعت نساجی 
و بســیاری از مواد اولیه این صنعت گفت: در چنین 
شرایطی بابت واردات پوســت روباه، پوست خوک، 
هیزم، مغز مداد آرایشی و موارد اینچنینی ارز مبادله‌ای 
اختصاص می‌یابد این در حالی است که تولیدکنندگان 
پوشاک برای واردات مواد اولیه و ملزومات تولید باید 

از ارز آزاد استفاده کنند.

سال سخت صنعتگران پوشاک
اکبــر رضاییــان، عضو هیئت موســس انجمن 
صنایع پوشــاک ایران نیز در این نشســت گفت: 
امیدوار هســتیم بتوانیم همدلی بین صنعتگران را 
در این نشســت افزایش دهیــم. همین‌که در ماه 
اسفند گرد هم جمع شــده‌ایم تا درباره رکود بازار 
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سخن بگوییم بهترین گواه حال بد صنعت پوشاک 
در کشــور اســت. ما از ابتدای سال درباره معضل 
بی‌رویه پوشــاک در کشور سخن گفتیم اما اسفند 
سختی را می‌گذرانیم. وی در ادامه افزود: کسانی 
که در جلســه نحوه ســاماندهی فروشــگاه‌های 
خارجی که در ماه تیر برگزار شد حضور داشتند به 
یاد دارند که من بیان کردم با این مصوبه می‌توانیم 
معضل بی‌رویه واردات پوشــاک در کشور را حل 
کنیم اما چرا هنوز با این معضل مواجه هســتیم و 
امسال سال سختی برای صنعتگران پوشاک بود؟ 
رضاییــان تصریح کرد: وزیــر صنعت، معدن و 
تجارت وقتی مشــاهده کرد ایــن مصوبه کارآیی 
ندارد خود اقدام به نــگارش بندهای این مصوبه 
کرد اما متاســفانه تــا ۳ماه حتــی یک‌بند از آن 
شیوه‌نامه اجرایی نشد و در نهایت با فشار انجمن، 
کارگروه نظارت و پیگیری اجرای این شــیوه‌نامه 
به دســتور آقای محمدرضا نعمت‌زاده کار خود را 
آغاز کرد. امیدوار هســتیم کــه بتوانیم این مهم 
را عملیاتی کنیم هرچند می‌دانیم این راه بســیار 
سخت و دشوار است. این فعال اقتصادی با اشاره 
به موانع راه تولیدکنندگان پوشاک گفت: اگر سهم 
پوشــاک خارجی در کشور ۵۰ درصد مصرف باشد 
افزون‌بر ۳۰ هزار میلیارد تومان نقدینگی برای آنها 
به همراه خواهد آورد. اشــتغال ازدست‌رفته برای 
کشــور معادل ۵۰۰ هزار شغل اســت. اینجا این 
پرسش مطرح است که آیا بازار داخلی، توان تولید 

ندارد که بازار ایران به بازار مناســب برای رقبای 
خارجی تبدیل‌شــده اســت؟ وی در ادامه تصریح 
کرد: به نظر من حمایت نشــدن از تولیدکنندگان، 

صنعت پوشاک را به این مرحله کشاند.
متاسفانه هنوز متوجه این مشکل نشده‌ایم. تسهیل 
واردات پوشاک در کشور هنوز قبیح نیست و برخی 
نیز از آن حمایت می‌کنند. اما آیا می‌توانیم به‌راحتی 
از تولیــد داخلی بگذریــم و آن را به تولیدکنندگان 
خارجی واگذار کنیم؟ رضاییان با اشاره به کمک‌های 
وزیــر صنعت، معدن و تجارت به صنعت پوشــاک 
کشــور گفت: بعد از پلمب‌ها موفق شــدیم با یک 
شــیوه‌نامه واردات را ساماندهی کنیم. اما متاسفانه 
صدای مجریان درآمده است؛ آنها می‌گویند چگونه 
جواب ثبت سفارش‌دهندگان را بدهیم؟ من در پاسخ 
به آنها می‌گویم: آیا بعد از این شیوه‌نامه این حجم 
از ثبت سفارش منطقی است؟ طبق دستور وزیر باید 

ثبت سفارش‌های جدید فسخ شود.
اما آنها می‌گویند: جواب مردم را چگونه بدهیم؟ من 
می‌گویم: آیا تولیدکنندگان مردم نیستند و فقط ثبت 
سفارش‌کنندگان مردم هستند؟ به گفته وی آینده از 
آن تولیدکنندگان ایرانی است چراکه موجودیت آنها 
پذیرفته‌ شده است و می‌دانند که صنعت پوشاک از 
پیشروان حل معضل اشــتغال در کشور است. وی 
با اشــاره به دو وظیفه صنعت پوشاک افزود: وظیفه 
اول پوشاک، تولید رقابت‌پذیر است. در این صنعت 
رعایت ســلیقه مشتری حرف نخســت را می‌زند. 

کالاها باید از مواد اولیه و دوخت باکیفیت برخوردار 
باشد. صنعت پوشاک حمایت مالی می‌خواهد و این 
حمایــت به نفع دولت نیز خواهد بــود. ما از دولت 
تشکر می‌کنیم که متوجه اهمیت این صنعت شده 
اســت. وظیفه دوم همیاری تشکل‌هاست. ما باید 
با همــکاری کار را ادامه بدهیم چراکه در غیر این 

صورت به موفقیت نخواهیم رسید.

بیانیه پایانی
بعد از پایان ســخنرانی‌ها، مهندس نامی بیانیه 
پایانی نشســت را که مــورد تاییــد انجمن‌ها و 
تشــکل‌های حامی فراخوان بوده است را به شرح 

زیر قرائت کرد:
کارآفرینــان، صنعتگران و فعال حوزه پوشــاک 
کشــور که از اعضای انجمن صنایع پوشاک ایران 
و اتحادیــه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک 
کشــور می‌باشــند، اجرای مواد ذیل را از مقامات 
محترم دولت جمهوری اســامی ایران درخواست 

می‌نمایند:
- اجرای دســتورالعمل مورخ 1395/6/17 مقام 
عالــی وزارت صنعت معدن و تجارت تحت عنوان 
دستورالعمل واردات انواع پوشاک به کشور که به 
تایید ایشان رسیده و دســتور اجرای آن را موکدا 

اعلام نموده‌اند.
- لغــو کلیه ثبت ســفارش‌هایی کــه برخلاف 
دســتورالعمل و کتاب قانــون واردات و صادرات 

کشور صادر شده است.
- جلوگیری از ترخیص پوشــاک بر اساس ثبت 
ســفارش‌های غیرقانونی که به صورت کیلویی و 

کارتنی صادر شده است.
- اجرای سریع و برخورد با متخلفین مطابق ماده 
16 و 17 دستورالعمل و با توجه به گذشت 6 ماه از 
فرصت داده‌شده می‌بایست با کالاهای غیرقانونی 
و قاچاق در ســطح خرده‌فروشی و برندهای بدون 

گواهی فعالیت برخورد شود.
- وزارت محترم فرهنگ و ارشــاد اســامی به 
عنوان مرجــع قانونی برخورد بــا تابلوهای فاقد 
گواهی فعالیت مطابق دستورالعمل صادره اقدامات 

لازم را انجام دهد.
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همزمان با توافق ســه‌جانبه »گمــرک«، »وزارت صنعت، معدن و تجارت« 
و »تولیدکنندگان داخلی پوشــاک«، ریل واردات برندها به کشــور تغییر کرد. 
آمارهای رســمی حاکی از این است که پوشــاک از جمله کالاهایی است که 

بیشترین فراوانی قاچاق را در سال‌های اخیر به خود اختصاص داده است.
در این میان، با توجه به پیاده‌سازی سامانه جامع امور گمرکی و پنجره واحد 
تجارت فرامرزی، مســئولان دولتی با هدف کاهش قاچاق پوشاک خارجی و 
حمایت از تولیدکنندگان داخلی، هشت برنامه جدید را در دستور کار قرار دادند. 
در اولیــن قدم وزارت صنعت، معدن و تجارت مکلف شــده پس از ثبت برند 
انواع پوشاک توسط نمایندگی رسمی، نسبت به ثبت سفارش کالا اقدام کند.

به اعتقاد کارشناســان، این تصمیم به عملیات شناســایی برندهای رسمی 
از تقلبــی نیز کمک خواهد کرد؛ چراکــه از حدود 200 نمایندگی برند خارجی 
شناسایی‌شده در سراسر کشــور، تنها یک چهارم آنها اقدامات مربوط به ثبت 
برند را انجام داده‌اند. مطابق با توافق جدید ضدقاچاق، از تبلیغات شرکت‌های 
فاقد نمایندگی نیز جلوگیری به عمل می‌آید. انجام حسابرسی پس از ترخیص 
بــا هدف تطابق حجم کالا با حقوق و عــوارض گمرکی، اجرایی کردن طرح 
شــماره بارکد و شناسه کالا به‌منظور شفافیت در واردات و درج قیمت رسمی 

ارائه‌شده از شرکت مادر روی کالا، از جمله برنامه‌های توافق شده است.
براساس آمار اعلام‌شــده 41 درصد از حجم قاچاق به این بخش اختصاص 
داشــته است. با توجه به آمار مذکور ارزش قاچاق »پوشاک« در سال 94 برابر 
با 2 میلیارد و 368 میلیون دلار بوده اســت و در این ســال براساس کشفیات 
صورت‌گرفته بیش از 9 میلیون و 900هزار ثوب )واحد شمارش لباس دوخته( 
پوشاک قاچاق کشف شده است. در سال 95 مقدار کشفیات البسه بیش از 8.5 

میلیون ثوب ثبت شده است.
با توجه به دســتورالعمل تدوین‌شــده گمرک با هدف حمایت از تولید ملی 
حسابرســی پس از ترخیص را درباره برخی برندها اجرایی می‌کند تا مشخص 
شــود پوشاک موجود در بازار برخی برندهای معروف آیا پس از طی تشریفات 
کامل گمرکی وارد کشــور شــده یا بدون پرداخت حقوق و عوارض گمرکی و 
با دور زدن قانون وارد شــده‌اند تا در نخســتین فرصت نسبت به جریمه‌های 
ســنگین این برندها اقدام شود. از سوی دیگر براســاس این گزارش، وزارت 

صنعت، معدن و تجارت مکلف شــده است تنها پس از ثبت برند انواع پوشاک 
از سوی نمایندگی نسبت به ثبت‌سفارش اقدام کند.

کارشناســان معتقدند طرح این موضوع در صورتــی امکان‌پذیر خواهد بود 
کــه هماهنگی با برندهای مرجع صورت گیرد و امتیاز ثبت ســفارش فقط به 
نمایندگان رســمی اختصاص یابد. از سوی دیگر امتیاز ثبت سفارش باید برای 
متقاضیانی صادر شــود که از شرکت مادر مجوز داشــته باشند. یکی دیگر از 
برنامه‌هــای حمایتــی گمرک جلوگیــری از نصب تابلوهــای تبلیغاتی برای 
شرکت‌هایی اســت که نمایندگی ندارند که می‌تواند در کاهش سوءاستفاده از 

برندهای معروف پوشاک موثر باشد.
همچنین براســاس این دســتورالعمل برندهای وارداتی ملزم به درج شماره 
بارکد GTIN )شناســه کالای بین‌المللی( و شناسه کالا برای شفافیت هر چه 
بیشتر واردات پوشــاک خواهد شد و نمایندگی‌ها مکلف به ثبت قیمت رسمی 
ارائه شــده از شرکت مادر که صحت آن به تایید مقام‌های صلاحیت‌دار کشور 
مبدأ )اتاق بازرگانی( و رایزن جمهوری اســامی ایران در کشــور مبدا رسیده 
باشد، هســتند و به هنگام اخذ گواهی ثبت نمایندگی از مرکز اصناف )قبل از 
واردات کالا( باید شناســه لازم را در ســامانه TSC اخذ و به گمرک اجرایی 

ارائه کنند.
پیش‌بینی درج قیمت براساس لیست اصلی شرکت مادر در حالی مطرح شده 
که در حال حاضر بســیاری از برندهای موجود در کشور با قیمت‌های متفاوت 
از شــرکت مادر در کشور عرضه می‌شوند و این امر پیش‌بینی درج قیمت را با 

شائبه‌هایی مواجه می‌کند. در این خصوص
‌محمد مهدی رییس زاده دبیر انجمن نســاجی با اشــاره بــه اینکه از زمان 
اجرای طرح ارائه لیست شرکت مادر الزامی است می‌گوید: دوگانگی قیمت‌ها 
به دلیل تقلبی بودن برخی برند‌ها در کشــور اســت چرا که در دوران تحریم 
امکان اخذ نمایندگی از ســوی شرکت‌های مادر وجود نداشت. از سوی دیگر 
در حال حاضر برخی از تولیدات براساس سفارش صورت می‌گیرد که این امر 
تفاوت قیمت را به همراه داشــته است. براساس دستورالعمل تدوین شده ثبت 
ســفارش پوشــاک باید به نام دارنده گواهی فعالیت نمایندگی صورت گیرد و 
در هنگام اظهار پوشاک به گمرک مشخصات کالای وارداتی و نشان تجاری 

اقدامات 8 گانه برای ساماندهی برندهای پوشاک خارجی

توافق مشترک گمرک، وزارت صنعت و تولیدکنندگان 
برای مقابله با واردات غیرقانونی
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پوشاک ثبت شود.
همچنین براساس این دســتورالعمل واردکنندگان ملزم شده‌اند ارزش انواع 
پوشــاک با برندهای مربوط باید در ســامانه TSC گمرک ایران برمبنای هر 
ثوب تعیین و اعلام شــود. براساس دستورالعمل مذکور کلیه واردکنندگان پنج 
گروه کالایی )پوشاک، کفش، منسوجات خانگی، پارچه و اجزای پوشاک( باید 
براســاس مدت زمان درنظر گرفته شده نسبت به تهیه شناسنامه، اخذ یا ثبت 

شناسه کالاهای وارداتی خود اقدام کنند.
براســاس زمان‌بندی صورت گرفته گروه کالایی پوشاک و کفش حداکثر تا 
31 اردیبهشت سال جاری مهلت دارند تا نسبت به اخذ شناسه کالا اقدام کنند 
و حداکثر مهلت پیش‌بینی شده برای نصب شناسه کالا برای این دو گروه نیز 
تا 31 تیر ســال جاری در نظر گرفته شــده است. سه گروه کفش، ‌منسوجات 
خانگی، پارچه و اجزای پوشــاک نیز برای اخذ شناسه کالا تا 31 تیرماه مهلت 
دارند و برای نصب شناســه نیز برای این گروه تا 31 شهریور ماه زمان تعیین 
شــده است. از سوی دیگر براساس زمان‌بندی در نظر گرفته شده مهلت لازم 
برای اخذ و نصب شناســه کالا برای تولیدکننــدگان داخلی نیز در گروه‌های 
فــوق چهار ماه پس از تاریخ‌های در نظر گرفته شــده برای برندهای وارداتی 

خواهد بود.
این گزارش حاکی اســت با توجه به پیاده‌سازی سامانه جامع امور گمرکی و 
پنجره واحد تجارت فرامرزی در گمرک انتظار می‌رود با همکاری و هماهنگی 
بیشتر ســازمان‌ها و نهادهای مســئول روند کاهش قاچاق پوشاک خارجی و 
حمایت از تولیدکنندگان داخلی ســرعت بیشتری به خود بگیرد. گمرک ایران 
پیش از این نیز در بخشــنامه‌های جداگانه‌ای ورود پوشاک از محل رویه‌های 
ملوانی، گذرمرزی یا با درخواست ســازمان‌ها و یا در پوشش مصوبه‌های کار 

ویژه مرز را ممنوع اعلام کرده بود.
همچنین گمرک ایران در بخشــنامه دیگری به گمرک‌های سراســر کشور 
اعــام کرد تا در مبادی ورودی مناطق آزاد مســتقر و پس از اقدام‌های لازم 
نسبت به ارزشــگذاری کالاهای وارده به مناطق آزاد اقدام و بر اساس ارزش 
اعلامی گمرک وفق مقررات مناطق آزاد نسبت به اخذ عوارض اقدام کنند که 
یکی از محورهای اصلی این بخشــنامه پوشاک است. از سوی دیگر براساس 
موافقتنامه تجارت ترجیحی پوشــاک وارداتی از ترکیه تنها به‌صورت تجاری 
و بــدون اعمال هر گونه تخفیف منطقه و رعایت شــرایط عمومی صادرات و 
واردات کشور و سایر مقررات و بخشنامه‌های مربوطه و نیز داشتن گواهی مبدا 
و همچنین حمل مســتقیم از ترکیه، پس از انجام تشریفات گمرکی نسبت به 

ترخیص پوشاک اقدام شود.

پوشاک در رده هفت صنعت استراتژیک
گفتنی است صنعت نساجی و پوشاک جزو هفت صنعت استراتژیک )خودرو، 
فولاد، نســاجی و پوشــاک، ســیمان، تایر و تیوب، لوازم خانگی و کاشــی و 

سرامیک( در کشــور محسوب می‌شود که براســاس برنامه راهبردی وزارت 
صنعت، معدن و تجارت در افق ۱۴۰۴ دستیابی به جایگاه سوم صنعت نساجی 
در منطقه و رسیدن به رتبه پنجاهم جهان با تکیه بر رقابت‌پذیری، نوسازی و 
ســرمایه‌گذاری همراه با توسعه فناوری و ارتقای بهره‌وری عوامل تولید برای 
آن پیش‌بینی شده است. برنامه حمایتی برای واحدهای تولید پوشاک در حالی 
صورت گرفته که در این صنعت اســتراتژیک در ســال‌های گذشته همواره با 
چالش‌های بسیاری از جمله ورود پوشاک به‌صورت قاچاق مواجه بوده، چالشی 
که برای عبور از آن سال گذشته ثبت برند‌های وارداتی را وزارت صنعت،معدن 
و تجارت به‌عنوان متولی این بخش در دســتور کار قرار داد و حال در راستای 
تحقق اهداف پیش‌بینی شده در برنامه راهبردی برنامه‌های حمایتی جدید در 
دســتور کار قرار گرفته است. براساس آمار اعلام شده از سوی وزارت صنعت، 
معــدن و تجارت و در زمان تدوین برنامــه راهبردی در مجموع بالغ بر ‌۹هزار 
و ۸۱۸ واحد صنعتی با اخذ پروانه بهره برداری در صنایع نســاجی و پوشــاک 
در کشــور فعال بوده‌اند که این تعداد ۱۱ درصد از کل بنگاه‌های فعال صنعتی 
کشور را تشکیل می‌دهد، آماری که نشان‌دهنده سهم بالای واحدهای نساجی 

و پوشاک در بنگاه‌های صنعتی کشور است.

استقبال اتحادیه تولیدکنندگان پوشاک از تصمیمات جدید گمرک
در همین رابطه، ابوالقاسم شــیرازی، رییس اتحادیه تولید و فروش پوشاک 
تهران با اشاره به جلســات فعالان صنعت پوشاک با مسئولان گمرک اعلام 
کرد: گمرک یکی از اهرم‌های مبارزه با قاچاق پوشــاک اســت که استفاده از 
این اهرم می‌تواند در حداقل‌رســانی قاچاق پوشاک بسیار مؤثر باشد. شیرازی 
با تأکید بر نقش گمرک در کاهش قاچاق پوشــاک گفت: گمرک همواره یکی 
از عوامــل مؤثر در جلوگیــری و مبارزه با قاچاق بوده اســت. کل اقدامات و 
سیاســت‌های کشور در مبارزه با قاچاق را می‌توانیم یک بسته در نظر بگیریم 
که نقش گمرک در این بســته بســیار پررنگ است. در عین حال که اقدامات 

هیچ یک از سازمان‌ها به تنهایی اثرگذار نیست. 
رییس اتحادیه تولید و فروش پوشــاک تهــران تصمیمات جدید گمرک را 
در حمایت از پوشــاک ایرانی دانســت و گفت: باید برای خرید پوشاک ایرانی 
فرهنگ‌سازی انجام شود. مردم و مسئولان باید با تکیه بر خوداتکایی ایران در 
تولید، زمینه‌های رشد تولید ملی را مهیا سازنند.  وی با تقدیر از تصمیم جدید 
مبنی بر اینکه دیگر وزن ملاک سنجش واردات پوشاک نیست، گفت: با توجه 
به تصمیمات جدید از این پس پوشــاک با ملاک ثوب یا عددی وارد می‌شود. 
شــیرازی به عملکرد رییس محترم گمرک در بخش بازرگانی و تولید اشاره و 
تصریح کرد: ســوابق دکتر کرباسیان در وزارت بازرگانی و بخش‌های تولید در 
حمایت گمرک از بخش تولید مؤثر اســت. این فعال صنعت پوشاک همچنین 
اعلام کرد؛ تعرفه راهکار مناسبی برای حمایت از تولید ملی نیست و باید برای 

آن چاره‌ای اندیشید.
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آمار وضعیت نیروی کار نشان می‌دهد ۵۷ درصد بیکاران در گروه سنی ۱۵ تا 
۲۹ سال قراردارند که بالغ بر یک میلیون و ۸۰۰ هزار نفر را شامل می‌شوند. هر 
چند بر اساس شاخص‌های آماری، نرخ بیکاری در »جمعیت ۱۰ ساله و بیشتر« 
مورد محاسبه قرار می‌گیرد اما با توجه به اینکه بیشترین متقاضی شغل در بین 
جمعیت جوان کشور است، بررسی وضعیت اشتغال در جمعیت ۱۵ تا ۲۹ سال 

بیش از سایر گروه‌های سنی اهمیت دارد.
وضعیت اشتغال جمعیت جوان در گروه سنی ۱۵ تا ۲۴ سال و ۱۵ تا ۲۹ سال 
به تفکیک مورد بررســی قرار گرفت که بر این اســاس مقایسه آماری نیروی 
کار نشــان می‌دهد نرخ بیکاری جمعیت ۱۵ تا ۲۴ سال در سال ۹۵ به میزان 
۳.۱ درصد رشد داشته است به طوری که این نرخ از ۲۶.۱ درصد در سال ۹۴ 
به ۲۹.۲ درصد در پایان ســال ۹۵ رســید. این شاخص در بین زنان نسبت به 
مردان و در نقاط شــهری نسبت به نقاط روستایی بیشتر بوده است. همچنین 
کل جمعیت بیکار که در ســن کار قرار دارند ۳ میلیون و ۲۰۳ هزار و ۳۹۸ نفر 
است که از این میزان ۸۶۹ هزار و ۵۳۱ نفر در گروه سنی ۱۵ تا ۲۴ سال قرار 

دارند، این جمعیت در سال ۹۴ به میزان ۷۶۵ هزار و ۱۷۰ نفر بود.
در مقابل، بررسی وضعیت نیروی کار در گروه سنی ۱۵ تا ۲۹ سال نیز حاکی 
از آن اســت که نرخ بیکاری در این جمعیت ۲۵.۹ درصد است که در سال ۹۴ 
این میزان ۲۳.۳ درصد بود. این آمار نشــان‌دهنده افزایش ۲.۶ واحد درصدی 
نرخ بیکاری در این گروه ســنی است. در عین حال سهم بیکاران گروه سنی 
۱۵ تا ۲۹ سال از کل جمعیت بیکار کشور یک میلیون و ۸۲۷ هزار و ۵۲۵ نفر 
اســت. با این حال نتایج آمار نشان می‌دهد از مجموع جمعیت حدود ۳ میلیون 
و ۲۰۳هزار بیکار،  یک میلیون و ۸۲۷ هزار نفر در گروه ســنی ۱۵ تا ۲۹ سال 
قرار دارند. به عبارتی ۵۷ درصد از کل جمعیت بیکار کشــور در گروه سنی ۱۵ 

تا ۲۹ سال قرار دارند.
قطعا اشــتغال وابســته به یک متغیر ماننــد »نرخ بیکاری« نیســت بلکه 
اقتصاددانان معتقدند که شــاخص‌های بازار کار به شــدت متاثر از متغیرهای 
اقتصادی اســت. به اعتقاد برخی کارشناســان اقتصادی، طی سال‌های ۸۲ تا 
۹۲ رشد اقتصادی از محل رشد بهره‌وری نه تنها افزایش نیافت بلکه این نرخ 
صفــر و زیر صفر بود به همین دلیل پیامدهــای این آمار به تدریج در اقتصاد 
نمایان شــد تا اینکه طی سال‌های ۹۲ تا ۹۵ به رغم رشد برخی شاخص‌های 

اقتصادی، اما نرخ بیکاری رشد داشت.
در عین حال متاسفانه نرخ رشد ســرمایه‌گذاری در بخش صنعت طی سال 
۸۶ تا ۸۷ منفی شد. در نیمه نخست دهه ۸۰ از هر ۱۰۰ واحد سرمایه گذاری، 
۶۵ درصد سرمایه‌گذاری در بخش ماشــین آلات و ۳۵ درصد سرمایه‌گذاری 
در بخش ســاختمان صورت گرفت و طی ســال‌های ۹۱، ۹۲ و۹۳ این میزان 
ســرمایه‌گذاری بالعکس شد به طوری که سهم ماشین‌آلات از سرمایه‌گذاری 
۳۵ درصد و ســهم ســاختمان به ۶۵ درصد افزایش یافت کــه این به دلیل 
سیاست‌های انبساطی دولت بود که سرمایه‌ها را به سمت مسکن هدایت کرد.

بر اساس این گزارش، طی چند سال اخیر به غیر از نیروی انباشته بیکار که 
در جستجوی کار هستند، سالانه ۸۰۰ هزار تا یک میلیون نیروی کار جدید به 
سن کار می‌رســند و به متقاضیان شغل اضافه می‌شوند. در این شرایط دولت 
باید علاوه بر ایجاد ظرفیت‌های اشتغال برای نیروی انباشته بیکار از سال‌های 

گذشته، برای ورودی‌های جدید بازار کار هم بدنبال اشتغال زایی باشد.
بیکاری امروز به یک بحران تبدیل شــده که ریشــه آن را نمی‌توان در 
یک دولت خاص جســتجو کــرد اما انتظار مردم این اســت که  دولت‌ها 
وضعیت نابســامان بازار کار که بیش از یک دهه اقتصاد ایران را به بحران 
بیکاری تبدیل کرده اســت ســاماندهی کنند. این در حالیست که اشتغال 
جوانــان در هریک از شــعارهای انتخاباتی یازده دولت گذشــته به عنوان 
ابزاری‌ترین شــعار کسب رای دولت‌ها بوده اما برآیند آن جز تشدید پدیده 

است. نبوده  بیکاری 

نرخ بیکاری ۲۶ درصدی در جمعیت جوان 

نگاهی به آخرین وضعیت بیکاری در سال 95 
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نشست چشم‌انداز اقتصاد ایران در سال 1396 
بــه همــت دبیرخانمه شــورای گفتگوی دولت 
و بخــش خصوصی با حضور مشــاور اقتصادی 
رییــس جمهــور و جمعی از فعــالان اقتصادی 
برگزار شــد. به اعتقاد مســعود نیلی، مشــاور 
اقتصادی رییس جمهور، در شــرایط کنونی تنها 
گفتمــان ملی می‌تواند به اقتصاد کشــور کمک 
کند و این گفتمــان فراتر از تعامل بین دولت و 

است. بخش خصوصی 
حسین ســاح ورزی، قائم مقام دبیر شورای 
گفت‌وگوی دولــت و بخش‌خصوصی در ابتدای 
این جلسه به چند نکته کلیدی در اقتصاد کشور 
و انتظاراتی که دراین میان از دولت وجود دارد، 

اشــاره کرد. وی گفت: دولت یازدهم توانست با 
نهایی کردن برجام، قدم‌های خوبی بردارد. این 
دولت، ثبات نســبی در اقتصــاد و به ویژه نرخ 
ارز ایجــاد کرد، از طرفی نرخ تورم 40 درصد را 
کنترل کرد و توانســت تا حد قابل توجهی آن را 
کاهش دهد. وی ادامه داد: در عرصه اقتصادی 
همچنــان نگرانی‌های ویژه‌ای وجود دارد؛ هنوز 
نرخ بیکاری در کشــور بالاست و تبدیل آن به 
بحران اجتماعی، یک تهدید جدی اســت. رشد 
بازنشستگی،  صندوق‌های  مشکلات  و  نقدینگی 

وضعیت نامطلوبی را به وجود آورده است.
نائــب رییس اتاق ایران در ادامه به ســخنان 
گذشته مشــاور اقتصادی رییس جمهور اشاره و 

تصریح کرد: ایشان در ســخنرانی های گذشته 
خــود، از قــرار گرفتــن اقتصاد ایــران بین دو 
تصمیم ســخت و بد ســخن گفت که با اتخاذ 
تصمیم بد، شرایط بحرانی‌تر می‌شود و با تمایل 
به ســمت تصمیم ســخت، اقبال عمومی را از 
دســت خواهیم داد. وی ادامــه داد: آقای نیلی 
جراحــی اقتصادی را اقدامــی لازم برآورد کرد 
اما متاســفانه مــردم از ایــن جراحی‌ها خاطره 
خوبی بــه یاد ندارند. ســاح‌ورزی همچنین از 
لزوم بهبود فضای کســب وکار ســخن گفت و 
یادآور شــد: به‌رغم شعارهایی که دولت در مورد 
بهبود محیط کســب وکار می‌دهد، همچنان که 
به پایان دوره دولت یازدهم نزدیک می‌شــویم، 

چشم انداز اقتصاد ایران در سال 1396
در نشستی با حضور فعالان بخش خصوصی بررسی شد
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اتفاق خوبی در این وادی رخ نداده و تغییری در 
نمی‌بینیم. مرتبط  های  شاخص 

 قائم مقام دبیر شــورای گفــت وگوی دولت 
و بخش خصوصــی، به موضــوع مالیات‌ها نیز 
اشــاره و تاکید کرد: بر اساس لایحه بودجه 96 
درآمدهای مالیاتی 21 درصد نســبت به عملکرد 
قابل برآورد ســال جاری بیشتر بوده و این یعنی 
فشــار مضاعف بر فعالان اقتصادی. نائب رییس 
اتاق ایران همچنین از وعده‌های عملیاتی نشده 
رییس کل بانک مرکزی در مورد یکسان‌سازی 
نــرخ ارز انتقــاد کرد و افــزود: تازمانی که این 
اتفاق رخ ندهد، زمینه رانت و فســاد در کشــور 

شد. نخواهد  برچیده 
ســاح‌ورزی در پایان عملکرد دولت نسبت به 
صندوق توســعه ملی را نیز خلاف قانون دانست 
و تشــریح کرد: منابع صندوق توسعه ملی نباید 
توسط دولت مورد اســتفاده قرار گیرد. در واقع 
30درصــد از منابــع حاصل از فــروش نفت و 
میعانات به حســاب این صندوق واریز می‌شود و 
طبق قانون منابع آن نباید توســط دولت‌ها مورد 

قرار گیرد. بهره‌برداری 

معرفی 4 عامل موثر در افزایش تولید 
ناخالص داخلی در سال 95

در ادامه مســعود نیلی، مشاور اقتصادی رییس 
جمهور با بیان اینکه اطلاعات اقتصادی کشــور 
از ســال 1338 تا کنون به ثبت رسیده است و 
بنابراین در بررسی‌های خود، اقتصاد کشور را از 
این ســال مورد توجه قرار داده‌ایم، تشریح کرد: 
تولیــد ناخالص داخلی بدون نفت در 40 ســال 
گذشته در سال‌های 1355، 1367 و 1388 سه 
نقطــه چرخش و در ســال‌های 1373 تا 1374 
و 1390 تا 1391 گرفتار شــرایط بحرانی بوده 

است.
مشــاور رییس جمهور در امور اقتصادی افزود: 
درآمد سرانه غیرنفتی کشور در فاصله سال‌های 
1355 تــا 1367، 60 درصــد کاهــش یافته و 

دلایل این افت مربوط به کاهش تولید ناخالص 
داخلی و افزایش قابل توجه جمعیت بوده است. 
وی ادامه داد: از سال 1368 تا 1386 هم تولید 
ناخالص داخلی یک مســیر رشــد  به نســبت 
ناهموار را به جز در فاصله‌ ســال‌های 1380 تا 
1386 که درآمد سرانه دو برابر شده است، طی 
کرده است. از ســال 1386 تاکنون نیز حرکت 
رشــد متوقف شــده و برآیند درآمد سرانه ثابت 

باقی مانده است.
مشاور رییس جمهور در امور اقتصادی با بیان 
اینکــه چهار عامل در ســال 1395 به داشــتن 
تولید ناخالص بالا کمک کــرد، گفت: ثبات در 
اقتصاد کلان کشــور، فعال شــدن ظرفیت‌های 
خالی، نهایی شــدن برجام و تحــولات اقتصاد 
جهانــی، 4 عاملی بودند که بــه افزایش تولید 

ناخالص داخلی در سال جاری کمک کرد.

سال 94 بدترین سال 
از نظر درآمدهای نفتی

مشــاور اقتصادی رییس جمهور با بیان اینکه 
ســال 94 بدترین شــرایط در صادرات نفت را 
ســپری کردیم و کل صادرات نفتی کشــور 24 
میلیارد دلار بود، گفت: در این ســال هم میزان 
صادرات کم شــد و هم قیمت نفت به شــدت 
کاهــش یافت امــا وزارت نفت پــس از برجام 
خودش را برای افزایش صــادرات آماده کرد و 
در راستای افزایش صادرات نفت اقدامات خوبی 
را انجام داد. وی با اشــاره به اینکه اگر اقتصاد 
ســال 95 از نظر شــاخص‌های اصلــی اقتصاد 
کلان مــورد ارزیابی قرار گیرد، شــاخص‌های 
منحصر به فردی را نشــان می‌دهد، گفت: رشد 
اقتصــادی بالای 7 درصد و تک رقمی شــدن 
حتمــی تورم تا پایان ســال، تصویری جذاب از 

اقتصاد را نشان می‌دهد.
نیلی با بیان اینکه اما اقتصاد دارای یک چهره 
نگران‌کننده و زشــت هم هست، گفت: متوسط 
ورود ســالانه به بازار کار تا پاییز 1393 کمتر از 

60 هزار نفر بوده امــا از پاییز 93 به این طرف 
به تفکیک هر فصل نسبت به مدت مشابه سال 
قبل ورود متقاضی به بازار کار به طور متوســط 
یک میلیون و 70 هزار نفر بود و در فصل اول و 
دوم ســال 1395 )سالانه فصلی( متقاضی شغل 
به بازار کار یک میلیــون و 200 هزار نفر بوده 

است.
مشاور رییس جمهور در امور اقتصادی تشریح 
کرد: بنابراین همین موضوع باعث شده علیرغم 
میزان اشــتغال 700 هزار نفری که در بازار کار 
طی ســال 95 ایجاد شــد اما 500 هزار نفر به 
تعداد بیکاران اضافه شــود. وی بــا بیان اینکه 
دلایل زیادی وجود دارد که نشــان می‌دهد این 
اتفاق موقتی نیســت، تصریح کرد: این موضوع 
ادامه دارد و یکی از دلایل آن توســعه آموزش 

عالی بدون ارتباط با توسعه کشور است.
نیلی افــزود: مقدار زیادی از رشــد اقتصادی 
ســال 95 تحت تأثیر سیاســت گذاری خارجی 
بوده اما رشــد اقتصادی ســال 96 تابع کیفیت 
سیاســت‌گذاری خواهد بود. البته در سال 96 با 
دو عدم قطعیت مواجه هستیم و عدم قطعیت‌ها 
اثرات مثبتــی بر فعالیت‌هــای اقتصادی ندارد. 
تمام شــدن کار دولت یازدهم و شــروع به کار 
دولــت دوازدهم عــدم قطعیــت اول و در بعد 
بین‌المللی هم بهت‌زدگی از تحولات ناشــناخته، 

عدم قطعیت دوم است.

ابرچالش‌های شش‌گانه در اقتصاد کشور
وی در ادامــه از بحــران منابع آب کشــور، 
بازنشستگی،  صندوق  محیطی،  زیســت  مسائل 
بودجه دولت، نظام بانکــی و بیکاری به عنوان 
6 ابرچالش اقتصاد ایــران یاد کرد. نیلی با بیان 
اینکــه اقتصاد حافظه بلند مــدت دارد و اثرات 
هر اتفاقی بعدها خود را نشــان می‌دهد، افزود: 
به‌رغم کاهش 30 درصدی درآمد ســرانه نسبت 
به سال 55 مصرف نسبت به آن سال 1.5 برابر 
افزایش یافــت؛ تولید ناخالــص داخلی کاهش 
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پیدا کــرد اما همزمان با تــداوم مصرف مواجه 
بوده‌ایــم؛ دارایی‌هایمان یعنی آب، هوا، صندوق 
بازنشــتگی، نظام بانکی و دارایی‌های دولت را 

کرده‌ایم. مصرف 
مشــاور رییس جمهور در امور اقتصادی تاکید 
کرد: دارایــی آب را بدون اعمال کنترل مصرف 
کرده‌ایم و هم‌اکنون با کمبود آب مواجه شده‌ایم، 
منابع انرژی را بــه قیمت ارزان در اختیار مردم 
قــرار داده‌ایم و امروز هوای قابل تنفس نداریم. 
وی با بیان اینکه مشــکلات نظام بانکی، بودجه 
و منابع آبی در دهه‌های گذشــته ایجاد شــده 
اســت، عنوان کرد: همه در به وجود آمدن این 
شرایط نقش داشــته‌اند و بنابراین همه باید در 
حل این مشــکل نقش ایفا کننــد. البته نباید در 
این شــرایط به حل تمام ایــن چالش‌ها امیدوار 
اقتصاددانان و  از سیاســیون،  بود. خواهش من 
جامعه کارآفرین این اســت تا با تشکیل گفتمان 
ملی از ســر آگاهی و به دور از هیجانات سیاسی 

این مسائل را حل کنند.
نیلی افــزود: حل این مســائل، جــای بازی 
سیاســی ندارد و انســجام ملــی می‌طلبد. همه 
در کشــور راجع به مصــارف و مخارج صحبت 
می‌کنند ولی هیــچ کس راجع به منابع صحبتی 
نمی‌کند. مشاور رییس جمهور در امور اقتصادی 
مزایده  ایران ظرفیت  اقتصاد  کرد:  خاطرنشــان 

سیاســی را ندارد و باید با گفتمــان ملی آنها را 
حــل کرد. فراموش نکنیم که گفتمان ملی فراتر 

از تعامل دولت و بخش خصوصی است.

بانکی کشور  تغییر در نظام 
در برنامه کاری دولت

وی در واکنش به اظهارات محمدرضا جعفری 
رییــس اتاق اراک در مورد رشــد 7.5 درصدی 
اقتصــاد ایران که برخی ابهامــات را نیز در پی 
داشــت، تصریح کرد: توجه داشــته باشیم که با 
این رشــد اقتصادی، قدرت خرید مردم تازه به 
سال 1380 می‌رسد و این رشد تنها بیانگر تغییر 
نســبی نسبت به سال گذشــته است و افزایش 

قدرت خرید مردم را منجر نمی‌شود.
تایید ســخنان محمدرضا  نیلی همچنیــن در 
نجفی‌منــش در مــورد طولانــی بــودن روند 
اصلاحــات در قوانیــن و بخشــنامه‌ها، تصریح 
کرد: اصلاح و تغییر در روند برنامه‌ها احتیاج به 
بودجه و صرف منابع بیشــتر دارد؛ در وضعیتی 
که دولت بــا کمبود بودجه دســت و پنجه نرم 
می‌کنــد بــه طور حتــم اصلاحات هــم زمان 

را طلب می‌کند. بیشتری 
مشــاور اقتصــادی رییس جمهور در پاســخ 
بــه ســخنان محمــد بحرینیان، عضــو هیئت 
نمایندگان اتاق ایران مبنی بر چرایی بی‌توجهی 

دولت نســبت به نظام بانکی کشور، تاکید کرد: 
تغییر در سیســتم بانکی کشور در برنامه کاری 
دولت قرار گرفته است. طی یکسال اخیر بیشتر 
زمان خــود را روی مباحث بانکی صرف کردیم 
و در نهایت برنامه‌ای را تدوین کردیم که نکات 
قابل توجهــی را دربرمی‌گرفت هرچند درنهایت 
بــا کاهش درآمدهــای نفتی و برخــی اتفاقات 
دیگر روبرو شــدیم که مانع اجرایی شــدن این 

برنامه شــد و ما را از مسیر اصلی دور کرد.
نیلی همچنین در خصوص اشاره بحرینیان به 
صنعت خودرو و رشــدی که داشته است، تاکید 
اینکه رشــد صنعت خودرو طی یکســال  کرد: 
گذشــته در کشــور اثرگذار بوده است به معنای 
تاییــد اینجانب از کیفیــت خودروهای تولیدی 
نیســت. نقطه نظرات من در این سالها تغییری 
نکرده است اما باید اذعان داشت که این صنعت 
رشد کرده و در رشــد کلی اقتصاد اثرگذار بوده 

است.

با تصمیم گیری پشت  گفتمان ملی 
نمی‌شود درهای بسته محقق 

ایران  اتاق  رییس  نائــب  انصاری،  محمدرضا 
نیز در این نشست با بیان این نکته که اگر قرار 
باشــد گفتمان ملی در کشور شکل بگیرد، لازم 
نیست پشت درهای بســته تصمیم گیری کنیم 
و باید اجــازه دهیم مــردم و بخش خصوصی 
نیز حضور جدی داشــته باشــند، تصریح کرد: 
همیشــه بخش‌خصوصــی از دولــت مطالبه‌گر 
بوده و هست درحالی که اگر قرار باشد گقتمان 
ملی ایجاد شــود، باید رویه‌های خــود را تغییر 
دهیم. البته همیشــه این نکته را تایید کرده‌ایم 
ولی ممکن نشده اســت. وی ادامه داد: همین 
الان هم دولت در حال فربه شــدن است و به 
هیچ وجــه تمایلی به واگذاری مســئولیت‌ها و 
این درحالی اســت که  ندارد.  فعالیت‌های خود 
بایــد از ظرفیت مردم بهره بــرد، مطالبه صرف 
از بخش دولتی کافی نبوده و به بهبود شــرایط 

نمی‌کند. کمک 
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بعد از ظهر پنجشــنبه، پنجم اســفندماه 1395 چهارمیــن کنفرانس ملی 
فرش ماشــینی به همت دانشگاه آزاد اسلامی واحد کاشان با حضور معاون 
وزیــر صنعت، معدن و تجارت، فرماندار کاشــان، نمایندگان تشــکل‌های 
نســاجی و فرش‌ ماشینی و سایر مســئولیان مربوطه برگزار شد. حمیدرضا 
مومنیان در چهارمین کنفرانس ملی صنعت فرش ماشــینی اظهار داشــت: 
یکی از اقدامات صورت گرفته که باعث شــده فضــای همکاری و تبادل 
اطلاعات در حوزه فرش ماشــینی با وجود مشــکلات متعدد ایجاد شــود، 

است. همایش‌هایی  چنین  برگزاری 
فرماندار کاشــان برگزاری دوره‌های متعدد همایش ملی کنفرانس فرش 
ماشــینی را نشــانه ظرفیت بالای کاشــان در این حوزه دانست و افزود: 
بایــد نوع گفتگوها در این همایش‌ها در جهت رفع مشــکلات حوزه فرش 
ماشــینی باشــد و بر اساس سیاســت‌های اقتصاد مقاومتی در جهت رونق 

کسب و کار اقداماتی صورت گرفته ‌است.
معاون استاندار اصفهان ضمن اشاره به وجود مشکلات به جهت مبادلات 
و رقابت برون‌مرزی ایران خاطرنشان کرد: اعتبارات در نظر گرفته در حوزه 
فرش ماشــینی با خطای کمتر از 5 درصد مخصوص حوزه فرش ماشــینی 
هزینه شــده‌ اســت و امید اســت هزینه چنین اعتباراتی در رفع مشکلات 
حوزه فرش ماشــینی موثر باشد. مومنیان تصریح کرد: تلاش‌های بسیاری 
خوبی در جهت رفع مشــکلات در کاشــان صورت گرفته ‌است و به همین 
جهــت اقدامات صورت‌گرفته در جهت جلوگیــری از تعطیلی کارخانه‌های 

انجام شد. موجود و تقویت کارخانه‌های فعال 
مهدی اخباری نیز در این کنفرانس اظهار داشــت: فرش ماشــینی بیش 
از نیمی از صنعت نســاجی کشــور را بعد از صنعت نفت از لحاظ اشتغال و 
ارزآوری به خود اختصاص داده اســت و هنر، نقشه و رنگ آن ایران را در 
این حوزه متمایز کرده اســت. رییس دانشــگاه آزاد اسلامی واحد کاشان 
افزود: سال گذشته حوزه فرش ماشــینی اوضاع مناسبی نداشته و با وجود 
چنین روندی وضعیت مناســبی پیش‌بینی نمی‌شود زیرا تولید کنونی معادل 

دوســوم ظرفیت فعلی است و صادرات آن یک چهارم ظرفیت است.

فقط نیمی از ظرفیت کارخانه‌های فرش ماشینی فعال است
معــاون طرح و برنامه وزیــر صنعت، تجارت و معدن نیــز در چهارمین 

کنفرانس فرش ماشینی در دانشــگاه آزاد واحد کاشان گفت: ۱۲۵ میلیون 
متر مربع ظرفیت اســمی فرش ماشینی در کشور اســت ولی حدود نیمی 
از این ظرفیت اســتفاده می‌شود. به گزارش ایســنا، حسین ابویی مهریزی 
اظهارکرد: بر اســاس پیش‌بینی‌ها با تکمیل طرح‌های نیمه تمام در یکسال 
آینــده طرفیت تولید این صنعت بیش از ۱۸۵ میلیون متر مربع در کشــور 
خواهد رســید. وی افزود: در حال حاضر ۵۳ طرح نیمه تمام با پیشــرفت 
فیزیکی ۱۰ تا ۴۰ درصد با ظرفیــت ۱۰ میلیون مترمربع، ۱۳۷ طرح نیمه 
تمام با پیشــرفت فیزیکی ۴۰ تا ۷۰ درصد با ظرفیت ۳۰ میلیون متر مربع 
و ۱۰۴ طــرح بالای ۷۰ درصد با ۲۷ میلیون متر مربع فرش ماشــینی در 

کشور وجود دارد.
معــاون وزیر صنعت ادامــه داد: باید ظرفیت ۱۸۵ میلیــون متر مربع در 

فرش ماشینی گرفتار ظرفیت مازاد و فقدان صادرات
چهارمین کنفرانس ملی فرش ماشینی در کاشان برگزار شد
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صنعت فرش ماشینی را جدی بگیریم و بررسی کنیم آیا بازار داخلی کفاف 
این میزان تولید را دارد و سپس بازار بزرگ صادرات جهانی را در چارچوب 
حفظ و ارزش و اعتقادات نظــام مطرح کنیم. ابویی مهریزی با بیان اینکه 
در وزارت صنعــت و معدن و تجارت یکی از رشــته‌های راهبردی صنعت 
نســاجی است، افزود: در حوزه فرش ماشــینی تولید ۱۵۰ میلیون مترمربع 
تا پایان ســال ۱۴۰۴ هدف‌گذاری شده است که با نگاهی به ظرفیت ۱۸۵ 
میلیون متر مربع در ســال آینــده متوجه ظرفیت‌های کاذب در این صنعت 

می‌شویم.
معاون طرح و برنامه وزیر صنعت گفت: در ۱۰ ماه نخســت سال 1395 
رقم ۴۹ هزار و ۶۰۰ تن فرش ماشینی، موکت و زیرانداز معادل ۱۲ میلیون 
مترمربع با میزان ۲۷۶ میلیون دلار صادرات داشته‌ایم که با احتساب فرش 
دســتبافت این عدد به حدود ۵۰۰ میلیون دلار می‌رســد. ابویی مهریزی 
افزود: میزان صادرات فرش ماشــینی به افغانســتان ۴۵ درصد، ۲۵ درصد 
به عراق، ۱۵ درصد ترکمنســتان و پاکستان است که این بدین معنی است 
که هرچه مقاصد صادرات کمتر باشــد حجم اقتصادی کوچک‌تر می‌شــود. 
وی تصریح کرد: صنعت فرش ماشــینی از لحاظ واردات آسیب پذیر نیست 
به گونه‌ای که در ۱۰ ماه نخســت امســال دو میلیون دلار در این صنعت 

داشته‌ایم. واردات 
معاون طــرح و برنامه وزیــر صنعت افــزود: باید بپذیریم متوســط نرخ 
بهره‌بــرداری از ظرفیت فرش ماشــینی حدود ۵۰ درصد اســت و در برنامه 

ششم توســعه حدود یک سوم رشد تعیین‌شده از محل نرخ بهره‌وری خواهد 
بود. وی گفت: در سال ۲۰۱۶ تقاضای جهانی برای فرش و موکت و زیرانداز 
با تعیین ۴.۹ نرخ رشــد ۱۸.۶ میلیارد متر مربع اســت که در سال ۲۰۱۸ با 

احتســاب همین نرخ رشد این رقم به ۱۹.۴ میلیارد متر مربع می‌رسد.
معاون وزیر صنعت ادامه داد: ســهم ایران از این بازار جهانی کمتر از نیم 
درصد اســت، در حالی که در برخی از بازارهای شرق آسیا و خاورمیانه نرخ 
رشــد به ۳۰ درصد می‌رسد که نشــان می‌دهد هم‌افزایی در برخی صنایع 
بازدهــی نزولی دارد و تعداد زیاد صادرکننده می‌تواند مانند صنایع کاشــی 
و ســیمان نیز بازدهی نزولی داشــته باشــد. ابویی مهریزی گفت: استان 
اصفهان به ویژه در شهرســتان کاشــان و آران و بیدگل ۸۳۸ واحد فرش 
ماشــینی وجود دارد که بــا ظرفیت تولید ۸۵ میلیــون مترمربع فرش رتبه 

نخست کشــور را با توجه به ظرفیت ۱۲۵ میلیون مترمربعی دارد.
معاون طــرح و برنامه وزیــر صنعت افزود: این تعداد واحد نســاجی در 
یک منطقه نه اقتصادی اســت نه درست است به گونه‌ای که هرچه تعداد 
صادرکننده‌ها بیشــتر باشد تحقق اهداف مورد نظر در این زمینه نامشخص 
خواهد بود. ابویی مهریزی خاطرنشــان کرد: تا درآمد شــرافتمندانه توسط 
شــغل پایدار نباشــد معضلات اجتماعی حل شــدنی نیست و آموزش‌های 
دینی، دانشــگاهی و نصایح بزرگان نیز در حل مشکلات مؤثر نخواهد بود 
بنایراین باید از صنعت به عنوان یک اقتصاد پیش‌قراول در تولید و شــغل 

ببریم. استفاده  مولد 

گزارش
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طی چهار سال آینده، اقتصاد ایران به یک اقتصاد رقابتی با مشارکت فعال در 
زنجیره ارزش جهانی مبتنی بر استفاده بهینه از منابع و سرمایه‌های داخلی به 
ویژه سرمایه‏های انسانی با کسب دستاورد بهبود سطح استانداردهای زندگی و 
رفاه برای جامعه تبدیل خواهد شــد و یا مانند دوره‌های قبل در مسیر نشیب و 
فرازها و عدم قطعیت‌های داخلی و خارجی به کســب رشد‌های موقتی ناپایدار 
و غیرفراگیر اکتفا خواهد نمود. دســتاوردهای کاهش نرخ تورم و رفع نســبی 
تحریم‌ها در صورتی اســتمرار خواهد داشــت که گام‌های اساسی در راستای 
اجرای کامل سیاســت‌های کلی اقتصاد مقاومتی و ارتقاء رقابت‌پذیری اقتصاد 

کشور برداشته شود.
تصمیمــات و اقداماتی که در دولت جدید ایران اتخاذ و انجام خواهد شــد 
بدون تردید تاثیر بسزائی در سرنوشت اقتصاد و  توانایی رشد بخش خصوصی 
و حضور معنادار این بخش در بازار داخلی و تجارت فرامرزی خواهد داشــت. 
طی دوره جدید، اقتصاد کشــور نیازمند تحولات جدید از منظر اصلاح رویکرد 
نســبت به بخش خصوصی، به رســمیت شــناختن واقعی این بخش و قائل 
شــدن نقش فعال برای آن در عرصه اقتصادی اســت. بدیهی است متناسب 
با این تغییر رویکرد می باید محیط کســب و کار هموار، روان و مساعد برای 
فعالیت‌های اقتصادی رقابتی نیز فراهم شــود. دوره جدید مدیریت اقتصادی 
کشــور، مستلزم تبدیل گفتمان به عمل و ایجاد انسجام و هم افزایی اثر‏بخش 
همه آحاد جامعه به دور از اعمال صلاحدیدها، سلیقه‌های غیر فنی کارشناسی 

و عدم جامع نگری است.
وجود بده-بســتان بین هزینه‌های سیاســی و منافع اقتصــادی حاصل از 
جراحی‌های ســاختاری در اقتصاد کشور و  ترجیح پیامدهای بلند مدت اجرای 
اصلاحات در برابر آســیب‌های کوتاه مدت آن، بر اهمیت وجود اقتدار و عزمی 
راســخ در دولت جدید، تاکید دارد.  بدیهی است در این مسیر تبیین و انعکاس 
شــفاف و روشن واقعیت‌های اقتصادی کشور به جامعه، گامی اساسی در جلب 

مشارکت آنها برای انجام اصلاحات ریشه‏ای خواهد بود.
اقتصاد رشــد محور ایران، اقتصادی اســت که تصمیمات و سیاســت‌های 
اقتصادی دولت آن به طور پیگیرانه و مســتمر حامی رشد پایدار بوده و تصویر 
برنامه‌هــای بلنــد مدت و میان مدت آن از قبل برای فعالان کســب و کار و 

سرمایه‌گذاران، روشن و مشخص شده است.
برای دســتیابی به رشد اقتصادی که کامیابی و موفقیت کشور ایران را حاصل 

نماید می‌باید محوریت برنامه دولت جدید بر 9  اقدام اولویت دار زیر متمرکز شود:

1.    بازتعریف نقش و اهمیت بخش خصوصی در اقتصاد کشور
2.    بهبود محیط کسب و کار

3.    مبارزه جدی با فساد
4.    رقابتی کردن اقتصاد، رشد درون زا و برون گرا

5.    تجدید ساختار دولت
6.    شکل گیری و تعمیق رونق در کلیه بخش‌های اقتصادی
7.    استمرار ثبات اقتصادی و حفظ دستاوردهای تورم پایین

8.    کاهش بیکاری و افزایش نرخ مشارکت اقتصادی
9.    بهره برداری کارآمد و بهینه از منابع طبیعی و زیست محیطی

باید توجه داشــت که جهش موقتی تولید، تامین‌کننده رشد اقتصادی پایدار 
مورد نیاز کشور نخواهد بود لذا لازم است از هر گونه اقدامی که منجر به شکل 
گیری و توسعه فعالیت‌های غیر رقابتی از طریق توسعه انحصارات و تخصیص 
غیــر بهینه منابع مالی به فعالیت‌های اقتصادی فاقد توجیه  فنی و اقتصادی و 
اهلیت لازم، به شــدت اجتناب گردد و در مقابل از طریق بهبود محیط رقابتی 
کسب و کار و تسهیل امور کسب و کار با تاکید بر حذف مجوزهای متعدد زائد 
و برچیدن زمینه‌های شــکل گیری فساد، محیط اقتصادی پویا و رقابتی برای 

فعالیت‌های اقتصادی فراهم نمود.
اصلاح سیاســت‌های اقتصادی در کلیه زمینه‌هــای اولویت دار و اجرای 
به موقع و درســت آنها از الزامات محقق و آشــکار شدن مزیت‌های رقابتی 
کســب و کارهای خصوصی ایرانی اســت. این اقدامات به فعالان اقتصادی 
کشــور اجازه خواهد داد تا مشــاغل کیفی برای جوانان کشور خلق نموده، 
در فناوری‌های جدید ســرمایه‌گذاری کرده و ثروت مــورد نیاز برای ارتقاء 
زیرســاخت‌ها، مراکز آموزشــی و برنامه‌های اجتماعی و بهبود سطح زندگی 

جامعه را تولید نماید.
شــایان ذکر است اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران یک نهاد 
غیر سیاسی است و در فرآیند مهم انتخابات ریاست جمهوری بدون حمایت از 
کاندیداها، صرفاً از سیاست‏های شفاف و مشخص متضمن ایجاد محیط رقابتی 

کسب و کار تامین کننده رشد اقتصادی پایدار پشتیبانی می کند.

مطالبات مدون بخش خصوصی از دولت دوازدهم
در بیانیه اتاق بازرگانی تهران مطرح شد:
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1. بازتعریف نقش و اهمیت بخش خصوصی در اقتصاد کشور
به رغم تصویب سیاست‌ها و قوانین مربوط به اصل 44 قانون اساسی کشور، 
بخش‏های اقتصادی کشور از دو بخش خصوصی و دولتی به دو بخش دولتی 
و غیردولتی تغییر ظاهری و محتوایی داشــته و با افزوده شــدن بخش جدید 
غیردولتی بدون اهلیت و با ماهیت دوگانه، عملا نه تنها گشایشــی در محیط 
اقتصادی برای فعالان بخش خصوصی ایجاد نکرده، بلکه به نوعی ماندگاری 
بخــش دولتی در عرصــه فعالیت‏های اقتصادی با عنــوان جدید غیر دولتی، 
تحکیم و تثبیت شــده که عدم تحقق نتایج مورد‌انتظار از خصوصی‌سازی، از 

شواهد ملموس آن در اقتصاد کشور است.
اقدامات مورد انتظار در این بخش عبارتند از: حذف واقعی دخالت و تصدی گری 
دولت در اقتصاد از کانال حذف تســلط مالکیت و مدیریت دولتی در فعالیت‌های 
اقتصادی، حذف عنوان غیر دولتی از کلیه قوانین و مقررات، یکسان‌نگری و عدم 
تبعیض در اعطای امتیازات یا تشویق‌ها به کلیه فعالان اقتصادی، افزایش تعامل 
با بخش خصوصی در زمینه تصمیم‌سازی و تصمیم‌گیری از طریق اجرای واقعی 

مواد 2 و 3 قانون بهبود مستمر محیط کسب و کار.

2. بهبود محیط کسب و کار
بنا بر شواهد بین‌المللی، محیط کســب و کار ایران برای انجام فعالیت‏های 
اقتصادی مســاعد نیست. موارد ذیل از جمله اقدامات اولویت‌دار در زمینه رفع 

موانع اداری و بهبود محیط کسب و کار است.
اقدامــات مــورد انتظار عبارتنــد از: حــذف موانــع اداری، پیچیدگی‌ها و 
ســختگیری‌ها در حوزه مالیاتی با تاکید بر گســترش پایه‌های مالیاتی، حذف 
کلیــه تبعیض‌های مربــوط به اعمال معافیت مالیاتی بر حســب نوع مالکیت 
بنگاه‌های اقتصادی، تقویت حاکمیت قانون، اجرای صحیح و به موقع مقررات 
و حذف برخوردها و اعمال سلیقه‌های شخصی به ویژه در حوزه مقررات تامین 
اجتماعی، تســویه کامل بدهی‌های دولت به بخش خصوصی، تسهیل اجرای 
رویه ورشکســتگی برای خروج بنگاه‌های ناکارآمــد و ایجاد فضا برای ورود 
بنگاه‌های جدیــد، اجرای کامل و دقیق اصلاح نظــام بانکی با هدف رقابتی 
کردن بازار پولی و تســهیل دسترســی فعالان اقتصادی به منابع مالی، حذف 
مقررات زائد و دست و پاگیر در بازار سرمایه به منظور استفاده موثر از این بازار 
برای تامین مالی سرمایه‌گذاری‌ها و فعالیت‌های اقتصادی، تامین ضمانت‌های 
لازم برای دریافت فاینانس و جذب سرمایه‌گذاران خارجی در قالب مشارکت با 
فعالان بخش خصوصی داخلی، جلوگیری از اعمال تغییرات مکرر در مقررات 

متعدد مربوط به محیط کسب و کار.

3. مبارزه جدی با فساد
توسعه و شیوع پدیده فساد در بخش دولتی، به انجام اصلاحات ریشه‌ای در 
قالب از بین بردن سیاســت‌های اقتصادی زمینه ساز شکل‌گیری فساد ضمن 

برخورد جدی با متولیان و حامیان آن در اقتصاد کشور نیاز دارد. 

اقدامــات مورد انتظــار در این بخش عبارتند از: شناســایی کلیه مقررات و 
دستورالعمل‌های اداری زمینه ساز شکل‌گیری فساد، حذف عوامل تولید فساد 
اقتصادی و اداری و ارائه گزارش‌های منظم شفاف به جامعه در زمینه اقدامات 

انجام شده

4. رقابتی کردن اقتصاد، رشد درون زا و برون گرا
عدم مشارکت فعال اقتصاد ایران در زنجیره‌های ارزش جهانی، شکل‌گیری 
و توسعه فعالیت‏های اقتصادی انحصاری و شبه انحصاری، استمرار تخصیص 
یارانه انرژی، نظام دو نرخی ارز و سیاست‌های تعرفه‌ای غیر منطقی نامتوازن، 
مصادیق روشــنی از رقابتی نبودن اقتصاد کشــور اســت. وفق آمار جهانی، 
بیش از 2 درصد از اشــتغال و بیش از 35 درصــد از صادرات جهان از محل 
ســرمایه‌گذارای خارجی تامین می‌شــود که ایران به دلایل گوناگون عملکرد 

خوبی در زمینه جذب سرمایه‌گذاری خارجی نداشته است.
اقدامات مورد انتظار در این بخش عبارتند از:‌ تجدید رویکرد، ساختار و ماهیت 
مرکز شــورای رقابت از قیمت‌گذاری کالاها به تدوین سیاست‌های لازم برای 
حذف انحصارات در اقتصاد کشــور، حذف الزام قیمت‌گذاری، یکسان‌سازی و 
واقعی کردن نرخ ارز، حــذف یارانه‌های انرژی به ویژه در مصرف حامل‌های 
انرژی بنزین و گازوئیل و تلاش جدی در انجام طرح‌های بهینه‌ســازی انرژی 
در کشور، تنظیم و اجرای برنامه متوازن و منطقی‌سازی نظام تعرفه‌ای کشور، 
تنظیم و اجرای دقیق برنامه جامع پنج‏ســاله توسعه تولیدات رقابتی و صادرات 
غیر نفتی کشــور، تســریع در تکمیل فرآیند الحاق کشور به سازمان تجارت 
جهانی، تقویت تعامل موثر با کشورهای خارجی با هدف جذب سرمایه‌گذاری 
مســتقیم خارجی و مشــارکت فعال در زنجیره ارزش جهانی، مبارزه جدی با 

قاچاق سازمان یافته در کشور.

5. تجدید ساختار دولت
یکــی از چالش‌های مهم اجرایی نشــدن برخی از سیاســت‌های اقتصادی 
درســت در دولت‌ها از طولانی بــودن فرآیندها و بزرگ بــودن بدنه اجرایی 
فرســوده دولت ناشی می‌شود. با توجه به دوران تحریم‌های اقتصادی، جبران 
عقب‌ماندگی‌های قبلی و انجام به موقع و سریع اصلاحات اقتصادی به دولتی 
مدبر، چابک و شــجاع نیاز دارد.اقدامات مورد انتظار در این بخش عبارتند از: 
کاهش وابســتگی درآمد دولت به درآمدهای نفتی، کاهش مالکیت و مدیریت 
دولتی بر بنگاه‌های اقتصادی، استفاده از نیروهای کارآمد متخصص کارشناسی 
در بدنه سیاست‌گذاری دولت، تقویت پاسخگویی و ارائه آمار و اطلاعات شفاف 
و به‌موقــع به جامعه، الــزام دولت به انجام کلیه تعهــدات آن در قبال بخش 
خصوصی و اعمال تنبیهات و جرایم برای دستگاه‌های دولتی متخلف، تلاش 
برای ایجاد ارتباط پویا و همسو بین برنامه‌های کلان توسعه، سیاست‌های کلی 
اقتصاد مقاومتی و برنامه و اقدامات دولت، کاهش ناکارآیی طرح‌های عمرانی 
بــا اجرای واقعی واگــذاری آنها به بخش خصوصــی از طریق خرید خدمات 
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و مشــارکت عمومی-خصوصی، برنامه‌ریزی برای منطقی کردن هزینه‌های 
جاری دولت از طریق تمرکز بر بهبود کیفی ارائه خدمات در حوزه‌های آموزش 
و سلامت و با تاکید بر استفاده موثر از ابزار خرید خدمات از بخش خصوصی.

6. شکل‌گیری و تعمیق رونق در تمام بخش‌های اقتصادی
با توجه به متفاوت بودن میــزان رکود فعالیت‌های اقتصادی، هنوز برخی از 
فعالیت‏ها از جمله بخش ســاختمان از رکود خارج نشده‏اند. برای جلوگیری از 
بازگشت رکود اقتصادی و رونق بخشی به کلیه فعالیت‌های رقابتی در اقتصاد 
کشور، لازم است سیاست‌های مناسب برای بخش‌های گرفتار در رکود، تنظیم 

و با اولویت، عملیاتی شود.
اقدامات موردانتظار در این بخش عبارتند از: بازنگری در شیوه تنظیم سیاست‌ها 
و برنامه‌های کلان اقتصادی با تاکید بر استفاده از توان مشاوران و متخصصان 
داخلی و خارجی،‌اعمال سیاست‌های تشویقی برای جذب سرمایه‌گذاران ایرانی 
در خارج از کشور با تامین امنیت اقتصادی، توسعه فعالیت‌ها در بخش خدمات 
از جمله افزایش ترانزیت و ایجاد‌هاب هوایی و دریایی، تاکید و اهمیت‌دهی به 
شناسایی و آشکارســازی پتانسیل حوزه‏های مولد و سودآور دارای مزیت‌های 
رقابتی و کمک به خروج فعالیت‌های اقتصادی مبتنی بر استفاده از منابع ارزان 
و دریافت حمایت‏های دولتی، تاکید ویژه بر توسعه بخش گردشگری و تامین 
الزامات توسعه این بخش به‌ویژه در زمینه تامین زیرساخت‌های لازم از جمله 
هتل‌ســازی، زمینه‌ساز خروج بخش ســاختمان از رکود خواهد بود، مشارکت 
فعال و اثر بخش در شــکل‌گیری جاده ابریشــم، تنظیم سیاست‌های منطقی 
تحریــک تقاصضا با تاکید بر افزایش ســرانه درآمد ملی بــا الزام محدودیت 
عدم افزایش مطالبات غیرجاری نظام بانکــی و واگذاری طرح‌های نیمه‌تمام 

به بخش خصوصی.

7- استمرار ثبات اقتصادی و حفظ دستاوردهای تورم پایین
هر نوع برگشــت به شــرایط تورم دورقمی و از دست دادن ثبات اقتصادی، 
فضای نااطمینانی و عدم قطعیت را در اقتصاد تشدید خواهد کرد لذا ‌باید ضمن 
حفظ دســتاوردهای تک‌رقمی کردن تورم، در زمینه تحکیم ثبات اقتصادی در 
کشــور تلاش شود و به‌طور جدی از اعمال هر نوع سیاست اقتصادی ناسازگار 

با این هدف، جلوگیری شود. 
اقدامــات مــورد انتظار در این بخــش عبارتند از: حــذف زمینه‌های ایجاد 
نااطمینانی، عدم قطعیت و افزایش ریســک در اقتصاد کشور، ایجاد تعادل در 
عرضه و تقاضای نقدینگی در کشــور، کنترل دقیق رشد پایه پولی و استمرار 

روند کاهش تورم.

8- کاهش بیکاری و افزایش نرخ مشارکت اقتصادی
افزایش نرخ بیکاری و بحران رشــد منفی بهره‌وری نیروی کار در کشور از 
چالش‏های مهم اقتصاد ایران اســت که از عدم رشد اقتصادی مناسب و جذب 

نیروهای کارآمد کیفی در بخش‌های مولد اقتصادی کشور ناشی می‌شود.
اقدامــات مورد انتظار: یکی از راهکارهای کاهش نرخ بالای بیکاری جوانان 
کشــور از طریق توســعه و فرصت‌دهی به کارآفرینان جوان و استارت‌آپ‌ها و 
فعالیت‌های دانش بنیان و رفع موانع اداری برای تسهیل حضور و فعالیت آنها 
ضمن ارائه مشــوق‌های مالی اثر بخش است. بر این اساس، بخش خدمات به 
ویژه خدمات فناوری اطلاعات و ارتباطات و دیجیتال از جمله بخش‏های مهم 
اقتصادی کشور است که پتانسیل جذب تعداد زیادی از نیروهای مستعد جوان 

را داراست.
تامین اشــتغال لازم از طریق بخش‌های مولد از جمله بخش صنعت کشور 
به دلیل نیاز به تزریق ســرمایه‌گذاری‌های جدید به ویژه از نوع سرمایه‌گذاری 
خارجــی زمان‏بر اســت در حالی که بخش خدمات به خصوص توســعه ارائه 
خدمات مــدرن با بهره‌برداری از فناوری‌های اطلاعــات و ارتباطات می‌تواند 
بخش مهمی از مشکل بیکاری کشور را رفع کند. تسهیل جذب سرمایه‌گذاران 
خارجی در بخش خدمات با هدف ایجاد فرصت‌های متعدد اشتغال در این حوزه 
از دیگر موارد مورد انتظار اســت. از سوی دیگر، بنگاه‌های کوچک و متوسط 
عمدتا شــامل فعالیت‌های کاربر می‌شــوند و رفع موانع حضور موثر این گروه 
از بنگاه‌ها در بازار داخلــی و راهیابی به بازارهای جهانی به‌خصوص بازارهای 

همسایه، فرصت زیادی برای جذب بیکاران در بازار کار فراهم خواهد کرد.

9- بهره‌برداری کارآمد و بهینه از منابع طبیعی و زیست‌محیطی
محدودیت منابع طبیعی کشــور به‌ویژه منابع آبی با توجه به تحولات اقلیمی 
از چالش‏های مهم ایران اســت. لازمه تفکیک‌ناپذیر تنظیم هر نوع سیاســت 
اقتصادی مبتنی بــر افزایش تولیدات و صادرات، توجــه به محدودیت منابع 
طبیعی است و تدوین و تصویب هر نوع سیاستی ‌باید در سازگاری و همسویی 
با برنامه‏های کلان بلندمدت حفظ پایدار منابع آب و سایر منابع زیست محیطی 

کشور صورت گیرد.
اقدامات مورد انتظار در این بخش عبارتند از: اســتفاده از ابزارهای سیاستی در 
رابطه با تعیین هزینه- فایده انتخاب گزینه‌های نیل به خودکفایی در مقابل رشد 
تولیدات رقابتی با وابستگی کم به منابع محدود طبیعی به‌خصوص منابع محدود 
آب، حذف کلیه مشوق‌های مربوط به تولید کالاها و خدمات فاقد مزیت رقابتی و 
با وابستگی بالا به منابع محدود، افزودن الزام برخورداری از توجیه زیست‌محیطی 
در کلیه طرح‌های تولیدی و سرمایه‌گذاری در کشور، ارائه، اجرای دقیق و پایش 
منظم برنامه کلان مدیریت بهینه منابع طبیعی و زیست‌محیطی کشور با توجه به 
تغییرات اقلیمی. در نهایت اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران از کلیه 
کاندیداهای ریاست‌جمهوری درخواست می‌کند تا نظرات روشن و مشخص خود را 
در مورد هریک از موارد 9 گانه فوق اعلام کنند تا از این طریق ضمن اطلاع‌رسانی 
مناسب، جامعه از رویکردها و برنامه‏های کاندیداها آگاه شوند و با تصویر شفاف از 
ظرفیت‌ها و برنامه‌های هریک از آنها، گزینه درست را برای ایفای وظیفه خطیر 

ریاست‌جمهوری انتخاب کنند.
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مسائل اصلی و ســناریوهای پیش روی ایران در سال آینده با انجام پژوهش 
»آینده‌پژوهی ایران ۱۳۹۶« مشخص شدند. بر این اساس، سه مسئله »ضرورت 
اصلاحات ســاختاری اقتصادی«، »بحران تامیــن آب« و »بیکاری« در صدر 
مســائل اصلی پیش روی ایران در ســال ۱۳۹۶ قرار گرفته اند. به گزارش اتاق 
ایران، در این پژوهش که از مهرماه ســال ۱۳۹۵ و با حمایت مرکز بررسی‌های 
استراتژیک ریاست‌جمهوری آغاز شد، مسائل ایران در سال ۱۳۹۶ با بهره‌گیری 
از هفت مسیر شناسایی و با نظر خبرگان اولویت‌بندی شد. در نهایت ۱۰۰ مسئله 
ایران به ترتیب اولویت در دومین روز فروردین ماه ۹۶ به شــرح زیر اعلام شده 

است:

۱. ضرورت اصلاحات ساختاری اقتصادی
۲. بحران تامین آب

۳. بیکاری
۴. فساد سیستمی

۵. ناامیدی درباره آینده
۶. سرمایه اجتماعی و اعتماد عمومی

۷. بحران ریزگردها
۸. پیامدهای بحران آب

۹. فقر و نابرابری
۱۰. رکود / رونق اقتصادی

۱۱. بی‌تفاوتی اجتماعی
۱۲. سرمایه‌‌گذاری اقتصادی داخلی و خارجی

۱۳. ناکارایی‌های نظام قضایی
۱۴. اخلاق عمومی

۱۵. بحران آلودگی هوا
۱۶. امنیت روانی و اجتماعی

۱۷. انتخابات ۱۳۹۶

۱۸. اختلاف نظرهای کلان حاکمیتی
۱۹. حقوق اساسی و شهروندی

۲۰. کارکردهای اجتماعی فضای مجازی
۲۱. بحران بانک‌ها

۲۲. قضاوت افکار عمومی درباره عملکرد حاکمیت
۲۳. پایداری برجام

۲۴. نزاع‌های سیاسی جریان‌های قدرت
۲۵. مسائل صداوسیما

۲۶. قاچاق و فربگی اقتصاد زیرزمینی
۲۷. تخریب تنوع زیستی، مسائل جنگل‌ها و گونه‌های زیستی جانوری

۲۸. امنیت نرم
۲۹. مسائل سلامت روان

۳۰. بی‌توجهی به پایداری زیست‌محیطی
۳۱. تخریب منابع خاک

۳۲. مشکلات سلامت ناشی از آلودگی‌های گوناگون
۳۳. نزاع‌های آب بر سر انتقال آب در داخل ایران و با کشورهای همسایه

۳۴. اختلافات درون‌حاکمیتی درباره مسائل فرهنگ
۳۵. فساد و تقلب علمی

۳۶. پیامد‌های تغییرات اقلیمی برای ایران
۳۷. سوء مصرف مواد

۳۸. ضرورت بهره‌وری انرژی و توجه به انرژی‌های نو
۳۹. آلودگی‌های آب

۴۰. چالش‌های نظام سلامت
۴۱. امنیت نظامی

۴۲. کالایی‌شدن علم و به‌محاق رفتن عدالت آموزشی
۴۳. تحولات اجتماعی آموزش عالی

۴۴. بازار جهانی انرژی

100 مسئله اصلی پیش روی ایران در سال ۹۶
نتایج »آینده‌پژوهی ایران 1396« منتشر شد
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۴۵. تمرکزگرایی در تهران
۴۶. تعدد نهادهای سیاست‌گذار و مجری در حوزه علم، دانش و آموزش

۴۷. قطبی‌شدگی جامعه
۴۸. طرح تحول سلامت

۴۹. ناکارآمدی مدیریت بازیافت و مسائل ناشی از انبوه زباله‌ها
۵۰. مشکلات سلامت ناشی از سبک زندگی جدید

۵۱. سیاست‌های خصوصی‏‌سازی و پیامدهای آن
۵۲. چالش‌های توسعه گردشگری

۵۳. چالش‌های مراجعان سلامت و بیماران
۵۴. حاشیه‌نشینی شهری
۵۵. برنامه ششم توسعه

۵۶. مسائل دارو
۵۷. تورم

۵۸. مسائل ازدواج
۵۹. بحران کنش جمعی در حوزه محیط‌زیست

۶۰. مسائل معلمان
۶۱. بحران‏ اداره کلان‏شهرها

۶۲. سیاست خارجی دولت ایالات متحده امریکا
۶۳. بودجه دولت

۶۴. مرکزگریزی از الگوهای هنجاری رسمی
۶۵. پر رنگ شدن اقتصاد فرهنگ

۶۶. چالش‌های رابطه علمی ایران با جهان
۶۷. ضرورت توسعه نوآوری و فعالیت‌های دانش‌بنیان

۶۸. حجم بالای بدهی‌های دولت
۶۹. حرکت به سمت پیری جمعیت

۷۰. مسائل دانش‌آموزان
۷۱. فقدان سواد رسانه‌ای

۷۲. تقابل ایران و عربستان سعودی

۷۳. بحران صندوق‌های بازنشستگی
۷۴. اعتراض‌ها

۷۵. چالش‌های قومی
۷۶. نزاع‌های هویتی

۷۷. تغییر الگوی خانواده
۷۸. رکود مسکن

۷۹. تغییر الگوی بیماری و شیوع بیماری‌های مزمن
۸۰. گسترش افشاگری و درز اطلاعات

۸۱. مشکلات زیرساختی ناوگان حمل و نقل
۸۲. مناقشات حقوق زنان

۸۳. گسترش ریسک‌پذیری جنسی
۸۴. نقش‌آفرینی منطقه‌ای روسیه

۸۵. تحولات دینداری ایرانیان
۸۶. مسائل نسلی

۸۷. توسعه انفجاری بازار فناوری اطلاعات
۸۸. مخاطرات امنیتی گروه‌های تکفیری

۸۹. تغییر ترجیحات مردم در حوزه سلامت
۹۰. جایگاه مرجعیت دینی

۹۱. مسائل دانشگاه آزاد
۹۲. مسائل شبکه‌های ماهواره‌ای

۹۳. سهم کشاورزی در رشد تولید ناخالص داخلی
۹۴. ضرورت نوسازی شهری

۹۵. برملاشدن مشکلات ساختاری آموزش عالی برای افکار عمومی
۹۶. تحولات مناطق کردنشین کشورهای منطقه

۹۷. بهره‌برداری از شبکه ملی اطلاعات
۹۸. سرنوشت سوریه

۹۹. تقابل کسب‌وکارهای نوپا و سنتی
۱۰۰. گسترش اختلافات میان‌فرهنگی در سطح جهانی
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صنعت پوشاک در دوران تحریم با مشکلات زیادی 
روبه‌رو بود که دامنه این مشــکلات تا امروز کشیده 
شده اســت. یکی از اهداف اصلی اقتصاد مقاومتی، 
حمایت از تولید داخلی اســت، در واقع با حمایت از 
تولید داخلی می‌توان هم بنیه اقتصادی را تقویت کرد 
و هم اشــتغال ایجاد کرد. اقتصادی که مقاوم باشد، 
مقابل تکانه‌های خارجی می‌ایستد و خم نمی‌شود. 
یکی از صنایع قدیمی ایران، صنعت پوشاک است. 
قدمتی بیش از یک صده دارد. البته نساجی در ایران 
قدمتی 300 ساله دارد، اما صنعت آن به شیوه نوین 
150 ساله است. صنعتی که افت و خیزهای بسیاری 
در ســال‌های پیش داشــته، زمانی به اوج رسیده و 
زمانی هم مثل امروز در ســرازیری است. خیلی‌ها 
علت افول این صنعــت را واردات بی‌رویه می‌دانند، 
اما وارداتی که به شیوه قاچاق انجام می‌شود، بیش از 
همه مقدمات ورشکستگی صنعت پوشاک را فراهم 

کرده است.
قاچــاق، تولیدکننــدگان داخلی را با مشــکلات 
متعددی مواجه کرده است؛ فعالان اقتصادی معتقدند 
»مردم نباید فریب بخورند، کالاهایی که به اســم 
خارجی فروخته می‌شــود همگی تقلبی است.« در 
مقابل گروهی هم معتقدند، صنعتی که توان رقابت 
ندارد، باید از گردونه تولید خارج شود. در این مناظره 
که با حضــور رامین جوانــرود، تولیدکننده داخلی، 
مجیــد افتخاری، دبیر کمیته زنانــه انجمن صنایع 
پوشــاک ایران، علی انصاریان، عضو هیئت مدیره 
اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک ایران 
و رضا شریعت‌پور، مدیر اشتغال ستاد توانمندسازی 
زنان سرپرســت خانوار شهرداری تهران برگزار شد، 
چالش‌های مختلف تولید و عرضه پوشاک در کشور 

مورد بررسی قرار گرفت.

به نظر شــما تعریف نام و نشــان‌های 
پوشاک چیست و آیا در ایران نام و نشان 

پوشاک یا برند وجود دارد؟
مجید افتخاری: در ایران نشان‌های بسیاری داریم، 
اما برخی تعریف دقیق آن را نمی‌دانند و منظورشان 
از نام و نشــان تجاری نداشــتن در ایران این است 
که ما برند جهانی نداریم. علت این اســت بسیاری 
از نام و نشــان‌های پوشاک سابقه‌ای ۱۰۰ الی ۱۵۰ 
ساله دارند. برند جهانی شدن کار یکی دو روز نیست. 
زمان و ثروت می‌خواهد. بسیاری از این برندهایی که 
سابقه ۱۵۰ ساله دارند در طول این سال‌ها در بازاری 
با ظرفیت تقاضای محدود کار کردند و با دستیابی به 

فروش خوب و ثروت توانستند خود را معرفی کنند.
ســریع‌ترین راه برای شناســاندن هر محصولی 
به مردم، تبلیغات اســت. برخی برندها یک بازار را 
هدف‌گذاری می‌کنند. ایــن بازار در چند حوزه مورد 
توجه آن برند است. به طور مثال یکی از موضوعات 
مهم در انتخاب یک بازار دهک‌های مختلف جامعه 

از لحاظ درآمد و فرهنگ است.

به نظر شما چرا مردم به سمت پوشاک 
خارجی می‌روند؟

مجید افتخاری: تعداد زیادی برند خارجی تقلبی در 
ایــران فعالیت می‌کنند که اصالت ندارند. ۹۵ درصد 
نماینــدگان برندهای خارجــی در ایران متقلب و ۳ 
درصد متخلف هســتند. بر این اساس مجموع عدد 
۹۸۸ درصدی را برای بازار پوشاک خارجی در ایران 
ایجاد کرده که این بازار متقلبانه فضا و بستر کسب و 

کار صنعت پوشاک ایران را نیز دچار چالش می‌کند.
برخی مشــتریان به دلیل اینکه فکر می‌کنند برند 
خارجی بهتر است و اصرار بر خرید پوشاک خارجی 
دارنــد. البته من باید تاکید کنم ما با کالای خارجی 
مشــکلی نداریم، اما کالایی که از گمرک و مبانی 
قانونی عبور کرده و به کشــور وارد شــود، بحث ما 
آنهاســت.کالای قاچاق هم اقتصاد کشــور را دچار 
مشکل می‌کند و هم مصرف‌کننده را گرفتار می‌کند.
هیچ یــک از مــا تولیدکنندهای داخلــی اصرار 
نمی‌کنیم که مردم کالای بی‌کیفیت ایرانی استفاده 
کنند، این ظلم به مردم اســت. اما اگر قرار اســت 
تولیدکننــده ایرانی در کنــار تولیدکننده خارجی در 
بازار رقابت کند، باید این بازار شفاف و واقعی باشد. 
در حالــی که کالای قاچاق به دلیل اینکه از مبادی 
قانونی وارد نشــده، از نظر قیمت بازار رقابتی را به 
انحراف کشــانده و تولیدکننده داخلی را با مشکل 

قیمت گذاری مواجه می‌کند.
جریان فکری ایجادشده که انگار ما می‌گوییم هر 
کالا داخلی با هر کیفیتی که هســت را مردم بخرند 
در حالی که این خواسته ما نیست. تولیدکننده داخل 
مالیات می‌دهد، حق بیمــه می‌پردازد. نمی‌تواند هر 
زمانی که می‌خواهد تخفیف بدهد. این موانع رقابت 
را با کالای خارجی سخت می‌کند. زیرا بابت تخفیف 

دادن و ارزان فروختن جریمه می‌شویم.

اما نام و نشان‌هایی در ایران وجود دارد 
که توانستند به هر حال به شهرتی برسند. 

چرا بقیه نتوانستند؟
مجیــد افتخاری: مردم فریــب می‌خورند! این 
کالاهایی که به اســم خارجی فروخته می‌شــود 

موانعی پیش‌ روی صنعت پوشاک 
در میزگردی درباره توسعه صنعت پوشاک بررسی شد:
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همگی تقلبی است. 

رامیــن جوانــرود: در صنعــت پوشــاک با یک 
ســرمایه‌گذاری بســیار کم می‌توانید ایجاد اشتغال 
کنید. یکی از مزیت شــغل‌‌های ما این است. یکی 
از موضوعاتی که ما بر آن اصرار داریم این است که 
قاچاق پوشاک در این بخش، اقتصاد را به شدت دچار 

افت کرده است. 
برخی از برندهــای تولید داخل که به شــهرتی 
رســیدند، به دلیل هزینه‌های زیادی بوده که برای 
تبلیغاتشان انجام دادند. بسیاری از برندهای خارجی 
هم از کیفیت خاصی برخوردار نیستند و تنها با صرف 
هزینه‌های گزاف تبلیغاتی توانســتند به محبوبیت 
در ایران دســت یافته و ســهم بالایی از بازار را در 
دســت بگیرند. من به عنوان تولیدکننده نیاز به وام 
و تقاضایــی نداریم. تولیدکنندگان پوشــاک نیاز به 
تسهیلات بانکی ندارد. بلکه تنها می‌خواهیم فضای 
کســب و کار برای ما مهیا شود، تا بتوانیم با ایجاد 
اشتغال و تولید به جایگاه واقعی خود در اقتصاد کشور 
برسیم. به طور مثال در بخش خدمات به ما تخفیف 
داده شود. از سویی بیلبوردها در شهر سالی یک ماه 
حتما باید کار فرهنگی انجام دهند. چرا یک ماه در 
سال این فضا را در اختیار تولید داخل نمی‌گذارند و 

به تولید داخل کمک نمی‌کنند؟ 
این امکان برای برندهــای داخلی وجود دارد که 
درصدی از محصولاتشان را در خارج از کشور تولید 
کنند. برند ارزش افزوده‌ای اســت که به مجموعه 
اقتصاد اضافه می‌شود و تاثیر آن برای انی مرز و بوم 
باقی می‌ماند. چرا همه کشورهایی که در حال توسعه 
هستند از برندهای خود حمایت می‌کنند؟ چون این 

ثروت برای کشور باقی می‌ماند. 

چرا برای ارائــه محصولات با کیفیت با 
مشترک  سرمایه‌گذاری  خارجی  برندهای 

نمی‌کنید؟
رامین جوانرود: در مجموع تمام برندهای خارجی 
عادت کردند که شیوه اســتثماری را پیش بگیرند. 
می‌آیند از سیســتم و تکنولوژی و نیروی کار کشور 

اســتفاده می‌کنند ولی هیچ وقت برای ایجاد ارزش 
افزوده در کشــور با ما مشارکت نمی‌کنند. خیلی از 
برندها آمدند به ما پیشــنهاد کار دادند، ولی شرایط 
آنها به گونه‌ای بود که با آن قرارداد مشارکت حقوق 

کارگرها هم تامین نمی‌شد.

مجید افتخاری: ما یک بازار 80 میلیونی در اختیار 
داریــم. حدود یک درصد پوشــاک دنیا برای ایران 
است و مردم ایران به ظاهر خود توجه می‌کنند. بازار 
ایران بازار جذابی است. خیلی‌ها می‌خواهند این بازار 
تصاحب کنند. خیلی تمایل ندارند که همکاری کنند. 

می خواهند همه کار را طرف مقابل انجام دهد. 
بزرگ‌ترین مشــکل مسیر و بستر کسب و کار در 
ایران است. نهادها باید بستر کسب و کار را درست 
کنند. مگر دارو می‌فروشــیم که برای ما تعیین شود 
کالایی را با ایکس درصد سود بفروشیم. مگر دو برند 
مسیرشان شبیه یکدیگر است؟ امروز فضای کسب 
و کاری در کشور مانند قدیم نیست. در حال حاضر 
یکی از درگیری‌هایمان در پوشاک، سودی است که 
به پوشــاک تعلق می‌گیرد. باید تولیدکننده کالای 
خود را بفروشد، مشتری یا می‌خرد یا نمی‌خرد. باید 
تبلیغات را برای تولیدکننده‌های داخل راحت‌تر کنند. 

رضا شریعت پور: اگر اقتصاد آزاد مورد تاکید است، 

پس در اختیار قرار دادن فضای تبلیغات برای حمایت 
از تولیــد محصولات خارجی تناقــض دارد. من با 
بخش اول صحبت‌های شما موافق هستم که این 
مداخله باید کم شود. سهمیه‌هایی که داده می‌شود 

در آخر تبدیل به رانت می‌شود. 

مجید افتخاری: دولت بایــد به تولید داخل توجه 
کند. قانون نیز تاکید کرده که از تولید داخل حمایت 
شــود، پس چرا فضای تبلیغاتی با قیمت متفاوت به 
برنــد داخلی و خارجی داده نمی‌شــود؟ کجای دنیا 

تبلیغات در تلویزیون این قیمت را دارد؟

رضا شریعت پور: مشکلات ما بزرگ‌تر از این است؛ 
ما باید از اول شروع کنیم. اگر بخش بخش و نهاد به 
نهاد این موضوع را بررسی کنیم به ما کمک می‌کند 
که وارد یک ســری مسائل ریزتر نشویم و از کلان 

موضوع را بررسی کنیم. 

مجیــد افتخاری: بحث من این اســت که یک 
ســری چالش‌هایی که برای برندها و تولیدکننده 
داخلی وجود دارد که متاســفانه دیده نمی‌شود. به 
طور مثال، تولیدکننده داخلی برای اقتصاد کشــور 
ایجــاد ارزش افزوده می‌کند، امــا خارجی‌ها این 

وظیفه را ندارند.
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رضا شــریعت پور: اولین چالش مــا بحث قانون 
است. به صورت کلی قوانین جوابگوی وضعیت فعلی 

تولیدکننده نیست.

علــی انصاریان: باید قبول کرد که تولیدکننده نیز 
اشــتباهاتی کرده و همه مشکلات در قانون نیست. 
تولیدکننده‌ها در مقاطعی با مشتریان رفتار مناسبی 
نداشتند. در گذشته عرضه جنس به این شدت نبود 
و هر جنســی که می‌خواستند به مشتری می‌دادند. 
خدمات مناســب به مشتری داده نشــد. احترام به 

مشتری نمی‌گذاشتند.
این مواردی است که ما باید بر گردیم به خودمان و 
فقط نباید از دولت ایراد بگیریم. در گذشته هر جنسی 
را که به مشتریان فروختیم، اگر ناراضی بودند، پس 
نمی‌گرفتیم. به مشتری خود احترامی که لازم بود، 
نگذاشتیم. در حال حاضر بین تولیدکننده‌های داخل 
نیز می‌توانید این تفاوت را به صورت آشکار ببینید. آن 
برند‌هایی که به مشتری احترام می‌گذارند، محبوبیت 

بیشتری دارند. دولت تنها مشکل نیست.

مجید افتخــاری: من موافق نیســتم. اگر من به 
عنوان یک تولیدکننده یک رفتار ناشایســت انجام 
می‌دهم، نباید نماینده کل تولیدکننده‌ها شوم. بارها 
مردم گفتند که کالای ایرانی خریدم و خراب شــده 
است. سوال من این است که آیا تا به حال نشده که 

کالای خارجی بخرید و خراب نشده باشد؟

علــی انصاریان: به نظر من ما نیاز به جای عرضه 
و دیده شــدن داریم. تولیدکننده ایرانی نمی‌تواند در 
پاساژها تولید خود را عرضه کند، چون مغازه‌ها گران 
هســتند و یک تولیدکننده نمی‌توانــد هزینه آن را 

پرداخت کند. 

رامین جوانرود: هزینه‌ها برای عرضه در پاســاژ‌ها 
بسیار بالا است.

مجید افتخاری: برخی پاساژها با افتخار می‌گویند 
که تولیدکننده‌های ایرانی را راه نمی‌دهند. این دیگر 

از دست ما خارج است.

رامین جوانرود: دقیقا، ولی این برندها، برند خارجی 
اصل حتی نیستند.

علی انصاریان : 90 درصد پوشــاکی که در داخل 
است تقلبی است.

رامین جوانرود: یکی از دغدغه‌های ما این اســت 
که چون می‌دانیم مــردم دارند فریب می‌خورند، اما 
هرچقدر فریاد می‌ زنیم به جایی نمی‌رسیم. شما به 
عنوان مشــتری می‌روید جنس تقلبی می‌خرید، اما 
وقتی همان جنس خراب شــد، فریــادت به جایی 
نمی‌رسد. ما اســتقبال می‌کنیم که نمایندگی‌های 
برندهای خارجی وارد فضای کسب و کار آزاد رقابتی 
شــود، اما این برندهایی که در داخل دیده می‌شود 
بیشتر تقلبی هستند. در حاضر حتی فضا برابر نیست. 
همانطور که اشــاره کردید، تنهــا چیزی که ما نیاز 
داریم فضای مناسب برای کسب و کار است. بتوانیم 
عرضه کنیم و تبلیغ کنیم. هر نقطه‌ای که رفتیم دیده 
شدیم، حتما محصولمان را فروختیم. نمایشگاهایی 
که برگزار می‌شود واقعا تاثیر می‌گذارد و مردم خرید 
می‌کنند. اگر این نمایشگاه‌ها دائمی شود، تولید داخل 
حتما دیده می‌شــود و به فروش می‌رســد. مشکل 
اساســی که داریم این است که تا می‌گوییم کالای 
ما ایرانی است سریع مشتری می‌گوید کالای ایرانی 
اســت، پس چرا انقدر گران است؟ این بحث روانی 

است که بین مردم حاکم شده است. 

رامین جوانــرود: ما با حداقل ســود تولید خود را 
می‌فروشیم ولی با حداقل سود نمی‌توانیم اجاره‌های 
چند صد میلیونی در پاســاژها پرداخــت کنیم. ما 
ترســی از رقابت نداریم کیفیت حق مشتری است. 
مــن تولیدکننده اگر نتوانــم کالای با کیفیت تولید 
کنم، محکوم به فنا هســتم. پــس باید برم تلاش 
کنــم و کالای باکیفیت تولید کنم. تنها خواســته 
ما به طور مشــترک این است که فضایی باشد که 
تولیدکننده‌های داخلی دیده شــوند. هر نقطه‌ای که 

این فضا را به ما دادند، دیده شــدیم. و توانســتیم 
فروش خوب همراه با رضایت مشتری داشته باشیم.

رضــا شــریعت پــور: در تایید حرف دوســتان، 
بررسی‌های ما از اجاره مغازه در تهران طی یکسال 
گذشته نشــان می‌دهد که اجاره مغازه در جردن با 
جمهــوی برابری می‌کند. در تولید مشــکلی وجود 
ندارد، با مشــکلاتی که وجود دارد با آن کنار آمدیم. 
مسئله از جایی شروع می‌شود که کالا تولید می‌شود 
و از کارخانه بیرون می‌آید. در سیستم توزیع و عرضه 
دچار مشکل می‌شویم. قیمت تمام‌شده برای عرضه 
کمتر از میزان فروش است. موضوعی که در صنایع 

پوشاک نیاز داریم محل دائمی برای عرضه است. 

رامین جوانرود: ما می‌توانیم مد ایرانی داشته باشیم. 

رضا شــریعت پور: آنقدر موضوع پیچیده نیست. 
محدودیت‌هایی در کشــور برای تولیدکننده داخلی 

وجود دارد. 

مجید افتخاری: ولی برای اینکه همه مردم شما را 
بشناسند، مشکلات بسیار است.

رضا شــریعت پور: شرایط رقابت باید فراهم شود. 
تولید ایرانی باید دیده شود. ما به عنوان تولیدکننده 
می‌توانیم یک کالا را با قیمت مناسب عرضه کنیم 
تا مشتری راضی باشد. برای این کار نیاز به داشتن 
جایی ثابت بــرای ارائه محصولات داریم. ما نیاز به 

حمایت داریم.

رامین جوانرود: یکی از تعاریف برند یعنی حضور. 
تمام برند‌ها از یک نقطه آغاز کردند و در بازار حضور 

پیدا کردند.

رضا شــریعت پور: هرچقدر کالایی را تبلیغ کنیم 
ولی دسترســی به آن امکان‌پذیر نباشد، فایده ندارد. 
باید اول بتوانیم محصول خود را به مشتری برسانیم.
منبع: خبرآنلاین

اردیبهشت 96، شمــــاره 277



33 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

گزارش

مجلــه گلوبال فاینانــس )Global Finance( به تازگــی رتبه‌بندی 
کشــورهای جهان از نظر ثروت را بر مبنای آمار صنــدوق بین‌المللی پول 
منتشــر کرد. این مجله معتبر، 189 کشــور جهان را از نظر تولید ناخالص 
داخلــی و ســرانه برابری قدرت خریــد، رتبه‌بندی کرده و بر اســاس آن، 

فقیرترین و ثروتمندترین کشــورهای جهان را معرفی کرده است.
برابــری قدرت خرید )PPP( به معنای هزینه نســبی زندگی و نرخ تورم 
کشورهاســت که برای مقایسه اســتاندارد زندگی بین کشورهای مختلف 
دنیا مورد بررســی قــرار می‌گیرد. این تحلیل نشــان می‌دهد که برخی از 
کشــورهای بســیار کوچک جهان در صدر ثروتمندترین کشورهای جهان 
قرار گرفته‌اند. این کشــورها که جمعیت بســیار کمتری نسبت به آمریکا، 
چیــن یا آلمان دارند، همگی از نظــر تولید ناخالص داخلی جزو بزرگ‌ترین 

می‌شوند. محسوب  دنیا  اقتصادهای 
این کشــورهای کوچک به کارکنان مهاجر، وابســتگی زیادی دارند که 
بیشتر آن‌ها در کشــوری که کار می‌کنند ساکن نیستند یا اقامت آن کشور 
را دریافت نکرده‌اند و به همین دلیل در محاســبات ســرانه تولید ناخالص 
داخلــی لحاظ نمی‌شــوند. از میان 30 رتبه اول ثروتمندترین کشــورهای 
جهان ، 15 کشــور در قاره اروپا هســتند و اقتصادهــای بزرگ دیگری از 
ســایر قاره‌ها مانند آمریکا، ژاپن و کانادا موفق شده‌اند در رده‌های بالایی 
قرار بگیرند. طبق این فهرســت، سرانه تولید ناخالص داخلی، میزان ثروتی 
اســت که در سال 2016 تولید شده و در این گزارش بر اساس واحد پولی 

دلار ذکر شده است.
از ســوی دیگر، بیشــتر کشــورهای آفریقایی در میان کشــورهای فقیر 
دنیا قرار گرفته‌اند. اکثر کشــورهایی که در انتهای این فهرســت به عنوان 
فقیرترین کشــورهای دنیا دیده می‌شــوند، حکومت‌های مستبدی دارند و 
فســاد در آن‌ها شــایع اســت. این مشــکل حتی در برخی از کشورها که 
ذخایر عظیمی دارند هم به مانع بزرگی برای جذب ســرمایه‌گذاران خارجی 
تبدیل شــده و همین امر، آن‌ها را به کشورهایی فقیر تبدیل کرده است. در 
ادامه، رتبه‌بندی ثروتمندترین کشــورهای جهان در سال 2016 را مشاهده 

می‌کنید. 
لازم به ذکر اســت که کشور ما در این فهرســت با سرانه تولید ناخالص 

ملی 18 هزار و 135 دلار در رتبه هفتادم دنیا جای گرفته اســت.

رتبه ‌بندی ثروتمندترین کشورهای جهان
سرانه تولید ناخالص ملی )دلار(کشوررتبه
129 هزار و 726قطر1
101 هزار و 936لوکزامبورگ2
96 هزار و 147ماکائو3
87 هزار و 82سنگاپور4
79 هزار و 710برونئی5
71 هزار و 263کویت6
69 هزار و 374ایرلند7
69 هزار و 296نروژ8
67 هزار و 696امارات9
64 هزار و 443سن مارینو10
59 هزار و 375سوئیس11
58 هزار و 94هنگ کنگ12
57 هزار و 293آمریکا13
54 هزار و 78عربستان14
50 هزار و 846هلند15
50 هزار و 302بحرین16
49 هزار و 678سوئد17
48 هزار و 806استرالیا18
48 هزار و 189آلمان19
48 هزار و 70ایسلند20
47 هزار و 856اتریش21
47 هزار و 790تایوان22
46 هزار و 602دانمارک23
46 هزار و 239کانادا24
44 هزار و 881بلژیک25
43 هزار و 737عمان26
42 هزار و 513بریتانیا27
42 هزار و 384فرانسه28
41 هزار و 812فنلاند29
38 هزار و 893ژاپن30
18 هزار و 135ایران70

رتبه 70 ایران در بین 189 کشور

مجله گلوبال فایناس رتبه‌بندی کشورها را از حیث ثروت منتشر کرد
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عصــر روز چهارشــنبه 30 فروردین 1396 
نشســت تخصصــی تولید و تجــارت پنبه در 
با حضور مدیرکل  بازرگانی گرگان  اتاق  محل 
دفتر صنایع نســاجی و پوشاک وزارت صنعت، 
متولیان بخش پنبه و جمعی از فعالان صنعت 
نساجی کشــور برگزار شد و مشکلات فعلی و 
راهکارهــای احیای تولید پنبــه مورد بحث و 
بررســی قرار گرفت. در ادامه مشــروح موارد 
مطروحــه در ایــن نشســت به ســمع و نظر 

می‌رسد: گرامی  خوانندگان 

پنبه  تولید  سیاســت‌های خودکفایی 
در کشور اجرایی شود

مدیرکل پنبه و گیاهــان صنعتی وزارت جهاد 
کشــاورزی در این نشســت با بیان اینکه باید 
جدی‎تر و با برنامه‎تر در زمینه پنبه حرکت کنیم 
اظهار داشــت: پنبه در زمره محصولات اقتصاد 
مقاومتی قــرار گرفته و همــراه با محصولات  
گنــدم، دانه‎های روغنی و شــکر کــه جزء 3 
ارقام اصلی برای مردم به شــمار می‎روند، باید 
سیاســت‎هایی برای خودکفایــی در آن در نظر 
ابراهیم هزارجریبی تصریح کرد:  گرفته شــود. 
برنامه‎هایی برای احیا تبیین شــده و در ســال 
جاری باید گفت ســطح کشت ما به مراتب رشد 
کرده و شــیب سقوط را حذف کردیم و به دنبال 
این هستیم این روند را در کشور افزایش دهیم.

مدیرکل پنبه و گیاهان صنعتی وزارت جهاد 
کشــاورزی بیان داشــت: برخی از موضوعات 
آسیب‎شناســی‎های  کشــور  در  پنبه  کشــت 
شــده و برخی موارد احصا و حل شــده است. 
هزارجریبی یادآور شــد: کشــت پنبه در سال 
زراعــی در برابر دو کشــت محصولاتی مانند 
اقداماتی  اما  سویا و گندم مقرون‌به‌صرفه نبود 
برای کوتاهی دوره داشــت پنبه صورت گرفته 
اســت. وی اظهار داشــت: از پتانسیل داخلی 
و خارجی بــرای افزایش محصــول پنبه باید 
استفاده کردیم و به دنبال این هستیم افزایش 
محصول داشــته باشــیم که توجیه اقتصادی 

باشد. داشته 
مدیرکل پنبه و گیاهان صنعتی وزارت جهاد 
کشــاورزی یادآور شد: در 2 سال گذشته یکی 
از نقاط ضعــف دفتر پنبه این بــود که برای 
تامین خریــد کمباین پنبــه 50 درصد یارانه 
کنار گذاشــته بودیــم و در حــال حاضر در 
یک‌ســال 16 متقاضی آمد اما دولت نتوانست 
یارانــه را بدهــد. هزارجریبی اظهار داشــت: 
دیــدگاه اصلی ما رابطه بیــن صنعت و تولید 
اســت و براین اســاس روش‌های مختلفی را 
در کشــورهای جهان بررسی کردیم و به این 
نتیجه رســیدیم که باید رابطه تولید و صنعت 
نزدیک‌تــر شــود. وی بیان داشــت: از طرف 
و  نوشته شده  پروتکلی  وزارت جهادکشاورزی 

برای انعقاد قرارداد آماده است و به دنبال این 
هستیم یارانه‎ها را به ســمتی ببریم که بتواند 
بــه صنعت‎هایی کــه به موضــوع پنبه توجه 

کنیم. دارند، کمک 
مدیــرکل پنبــه و گیاهان صنعتــی وزارت 
جهاد کشــاورزی اظهار داشــت: نشســتی با 
کارخانه‌داران پنبه داشــتیم و در این نشســت 
بیان شــد کــه می‎خواهیــم خریــد کمباین 
پنبه‎پاک‌کنی داشته باشیم. هزارجریبی با بیان 
اینکه اگر از ســوی دولت کمک نشود کشت 
پنبه محدود خواهد شــد، افــزود: درصدد این 
هســتیم که ارتباط بیــن تولیدکننده و صنعت 
را افزایش دهیم و یکی از بازوان اصلی تولید 
پنبه کشــور تعاونی پنبه‎کاران اســت. وی با 
بیان اینکه در منطقه ســرخس بــا تعاونی‎ها 
انعقاد تفاهم‎نامه‎ای داشــتیم، افزود: پیش‎بینی 
ما این اســت که این تفاهم‎نامه‎ها و اقدامات 

ما در سال 1396 به ثمر برسد.
مدیــرکل پنبــه و گیاهان صنعتــی وزارت 
جهــاد کشــاورزی تاکیــد کــرد: در صنعت 
نســاجی ظرفیت خالی وجود دارد و چند سال 
اخیر میزان تولید مــا 5 هزار تن محلوج بوده 
و امســال تصور می‎شــود به کمتر از 5 هزار 
تن برســد. هزارجریبی با بیــان اینکه بخش 
خصوصــی در خصــوص زنجیره تولیــد پنبه 
ورود پیدا کنــد، افزود: همه ما پذیرفتیم که با 

کشت‌و‌کار پنبه در حسرت دوران طلایی گذشته

نشست تخصصی تولید و تجارت پنبه در اتاق بازرگانی گرگان برگزار شد
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توجه به وضعیت سیاســی که کشور دارد باید 
تولید پنبه در کشــور افزایش پیدا کرده است. 
وی گفت: تشــکیل شــورای عالی پنبه کشور 
پیشنهادی است که از اســتان همواره مطرح 
می‎شــود و پیشــنهاد ما این بود که در استان 
این اتفاق بیفتد و شــورای عالی پنبه استان را 

دهید. تشکیل 

نباشد،  پشتیبانی صنعت  اگر 
به جایی نمی‌رسد پنبه 

مدیره  هیئت  رییس  پاک‌سرشــت  اســدالله 
صندوق پنبه ایران نیز در نشســت تخصصی 
تولید و تجارت پنبه فعالان اقتصادی اســتان 
گلســتان اظهار داشــت: کارخانه‎هــای پنبه 
پاک‎کنی ما در کشــور تکنولــوژی قدیمی را 
حفظ کرده اســت. وی با بیــان اینکه نجات 
آب گلســتان با کشت پنبه میسر است، افزود: 
از کشــاورز باید حمایت شــود اما این حمایت 
نباید با سیســتم خرید تضمینی باشد و در دنیا 
از روش‌هــای مختلف از کشــاورزان حمایت 
می‎کننــد. پاک‎سرشــت یادآور شــد: زراعت 

پنبه یــک زراعت مخصوصی اســت و توجه 
خاصی می‎خواهد و اشــتغال یک کشور مانند 
هندوســتان با یک میلیــارد و 200 هزار نفر 

ایجاد شده است. پنبه  با  جمعیت 
رییــس هیئت مدیره صنــدوق پنبه ایران با 
بیــان اینکه پنبه در امنیت غذایی و پوشــاک 
حائز اهمیت است و متاســفانه به آن توجهی 
نمی‎کنیــم، اظهار کرد: در مرکز تحقیقات پنبه 
بــذور زودرس جدید معرفی شــده و باید در 
نظر داشــت وقتی زمان کشــت پنبه طولانی 
شــود، هزینه داشــت افزایش پیــدا می‎کند. 
پاک‎سرشت با اشــاره به اینکه پنبه در دنیا در 
بخش صنعــت رقیــب دارد و دولت‎ها به آن 
توجه می‎کنند، پرســید: چند سال دولت آقای 
روحانی به معنای واقعی در خصوص پنبه کار 

کرده است.
رییــس هیئت مدیــره صنــدوق پنبه ایران 
بیان داشــت: خط تولید کارخانه‎های پنبه در 
اســتان گلســتان در بالاترین حد کشور است 
و باید در اســتان‎های دیگر بررســی شــود و 
پنبه‎پاک‎کنی  کارخانه‎های  بودن  ضعیف  چوب 

دیگر اســتان‎ها را کارخانه‎های استان گلستان 
می‎خورد. پاک‎سرشــت با بیان اینکه دولت‎ها 
بــه عناوین مختلــف به زراعــت پنبه کمک 
می‎کنند، افزود: افزایش عملکرد بذر، ســموم 
پرتاثیر، مکانیزه‎ســازی پنبه، حمایت یارانه‎ای 
از جملــه اقداماتی اســت که در کشــورهای 
مختلف برای حمایت از پنبه صورت می‎گیرد. 
رییس هیئت مدیره صندوق پنبه ایران با بیان 
اینکــه چرا باید به کلزا این میزان یارانه بدهیم 
اما به تخم پنبه ندهیم، یادآور شــد: در کشور 
یکی از نســاجی‎های دولت وجود دارد که حتی 
یک کیلو پنبه داخلی را نمی‎خرند. پاک‎سرشت 
با بیان اینکه اگر پشتبانی صنعت از پنبه نباشد 
پنبه بــه جایی نخواهد رســید، ادامه داد: یک 
کارخانــه 40 هزار تن مصرف پنبه در کشــور 
دارد کــه پنبه را به داخل کشــور وارد می‎کند، 

اما یک کیلو پنبه داخلی را نمی‎خرد.

ظرفیت فراوان اشتغال‌زایی 
صنعت نساجی

همچنین مدیرکل دفتر نســاجی و پوشــاک 
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وزارت صنعت، معدن و تجارت در این نشست 
گفت: 5 درصد از ســرمایه‌گذاری در کشور در 
حوزه صنعت نســاجی اســت، درحالی که این 
بخــش توانایــی ایجاد 12 درصد اشــتغال با 
ارزبری پایین نســبت به دیگر صنایع را دارد. 
افسانه محرابی اظهار داشت: با توجه به اینکه 
پنبه در فعالیت نســاجی حرف اول را می‌زند، 
ضــرورت دارد مســئولان در حمایت از تولید 

باشند. داشته  بیشتری  توجه  پنبه کشور 
به گفته وی؛ امســال از ســوی رهبر معظم 
انقــاب به نــام اقتصــاد مقاومتــی، تولید و 
اشــتغال مزین شده اســت و تحقق این شعار 
برای صنعت نساجی حرف اول را می‎زند تا از 
سرمایه این صنعت بیشتر بهره‌مند شویم. وی 
از برنامه‌ریزی بــرای تولید 210 هزار تن نخ 
نساجی در سال 96 خبر داد و گفت: برای این 
میــزان نیاز به 105 هزار تــن پنبه محلوج در 
کشــور داریم. محرابی همچنین با بیان اینکه 
در انتهای برنامه ششــم توســعه نیاز به 300 
هزار تن نخ نســاجی در کشــور داریم، افزود: 
باید برای تولید آن، 150 هزار تن پنبه محلوج 

شود. تولید 
مدیرکل نســاجی وزارت صنعــت، معدن و 
تجارت اضافه کرد: به وزرات جهادکشــاورزی 
قول می‌دهیم که کل پنبه تولیدی کشور را با 
کیفیــت مختلف خرید کنیم. وی با بیان اینکه 
سال گذشته تمامی پنبه‎ای که داشتیم مصرف 
کردیم، افزود: ســال قبل 40 هزار تن پنبه از 
داخل کشور تامین شد و مقدار 57 هزار تن نیز 
برای تولید نخ پنبه از خارج وارد شد. محرابی 
پنبه را ماده اولیه و استراتژیک صنعت نساجی 
بیــان کرد و گفت: باید حمایت از تولید داخلی 
پنبه تقویت شــود چون ازبکســتان نیز اعلام 
کرده تا سه سال دیگر نمی‌تواند پنبه موردنیاز 
صنعت نساجی کشور ما را تامین کند. وی در 
که سیاست  داشــت  اظهار  خصوص صادرات 

برای توســعه صادرات پوشــاک، اســتفاده از 
پارچه‎های پنبه‎ای است و لذا پنبه بسیار برای 
ما حائــز اهمیت بوده و بایــد راهکاری ارائه 
بدهیم که کشاورز نســبت به کشت محصول 
پنبه اطمینان داشته باشــد. به گفته وی؛ نیاز 
است که به صنعت نساجی با دید دیگری نگاه 
شــود و امید داریم این تعاملات باعث رشد و 

نساجی کشور شود. شکوفایی صنعت 

احیای کشت پنبه از 
دریاچه ارومیه مهم‌تر است

رییس اتاق بازرگانی صنایع، معاون و کشاورزی 
گرگان نیز در این نشســت گفت: باید بدانیم که 
موضوع پنبه از دریاچه ارومیه به مراتب از اهمیت 
بیشتری برخوردار اســت و باید فکری به حال 
مشکل پنبه در استان و حتی کشور کرد. رمضان 
بهرامی اظهار داشت: یکی از ویژگی‌های استان 
گلســتان این اســت که زنجیره تولید در استان 
وجود دارد و شاید اگر استانی بخواهد این شرایط 
را برای خود فراهم کند 30 سال زمان نیاز داشته 
باشد. وی ادامه داد: هدایت صادرکنندگان یکی 
از موضوعاتی است که مسئولان و همه فعالان 
اقتصادی در این بخش با جدیت وارد شــوند تا 
بتوان تولید را بر اســاس بــازار صادرات و حتی 
صادرات را بر اســاس تولیدات مرغوب کشــور 
ساماندهی کرد و به یک هماهنگی لازم رساند.

بازرگانــی صنایــع، معاون و  اتــاق  رییس 
کشــاورزی گــرگان اضافــه کــرد: یکی از 
موضوعــات دیگــری کــه در حوزه کشــت 
محصولات اســتراتژیک باید مورد توجه قرار 
گیرد این اســت که اگر دولت حمایت خودش 
را در حمایــت از تولیدکننــدگان محصولاتی 
همانند گندم کنار بکشــد چــه اتفاقی خواهد 
افتــاد. وی با اشــاره بــه اینکه کشــت پنبه 
می‌تواند به افزایش ســرانه درآمدی اســتان 
کمک کند تصریح کرد: باید به موضوع قاچاق 

در حوزه نســاجی کشــور نیز نگاه ریزبینانه و 
جهادی داشــته باشــیم و با این پدیده شوم و 
ویروس مخرب اقتصاد کشــور برخورد جدی 

کنیم.
رییــس اتــاق بازرگانــی صنایع، معــاون و 
کشــاورزی گرگان متذکر شد: نباید به این امید 
باشیم که مواد اولیه نساجی را می‌توان در آینده 
به کشور وارد کرد و سیاســت اقتصاد مقاومتی 
این اســت که به توان و تولیدات داخل کشــور 
متکی باشیم و باید در این راستا چاره‌ای اساسی 
بیاندیشــیم. بهرامی در پایان تاکیــد کرد: باید 
در تولید محصولات بــه گونه‌ای برنامه‌ریزی و 
عملکرد داشت که وضعیت معیشت و اقتصادی 
کشاورزان نیز دیده شــود و در کنار هم طوری 
عمل کنیم که کشــور را به ســمت توســعه و 

پیشرفت در تمامی عرصه‌ها حرکت دهیم.

برخی ارقام بذر پنبه به 
۴ بار آبیاری نیاز دارد

همچنین دبیر انجمن صنایع نســاجی ایران 
گفــت: برخی ارقام بذر پنبــه به جای ۱۶ بار 
آبیاری به ۴ بار آبیاری نیاز دارد. محمدمهدی 
تولید و  رییــس‎زاده در نشســت تخصصــی 
تجارت پنبه بــا بیان اینکــه تولیدکننده پنبه 
باید اســتراتژی برد برد را دنبــال کند، اظهار 
داشت: 25 میلیون تن تولید پنبه کل دنیاست 
و بیــش از 58 درصد همــه پنبه دنیا را دولت 
به کشــاورز و تولیدکننده یارانه می‎دهد. دبیر 
انجمن نســاجی کشــور تصریح کرد: ما برای 
بتوانیم محصــول را رشــد بدهیم و  اینکــه 
صادرات داشــته باشیم باید در شرایط مساوی 

باشیم. خارجی  تولیدکننده  با 
رییس‎زاده با بیان اینکه کشــور ترکیه 700 
هزار تــن تولید پنبه دارد و بیش از این میزان 
نیز واردات دارد، افزود: در کشور ما بوروکراسی 
اگر بخواهد هماهنگی صورت  پیچیده است و 
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بگیرد بسیار زمان می‎برد. وی یادآور شد: پنبه 
وارداتش معــاف از مالیات بــر ارزش افزوده 
اســت اما وقتی این پنبه خریداری می‎شود و  
قرار اســت نخ حاصله به فروش برسد باید 9 

درصد مالیات بر ارزش افزوده پرداخت شود.
دبیر انجمن صنایع نســاجی با بیان اینکه ما 
باید به جای معافیت درخواســت مالیات صفر 
برای نخ پنبه داشــته باشــیم، افزود: پیشنهاد 
مشخص این است که از کشت و کار پنبه باید 
حمایت شــود. رییس‎زاده تاکید کرد: گزارشی 
بــه مجلس ارائه کردیم و در این گزارش بیان 
شــد که برخی ارقام  بذر پنبه به جای 16 بار 
آبیــاری به 4 بار آبیاری نیــاز دارد. وی افزود: 
برای اینکه در شــرایط مســاوی رقابتی قرار 
بگیریــم، در همه زمینه‎ها بایــد حمایت اتفاق 
بیفتد و اگر پنبه‎ای در انبارها موجود اســت به 
علت اشکال سیســتمی است و برخی‎ها سعی 
می‎کنند که تا انتهای سال پنبه نگهداری شود 

تا قیمت‎ها داغ شود.

کشت نشایی پنبه را برای ۱۲۰ 
هکتار ‌در کشور خواهیم داشت

رییس موسســه تحقیقات پنبه کشــور نیز با 
بیان اینکه امســال کشت نشــایی پنبه برای 
۱۲۰ هکتــار را در کشــور خواهیم داشــت، 
گفت: کشــت نشــایی یــک تــن در هکتار 
افزایش عملکرد دارد. قربانعلی روشــنی اظهار 
داشت: 52 درصد کشــت محصولات پنبه در 
استان گلستان به ســمت ارقام زودرس پیش 
رفته اســت. وی با بیان اینکه هر ســال یک 
رقــم جدید را در پنبه معرفــی کردیم، افزود: 
در کشــور ترکیه نیز به همین گونه اســت و 
یک رقم پنبه به کشــاورزان هر ساله معرفی 

می‎شود.
رییس موسســه تحقیقات پنبه کشــور بیان 
داشــت: در همه کشــورها مشــکلات بخش 

کشــت محصول پنبه یکی اســت و همه در 
تلاش هســتند که میزان تولید در ســطح را 
افزایش دهند. روشــنی با بیــان اینکه تولید 
ارقــام جدیــدی که بتوانــد عملکــرد را بالا 
ببــرد را در مرکز تحقیقات پنبه کشــور دنبال 
می‎کنیم، یادآور شــد: ساده‌ترین و پایدار‎ترین 
راه برای افزایش تولید در واحد ســطح تولید 
ارقام پرمحصول از طریق روش‎های اصلاحی 
و ژنتیکــی اســت. وی افزود: 30 ســال قبل 
در کشــور هندوســتان تولید 6 میلیون هکتار 
بوده و امســال به 12 میلیون هکتار رسیده و 
میزان کشت پنبه در این کشور 2 برابر شده و 
کشــت محصول پنبه را به عنوان کلید اشتغال 
می‎بینند و سیاســت‎های مبتنی بر کشت این 

دنبال می‎کنند. را  محصول 
پنبه کشور اظهار  رییس موسســه تحقیقات 
داشت: در آمریکا در یک دوره 20 ساله حدود 
60 رقــم زراعی پنبه اصلاح و معرفی شــده 
اخیر  یادآور شــد: در سال‎های  است. روشنی 
پنبه به ســمت محیط‎های شــور رانده شده و 

طبیعی است که دیگر نمی‎توان از رقمی مانند 
ســاحل استفاده شــود و باید به سمت ارقامی 
برویم که زودرس‌تر باشــد. وی با بیان اینکه 
ســاجدی آخرین رقمی بود که معرفی کردیم 
که طول دوره کشــت آن 120 روز اســت و 
ما توانســتیم 60 روز دوره کشــت را کاهش 
بدهیــم و این ارقام هم زودرس‎تر هســتند و 
هم مقاومت گیاه به شوری در آن وجود دارد. 
رییس موسســه تحقیقات پنبه کشــور تاکید 
کرد: مــا برای هر اقلیمی از این کشــور یک 

رقم متناســب با آن منطقه را تولید کردیم.
روشنی افزود: تولید پنبه داخل کشور نسبت 
به تولیدات دیگر کشــورها بی‎کیفیت نیست و 
ما پنبه خوبی در کشــور داریم و نباید نســبت 
به کیفیت پنبه کشــور بی‎انصافی کنیم. وی با 
بیان اینکه ارقام پنبه شــایان، سپیده و کلشمر 
در دســت واگذاری اســت، اظهار کرد: ارقام 
گلستان، ارمغان، ســاجدی، ورامین، خورشید، 
خرداد، بختکان و لطیف به کشــاورزان واگذار 

شده است. 
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مقوله صــادرات به‌خصوص صادرات کالاهای 
صنعتی، از یکســو بعد از ســرمایه‌گذاری دارای 
بیشــترین اثر تولیدی در اقتصاد بوده و از سوی 
دیگر پس از سرمایه‌گذاری دولت در زمینه ایجاد 
اشــتغال، از بیشترین اثر اشــتغال‌زایی برخوردار 
اســت. صادرات علاوه بر اینکه باعث می‌شــود 
عرضه ارز از انحصار دولت خارج شده و با طیف 
وســیع‌تری از فعالان اقتصادی به کشور انتقال 
یابد، سبب افزایش کارآیی در زمینه ایجاد تعادل 
در بازار ارز شــده و اقتصاد کشــور را از طریق 
پیوند با اقتصاد جهانی توانمند می‌کند. بررســی 
تازه  عملکرد راهبردهای توســعه در کشورهای 
صنعتی شــده حاکی از این است که به‌کارگیری 
انگیزه‌های صادراتی در بخش صنعت و توســعه 
صــادرات صنعتــی، از دلایل عمــده جهش در 

فرآیند تولید صنعتی آنان به‌شمار می‌رود.
در گزارشــی کــه از ســوی علی‌اصغر اژدری 
تنظیــم و در فصلنامه »مجلس و راهبرد« مرکز 
محرک‌های  شده  منتشــر  مجلس  پژوهش‌های 
رشــد صادرات در بخش صنعت مورد بررســی 
قرار گرفته اســت. در این گزارش ضمن بررسی 
تاثیرپذیــری صــادرات صنعتی از نــرخ ارز در 
اقتصاد ایران، سایر عواملی که در صادرات حوزه 
صنعت موثر هســتند نیز شناســایی شده است. 
ارزیابی‌ها نشــان می‌دهد صادرات صنعتی کشور 
به تغییرات نرخ ارز از حساســیت پایین و تقریبا 
ناچیــزی برخوردار اســت و با توجــه به برآورد 
مقادیر کشــش نرخ ارز صادرات صنعتی در قالب 
تخمین به دست آمده، می‌توان نتیجه گرفت در 
خوش‌بینانه‌ترین وضعیت به ازای هر یک درصد 
افزایش نرخ ارز، صادرات صنعتی کشــور حدود 

0.35 درصــد تحریک شــده و افزایش می‌یابد. 
همچنیــن تقاضــای صادرات صنعتــی ایران با 
تحولات درآمد جهانی رابطه مثبت و با شاخص 
قیمت کالای صادراتی بــه وارداتی رابطه منفی 
دارد. با توجه به سهم پایین ایران در بازار جهانی 
و قیمت‌پذیر بــودن محصولات صادراتی ایران، 
این نشان می‌دهد که رقابت‌پذیری قیمتی عنصر 
مهمی در ارتقای توان صادراتی کالاهای صنعتی 
ایران است. استقرار اقتصاد باز، کاهش وابستگی 
به نفت و توســعه صادرات غیرنفتی از ضروریات 

توسعه صنعتی ایران محسوب می‌شود.
نتایج برآورد تابع تقاضا برای صادرات نشــان 
می‌دهد که شرایط بازار جهانی اعم از چرخه‌های 
رکود و رونق و نیز قیمت‌های نســبی به میزان 
زیادی بــر تقاضا برای صــادرات صنعتی ایران 
بســیار اهمیت دارد. از سوی دیگر، سیاست‌های 
اصلاح ســاختار از جملــه توجه بــه بهره‌وری 
بنگاه‌ها و سیاست‌های توســعه نوآوری بنگاه‌ها 

برای افزایش صادرات اهمیت بیشتری دارند.
 

دلایل عقب‌ماندگی توان رقابتی صنایع
نــرخ ارز رســمی کشــور در ســال‌های اخیر 
به‌خصوص از سال 1381 تا 1390 تقریبا تثبیت 
شــده بود که این مســاله در حالت معمول و با 
فــرض ثابت ماندن ســایر شــرایط می‌تواند به 
کاهش انگیزه صادراتی و تحریک بیشتر واردات 
کشور کمک کند و در نهایت به واردات بی‌رویه 
محصولات نهایی و تعطیلی بخشی از واحدهای 
تولیدی در داخل کشــور به دلیل از دست رفتن 
بازار داخلی و عدم رقابت‌پذیری در داخل و خارج 
بینجامد. با یکسان‌سازی و تثبیت نرخ ارز از سال 

1381، انتظار می‌رفت دولت و بانک‌مرکزی خود 
را بیشــتر متعهد به اعمال انضباط مالی و پولی 
کنند، اما به دلیل مهیا نشــدن این بســترها از 
یکســو و تداوم سیاست تثبیت نرخ ارز رسمی به 
همراه نرخ‌های تــورم بالا، موجبات کاهش نرخ 
واقعی ارز و از دســت رفتن توان رقابتی صنایع 
کشــور در بازارهای داخلــی و خارجی را فراهم 
ســاخت. البته تاکید صرف بر سیاســت افزایش 
نرخ اســمی ارز، بــه تنهایی نمی‌تواند مشــکل 
صنایع کشــور را حل کند و به افزایش صادرات 
بینجامد، چه بسا ممکن است جواب عکس دهد 
زیرا موضوع نرخ ارز، مقوله‌ای چندبعدی است و 
باید در قالب یک بسته سیاستی و همراه با دیگر 
سیاســت‌های حمایتی مورد توجــه قرار گیرد. با 
توجه به حجم بالای واردات صنعتی اعم از مواد 
اولیه، کالاهای واســطه‌ای و قطعات و تجهیزات 
افزایــش نرخ اســمی ارز )کاهــش ارزش پول 
ملی( بدون در نظــر گرفتن ابعاد و زوایای آن و 
همساز نشــدن با دیگر سیاست‌ها در قالب یک 
بسته سیاســتی-حمایتی نتیجه مطلوبی به دست 

نخواهد داد.

 روند تجارت خارجی در بخش صنعت
اساســی  راهبرد  بیان‌کننده  سیاســت تجاری 
دولت در بازرگانی خارجی اســت. این سیاست 
در تنظیم جریــان تجارت و همچنین تخصیص 
منابــع در اقتصاد، نقــش مهمی دارد. در ایران 
همانند بســیاری از کشــورهای در حال توسعه 
طــی نیم قــرن اخیــر در تدویــن برنامه‌های 
عمرانــی و برنامه‌هــای توســعه اقتصــادی-
رویکردهای  با  توسعه صنعتی  راهبرد  اجتماعی، 

محرک‌های رشد تجارت صنعتی

مرکز پژوهش‌های مجلس بررسی کرد:

گزارش
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جایگزینی واردات و توسعه صادرات مورد توجه 
قرار گرفته است. از دهه 40 تا پایان برنامه پنج 
ساله اول توســعه )حدود 3 دهه( راهبرد توسعه 
کشــور، صنعتی شــدن با رویکــرد جایگزینی 
واردات بود اما نتایج این سیاست، اهداف مورد 
نظر را فراهم نســاخت و بسیاری از عوارض آن 
نیز، گریبانگیر اقتصاد کشــور شد. تغییر رویکرد 
از درون‌گرایی به برون‌گرایی و توسعه صادرات 
در کشــور با تاخیر محسوسی نســبت به تغییر 
رویکرد در ســطح دنیا اتفــاق افتاد و این مهم 
در برنامه‌های دوم، ســوم و چهارم توسعه بعد 
از انقلاب اســامی در عرصه تجارت خارجی با 
اتخاذ رویکرد توســعه صــادرات و به خصوص 

کرد. پیدا  تحقق  جهش صادراتی 
بخــش صنعت ایران که ســهم عمــده‌ای از 
صــادرات غیرنفتی )به ویژه در ســال‌های اخیر 
بیش از 75 درصد بوده اســت( را در اختیار دارد، 
دچار نوسان‌های فراوانی شد. طی سال‌های اخیر 
هر چند رشــد صادرات صنعتی متاثر از افزایش 
نفتی  و مشتقات  پتروشــیمی  قیمت محصولات 
در نتیجــه افزایش قیمت نفت خام بوده اســت؛ 
اما ارزش صادرات صنعتی کشــور طی سال‌های 
اخیر به رغم وجــود تحریم و بحران مالی غرب 
با افزایــش مواجه بوده و از رقــم حدود 4827 
میلیون دلار در ســال 1383 بــه رقم 27590 

میلیون دلار در سال 1390 رسید و در سال‌های 
1391 و 1392 بــه دلیــل تشــدید تحریم‌های 
غرب و از دســت رفتن برخی بازارهای هدف در 
اتحادیه اروپا ارزش صادرات صنعتی کشــور به 
رقم 24997 میلیون دلار در ســال 1392 تنزل 

یافته است.
طی بیست سال اخیر همواره تراز تجاری بدون 
نفت کشور منفی بوده و شکاف بین واردات کل 
و تجارت خارجی غیرنفتی بیشتر شده اما از سال 
1389 به بعد این شکاف در حال کم شدن بوده 
و کاهش حجــم واردات به دلیــل تحریم‌های 
غرب و محدودیت در نقــل و انتقال منابع مالی 
بوده اســت. بررسی روند ارزش صادرات نفتی و 
صادرات غیرنفتی کشــور طی دوره مورد بررسی 
گویای همگرایی این دو شــاخص تجاری است. 
این همگرایی زمانی تشــدید می‌شــود که سهم 
صادرات صنعتی در صادرات غیرنفتی کشــور از 
حدود 30 درصد در ابتدای دوره مورد بررسی به 
حدود 80 درصد در سال‌های اخیر رسیده است. 
تا سال 1383 )ســال پایانی برنامه سوم توسعه( 
میزان صادرات صنعتی کشــور کمتر از 5 میلیارد 

دلار بوده است.
بر این اســاس با شــروع برنامه چهارم توسعه 
و اتخــاذ سیاســت‌های حمایتی-انگیزشــی در 
این برنامه در راســتای مقررات‌زدایی و تسهیل 

مبــادلات خارجــی از قبیل افزایــش اعتبارات 
از هزینه‌های  بخشــی  پوشش  جوایز صادراتی، 
بســته‌بندی و هزینه‌های  بازاریابی، حمل‌و‌نقل، 
برگزاری و حضــور در نمایشــگاه‌های خارجی 
بنگاه‌های صادراتی، تشــویق شرکت‌های بزرگ 
و توانمنــد صادراتــی و دارای جهش صادراتی، 
اســتان‌ها،  صادراتی  توانمندی‌هــای  تقویــت 
پرداخــت یارانــه و جوایز صادراتی براســاس 
ارزش-افــزوده و مزیت رقابتی و دســتیابی به 
موافقت‌نامه‌های  افزایــش  جدیــد،  بازارهــای 
تجارتی منطقه‌ای، کاهش بوروکراســی اداری و 
گمرکی با اســتقرار مدیریت ریسک برای حذف 
تشریفات زائد و یکسان‌سازی تشریفات گمرکی 
در گمــرکات کشــور، اجرای پروژه آســیکودا 
و...  ترانزیت  اســتقرار سیســتم‌های مکانیزه  و 
جهــش بزرگی در زمینه صــادرات صنعتی و به 
تبع آن صادرات غیرنفتی به وقوع پیوسته است. 
در حقیقت در ســال 1383 نقطه عطف رشــد 
صــادرات صنعتی کشــور نمایان شــد و روند 
جهشــی طی کرد، به‌طوری که در ســال‌های 
اخیر به رغم محدودیت‌های ناشــی از تحریم و 
بحران رکود جهانی، کمــاکان ادامه دارد. روند 
نرخ رشــد صادرات صنعتی کشور در دوره مورد 
بررســی حکایــت از این امر دارد کــه به رغم 
نوســان‌های زیاد نرخ رشــد صــادرات صنعتی 
کشور از ســال 1374 تا سال 1384 و دستیابی 
به نرخ رشــد حــدود 60 درصد در این ســال، 
درمجموع دارای روند صعودی بوده اما از شروع 
برنامه چهارم توســعه به رغم افزایش در ارزش 
صادرات صنعتی کشــور از میزان ســرعت نرخ 
رشــد به تدریج کاسته شد و در سال‌های 1391 

و 1392، حتی منفی شده است. 
با این حال بررســی‌ها نشان می‌دهد صادرات 
صنعتــی تنها از نرخ ارز در اقتصــاد ایران تاثیر 
نمی‌گیــرد و سیاســت‌های اصلاح ســاختار از 
بنگاه‌ها و سیاست‌های  جمله توجه به بهره‌وری 
توســعه نوآوری بنگاه‌ها برای افزایش صادرات 

دارند. بیشتری  اهمیت 
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ســازمان ملل در جدیدترین گزارش از سلســله گزارش‌های توسعه انسانی از 
افت رتبه ایران در رده‌بندی جهانی توسعه انسانی خبر داد. این گزارش با عنوان 
»توســعه انسانی 2016؛ توسعه انسانی برای هرکس« نامگذاری شده است. در 
این گزارش آمار و اطلاعات مربوط به شــاخص‌های توسعه انسانی 188 کشور 

جهان از جمله ایران ارائه شده است.

افت یک‌پله‌ای رتبه ایران در رده‌بندی توسعه انسانی
گزارش توسعه انسانی 2016 که بر پایه آمار و اطلاعات مربوط به سال 2015 
تهیه شده است نشان می‌‌‌‌دهد کیفیت توسعه انسانی در ایران طی این سال نسبت 
به ســال قبل تغییری نداشته است. نمره ایران از نظر شاخص توسعه انسانی در 
این ســال همانند سال قبل 0.774 برآورد شــده است. شاخص توسعه انسانی 
ارقامی از صفر تا یک را دربر می‌‌‌‌گیرد که هرچه این رقم برای یک کشور بیشتر 

باشد دلالت بر توسعه‌یافتگی بیشتر آن کشور در حوزه انسانی دارد.
با این حال ایران در رتبه‌بندی جهانی از نظر توسعه انسانی یک پله نزول داشته 
اســت و در حالی که ایران در ســال 2014 در جایگاه 68 جهان از نظر توسعه 
انســانی قرار گرفته بود در ســال 2015 به رتبه 69 نزول کرده است. کوبا جای 

ایران در رتبه 68 را گرفته است.
سازمان ملل ایران را میان کشورهای دارای توسعه انسانی بالا به حساب آورده 
اســت. در گزارش این سازمان کشورهای جهان از نظر میزان توسعه انسانی به 

چهار گروه تقسیم‌بندی شده‌اند که عبارتند از: 
کشورهای دارای توسعه انسانی بسیار بالا، کشورهای دارای توسعه انسانی بالا،‌ 
کشورهای دارای توسعه انسانی متوسط و کشورهای دارای توسعه انسانی پایین.
در گزارش جدید ســازمان ملل 51 کشور در گروه نخست قرار گرفته‌اند یعنی 
دارای توسعه انسانی بسیار بالا هستند، 54 کشور در گروه دوم، 42 کشور در گروه 

سوم و 41 کشور نیز در گروه چهارم قرار داده شده‌اند.

ایران بالاتر از ترکیه، چین و اندونزی
بر اســاس این گزارش، توسعه انسانی ایران از 119 کشور جهان بیشتر است. 
برخی از این کشورها عبارتند از: ترکیه با رتبه 71، آلبانی با رتبه 75، لبنان با رتبه 
76، اردن بــا رتبه 86، چین با رتبه 90، تونس با رتبه 97، اندونزی با رتبه 113، 
عراق با رتبه 121 و مراکش با رتبه 123. برخی کشورها که رتبه بیشتری از ایران 
دارند عبارتند از: آلمان با رتبه 4، آمریکا با رتبه 10، سوئد با رتبه 14، انگلیس با 
رتبه 16، ژاپن با رتبه 17، فرانسه با رتبه 21، روسیه با رتبه 49، عمان با رتبه 52 

و صربستان با رتبه 66.

نروژ رتبه 1 توسعه انسانی جهان را کسب کرد
گزارش توسعه انسانی سازمان‌ملل، کشــور نروژ را به‌عنوان توسعه‌یافته‌ترین 
کشــور جهان در حوزه انسانی معرفی کرده اســت. نمره این کشور در شاخص 
توسعه انسانی 0.949 اعلام شده است. استرالیا و سوئیس به‌ ترتیب در رتبه‌های 
دوم و ســوم از این نظر قرار گرفته‌اند. جمهوری آفریقای مرکزی با کسب نمره 
0.352 در شاخص توسعه انسانی رتبه آخر رده‌بندی جهانی را از این نظر به خود 
اختصاص داده است. متوسط نمره جهان در شاخص توسعه انسانی 0.717 اعلام 

شده است.

رتبه 7 منطقه‌ای ایران از نظر توسعه انسانی
در ســطح خاورمیانه رتبه ایران از نظر توسعه انسانی 7 اعلام شده است. قطر 
با کســب نمره 0.856 در شاخص توسعه انسانی رتبه نخست منطقه را به خود 
اختصاص داده است. عربستان در رتبه دوم منطقه و امارات در رتبه سوم از این 
نظر قرار گرفته‌اند. کشورهای بحرین، کویت و عمان نیز پیش از ایران به‌ترتیب 

در رتبه‌های چهارم تا ششم قرار گرفته‌اند.

سهم ما از زندگی مطلوب
گزارش توسعه انسانی 2016 منتشر شد

گزارش
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چکیده
در عصر حاضر توســعه اقتصادی جغرافیایی از 
اتحادیه اروپا و کشورهای غربی، به سمت آسیا 

و به خصوص شرق آسیا معطوف شده است. 
هــدف از این مقاله بررســی نقــش اقتصاد 
کشــورهای شــرق آســیا و اقیانوس آرام در 
توســعه اقتصادی پایدار و رقابتی در ســطح 
جهان می‌باشــد کــه بدین منظور بــه آنالیز 
وضعیت صنعت نســاجی چین پرداخته شــده 

است.
اقتصادی طی ســال های  بحران مالــی و 
ریســک  ظهور  داد  نشــان  2008تــا2010، 
سیســتماتیک منجر به مختل شــدن اقتصاد 
چین از جمله صنعت نســاجی که نقش اول را 
در توســعه اقتصادی این کشور را ایفا می‌کند.

ایــن مطالعــه روش هــای تحلیلی در  در 
اجرای نوآوری هــای تکنولوژیک و مدیریتی 
و نقــش حمایت‌های دولتی به منظور افزایش 
رقابت‌پذیــری صنعت نســاجی چیــن  مورد 

بررسی قرار گرفت.
بهبود رقابت‌پذیری ســبب فراهم شدن رشد 

پایدار و ایجاد یک حاشــیه جدید ایمن و بلند 
مــدت برای اقتصاد چین و در نهایت توســعه 
صنعت نساجی در چین را در پی خواهد داشت.

کلیدی واژه‌های 
چین، توســعه اقتصــادی جغرافیایی، صنعت 

صنعتی. رقابت‌پذیری  پایدار،  توسعه  نساجی، 

عوامل موثر در افزایش رقابت‌پذیری صنعت نساجی چین 
تهیه و تنظیم: آذر ملکی- محمود حکمتیان، کارشناسان دفتر صنایع نساجی و پوشاک 

وزارت صنعت، معدن و تجارت
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مقدمه
منطقه آســیا و اقیانوس آرام به  سبب اینکه 
دارای طولانــی ترین خط ســاحلی در جهان 
بوده و هفت کشــور از  ده  کشــور پرجمعیت 
دنیا از جمله )روســیه، چیــن، تایوان و هنگ 
کنــگ( با تولید ناخالص داخلی ســالانه بیش 
از 16 تریلیون دلار در این منطقه واقع شــده 
می‌توان بــه عنوان یک مرکز جدید توســعه 

اقتصادی در جهان نظر گرفت.
در شرایط کنونی کشــورها به منظورتوسعه 
بازار جهانی  آزاد به  باید دسترســی  اقتصادی 
داشــته باشــند که این امر مســتلزم افزایش 

مزیت رقابتی در دنیا است.
رویکــرد جهانی به کســب و کار در تولید و 
خدمات محصولات نشــان دهنده این مطلب 
اســت کــه موقعیــت رقابتی شــرکت‌ها در 
بازارهای جغرافیایی یا بخشــی، متاثرازصنعت 

است. نساجي 
چین نقش ویژه ای در توسعه منطقه آسیا و 
اقیانوس آرام ایفــا می‌کند. در کنارآن اهمیت 
جغرافیایی اقتصادی و سیاسی چین در فضای 
کســب و کار جدید جهانی است. شایان ذکر 
اســت که اقتصاد چین در مقایســه با اقتصاد 
کشــورهای توسعه یافته رشــد زیادی داشته 
اســت. در حــال حاضر بیــش از 60درصد از 
کل نیروی کار این کشــور در بخش صنعت از 

جمله بخش نساجی متمرکز شده است.
از اقلام اساســی  تولید منســوجات یکــی 
صــادرات چین بوده و نقش مهمی در شــکل 
گیری تولیــد ناخالص داخلی چین ایفا می‌کند 
و به عنوان یک درآمــد ثابت در اقتصاد چین 

می‌شود. محسوب 
بدیهی است توسعه رقابت در بخش نساجی 
چین تا حد زیادی به ثبــات نظام اجتماعی و 
اقتصادی مرتبط اســت. همچنین بايد در نظر 
داشت که توســعه پایدار اجتماعی و اقتصادی 
سیســتم بــه توانایی عوامــل اقتصادی برای 

تولیــد و پیاده ســازی راه حل‌هــای نوآورانه 
برای بهبود رقابت بستگی دارد.

 بحث
در طــول یک  دهه گذشــته، بخش صنعت 
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نســاجی چین به طور مداوم رشــد اقتصادی 
داشــته است.کشــور جمهوری خلــق چین با 
مســاحت تقریبی 9.6 میلیــون کیلومتر مربع 
از ۲۲ اســتان تشکیل شــده‌ واکنون بیش از 
40 هزارشــرکت نساجی با بیش از 20 میلیون 
کارگر که ۷۵ درصد آنها روستائی‌ می‌باشنددر 

فعالیت می‌باشند.  به  این کشور مشغول 
شرکت‌های نساجی چین دارای جهت گیری 
جغرافیایی و ارضی روشــن است به گونه ای 
که در شــمال این کشور، تولیدمواد اولیه مهم 
نســاجی مثل پشــم و پنبه ودر جنــوب تولید 
ابریشم، جوت، کنف از اولویت برخوردار است.
کشــورهای شرق آســیا از مزایایی همچون 
بازاریابی  بــرای  مناســب  جغرافیایی  موقعیت 
محصول و نیروی کار ارزان برخوردار می‌باشند 
که  کــه ایــن مزایا بــه طور کامل توســط 
شرکت‌های نساجی چین مورد استفاده قرارمي 
گیرد کــه در ادامــه به معرفــی معروف‌ترین 
برندهای چینی در زمینه نســاجی و پوشاک و 

لوازم ورزشی به شرح زیر می‌پردازیم:

وضعیت صادرات صنایع نســاجی و 
پوشــاک و کفش و چرم در مقایسه با 

سایر صنایع چین
در اواخر 1990 ســهم صنعت نســاجی در 
حــوزه کل تولید صنعتی چین حدود 11 درصد 
بود،همــان گونه که در جدول شــماره )1( و 
نمودار شــماره )1( ملاحظه می‌کنید در سال 
2015 حدود 17 درصــد از کل صادرات چین 
را کالاهای نساجی و پوشاک تشکیل می‌دهد. 
لازم به ذکر است حدود 40 درصد از تقاضای 
جهانــی1000 میلیــارد دلاری محصــولات 

تامین می‌گردد. نساجی، توسط کشور چین 

محصول  مهم‌ترین  پوشاک 
صادراتی نساجی چین

نســاجی  صادراتی  محصولات  تریــن  مهم 
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چین شــامل پوشــاک و کفش و محصولات 
چرمی می‌باشــد. که در حــدود 65 درصد از 
صادرات محصولات نســاجی این کشور را در 

سال 2015 به خود اختصاص داده است.
لازم به ذکر اســت که کیــف و چمدان 28 
میلیارد دلار، پوشــاک تار و پود باف دخترانه 
26 میلیــارد دلار و کفش با رویــه کائوچو و 

پلاســتیکی 25 میلیــارد مهم‌تریــن اقــام 
صادراتی کشور چین هستند.

مجموع صادرات نســاجی و پوشاک چین در 
ســال 2015 در حدود 377 میلیارد دلار بوده 
است. که از این مقدار 163میلیارد به صادرات 
پوشاک و و54 میلیارد دلار به صادرات کفش 
و حدود 8 میلیارد دلاربه اشــیا ســاخته شده 

از چرم اختصاص داشــته و توانسته حدود 60 
درصــد از حجم معاملات را به خود اختصاص 

دهد.
به گزارش سایت ITC، کشور چین طی سال 
2015 با صادرات 84 میلیارد دلاری پوشــاک 
کشــباف و 79 میلیارد دلاری پوشــاک تار و 
پود باف به ترتیب 40 و 35 درصد ازصادرات 

جهانی را داراست.

مقاصد صادراتی کالاهای 
نساجی و پوشاک چین

انتظار می‌رود روند رشــد صادرات نساجی و 
پوشاک این کشور به عنوان یکی از اصلی‌ترین 
کالاهای صادراتی ادامه داشته باشد. از لحاظ 
مقصد صادرات، ایــالات متحده آمریکا با 71 
میلیارد دلار بیش از 17 درصد سهم صادراتی، 
بزرگترین مقصد برای محصولات نســاجی و 

پوشاک چین در سال 2015 بوده است.
ژاپن و انگلســتان مقاصد بعــدی صادراتی 
محصولات نســاجی و پوشاک چین هستندکه 
به ترتیب با 26 میلیارد دلار و 22 میلیارد دلار 

در رتبه‌های دوم و سوم قرار گرفته اند.

عمده واردات کالاهای 
نساجی و پوشاک چین

پنبــه و محصولات مرتبط بــا آن به عنوان 
مهمتریــن کالای وارداتــی چین طی ســال 
2015 بــه وزن 4 میلیــون تن تــن و از نظر 
ارزشــی بالغ بــر 10 میلیــارد دلار  و میزان 
صادرات آن به وزن 2 میلیون تن و به ارزش 

در حدود 16 میلیارد دلار بوده است.
شــایان ذکر است بهترین و بیشــترین پنبه  
چین در شــین جیانگ تولید می‌شــود. میزان 
برداشــت پنبه این منطقه در سال 2015، 3.5 
میلیــون تن بــوده که حــدود 60 درصد کل 

را تشکیل می‌دهد. پنبه چین  محصول 
مجمــوع واردات نســاجی و پوشــاک چین 

دنیای نساجی
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در ســال 2015 در حــدود 46 میلیــارد دلار 
بوده اســت. که از این مقــدار 10میلیارد دلار 
بــه واردات پنبه و محصــولات مرتبط با آن 
و پوســت و چــرم به مقــدار 7میلیــارد دلار 
اختصاص داشته و توانسته حدود 40 درصد از 
این حجم معاملات را به خود اختصاص دهد. 
شایان ذکر اســت که نخ پنبه ای 5.9 میلیارد 
دلار، چــرم خــام گاوی 2.59 میلیارد دلار و 
پنبه و پشــم حلاجی نشده یا شــانه نزده به 
ترتیب با 2.56 و 2.46 میلیارد دلار مهم‌ترین 

اقلام صادراتی کشور چین هستند. 

شرکای وارداتی کالاهای
نساجی و پوشاک چین

ایالات متحده آمریــکا و ویتنام با 8 میلیارد 
کالاهای  وارداتــی  شــرکای  مهم‌ترین  دلار 
نســاجی و پوشاک کشــور چین هستند. کره، 
چین تایپه، ژاپن، اســترالیا، هند، پاکســتان و 
محصولات  بعــدی  وارداتی  شــرکای  برزیل 

نساجی و پوشاک چین می‌باشند.

عوامل 	موثر در افزایش 
نساجی چین رقابت‌پذیری صنعت 

صنعت نســاجی چین با قدمت بالای توسعه، 
کامل‌تریــن ســاز و کار تولیــد را در جهان 
دارد و کارگــران ماهر زیــادی در این زمینه 
فعالیــت می‌کنند. و اين موضوع باعث شــده 
اســت که چین در زمینه صنعت نســاجی در 
مقایســه با کشورهای دیگر جهان همچنان از 
که  می‌رود  انتظار  باشد.  برخوردار  برتری‌هایی 
با اجرای راهبرد مناســب و برداشتن گام‌های 
موثر، ایــن صنعت در آینده توســعه مطلوبی 

باشد. داشته 
پس از پیوســتن چین به ســازمان تجارت 
جهانی در ســال 2001، صنعت نساجی چین 
توسعه فوق العاده‌ای یافته و یکی از صنایع با 
کسب بیشترین مزایا ناشی از پیوستن چین به 

سازمان تجارت جهانی بوده است.
بــرای بهبود وضعیت کنونی، باید همزمان با 
اصلاحات روش‌هــای تولید و فرآوری، ارزش 
افزایش یافته و به  افزوده کالاهای تولیــدی 
نوآوری توجه جدی شود. شرکت‌های نساجی 
چینی متخصص در تولید پوشــاک در سراسر 
چین پراکنده اند اما بزرگترین آنها در کانتون،‌ 
هاربین، و شــانگهای می‌)شــرق چین( واقع 
بهره  پارچه‌های مصنوعی  از  هســتند وعمدتا 

می‌گیرند. 
توسعه صنعت پتروشیمی چین به طور کامل 

تقاضا برای الیاف مصنوعی را پوشش می‌دهد 
که به رشد ســریع صنعت نســاجی و ترویج 
رقابــت در قیمــت از جملــه دامپینگ کمک 

می‌کند.  شایانی 
یکی از تنش‌های عمده نوسانات قیمت نفت 
است لذا صنعت نســاجی نیز به این نوسانات 
صنعتی  کشــورهای  اســت.  حساس  بســیار 
جدیــد عبارتند از کشــورهای جنوب شــرقی 
آســیا )اندونزی، ویتنــام، و فیلیپین( و جنوب 
آســیا )بنگلادش، نپال، و پاکســتان(، که در 
آن دســتمزدها کمتــر و در نتیجه محصولات 
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نســاجی خود را با تنوع بالا و ارزان‌تر در بازار 
جهانی به فروش می‌رســانندکه این امر سبب 
از تولیدکنندگان  ترغیب سرمایه‌گذاری تعدادی 

صنعت نساجی شده است.
بینی کارشناســان نشان می‌دهد چشم  پیش 
انداز رشد ســالیانه صنعت نســاجی چین طی 
ســال‌های 2016 تا2020، سالانه 9.5 الی 10 
درصد باشــد در حالی که طی مدت مشابه در 

اروپا و شمال آمریکا 4 درصد در سال است.

با توجه به افزایش دســتمزد کارگران صنعت 
نســاجی چین، به منظور افزایش رقابت‌پذیری 
نیاز به توســعه این صنعت در ســطح ملی وبه 
نوآوری، بهبــود کیفیت و در نهایت  کارگیری 

تمام شده می‌باشد. کاهش قیمت 
در جدول شــماره )8( عوامل موثر در بهبود 
و افزایــش رقابت‌پذیری صنعت نســاجی چین 

ارائه شده است.
بنابراین افزایــش رقابت‌پذیری به ترکیبی از 

تمامــی عوامل از مقررات دولتــی تا مدیریت 
فردی وابســته اســت. کــه اجــرای موفقیت 
آمیز آن ســبب بهبود رقابت‌پذیری و توســعه 
اجتماعی و اقتصادی در صنعت نســاجی چین 

شده است.

بندی جمع 
مهم‌ترین مشــکلات داخلی که رقابت‌پذیری 

صنعت نســاجی را تهدید می‌کند عبارتند از:

• تمرکــز بیش از حــد در بخش صادرات و 
اولیه؛ عدم کنترل موثر بريكفيت واردات مواد 

•عقب‌ماندگی فنی و تکنولوژیک شــرکت‌ها 
و عدم دسترســی به وام‌هــای بانکی که برای 

ارتقای تولید لازم است؛

امــروزه مجتمع‌هــای صنعت نســاجی چین 
دارای فرصت‌هایــی بــا هدف توســعه پایدار 
و بهبــود رقابت‌پذیری با توجه بــه منافع ملی 

نيازمند به اجراي موارد ذيل می‌باشند: 
 

• بهبود سیســتم تأمین مــواد اولیه صنعت 
پایه؛ از طریق تنوع بخشی منابع  نساجی 

• ایجاد اشتیاق در کسب و کار و فعالیت‌های 
تحقیقاتــی در زمینه ظرفیت‌های ملی بالقوه در 

الیاف مصنوعی؛ تولید نخ و 

• تجدید فنی و تکنولوژیک از تولید؛

• ایجاد شرایط برابر برای رقابت محصولات 
چینی و وارداتی از سایر کشورها؛

برای کمــک به توســعه پایــدار و افزایش 
رقابت‌پذیــری در صنعت نســاجی چین موارد 
ذیل توســط سیاســت گذاران و تولیدکنندگان 

دنیای نساجی
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قرار گرفته است: مدنظر 

• اجــرای برنامــه نوســازی مدیریتــی و 
تکنولوژیکــی و بهبود فــن آوری درتولیدات 
با اســتقرار شرکت نســاجی جدید در  همراه 
مجــاورت واحدهای تولید مواد خام مورد نیاز، 
که هزینه‌هــای تولید و قیمت تمام شــده را 
کاهــش و رقابت‌پذیری را در بازارهای داخلی 

و خارجی افزایش می‌دهد.

• توجــه ویــژه بــه بنگاه‌هــای کوچک و 
به محصولات.  تنوع بخشیدن  برای  متوسط، 

منابع
1- صدري نســرين، آینده صنعت نســاجي 
چيــن، ماهنامه صنعت نســاجي و پوشــاك، 

شماره 297، ارديبهشت 1387. 

2- حکمتیان محمود، بررســي خوشــه‌هاي 
نســاجي  در چين،ماهنامــه صنعت  نســاجي 
و  310و311،مــرداد  شــماره  پوشــاك،  و 

شهریور1388.

3- حکمتیــان محمود، بررســي مزيت‌هاي 
رقابتي در شــركت‌هاي چند مليتي نساجي و 
پوشــاك در تايوان، ماهنامه صنعت نساجي و 

پوشاك، شماره 330،مرداد1390.

4- نيازخانــي الهــه، گزارشــي از صنعــت 
امروز، شماره  نساجي چين، ماهنامه نســاجي 

111، مهر 1390.

5- حکمتیــان محمود، تاثیر شــاخص‌های 
همکاری در زنجیــره تامین بر توانمندی‌های 
ماهنامه  هنــد،  نســاجی  در صنعت  رقابتــی 
 ،255 پوشــاك، شــماره  و  نســاجي  صنعت 

اردیبهشت1394.   
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بر اساس یافته‌های یک پژوهش که توسط موسسه Ecotextile انجام 
گرفته، مســئله آب جدی‌ترین چالش زیســت‌محیطی صنعت نساجی جهان 
در بلندمدت به حســاب می‌آید. این پژوهش بر اســاس نظرســنجی از 50 
نفر از مدیران ارشــد و ســهامداران شرکت‌ها و موسســات مطرح صنعت 
 ،ZDHC نســاجی نظیر اچ اند ام، ایندیتکــس، پوما، آدیداس، بنتون، گروه
ام اند اس، شــورای ملی نساجی و پوشــاک چین و ... انجام گرفته است. 
به گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشاک«، در این نظرسنجی تلاش 
شــده، فعالان صنعتــی در کل زنجیره صنعت نســاجی از تولیدکنندگان و 
عرضه‌کنندگان پوشــاک گرفته تا تشــکل‌های مردم نهاد، تامین‌کنندگان 
مواد شــیمیایی و گروه‌های صنعتی مختلف، و همچنین کشورهای مختلف 
نظیر آمریکا، چین، آلمان، انگلســتان، نروژ، سوئد، ایرلند، دانمارک و ده‌ها 

کشــور دیگر، مورد پرسش قرار گرفته و نظرات آنها لحاظ شود.
بر اســاس نتایج این پژوهش، کمبود منابع آبی بیش از هر مســئله دیگر 
 Gap توسط پاسخ‌دهندگان نام برده شده است. یکی از مدیران ارشد شرکت
در این باره می‌گوید: ما معتقدیم که مســئله آب جزو حقوق انسان‌هاست و 
بر همین اســاس، گام‌هایی را برای اطمینــان از اینکه آب پاک به جوامعی 
که متاثر از کســب و کار ما هستند می‌رسد، برداشــته‌ایم. مدیر عامل برند 
مد لیندکس نیز تاکید می‌کند: آب یک موضوع حقوق بشــری و یک عنصر 
حیاتی برای صنایع ماســت. کمبود آب تبعات زیادی برای صنعت نساجی و 

مردمی که در محدوده فعالیت ما زندگی می‌کنند، خواهد گذاشــت.
در همین حال، مدیرعامل شــرکت آرکروما عرضه‌کننده مواد شــیمیایی 
نســاجی این پیشــنهاد را مطرح کرده که آب رایگان یا ارزان برای جوامع 
انســانی و آب گران‌تر برای صنایع در نظر گرفته شود. مدیر عامل شرکت 
Dystar نیز به این موضوع اشــاره می‌کند که: مقادیر عظیم آبی که برای 
تولید منســوجات مورد نیاز است و همچنین کیفیت آبی که از طریق صنایع 
در محیط منتشــر می‌شود، باید به طور پیوسته مورد بازنگری و بهینه‌سازی 
قرار بگیــرد. همچنین نایب رییس و مدیرعامل گروه Esquel تولیدکننده 
پیشــرو منسوجات در جهان می‌گوید: برآورد می‌شود که در چین نزدیک به 
20 درصد از پســاب‌های صنعتی توسط صنعت نساجی تولید شود. بر همین 
اســاس ما بایــد روی موضوعاتی همچون ذخیره‌ســازی و صرفه‌جویی در 

مصرف آب، تصفیه پســاب‌ها و بازیافت متمرکز شویم.
 )BIR( در همین رابطه رییس بخش نســاجی در اداره بازیافت بین‌المللی
می‌گویــد: »بیش از 20 هزار لیتر آب برای تولید یک کیلوگرم پنبه مصرف 
 Grasim می‌شــود«. در توضیح بیشــتر این موضوع، مدیر برند شرکت
ابراز می‌کند: »در سراســر جهان، صنعت نســاجی و بــه خصوص صنایع 
فرآوری مرطوب یکی از بزرگ‌تریــن مصرف‌کنندگان آب در فرآیند تولید 
هســتند و متعاقبا یکی از تولیدکنندگان اصلی پساب‌های صنعتی محسوب 

می‌شوند.«
رییس یکی از شــرکت‌های نساجی در جنوب آسیا نیز در ارتباط با صنعت 
نســاجی در هند می‌گوید: »اگرچه که صنعت نســاجی یکی از بزرگ‌ترین 
صنایع در هند به حســاب می‌آید، اما در عین حال به دلیل استفاده وسیع از 
مواد شــیمیایی، انرژی و آب، به عنوان یکی از آلاینده‌ترین صنایع کشــور 
هم شــناخته می‌شود. به عنوان مثال، تقریبا 150 هزار لیتر آب پاکیزه برای 

تولید یک تن پوشــاک کشباف به کار برده می‌شود.«
گفتنی اســت بر اساس تحقیق جدیدی که در چین انجام گرفته، این طور 
ادعا شــده که این کشور تا حدودی توانسته رشد مصرف و تخلیه آب را در 
صنایع نســاجی خود کاهش دهد. پژوهشگران این تحقیق ادعا می‌کنند که 
این دســتاورد به دلیل استفاده بهتر از تکنولوژی و روش‌های ذخیره سازی 
آب و همچنین اعمال قوانین زیست‌محیطی سختگیرانه‌تر در چین به دست 

آمده است.

آب اصلی‌ترین نگرانی صنعت نساجی جهان
نتایج یک نظرسنجی از فعالان نساجی نشان داد
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گروه صنعتی آندریتز )اتریش( متشــکل از شــرکت‌های آسلین-تیبو 
)فرانســه(، پرفورجت )فرانسه( و کوســترز )آلمان( جدیدترین خط تولید 
منســوجات بی‌بافت به روش تر ریزی را با موفقیت در شــرکت آکینال 

نمود. اندازی  راه  ترکیه  تکستیل  سینتتیک 
ادغــام فنــآوری تــر ریــزی )Wetalid( و فنآوری اســپان لیث 
)Spunlace( منجر به شــکل‌گیری دســته جدیــدی از روش‌های 
تولید منســوجات بی‌بافت به نام WetLace شــده است. این روش 
بهترین فنــاوری جهت تولید دســتمال‌های 100 درصد قابل جذب در 
آب و تجزیه‌پذیر در محیط زیســت بدون استفاده از هیچگونه ترکیبات 

است. شیمیایی 
ظرفیت این خط تولید جدید 15 هزار تن در سال بوده و شامل ادوات 

آماده‌ســازی محلول، تشــکیل لایه، ایجاد اتصال به وسیله جت آب و 
خشــک‌کن می‌باشد که همگی از گروه شرکت آندریتز تامین شده‌اند. به 
کمک اســتفاده از این تکنولوژی، شرکت آکینال تنها شرکتی در منطقه 
ترکیه و خاورمیانه بوده که توانایی تولید منسوجات بی‌بافت 100 درصد 
تجزیه پذیر در محیط زیســت را داشته و این محصولات جدید را با نام 

BioFlush به بازار عرضه خواهد نمود. تجاری 
گــروه صنعتی آندرتیز نیز با ارائه این سیســتم جایگاه خود را در صدر 
شرکت‌های سازنده ماشین‌آلات تولید منسوجات بی‌بافت، بیش از پیش 

است. نموده  منطقه مستحکم  در 

* با تشکر از دکتر شاهین کاظمی بابت ترجمه و ارسال این مطلب

نوآوری جدید در تولید منسوجات بی‌بافت

گروه صنعتی آندریتز اتریش ارائه کرد:
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تثبیت  خواستار  هند  پوشــاک  تولیدکنندگان 
ارزش روپیه در کشورشان هستند. به گزارش 
ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشاک«، ارزش 
روپیه در ماه‌های گذشــته بــا افزایش همراه 
بوده، در حالی که موقعیت ســایر کشورهایی 
با صادرات پوشــاک هند رقابت می‌کنند،  که 
از ثبــات بیشــتری برخوردار بوده اســت. در 
شرایطی که کشــورهای دیگر طی یک و نیم 
سال گذشــته اقداماتی را برای کاهش ارزش 
پول خود انجــام داده‌اند، ارزش روپیه در این 

مدت سیر صعودی داشته است.
ظرف 12 تا 18 ماه گذشته، ارزش یوآن چین 
در مقابــل دلار آمریکا کاهش 13 درصدی را 

تجربه کرده، و ارزش تاکا بنگلادش 6 درصد 
و دونگ ویتنام 7 درصد در مقابل دلار کاهش 
پیدا کرده است. با این حال، ارزش روپیه هند 
حدود 6 درصد طی 3 تا 5 ماه گذشته افزایش 
یافته اســت. افزایش روپیــه در برابر دلار که 
حتی با وجود افزایش ارزش دلار در برابر اکثر 
ارزهــای خارجی اتفاق افتاده، ناشــی از ورود 
شــدید منابع مالی و پول از ســوی نهادهای 
ســرمایه‌گذار خارجی به داخل بازار سهام هند 

بوده است.
در چنین شــرایطی، صادرکننــدگان هندی 
به دلیل گران بودن روپیــه و همچنین وجود 
حساســیت قیمتی بــالا در بخــش صادرات 

پوشــاک، قادر بــه تحویــل سفارشــات به 
مشتریان نیستند. در فوریه 2017 ارزش روپیه 
به میزان 18 درصد افزایــش پیدا کرده و در 
حال حاضر به تقریبا 20 درصد رشــد رســیده 
اســت. علاوه بر این مشــکل، عامل دیگری 
کــه تولیدکنندگان پوشــاک هنــد را نگران 
کرده، افزایش قیمت‌های پنبه اســت. در این 
پنبه  قیمت‌های  افزایش  شرایط می‌توان گفت 
و افزایــش ارزش روپیه عملا اثر بســته‌های 
تحریــک صادرات کــه اخیرا توســط دولت 
معرفی شــده خنثی خواهد کــرد و علاوه بر 
این، منجــر به تضعیف جایــگاه هند در برابر 

رقبایش در بخش پوشاک خواهد شد. 

روپیه بلای جان بخش پوشاک هند
نگرانی صادرکنندگان پوشاک از افزایش ارزش روپیه
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بــه گــزارش ماهنامــه »صنعت نســاجی و 
پوشــاک«، انجمن تولیدکنندگان ماشــین‌آلات 
نســاجی ایتالیــا )ACIMIT( کــه یــک نهاد 
غیرانتفاعی و خصوصی بــرای معرفی و ترویج 
بخش ماشــین‌آلات نســاجی ایتالیاست، اعلام 
کرده که شاخص سفارشات ماشین‌آلات نساجی 
برای دوره اکتبر تا دســامبر 2016 به میزان 5 
درصد در قیاس با مدت مشابه سال قبل از آن، 
رشــد داشته است. این رشــد، هم در بازارهای 
خارجی که شــاخص سفارشات در رقم 103.4 
واحد قرار گرفت و هم در بازار ایتالیا به دســت 

آمده است.
بر مبنای مقایسه ســالیانه و در مقایسه با کل 
سال 2015، شاخص سفارشات به طور میانگین 
4 درصد افزایش داشــته و رقم قطعی آن 95.2 
واحد بوده است. در بخش داخلی، میزان فروش 
ماشــین‌آلات با افزایش قابل‌توجهی مواجه بوده 
به طوری که شــاخص سفارشــات با 14 درصد 
رشد در کل سال در رقم 55.2 واحد قرار گرفته 
اســت. این موضوع قدرت بازار داخلی ایتالیا را 
در بخش ماشــین‌آلات نســاجی نشان می‌دهد. 
میــزان فروش  بازارهــای خارجی  در بخــش 
ماشین‌آلات رشد کمتری را ثبت کرده به طوری 
که شــاخص سفارشــات با 3 درصد افزایش در 
رقم 104.0 واحد در پایان ســال 2016 بســته 

شده است.
رافائلا کارابلی رییــس آچیمیت در این زمینه 
گفته: آمار و ارقام مربوط به شــاخص سفارشات 
ماشین‌آلات در ســه‌ماهه پایانی سال 2016 به 
خوبی نشان می‌دهد که این سال از نظر عملکرد 
کاملا مثبت بوده و شــاخص سفارشات در کل 

سال نیز روند رو به رشدی داشته است. به گفته 
وی، با وجودی که عملکرد بخش ماشــین‌آلات 
نســاجی ایتالیا در ســه بازار اصلی یعنی چین، 
ترکیه و هند، فاصله زیادی با صادرات درخشان 
ســال‌های گذشــته دارد، امــا میــزان فروش 
ماشین‌آلات در کشورهای بنگلادش و پاکستان 
و همچنیــن آمریــکای شــمالی و اروپا رشــد 

چشمگیری را به ثبت رسانده است.
آمــار و ارقام مربوط به صادرات ایتالیا که تا 9 
ماهه اول 2016 به‌روزرســانی شده، موید یک 
رونــد مثبت و افزایش 3 درصــدی در قیاس با 
مدت مشــابه ســال 2015 اســت. همچنین با 
فعلی،  ژئوپولیتیــک  عدم‌قطعیت‌هــای  وجــود 

چشم‌انداز ســال 2017 نیز پویا و مثبت ارزیابی 
می‌شــود. آچیمیت به کمــک دولت و نهادهای 
حمایتی ایتالیا همچنان در مســیر توسعه جهانی 
و بین‌المللی‌شــدن حرکت کــرده و ورود به 20 
بازار/کشــور جدید به عنــوان یکی از طرح‌های 
تشــویقی و ترویجــی، بــا هدف نفــوذ بخش 
ماشین‌آلات نســاجی ایتالیا در بازارهای جهانی 

می‌شود. محسوب 
از جملــه برنامه‌هــای در نظــر گرفته، پروژه 
توســعه فعالیــت در آفریقا و ایران اســت که 
آچیمیت فعالیت‌های خود را برای توســعه بخش 
ماشین‌آلات نساجی ایتالیا در هر دو این مناطق، 

می‌کند. پیگیری  مصرانه 

افزایش سفارشات بخش ماشین‌آلات نساجی ایتالیا 
آچیمیت گزارش عملکرد سال 2016 را منتشر کرد
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معاون اشتغال وزیر کار با تشریح آخرین وضعیت 
جمعیت شــاغل، فعال و نرخ مشــارکت گفت: با 
تومانــی می‌توانیم  میلیارد  ســرمایه‌گذاری ۵۰۰ 
بــرای ۳۸۰هزار نفر در بخش پوشــاک کشــور 
اشــتغال ایجاد کنیم. عیسی منصوری در نشست 
مشترک شورای گفتگوی دولت و بخش خصوصی 
با تشــریح وضعیت و چشم انداز اشتغال در کشور 
گفت: تا قبل از ســال ۹۳ نرخ مشارکت پایین بود 
اما از ســال ۹۳ این نرخ رشــد فزاینده‌ای به خود 
گرفته به طوری که از همان ســال، یک میلیون 

نفر سالانه وارد بازار کار شدند.
التحصیلان دانشگاهی  منصوری رشد تعداد فارغ 
را از دیگر دلایل افزایش نرخ مشارکت عنوان کرد 
و افــزود: این افراد به تدریج در حال ورود به بازار 
کار هســتند و با توجه به اینکه سالانه حدود ۸۹۰ 
هزار نفر  دانشجوی ورود به دانشگاه‌ها داریم، این 
جمعیت با یک تاخیر فاز ۴ تا ۵ ساله باید وارد بازار 
کار شوند که این موضوع نیز به رشد نرخ مشارکت 

دامن می‌زند.
وی با بیان اینکه در ۸ فصل گذشــته )۲ ســال 
گذشته( به طور متوســط سالانه حدود ۷۰۰ هزار 
نفر به جمعیت شاغل کشــور اضافه شدند، گفت: 
جمعیت فعال کشــور از حدود ۲۳ میلیون و ۸۰۰ 
هزار نفر در سال۹۲ به ۲۶ میلیون و ۳۰۰ هزار نفر 
در سال ۹۵ رسید و جمعیت شاغل کشور نیز از ۲۱ 
میلیون و ۳۰۰ هزار نفر در ســال ۹۲ به حدود ۲۳ 

میلیون نفر در سال ۹۵ افزایش یافت. معاون وزیر 
کار با اشــاره به اینکه در یک سال منتهی به سال 
۹۵ حدود یک میلیون و ۲۰۰ هزار نفر به جمعیت 
فعال کشــور اضافه شده است، ادامه داد: این رشد 
جمعیت فعال نشان می‌دهد فارغ از جمعیت تلنبار 
بیکار از سال‌های گذشته، همچنان در ایجاد شغل 
به رغم فعالیت‌های انجام‌شده عقب‌ماندگی داریم.
منصوری سیاســت‌های حوزه اشــتغال‌زایی را در 
ســه لایه خرد، میانی و کلان تقسیم‌بندی کرد و 
گفت: در لایه میانی نظــام جامعه اطلاعات بازار 
کار در مرحلــه راه‌اندازی اســت که اوایل ســال 
آینده نخســتین گزارش از فعالیت این ســامانه را 
ارائه می‌دهیم؛ همچنین طرح کلاس تا کار نیز از 
دیگر برنامه‌های سیاســت‌گذاری در حوزه اشتغال 

به شمار می‌رود.
معاون اشــتغال و توســعه کارآفرینی وزیر کار به 
ظرفیت‌های اشتغال‌زایی در کشــور اشاره کرد و 
گفــت: در حال حاضر صنعت فنــاوری اطلاعات 
)IT( بیشــترین ارزش افزوده را در حوزه اشتغال 
دارد و ۷۰ درصد اشتغال این صنعت به حوزه تولید 
محتوا اختصاص دارد کــه در این زمینه با وزارت 
ارتباطات و فنــاوری اطلاعات هماهنگی‌هایی در 
جهت توسعه اشتغال این بخش انجام شده است.

ارزش افــزوده ۹۰۰ درصــدی صنعت پوشــاک/
امضای ۱۲ قرارداد تولید برند خارجی در ایران

وی صنعــت پوشــاک را از دیگــر ظرفیت‌های 
اشــتغال‌زای کشــور عنوان کرد و اظهار داشت: 
بخش پوشــاک حدود ۹۰۰ درصــد ارزش افزوده 
دارد و حــدود ۵۴۰ هزار نفر در این صنعت در کل 
کشور اشتغال دارند. در جهت توسعه ظرفیت‌های 
اشــتغال‌زایی در صنعت پوشــاک ۱۲ قرارداد بین 
تولیدکنندگان داخلی و برندهای خارجی منعقد شد 
تا تولید پوشاک این برندها در ایران برای فروش 

در داخل و خارج از کشور، صورت گیرد.
معاون اشــتغال و توســعه کارآفرینی وزیر کار با 
بیان اینکه توســعه ظرفیت‌های اشــتغال‌زایی در 
صنعت پوشــاک را در چند منطقه از کشور شروع 
کرده‌ایم، گفت: برآورد می‌شــود با سرمایه‌گذاری 
۵۰۰ میلیــارد تومانی می‌توانیم بــرای ۳۷۰ هزار 
نفــر در بخش پوشــاک اشــتغال ایجــاد کنیم. 
منصــوری در این نشســت گفــت: همچنین در 
جهت توســعه ظرفیت‌های اشــتغال پیشنهاداتی 
برای اقدام مشــترک قابل طرح است که یکی از 
این پیشنهادات تدوین سند ملی اشتغال به منظور 
کاهش ســالانه ۰.۸ نرخ بیکاری در برنامه ششم 
توســعه اســت که با همکاری وزارت تعاون، کار 
و رفاه اجتماعی و ســازمان برنامه و بودجه انجام 
می‌شــود. وی خواستار اعمال مشوق‌های بیمه‌ای 
فارغ‌التحصیلان  به کار  اشتغال  برای کارفرمایان، 
دانشــگاهی تحت عنوان کارورز و ایجاد نهادهای 

رگولاتوری رسته‌ای شد.

امضای۱۲ قرارداد تولید پوشاک برند
معاون اشتغال وزیر کار خبر داد:
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گفته می‌شود برند ال ســی وایکیکی در ایران سالی ۱۰۰۰ میلیارد تومان 
فروش دارد و این مســئله باعث شده است تا این برند ترک سهم بزرگی از 
بازار پوشــاک ایران را در دســت خود بگیرد! برند LC waikiki یک برند 
پوشاک ترکیه‌ای است که از آن جهت که پشتوانه حقیقی این برند را حزب 
حاکــم ترکیه و دولت آقای اردوغان برعهده دارد لذا می توان گفت که این 

برند، برندی سیاســی و شبه‌دولتی با ظاهری کاملا خصوصی است.
به گــزارش خبرگزاری تســنیم، ال ســی وایکیکی بر مبنای سیاســت 
اقتصــادی که در تمامی دنیا مرســوم بوده و آن ایجــاد یک برند برای راه 
یافتــن به بازارجهانی اســت، راه اندازی شــد. در حقیقت از آن جا که یک 
کشــور نمی‌تواند از تمامی کمپانی‌های خود برای راه یافتن و توسعه دادن 
حمایت کند لــذا از چند برند و کمپانی‌های قوی و خاص حمایت‌های ویژه 
ای می‌کنــد و ال ســی وایکیکی یکی از این برندهای ترکیه‌ای اســت که 
البته یک فرق بزرگ با برخی دیگر از کمپانی‌ها و برندها داشــته و آن این 
اســت که تأســیس این برند از بدو تولد به طور غیرمستقیم به دست دولت 

ترکیه بوده است.
با تمام حمایت‌های دولت ترکیــه اما هنوز هم این برند آن چنان توانایی 
خود را بالا نبرده است که بتواند جا پای خود را در کشورهای اروپای غربی 
محکم کند هر چند که موفق شــده در بازار 26 کشــور دنیا برای خود جا 
باز کرده و شــعبه داشته باشد اما اکثرا این کشورها، جز کشورهای در حال 
توسعه هستند نه کشورهای پیشرفته زیرا با تمام دبدبه و کبکه‌اش نتوانسته 

زیرســاخت رقابت با برندهای مطرح دنیا را کسب نماید.
ال ســی وایکیکی مانند دیگر برندهای ترکیه‌ای نقشــه‌های بزرگی برای 
بازار پوشــاک ایران در ســر دارد، زیرا به خوبی می‌دانــد که این بازار 80 
میلیونی می‌تواند نداشتن بســیاری از بازارهای دنیا را برایشان جبران کند. 
سیاست در دســت گرفتن بازار پوشاک ایران سال‌ها است که موجب طمع 
ترکیه‌ای ها شــده اســت اما این طمع روز به روز با از دست دادن بسیاری 
از بازارها از جمله بازار روســیه و همچنین مناسبات سیاسی از جمله برجام 
بیشتر و بیشتر شده اســت به طوری که روزنامه »تودی زمان« ترکیه طی 
گزارشــی با اعلام این که ترکیــه بعد از برجام قصد دارد هزار فروشــگاه 
پوشــاک در ایران راه اندازی کند، نوشت: شرکت »دی اس دامات« ترکیه 
که در زمینه پوشــاک فعالیــت دارد، اعلام کرد که تنهــا ٣ روز بعد از لغو 

تحریم‌های ایران، یک فروشــگاه جدید در تهران افتتاح کرده است.
ال ســی وایکیکی نیز بدون شــک از این تغییر و تحولات بی‌نصیب نماند 
و با انگیزه هر چه بیشــتر به فعالیت‌های گذشــته خود ادامه داد، هر چند که 
پیشــینه این برند در ایران به اواخر ســال 91 بازمی‌گردد زمانی که مسافران 
ایرانی در ســفرهای خود به ترکیه هرگز دیدار از شعبه‌های این فروشگاه را از 
دست نمی‌دادند و همین اشتیاق و همچنین بی‌تفاوتی بسیاری از مسئولان به 
حمایت از تولید داخلی بود که موجب شد تا رشد قارچ‌گونه این برند روز به روز 
بیشتر شود. به طوری که در حال حاضر و ظرف این 4 سال، ال سی وایکیکی 
توانسته 100 شعبه در سراســر ایران و 50 شعبه در تهران را در اختیار داشته 
باشــد و لذا سهم فروشی بســیار بالا و معادل 1000 میلیارد تومان در سال از 
بازار پوشــاک ایران را به محصولات خود اختصاص دهد، و این یعنی این که 
تنها یک برند ترکیه‌ای به نام ال سی وایکیکی توانسته ظرف مدت سه سال 2 
درصد از کل سهم بازار پوشاک ایران را در دست بگیرد و این بدان معنا است 
که با روال پیش گرفته از ســوی مسئولان باید رفته‌رفته بازار پوشاک ایران را 
به برندهای ترکیه‌ای واگذار کرد و تنها مشغول به تبلیغات و ساختن برج‌های 
بــزرگ برای ارائه محصولات آنان بود مانند ســاختمان بزرگی که ظرف یک 
سال گذشته در قلب تهران و در نزدیکی به کارگاه‌های تولید داخل در خیابان 
جمهوری تهران، ســاخته شده و در اختیار ال سی وایکیکی و تاتی و برندهای 

دیگر قرار گرفته است.

تاسیس ۱۰۰ فروشگاه »ال‌سی‌وایکیکی« در ایران 

تقدیم دودستی بازار و مراکز عرضه پوشاک به برندهای ترک
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رییــس اتحادیــه صنفــی تولید‌کننــدگان و 
فروشــندگان پوشــاک با بیان اینکه در شرایط 
رکــود و عرضــه فــراوان اعتقادی بــه تعیین 
تعیین‌کنندگان  بهتریــن  گفت:  نداریــم،  قیمت 
قیمت در چنین شــرایطی مشــتریان هســتند. 
ابوالقاســم شیرازی در نشســت خبری اتحادیه 
صنــف تولید‌کنندگان و فروشــندگان پوشــاک 
تهران در پاســخ به این ســوال که »با توجه به 
گفته‌هــای رییس جمهــور در کنفرانس خبری 
مبنــی بر کاهش قاچــاق از 25 میلیارد دلار به 
15 میلیــارد دلار و همچنیــن احتمال کاهش 
ارزش کالاهای قاچاق در آمار جدید به کمتر از 
15 میلیارد دلار، این کاهش در بخش پوشــاک 
به چه عددی رســیده است؟« گفت: از آنجا که 

آمار و ارقام در این مورد توســط مراجع مربوطه‌ 
مثل ســتاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز و یا بانک 
مرکزی اعلام می‌شــود در این مورد نمی‌توانم 
رقمی را اعلام کند. امــا گزارش‌های میدانی و 
بازدیدهای مستمر اتحادیه در طول سال گذشته 
از مراکز عرضه حاکی از آن اســت که بین 30 
تا 33 درصد از پوشــاک عرضه شــده خارجی و 

است.  ایرانی  بقیه 
شــیرازی بیان داشــت: البته نمی‌توان به طور 
دقیق اعلام که از این 33 درصد پوشاک وارداتی 
چــه مقدار از طریــق قاچاق وارد می‌شــود ولی 
می‌توان به صورت تقریبی محاسبه کرد که حدود 
20 درصد آن واردات مجاز و بقیه غیرمجاز است.  
رییس اتحادیه صنف تولید‌کنندگان و فروشندگان 

پوشاک تهران با اشــاره به تعداد تقاضاهایی که 
بــرای اخذ مجــوز فعالیت در بنگاه‌هــای تولید 
و عرضه پوشــاک در سال گذشــته وجود داشته 
گفــت: با توجه به میزان تقاضاها در این راســتا 
می‌توان به این نتیجه رسید که تولید و عرضه در 
بخش پوشاک فزونی داشته است. وی با اشاره به 
اســتقرار گمرک در مناطق آزاد و همچنین حذف 
تعرفه‌های ترجیحی واردات پوشاک قاچاق گفت: 
ایــن اقدامات عوامل بازدارنــده واردات و عامل 

تقویت تولید است.
شــیرازی بیان داشت: درخواســت‌ها برای اخذ 
مجوز بنگاه‌های تولیدی در بخش پوشاک علیرغم 
وجود رکود ناشــی از اقبال مردم به سمت مصرف 
پوشاک تولید داخلی و جایگزینی مصرف پوشاک 
داخلی به جای پوشــاک خارجی است. شیرازی با 
بیان اینکه 20 هزار فعال صنفی در اتحادیه صنف 
تولید‌کنندگان و فروشــندگان پوشاک تهران فعال 
اســت، گفت: از این تعداد حــدود 18 هزار بنگاه 
پروانــه صنفی دارند. وی افزود: ســال گذشــته 
اتحادیه بــرای 2 هزار واحد مجوز و پروانه صنفی 
صادر کرد که این رقم به معنای ایجاد 2 هزار واحد 

صنفی است. 
و  تولید‌کننــدگان  اتحادیــه صنــف  رییــس 
فروشــندگان پوشــاک تهــران با بیــان اینکه 
صنعت پوشــاک با هزینه تولید کم یک صنعت 
اشتغال‌زا است، گفت: از ابتدای سال تاکنون در 
راســتای رســیدن به اهداف اقتصاد مقاومتی و 
فرمایشــات مقام معظم رهبری مبنی بر اشتغال 

عرضه 3 برابر تقاضا؛ عامل ورشکستگی تولید‌کنندگان پوشاک

رییس اتحادیه پوشاک در نشست خبری مطرح کرد:
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و تولید واحدهای غیرفعال در بخش پوشــاک را 
شناســایی و به متقاضیان سرمایه‌گذاری در این 
بخــش متصل کرده‌ایم. وی با اشــاره به اینکه 
بخشی از پوشــاک داخلی با برند خارجی عرضه 
می‌شــود، گفت: این موضوع با توجه به افزایش 
علاقه مــردم به خرید پوشــاک ایرانی با توجه 
به فرهنگ‌ســازی رســانه‌ها رو به کاهش است 
و بســیاری از پوشاک تولید داخل که در گذشته 
با برند خارجی عرضه می‌شــد هم‌اکنون با برند 
ایرانــی در حال عرضه اســت و مــردم هم آن 

را خریداری می‌کنند.  کالاها 
شــیرازی افزود: بعــد از برجــام اقداماتی در 
راســتای جذب ســرمایه‌گذار خارجی در بخش 
تولید پوشــاک صــورت گرفتــه و مذاکراتی با 
ایتالیایی‌ها، فرانســویی و آلمانی‌ها در این زمینه 
انجام شده اســت. وی بیان داشت: در راستای 
حمایت از تولیدات داخلی پوشاک دولت باید در 
بخش اخذ مالیات و همچنیــن تامین اجتماعی 

باشد.  داشته  تولید‌کنندگان  از  حمایت‌هایی 
و  تولید‌کننــدگان  اتحادیــه صنــف  رییــس 
فروشــندگان پوشــاک تهران گفــت: همچنین 

در راســتای حمایت از تولید داخل و براســاس 
بخشــنامه ابلاغــی وزیــر در ســال گذشــته 
هرگونــه واردات کالا و پوشــاک باید از طریق 
نمایندگی‌هــای رســمی که به ثبــت در مرکز 
اصناف رســیده است انجام شــود و آن شرکت 
بایــد متعهد شــود که 20 درصــد ارزش ریالی 
وارداتش را در داخل تولید کند و ظرف دو سال 
باید 50 درصد از تولیدات داخلی را صادر کند. 

شــیرازی بیان داشــت: کارگروه ویژه‌ای برای 
نظارت بر این موضوع تشکیل شده است و واردات 
پوشــاک در حال حاضر از طریق شرکت‌های که 
نمایندگی آن‌ها به ثبت رسیده است انجام می‌شود. 
رییس اتحادیه صنف تولید‌کنندگان و فروشندگان 
پوشــاک تهران در پاســخ به این ســوال که چه 
اقداماتــی برای نظارت در مورد لجام‌گســیختگی 
قیمت پوشاک در سال 96 انجام خواهد شد، گفت: 
با توجه بــه رکود حاکم و عرضه فراوان در بخش 
پوشاک، اتحادیه و دست‌اندرکاران صنعت پوشاک 
اعتقادی به کنترل قیمت در این بخش ندارند. وی 
با بیان اینکه عدم اعتقاد به تعیین نکردن قیمت به 
معنی عدم نظارت بر فروش پوشاک نیست، افزود: 

در اســتان تهران روزانه بیــن 300 تا 500 واحد 
صنفی توسط مأموران اتحادیه کنترل می‌شوند. 

 شــیرازی با تأکید بر اینکه با توجه به شرایط 
موجــود تعیین قیمت در بخش پوشــاک معنا و 
مفهومــی ندارد: در حال حاضر عرضه پوشــاک 
3 برابر تقاضاســت و همیــن امر یکی از عوامل 
ورشکســتگی بســیاری از تولیدکنندگان داخلی 
اســت بنابراین در چنین شرایطی هر تولیدکننده 
و فروشنده‌ای بتواند کالاها را با قیمت بیشتری 
عرضه کند باید بــه هنر او تبریک گفت. رییس 
اتحادیه صنف پوشــاک اســتان تهــران گفت: 
بنابرایــن در شــرایط رکــود و عرضــه فراوان 
پوشاک خود مشتری  قیمت  تعیین‌کننده  بهترین 
اســت که می‌تواند کالای مــورد نظر خود را از 
بین برندهای متنــوع تعیین کند. وی افزود: در 
این شــرایط باید بیشتر به موضع مشتری‌مداری 

و خدمات پس از فروش توجه شود. 
از تشــکیل کمپین  این نشست شــیرازی  در 
تولید پوشــاک ایرانــی با مرکزیــت اتحادیه و 
همچنیــن از راه‌اندازی مرکز تجارت الکترونیک 

اتحادیه در روزهای آتی خبر داد.
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دوران پسابرجام ماه عســل ترک‌ها در ایران 
بوده و بازار مصرف در عرصه البســه و پوشاک 
در ســیطره تولیدکنندگان تــرک در آمده و در 
راســتای این نفــوذ اقتصادی، ســاختمان‌های 
متعــددی نیــز در قلب تهران احــداث و برای 
تجــارت در اختیــار آنها قرار گرفته اســت. بر 
اســاس برخــی گزارش‌هــای منتشرشــده در 
رسانه‌ها و جراید، یکی از برندهای ترکیه‌ای در 
ایران به‌تنهایی ســالیانه یک هزار میلیارد تومان 
فروش داشته است. جالب اینجاست که بسیاری 
از ایــن برندها توانایی رقابت بــا تولیدکنندگان 
پوشــاک در بازار اروپا و غــرب را ندارد، اما در 
به توفیق بسیاری  کشورها و جوامع توسعه‌یافته 
دست‌یافته‌اند و مصداق بارز آن برندی است که 
بنا بــه دلایل و مصالحی، امکان انتشــار نام و 

عنوان مستقیم آن در این گزارش وجود ندارد.
ایران،  بــازار  بــرای  ترک‌هــا  مدت‌هاســت 
برنامه‌ریزی دقیق و ویژه‌ای را تعریف و طراحی 
کرده‌اند و گام‌به‌گام و شــاید تدریجاً سیاســت 
موردنظر خویش را دنبال می‌کنند. به نظر می‌رسد 
بایــد در آینده‌ای  با اســتمرار وضعیت موجود، 
نه‌چندان دور، بازار پوشــاک ایران را دودســتی 
تقدیــم ترک‌ها کرد. نفــوذ اقتصادی ترک‌ها از 
نمونه تهدیداتی اســت که شــدت یافتن آن‌هم 
راستا و منطبق باسیاســت‌های اقتصاد مقاومتی 
به نظر نمی‌رســد. احداث ساختمان‌هایی شکیل 
و بلنــد در قلب پایتخــت و بعضاً در مناطقی که 
تولیدکنندگان پوشــاک ایرانــی فعالیت می‌کنند 

)همچون خیابان جمهوری( از مواردی است که 
ضرورت تجدیدنظری اساســی در آن احســاس 

می‌شود.
شــهره نامور، یکی از تولیدکنندگان و فعالان 
حوزه پوشاک ایرانی، با اشــاره به لزوم حمایت 
هر چه بیشــتر از تولیدکننــدگان داخلی، اظهار 
داشت: عرصه فعالیتی تولید پوشاک در ایران با 
چالش‌های متعددی دســت‌وپنجه نرم می‌کند و 
رکود حاکم بر بازار، چنان عرصه مذکور را تنگ 
از تولیدکنندگان  و محدود ساخته که بســیاری 
برخــاف میل باطنــی از حجــم تولید خویش 
کاســته‌اند و با اخراج کارگران، تعدیل نیرو و...

تلاش می‌کنند ضرر و زیان و ریسک فعالیت در 
چنیــن بازاری را به حداقل ممکن کاهش دهند.

این‌چنینی،  افزود: در کنار محدودیت‌های  وی 
نــرخ و هزینــه کرد بــالا برای تهیــه و خرید 
مواد خــامِ اولیهِ تولید پوشــاک در مقایســه با 
هزینه‌هایــی که در مراکز تولیدی کشــورهای 
اروپایــی و یــا ترکیــه صرف می‌شــود، باعث 
شــده تا عملًا هزینه تمام‌شــده بر میزان ارزش 
کالاهــای قاچاق و وارداتی فزونــی یابد که به 
اعتقاد بنده این تفاوت هزینه در شــرایط موجود 
مســبب ایجاد پیامدهای سنگین و هزینه سازی 
برای اقتصاد پوشاک در کشور خواهد شد. نامور 
گفت: مســلماً در چنین شــرایطی امکان رقابت 
برابر با تولیدکنندگان خارجی مهیا نخواهد شــد 
و این به معنای تضعیف شــدن بنیه تولید داخلی 
اســت. این تولیدکننده فعال در حوزه پوشــاک 

و البســه عنوان کرد: پیچیــده و زمان‌بر بودن 
بروکراســی اداریِ واردات مــواد خام و تحویل 
گرفتن آن از کمرگ، چالش دیگری اســت که 
پیچیده‌تر  را  داخلی  تولیدکنندگان  دردســرهای 

است. ساخته 

فعالیت برندهای پوشاک ترکیه‌ای در 
ایران برای تولید داخلی خطرناک است

در خصوص نفوذ ترک‌ها در عرصه پوشــاک و 
البسه، بســیاری از کارشناسان و صاحب نظران 
اقتصادی و فعالان عرصه تولید پوشــاک هشدار 
داده‌اند. به‌عنوان‌مثــال، چندی پیش محمدجواد 
صدق آمیز، رئیس مرکــز پژوهش‌های اتحادیه 
پوشاک در گفت‌وگو با یکی از رسانه‌ها با اشاره 
بــه ورود بیش از ۹۵ درصد از واردات پوشــاک 
به کشــور به‌صورت قاچاق، اظهار داشت: گاهی 
برخی واردات‌هــا به‌صورت مقطعــی و به‌دلیل 
شــرایط ویژه تولیدات داخلی است اما متأسفانه 
شــاهد هســتیم برخی از برندهای ترکیه بعد از 
گذشــت بیش از یک‌ســال همچنان به فعالیت 
خود ادامه می‌دهند و به نحوی وارد بازار داخلی 
شــده‌اند که گویــی درصدد به دســت آوردن 
ســهم هر چه بیشــتری در بازار ایران هستند. 
وی معتقد اســت حتی در صــورت احیا و رونق 
تولید داخلی، بازستاندن این سهم از آن‌ها بسیار 
دشوار و سخت خواهد بود و به‌واقع این موضوع 

تولید داخلی بسیار خطرناک است. برای 
رضا عرفــان زاده، یکی دیگر از تولیدکنندگان 

احداث ساختمان از ما، عرضه پوشاک ترکیه‌ای از شما!
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پوشاک و البسه که در حوزه غربی استان تهران 
از  با اشــاره به‌ضرورت حمایت  فعالیت می‌کند، 
تولید داخلــی به‌عنوان یک دســتور کار جدی 
و اولویــت‌دار در کشــور گفت: حضــور، نفوذ و 
دنیا،  برندهای جهانــی در  اقتصــادی  توفیقات 
نــه در پی یک معجــزه و اتفــاق خارق‌العاده، 
بلکــه مرهون برنامه‌ریزی، مُمارســت، تلاش و 
حمایت و پشــتیبانی جدی است و باوجوداینکه 
تجارب بسیاری از کشورهای موفق دنیا در این 
قابل‌دسترسی  و  محســوس  شــفاف،  خصوص 
اســت، مشــخص نیســت بر چه مبنا، اساس و 
منطقی به‌راحتی نســبت به این تجارب ارزنده، 
بی‌تفاوتی نشــان داده می‌شود و ما به ازای آن 
تصمیمــات و بعضا رویه‌هایی باب می‌شــود که 
نه‌تنها عامــل رونق و شــکوفایی تولید داخلی 
نیســت، بلکه دقیقا همچون ســمی نابودکننده 
برای این مؤلفه خطیر و تعیین‌کننده محســوب 

می‌شود.

تولیدکننــدگان داخلی، توان رقابت با 
ترک‌ها را ندارند

صمد یاروند، دانش آموخته رشــته اقتصاد که 
از ســال ۱۳۸۹ تا سال ۱۳۹۴، تجربه فعالیت در 
عرصه تولید و توزیع عمده پوشاک را در پرونده 
فعالیتــی خویــش دارد، در گفتگو بــا خبرنگار 
صنعــت، تجــارت و کشــاورزی، با اشــاره به 
ظرفیت‌های عظیــم و توانمند ترک‌ها در زمینه 
تولید پوشــاک و صادرات آن بــه اتحادیه اروپا 
و کشــورهای توســعه‌یافته، گفت: به‌واقع، یکی 
از نقاط برجســته و عمــده توانایی‌های ترک‌ها 
بــه صنعت نســاجی و تولید پوشــاک معطوف 
می‌شــود. وی افزود: باید واقع‌بین باشــیم و با 
صراحت بیان کنیم، تولیدکنندگان داخلی ایران، 
بــرای رقابت با ترک‌ها بــا موانعی جدی مواجه 
هســتند. یاروند تأکید کرد: این موانع نه از حیث 
هوش، اســتعداد و ذوق و قریحه، بلکه ناشــی 
از سیاســت‌گذاری‌های غلطی است که به‌شدت 
عرصه نساجی و پوشاک تولید داخل در ایران را 

در معرض خطر قرار داده است.
این دانش آموخته رشــته اقتصاد عنوان کرد: 
به  این مشــکل  از  به‌واقع بخــش قابل‌توجهی 
نحــوه برنامه‌ریزی‌ها بازمی‌گردد. وی بیان کرد: 
بر اساس برخی از گزارش‌های منعکس‌شده، در 
خوش‌بینانه‌ترین حالت ممکن، کمتر از ۵ درصد 
از پوشــاک وارداتی به ایران از مبادی قانونی و 
مجاز اســت و  مابقی آن از طــرق غیرقانونی و 
قاچاق وارد کشور می‌شود. یاروند گفت: ضربه و 
خطر واردات پوشــاک از آسیای شرقی به‌مراتب 
کمتر از ترکیه اســت، زیرا مبادی ورودی البسه 
از خطه شرقی آســیا از مرزهای آبی و اسکله‌ها 
اســت اما وجود مــرز طولانیِ زمینی با کشــور 
ترکیه و سهولت دســترس‌پذیری باعث شده تا 
واردات البسه از ترکیه به ایران، با خسارت‌های 
سنگینی برای تولیدکنندگان داخلی همراه شود.
وی افزود: البته میل و رغبت مصرف‌کنندگان 
ایرانــی به محصــولات ترکیه‌ای نیــز، توهم و 
کج‌سلیقگی نیست، زیرا کیفیت، برش، دوخت و 
مدل‌های ارائه‌شده از سوی ترک‌ها بسیار جذاب 
است و همین موضوع باعث گرایش بازار مصرف 
به محصولات ترکیه‌ای اســت اما این به معنای 

و  نیســت  ایرانی  بــودن محصولات  بی‌کیفیت 
بر عدم فرهنگ‌سازی  نارسایی  این  ریشه اصلی 
صحیح و اطلاع‌رســانی و آگاهی بخشی لازم و 

بازمی‌گردد. افکار عمومی  عمیق در 
ایــن دانش آموخته رشــته اقتصاد اظهار کرد: 
در حال حاضر، بســیاری از محصولات ایرانی با 
مزین شــدن به نام و برند محصولات ترکیه‌ای 
در بازار داخلی عرضه می‌شــود که این موضوع 
به‌روشــنی بیان‌کننده واقعیت‌های تلخ جاری و 
ساری در بازار مصرف ایران است. یاروند گفت: 
افزایش هر چه بیشــتر تعرفه واردات پوشــاک 
از ترکیــه از موارد حائز اهمیتی اســت که باید 
بــا جدیت موردتوجــه قرار گیرد زیــرا در حال 
حاضر به نقطه‌ای رســیده‌ایم که هزینه واردات 
محصولات ترکیه در عرصه پوشــاک و البســه 
به‌مراتــب پایین‌تر از قاچاق آن اســت. وی در 
خاتمه یادآور شــد: عزم ملی و باور آحاد جامعه 
به مطلــوب بودن محصــولات تولید داخلی، از 
الزاماتی به شــمار می‌رود که بــا لحاظ کردن 
می‌توان  ذی‌ربط،  دستگاه‌های  حمایتی  اقدامات 
از این چالش‌های خسارت‌بار به‌راحتی عبور کرد 

و آن را پشت سر گذاشت.
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بازار داخلی پوشاک در دستان برندهای خارجی

صنعــت پوشــاک در ایــران روزهــای خوبی را 
نمی‌گذرانــد. این را هم می‌تــوان از حجم بالای 
واردات و قاچاق پوشــاک خارجی فهمید. صنعت 
پوشــاک یکی از صنایعی اســت که امسال باید 
بیشــتر مورد توجه قرار گیرد. برخی از صنعتگران 
این حــوزه می‌گویند بــه علــت واردات کالای 
خارجــی، برند ایرانی دیگر در بازار اعتبار ندارد. به 
گفته حمید قبادی دبیرکارگروه ســاماندهی مد و 
لباس کشور: »ایرانیان ســالانه صد هزار میلیارد 
تومان برای مد و لباس هزینه می‌کنند« یعنی هر 
ایرانی حدود یک میلیون و دویســت هزار تومان. 
این رقم نشــان از اهمیت مقوله مد و لباس دارد 
که با ســاماندهی تولید داخــل می‌تواند رکود و 
ورشکستگی صنعت پارچه‌بافی و تولید پوشاک را 
برطرف کند. این موضوع بهانه‌ای شد تا با فعالان 

حوزه پوشاک به گفتگو بنشینیم.
وجیهه قپانداران طراح لباس و استاد دانشگاه ابتدا به 
تعریف مُد پرداخت. او گفت: »مد کلمه‌ای فرانسوی 
است. مُد به معنی سلیقه، شیوه، اسلوب در اصطلاح 
به جریانات موقت، ســایق موقت و تغییرات زود 
هنگام گفته می‌شــود که لزوما مختص به پوشاک 
نیست. اما متاسفانه در زبان فارسی کلمه »مد« بار 
معنایی منفی به خود گرفته است و متولیان فرهنگی 
جامعه بــا دیدگاه منفی به مد می‌نگرند. مد همانند 
چاقوی دو لبه ایست که اگر همسو با فرهنگ جامعه 
پیش رود سبب رشد و شکوفایی می‌شود و چنانچه 
خلاف جهت جامعه ظهور کند ســبب بی ثباتی و 
ناهنجاری می‌شــود و لطمات جبران‌ناپذیری را به 

فرهنگ جامعه وارد خواهد کرد«.

او ادامــه داد: »در دنیای مدرن امروز که به همت 
تکنولوژی سرعت پیشرفت مد رو به افزایش است، 
امــکان مقابله با مد نه تنهاوجود ندارد بلکه کاملا 
اشتباه اســت و باید همراه و همســو با مد پیش 
رویم و به آن جهت دهیم ولی نه مُد کورکورانه و 
وارداتی؛ بلکه باید با آگاهی دادن و فرهنگ سازی 
در جامعه مد صحیح را ترویج دهیم تا جامعه پویا 
داشته باشــیم. مد صحیح باعث رشد و شکوفایی 
استعدادهای جوان ایرانی می‌شود و رونق تولید را 
به همراه خواهد داشت و صنایع زیادی که وابسته 
به پوشاک هستند از قبیل: نساجی، رنگرزی، چاپ، 

صنعت کیف و … رونق خواهند گرفت«.
این روزهــا برندها در دنیای مــد غوغا می‌کنند. 
رقابت آنقدر بالاســت که هر کدامشان در تلاشند 
تا بهتریــن و متنوع‌ترین مدل‌ها را روانه بازارهای 
جهانی کنند. نام برخی کشــورها همچون ایتالیا، 
اســپانیا و ترکیه همواره در صنعت مد و پوشــاک 
درخشــیده و این صنعت را به وزنه‌ای سنگین در 
درآمدزایی این کشــورها بدل کرده اســت. چین 
هم کــه به مدد نیروی کار ارزان و مهارتی که در 
کپی کردن برندهای معــروف پیدا کرده، در بازار 
پوشــاک جولان می‌دهد و با وجــود کیفیت نازل 
محصولات، به دلیل پایین بودن قیمت تمام شده، 
نگاه‌های بسیاری را به سوی خود جلب می‌کند و 
مشتریان فراوانی از تمام نقاط جهان و بویژه ایران 
دارد؛ مشتریانی که برای کسب سود بیشتر و باقی 
ماندن در بازار رقابت، چین را برای خرید و واردات 
پوشــاک انتخاب می‌کنند. یکی از فروشــندگان 
لباس ترک به ما گفت: »از هر ۱۰۰ تا مشتری که 

وارد مغازه می‌شــوند، برای ۹۹ نفرشان مهم است 
که لباس‌ها از مارک‌های معروف باشند. به همین 
خاطر خودمان جنس‌هایمان را مســتقیم از ترکیه 

می‌آوریم. جنس چینی و ایرانی هم نداریم!«

برابری کیفیت پوشاک ایرانی 
با پوشاک وارداتی

وجیهه قپانداران می‌گوید: »می توان گفت حدود 
۵۰ درصد از تولیدات پوشــاک ایرانــی از لحاظ 
کیفیت با پوشــاک وارداتی برابــری می‌کند کما 
اینکه شــاید برخی از تولیداتمان کیفیت بالاتری 
نســبت به پوشــاک وارداتی داشته باشــند اما از 
آنجایی که متاسفانه پوشاک ایرانی با واسطه‌های 
زیادی به دســت مصرف کننده می‌رســد قیمت 
بالایی دارند ولی پوشــاک وارداتی از لحاظ قیمت 
مناسب‌تر است و این امر خریدار را ترغیب می‌کند 

که کالای غیر ایرانی را خریداری کند«.
وی دلایــل کم‌طرفدار بودن برندهــای ایرانی را 
اینگونــه برشــمرد: »دلایل عمــده‌ای برای این 
امر وجود دارد یکی از این دلایل تولید پوشــاک 
کپی‌برداری از برندهای خارجی اســت و این امر 
ناشــی از عدم اعتماد تولید کننده به طراح ایرانی 
است. نبود یا کمبود ماشین آلات به روز و کارآمد 
برای تولید محصولات با کیفیت و نیز پایین بودن 
کیفیــت برخی از مواد اولیــه و نیز رعایت نکردن 
استانداردهای تولید از دیگر دلایلی است که سبب 
کاهش کیفیت محصول می‌شود و خریدار از خرید 
محصول ایرانی امتناع می‌کند و متاسفانه یکی از 
دلایل عمده چشم و همچشمی می‌باشد و کیفیت 

مینا قدرتی
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محصول برایشان اهمیتی ندارد، فقط صرف اینکه 
بقیه افراد از این برند استفاده می‌کنند آنها نیز باید 
استفاده نمایند. جای تأســف دارد وقتی وارد یک 
فروشگاه برند درجه سه ترک می‌شویم و استقبال 
مــردم را از محصولاتش می‌بینیم، در صورتی که 
اگر به همین افراد پوشــاک با کیفیــت ایرانی را 
پیشنهاد کنیم از خرید امتناع خواهند کرد و همین 
عدم خرید ســبب می‌شود تا تولید کننده ایرانی یا 
کیفیت محصول خود را پایین آورد تا در بازار رقابت 
باقی بماند یا برای فروش محصولات ایرانی خود 
از مارک‌های خارجی بر روی لباس‌هایش استفاده 

کند«.
او گفت: »بــا توجه به اینکه پوشــاک ایرانی در 
کشور آن طور که باید مورد استقبال قرار نمی‌گیرد 
نمی‌تواند در کشــورهای دیگر نیز جایگاه خود را 
پیدا کنند و در واقع ما به جای صادرات پوشــاک، 
بیشــتر واردکننده پوشاک هستیم و در حال حاضر 
۲۵۰ تا ۳۰۰ خرده فروش که در بین آنها کمتر برند 
آشنایی می‌بینیم، محصولات خود را در کشورهای 
دیگر عرضه می‌کنند. برای ارتقای وضعیت صنعت 
مد و پوشاک کشور حمایت از تولید کنندگان باید 
اولویت قرار گیــرد. اعطای تســهیلات به تولید 
کنندگان پارچه، پوشاک و … سبب می‌شود علاوه 
بر بالا رفتــن کیفیت محصولات، توان یک تولید 
کننده در برخورد و مواجهه با مشکلات اقتصادی 
بیشــتر شــود و بتوانند با تولید کنندگان خارجی 

رقابت و برابری کنند. 
دادن وام بــرای تامیــن مــواد اولیه بــا کیفیت، 
تســهیلاتی جهت واردات ماشــین آلات جدید، 
نظارت صحیح و اصولی بــر قاچاق کالا، نظارت 
فنی بر تولید کارخانجات پوشاک، عرضه مستقیم 
تولیدات بدون حضور دلالان و واسطه ها، نظارت 
سیستم بانکی کشور و تصویب قوانینی برای صدور 
بی‌رویه چک‌های بی محل از عوامل موثر بر تولید 
با کیفیت و قیمت مناســب پوشاک می‌باشند که 
در نتیجــه رونق صنعت پوشــاک را در پی دارد. 
فرهنگ ســازی در زمینه مد، ارتقای دانشــگاه‌ها 
و بــه‌روز کردن تحصیلات با توجه به پیشــرفت 

جهانی، فراهم کردن شرایط مناسب برای طراحان 
لباس اولویت‌های بعدی اســت تا طراحان بتوانند 
با شــناختی که از جامعه، آداب و رسوم، فرهنگ و 
مذهب دارند طرح‌هایی مناســب و در شأن ایرانی 
ارائه دهند. همچنبن نباید از ارتباط دانشــگاه‌ها با 
صنعت غافل بود چرا که می‌تواند یکی از راه‌های 

موفقیت در صنعت پوشاک باشد«.

کالاهای ایرانی تنوع و کیفیت ندارد
به ســراغ »م- ن« یکی از فعالان صنعت پوشاک 
)که نخواست نامش فاش شود( رفتیم. او می‌گوید: 
»حدود ۸۰ تا ۹۰ درصد پوشــاک کشور را پوشاک 
خارجی و وارداتی کشورهایی چون ایتالیا، فرانسه، 
چین، ترکیه و … تشــکیل داده، که البته ســهم 
کشورهای چین و ترکیه در پوشاک ایرانی، بیشتر 
از بقیه است. باید بررسی کنیم و ببینیم چرا پوشاک 

ما نمی‌تواند این سهم را داشته باشد«.
او مشکلات صنعت پوشــاک را اینگونه برشمرد: 
»ما در تولیــد داخلی در همه زمینــه ها از جمله 
پوشــاک، خــودرو، قطعات مادر، تولیــد فلز و … 
فصل مشــترک داریم و با مشکلاتی همسانی رو 
به رو هســتیم. صنعت زنجیره است یعنی شما از 

صفر تا صد یــک کار را اگر بتوانیــد تولید کنید، 
می‌توانید بگویید من تولیدکننده قوی در این زمینه 
هستم. در صنعت پوشــاک ما باید نخمان درست 
باشــد، الیافمان درست باشــد، پارچه‌مان درست 
باشــد، صنایع پارچه‌بافی‌مان قوی شوند، و سپس 
می‌رسیم به تولید پوشاک. وقتی ما تولید پارچه‌مان 
از کار افتاده اند، نمی‌توانیم به سراغ تولید پوشاک 
برویم.درست است اگر پارچه را وارد کنیم، قیمت 
تمام شده پوشاکمان در کشور بیشتر می‌شود و از 
ایــن نظر نمی‌توانیم با بــازار چین و ترکیه رقابت 
کنیم. الان دنیا رقابتی شــده اســت و اقتصاد به 
ســمت اقتصاد آزاد پیش می‌رود. اقتصاد آزاد هم 
یعنی همین، یعنی شــما بتوانید در قیمت، کیفیت، 

خدمات پس از فروش و … رقابت کنید. 
متاســفانه کالاهای ایرانی در بــازار تنوع ندارد، 
کیفیت ندارد، مدل ندارد، عرضه ندارد و تقاضا هم 
ندارد، چون فرهنگ ســازی نشده است. در تولید 
پوشاک ما باید بدانیم ســلیقه مشتری چیست نه 
آن طور که خودمان می‌خواهیم، تولید کنیم. یک 
واحد تولیدی پوشاک باید طراح لباس و مُد داشته 
اســت و از سیستم‌های به‌روز اســتفاده کند. یک 
واحد تولیدی باید دستگاه‌های به روز داشته باشد، 
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نمی‌تــوان گفت با یک چــرخ خیاطی قدیمی من 
بهترین پوشاک را تولید می‌کنم، این اصلا امکان 
پذیر نیســت. یکی از دلایلی که باعث شده ما در 
زمینه پوشــاک رشــد نکنیم، نبود ماشین آلات و 
ضعف در صنعت پوشاک است. ما هر گاه توانستیم 
نخ، دکمه، پارچه، زیپ و … تولید کنیم و داشــته 
باشــیم، آن وقت اســت که می‌توانیم بگوییم ما 

توانسته‌ایم پوشاک تولید کنیم«.
این فعال صنعتــی افــزود: »کارخانه‌های پارچه 
بافی‌مان در اســتان‌های مختلف به حالت تعطیل 
یا نیمــه تعطیل درآمده اند، چــرا؟ چون آنها هم 
خوب عمل نکرده‌اند و نتوانســته‌اند خودشان را به 
تجهیزات روز دنیا برســانند. در نتیجه پارچه‌های 
نامطلوب تولید کرده‌اند، چه دلیلی دارد تولیدکننده 
پوشــاک بیاید از این کارخانــه پارچه بافی ایرانی 
پارچه بخرد؟ حتی تولیدکننده پوشاک ایرانی خیلی 
هنر کند، بتواند پارچه باکیفیت را از کشور دیگری 
وارد کند و پوشاک را در اینجا تولید کند، که البته 
اســم این را دیگر نمی‌توان تولید گذاشــت، این 

مونتاژ است.«
وی گفــت: »تولید یعنی اینکه صفر تا صد کار را 
خودمان انجام دهیم. آن موقع است که می‌توانیم 
بگوییم، تولید کرده‌ایم، اشــتغال ایجاد کرده‌ایم. 
آن موقع است که ما کارآفرینی کرده‌ایم. اشتغال 
در یک خیاطی در خیابــان جمهوری با صد نفر 
کارگر نیست. اشــتغال یعنی اینکه شما بیایید و 
یک کمپانــی مثل کمپانی‌های معروف کشــور 
در زمینه پوشــاک ایجاد کنید و صفر تا صد آن 
کار را انجام دهید و در یــک کمپانی )بزرگ یا 
کوچک( بتوانید ۵۰۰ تــا هزار نفر را فعال کنید، 
ایده بیاوریــد و کیفیت محصــول را بالا ببرید. 
اینکه بگوییم جلوی واردات پوشــاک خارجی را 
بگیریم، تولید داخلی رشــد می‌کند، تفکر غلطی 
اســت. تولید داخلی زمانی رشد می‌کند که شما 
بتوانیــد هم از نظر کیفیت و هــم از نظر قیمت 
رقابت کنید. محصول بی کیفیت را هرچقدر هم 

ارزان بفروشید، کسی نمی‌خرد. 
متاســفانه به ســمتی رفته‌ایم که فقط گفته‌اند 

قیمت، کســی نیامــد بگوید »کیفیــت«. ما اگر 
بخواهیم تولیدات پیشــرفته و بهتری در کشــور 
داشته باشیم باید سیستم تولید پوشاک را به روز 
کنیــم و از کمپانی‌های معتبر بهــره ببریم. باید 
کمپانی‌های بزرگ بیایند و در کشور تولیدی راه 
بیندازند. کمپانی‌های بزرگ که بیایند، فکرشــان 
می‌آیــد و از همه مهتر می‌توانیــم از آنها مدل 
بــرداری کنیم. برای مثال یک برند اســپانیایی 
که هزینه تمام شــده لباس برای تولید در کشور 
خودش بالاســت می‌آید و در کشــورهای ثالثی 
ماننــد: ترکیه، بنگلادش، چیــن، مراکش و … 
تولید خود را انجام می‌دهد. ما چرا نباید شرایطی 
را فراهــم کنیم تا این کمپانی بیاید و در مناطق 
آزاد مــا تولید کنــد، هم جنســش بیاید داخل 
کشــور ما و هم اینکه شرایطی فراهم کنیم تا از 
تولیدی‌هــای پارچه ما پارچه بخرد، و حتی ما به 
او بتوانیم مدل ایرانــی ارائه دهیم، ما می‌توانیم 
به کمپانی‌های بزرگ در دنیا که لباس اســامی 
ندارنــد، مدل‌هایمان را ارائه دهیم. آنها بیایند در 
داخل ایران تولید کنند و از آن طرف صنایع خرد 
ما می‌تواند از مدل‌های آنها بهره ببرد و حتی در 

قیمت با آنها رقابت کند«.

با بستن درهای کشور، 
تولید رشد نمی‌کند

وی می‌گوید: »الان دوستان ما در داخل کشور، 
طراحی لباس می‌کنند، اما وقتی نتوانسته اند آن 
را تولیــد کنند چه فایــده‌ای دارد؟ روزی ۱۰ تا 
مانتو تولید کردن که تولید نیست، این جوابگوی 
نیاز کشــور نیست. در کشــور ما تقاضا بیشتر از 
عرضه است، پس ما باید به سمت تجاری شدن 
و اقتصادی فکر کردن برویم. مســاله اینجاست 
که با بستن درهای کشــور و عدم ایجاد رقابت 
صنعت پوشاک ما رشد نخواهد کرد. ما می‌توانیم 
با آزاد و قانونی کردن واردات پوشاک به نحوی 
جلوی قاچاق را بگیریم. چرا باید قاچاقچی از این 
مســئله، نفع ببرد؟ باید دولت از واردات پوشاک 
نفــع ببرد. واردکننده پوشــاک به طــور قانونی 

تعرفه گمرک و وارداتــش را پرداخت می‌کند و 
دولت می‌تواند بــا این درآمد، بنگاه‌های کوچک 
را احیا کند و تســهیلاتی را بــه تولیدکنندگان 
داخلی بــرای بهبهود کیفیتشــان پرداخت کند. 
الان مشــکل اکثر تولیدی‌های ما ســرمایه در 
گردش اســت، با این کار این مشــکلات کمتر 

می‌شود. 
همــان طور که گفتم تولید زنجیره اســت، باید 
همه شــرایط را برای تولید فراهــم کرد و این 
شرایط فقط مبارزه با قاچاق کالا نیست. مبارزه 
بــا قاچــاق کالا فرافکنــی از پیشــبرد تولید و 
فرافکنی از حمایت از تولید است. علل و عواملی 
که به تولید بســتگی دارد همه در کنار هم باید 
رشــد کند، این زنجیره را بایــد کامل کنیم. ما 
با روش‌هــای قدیمــی و ســنتی نمی‌توانیم با 
تولیدی‌های جدید رقابت کنیم و خواســته مردم 
را برآورده ســازیم. سوال اینجاســت مگر بقیه 
صنایع ما با حذف رقیب، رشــد کرده‌اند؟ برای 
توانسته‌اند  مثال خودروسازان در کشور ‌انحصارا 
کار کنند، اما آیا اینها توانســتند بعد از ســالیان 
دراز خودشــان را به کمپانی‌های درجه ۱۰ و ۹ 
اروپا برســانند؟ مسلماً نه. چون برایشان رقیب و 

انگیزه‌ای برای نوآوری وجود نداشت.«
او در پایــان گفت: »بــاز هم می‌گویــم تولید 
یک زنجیره اســت، ما باید زنجیره تولید را راه 
بیندازیــم و به روز باشــیم و از طراحان جهانی 
اســتفاده کنیم که مدل‌های اســامی و ایرانی 
را وارد صنعت پوشــاکمان کنیم، نه فقط از آنها 
الگو بگیریم ما اگر یک طراح لباس را به صورت 
قانونی در ایــران بیاوریم، می‌توانیم طرحمان را 
به او انتقال دهیم تا بتواند طرح هایی اســامی 
برایمان طراحــی کند. با رقابت اســت که می 
توان به ســوی پیشــرفت حرکت کرد. ما تولید 
داخلی‌مــان تنوع و کیفیــت پایینی دارد و حتی 
عرضه هم کم اســت و در همــه ابعاد نمی‌تواند 
با تولید مشــابه خارجی رقابت کند. اینها دلایلی 
بر خرید پوشــاک خارجی و پرطرفدار بودن آن 

تولید داخلی است«. به  نسبت 
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بر اســاس آمارهای مســتند، اختلاف البســه 
ترانزیت‌شده و ترخیص‌شــده از مناطق آزاد جلفا، 
انزلی و قشم بسیار چشمگیر می‌باشد. در روزهای 
پایانی هر ســال با توجه به گرایش مردم به بازار 
پوشــاک، این موضــوع به یکــی از دغدغه‌های 
مســئولان مبارزه با قاچاق کالا تبدیل می‌شــود. 
برخــی آمارها از قاچاق 2میلیارد دلاری پوشــاک 
به کشــور خبر می‌دهد، اینها درحالی اســت که 
مســئولان و کارشناســان، مناطق آزاد تجاری را 
به‌عنــوان یکــی از گلوگاه‌های واردات گســترده 

پوشاک به کشور ارزیابی می‌کنند.
دلیل این امــر با توجه به تعرفه‌های ســنگین 
گمرکــی در جهت حمایت از تولید داخل بســیار 
واضح اســت. تا کنــون آمار مشــخصی از نحوه 
واردات پوشــاک به کشــور از مناطق آزاد تجاری 
عنوان نشده اســت اما در ادامه تلاش می‌کنیم با 

بررسی آمارهای واردات و ترخیص قطعی پوشاک 
از این مناطق تا اندازه‌ای به اعداد مطرح‌شــده در 

خصوص قاچاق پوشاک به کشور نزدیک شویم.

اختلاف 7800 تنی پوشاک ورودی به 
منطقه و کالای ترخیص‌شده

هرچنــد منطقه آزاد ارس یکــی از گلوگاه‌های 
اصلی واردات به کشور اســت اما در مقطع فعلی 
تنها به آمار واردات پوشــاک از این منطقه بسنده 
می‌کنیم، بر اساس آمارهای مربوط به ترخیص کالا 
در 11ماهه نخست سال 1395 در گمرک منطقه 
آزاد ارس )جلفا( انواع البســه به‌وزن 7.905.573 
)حــدود 8 هزار تــن( و ارزش دلاری 70 میلیون 
دلار ترانزیت )وارد( شــده است، این درحالی است 
که البسه ترخیص‌شده در این مدت تنها 145 تن 

و به‌ارزش 1.5 میلیون دلار بوده است.

 مورد عجیب منطقه آزاد انزلی
منطقــه آزاد تجــاری انزلی نیــز در ترانزیت و 
واردات قطعــی پوشــاک وضعیت جالبی داشــته 
است. در مدت یادشــده 800 تن به‌ارزش دلاری 
8.278.656 به این منطقه ترانزیت شده در حالی 
که هیچ البسه‌ای از گمرک منطقه مذکور ترخیص 

نشده است، 
در همین راستا چندی قبل یکی از واردکنندگان 
تازه‌کار پوشــاک که با رویه‌های واردات این کالا 
به کشور آشنایی نداشت به خبرنگار تسنیم گفت: 
بعد از تجربه و کســب اطلاعات از ترخیص‌کاران 
متوجه شدم ترانزیت پوشاک به منطقه آزاد انزلی 
راهی اســت برای واردات رسمی به کشور البته با 
امکاناتی که به‌لحاظ ترخیص مسافری وجود دارد 
می‌تــوان به‌صورت تجمیعی کالا را به ســرزمین 

اصلی وارد کرد.
 

منطقه آزاد حسن‌رود رکورددار شد
حجم البسه ترانزیت‌شده به منطقه آزاد حسن‌رود 
در 11ماهه نخست سال گذشته 1300 تن و ارزش 
ارزی آن 16میلیــون دلار بوده که تنها 172 تن و 
با ارزش ارزی 624 هــزار دلار از گمرک منطقه 

ترخیص انجام شده است.
 

منطقه آزاد قشم راه دریایی 
واردات پوشاک از چین

همچنین در 11ماهه نخست سال گذشته 15هزار 
تن البسه و به‌ارزش ارزی 165 میلیون دلار به‌صورت 
ترانزیت به منطقه آزاد قشم وارد شده است. در همین 
مدت تنها 1000 تن کالا و به‌ارزش حدودی 9میلیون 

دلار از این منطقه ترانزیت شده است. 

مناطق آزاد، دروازه واردات غیرقانونی پوشاک

آمار عجیب واردات و ترانزیت پوشاک از مناطق آزاد کشور
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انســان امروز به لباس و ظاهــر خود بیش 
از هــر زمان دیگری توجه می‌کند. وســواس 
همه انســان‌ها درخصوص نوع پوشش، رنگ 
و طرح و مدل لباس‌ها با هم متفاوت اســت. 
در این بــازار شــلوغ و رقابتی، برخــی تنها 
مصرف‌کننده‌انــد و گویا صرفا برای محافظت 
از بدن خود لباس می‌پوشــند، اما برخی دیگر 
که خود نوآوری دارند و به این مســئله توجه 
ویژه‌ای می‌کنند با خلاقیت خود دست به رواج 

دادن یک نوع لباس یا مدل خاص می‌زنند.

شــرکت‌ها و تولیدکننــدگان بســیاری هم 
روزانه شــروع بــه کار می‌کننــد و مدل‌های 
جدیــد و گاه عجیبی وارد بازار می‌کنند. برخی 
نیســتند،  تولیدکنندگان چندان قدیمی  این  از 
اما به دلیل اهمیت مســئله پوشــاک و توجه 
ویژه‌ای که به رفتار و ســلیقه مشتری می‌کنند 
خیلــی زود صاحب نام و هویت می‌شــوند و 
حتی تولیدات خود را در سطح دنیا وسعت می 
بخشــند. ترکیب رنگ‌ها، مدل‌ها و پارچه‌های 
مختلف بــا بــه کارگیری مقــداری نوآوری 

می‌تواند نتیجه شــگرفی در ایــن حوزه پدید 
آورد.

شرکت Punto Fa, S.L یکی از بزرگ‌ترین 
تولیدکنندگان پوشــاک با نام تجاری »منگو« 
در بازار است، این نام یکی از برندهای مطرح 
در حوزه تولید پوشاک است که با به‌کارگیری 
المان‌های گفته شده در کنار حجم به اندازه و 
اصولی تبلیغات و بازاریابی توانســته جایی در 

کمد لباس‌ها برای خود دست و پا کند.
 

مخاطبان دامنه  گسترش 
منگــو در ابتدای کار با هــدف تولید لباس 
برای خانم‌های ۱۸ تا ۴۰ ســال شکل گرفت، 
اما رفته رفته کار خود را گسترش داد و امروز 
یکی از مارک‌های مطرح در حوزه پوشاک به 
شــمار می‌آید. این برند توسط ایزاک آندیک 
ابتــدا در ســال ۱۹۸۴ از اســپانیا کار خود را 
شــروع کرد. در آن زمان آندیک تازه از سفر 
طولانی‌مــدت خــود از ترکیه به کشــورش 
بازگشته بود، او تعدادی از پیراهن‌هایی را که 
بــا خود آورده بود به دو برابر مبلغی که خریده 

لباس فروخت. بود به فروشگاه‌های 
آندیک زمانی که به درآمد یک‌میلیونی دست 
یافت و ســرمایه خوبی برای خود دســت و پا 
کــرد، تصمیم گرفت فعالیت‌اش را گســترش 
دهــد و بــرای ایــن کار، واردات کت‌هــای 
دست‌دوز از افغانســتان را شروع کرد. روز به 

منگو؛ برند محبوب چهره‌های مشهور
نگاهی به کسب و کار برند اسپانیایی منگو
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روز ســرمایه آندیک با تلاش‌هــا و ایده‌های 
تازه‌ای که به ذهنش می‌ر‌ســید افزوده شد تا 

راه‌اندازی شرکت گرفت. به  تصمیم 
آندیک به دلیل اینکه ســال‌های زیادی در 
ترکیــه زندگی کــرده بود و به آنجا اشــراف 
کامل داشــت در آغاز کار تولیداتش را علاوه 
بر بازار اســپانیا، در بازارهــای ترکیه هم به 
فروش می‌رســاند، همین قرابــت آندیک به 
ترکیه موجب شــده تا بعد از گذشت چند ‌دهه، 
بزرگ‌ترین محل‌های  از  یکی  ترکیه  همچنان 
کسب درآمد منگو باشــد. نخستین وب‌سایت 
رســمی منگو در ســال ۱۹۹۵ طراحی شــد، 
ســپس بعد از پنج سال، نخســتین فروشگاه 

شد. تاسیس  منگو  اینترنتی 
منگو در ســال ۲۰۰۸ خط تولید لباس‌های 
 HEbyMango مردانــه خود را بــا نــام 
  H.E راه‌انــدازی کرد که به‌صــورت مختصر
نوشــته می‌شود. هدف اصلی از راه‌اندازی این 

خط تولیــد، جلب‌نظر مردان جوانی بود که به 
رونــد مد روز دنیا اهمیت می‌دهند. از آن پس 
منگــو علاوه بر لباس‌های زنانه ســابق خود، 
انواع کت و جلیقه و ژاکت‌های پشمی مردانه، 
شــلوار، کیف و کمربند، کراوات و دســتمال 
آفتابی،  عینــک  چرمی،  محصــولات  گردن، 
کلاه و دســتکش، زیورآلات و چتر را نیز در 

سبد محصولی خود قرار داد.
 

استفاده از ستاره‌ها به‌عنوان مدل
منگو بــرای معرفــی و تبلیــغ محصولات 
مردانه خود از جرارد پیکه )فوتبالیست مشهور 
اســپانیایی‌تبار( به‌عنوان مدل اســتفاده کرد. 
پیکه دو فصــل متوالی با منگو در کمپین‌های 
تبلیغاتی خط پوشــاک مردانــه همکاری کرد، 
انتخــاب او به‌عنوان مدل بــرای منگو از این 
جهت که اصالت وی به بارســلونا بازمی‌گردد 
نیز حائز اهمیت بود. از پاییز ســال ۲۰۱۱ هم 

انگلیســی‌تبار، ستاره جدید  کیت موس، مدل 
منگو شــد او در ســال۲۰۱۲ مقام دوم مجله 
فوربس را برای بالاتریــن درآمد مدلینگ که 
مبلغــی حدود 9.2 میلیون دلار بود به دســت 

آورد.
محبوبیت منگو بیــن خانم‌ها به‌گونه‌ای بود 
کــه در آوریل ســال ۲۰۱۱ شــاهزاده لیتزیا 
)همســر ولیعهد آســتوریاس( از دفتر مرکزی 
منگو دیــدن کــرد، جالب اینکه ایــن دیدار 
رسانه‌ای در حالی شــکل گرفت که شاهزاده 
یکی از تولیدات این شــرکت را بر تن داشت. 
دیدگاه و شــعار اصلی مدیران منگو این است 
که باید یک شــعبه به‌ازای هر شهر در عرصه 
جهانی داشــته باشــند. این دیــدگاه موجب 
برند و معرفی جهانی  این  توانایی‌های  ارتقای 
آن می‌شــود. منگو تاکنون توانســته بیش از 
۲۰۰۰ فروشــگاه در ۱۰۳ کشور دنیا افتتاح و 

به پنج قاره راه پیدا کند.
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به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک«، 
ارزش بــازار مد در هند در ســال 2016 رقم 70 
میلیارد دلار برآورد شــده است که 7 تا 9 میلیارد 
دلار از ایــن رقــم مربوط به بخــش دیجیتال و 
فروش آنلاین اســت. همچنین پیش‌بینی می‌شود 
ارزش این بازار تا ســال 2020 به 30 میلیارد دلار 
برســد. بین 4 تا 5 درصــد از کل بازار مد هند در 
ســال 2016 را بخش تجارت الکترونیک به خود 

اختصاص داده است.
بر اســاس گزارشی که توســط گروه مشاوران 
عنــوان                  بــا  فیســبوک  موسســه  و  بوســتون 
انتظار  Fashion Forward 2020 تهیه شده، 
می‌رود خرید آنلاین اقلام مد و پوشاک در هند با 
رشــد 4 برابری مواجه شده و به 12 تا 14 میلیارد 
دلار تا سال 2020 بالغ گردد. این رشد به واسطه 
افزایش چشــمگیر خریداران جدیــد و همچنین 
افزایش تعداد افرادی که خرید محصولات مد را از 

طریق آنلاین انجام می‌دهند، اتفاق خواهد افتاد.
بر اســاس این گزارش، تعداد خریــداران آنلاین 
محصولات مد در هند تا سال 2020 دو برابر خواهد 
شــد و از 55 تا 60 میلیون نفر فعلی به 130 تا 135 
میلیون نفر خواهد رسید و تغییر قابل‌توجهی هم در 
مشــخصات و خصوصیات خریداران اتفاق خواهد 
افتــاد. به طوری که تا ســال 2020 نزدیک به 50 
درصد از خریداران آنلاین مد را زنان تشکیل خواهند 
دارد؛ بیــش از 50 درصد از خریداران از شــهرهای 
درجه 2 یا شــهرهای کوچک‌تــر خواهند بود و 37 
درصد از آنها هم بالای 34 سال سن خواهند داشت.
طبق این گزارش، تنها چالش بزرگ بر ســر راه 
رشــد تجارت الکترونیک در عرصه مد و پوشاک، 
قابلیت و عنصر »لمس و احســاس« است که از 
طریق خرید فیزیکی و فروشگاهی برای خریداران 
فراهم می‌شود. هنور هم برای بسیاری از خریداران 
موضوع تحویل ســریع و همچنیــن اطمینان از 

تناسب ســایز محصول با اندامشان یک موضوع 
حایز اهمیت محسوب می‌شود.

در حــال حاضــر حــدود 25 درصــد از تمام 
تراکنش‌های انجام گرفته توسط خریداران آنلاین 
پوشــاک به طــور کامل از طریــق آنلاین انجام 
می‌شود. انتظار می‌رود در آینده این سهم افزایش 
پیدا کند چراکه اطمینان و اعتماد مصرف‌کنندگان 
به خرید آنلاین افزایش پیدا خواهد کرد. علاوه بر 
این، یک‌سوم از تمام تراکنش‌ها در جریان سفر و 
به صورت ترکیبی از روش های آنلاین و فیزیکی 
)آفلاین( انجام خواهــد گرفت به این صورت که 
مثلا خرید محصول در فروشــگاه یک شهر انجام 
خواهد گرفت و عملیات پرداخت در شــهر دیگر و 

به صورت آنلاین توسط خریدار صورت می‌گیرد.
این گزارش می‌افزاید مصرف‌کنندگان به شکل 
فزاینده زمان بیشــتری را در رسانه‌های دیجیتال 
سپری می‌کنند و ضمنا ارتباط و درگیری مستقیم 
با برندها، افراد و گروه‌های تاثیرگذار و تعیین‌کننده 
روندهای عرصه مد را دنبال می‌کنند. با این حال، 
اگرچه تغییر گرایش به سمت رسانه و شبکه‌های 
دیجیتال از مدتی قبل آغاز شــده، اما هنوز میدان 
وسیعی برای کار وجود دارد چراکه در حال حاضر 
برندها و فروشــگاه‌های زنجیره‌ای تنها 10 تا 15 
درصد از هزینه‌هــای خود را به بخش تبلیغات در 

رسانه‌های دیجیتال اختصاص می‌دهند. 
در آینــده نه چنــدان دور، عرصــه دیجیتال نه 
تنهــا نقش محــوری را در روش‌هــای بازاریابی 
و فروش برندها خواهد داشــت، بلکــه در زمینه 
طراحــی محصول، روش‌های تامین کالا و ارتباط 

با مشتریان نیز نقش کلیدی را ایفا خواهد کرد.

تجارت آنلاین، ضرورت انکارناپذیر عرصه مد
ارزش بازار مد در هند به 30 میلیارد دلار تا 2020 می‌رسد
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سهم ناچیز ایران از بازار جهانی پوشاک

صنعت پوشــاک کشــور در ســال‌های گذشته 
به‌طــور کامــل تحــت تاثیــر واردات بی‌رویه 
پوشــاک قرار داشته اســت. واردات غیررسمی 
پارچه و انواع پوشــاک بــدون پرداخت تعرفه 
گمرکی به اقتصاد ضربه زده و از ســوی دیگر، 
به ایــن دلیل که پوشــاک تولیــد داخل توان 
رقابت کیفــی و قیمتی با پوشــاک وارداتی را 

ندارد، روزبه‌روز ضعیف‌تر شده است. 
ایــن در حالیســت که ظرفیت ایــن صنعت در 
ایران بســیار بالاســت و پتانســل‌های زیادی 
برای پیشــرفت و فعالیت گسترده‌تر و همچنین 
اشتغال‌زایی وجود دارد. در همین رابطه انجمن 
صنایع پوشــاک ایران در واکنش به نامگذاری 
ســال 96 به عنوان سال حمایت از تولید ملی و 
اشــتغال، اعلام کرد که رونق تولید ملی که به 
فرمایش رهبر انقلاب نیازمند »نیروی انسانی« 
پیشرفته« است،  »سرمایه‌گذاری« و »ابزار کار 
قابل  خوشبختانه در صنعت پوشــاک در سطح 
توجهــی »بالفعل« موجود اســت. صدها هزار 
اشــتغال موجود و ده‌ها هــزار واحدهای خرد، 
کوچک و متوســط تولید پوشاک در کشور موید 

این موضوع است. 
اما آنچه موجب رکود موجود این صنعت شــد، 
این  نیاز و خواســته‌های  به  پاســخگوئی  عدم 
صنعت روبه‌رشــد درگذشــته بــود. صنعتی که 
در دهــه هفتاد توانمندی خــود را در رقابت با 
پوشــاک ترکیه در بازار اروپا به اثبات رســاند، 
آنچنــان از حمایت به‌موقع دولت بی‌نصیب ماند 
که نه تنها ســهم بالقــوه و بالفعل خود در بازار 
جهانی را از دســت داد، بلکه مع‌الاســف بازار 
خارجی  رقبای  نصیــب  را  داخلی‌اش  پرمصرف 

ترکیه کرد.  و  نظیر چین 

* وضعیت بازار پوشاک در سال 96 
در هاله‌ای از ابهام

نساجی  ارشد  کارشناس  ولی‌نیا،  محمد 
در حال‌ حاضر صنعت نســاجی و پوشــاک در 
جهــان از موقعیــت ممتازی برخوردار اســت. 
بهره‌منــدی از فنــاوری، طراحــی، تنــوع در 
تولید، تنــوع طلبی مصرف‌کننــدگان، تبلیغات، 
فرهنگ‌ســازی و فروش وسیع با ارزش افزوده 
قابل توجه، از مزایای صنایع نســاجی و پوشاک 

اســت اما با ایــن حال وضعیت بازار پوشــاک 
کشــور در ســال 96 در هالــه‌ای از ابهام قرار 
دارد، زیــرا وضعیت بازار تولید و بازار پوشــاک 
بحرانی اســت و در این بازار نظام تهیه، تدارک 

بسیار مشکل شده است.  توزیع پوشاک  و 
نتیجه اینکــه با توجه به ارزش افــزوده تولید 
پوشاک، اشــتغال‌زایی و ارزآوری آن، ضرورت 
دارد که در کشور نسبت به افزایش توان رقابت 
در بــازار جهانی پوشــاک، اقدامــات ویژه‌ای 
صورت پذیرد. از ســوی دیگر اگر رکود را هم 
به این شــرایط اضافه کنیم شاهد آشفتگی بازار 
تولیدات که در سراشــیبی و تعطیلی دست و پا 
می‌زند، هســتیم. این رکود تحت تاثیر افزایش 
تــورم و کاهش قدرت خرید مردم باعث شــد 
تا کالاهای مختلف از جمله پوشــاک در ســبد 

باشد.  نداشته  اولویت  خانوار 

تولیدی کوچک واحد‌های  * تجمیع 
اقتصادی کارشناس  سلیمیان،  عباس 

این روزها کســادی بازار پوشاک را تمام اقشار 
از مســئولان گرفته تا فروشندگان و مردم تایید 

از لابلای نشریات

شایلی قرائی
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می‌کنند. این امر ناشــی از واردات رســمی و 
بوده که آسیب‌های سنگینی  غیررسمی پوشاک 
را بــه این بخــش وارد کرد. ایــن حرکات در 
حالتی که تولیدات کشــور جوابگوی نیاز مردم 
و از کیفیــت مناســبی برخوردار اســت اتفاق 
افتاده و هم‌اکنون ســهم عمده نیــاز جامعه با 
این  ادامه  پوشــاک خارجی برطرف می‌شــود. 
رونــد در ابتدا واحدهای کوچــک را از گردونه 
رقابــت حــذف و پــس از آن واحدهای بزرگ 
را درگیــر کرده و خواهد کرد. البتــه با تجمیع 
مقابل  را در  آنهــا  تولیــدی کوچک  واحد‌های 
واردات و قاچــاق و آســیب‌های ناشــی از آن 
مقــاوم می‌کنیم. همچنین بهبود شــرایط تولید 
نیازمند برنامه‌ریــزی و حمایت همه‌جانبه‌ای از 

سوی دولت است. 

* حجم صــادرات در شــان قدمت و 
نیست ایران  نساجی  سابقه 

صنعت کارشناس  حائری،  علیرضا 
بدون شــک معضل بیکاری و دغدغه اشتغال، 
بزرگ‌ترین دل مشــغولی دولت در ســال‌‌های 

اخیر اســت. هر چند بر اســاس آمــار و ارقام 
منتشرشــده در سال گذشته در حدود 700 هزار 
شغل در کشور ایجاد شده اما این مقدار فرصت 
از تقاضای  شــغلی به وجود آمــده همچنــان 
جوینــدگان کار کمتر بوده بــه نحوی که نرخ 
بیکاری در ســال گذشته همچنان سیر صعودی 

خود را حفظ کرده است. 
تا حدی نگران‌کننده شــده که  بیکاری  معضل 
رهبــر معظم انقلاب نیز بــا توجه خاص به این 
موضوع، شــعار امســال را حــول همین محور 
انتخــاب و تمام توجه دولت و تیم اقتصادی آن 
را در سال جاری معطوف به این قضیه فرمودند 
و از دست‌اندرکاران و مسئولان دولتی خواستند 
که در کنار توجه بــه رونق تولید، نگاه ویژه‌ای 

نیز به مســئله اشتغال داشته باشند. 
بدیهی اســت که رونق تولیــد، لاجرم افزایش 
اشــتغال را نیز در پی خواهد داشــت و اصولا 
بیــکاری در  افزایش نــرخ  از دلایــل  یکــی 
اقتصاد  اخیر، وجود رکود فراگیر در  ســال‌های 
کشــور می‌باشــد. علاوه‌بر توان اشتغال‌زایی و 
دوستی با محیط زیست، پوشاک صنعتی ارزآور 

است و می‌تواند بخشی از نیازهای ارزی کشور 
را نیز مرتفع کرده و در صورت توســعه مناسب 
و ارتقــای کیفیت تولیــدات داخلی، در کاهش 
حجم کالاهای مشــابه وارداتی علی‌الخصوص 

به‌صورت موثری عمل کند.  قاچاق  از طریق 
ارزش فعلی بازار پوشاک در جهان بالغ بر حدود 
1500میلیارد دلار اســت که پیش‌بینی می‌شود 
ارزش این بازار تا سال 2025 از 2000 میلیارد 
دلار نیز فراتر رود. متاســفانه سهم ایران از این 
بــازار با ارزش، تقریبا برابر هیچ اســت. بدیهی 
است در صورت توســعه این صنعت در کشور، 
می‌توانیم ســهم مناســبی از این بازار مصرف 

بگیریم.  نظر  در  برای خود  حهانی 
در حال حاضر بســیاری از کشورهای پیشرفته 
در رشته نســاجی و پوشاک از قبیل چین، کره، 
اســپانیا، ترکیه، تایلند و حتی بنگلادش، ویتنام 
و پاکســتان بخش عمــده‌ای از نیاز ارزی خود 
را از طریــق صادرات پوشــاک تامین می‌کنند. 
متاســفانه حجم صادرات کشور ما در این رشته 
بسیار ناچیز و در شــان قدمت و سابقه نساجی 
ایران نیســت. همچنین ســرانه سالانه مصرف 
پوشاک در کشــور بالغ بر 140 دلار است و به 
عبــارت دیگر با بازار مصرفی حدودا 11 میلیارد 
دلاری در ســال در این حوزه روبه‌رو می‌باشیم 
که بخشــی از این بازار به ارزش حدودا 2 تا 3 
میلیارد دلار آن در اختیار رقباســت. با توســعه 
ایــن صنعت، علاوه‌بــر ایجاد اشــتغال پایدار، 
می‌توان تا حدود زیادی از واردات این محصول 

کرد.  جلوگیری  قاچاق  به‌صورت 
در بعد ایجاد ارزش افزوده نیز رشــته پوشــاک 
حرف‌هــای زیادی برای گفتــن دارد به نحوی 
کــه می‌توان از یــک کیلو پنبه یا ســایر الیاف 
طبیعــی و مصنوعی دیگر به قیمت 2 تا 5 دلار، 
محصولاتــی را تولید کرد که تــا چندین برابر 
ارزش مــواد اولیه آن به فروش رســد و برای 

کند. ارزش‌آفرینی  آن  تولید‌کننده 

منبع: کسب و کار
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چین سیاست خود را در بخش پنبه اصلاح می‌کند
گزارش ماهانه کمیته مشورتی جهانی پنبه )3 آوریل 2017(

و  نساجی  »صنعت  ماهنامه  گزارش  به 
مشورتی  کمیته  دبیرخانه  از  نقل  به  پوشاک« 
قیمت  گذشته  ماه  چین  دولت  پنبه،  جهانی 
هدف جدیدی را برای پنبه تولیدی منطقه سین 
)تقریبا  یوان در هر تن  18 هزار  نرخ  با  کیانگ 
122 سنت در هر پوند( اعلام کرد که نسبت به 
زراعی  فصل  تا  و  نداشته  تغییری   2016 سال 
2019 نیز اعمال خواهد شد. همچنین به منظور 
دولتی  یارانه  پنبه،  پایدار  عرضه  شرایط  حفظ 
 85 از  کمتر  آن  میزان  که  محصولی  به  فقط 
درصد میانگین تولید سالانه بازه 2014- 2012 
پیدا  اختصاص  باشد،  تن(  میلیون   7 )حدود 
بلند  بسیار  پنبه  برای  یارانه  میزان  کرد.  خواهد 
)الیاف  آپلند  پنبه  قیمت  برابر   1,3 همچنان  نیز 

کوتاه و متوسط( خواهد بود.
یک  با  پنبه  جهانی  تولید  می‌شود  پیش‌بینی 
فصل  در  تن  میلیون   23,1 به  افزایش  درصد 
زراعی 18-2017 برسد چراکه قیمت‌های بالای 
پنبه در فصل زراعی قبلی، کشاورزان را ترغیب 
به کاشت پنبه می‌کند. با این حال، انتظار می‌رود 
به  کاهش  درصد   2 با  محصول  میانگین  بازده 
میانگین  معادل  که  برسد  کیلوگرم/هکتار   761
با  تولید هند  پیش‌بینی می‌شود  است.  آن  4ساله 
بالغ گردد و  رشد 2 درصدی به 5,9 میلیون تن 

تولید پنبه چین بعد از 5 سال متوالی کاهش، به 
 2017-18 زراعی  فصل  در  هکتار  میلیون   4,8
گسترش  از  موضوع  این  که  کند  پیدا  افزایش 
 3 به  آن  و رسیدن  زیر کشت  3 درصدی سطح 

میلیون هکتار نشئت می‌گیرد.
در ایالات متحد آمریکا، راندمان بالای مزارع 
ترغیب  را  پنبه، کشاورزان  مناسب  قیمت‌های  و 
به گسترش سطح زیر کشت خواهد کرد. با این 
این  پنبه  تولید  میزان  می‌شود  پیش‌بینی  حال، 
 2016-17 فصل  به  نسبت  تغییر  بدون  کشور 
گرفت  خواهد  قرار  تن  میلیون   3,8 رقم  در 
کشور  این  در  محصول  میانگین  بازده  چراکه 
و  بود  خواهد  آن  ساله   5 میانگین  معادل  تقریبا 

داشت. نخواهد  افزایشی 
در  کارخانجات  پنبه  مصرف  می‌رود  انتظار 
تغییر  بدون   2016-17 زراعی  فصل  در  جهان 
تن  میلیون   24,1 معادل  قبلی،  فصل  به  نسبت 
باشد که این موضوع از رشد ضعیف اقتصادی در 
جهان و رقابت الیاف پلی‌استر نشئت می‌گیرد. با 
این حال، برای فصل زراعی 18-2017 مصرف 
 24,4 به  بهبود  درصد  یک  با  احتمالا  جهانی 
قیمت‌های  چراکه  رسید  خواهد  تن  میلیون 
حال،  عین  در  و  یافته  کاهش  احتمالا  پنبه 
 2017 سال‌های  برای  هم  جهانی  اقتصاد  رشد 

پیش‌بینی   2016 از  قوی‌تر  مراتب  به   2018 و 
می‌شود. 

انتظار می‌رود مصرف پنبه چین بعد از چندین 
به  افزایش  درصد   2 با  کاهش،  فصل  چند  و 
 2016-17 زراعی  فصل  در  تن  میلیون   7,6
در  تن  میلیون   7,7 به  رشد  درصد  یک  با  و 
همچنین  گردد.  بالغ   2017-18 زراعی  فصل 
و  چین  در  پنبه  داخلی  قیمت‌های  بین  شکاف 
همین  و  یافته  کاهش  بین‌المللی  قیمت‌های 
نسبت  را  پنبه‌ای  نخ  واردات  جذابیت  موضوع، 
این،  بر  علاوه  است.  داده  کاهش  قبلی  فصول 
افزایش  با  کیانگ  سین  منطقه  در  پنبه  مصرف 
باکیفیت  پنبهِ  به  سریع  دسترسی  و  بوده  همراه 
قیمتی  مزیت‌های  منطقه،  این  در  تولیدشده 
هند  در  دارد.  همراه  به  نخ  واردات  با  قیاس  در 
فصل  در  مصرف  درصدی   3 کاهش  از  بعد  نیز 
5,1 میلیون  زراعی 17-2016 و رسیدن آن به 
سطوح  در  پنبه  بالای  قیمت‌های  دلیل  به  تن 
فصل  در  می‌رود  انتظار  المللی،  بین  و  داخلی 
زراعی 18-2017 نیز میزان مصرف یک درصد 

بهبود پیدا کرده و به 5,2 میلیون تن برسد.
 2016-17 زراعی  فصل  اول  ماه   7 طول  در 
که  کرده  وارد  پنبه  تن  هزار   600 از  بیش  چین 
6 درصد بیشتر از مدت مشابه فصل زراعی قبل 
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پیش‌بینی میزان عرضه و تقاضای جهانی پنبه )همه ارقام به میلیون تن(
18-172017-162016-2015دوره

تغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانشرح

21.040.0122.780.0923.120.02تولید
24.130.0124.100.0524.420.09مصرف
7.540.007.850.008.060.01واردات
7.590.067.850.008.060.01صادرات

0.11-0.0316.55-0.0717.85-19.17موجودی آخر دوره
707873شاخص Cotlook A )سنت/پوند(

از آن است. پیش‌بینی می‌شود کل حجم واردات 
تن  هزار   983 به  افزایش  درصد   2 با  چین  پنبه 
در فصل 17-2016 برسد. انتظار می‌رود واردات 
پنبه بنگلادش با رشد 6 درصدی به 1,4 میلیون 
به  درصدی   17 جهش  با  ویتنام  مورد  در  و  تن 
1,17 میلیون تن در این فصل زراعی بالغ گردد. 
در ایالات متحد آمریکا، با توجه به حجم بالای 
ذخایر صادراتی و کیفیت بالای محصول امسال، 
پیش‌بینی می‌شود میزان صادرات پنبه این کشور 
به 2,9 میلیون تن برسد که این رقم، 37 درصد 

در  می‌شود.  شامل  را  جهانی  صادرات  کل  از 
مقابل، انتظار می‌رود صادرات پنبه هند با کاهش 
زراعی  فصل  در  تن  هزار   960 به  درصدی   23
17-2016 بالغ گردد که این موضوع تا حدی به 
اوایل فصل  دلیل تاخیر در برداشت محصول در 

زراعی جاری رخ می‌دهد.
نکته دیگر اینکه چین ماه گذشته فروش پنبه 
تا  و  کرد  آغاز  دیگر  بار  را  خود  ملی  ذخایر  از 
هزار   450 مجموعا  گزارش  این  نگارش  لحظه 
تن از ذخایر خود را به فروش رسانده است. اگر 

همین روند ادامه داشته باشد، رقمی مشابه سال 
گذشته از ذخایر ملی پنبه چین به فروش خواهد 
رفت و مجموع ذخایر دولتی پنبه چین به حدود 
کاهش   2017 آگوست  پایان  در  تن  میلیون   6
پایان فصل  در  پیش‌بینی می‌شود  یافت.  خواهد 
با  چین  پنبه  موجودی  کل   2016-17 زراعی 
برسد.  تن  میلیون   9,3 به  کاهش  درصد   17
این  در  جهان  دوره  پایان  موجودی  همچنین 
درصدی   7 کاهش  با  احتمالا  نیز  زراعی  فصل 

به 19,1 میلیون تن خواهد رسید.
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تولید و تجارت پنبه

شورای ملی پنبه برای سال 2017 گزارش داد:

کاشت پنبه در 4.5 میلیون هکتار از مزارع آمریکا

به گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشاک«، 
پنبــه‌کاران ایالات متحد آمریکا قصد دارند در بهار 
2017 به میزان 4.5 میلیون هکتار زمین کشاورزی 
را برای کاشت پنبه اختصاص دهند که این رقم، 9.4 
درصد بیش از سال 2016 است. از این میزان سطح 
کشــت، 4.4 میلیون هکتار برای تولید پنبه الیاف 
کوتاه رو به متوســط )آپلند( اختصاص پیدا می‌کند 
که 8.8 درصد بیش از 2016 است. همچنین حدود 
100 هزار هکتار برای کاشت پنبه الیاف بسیار بلند 
در نظر گرفته خواهد شد که افزایش 37 درصدی را 
نســبت به سال گذشته نشان می‌دهد. این موضوع 
در سی و ششمین گزارش سالانه شورای ملی پنبه 
)NCC( از روند کاشــت ابتــدای فصل در جهان، 

عنوان شده است. 
به گفتــه نایب رییس بخش تحلیــل اقتصادی و 
سیاسی در شورای ملی پنبه، سطح زیر کشت تنها 
یکی از عواملی اســت که میزان عرضه پنبه و بذر 

آن را تعییــن می‌کند. به طور کلی، شــرایط آب و 
هوایی، فشار ناشی از آفات و شرایط کشاورزی نقش 
قابل‌توجهی در اندازه محصول نهایی ایفا می‌کنند. 
آنطور که در این گزارش آمده، با توجه به اینکه 12 
درصد از زمین‌های اختصاص یافته به کشــت پنبه 
در آمریکا واگذار شده یا متروکه هستند، منطقه زیر 
کشت پنبه در این کشور مجموعا 3.9 میلیون هکتار 
خواهد بود. همچنین بــا در نظر گرفتن رقم 336 
پوند در هکتار به عنوان بازده میانگین محصول در 
ایالات متحد، میزان تولید پنبه این کشــور در سال 
2017 رقم 16.8 میلیــون عدل یا 3.6 میلیون تن 
محاســبه می‌شود )هر عدل=0.217 تن( که از این 
میزان 16 میلیون عدل از نوع کوتاه و متوســط و 

760 هزار عدل از نوع بسیار بلند خواهد بود.
برای به دست آوردن این ارقام، پرسشنامه شورای 
ملی پنبه در اواسط دسامبر 2016 به تولیدکنندگان 
در 17 منطقه کشت پنبه آمریکا ایمیل شده و از آنها 

سوال شــده که چه میزان از مزارع خود را در سال 
2016 به پنبه و دیگر محصولات اختصاص داده‌اند 
و در فصل پیــش رو چه برنامه‌ای برای کاشــت 
محصول دارند. پاســخ‌های نظرسنجی نیز اواسط 

ژانویه 2017 جمع‌آوری و جمع‌بندی شده است.
تاریخ نشــان داده که پنبه‌کاران آمریکایی در زمان 
تصمیم‌گیری برای کاشــت محصول، متناســب 
با قیمت‌های نســبی محصــولات در بازار تصمیم 
می‌گیرند. در زمان انجام نظرســنجی یعنی دسامبر 
2016، میانگین قیمت قراردادهای آتی 70 ســنت 
در هر پوند و بالاتر از سطوح قیمتی سال قبل بوده 
اســت. در مورد محصولات رقیب در همین زمان، 
قیمت‌های ذرت پایین‌تر از ســال قبل و در مقابل 
قیمت ســویا حدود 12 درصد بالاتر از ســال قبل 
بوده اســت. بنابراین قیمت پنبه نسبت به ذرت در 
قیاس با 2016 از مطلوبیت و جذابیت بیشتری برای 

کشاورزان برخوردار است. 
افزایش ســطح زیر کشــت پنبه در آمریکا تا حد 
زیادی ناشــی از قیمت‌هــای پایین‌تر محصولات 
رقیــب، بهبود دسترســی به منابــع آبی در غرب 
آمریکا و راندمان »بالاتر از میانگین« برای کشت 
پنبه در ســال 2016 می‌باشــد. آنطور که شورای 
ملــی پنبه در گــزارش خود آورده، در شــرایطی 
که از سال گذشــته تاکنون قیمت‌ها در بازارهای 
آتی با افزایش همراه بوده اســت، اما بســیاری از 
تولیدکنندگان همچنان با شرایط دشوار اقتصادی 
در ســال 2017 دســت و پنجه نرم خواهند کرد. 
هزینه‌های تولیــد همچنان بالاســت و افزایش 
قیمت‌ها نیز احتمالا برای جبران تمام هزینه‌های 
تولید کافــی نخواهد بود؛ مگر آنکه تولیدکنندگان 

بتوانند به راندمان خوبی دست پیدا کنند. 
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نانو در نساجی

کاربرد فناوری نانو در صنعت پوشاک

1- مقدمه
فناوری نانو بــه منظور افزایــش کارایی و ایجاد 
خواص نوین در محصولات بــه یاری علوم مختلف 
آمــده اســت. تولیدکنندگان پوشــاک همــواره در 
پی راهکارهایی برای پیشــی گرفتن از رقبایشــان 
بوده انــد و فناوری نانو این راه را در اختیار ایشــان 
قرار می دهد. با اســتفاده از فنــاوری نانو می توان 
ویژگی هــای اصلــی منســوجات از قبیــل نرمی، 
ماندگاری خواص، اســتحکام، قابلیت جذب رطوبت 
و غیره را بهبود بخشــید و خواص کاربردی جدیدی 
نظیــر ضد میکروبی، کندســوزی، ضــد آب و لکه، 
خودتمیزشوندگی، محافظت در برابر پرتو و غیره در 
منســوجات ایجاد کرد. پیش بینی می شــود به مدد 
فناوری نانو صنعت پوشــاک به یک صنعت پردرآمد 
و پیشرو، با بهره وری اقتصادی مناسب و عدم تأثیر 

تبدیل شود. محیط‌زیست  بر  نامطلوب 
با توجه به این که بازار پوشاک بیش از 61 درصد از کل 
بازار منسوجات را در جهان به خود اختصاص می دهد، 
پیش بینی می شود درحالی‌که در سال 2012، تقاضای 
تخمینی از پوشاک نانوفناورانه در بازار پوشاک جهانی به 
24.53 میلیارد دلار رســید، این میزان در سال 2020 به 
بیش از یک‌صد میلیارد دلار برســد. در سال های اخیر 
با ظهور کاربردهای جدید منســوجات نانو، روند رشد از 

سرعت بیشتری برخوردار بوده است]1[.

2- موارد کاربرد فناوری نانو در پوشاک
به‌طورکلی، فرصت های اصلی ایجاد ارزش توسط 

فناوری نانو در صنعت پوشاک را می توان به  هفت 
نمود]2[. تقسیم بندی  بخش 

1. ارتقای سطح بهداشــت: پوشاک ضد میکروب 
)ضد باکتری، قارچ و ...(/ ضدبو

2. ســهولت اســتفاده: پوشــاک دافع آب/روغن/
الکتریســیته ســاکن، ضد چــروک، ضد  لکه، ضد 

رنگ پریدگی.
3. محافظــت در برابر پرتو / نور خورشــید/ پرتو 

بنفش فرا
4. بهبود میــزان راحتی: کنترل تعــرق، مدیریت 

رطوبت در پوشاک

5. ظاهر خلاقانه و تأثیرگذار برای مُد
6. مبارزه با تقلب در نام‌های تجاری

الکترونیکی پوشاک   .7

3- کاربردهای فعلی فناوری نانو در پوشاک
امروزه مــردم خواســتار ویژگی هایــی همچون 
مقاومــت در برابر لکه، بو، چــروک، رنگ پریدگی 
و کنتــرل تعــرق در لباس هــای روزمــره خــود 
هســتند. با اســتفاده از روش های پوشش دهی در 
مقیاس نانــو، می توان عملکرد پوشــاک روزانه را 
ارتقا داد. پارچه هـــای معمـــولی همـــانند پنبه و 
الیــاف مصنوعی اگر بــا فناوری نانو بهبــود یابند، 
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به پارچه هایی تبدیـــل مـی شوند که بدون 
)رنگ،  فیزیکی  ویژگی های  دادن  از دســت 
وزن(،  و  تنفس پذیــری  انعطاف پذیــری، 
ویژگی های جدیدی نظیر ضد آب، ضد لک، 
ضــد باکتری، ضد چروک و ضد الکتریســیته 
ســاکن را به دســت می آورند. با استفاده از 
عملکردی  ایجاد خصوصیــات  نانــو  فناوری 
بــر ظاهر،  نامطلوب  تأثیــر  پیشــرفته بدون 
خواهد  امکان‌پذیر  پارچه  راحتی  و  زیردســت 
بود. تکمیل های مرســوم که برای ایجاد این 
خصوصیات عملکردی در منســوجات به کار 
می روند، به راحتی با شستشــو یا پوشــیدن 

از بین می رود. از آنجایی‌که با اســتفاده از فناوری 
نانو تغییرات ایجادشــده در پارچه در سطح مولکولی 

اتفاق می افتد، این تغییرات نســبتا دائمی هستند.
از کاربردهــای دیگــر فنــاوری نانو در پوشــاک 
می توان به مقاومت در برابر ســاییدگی، اســتحکام 
بالا و رســانش در پوشــاک هوشمند اشــاره کرد. 
هرچند در حال حاضر ایــن جنبه ها چندان تجاری 
نشــده یا به بازارهای خاصی محدود اســت؛ لیکن 
طیف وســیعی از ایده ها توسط طراحان یا مراکز مُد 
پیشــنهاد شده است، با این وجود هیچ یک از آن ها 
هنوز برای تولید انبــوه از توجیه اقتصادی برخوردار 

. نیستند

لباس خودتمیزشونده  -1-3
اصــول کار این لباس ها از بــرگ گیاه نیلوفر آبی 
الهام گرفته شــده اســت که همواره تمیز هســتند. 
این فرایند برای پوشــاک کودکان، لباس ورزشــی، 
یــا یونیفورم‌ها، ایده‌آل اســت.دو روش برای ایجاد 
خاصیت خودتمیزشوندگی در منسوجات مورداستفاده 
قــرار می گیرد. در روش اول نانــو ذرات با قابلیت 
فوتوکاتالیســتی ))TiO2که بر ســطح منسوج قرار 
داده می شــوند، از توانایــی تجزیــه لکه های آلی 
برخوردار هستند. در روش دوم با ابَرَ آب گریز کردن 
سطح منسوجات با اســتفاده از نانو لوله‌های کربنی، 
نانو ذرات سیلیکا و کامپوزیت های پلیمری حـــاوی 
فلوئـور )فلوئورواکریلات(/نانو ذرات، قطرات آب که 
آلاینده های سطحی  منـــسوج می لغزند؛  بر سطح 
منســوج را جدا می کنند. برای مثــال می توان از 
ایجاد شــبکه ای از  SiO2در هگزادســیل تری-

اتوکسی سیلان بر الیاف ویسکوز به روش سُل-ژل 
با استفاده  نیز می توانند  نانوتاربلورها  اشاره کرد]8[. 
از عامل اتصال دهنده به ســطح الیاف متصل شده و 

.)1 الیاف شوند )شکل  سبب تغییر خواص 

3-2- لباس ضدچروک
در منســوجات به ویژه پارچه های پنبه ای، حضور 
پیوند  ایجــاد  قابلیت  بــا  هیدروکســیل  گروه های 
هیدروژنی ســبب ایجاد چروک در پارچه می شــود. 
در حضــور آب پیوندهای هیدروژنــی از محل قبلی 
خود باز شــده و در محل جدید کــه معمولا مطلوب 
نیســت، تشکیل می شــوند که این امر سبب ایجاد 
چروک در پارچه خواهد شد. درگیر کردن گروه های 
هیدروکسیل راه کاری برای ممانعت از ایجاد چروک 
در منسوجات می باشــد. از ترکیبات نانو ساختار در 
تکمیــل ضد چروک منســوجات عمدتا بــه منظور 
تقویــت خاصیت کاتالیزوری در ایجاد اتصال عرضی 
بین ســلولز و عامــل ایجاد پیوند عرضی اســتفاده 
می شود. با افزودن نانو ذرات به عامل ایجاد اتصال 
عرضی، نانــو ذرات در مناطق آمــورف الیاف نفوذ 
می کنند و با ایجاد پیوند هیدروژنی با مولکول های 
لیف جابجایی زنجیرهای مولکولی ســلولز را محدود 

می کننــد و از طرفــی واکنش کاتالیســتی 
آنیدرید  اتصال اســتر میان حلقــه  تشــکیل 
حلقوی و گروه هیدروکسیل سلولز را افزایش 
می دهد. برخی از این نانو مواد عبارت اند از: 
نانو ذرات دی اکســید تیتانیوم)TiO2( ، نانو 
 )SiO2(نانو ذرات ســیلیکا ، )Ag(ذرات نقره
، نانــو ذرات روی)ZnO( ،نانــو لوله‌هــای 

کربن)CNT( و نانو ذرات کیتوسان ]1[.
اســتفاده از ترکیب نانو ذرات دی اکســید 
تیتانیــوم و دی متیل دی هیدروکســی اتیل 
ضد  خاصیت  ایجاد  اوره)DMDHEU(سبب 
کاهش  پارگی،  استحکام  فرابنفش،بهبود  پرتو 
مقدار فرمالدئید آزاد ناشــی از به‌کارگیری ماده ضد 
پارچه می شــود.  بهبــود چروک پذیری  و  چروک 
به روش ســل-ژل و توســط پیش ماده تترابوتیل 
اورتوتیتانــات )TBOT( و ســیتریک اســید همراه 
با اتانــول می توان ضد چروک پارچــه پنبه ای را 
بهبــود داد. نانــو ذرات دی اکســید تیتانیوم همراه 
با ســیتریک اســید به عنوان عامل ایجــاد اتصال 
عرضی و ســدیم هیپوفســفیت به عنوان کاتالیزور 
در تکمیل ضدچروک کالای ســلولزی استفاده شده 

.)2 است )شکل 

از نانو ذرات دی اکســید تیتانیوم و سوکســینیک 
اســید به عنوان عامــل پیوند عرضــی در معرض 
پرتــو فرابنفش نیــز می توان اســتفاده کرد. گروه 
کربوکســیل در ساختار اسید در اثر نور احیاشده و به 
گروه آلدئید تبدیل می‌شــود. گروه آلدئید ایجادشده 
با گروه هیدروکســیل ســلولز پیوند عرضی داده و 
ســبب کاهش چروک‌پذیری پنبه می‌شود. همچنین 
به‌تنهایی  اسید  تتراکربوکســیلیک  ریبوتان  به‌کارگی 
و یا همراه با ســیتریک اسید و سدیم هیپوفسفیت و 
اســتفاده هم زمان از نانو ذرات دی اکسید تیتانیوم 

نانو در نساجی
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ســبب بهبود میزان بازگشت از چروک پارچه پنبه‌ای 
می‌شود. بوتان تتراکربوکسیلیک اسید با داشتن یک 
گروه کربوکســیل بیشتر از ســیتریک اسید، کارایی 
بیشــتری در ایجــاد خاصیت ضد چــروک کالای 

دارد.  سلولزی 

3-3- لباس جاذب رطوبت
از نانو مواد می توان برای اصلاح سطح آب دوست 
منسوجات و پوشــاک استفاده کرد که این امر سبب 
بهبود رنگ پذیری پارچه می شــود. استفاده از نانو 
ذرات دی اکســید تیتانیوم که با روش رسوب نشانی 
لایه لایه روی ســطح منسوج قرار داده شده است، 
برای افزایش جذب آب منســوج پیشنهاد شده است. 
در ایــن روش از نانــو ذرات  TiO2حاوی بار منفی 
و پلی دی متیل دی آلیل آمونیوم کلرایــد دارای بار 

استفاده می شود]10[. برای لایه نشانی  مثبت 
قرارگیــری الیــاف در مرکز )هســته( توری های 
نانومتری با ســاختار مولکولی ســه بعدی نیز امکان 
تغییر خواص الیاف بشــر ســاخته نظیر پلی استر را 
فراهم آورده و به این الیاف زیردســتی، مشابه پنبه 
یا لینین می بخشــد. خاصیت موئینگی ایجادشــده، 
جذب و انتشــار ســریع رطوبت بدن را فراهم کرده 
و خشــک شدن ســریع منسوج ســبب خنک شدن 
و راحتی فرد اســتفاده‌کننده از این لباس می شــود 

)شکل3(]9[.

لباس ضدمیکروب  -4-3
اســتفاده از منســوجاتی با خــواص ضدمكيروبي 
در انواع لبــاس رو، لباس‌ زیر، جــوراب و روپوش 
و یونیفــرم )جهــت مصــارف نظامــی، مــدارس، 
بیمارستان‌ها، خطوط هوایی، آزمایشگاه ها و صنایع 
دارویی( به کنترل رشــد میکــروب و بوی بد عرق 
کمــک می کند. براي ايجاد خــواص ضدمكيروبي 

در پارچه‌های تهیه ‌شــده از اليــاف مصنوعي مانند 
نايلون و پلی‌پروپیلن به ‌راحتی می‌توان از نانوذراتی 
مانند اکســید روی، اکسید مس، دی اکسید تیتانیوم 
و نانــو ذرات نقــره و طلا اســتفاده كــرد. مزيت 
استفاده از اکســید روی آن است كه كاربرد آن در 
لباس‌هــای روزمره مورد تأیید قرار گرفت هاســت. 
علاوه بر این، رنگ و شفافیت سطح پارچه به دلیل 
اندازه كوچــك اين ذرات تغييــر چنداني نمی کند. 
منســوجات ضدمیکروب را می توان به ســه گروه 

نمود]3[:  تقسیم بندی  اصلی 

با  تکمیل‌شــده  منســوجات   )1(
خاصیت  )بــا  تیتانیوم  دی اکســید 

فعال شوندگی در برابر نور(

)2( منسوجات با موادضدمیکروب 
غیرقابل‌انتشــار:  مواد ضدمیکروب 
یا پوشش روی  در ماتریس منسوج 
خاصیت  می شــوند.  تعبیه  منسوج 
ضد میکروبی ناشــی از برهم‌کنش 
مــاده ضدمیکروب  مثبت  بار  میان 
و بار منفی غشــاء ســلولی میکروارگانیزم است که 
ســبب انهدام و جلوگیری از رشــد و تکثیر میکروب 

می شود. 

)3( منسوجات با قابلیت رهایش مواد ضدمیکروب 
تعبیه‌شــده در آن ها: در این حالت ماده ضدمیکروب 

نظیر تریکلوســان، نقره و مس منتشرشــده و سبب 
از رشد میکروب می شوند.  جلوگیری 

بازار منســوجات ضد میکروبی یکی از بخش های 
در حال رشــد صنعت پوشــاک به‌حســاب می آید. 
 Shishoo Consulting توســط  که  پژوهشی 
AB انجــام شــد، بیانگــر بیش‌تریــن تقاضا برای 
پارچه هــای ضــد میکروبــی در بخش های لباس 
منــزل، لباس‌زیر زنانه، ســاق شــلواری و جوراب 

 .)4 می باشد )شکل 

نامطبوع  بوی  3-5- پوشاک کنترل‌کننده 
این فناوری برای پاکیزه نگه‌داشــتن و کنترل بوی 
نامطبوع منســوجات مورداســتفاده در پوشاک بسیار 
مــورد توجه قرار گرفته اســت و با کنتــرل معایب 
ناشــی از تعرق و بوی نامطبوع بــدن، نقش مهمی 
در ســامت و ایجاد احســاس راحتی در انسان ایفا 
می کند. دو رویکرد مختلــف به منظور کنترل بوی 

از تعریق وجود دارد:  نامطبوع منسوجات ناشی 

1- جذب:  روشی ســاده به منظور به دام انداختن 
مولکول هــای ایجادکننده بو اســت و در این روش 
تغییــر در فراینــد تجزیه ترکیبات ناشــی از تعریق، 

نمی شود.   انجام 

2- جلوگیــری: در ایــن روش از رشــد و تکثیر 
باکتری هایی که مســبب تجزیــه ترکیبات و ایجاد 
بوی نامطبوع هســتند، جلوگیــری به عمل می آید.  
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انجــام تکمیل های ضد میکروبی روی منســوجات 
برای رسیدن به این هدف پیشنهاد می شود.  

جلوگیری از ایجاد بوی نامطبوع در منســوجات با 
اســتفاده از نانو مواد ضدمیکــروب نظیر نانو ذرات 
فلــزی امکان پذیــر اســت. نانو مواد جــاذب بوی 
نامطبوع در منســوجات را می تــوان در گروه های 
فعــال،  کربــن  ذرات  نانــو  سیکلودکســترین ها، 
نانــو ذرات خاکســتر بامبو و پلیمرهــای قاصدکی 

کرد.   تقسیم بندی 

3-6- لباس‌های مطابق مد 
با ظاهر و بویی جذاب 

فناوری نانو در لباس‌های مد روز نیز مورد استفاده 
قرار گرفته است.  صنعت مد و طراحی پوشاک برای 
اســتفاده از نوآوری‌های مبتنی بر فناوری نانو بسیار 
مناسب است. پایداری تغییرات ایجادشده توسط این 
فناوری موجب شده است، طراحی‌های ابتكاری روی 
لباس‌های مدبا پیشــرفت مواجه شوند. با استفاده از 
روكش‌‌دهی نانو فلزات روی پارچه، درخشــندگی و 
رنگ بی‌نظیری می‌توان ایجاد كرد. فیلم اكســیدی 
با فیلم فلزی ترکیب‌شده و با تداخل‌های ایجادشده، 
ایجاد می‌شــوند. زیبایی  رنگ‌های بســیار متنوعی 
ایجادشــده با استفاده از این روش بســیار بیشتر از 
زیبایی به‌دســت‌آمده با استفاده از روش‌های مرسوم 

است.  رنگرزی 
معتبر  تولیدك‌نندگان محصولات  از  برخی  همچنین 
دارای برند یا مارك خاص، بــه منظور جلوگیری از 
تقلب و کپی برداری از برندخود در بازار، با اســتفاده 
لباس‌های معطری تولید  نانو توانسته اند،  از فناوری 
کنند كه بوی آن‌ها جزء برند تولیدك‌ننده محســوب 
می‌شود و منحصربه‌فرد است. ایجاد یك بوی خوش 
دائمی در پوشــاک كه با شستشــو از بین نمی‌رود و 
به‌طور مثــال تحت مالش این بو آزاد می‌شــود،‌ از 
مزایای این محصولات اســت. شــركت عطرسازی

Quest International در هلنــد از نانوذرات 
این مقصود استفاده میك‌ند.  آلی برای 

 IFF Internationalآمریكایــی شــركت 
Flavours and Fragrances  نیز از فناوری 
كپسوله كردن و رهایش برای تولید لباس‌های معطر 
مار‌كدار اســتفاده میك‌ند. این شركت لباس‌هایی با 
عرضه  بازار  بــه  نامsensory perceptionرا 
كرده است ]1[. معطر ســازی پارچه با توجه به نوع 

مواد استفاده‌شــده در فرآيند به سه روش انجام 
می شود ]9[: 

• در روش نخست از نانوحامل ها براي معطر 
از متداول‌ترین  سازی استفاده مي شود که يکي 
روش هــا در معطر ســازی لباس هاي رو و زير 

است. 
• در روش دوم، از رزين و چســب اســتفاده 
مي شــود، به عبارتي، مواد معطر داخل چســب 
و رزين مخلوط شــده و روي سطح پارچه چاپ 
مي شــود، اما اين روش خيلي معمول و متداول 

نيست. 
• روش سوم در مقايسه با ديگر روش ها جديدتر 
اســت و در آن از ترکيبات درخت ســان اســتفاده 

مي شود. 
نانوحامل هــا دارای ســاختارهای متفاوتی بوده و 
قادر به محافظت از ترکیبات معطر در برابر اکسایش 
یا تبخیر هستند، از آن جمله می توان به نانوحامل-
هــای لیپیدی، نانوامولســیون‌ها، نانو ذرات پلیمری 

زیست سازگار و غیره اشاره کرد. 

3-7- تولید لباس‌های خودرنگ 
و با رنگ‌پذیری بهتر 

با اســتفاده از فناوری نانو می‌توان بدون اســتفاده 
از رنگدانه، از رنگ‌هایی اســتفاده كرد كه به صورت 
نانوروکــش روی پارچه اعمال می‌شــود. این  یك 
رنــگ با اســتفاده از تداخل نور ایجادشــده و برای 
ایجــاد آن از روش هــای رایج رنگرزی اســتفاده 
نمی‌شــود. در حال حاضر ۴ رنگ قرمز، سبز، آبی و 
بنفش با این فناوری ارائه‌شده‌اند. در این محصولات 
با شكســت نور، نوعی رنگ زیبا ایجاد می‌شــود كه 
با توجه به زاویه نگاه شــخص و نیز زاویه تابش نور 
به پارچه تغییر میك‌ند. دانشــگاه پلی تكنیك هنگ 
كنگ از یك روش نانویــی برای بهبود رنگ‌پذیری 
ابریشم اســتفاده می کند. شركت ژاپنی Teijin نیز 
به  با خاصیت خودرنگی  محصولMorphotexرا 
بازار عرضه كرده است. ايـــن اليـــاف بـر اسـاس 
رنـگ طبيعـي »پروانـه مورفـو« كـه در آمركيـاي 
جنـــوبي يافـت مـي شـــود )شکل 5(، قــادر بــه 
از نــور اســت كــه  ارائــه نمودهــاي مختلفــي 
بــه زاويــه يــا غلظــت نــور رســيده بــستگي 
Morphotex شــامل 61 لايــه نــايلون  دارد. 

و پلــي اســتر بــراق اســــت كــه در قــسمتي 
بــه ضــخامت 70نــانومتر قراردارد. رنـگ حاصل 
بـه خـــاطر تداخل نـــور ساخته مي شـــود و نـه 

معمـولي]1[.  رنگدانـه هـاي  حـضـور 

الکتریسیته ساكن  3-8-پوشاک ضد 
پدیده شــارژ شــدن بدن اشــخاص از مدت‌ها قبل 
شناخته شده است و بیشتر در مواردی اتفاق می‌افتد كه 
شخص دارای كفش‌های با كف عایق )مانند لاستیك 
یا كرپ( ‌باشــد. در اثر حركت روی زمین یا ســاییده 
شدن البســه بر روی یكدیگر و یا اصطكاك لباس یا 
زیرپوش با بدن شــخص و همچنین در اثر پدیده القاء، 
بدن شــخص دارای بار الكتریسیته ســاكن می‌شود. 
پدیده اخیر در مورد كارگرانی كه در مجاورت ماشین‌ها 
كار میك‌نند نیز رخ می‌دهد. بدین ترتیب كه دستگاه‌ها 
در موقع كار اغلب باردار شــده و بــدن افرادی كه در 
مجاورت ماشــین‌ها كار میك‌نند را با بار مخالف شارژ 
میك‌ننــد. در پاره‌ای اوقات ممكن اســت تجمع بار به 
حدی رسد كه در اثر تماس شخص با بدنه‌های فلزی 
تخلیــه بار صورت گیرد. این عمل كه با یك جرقه نیز 
همراه است، می‌تواند باعث ایجاد یك تكان محسوس 
و ناخوشــایند در فرد شود. چنانچه تخلیه بار الكتریكی 
تجمع یافته بر روی اشــخاص در محیطی انجام گیرد 
كه دارای گازهای قابل اشــتعال باشد، می‌تواند بسیار 
خطرناك بوده و به آتش‌ســوزی و انفجار منجر شود. 
لذا استفاده از پوشاک ضد الکتریسیته ساكن از اهمیت 
بالایــی خصوصا بــرای کارکنان مشــاغل خطرناک 

برخوردار است. 
لفاف های نانومتــری با دربرگرفتن الیاف به صورت 
کامل، ســبب تغییر و بهبود خواص الیاف می شــوند. 
این نوع تکمیل ســبب افزایش استحکام، بهبود ثبات 
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رنگ، جلوگیری از چروک‌پذیــری و مقاومت در برابر 
الکتریسیته ساکن می شود. در شکل6طرح واره ای از 
یک لیف درون لفاف نانومتری و یک شلوار تهیه‌شده از 
پارچه معمولی و پارچه تکمیل‌شده با الیاف یادشده پس 

از 50 بار شستشو نشان داده شده است]3[. 

3-9- لباس های محافظ در برابر نور خورشيد
محافظت در برابــر پرتو فرابنفش به دلیل افزایش 
تهدید ناشی از ســرطان، پیر شدن زودهنگام پوست 
و تخریب لایه ازن از اهمیــت روزافزونی برخوردار 
شده است. روش های معمول حفاظت در برابر پرتو 
فرابنفش شامل اســتفاده از الیاف سنگین و ضخیم 
اســت که مشــکلاتی از قبیل کاهش تنفس پذیری 
پوســت را به همراه دارند. فناوری نانو امکان تولید 
لباس های مناســب و محافظ در برابر پرتو فرابنفش 
را فراهم آورده اســت. به این منظور از روکش های 
نانــو کامپوزیتی حــاوی نانو بلورهای اکســید روی 
در یک بســتر پلیمری اســتفاده می شود که، علاوه 
بر شــفافیت، در برابر ســایش مقاوم بوده و از نظر 

اقتصادی مقرون به‌صرفه اســت. در مقايســه بــــا 
پارچــه اصلاح‌نشــده، میزان محافظــت اين پارچه 
در برابر پرتو فرابنفش 5 برابــــر بيــــشتر بــوده 
و پــس از 55 بــار شستــــشو، يكفيــت جــذب 

پرتو در این پارچه ماندگار است.
 

3-10- لباس گرم‌کننده و خنک‌کننده
لباس های هوشــمندی که خصوصیاتشان بر اساس 
محیط پیرامون قابل‌تغییر باشــد، از جمله کاربردهای 
جذاب فناوری نانو در بخش پوشاک به شمار می رود. 
به این منظور می تــوان از مواد حافظه دار و تغییر فاز 
دهنده استفاده کرد. مواد تغییر فاز دهنده درون پوشاک 
بــا افزایش دمای محیط یا افزایش دمای بدن، گرمای 
ایجادشده را جذب کرده و از حالت جامد به حالت مایع 
تغییر فاز می دهد که این امر سبب خنک شوندگی فرد 
پوشنده پوشاک می-شــود. از طرفی، با کاهش دمای 
محیط، گرمای جذب‌شــده را به مــرور آزاد می کند و 

سبب گرم شدن فرد می شود. 
بــرای جلوگیری از پخش شــدن مــواد تغییر فاز 

دهنده، این مواد در داخل کپســول قرار می گیرند. 
در حــال حاضر در تولید نانوکپســول های تغییر فاز 
دهنده، از پارافین، روغن های آلیفاتیک، روغن های 
آلــی و معدنی بــه عنوان ماده تغییر فــاز دهنده در 
درون و از ملامیــن بــه عنوان پوســته و از موادی 
مانند نقره در لایــه بیرونی اســتفاده می کنند]5[. 
به‌کارگیری نانو ذرات نقره در پوســته در کاهش اثر 

است.   تاثیرگذار  فوق سردشوندگی کپسول 
محققان دانشــگاه اســتنفورد با اســتفاده از یک 
توری نانوی فلزی یکپارچه در سراســر لباس موفق 
به تابش مجدد گرما به روی پوســت بدن شده اند. 
ابعاد نانومتری ســیم فلزی ســبب حفــظ انعطاف و 
نرمی لباس می شود. ]12[. در شکل7 میزان اتلاف 
گرمای طبیعی دســت در یک دســتکش معمولی و 

نانو سیم مقایسه شده است.  یک دستکش 

4- شرکت های فعال در زمینه به‌کارگیری 
فناوری نانو در پوشاک

در زمینــه به‌کارگیری فناوری نانو در پوشــاک از 
نظر تعدادِ مؤسســاتِ تحقیقاتی و شرکت های فعال، 
کشــور آمریکا، چین، ژاپن و ســوئیس بــه ترتیب 
رتبه-های اول تا چهارم جهان را به خود اختصاص 
داده اند. مؤسسات و شرکت های فعال در این زمینه 

در جدول 1 نشان داده شده است. 

5- محصولات و بازارها
®Nano-CareوNano-Care2-1-5

پارچـه هـای بـــا نام تجاری Nano-Tex بـدون 
تأثیر نامطلوب بر تـنفس پـــذيري يـــا احـــساس 
طبيعـــي پارچـه، از ويژگــي دفــــع لــكه برخوردار 
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 Nano-Tex شــــركت  هــــستند. 
امتيــــاز اســــتفاده از پارچــه هــاي 
بــــا نــام تجــاری Nano-Care را 
بـــــه شـــركت هـــــاي ديگـــــر 
نيـــــز  پوشـــــاك  توليدكننـــــده 
واگـــذار كـــــرده اســـت؛ قطـــرات 
ریخته شده روي ايــــن پارچــه هــــا 
بــــه راحتی لیــز خــــورده و از پارچه 
جــدا می-شــوند؛ بــــدين ترتيــــب 
لكــه هــا  برابــر  در  اوليــه  حفاظــت 
و آلــودگي هــــا ايجــاد مــي شــود. 
 Nano-Care كيــي از كاربردهــاي
در شلوارهای مردانــه خاکی‌رنگ ضدلک 
اســــت )شــکل 8(. توليدكننــــدگان 
Nano- اصــــلي پوشــاك كــــه از

عبارت‌اند  مي كنند،  اســــتفاده   Care
 Gap، Eddie Bauer، VF از: 
 .]2[ .Land's End و Corp's Lee

شـركت Nano-Tex نـسل دوم فنـاوري دافـع 
لـكه خـود را نيـز بـا نـام Nano-Care2 عرضه 
کرده اسـت. ادعـا شـــده اسـت كـه ايـن فنـاوري 
لبـاس هـاي  لـــكه مـي توانـد در  پيـشرفته دافـع 
كودكـان یا لباس‌های كـــار كـه در آن‌ها احتمـال 
ایجاد لـكه هـاي قـوي وجـــود دارد، مورداستفاده 

گيـرد]13[.  قـرار 

 ®Nano- Pel-2-5
بــر   Nano-Pel فنـــــاوري  از  اســـــتفاده 
منســوجات امکان دفع لکه را فراهم کرده اســت. 
ايــــن نــوع تکمیل بــر خــــاف تکمیل هــاي 
معمــــول در برابــــر شستــــشوهاي خــــانگي 
 Dominican Knitsشــركت اســت.  پايــدار 
از فنــاوری Nano-Pel براي اولـــين بـــار در 
منـــسوجات گردباف اســـتفاده كـرد، تـــا قابلیت 
کاربرد ايـــن فنـــاوري را بـــراي به‌کارگیری در 
 .]13[)9 پارچـه هـاي مختلـف نـشان دهـد )شکل 

 ®Nano- Dry-3-5
Nano-Dry يـــك پارچـــه تنفس‌پذیر اسـت 
كـه رطوبـت را جـذب كـرده و بـه سـرعت خـشك 
مـي شـــود. ايــــن لبــــاس در برابــــر تعــرق 
مقــــاوم بــــوده و فــرد را خنــــك و خــشك 
شــركت هــاي  .)10 )شکل  مــــي دارد  نگــــه 
 Croft & Barrow و   Hagger،Dockers
محــــصولاتي از ايــن نــوع شــلوارهاي بــادوام 
Nano- كــه بــا اســــتفاده از فنــاوري پارچه
Dry تولید شــده‌اند را به بازار عرضه می نمایند]2[. 

® Nano- Touch-4-5
اســـت  جديـــدی  فنـــاوري   Nano-Touch
اليـــاف مصنوعی احـساسي  باعـث مـي شـود،  كـه 
همچـون اليـاف پنبـه اي ايجـاد نماينـد. بـا اسـتفاده 
از ايـــن فنـــاوري جديـد يـك لايـــه نـازك، روي 
هـسته اليـــاف مصنوعی ایجاد می‌شود كـه نرمـي و 
راحتـي اليـاف پنبـــه اي را بـه پارچـه مـي دهـد در 
حالی‌که دوام، اســـتحكام، پايـــداري رنگ، و ويژگي 

ضدچروک الياف مصنوعی را حفظ مي كند]2[. 
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® Nano- Fresh-5-5
عمليـــاتي اســـت كـه روي اليـــاف اعمال‌شده، 
خودتـازه كننــــده  و  كننـــده  خـــودتميز  را  آن 
مـي ســـازد. ايـــن پارچه ها بوهاي نامطبوع را در 

لباس هاي ورزشي جذب و دور مي كنند]2[. 

UPF Protection-6-5
 Eddie Bauer آمركيــايي  پوشــاك  شــركت 
اولــــين توليدكننــده اي بــود كــــه از فنــاوري 
Nano-Texدر شـــلوارهاي مردانـه اسـتفاده كـرد. 
فنـــاوري حفاظــت در برابــر پرتو خورشــيد كــه 
شــــركت Eddie Bauer اســتفاده مــي كنــد، 
بــــر خــــاف روش هــاي ديگــــر محــافظتي 
باعــــث ضخیم شدن لبــاس نــــشده، درعین‌حال 
از فــــرد بــه خــوبي محافظــــت مـي كنـد. ايـن 
فنـاوري در لبـاس هـاي مختلفـي از جملـه شـلوارك 
شـــناي مـــردان، Trail Pants بـــراي زنـان و 
پيراهن هــاي Water و Day Hike مردان مورد 

استفاده قرار گرفته است]2[. 

Selfclear-7-5
شــــركت ژاپنــــي Exlan Co. , Ltd اليــاف 
 SelfClear آكريلكيــــي فتوكاتاليــستي بــا نــام
را توســــعه داده اســـت؛ ايـــن اليــاف ويژگــي 
خودتميزشـــوندگي بـــالايي دارنـد كـــه در اليـاف 
فتوكاتاليـستي معمول ديـده نمي شــود. از این الیاف 

در تولیــد لباس های ورزشــی و یونیفرم های نظامی 
استفاده می شود. 

نخ های SelfClear ســــاختار چندلایه‌ای بــــا 
میکروحفراتی بــــه قطــــر چنــدده نــــانومتر در 
ســطح دارند و ايــن نانوحفرات مــساحت ســطحي 
بـالايي ايجاد مي كنند. چــون از اكــسيد تيتــانيوم 
 SelfClear فتوكاتاليــــستي نانومقیاس در اليــاف
اسـتفاده مـي شـود كـه يـك دهـم اكـسيد تيتـانيوم 
معمـول قطـر دارنـــد، در نتيجـه مـساحت سـطحي 
آن نــسبت بــه انــواع معمــول ده برابــر بيــشتر 
اســت. شــركت Exlan عــــاوه بــر عملكــرد 
خودتميزشــوندگي سـعي دارد بـا بهبـود روش هـاي 
فـراوري، ويژگـي هـاي ضـدبو، ضـدمكيروب و ضـد 

كثيفـي ايـن اليـاف را بهتر سازد]2[. 

Ultra-Fresh Silpure-8-5
Ultra-Fresh Silpure كه توســـط شركت 
 Thomson Research Association
Inc. توليـــد مي شود. توليدكننـــدگان پوشاک را 
قـــادر مـي سـازد تـــا بـا اســـتفاده از نانو ذرات 
نقـــره، مقاومـت بـــسيار بـــالايي در برابـر بـو و 

 .]2[ ببخشند  به محصولات خود  پوسيدگي 

-NanoShield™ ZNمحصولات  -9-5
3010-NanoShield™ ZN 3012 و

 3010-NanoShield™ ZN محــــصولات 

و NanoShield™ ZN-3012 اكـــــسيد روي 
ديـــــسپرس در آب هـــــستند كـــــه بـــراي 
در  اســتفاده  مــورد  پوشــش‌های  در  كـــــاربرد 
طراحی  بـي بافـت  يــــا  بافته‌شده  پارچـه هـــاي 
بـــراي جـذب  روي  اكــــسيد  معمـــولا  ‌شده‌اند. 
UVA و UVB و نيــــز اثـرات ضـد قرمـز شـدن 
و ضدسوختگی پوسـت، فعاليــت ضـدمكيروبــي و 

 .]1[ مــي رود  كــار  بــه  بــو  كنتــرل 

6- جمع بندی
امروزه تقاضا در تولید پوشاک با ویژگی های جدید 
و کارایی بالا در صنعت نساجی افزایش یافته است. 
پوشاکی که ضدمیکروب باشد و اصلا بو نگیرد، ضد 
آب و لک باشد و هرگز کثیف و آلوده نشود، همواره 
بوی خــوش ایجاد کنــد و در اثر تغییــرات دمای 
محیــط بدن را خنک یا گرم کند همواره از آرزوهای 
مصرف‌کنندگان پوشــاک بوده اســت. با استفاده از 
فناوری نانو می توان ویژگی های اصلی منســوج و 
از قبیل نرمی، ماندگاری خواص، استحکام،  پوشاک 
قابلیــت جذب رطوبــت و غیره را بهبود بخشــید و 
خــواص کاربردی جدیدی نظیــر ضدمیکروبی، ضد 
آب و لکه، خودتمیزشوندگی، محافظت در برابر پرتو 
و غیره در منسوجات ایجاد کرد. پیش بینی می شود 
به مدد فناوری نانو صنعت پوشــاک به یک صنعت 
پردرآمد و پیشــرو، با بهره وری اقتصادی مناسب و 

عدم تأثیر نامطلوب بر محیط‌زیســت تبدیل شود. 
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فرخ قبادی کارشناس اقتصادی

حرف و عمل در رونق تولید

در تمام نظرسنجی‌هایی که مرکز پژوهش‌های مجلس و اتاق بازرگانی ایران 
انجام داده‌اند، مشــکل دریافت تسهیلات بانکی در صدر مشکلات بنگاه‌های 
تولیدی قرار داشــته است. علاوه‌بر این، نرخ بالای ســود بانکی نیز از دیگر 
گلایه‌های تولید‌کنندگان بوده اســت. این مشــکل آخر راه‌حل آسانی ندارد، 
چنان‌که حتی کاهش شــدید نرخ تورم و تک‌رقمی شــدن آن نیز، به دلایل 
مختلف، نتوانست این نرخ را به میزان معناداری کاهش دهد. در این باره چند 

نکته باید مورد توجه قرار گیرد. 

1- واقعیت امر این است که باوجود نرخ سود ظاهرا 18 درصدی )و عملا 20 
درصدی یا بالاتر( تســهیلات بانکی، تقاضا برای دریافت این تسهیلات بسیار 
زیاد است. به‌طور مشخص، تقاضا برای تسهیلات بانکی به میزان چشمگیری 

بیش از عرضه »وجوه وام‌دادنی« بانک‌ها اســت. یادمان باشد که تقریبا نیمی 
از منابع بانک‌ها، به دلایل مختلف، قفل شــده و بانک‌ها فقط با نیمی از منابع 
خود باید به درخواست‌کنندگان تسهیلات پاسخ دهند. نرخ‌های بهره کنونی در 
بازار »آزاد« که گاه از 40 درصد در ســال نیز تجاوز می‌کنند، نشانه‌ای آشکار 
از فزونی تســهیلات درخواستی نسبت به وجوه وام‌دادنی واقعا موجود بانک‌ها 
اســت. این به آن معنا است که چنانچه سیاست‌گذار بانک‌ها را در تعیین نرخ 
سود تســهیلات آزاد بگذارد، نرخ این تسهیلات افزایش خواهد یافت. از این 
منظر، بنگاه‌های تولیدی کشــور باید شــکرگزار بانک مرکزی باشند که نرخ 
حدودا 20 درصدی تســهیلات را به بانک‌ها تحمیل کرده است. اگر قرار بود 
»حکم بازار« در این باره مبنای تعیین نرخ ســود تسهیلات بانکی باشد، نرخ 
سود این تسهیلات در رقمی بالاتر، احتمالا نزدیک به 30 درصد تثبیت می‌شد.

2- اما این ســکه روی دیگری هــم دارد. تا آنجا که به بنگاه‌های تولیدی، به 
ویژه صنایع کوچک و متوســط مربوط می‌شود، پرداخت نرخ سود 20 درصدی، 
در کنار دیگر هزینه‌های ســنگین کسب‌و‌کارهای تولیدی، جایی برای سود باقی 
نمی‌گذارد و در اغلب موارد به زیان منتهی می‌شــود. در حقیقت، کمتر حوزه‌ای 
را در عرصه تولید می‌توان یافت که با این هزینه‌ها ســودآور باشد یا حتی دخل 
و خرج کند. در کشــور ما تولید، با توجه به چالش‌های بی‌شمار و هزینه‌زا، بازده 
پایینی دارد که پاسخگوی هزینه‌های مرئی و نامرئی تحمیلی به آن نیست. عدم 
جذابیت فعالیت‌های تولیدی که در بی‌رغبتی سرمایه‌گذاران برای ورود به عرصه 
تولید و کاهش سرمایه‌گذاری در این حوزه منعکس است، نشانه‌ای آشکار از این 
واقعیت اســت. از یاد نبریم که بین سال‌های 1390 تا پایان 94، تشکیل سرمایه 
ثابت ناخالص در بخش صنعت بیش از 40 درصد کاهش یافته است. )در سال 95 

تا آنجا که به بنگاه‌های تولیــدی، به ویژه صنایع 
کوچک و متوســط مربوط می‌شــود، پرداخت نرخ 
سود 20 درصدی، در کنار دیگر هزینه‌های سنگین 
کســب‌و‌کارهای تولیدی، جایی برای ســود باقی 
نمی‌گذارد و در اغلب موارد به زیان منتهی می‌شود. 
در حقیقت، کمتر حوزه‌ای را در عرصه تولید می‌توان 
یافت که با این هزینه‌ها سودآور باشد یا حتی دخل 

و خرج کند. 
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ظاهرا سرمایه‌گذاری‌های صنعتی اندکی افزایش داشته است(.

3- با این همه و با وجود نرخ سود 20 درصدی، تقاضا برای تسهیلات بانکی 
بیشتر از آن اســت که شبکه بانکی قادر به پاســخگویی به آن باشد. قاعدتا 
برخی از متقاضیان این تسهیلات در حوزه‌هایی فعالیت می‌کنند که نرخ بازده 
بالای آنها، پرداخت این نرخ‌های بهره را توجیه می‌کند. در فضای کسب‌و‌کار 
فســادآلود اقتصاد ما و رانت‌های گوناگونی که در دسترس برخی گروه‌ها قرار 
دارد، فعالیت‌های اقتصادی سودآور برای نورچشمی‌ها کم نیست. علاوه‌براین، 
می‌توان فعالیت‌هایی را در حوزه بازرگانی )واردات، خرید و فروش‌های مقطعی 
و...( ســراغ گرفت که به برکت حاشیه سود بالا، مشکلی با پرداخت سود 20 
درصدی ندارند. متاســفانه چنین فرصت‌هایی برای اکثریت بزرگ بنگاه‌های 

کوچک و متوسط تولیدی وجود ندارد.

اما می‌توان پرســید که در این شرایط، اشــتیاق انکارناپذیر اغلب بنگاه‌های 
تولیدی کوچک و متوســط برای دریافت تسهیلات بانکی، با همین نرخ‌های 
سود بالا، چه منطقی دارد؟ در اغلب موارد، این بنگاه‌ها بدهی‌های معوق دارند 
و جریمــه دیرکرد می‌پردازند و دریافت تســهیلات جدید و جایگزینی آنها به 
جای تســهیلات قبلی به هر حال فرجی محســوب می‌شود. در همین حال، 
بســیاری از این بنگاه‌ها عملا ورشکسته‌اند و از آنجا که توقف فعالیت و اعلام 
ورشکستگی را سقوط در ورطه »خانه‌خرابی« می‌بینند، به هر ریسمانی که در 
دسترشان باشد )از قبیل تسهیلات 16 هزار میلیاردی اخیر( چنگ می‌اندازند تا 

سرنوشت محتوم خود را به تاخیر بیندازند.

 چه باید کرد؟
کاهش دســتوری نرخ سود بانکی، با توجه به فزونی تقاضا نسبت به عرضه 
وجوه وام‌دادنی در نرخ کنونی، منطقی ندارد و فقط صف تقاضای تســهیلات 
بانکی را طولانی‌تر می‌کند. کاهش معنادار و »غیر‌دســتوری« نرخ ســود نیز 
نیازمنــد حل و فصل بحران بانک‌ها و اصلاحات ســاختاری دیگر اســت که 
در آینده نزدیک محتمل به‌نظر نمی‌رســد. از ســوی دیگر، تجربه نشان داده 
تخصیص تســهیلات یارانه‌ای با نرخ ســود کمتر برای واحدهای تولیدی، با 
توجه به دیوانســالاری فســاد زده ما، رانت‌خواران را فربه‌تر می‌کند، بی‌آنکه 
بنگاه‌های کوچک و متوســط تولیدی را از مخمصه‌ای کــه در آن گرفتارند، 
نجات دهد. تخصیص تسهیلات کم‌بهره به بنگاه‌های تولیدی که در بسیاری 
از کشورهای جهان رایج است، نیاز به مهار فساد گسترده و کارشناسی دقیق و 
بی‌طرفانه دارد که تحقق آنها در شرایط کنونی کشور محتمل به‌نظر نمی‌آید.

به‌نظر می‌رســد تنها راه نجات بنگاه‌های کوچک و متوسط تولیدی که فعال 
کردن و ســودآور ساختن آنها شرط لازم برای رشــد پایدار و افزایش اشتغال 
در کشــور است، نیازمند سیاســتی ویژه و چندوجهی است. در وهله اول باید 

با اصلاح قانون ورشکســتگی، به بنگاه‌هایی که امیدی به بقای آنها نیســت، 
کمــک کرد تا با آبرومندی و کم‌ترین لطمــه اجتماعی فعالیت خود را متوقف 
کنند. تزریق تسهیلات بیشتر به چاه ویل بنگاه‌هایی که امیدی به پایداری آنها 

نیست، چیزی جز خسارت برای اقتصاد کشور در پی نخواهد داشت.
در همین حال، با پذیرش این واقعیت که تولید ریشــه و اساس یک اقتصاد 
موفق اســت و نیز با اذعان به چالش‌های بی‌شــمار و بازده نازل فعالیت‌های 
تولیدی در کشور ما، باید به کاســتن از هزینه‌های تولید و افزایش بهره‌وری 
بنگاه‌های تولیدی همت گماشــت. کاســتن از هزینه‌هــای تولید می‌تواند به 
شیوه‌هایی صورت گیرد که راه‌های خلافکاری را محدود کند و فقط بنگاه‌های 
تولیدی واقعی را از آن برخوردار ســازد. بهســازی »فضای کســب‌و‌کار« در 
گســترده‌ترین مفهوم آن، راه‌حل اصلی است. کاستن از مالیات‌ها، سهم بیمه 
کارفرما و مجوزهای گوناگون و هزینه‌زای بنگاه‌های تولیدی، شــیوه معقولی 

برای کاهش هزینه‌های تولید و افزایش اشتغال مولد خواهد بود.
بی‌تردیــد هرگاه عزم جدی برای حمایت از تولید وجود داشــته باشــد، یافتن 
راهکارهایی از این دســت که از هزینه‌های تولید بکاهد، به رانت‌خواری میدان 
ندهد و انگیزه افزایش بهره‌وری را نخشــکاند، کار دشواری نیست. به شرط آنکه 
نقش محوری تولید در زندگی اقتصادی کشــور عملا و نــه در حرف، از جانب 
سیاست‌گذاران پذیرفته شود و شرایط نابسامان و ناپایدار کنونی بنگاه‌های کوچک 

و متوسط تولیدی، با آدرس‌های غلط، مورد تردید و مغالطه قرار نگیرد.

با پذیرش این واقعیت که تولید ریشــه و اســاس 
یک اقتصاد موفق اســت و نیز با اذعان به چالش‌های 
بی‌شمار و بازده نازل فعالیت‌های تولیدی در کشور ما، 
باید به کاستن از هزینه‌های تولید و افزایش بهره‌وری 
بنگاه‌های تولیدی همت گماشت. کاستن از هزینه‌های 
تولید می‌تواند به شیوه‌هایی صورت گیرد که راه‌های 
خلافکاری را محدود کند و فقــط بنگاه‌های تولیدی 
واقعی را از آن برخوردار ســازد. بهســازی »فضای 
کســب‌و‌کار« در گســترده‌ترین مفهوم آن، راه‌حل 
اصلی اســت. کاستن از مالیات‌ها، سهم بیمه کارفرما 
و مجوزهای گوناگون و هزینه‌زای بنگاه‌های تولیدی، 
شیوه معقولی برای کاهش هزینه‌های تولید و افزایش 

اشتغال مولد خواهد بود.
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محمدحسین ادیب استاد اقتصاد دانشگاه اصفهان

موج چهارم فناوری و تاثیر آن بر اقتصاد

ایران در سال ۹۲ به ارزش حدود یک میلیارد و 
۵۰۰ میلیون دلار ســنگ‌آهن صادر کرد. در سال 
۹۴ صادرات ســنگ‌آهن به طــور تقریبی متوقف 
شده است. علت توقف صادرات سنگ‌آهن ایران، 
فناوری موج چهارم اســت. در گذشــته صادرات 
ســنگ‌آهن با کشــتی‌های ۶۰ تــا ۷۰ هزار تنی 
انجام می‌شــد. اکنون استرالیا ۴ کشتی ۶۰۰ هزار 
تنی خریداری کرده و هزینه حمل از اســترالیا به 
چیــن فقط ۴ دلار برای هر تــن اما هزینه انتقال 
سنگ‌آهن از بافق یزد تا بندرعباس با فناوری موج 
دوم ایران ۱۷ دلار است. ایران هرگز نمی‌تواند با 
فناوری موج دومی با فناوری موج چهارمی استرالیا 
رقابت کنــد. مزید بر این مشــکل حمل فناوری 
استخراج در معادن سنگ‌آهن ایران، فناوری موج 
دومی اســت در حالی که این فرآیند در استرالیا با 

فناوری موج چهارمی است.
قیمت ورق سرد چین در سال ۲۰۰۱م حدود ۵۴۰ 
دلار بود. در همان ســال‌ها فناوری چین در تولید 
ورق ســرد موج ســومی بود. اینک موج چهارمی 
هســت و قیمت آن حدود ۴۵۰ دلار شده است. ۳ 
دلار امروز معادل یک دلار ســال ۲۰۰۱م در بازار 
جهانی قدرت خریــد دارد و به عبارتی تورم‌زدایی 
شده اســت. به سخن دیگر قیمت ورق سرد چین 
در مقایسه با سال ۲۰۰۱م در واقع ۱۵۰ دلار است. 
چینی‌ها در شرف قبضه بازار جهانی فولاد هستند.

فناوری موج دومی در تولید مســکن بیش از حد 
نقدینگی را درگیر می‌کند. علــت اینکه در ایران 
از کمبود منابــع بانکی گله می‌کنند اســتفاده از 
فناوری‌های قدیمی اســت. با فنــاوری جدید در 
هــر مورد نیاز به وام بانکی حداقل به یک‌ششــم 

کاهــش می‌یابد. در ایران به ســبب اســتفاده از 
فناوری قدیمی در هــر مورد، نیاز به وام بانکی ۶ 
برابر عرف جهان است. استفاده از فناوری قدیمی 
خواب ســرمایه را طولانی کرده که باعث افزایش 
میزان بهره در ایران شده است. اگر از فناوری موج 
چهارم در حمل‌ونقل استفاده شود قیمت زمین در 
ایران به شــدت کاهش می‌یابــد. اگر در ایران به 
جای طرح مسکن مهر، دولت در حومه شهرهای 
بزرگ شــهرهای اقماری احداث و با هزینه دولت 
شــهرهای اقماری را با متــروی موج چهارمی به 
قلب کلانشــهرها وصل می‌کرد، قیمت زمین به 

شدت در تهران سقوط می‌کرد.
با قطار شــهری مــوج چهارمــی ۵۰۰ کیلومتر 
در یک ساعت طی می‌شــود. فاصله زمانی شهر 
اقماری با فاصله ۱۲۰ کیلومتری تا تهران با قطار 
نســل چهارمی فقط ۱۵دقیقه اســت. حال سوال 
اینجاســت که اگر از ۱۲۰ کیلومتــری تهران در 
۱۵دقیقه با مترو در میدان فردوسی پیاده می‌شدند 
آیــا قیمت زمین در تهران همین حد بود؟ ۴۵هزار 
میلیــارد تومان منابعی که صرف احداث مســکن 
مهر شــد و اکنون در خیلــی مناطق فقط بتن‌آباد 
ایجاد کرده اســت اگر صرف احداث زیرساخت در 
۵۰ شــهر اقماری در حومه کلانشهرهای ایران و 
وصل آنها با قطار تندرو نسل چهارمی شده بود به 
ســادگی جمعیت شهرهای اقماری به کلانشهرها 

وصل شده بود.
در سال ۲۰۰۴م فروش کمپانی »جنرال موتورز« 
امریکا که با فناوری موج ســوم تولید می‌کرد، از 
تولید ناخالص ملی ۱۴۰ کشور جهان بیشتر بود. در 
سال ۲۰۰۷م جنرال موتورز امریکا به میزان ۲۵۰ 

میلیارد دلار ورشکســت شد. اکنون جنرال‌موتورز 
با فناوری موج چهارم نخستین تولیدکننده خودرو 
در جهان اســت. بحران در صنعت خودروســازی 
ایران به سبب استفاده از فناوری موج دومی است. 
درآمد ریالی ناشــی از فروش نفت در سال گذشته 
به اظهار وزیر نفت ۲۸ هزار میلیارد تومان و بدهی 
صنعت خودرو و قطعه‌ســازان به بانک‌ها ۲۴ هزار 

میلیارد تومان است.
بدهی بانکی صنعت خودرو و قطعه‌سازی معادل 
۸۶ درصد درآمد نفت اســت که غیرطبیعی بوده و 
نشان می‌دهد یک جای کار اشکال دارد. با فناوری 
موج دومــی نمی‌توان خودرو تولیــد کرد و فقط 
بدهی بانکی ایجاد می‌شود. همه صنایع پتروشیمی 
گازی ایران که در ۱۰ سال گذشته تاسیس شده‌اند 
فنــاوری موج چهارمی دارند و ایران در این زمینه 

در جهان پیشرو است.
اما در صنعت گاز چنین نیســت. توتال فرانسه 
فــاز یک و دو پارس جنوبــی را با فناوری موج 
ســومی ایجاد کرد. بعدها ایــران فازهای دیگر 
را از طریــق کپی‌برداری با مهندســی معکوس 
تکمیــل کرد امــا توتال در قطر در ســال‌های 
اخیــر از فناوری موج چهارم اســتفاده کرد. اگر 
بــا قایق از کنار تاسیســات قطری‌ها عبور کنید 
مشــاهده می‌کنید که حجم تاسیسات قطری‌ها 
که در ۵ســال اخیر احداث شده ۲۰ درصدِ حجم 
ایران اســت. گزارش‌های منتشرشده  تاسیسات 
نشــان می‌دهد از نظر هزینه تمام شده نیز آنها 
۲۵ درصد ایران هزینه کرده‌اند. هزینه تمام‌شده 
توسعه پارس‌جنوبی با فناوری موج سوم ۴ برابر 

موج چهارمی است.
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چرایی ثمربخش نبودن تسهیلات تولید

دولت ســال قبل پرداخت ۱۶ هــزار میلیارد 
بنگاه‌هــای کوچک و  بــه  تومان تســهیلات 
متوسط را تصویب کرد اما به‌نظر تولید‌کنندگان 
نشــده  پرداخت  کامل  به‌طور  تســهیلات  این 
اســت، چراكــه از كي ســو بخشــي از اين 
تســهيلات بابت اســتمهال بدهي‌هاي گذشته 
برگردانده شده  بانكي  به سيستم  توليدك‌نندگان 
اســت. گرچه رئيسك‌ل بانك مركزي اخيرا از 
به  تســهيلات  تومان  ميليارد  17هزار  پرداخت 
24 هزار بنگاه كوچك و متوســط خبر داده اما 
در عمــل توليــد چنين تســهيلاتي را دريافت 

است. نكرده 
از ســوي ديگر حتي بنگاه‌هايي كه تسهيلات 
مذكور را دريافت كرده‌اند، تأثير مشــهودي در 
بهبــود وضعيت توليد و خــروج اين بنگاه‌ها از 
بن‌بســت نداشــته‌اند؛ چراكه مشكلات فضاي 
كســب و كار كشــور به‌مراتب پيچيده‌تر از آن 
است كه تســهيلات مذكور بتواند زمينه رونق 
توليد را فراهم كنــد. اكنون ركود مطلق حاكم 
توليدك‌نندگان  اصلي‌تريــن مشــكل  بــازار  بر 
داخلي است و اگر خواســتار بازگشت رونق به 
كســب و كار اين بنگاه‌ها هستيم بايد تقاضاي 
مؤثر در بــازار را تحركي كــرده و تنگناهاي 

مرتفع كنيم. را  داخلي  صادرات كالاهاي 
علاوه بر آن موانع بزرگ ديگري بر ســر راه 
توليدك‌نندگان داخلي وجود دارد كه شايد ارتباط 
چنداني به اين دولت هم نداشــته و ريشــه‌اي 
باشــد؛ موانعي مانند نحوه  چندين ساله داشته 
تعامــل نظام بانكي با توليــد، تنگناهاي قانون 

كار، تأمين اجتماعي، بيمــه، ماليات، قوانين و 
مقررات واردات، بهــره‌وري و نرخ ارز. درواقع 
موانع بســيار متعدد و پيچيده‌اي وجود دارد كه 
وقتي در كنــار هم قرار مي‌گيرنــد واحدهاي 

ميك‌نند؛ زمينگير  را  توليدي 
مثلا در مورد مشــكلات نظام بانكي كشــور 
8هــزار واحــد صنعتي كشــور طــي نامه‌اي 
پيشــنهادهايي را به بانك مركزي براي انجام 
اصلاحات در نظام بانكي كشــور ارائه كرده‌اند 
كــه ازجملــه مهم‌ترين موارد مطــرح در اين 
زمينه اصــاح نرخ بهره بانكي، وثايق پرداخت 
تسهيلات و موضع ذي‌نفع واحد كه بان‌كهاي 
كشــور در اين مورد مشكلات اساسي را براي 

كرده‌اند. ايجاد  توليدي  بنگاه‌هاي 
همچنين دولت‌ها قادر به پرداخت سهم توليد 
از درآمدهــاي هدفمنــدي يارانه‌هــا نبوده‌اند. 
موضــوع مهم و مؤثــر ديگــر در راه نيفتادن 
چرخ توليــد در بنگاه‌هاي توليدي، ناكام ماندن 

هدفگــذاري مقررات‌زدايي از فضاي كســب و 
كار كشــور اســت كه به‌رغم مصوبه دولت و 
تكاليف وزارت امــور اقتصادي و دارايي، هنوز 
اقدام مؤثري براي رفع مقررات دســت و پاگير 
از فضاي كســب و كار كشور صورت نگرفته و 
متقاضيان راه‌اندازي كســب و كارهاي تازه با 
بيش از هزار مانع دست و پاگير مواجه هستند.
در زمينه جــذب ســرمايه‌گذاري نيز به‌دليل 
تغيير پي در پي قوانين كسب و كار و چالش‌هاي 
سياســي هنوز قادر به اطمينان‌بخشي لازم به 
متقاضيان ســرمايه‌گذاري در فضاي كســب و 
اقدام چشمگيري  نبوده‌ايم و هنوز  كار كشــور 
كه ريســك ســرمايه‌گذاري در بخش توليد را 
كاهش دهد، توسط دستگاه‌هاي ذيربط صورت 
نگرفته اســت و تا زماني كه اين تنگناها مرتفع 
نشود نمي‌توان انتظار رونق توليد در بنگاه‌هاي 
صنعتي حتي با پرداخت تســهيلات ارزان‌قيمت 

را داشت.

در زمينه جذب ســرمايه‌گذاري نيز به‌دليل تغيير پــي در پي قوانين 
كسب و كار و چالش‌هاي سياسي هنوز قادر به اطمينان‌بخشي لازم به 
متقاضيان ســرمايه‌گذاري در فضاي كسب و كار كشور نبوده‌ايم و هنوز 
اقدام چشــمگيري كه ريسك سرمايه‌گذاري در بخش توليد را كاهش 
دهد، توسط دستگاه‌هاي ذيربط صورت نگرفته است و تا زماني كه اين 
تنگناها مرتفع نشــود نمي‌توان انتظار رونق توليد در بنگاه‌هاي صنعتي 

حتي با پرداخت تسهيلات ارزان‌قيمت را داشت.
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سال ٩٦ چه سالی خواهد بود؟

پیش‌بینی کار سختی است اما آنچه قابل حدس 
است این اســت که می‌توان روندهای اقتصادی 
کشور در سال ٩٥ را به‌دقت بررسی و نحوه ادامه 
آنها در سال جدید را تا حدودی پیش‌بینی کرد. 

١- اتفاق اصلی ســال ٩٥، بی‌شــک ماجرای 
برجام بود. بااین‌همه با شــروع انتخابات آمریکا، 
برجــام وارد یک چالش جدی شــده و ســرعت 
برگشــت ایران را به زمان پیــش از تحریم‌ها، تا 
حدودی کند کرده اســت. ازســوی‌دیگر در سال 
٩٦، ایران نیز با انتخابات ریاست‌جمهوری مواجه 
اســت و طبعا این دو مســئله در کنار هم فضای 
اجرائی‌شــدن برجــام را پیچیده‌تر کرده اســت. 

اجرائی‌شــدن  روند  می‌تواند  آنچــه  دراین‌میان، 
برجام را در ســال آینده ســریع‌تر کنــد و به ما 
امکان مدیریت آن را بدهد، پرداختن به کمیت و 
کیفیت ارتباط با دنیاست. کنشگران دولت، بخش 
خصوصی و حتــی نهادهای مدنــی که صاحب 
ارتباطات جهانی هســتند در صحنه جهانی باید 
بیشتر، هدفمندتر و محاسبه‌شده‌تر از قبل حضور 
داشته باشــند. به‌همین‌خاطر ما در اتاق بازرگانی 
ایران برای توســعه حضور در جنبه‌های مختلف 
بین‌المللــی برنامه‌هایی داریم. دراین‌میان به نظر 
می‌رسد که دولت در غوغای انتخاباتی سه، چهار 
ماه اول ســال ٩٦، پرچم تعاملات بین‌المللی را 

قدری پایین بکشد. 

٢- رونــد دیگــری کــه در چند ســال اخیر 
شــاهدش‌ بودیم و کمــاکان دارد خــود را به 
اقتصادمــان تحمیل می‌کند، موضوع »شــکافِ 
رکودی« در اقتصاد کشــور ماســت. منظور از 
شــکاف رکودی این اســت کــه بخش‌هایی از 
اقتصاد ما که به‌واســطه اجرائی‌شــدن برجام یا 
فرصت‌های ناشی شــده از آن، توانسته‌اند رشد 
قابل قبولی داشته باشــند )به‌خصوص در حوزه 
نفت و گاز( موجبات افزایش نرخ رشد اقتصادی 
را در کشــور فراهم کرده‌اند. اما هنوز در بعضی 
از بخش‌ها )ازجمله ســاختمان، معدن و صنایع 
کوچک و متوســط( شاهد رکود عمیقی هستیم. 

این شــکاف رکودی یک دوقطبی را در اقتصاد 
ما شــکل داده که به نظر می‌رسد در سال آینده 
نیــز ادامه پیدا خواهــد کــرد و از آنجا که من 
پیش‌بینی ادامه رشــد اقتصادی امسال در سال 
آینده را ندارم، به نظرم می‌رســد در ســال ٩٦، 
رشد اقتصادی ٩٥ را شاهد نباشیم مگر آنکه یک 
برنامــه هدفمند و جســورانه بتواند فرصت‌های 
به‌وجودآمــده در بخش‌های پررونق اقتصادی را 
به بخش‌های دیگر متصل کند. اگرچه در ســال 
٩٦ انتخابــات و بعد از آن هم تغییر کابینه عملا 
نیمه نخست ســال را برای برنامه‌ریزی در این 

مسیر از مدار خارج می‌کند.

٣- از مــوارد بــارز دیگری که در چند ســال 

از موارد بارز دیگری که در چند سال گذشته اقتصاد کشور ما با آن روبه‌رو 
بوده مسئله مدیریت و کاهش نرخ تورم است. پیش‌بینی‌ها این است که 
این روند در سال ٩٦، جهت عکس خودش را در پیش می‌گیرد و ما شاهد 
افزایش نرخ تورم هستیم که این مسئله یکی از نگرانی‌های ذی‌نفعان و 
فعالان اقتصادی کشور به شمار می‌رود. اگر دوباره قرار باشد تورم سیر 
صعودی به خود بگیرد، این به آن معناســت که باید منتظر بی‌نظمی‌های 
اقتصادی و آثارش بر سبد کالای خانوار باشــیم؛ البته امیدوارم که این 
پیش‌بینی درست نباشد و انضباط پولی کشور در سال ٩٦ مانند سه سال 

گذشته حفظ شود و ما راه رفته را دوباره بازنگردیم.
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گذشته اقتصاد کشور ما با آن روبه‌رو بوده مسئله 
مدیریت و کاهش نرخ تورم اســت. پیش‌بینی‌ها 
این اســت که ایــن روند در ســال ٩٦، جهت 
عکــس خودش را در پیش می‌گیرد و ما شــاهد 
افزایش نرخ تورم هســتیم که این مســئله یکی 
از نگرانی‌هــای ذی‌نفعان و فعــالان اقتصادی 
کشــور به شــمار می‌رود. ما سختی‌های کاهش 
تــورم را تحمل کردیم و امروز در این نقطه قرار 
داریم اگر دوباره قرار باشد تورم سیر صعودی به 
خود بگیرد، این به آن معناســت که باید منتظر 
بی‌نظمی‌های اقتصادی و آثارش بر سبد کالای 
خانوار باشــیم؛ البته امیدوارم که این پیش‌بینی 
درســت نباشد و انضباط پولی کشور در سال ٩٦ 
مانند سه سال گذشته حفظ شود و ما راه رفته را 

دوباره بازنگردیم.

٤- موضــوع بعدی که در پیوند بــا این موارد 
اســت، بحث نرخ رشــد اقتصادی در سال ٩٦ و 
نرخ بیکاری اســت. صاحب‌نظران متفق‌القول‌اند 
که در ســال آینده نباید منتظر باشــیم که رشد 
بیش از ٧٠درصدی ٩ماهه اول امسال در بخش 
نفت و گاز تکرار شــود؛ بنابراین اگر رشــد این 
بخش را برای ســال آینده، رشد ملایمی فرض 
کنیم باید موتورهای رشــد اقتصادی در ســایر 
بخش‌ها روشــن شوند. واقعیت به ما می‌گوید که 
در بخش‌هــای دیگر، این موتورها هنوز روشــن 
نیستند و باید انتظار نرخ رشد پایین‌تری را نسبت 
به امسال داشته باشیم و بنابراین مسئله بیکاری 
به ‌عنوان یک مســئله جدی مطرح خواهد شــد. 
آیا مــا می‌توانیم نرخ بیکاری را کنترل یا کاهش 
بدهیم؟ پاســخ به این سؤال با توجه به پیش‌بینی 
نرخ رشــد اقتصادی ســال آینده، منفی است. به 
گفته ناظــران مختلف برای اینکــه بتوانیم نرخ 
بیــکاری را کنترل کنیم به نرخ رشــد اقتصادی 
بالای شش درصد و حتی هشت درصد نیاز داریم 

که این هم یکی از چالش‌های اساسی ما در سال 
آینده خواهد بود.

٥- موضوع دیگری که پیش‌بینی آن در ســال 
آینــده ضروری و تا حدودی نیز ســخت اســت، 
نیازمند  بحث ســرمایه‌گذاری اســت. اقتصاد ما 
ســرمایه‌گذاری حداقــل به میــزان ‌٢٠٠ میلیارد 
دلار در سال است تا بتوان به نرخ رشد اقتصادی 
که گفته شــد نزدیک شــویم. بــرای این میزان 
هم ترکیبی که در نظر گرفته شــده، ٥٠ ‌میلیارد 
سرمایه‌گذاری مســتقیم خارجی و بقیه داخلی که 
هر دو بسیار دور از دسترس به حساب می‌آید. ما 
نمی‌توانیم انتظار داشــته باشــیم که در شش ماه 
اول سال ٩٦ اتفاق خاصی در حوزه سرمایه‌گذاری 
کشور بیفتد و درباره شش ماه دوم سال هم همه 
چیز به فعل‌وانفعالات سپهر سیاسی جهان بستگی 
دارد. ادامه یا اصلاح فرامین رئیس‌جمهور آمریکا، 
نتایج انتخابات در ایران، تنش‌های منطقه و فشار 
جدی‌ای که رقبای منطقــه‌ای ما در حوزه پروژه 
ایران‌هراســی ایجاد کرده‌اند از عوامل تأثیرگذار 

دراین‌زمینه است.

٦- در پایــان باید به موضوع مهم دیگری هم 
اشــاره کنم که اگرچه به‌طور مستقیم به مسائل 
اقتصادی کشــور مربوط نیســت اما خواه‌ناخواه 
جزء ســه عامل مهمی است که می‌تواند اقتصاد 
ما را متأثر کند و آن مســئله فضای روانی است 
که در کشور به‌واسطه گفتمان‌های تند به وجود 
آمده است. برای بالندگی اقتصادی کشور نیاز به 
آرامش و امنیت روانی داریم و به نظر می‌رســد 
که در این حوزه می‌توانیم با تدبیر درســت، جو 
روانی ایجادشــده را کنترل یا معکوس کنیم. ما 
باید ســعی کنیم در چنین شرایطی رقبای ما که 
دیدن آرامش ایران برایشــان خوشایند نیست، از 
به‌دســت‌آوردن و دامن‌زدن به این فضا محروم 
شــوند. اگر درســت و با تدبیــر، گفت‌وگوها و 
بحث‌هــای عمومــی در فضای عمومی کشــور 
انجام شــود بسیاری از بهانه‌ها را از دست رقبای 
خارجی و کشــورهای ناخرســند از توسعه ایران 
می‌گیرد و اگر بی‌احتیاطی شــود عملا بهانه‌ای 
به دســت آنها داده خواهد شــد که از آن برای 
بزرگ‌نمایی یــا چنگ و دندان نشــان‌دادن به 

ایران بهره خواهند برد.

صاحب‌نظران متفق‌القول‌اند که در سال آینده نباید منتظر باشیم که رشد 
بیش از ٧٠ درصدی ٩ماهه اول امســال در بخش نفت و گاز تکرار شود؛ 
بنابراین اگر رشد این بخش را برای سال آینده، رشد ملایمی فرض کنیم 
باید موتورهای رشد اقتصادی در ســایر بخش‌ها روشن شوند. واقعیت 
به ما می‌گوید که در بخش‌های دیگر، این موتورها هنوز روشــن نیستند 
و باید انتظار نرخ رشــد پایین‌تری را نســبت به امسال داشته باشیم و 
بنابراین مسئله بیکاری به ‌عنوان کی مسئله جدی مطرح خواهد شد. آیا 
ما می‌توانیم نرخ بیکاری را کنترل یا کاهش بدهیم؟ پاسخ به این سؤال با 

توجه به پیش‌بینی نرخ رشد اقتصادی سال آینده، منفی است.
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فرشاد مومنی اقتصاددان

84 تا 93 سقوط و پسرفت ب‌ىسابقه

كي اقتصاددان با آسيب‌شناسى شرايط اقتصادى 
در طول ســال‌هاى 1344 تا 1393 كشور گفت: 
نسبت به 50 سال گذشــته، اقتصاد ايران اندىك 
بزرگتر شــده و وضعيت معيشــتى ايرانيان امروز 
بسيار بهتر از آن زمان است اما بايد واقع بينانه‌تر 
سخن گفت. فرشــاد مومنى در گفتگو با ايسنا با 

اعلام اين مطلب اظهار كرد:
در دوره 10 ساله 1384 تا 1393 با كي سقوط 
و پسرفت بی‌ســابقه در نيم قرن گذشته روبه‌رو 
بوديم. در اين فاصله زمانى رقيبان و كشــورهاى 
همتراز ايران با سرعت خارق العاده‌ترى در حوزه 
اقتصاد حركت كردند. وى ادامه داد: اين مســئله 
موجب شــد رشد اندك اقتصاد ايران در 50 سال 
گذشــته به كي تهديد امنيتى مبدل شود. مومنى 

افزود: در اين دوره 10 ســاله، اقتصاد هند 13,2، 
مالزى 20، كره جنوبى 34 و چين 73 برابر شــد، 
ولى رشد اقتصادى ايران 6,5 برابر شد. اين رشد 
تناســبى با ميزان نســبى ظرفيت‌هاى مادى و 
انســانى كشور ندارد. اين استاد اقتصاد در تشريح 
دلايل باقى ماندن دولت دوران جنگ در كسوت 
پاكدامن‌ترين دولت دوران اقتصادى كشور گفت: 
در دوران جنــگ مجموع هــاى از نوآور‌ىهاى 
نهــادى در نظــام مديريتى كشــور خارق‌العاده 
بود، به اين ترتيــب كه دولت وقت، داوطلبانه به 
مجلس شوراى اسلامى نامه نوشت و تقاضا كرد 
كــه تصميم‌گيرى درباره دلارهاى نفتى بر عهده 

قوه مقننه باشد. 
مومنى افزود: اين اقدام موجب شفاف‌سازى در 

مهم‌ترين كانون رانت كشور شد. به دولت روحانى 
و نامزدهايــى كه قصد دارند شــرافتمندانه براى 
بهبود وضعيت كشــور پا به رقابت هاى انتخاباتى 
بگذارنــد توصيه مك‌ىنم، كانون هاى بحرانى كه 
در اسناد پيوست برنامه ششم به مجلس فرستاده 
شــد ولى به تدريج محو شد، انتشار عمومى يابد. 
اين كانون‌ها اصل بقاى نظام را در معرض تهديد 
قرار داده اســت. مومنى، بحران در نظام بانكى، 
ســازمان‌هاى بيمه‌اى در امــور مالى دولت، آب، 
محيط زيست و نابرابر‌ىهاى منطقه‌اى را ازجمله 
مهم‌ترين بحران‌هاى كشــور برشــمرد و گفت: 
كشــور درگذار خطرناىك قــرار دارد. وى با بيان 
اينكه به طور حتم كمبود كشــور در حوزه منابع 
مادى نيست، ادامه داد: اوضاع كشور با كاست‌ىها 

و نابسامان‌ىهاى جدى روبه‌رو است. 
اين اقتصاددان خاطرنشان كرد: درباره اعتماد 
بين ملــت و دولت و توزيــع ناعادلانه مواهب 
اتفاقات بســيار بدى افتاد كــه كليد آن ضعف 
بنيه فكــرى مديران دولت گذشــته بود. بيش 
از 95 درصــد انتقادهاى كارشناســان در دولت 
قبل، عينيت پيدا كرد كه معناى آن اين اســت 
ظرفيت‌هاى داناىي در كشــور وجــود دارد، اما 
ايــن وضعيت هيــچ تاثيــرى در تصميم‌گيرى 
ها ندارد. ســوال اينجاســت كه بايد چه كرد تا 
سياســت‌ورزان قبــول كنند اســتفاده از علم و 

دانايان به نفع آنها است.

در دوره 10 ساله 1384 تا 1393 با يك سقوط و پسرفت بی‌سابقه در 
نيم قرن گذشــته روبه‌رو بوديم. در اين فاصله زمانى رقيبان و كشورهاى 
همتراز ايران با ســرعت خارق العاده‌ترى در حوزه اقتصاد حركت كردند. 
وى ادامه داد: اين مسئله موجب شد رشد اندك اقتصاد ايران در 50 سال 
گذشــته به يك تهديد امنيتى مبدل شود. مومنى افزود: در اين دوره 10 
ساله، اقتصاد هند 13,2، مالزى 20، كره جنوبى 34 و چين 73 برابر شد، 
ولى رشد اقتصادى ايران 6,5 برابر شد. اين رشد تناسبى با ميزان نسبى 

ظرفيت‌هاى مادى و انسانى كشور ندارد.
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احمد صادقیان عضو هیئت نمایندگان اتاق تهران

رقابت در بازارهای صادراتی ناعادلانه است

در سال جدید برای رقابت‌پذیر شدن محصولات 
کشور باید به دو مسئله توجه کرد، یکی بحث داخلی 
و یکی هم مسائل جهانی. در بحث داخلی نرخ سود 
بانکی، نرخ تســهیلات و نرخ تورم مشــکلاتی را 
برای تولید و صنعت ایجاد کرده‌اند. برای حل این 
ماجرا باید مقداری جهانی اندیشــید. باید وضعیت 
تولید و صادرات ایران را با دیگر کشورهای موفق 
جهان مقایســه کرد. زمانی کــه وضعیت رقبای 
تولیدکنندگان ایرانی را در کشــورهای همســایه 
بررســی می‌کنیم متوجه می‌شویم که آنها به مواد 
اولیه ارزان، نرخ تورم و تســهیلات و بیمه پایین 
دسترســی دارند و حتی هزینه انتقال پول و کالا 
هم نمی‌پردازند. در بررســی این هزینه‌ها فاصله 
با همتایانشان  ایرانی  قیمت تمام‌شده محصولات 
افزایش پیــدا می‌کند؛ اما برای حل آن دولت باید 
حمایــت کند. دولت‌هایی که موفق هســتند این 
مســائل را در نظــر می‌گیرنــد و از صادرکننده و 
تولیدکننده حمایــت می‌کنند. به‌هرحال زمانی که 
قیمت تمام‌شــده محصول کاهش یابد و حمایت 
لازم صورت بگیرد، می‌توان با دیگر تولیدکننده و 

صادرکنندگان رقابت کرد.
در تولیــد داخلی با وضعیــت نرخ‌های تورم و 
تسهیلات و ... قیمت تمام‌شده محصولات ایران 
20 درصد بالاتر از کشــورهای دیگر است. البته 
شاید این رقم درباره کل کالاها مصداق نداشته 
باشد، اما در بیشــتر آنها صادق است. به‌هرحال 
نرخ تورم و تسهیلات در کشور بالاست. از طرف 
دیگر، در بررســی‌ها مشخص شد که کشورهای 

انجام  بــرای صادرات  حمایت‌هایی  صادرکننده 
می‌دهند که در ایران این حمایت‌ها وجود ندارد. 
البتــه دولت حمایت‌هایی انجام داده اســت، اما 
خود مســئولان هم قبول دارند که حمایت‌هایی 
که مثلا درباره محصولات کشــاورزی در دیگر 
کشــورها رخ می‌دهد و یارانه‌هایی که پرداخت 
می‌شــود، در ایران رخ نمی‌دهد و یا امکان آن 
وجود ندارد. به‌هرحال کسری بودجه وجود دارد 
و دولت هم با مشــکلات زیادی دســت‌وپنجه 
نرم می‌کند. بااین‌حال اگر انتظار این اســت که 
صنعت و بخش خصوصی در کشــور رشــد کند 
نیاز به حمایت اســت. چراکــه بخش خصوصی 
نیاز دارد در شــرایط یکســان رقابت کند. طی 
این ســال‌ها، همیشه افزایش نرخ‌های دستمزد، 
بیمه، تورم وجود داشــته است، اما نرخ ارز ثابت 
بوده اســت. این در حالی است که نرخ ارز باید 

هرسال به‌اندازه تورم رشد کند.
نرخ تــورم و افزایش دســتمزدها و بیمه و ... 
مســتقیما روی قیمــت تمام‌شــده محصول اثر 
می‌گذارد امــا وقتی نرخ ارز ثابت باشــد، بازار 
مــورد هجمــه واردات قرار می‌گیــرد. این هم 
در شــرایطی رخ می‌دهد که رقبای تولیدکننده 
ایرانــی در جهان با میزان بــالای نرخ تورم و 
تسهیلات مواجه نیســتند. نرخ تورم آنها حدود 
2، 3 درصد اســت و نرخ ســود تسهیلات هم 
پایین اســت. هم‌زمان با این مسئله رشد نکردن 
نرخ ارز باعث می‌شود واردات رشد کند؛ اما اگر 
مبناها درســت شــود دیگر این اتفاقات هم رخ 

نخواهد داد. اساس کار باید اصلاح شود.
باید قیمت تمام‌شــده محصولات با سیاست‌ها 
و حمایت‌هــای مختلف کاهش پیدا کند. در بازار 
ماکارونی ما بررسی‌هایی انجام دادیم و با انجمن 
ماکارونــی ترکیه هم گفتگو کردیم. تا پیش‌ازاین 
بازار افریقا در دســت تولیدکننده ماکارونی ایران 
بــود، اما حالا ترکیه بخشــی از این بــازار را به 
تصرف خود درآورده اســت. زمانی که بررســی 
کردیم، متوجه شدیم که آنها به مواد اولیه ارزان 
دسترســی دارند، هزینه حمل‌ونقــل نمی‌دهند و 
با تورم بالا روبه‌رو نیســتند، از این زاویه قیمت 
تمام‌شــده محصولات آنها 20 درصــد جلوتر از 
محصولات ایران بود. همچنین بعضی کشــورها 
30 درصد یارانه صادراتی به صادرکنندگانشــان 
می‌پردازنــد. به‌این‌ترتیب مــا 50 درصد از آنها 
عقب هســتیم و این عادلانه نیست. البته که در 
این شرایط هم صادرات انجام می‌شود، اما دیگر 

نمی‌توانیم مبارزه کنیم.
صادرکننــده ایرانــی یارانه صادراتــی دریافت 
نمی‌کننــد، آن 4 درصدی هم که گفته می‌شــد 
پرداخت می‌شــود، سال‌هاســت که به کسی داده 
نشده است. به‌هرحال کشورهای پیشرفته با یارانه 
صادراتــی، حمل‌ونقل مجانــی به‌نوعی دامپینگ 
می‌کنند. تولیدکننــدگان و بخش خصوصی ایران 
مشــکلاتی دارد و می‌داننــد کــه دولــت هم با 
مشکلات خود روبه‌رو است، اما اگر توقع این است 
که تولید و صادرات بخش خصوصی رشــد کند، 

باید حمایت هم صورت بگیرد.
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مهدی پور قاضی رییس کمیسیون صنعت اتاق تهران

3 مسئله صنعت ایران

رییس‌کل بانک مرکزی در دهمین نمایشــگاه بانک، بورس و ســرمایه 
در تهــران از  طرح تأمین مالــی بنگاه‌های کوچک و متوســط به‌عنوان 
موفق‌تریــن طرح نظــام بانکی یاد کــرد. طرحی که بــر مبنای تحریک 
اقتصاد و با کمک دیگر دســتگاه‌های دولتی به ســرانجام رسید. به گفته 
ولی‌الله ســیف بخش قابل‌توجهی از تســهیلات 477 هزار میلیارد تومانی 
که تا بهمن‌ماه ســال گذشته پرداخت‌شــده، به کمک بنگاه‌ها آمده است. 
کمکی که به‌زعم دولت توانســته تا حدودی چرخ‌هــای صنعت را که در 
ســال 94 به گل رکود فرورفته بود، به حرکت دربیاورد. سهم 9 درصدی 
صنعت از رشــد اقتصادی شش ماه اول سال گذشته این‌طور نشان می‌داد 
که دولت توانسته با تســهیلات‌دهی به داد بنگاه‌ها برسد اما این تنها نیاز 

نیست. صنعت 
مهــدی پور قاضی، رییس کمیســیون صنعت اتاق تهــران در گفتگو با 
ســایت خبری اتاق تهــران دراین‌باره که چقدر تســهیلات‌دهی به کمک 
صنعــت آمده اســت گفت: کاری که دولــت باید انجــام بدهد کمک به 
آسیب‌شناســی بخش‌های مختلف صنعت و بعد از آن تدوین اســتراتژی و 
توسعه صنعتی اســت. این کار هنوز برای صنعت کشور انجام ‌نشده است 
و بیشــتر انرژی دولت صرف پرداخت وام به بنگاه‌های صنعتی شده است.
پورقاضی گفت: در ســال گذشــته دولــت بدون برنامــه تصمیم گرفت 
مبالغی را وام بدهد. بخشــی از تســهیلات اعلام‌شــده برای سرمایه در 
گردش بنگاه‌ها پرداخت‌شــده و بخشــی هم پرداخت‌نشده است. در سال 
جدید بنا بر اعلام آقای نوبخت سخنگوی دولت، دوباره سیاست این است 
که به بنگاه‌ها وام پرداخت شــود اما ســؤال این است که بر اساس کدام 

تحلیل تنها وام و تأمین ســرمایه مشکل صنعت کشور را حل می‌کند؟
عضــو هیئت نماینــدگان اتاق تهــران گفت: در صنعت بــه برنامه نیاز 
داریم اما به نظر می‌رســد در ســال جاری هم در زمینه تسهیلات‌دهی به 
بنگاه‌های کوچک و متوســط تغییر قابل‌توجهی اتفاق نیفتد و روند ســال 

95 را دوباره طی کنیم. از ســوی دیگر باید توجه کنید که دولت بانک‌ها 
را موظــف به پرداخت تســهیلات می‌کند و با توجه بــه محدودیت منابع 

بانک‌ها روند تســهیلات‌دهی با چالش بزرگی همراه است.
جــذب ســرمایه خارجی پس از لغــو تحریم‌ها از دیگــر منابعی بود که 
صنعــت ایــران برای نوســازی و تأمین منابــع مالی به آن امید بســت. 
پورقاضی دراین‌باره گفت: جذب ســرمایه خارجی در فضای ملتهب منطقه 
به‌سختی انجام می‌شود. ســرمایه‌گذار خارجی وارد منطقه‌ای که درگیری 
و جنگ در آن زیاد اســت نمی‌شود. کسانی هم که آمدند با اکراه آمدند و 
در حوزه‌های وارد شدند که ســود کلانی دارد و ریسک سرمایه‌گذاری را 
پوشــش می‌دهد. در غیر این صورت سرمایه‌گذار برای سودهای منطقی و 
طبیعی وارد کشــور نمی‌شود و ترجیح می‌دهد سرمایه‌اش را در کشورهایی 

به جریــان بیندازد که در مناطق آرام‌تری از جهان قرار دارند.
تیــزی انتقــاد از وضعیت صنعت تنهــا متوجه دولت نیســت. بهره‌وری 
بنگاه‌ها و تلاش برای تولید محصول رقابتی از مســائلی است که صاحبان 
بنگاه‌هــای صنعتی باید به آن توجه کنند. رییس کمیســیون صنعت اتاق 
تهران دراین‌باره گفت: کســانی که خودشان را با معیارهای روز رقابت در 
دنیا همراه نکنند در وضعیــت خطرناکی قرار می‌گیرند. بنگاه‌ها باید روی 
مســئله بهره‌وری بیشــتر کار کنند. رقابتی بودن محصول از نظر کیفیت 
و قیمت به تمرکز بیشــتر بنگاه‌ها بر اصل بهره‌وری متکی اســت. بنگاه‌ها 

اگر به این مســائل بی‌توجه باشند ورشکست می‌شوند.
صنعت در ســال گذشــته توانست رشد منفی را پشــت سر بگذارد و  به 
رشــد مثبت برسد. هرچند این رشــد مثبت بیش از هر چیز به نفت نسبت 
داده می‌شــد اما مایه امیدواری اهالی صنعت اســت. صنعتگران سال 96 
را بــا امیدواری شــروع کردند. امید بــه اینکه جز تســهیلات بانکی، به 
انتظاراتــی مثل ثبات، آسیب‌شناســی و برنامه‌ریــزی و کمک به ارتقای 

پوشانده شود. بهره‌وری هم جامه عمل 
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علیرضا حائری کارشناس صنعت و دبیر سابق انجمن صنایع نساجی ایران

جانشین پروری راز بقای بنگاه‌های اقتصادی

شکی نیست که بزرگترین سرمایه هر بنگاه اقتصادی، خواه صنعتی یا تجاری 
و حتی خدماتی، نه ماشــین‌آلات، نه ســاختمان و نه تاسیسات آن، بلکه افراد 
و کارکنان آن می‌باشــد. ماشــین‌آلات ســاختمان‌ها و تاسیسات و یا هرگونه 
سیســتم‌های موجود در اثر مرور زمان فرســوده کهنه از رده خارج و ناکارآمد 
می‌شــوند ولی کارکنان همان بنگاه در اثر گذشــت زمــان آبدیده با تجربه و 
کارآزموده‌تر شــده و به عنوان سرمایه‌های اصلی آن واحد اقتصادی شناسایی 

می‌شوند.
موضوعی که متاســفانه در کشــورمان نه تنها در ارزش‌گــذاری یک واحد 
اقتصادی در نظر گرفته نمی‌شــود بلکه دیده شــده کــه بعضا برای فروش و 
واگــذاری یک واحد صنعتی خریدار اصرار دارد که با کلیه پرســنل موجود آن 
واحد هم تســویه حســاب به عمل آورده شود و مالک جدید آن واحد خواهان 

خرید آن واحد بدون حتی یک نفر از پرسنل قبلی می‌باشد. 
اصولا جانشــین‌پروری مقوله‌ای اســت که کمتر در بنگاه‌های اقتصادی در 
ایران مورد توجه و رعایت قرار می‌گیرد و معمولا مدیران و حتی کارشناســان 
رده‌های پایین‌تر هم رغبتی به آموزش تجربی کادرهای پایین‌تر از خود نشان 
نمی‌دهند و بعضا دیده شــده که متاسفانه پرسنل با استعداد هم‌عرض خود را 

نیز حذف می‌نمایند.
ایــن پدیده که در تمامی واحدهای صنعتــی و غیرصنعتی کم و بیش دیده 
می‌شــود ناشی از عدم وجود سیستمی تعریف شده و مدون برای نحوه ارتقای 
شغلی در این واحدها می‌باشد و ترس از دست دادن موقعیت شغلی و مدیریتی 
فعلی باعث آن می‌شــود که نه تنها مدیران تمایلی به جانشین‌پروری از خود 
نشــان نمی‌دهند بلکه تا حد امکان از رشــد و تبلور نیروهای با اســتعداد در 

سازمان هم جلوگیری می‌نمایند.
به همین دلیل اســت که غالب واحدهای اقتصادی کشــور قادر به پرورش 
مدیران جوان برای جایگزینی در زمان مناســب نبوده و معمولا با کناره‌گیری 
یک مدیر با تجربه افرادی که مسئولیت جدید را تقبل می‌نمایند کمتر آمادگی 

و توان اداره مطلوب آن ســمت را دارا می‌باشند و معمولا با انجام این تغییرات 
سازمان نیز دستخوش تنش‌های مدیریتی شده و بعضا بر روی عملکرد تولیدی 

و مالی آن سازمان اثر سوء می‌گذارد.
شاید به همین دلیل باشد که در کشورمان کمتر بنگاه اقتصادی را می‌شناسیم 
که عمری بیش از صد سال فعالیت را به طور موفق تجربه کرده باشد و توانسته 
باشــد روی پای خود ایستاده و خود را از محل تولیدات و درآمدهای مالی خود 
اداره کنــد. بحث بنگاه‌های اقتصادی دولتی کــه در صورت زیان‌دهی هم با 
استفاده از کمک‌های دولت گذران زندگی می‌کنند از این بحث جدا می‌باشد.

لذا شــرط اصلی دوام و بقای هر واحد اقتصادی این اســت که راه تعالی و 
ارتقای موقعیت شغلی هر فردی تعریف و تعیین شده باشد و هر کس بداند که 
در چه صورتی و پس از طی چند ســال ســابقه کاری در آن شغل و تحت چه 
شرایطی می‌تواند به مدارج بالاتر ارتقا پیدا نماید و ترسی هم از حفظ موقعیت 

شغلی فعلی خود نداشته باشد.
در این حالت اســت که یک مدیر می‌تواند با آرامش خیال به انجام وظایف 
مدیریتی خود پرداخته و ضمنا مدیران رده پایین‌تر را هم در زمان‌های مناسب 
آموزش داده و یا شــرایط آموزش آنها را فراهم آورده و ایشان را برای تصدی 
شــغل فعلی خود آماده نماید زیرا یکی از شروط لازم برای ارتقای شغلی این 
مدیر می‌باید آماده نمودن نفر پایین‌دســتی برای قبول شــغل فعلی خود باشد 
و مادامی‌که ایشــان نتواند فردی مناسب را برای سمت فعلی خود آماده نماید 
راه ارتقای شــغلی خود او هم مسدود باقی می‌ماند. شاید بتوان سیستم اعطای 
درجــه در ارتش را بهترین الگو و مثال برای ارتقای مقام در این قبیل واحدها 

عنوان نمود.
امید اســت با تدوین روش‌های ارتقای شغلی در بنگاه‌ها و رعایت دقیق و به 
دور از سلایق شخصی مدیران ارشد  بتوانیم عمری طولانی‌تر برای بنگاه‌های 
اقتصادی خود رقم بزنیم که شــرط اصلی بقای سازمان و طبیعتا برند مربوط 

به آن سازمان می‌باشد.
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محسن بهرامی ارض اقدس

WTO ایران و ابهام در الحاق به

در سال‌های گذشته به‌عنوان عضو ناظر در سازمان 
تجارت جهانی پذیرفته شدیم و می‌توانستیم مسیر 
الحاق را با ســرعت بیشتری طی کنیم. با روی کار 
آمدن دولت نهــم و موضع‌گیری‌های این دولت در 
رابطه با ســازمان‌های بین‌المللی، فرصت‌ها از بین 
رفت. قطع‌نامه‌های متعدد ســازمان ملل و اتحادیه 
اروپا و دیگر کشورها نشان از اجماع جامعه بین‌المللی 
علیه ایران داشــت و این در حالــی بود که ما برای 
الحاق به اجماع کشــورها به نفع ایران نیاز داشتیم. 
خوشــبختانه پس از برجــام و اقبال کشــورهای 
توســعه‌یافته جهان به همکاری اقتصادی با ایران، 
شرایط بهتری برای عضویت ما در سازمان تجارت 
جهانی فراهم‌شــده است. در مذاکرات اقتصادی چه 
مهمان باشیم و چه میزبان، شاهد حضور هیئت‌ها و 
استقبال‌کنندگان در سطوح عالی سیاسی و اقتصادی 
هستیم  اما در شرایط فعلی و با توجه به ابهامی که 
در عملکرد دولت جدید آمریکا وجود دارد، باید برای 

الحاق به سازمان تجارت جهانی کمی صبور بود.
مقدمات الحاق ایران به ســازمان تجارت جهانی 
طی شده است. ما در حال حاضر عضو ناظر سازمان 
تجارت جهانی هستیم. در آخرین اجلاسی که برگزار 
شد، تعداد زیادی از کشورها  طوماری را برای حمایت 
از الحاق ایران به ســازمان تجارت جهانی و تسریع 
الحاق امضا کردند اما هم چنــان ایران عضو ناظر 
این ســازمان است. یکی از دلایل عدم الحاق ایران 
به سازمان تجارت جهانی این است که پاسخگویی 
به سؤالات کمیته تعیین‌شــده هماهنگی به‌منظور 
الحاق زمان‌بر اســت. کشــورهایی به‌عنوان کمیته 
طرف مذاکره با گروه‌های ایرانی تعیین شدند که باید 
شرایط الحاق را هماهنگ کنند. این کمیته سؤالات 
زیادی درباره اقتصاد ایران دارد که پاسخگویی به آن 

طولانی شده است.
از همه مهم‌تر، بحث الحاق هر کشوری به سازمان 
تجارت جهانی به اجماع عمومی اعضای ســازمان 

نیازمند است. در دیگر مجامع شاید موافقت اکثریت 
الحاق عضوی به مجموع اعضا ممکن شــود اما در 
WTO اوضاع متفاوت اســت. پیوستن به سازمان 
تجارت جهانی نیازمند اجماع همه اعضاست و یکی 
از اعضای قدرتمند که لابی قوی هم در ســازمان 

تجارت جهانی دارد، ایالات‌متحده آمریکاست.
رییس‌جمهور جدید آمریکا، دونالد ترامپ در بیشتر 
مجامع جهانی نمایندگی را انتخاب کرده که مواضع 
ضد ایرانی دارند و احتمال اینکه نماینده این کشور 
در سازمان تجارت جهانی با همین موضع منصوب 
شود، قوی است. به‌احتمال‌زیاد نماینده دولت جدید 
آمریکا با عضویت ایران در سازمان مخالفت می‌کند 
و طبیعی است که با این موضع‌گیری عضویت ایران 

در این سازمان به تصویب نمی‌رسد.
بااین‌وجود نباید دســت از تلاش برداشــت و از 
الحاق به ســازمان تجارت جهانی ناامید شــد. در 
شــرایط فعلی بحث مذاکره با کشــورهای طرف 
دنبال می‌شــود. ســؤالات زیادی از اقتصاد ایران 
شــده اســت  و گروه ایرانی باید به این سؤالات 
پاســخ دهد. از ســوی دیگر در کشــور اقتصاد و 
صنعت و کشاورزی و بخش‌هایی که از این الحاق 
ممکن است آســیب ببیند باید  آماده شود. نظام 
تعرفــه و نظام بانکی ما نیازمند اصلاحات اســت 
که باید این اصلاحات انجام شود و آمادگی نسبی 
کسب شــود. در داخل ایران مشــکل خاصی در 
حوزه آســیب‌زا نداریم. می‌توانیم در فرایند الحاق 
برای اصلاح برخی مسائل زمان بگیریم و به‌طور 
حتم طولانی بودن فراینــد الحاق این فرصت را 

برای ما فراهم می‌کند.

به‌احتمال‌زیاد نماینده دولت جدید آمریکا با عضویت ایران در ســازمان 
مخالفت میک‌ند و طبیعی اســت که با ایــن موضع‌گیری عضویت ایران 
در این سازمان به تصویب نمی‌رســد. بااین‌وجود نباید دست از تلاش 
برداشت و از الحاق به سازمان تجارت جهانی ناامید شد. در شرایط فعلی 
بحث مذاکره با کشورهای طرف دنبال می‌شود. سؤالات زیادی از اقتصاد 
ایران شده است و گروه ایرانی باید به این سؤالات پاسخ دهد. از سوی 
دیگر در کشور اقتصاد و صنعت و کشاورزی و بخش‌هایی که از این الحاق 

ممکن است آسیب ببیند باید آماده شود. 
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علی اصغر سعیدی جامعه‌شناس

چرا کارآفرینی فناورانه در ایران عقب مانده است؟

ایران در مقایســه با کشورهای درحال‌توسعه و توسعه‌یافته جهان درزمینه 
کارآفرینی فناورانه جایگاه مناســبی ندارد. در زمینه کسب و کارهای جدید 
هنوز به جایگاهی که متناسب با نیروی انسانی جوان و کارآمد در کشورمان 
است نرســیدیم. هرچند اخیرا درزمینه استارت آپ‌ها پیشرفت‌هایی داشتیم 
اما اســتارت آپ‌ها تنها در بخش‌هایی از اقتصاد موفق شدند که غول‌های 
اقتصادی کشــور در آن بخش‌ها غائب بودند و اگر این غیبت نبود، امکان 
پیشرفت برای اســتارت آپ‌ها وجود نداشت. از سوی دیگر زیرساخت‌های 
لازم برای نهادینه کردن شــکل جدید کارآفرینی در کشور ما فراهم نیست 
و حتی این نقص را می‌توان در کشــورهای اروپایی که نســبت به آمریکا 

پیشــرفت کمتری در کارآفرینی فناورانه دارند مشاهده کرد.
کشــورهای اروپایــی به عقب مانــدن در کارآفرینی فناورانه نســبت به 
ایالات‌متحــده آمریــکا معترف‌اند به ایــن دلیل که در آمریــکا، نهادهای 
حقوقی متناســب با کارآفرینی فناورانه طوری شــکل داده‌ شده که هزینه 
مبادله و معاملــه پایین آمده در نتیجه ریســک‌پذیری افراد برای ورود به 
فضای کســب‌وکار بیشتر اســت. Venture  Capital و شرکت‌های 
ســرمایه‌گذاری جســورانه در حوزه کارآفرینانه ترکیبی از سرمایه گذاری 
فکــری و فیزیکی اســت و دولت‌ها در ایــن زمینه کمتر ســرمایه‌گذاری 

می‌کنند.
 VC زمانی که شــما ایده‌تان را در فضای کســب‌وکاری که فاقد حضور
هاســت ارائه کنید، دولت‌ها از طریــق وام‌های کم‌بهره از شــما حمایت 
می‌کنند و البته باید با وثیقه به آن‌ها تضمین بدهید اما در ســرمایه‌گذاری 
کارآفرینانه طرح‌ها پیش از حمایت مورد بررســی قرار می‌گیرند و مشخص 
می‌شــود که یک طــرح چقدر قابلیــت موفقیــت دارد و پیش‌بینی میزان 
موفقیت آن انجام می‌شــود و احتیاجی به تضمین وثیقه از ســوی صاحب 

نیست. ایده 
به‌واقع جوانی که می‌خواهد ایده‌ای را دست‌مایه کسب‌وکارش قرار بدهد 
چطور می‌توانــد برای دریافت وام وثیقه تهیه کند؟ این مشــکلات اداری 
روند کارآفرینانه فناورانه را مختل می‌کند و البته از گذشــته هم همین بوده 
اســت. همیشــه بانک‌ها به‌ویژه بانک‌های تخصصی در ایران به‌جز دوره 

کوتاهــی در زمان مدیریت آقای خردجو در بانک توســعه صنعت و معدن، 
در توزیع تســهیلات به نحو شایسته عمل نکردند.

پار‌کهــای علم و فناوری بخش دیگــری در کارآفرینی فناورانه در ایران 
اســت که تلاش شده در آن با حمایت از شــرکت‌ها به ایده پردازان جوان 
کمک کرد. در این زمینه نیاز به تحقیق مستقلی داریم اما می‌توان بر اساس 
برخی مشــاهدات گفت که این پار‌کها به سرمایه فیزیکی نیاز دارند و لازم 
است بانک‌های تخصصی و بنیادها و سازمان‌ها برای حمایت از شرکت‌های 
فناورانــه حاضر در این پار‌کها با وام‌هــای طویل مدت و کم‌بهره وارد گود 
شــوند. واقعیت امر این است که در پار‌کهای علم و فناوری بیشتر کارهای 
نمایشی انجام می‌شــود. تعداد این پار‌کها در کشور افزایش پیداکرده است 

اما این مسئله تأثیر زیادی بر اقتصاد نگذاشته است.
مشــاوران کارآفرینی از پدیده‌های جدید در فضای کســب‌وکار است اما 
ســؤال جدی این است که صاحبان شرکت‌ها و کارآفرینان بزرگ در ایران 
چقدر به دانش مشــاوران کارآفرینی در کشــور متکی هستند؟ استفاده از 
مشــاور در همه جای دنیا معمول است. در سرمایه‌گذاری جسورانه که هم 
ســرمایه فکری و هم ســرمایه فیزیکی مطرح اســت مشاوران کسب‌وکار 
حضــور دارند و ســابقه آن‌ها نشــان می‌دهد که از صاحبان کســب‌وکار 
بودند و تجربه‌ای پیش از ورود به عرصه مشــاوره داشــتند. کســانی که 
در دانشــگاه دانش کارآفرینی را کســب می‌کنند ایــن تجربه را ندارند در 
نتیجــه کارآفرینان به آن‌ها اعتمــاد نمی‌کنند و این عدم اعتماد یک کنش 
 Venture عقلانی است. در کشــورهای آمریکایی و اروپایی کسانی در
Capital  ها مشــاوره می‌دهنــد که صاحب کســب‌وکاری بودند و آن 
را فروختــه و به نحو دیگــری رها کردند. هیچ کســب‌وکار در کارآفرینی 

فناورانه از صفر شروع نمی‌شود.
کارآفرینی فناورانه با شــکل‌گیری چارچوب‌های حقوقی منسجم در ایران 
شــکل دیگری پیدا می‌کند و فرصــت جذب کارآفرینان ســابق به‌عنوان 
مشاوران  کارآفرینی در فضای کســب‌وکار کشور فراهم می‌شود. البته در 
مواردی چارچوب‌های حقوقی در ایران شــکل‌گرفته است اما ضمانت اجرا 

است. نداشته 
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تیمور رحمانی دانشیار دانشکده اقتصاد دانشگاه تهران

چگونه مسئله بیکاری را می‌توان حل کرد؟

ســال 1396 به عنوان اقتصاد مقاومتی، تولید 
و اشــتغال نامگذاری شده اســت. بدون تردید، 
یکــی از بزرگ‌تریــن معضلات اقتصــاد ایران 
که ســطح رفاه )شامل ســطح درآمد و مصرف، 
آرامش اجتماعی و سیاســی، ثبات فرهنگی و...( 
کنونــی و آینده اقتصاد را رقم می‌زند، اشــتغال 
بــالا )بیکاری پاییــن( اســت. همچنین، بدون 
تردید در غیاب رشــد اقتصادی یا رشــد بالا و 
باثبات تولید داخلی، امکان دســتیابی به اشتغال 
بالا و پایــدار وجود ندارد گرچه ایجاد اشــتغال 
غالبا دشــوارتر از ایجاد رشد اقتصادی است، اما 
ایجاد اشتغال  اقتصادی شــرط لازم برای  رشد 
اســت. در آن صورت، اقتصاد ایران که با تلاش 
کم‌نظیر دولت در طول سال‌های اخیر به انضباط 
سیاســت پولی و مالی و تورم نسبتا پایین دست 
یافته، نیازمند آن اســت که اصلاحات ساختاری 
خود را برای دســتیابی به رشد اقتصادی بالا و 
پایــدار در پیش گیرد، چرا که در غیر آن صورت 
در عرصــه رقابت جهانی با تــداوم روند کنونی 
خود که کاهش جایگاه در اقتصاد جهانی است، 

با دشواری فزاینده روبه‌رو خواهد شد.
حال پرســش اساســی اول آن است که تولید 
و به‌طــور مشــخص تولید داخلی چیســت که 
بالا بودن و بــالا رفتن آن می‌توانــد به ایجاد 
اشــتغال بالا و با ثبــات بینجامد. در ذهن عامه 
و حتــی افــراد متخصص غیر اقتصــاد خوانده، 
تولید متناظر با وجــود کارخانه‌ها و کارگاه‌های 
بزرگ با تعداد زیادی ماشــین‌آلات و ابزار تولید 

یا مزارع بزرگ محصولات کشــاورزی است که 
در مقیــاس بــزرگ به تولید کالاهــا و خدمات 
می‌پردازنــد. گرچــه چنین تصوری فی‌نفســه 
اشتباه نیســت و تولید حدود دو قرن گذشته به 
ســمت فعالیت‌های بزرگ مقیاس گرایش داشته 
است تا کارآیی و بهره‌وری را افزایش دهد و به 
کاهش هزینه‌های تولیــد بینجامد، اما ضرورتی 
بــرای انطباق کامل بالا بودن تولید )و مهم‌تر از 
آن بالا بودن رشد اقتصادی( و وجود کارخانه‌ها 

و تاسیسات بزرگ یا مزارع بزرگ وجود ندارد.
در واقع، به‌طور مشــخص این امکان وجود دارد 
که کارخانه‌ها و مزارع بزرگی وجود داشــته باشند 
که به‌صورت فیزیکی بــه تولید بپردازند یا به‌طور 
بالقوه امکان فیزیکی تولید را داشــته باشند، اما از 
نظر اقتصادی تولیدی از سوی آنها صورت نگیرد. 
به‌طور مثال، در نظر بگیرید که یک مجتمع عظیم 
تولید سیمان وجود دارد که می‌تواند روزانه صدها 
تن ســیمان تولید کند، بنابراین بــرای ده‌ها تن 
اشــتغال فراهم کند. حال اگر این مجتمع عظیم 
بــه دلیل عدم نیاز داخلی و عــدم توان رقابت در 
بازار‌های خارجی قادر به فروش ســیمان نباشــد، 
از نظــر اقتصادی نه تولیدی صورت می‌گیرد و نه 

واقعا اشتغالی وجود دارد.
از طــرف دیگر، تصور کنید که یک موسســه 
توریستی قادر باشد با جذب مشتری برای دیدن 
مناطق بکر کویری کشــور ســالانه هزاران نفر 
را به ســفرهای توریســتی ببرد و به این ترتیب 
درآمدهای چشــمگیری را کســب کند و برای 

تعــداد قابل‌توجهی افــراد اشــتغال ایجاد کند. 
واضح اســت که مثال دوم نوعی فعالیت حقیقی 
ارزشــمند اقتصادی اســت و از نظــر اقتصادی 
تولید رخ می‌دهد و اشتغال وجود دارد. بنابراین، 
اولین موضوعــی که در تولید و اشــتغال لازم 
اســت مورد توجه قرار گیرد، تصحیح درک ما از 
تولید و اشتغال اســت. در واقع، تولید و اشتغال 
در ایران تبدیل به واژه‌های مقدسی شده‌اند که 
بســیاری از رانتجویان به بهانه آن و با بهره‌مند 
شــدن از انواع یارانه، منابع کمیاب اقتصاد)مانند 
منابــع بانکی، ارز، انرژی و...( را به فعالیت‌هایی 
تخصیــص می‌دهند که از نظــر اقتصادی مانع 
جدی دســتیابی به رشــد اقتصادی بالا و مانع 

ایجاد اشتغال است. جدی 
متاســفانه، در این راه همراهی سیاست‌گذاران 
و حتی افکار عمومی را نیز به دســت می‌آورند. 
بنابراین آنچه مهم اســت مهیا کردن شــرایط 
بــرای انجــام فعالیت‌های اقتصــادی مبتنی بر 
مزیت نسبی کشــور است که اگر محیط فعالیت 
آزاد اقتصــادی فراهم شــود از ســوی عاملان 
اقتصادی شناسایی شده و تحقق می‌یابد و زمینه 
ایجاد اشــتغال را فراهم می‌کند. اما تولید داخلی 
چگونه امکان رشــد را دارد که در نتیجه آن به 
ایجاد اشــتغال بالا بینجامد. اگر مسائل مربوط 
بــه تعامل با دنیای خــارج و کاهش تنش‌ها در 
روابط بین‌الملــل را که از حیطه کار ما به‌عنوان 
یک اقتصاد خوانده خارج اســت، نادیده بگیریم، 
مهم‌ترین مســائلی که برای دســتیابی به رشد 
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اقتصادی بالا و ایجاد اشــتغال لازم است مورد 
توجه قرار گیرد، به شرح زیر است:

نخســت اینکه، باید باور داشت بخش دولتی و 
شبه دولتی گســترده مانعی جدی برای دستیابی 
به رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال است. در واقع، 
بخش قابل توجهی از آنچه به‌عنوان اشــتغال در 
بخش دولتی و شــبه دولتی در داده‌های اشتغال 
کل اقتصاد منعکس می‌شود، واقعا اشتغال نیست 
بلکه نوعی سیســتم حمایــت و تامین اجتماعی 
برای افراد شــاغل است که البته با هزینه گزافی 
بــرای جامعه امکان‌پذیر می‌شــود. در اصل، اگر 
بخش قابل توجهی از این اشــتغال حذف شــود 
و حقــوق و مزایــای این افــراد از بودجه دولت 
تامین شــود در مجموع هزینه کمتری بر اقتصاد 
تحمیل می‌کند. متاســفانه، در طول سالیان دراز 
در مجموع از نقش بخش دولتی و شبه دولتی در 
اقتصاد چندان کاسته نشــده است. اقتصاد ایران 
در آینده چــاره‌ای جز این نــدارد که یک نظام 
تامین اجتماعی یکپارچه مبتنی بر مالیات)شــامل 
مالیات‌هــای متعارف و حق بیمه بازنشســتگی( 
بنا نهــد و تمام ســازمان‌های بازنشســتگی را 
منحل کند. آنگاه بســیاری از شــاغلان کنونی 
بخش‌هــای دولتی و شــبه‌‌دولتی که عملا دچار 
بیکاری پنهان هســتند از محل آن نظام یکپارچه 
حمایت اجتماعی مــورد حمایت قرار می‌گیرند و 
در عوض فعالیت‌هــای اقتصادی ناکارآمد بخش 
دولتی و شبه دولتی حذف می‌شود و فعالیت‌های 
کارآمدتــری جای آنها را می‌گیــرد که به ایجاد 
اشــتغال واقعی می‌انجامد. بدون اقدام جدی در 
این زمینه امکان رشــد اقتصادی بــالا و ایجاد 
اشــتغال وجود ندارد. دوم اینکــه، اقتصاد ایران 
نیــاز دارد انــواع یارانه‌های آشــکار و پنهان به 
فعالیت‌هــای اقتصادی را حذف کند تا بنگاه‌ها را 

ناچار به افزایش بهره‌وری و قدرت رقابتی کند.
آنــگاه، فعالیت‌هــای اقتصــادی کــه دارای 
بهره‌وری بالاتر هســتند سبب اســتفاده بهتر از 
منابع کمیــاب و آنگاه افزایش رشــد اقتصادی 
می‌شوند که افزایش اشــتغال را به دنبال دارد. 

در واقع، اگر هم یارانه‌ای باقی بماند بهتر اســت 
در قالب یارانه مســتقیم و هدفمند باشــد و نه 
اینکه وســیله‌ای برای پوشاندن زیان بنگاه‌های 
ناکارآمــد. حــذف یارانه‌های گســترده نه تنها 
ســبب حــذف بنگاه‌های ناکارآمد می‌شــود که 
مانع رشــد اقتصادی و ایجاد اشــتغال هستند، 
بلکه سبب آزاد شــدن منابع بودجه دولت برای 
انجام وظایف اساســی خود به‌عنوان مهیاکننده 
کالاهای عمومی می‌شــود کــه زمینه را برای 
گســترش فعالیت‌های بخش خصوصی و ایجاد 
رشــد و اشــتغال فراهم می‌کنند. بخش زیادی 
از یارانه‌هــای موجود، به‌ویژه به شــکل یارانه 
ارزی و وام‌های بانکی نصیب خارجیان و به‌طور 
مشخص چین می‌شود که اقتصاد کشور را محل 
تاخت و تاز محصولات بی‌کیفیت خود قرار داده 
اســت و طبیعی است که ایجاد رشد اقتصادی و 

نمی‌کند. اشتغال 
ســوم اینکه، اقتصاد ایران به‌رغم برخی نکات 
مثبت ماننــد وجود امنیت و ثبات، از عدم تامین 
کافی تضمین حقوق مالکیت به شــدت در رنج 
اســت. نمونه‌های بارز عدم تامین کافی حقوق 
مالکیت وجود فساد است که به‌رغم تلاش برای 
کاهش آن هنوز راه درازی برای غلبه بر آن در 
پیش اســت. باید توجه داشــت که عدم تامین 
کافی حقوق مالکیت در مجموع شــامل تمام آن 

مواردی اســت که قوانین موجــود به‌طور کامل 
اجرا نمی‌شــود یا اجرای قانون ناکارآمد اســت. 
رانندگی هم  نمونه، گستردگی تخلفات  به‌عنوان 
نوعی نقض حقوق مالکیت اســت. عدم تضمین 
کافــی حقوق مالکیت به معنــی پر هزینه بودن 
ایجــاد و تــداوم فعالیت‌های اقتصادی اســت. 
مطابــق تمامــی تحلیل‌هــای اقتصــاد حقوق، 
عــدم تضمیــن کافی حقــوق مالکیــت یکی 
از اساســی‌ترین موانع شــکل‌گیری و توســعه 
فعالیت‌های اقتصــادی بزرگ مقیاس و بنابراین 
یکی از مهم‌ترین موانع رشــد اقتصادی و ایجاد 
اشتغال اســت. تا زمانی که اقتصاد ایران از این 
جنبه دچار تغییر اساســی نشود، دستیابی به رشد 
اقتصــادی بالا و پایدار و بنابراین دســتیابی به 

است. ناممکن  بالا  اشتغال 
واضح اســت که مسئله تضمین حقوق مالکیت 
قانون‌گذاری،  موضوعی است که دســتگاه‌های 
قضایی و اجرایی با هم قادر به بهبود آن هستند 
و هیــچ کدام از آنها بــه تنهایی موفق به انجام 
آن نخواهنــد بود.موضوعات دیگر از قبیل بهبود 
نظام آموزشــی، بهبود نظام بهداشتی و درمانی، 
ایجــاد زیربناهای اقتصــادی و امثالهم فرع بر 
موارد اشــاره شــده بالا هســتند و بدون اقدام 
جدی در موارد اشــاره شــده کمک چندانی به 

ایجاد اشتغال نخواهند کرد. اقتصادی و  رشد 

باید باور داشت بخش دولتی و شبه دولتی گسترده مانعی جدی برای 
دســتیابی به رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال است. در واقع، بخش قابل 
توجهــی از آنچه به‌عنوان اشــتغال در بخش دولتی و شــبه دولتی در 
داده‌های اشتغال کل اقتصاد منعکس می‌شود، واقعا اشتغال نیست بلکه 
نوعی سیستم حمایت و تامین اجتماعی برای افراد شاغل است که البته 
با هزینه گزافی برای جامعه امکان‌پذیر می‌شود. در اصل، اگر بخش قابل 
توجهی از این اشتغال حذف شود و حقوق و مزایای این افراد از بودجه 

دولت تامین شود در مجموع هزینه کمتری بر اقتصاد تحمیل میک‌ند. 
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7 عامل سازنده برندهای بزرگ

صنایع،  از  بسیاری  در  موجود  رقابتی  هجمه  با 
تمایز و ایجاد هویتی منحصربفرد از طریق برندینگ 
است.  یافته  پیش  از  بیشتری  اهمیت  استراتژیک 
هرچند که ارادئه خدمات و محصولات باکیفیت یک 
میتواند  اثربخش  برندسازی  اما  است،  بدیهی  اصل 
موتور محرک و قلب توسعه سازمان‌ها باشد. برخی 
بازار هدف خود را  برندها قادرند به صورت کامل  
قبضه کنند. اما چه ویژگی‌هایی این امر را محقق 
می‌کند؟ در این یادداشت، عوامل ایجادکننده برندهای 

اثرگذار را مرور می‌کنیم:

۱. رهبر
پشت هر برند موفقی، نیرویی محرک و پشتیبان، 
برترین  دارد.  وجود  مستعد  رهبری  تیم  یک  یعنی 
برندهای بازار برخوردار از رهبر و یا تیمی از رهبران 
آینده‌نگر  با بینشی متعالی و استراتژیک و  مستعد، 
برای توسعه بازار هستند که امیدشان در دست گرفتن 
احسن  نحو  به  آنها  است.  بازار هدفشان  تسخیر  و 
انگیزه می‌بخشند و می‌دانند چگونه همه‌ منابع مورد 
نیاز برای توسعه را در اختیار تیم‌شان قرار دهند و 

جاده‌صاف‌کن موفقیت خانواده کاری باشند.

۲. رقابت‌پذیری و انگیزه پیشرفت
انگیزه پیشرفت مداوم و اراده خودارزیابی مستمر، 
کلید موفقیت یک برند است. یک برند عالی باید بر 
خط رقابت توسعه یابد و نسبت به آن مشتاق باشد. 
بازار را  انتظار منفعلانه برای آنکه مصرف‌کنندگان 
نیست. در  بزرگ  برندهای  قاموس  تغییر دهند، در 

عوض، آنها همواره در حال نوآوری و ابداع، و یافتن 
بازار  کردن  دگرگون  برای  روش‌هایی  و  فرصت‌ها 

پیش از رقبایشان هستند.

۳. شناخت مخاطب
متمایز  هویتی  ایجاد  مقدمه  مخاطب  شناخت 
برای یک برند است. شما باید بدانید مخاطبان‌تان 
چه می‌خواهند، و محصول‌تان چگونه نیازهای‌شان 
را برآورده خواهد کرد، و چگونه می‌توانید به‌گونه‌ای 
خودتان را در بازار موقعیت گذاری کنید که مخاطبان 

برندتان را به خاطر بسپارند.

۴. فرهنگ سازمانی سازنده و سالم
ارزش‌های  آنکه  جهت  به  فوق‌العاده  برندهای 
برترین  هستند.  خیره‌کننده  دارند،  فوق‌العاده‌ای 
برندها ارزش‌هایی دارند که مورد تحسین مشتریان 
و مراجعان‌شان است. بهترین برندها سابقه‌ای قوی 
دارند  خدمات  ارائه‌  و  مشتری  به  خدمات‌رسانی  در 
و  ارزش‌ها  اساس  بر  فزاینده‌ای  به‌طور  و همچنین 

اخلاق رهبری می‌شوند.

۵. منحصر به‌فرد بودن
البته  که  هستند  به‌فرد  منحصر  برتر  برندهای 
منحصر بفرد بودن به معنی اولین بودن نیست. هرچند 
ممکن است برندتان نخستین برند در آن حوزه نباشد، 
اما شاید جذابیتی زیبایی‌شناختی یا محبوب داشته‌ 
باشد که این یعنی افراد تمایل دارند آن را بخرند. 
یک  دارند  نیاز  برندها  بهترین  آن‌چه  روی‌هم‌رفته، 

هویت متمایز است. در مجموع مادامی که پیامتان 
درست بوده و موقعیت روشنی در ارتباط با مخاطبان 
داشته باشید، دیگر مهم نیست که فقط یک محصول 

اصلی داشته باشید.

۶. شناساندن
است:  این  بازاریابی  از  درگی  پرویز  من  تعریف 
امروزه  واقع  در  خشنودی.  و  شناساندن  شناسایی، 
بیش‌تر از هر زمان دیگری، این فرصت را داریم که تا 
جای ممکن برند خود را بشناسانیم. البته شرکت‌های 
بزرگ‌تر شاید در این خصوص مزیت بیشتری داشته 
باشند چرا که این دست برندها از موقعیت بهتری 
برای شناساندن برند خود به بیش‌ترین افراد ممکن 
رسانه‌های  وجود  با  امروزه  که  هرچند  برخوردارند. 
کلیدی  مولفه‌‌های  از  یکی  عنوان  به  اجتماعی 
کمپین‌های تبلیغاتی و بازاریابی، این امکان وجود دارد 

که برندهای کوچک‌تر این شکاف را کمتر کنند.

۷. بردباری
شما باید با برندتان همچون یک نوزاد رفتار کنید، و 
این موضوع را درک کنید که یک برند برای شکوفایی 
حقیقی و تبدیل شدن به برندی به‌یادماندنی و سودآور، 
به صبر و مراقبت نیازمند است. توسعه بازار باید با 
توجه و مراقبت صورت گیرد و نباید در این خصوص 
کندروی شده و یا شتابزده عمل کرد. تمرکز روی پیام 
اصلی و خلق یک برند اصیل وابسته به این است که 
به خودتان وقت و فضا بدهید تا همه‌چیز را در مسر 

درست قرار دهید.

دکتر پرویز درگی
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بهشت‌های کسب‌و‌کار دنیا کدام کشورها هستند؟

رتبه‌های  شمالی  و  مرکزی  اروپای  در  کشورها 
بالای فهرست بهترین مکان‌های جهان برای آغاز 
یک کسب و کار را در اختیار دارند اما یک کشور 
دارد.  قرار  فهرست  این  در صدر  مرکزی  آمریکای 
این شاخص که از سوی دانشگاه وارتون و شرکت 
بررسی  به  است،  شده  تهیه   Y&R بازار  تحقیقات 
۸۰ کشور پرداخته که در ۹۵ درصد تولید ناخالص 
داخلی جهانی سهیم هستند. در این رتبه‌بندی عوامل 
متعددی شامل کارآفرینی، میراث، کیفیت زندگی و 

میزان باز بودن تجاری در نظر گرفته شده‌اند.
به  گزارشی  در  اینسایدر  بیزنس  خبری  پایگاه 
که  پرداخته  تجاری  بودن  باز  زیرشاخص  بررسی 
سطح  تولید،  هزینه‌های  قیمت  شامل  معیارهایی 
اقدامات  شفافیت  مالیاتی،  فضای  بوروکراسی، 
دولت و میزان فساد برای سنجش آن مورد بررسی 
قرار گرفته‌اند. ۹  کشوری که در صدر این فهرست 

قرار دارند عبارتند از:

۱- پاناما
را  جنوبی  آمریکای  و  کاستاریکا  که  کشور  این 
متصل می‌کند، تنها کشور آمریکای مرکزی است 
که در این فهرست قرار دارد. پاناما که به عنوان 
برای  است،  شده  شناخته  مالیاتی  بهشت  یک 
 ۱۰ از  کامل  امتیاز   ۱۰ مطلوبش  مالیاتی  فضای 
امتیاز را بدست آورد با این همه این کشور نسبت 
قرار  فهرست  این  در  که  دیگری  کشورهای  به 

گرفته‌اند، فساد اداری بیشتری دارد.

۲- لوکزامبورگ
این کشور کوچک که در اروپای غربی قرار دارد، به 
دلیل مشوق‌های مالیاتی که برای جذب شرکت‌های 

بین‌المللی عرضه می‌کند، اغلب به عنوان یک بهشت 
مالیاتی توصیف می‌شود که به معنای داشتن یکی از 
رقابتی‌ترین سیستم‌های مالیاتی در جهان و همچنین 

مزایای یک اقتصاد اروپایی کاملا توسعه‌یافته است.

۳- سوئیس
از  یکی  همواره  فدرال  اروپایی  جمهوری  این 
جذاب‌ترین مکان‌ها برای زندگی و کار بوده است. 
رقابتی، یک  بسیار  مالیاتی  فضای  این کشور یک 
دولت شفاف و سطح پایین فساد دارد و در مجموع 
شاخص‌ها، به عنوان بهترین کشور جهان رتبه‌بندی 

شده است.

۴- دانمارک
رتبه‌های  در  همچنان  شمالی  اروپای  کشور  این 
بالای فهرست قرار دارد. دانمارک سطح پایین فساد، 
سطح بالای شفافیت و نیروی کار فوق‌العاده ماهری 
ناخالص داخلی در این  دارد و متوسط سرانه تولید 
کشور ۴۵ هزار و ۷۰۰ دلار است. کپنهاگ، پایتخت 
این کشور، یک قطب مالی و صنعتی به‌شمار می‌رود.

۵- فنلاند
این کشور هم مدل مشابه نروژ و سوئد را دنبال 
بالایی  رتبه  کرده و در شاخص شفافیت دولت در 
قرار گرفته است و سطح بسیار پایین فساد را نشان 
می‌دهد. همچنین در زیرشاخص باز بودن تجاری، در 
رتبه پنجم و در کیفیت زندگی در رتبه هفتم جهان 

ایستاده است.

۶- سوئد
بازار  سرمایه‌داری  سیستم  یک  نروژ  مانند  سوئد 

آزاد را به همراه یک سیستم رفاه دولتی جامع دنبال 
اندازه  به  این کشور  مالیاتی  اگرچه فضای  می‌کند. 
سایر کشورها مطلوب نیست، اما در شفافیت دولت 
زیادی  تا حد  و  را کسب کرده  بالایی  بسیار  امتیاز 

عاری از فساد است.

۷- کانادا
این کشور تنها کشور آمریکای شمالی است که در 
این فهرست قرار گرفته است. کانادا با سرانه تولید 
جامعه  یک  پوند  و ۳۰۰  هزار   ۳۶ داخلی  ناخالص 
صنعتی فوق‌العاده پیشرفته دارد که از مزایای استاندارد 
بالای زندگی و نیروی کار ماهر برخوردار است. بخش 
این  اقتصادی  را در رشد  بزرگ‌ترین سهم  خدمات 

کشور دارد.

۸- نیوزیلند
بازار  و  قوی  بسیار  گردشگری  صنعت  نیوزیلند 
صادرات بسیار قوی به ویژه در بخش کشاورزی دارد. 
این کشور مانند نروژ امتیاز بالایی به دلیل اقدامات 
دولتی شفاف و عدم فساد، رتبه بالایی برای باز بودن 

تجاری دریافت کرده است.

۹- نروژ
مانند بسیاری از کشورهای حوزه اسکاندیناوی، 
در  را  مالیات  نرخ‌های  بالاترین  از  یکی  نروژ 
تولید  درصد   ۴۵ یا   ۴۰ حدود  که  دارد  جهان 
سیستم  و  می‌دهد  تشکیل  را  داخلی  ناخالص 
رفاه گسترده را تامین می‌کند. اگرچه بار مالیاتی 
اما  نیست،  مرتبط  کسب‌وکار  جذب  با  بزرگ 
شفافیت و عدم وجود فساد، نروژ را در رتبه نهم 

این شاخص قرار داده است.
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ویژگی‌های مدیران درونگرا

اینشتین،  آلبرت  زاکربرگ،  مارک  گیتس،  بیل 
لینکلن،  آبراهام  گاندی،  مهاتما  جوردن،  مایکل 
ویژگی  یک  همگی  من  و  پیج  لری  بافت،  وارن 
مشترک داریم و آن این است که همه ما درونگرا 
جسارت،  همچون  ویژگی‏هایی  معمولا  هستیم.ما 
معاشرتی بودن، پویایی و سلطه‏طلبی را به فردی 
دارد نسبت می‏دهیم،  قرار  در جایگاه رهبری  که 
اما حقیقت آن است که این‏ها تنها صفاتی نیستند 
که از یک فرد، رهبری بزرگ می‏سازند. نکته مهم 
در موفقیت یک رهبر آن است که مخاطبان او چه 

کسانی هستند.
به  راجع  نادرست  رایج  باور  چند  به  بیایید 

بیندازیم: نگاهی  درونگراها 

نیستند،  ضداجتماع  یا  تک‏رو  درونگراها   )۱
در  بودن  از  نه  و  از خلوت خودشان  بلکه صرفا 
جمع‏ها انرژی‏ می‏گیرند. این به آن معنی نیست 
در  دوستان‏مان  با  بودن  از  درونگراها  ما  که 
معنی  آن  به  بلکه  نمی‏بریم،  لذت  بیرون  فضای 
برونگراها  با  ما  گرفتن  انرژی  نحوه  که  است 

است. متفاوت 

در  تأمل  و  درون‏نگری  اهل  درونگراها   )۲
گرفته  اشتباه  انزوا  با  اغلب  که  خویشتن هستند 

می‏شود.

برونگراها  از  حرف‏تر  کم  لزوما  درونگراها   )۳
در  که  است  آن  ترجیح‏شان  بلکه  نیستند، 

کردن  صحبت  جای  به  مختلف  موقعیت‏های 
کنند. گوش  بیشتر 

بودن  خجالتی‏  با  مترادف  درونگرایی   )۴
به  می‏دهیم  ترجیح  ما  واقع  در  بلکه  نیست، 
گفت‌وگوهای  گروهی،  گفت‌وگوهای  جای 

فردی )یک به یک( داشته باشیم.

مشاهده‏کننده  می‏دهند  ترجیح  درونگراها   )۵
معنی  به  این  اما  باشند،  اجتماعی  رویدادهای 

نیست که ما از حضور در آنها واهمه داریم.

به  مختلف  رهبران  موفقیت  داشت  توجه  باید 
دارد.  بستگی  می‏کنند  فعالیت  آن  در  که  تیمی 
و  آفتاب  نور  در  گیاهان  برخی  که  همان‌طور 
نیاز  مورد  شرایط  می‏کنند،  رشد  سایه  در  برخی 
شخصیتی  تیپ‏های  با  رهبران  موفقیت  برای 
مختلف نیز متفاوت است. در پژوهشی که توسط 
انجام  وارتون  کسب‌وکار  مدرسه  در  گرنت  آدام 
شد، تیم تحقیقاتی دریافتند که حضور یک رهبر 
خودانگیخته  آن  اعضای  که  تیمی  در  برونگرا 
بروز  به  اغلب  هستند و صریح صحبت می‏کنند، 
تنش بین رهبر و اعضای آن تیم منجر می‏شود، 
درحالی‌که همان تیم با حضور یک رهبر درونگرا 
بیان  به  داشتند.  کم‏تنش‏تری  و  بهتر  عملکرد 
که  تیم‏هایی  می‏دهد  نشان  پژوهش  این  دیگر، 
رهبران  با  دارند  بالایی  فرمانبری  آن  اعضای 
در  و  می‏دهند  نشان  بهتری  عملکرد  برونگرا 

نقطه مقابل تیم‏هایی که اعضای آن خودانگیخته 
را  بهتری  عملکرد  درونگرا  رهبران  با  هستند 
سوزان  با  که  مصاحبه‏ای  در  می‏کنند.  تجربه 
نویسنده کتاب »سکوت: قدرت درونگراها  کین، 
نمی‏ایستد«  باز  کردن  صحبت  از  که  دنیایی  در 
داشتم، او دلیل این پدیده را این‌گونه توضیح داد 
با تیم‏های برونگرا بهتر کار  که رهبران درونگرا 
دارند  بیشتری  تمایل  رهبران  این  زیرا  می‏کنند، 
که به اعضای تیم خود اجازه بدهند خودانگیخته 
مقابل،  در  کنند.  پیاده  را  ایده‏های‏شان  و  باشند 
رهبران برونگرا به‌طور نسبی سلطه‏طلبی بالاتری 
دارند و می‏خواهند رد اثر‏شان روی پروژه‏ای که 
پررنگ‏تر  می‏دهد،  انجام  آنها  رهبری  تحت  تیم 

باشند.

در انتها می‏خواهم به پنج دلیلی بپردازم که چرا 
شما باید یک رهبر درونگرا را استخدام کنید:

چنان  در  ما  هستند:  عالی  شنوندگانی  آنها   )۱
گاهی  که  می‏کنیم  زندگی  پرسرعتی  دنیای 
حذف  روزمره  زندگی  از  واقعی  کردن  گوش 
می‏شود. ما تقریبا نصف زمانی که در حال گوش 
می‏کنیم  آماده  را  خودمان  داریم  هستیم  کردن 
به  را  آماده کرده‏ایم  در ذهن‏مان  که حرفی که 
به  زیادی  تمایل  برونگرا  افراد  بیاوریم.  زبان 
به  راجع  فقط  رهبری  اما  دارند،  کردن  صحبت 
مربوط  آن  از  بخشی  و  نیست  کردن  صحبت 
زمینه  در  است.  دیگران  حرف‏های  شنیدن  به 

مترجم: سید ساجد متولیان
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شنوندگان  نسبی  به‌طور  درونگراها  دادن  گوش 
می‏شوند. محسوب  بهتری 

می‏کنند:  تفکر  اقدام،  از  قبل  درونگراها   )۲
چه  هر  که  دارند  بیشتری  تمایل  برونگراها 
مواقع  از  بسیاری  در  وارد عمل شوند که  زودتر 
موثری  رویکرد  ضربتی(  تیم‏های  در  جمله  )از 
دارند  تمایل  از سوی دیگر درونگراها  اما  است، 
سوالات  کنند،  بررسی  خوب  را  شرایط  ابتدا 
بیشتری بپرسند و کمی بیشتر عمیق شوند. آنها 
بیشتری  زمان  و  دارند  بیشتری  محافظه‏کاری 
می‏کنند  صرف  اقدام  از  قبل  آمادگی  برای  را 
مواقع  از  بسیاری  در  می‏کند  کمک  آنها  به  که 

بگیرند. فکر شده  و  تصمیم‏هایی سنجیده 

۳( درونگراها اغلب در همدلی توانمند هستند: 
کردن  گوش  به  بیشتری  تمایل  درونگراها 
در  آنها کمک می‏کند  به  ویژگی  و همین  دارند 
سایمون  باشند.  توانمند  عموما  آدم‏ها  با  همدلی 
است  معتقد  رهبری  حوزه  متخصص  سینک 

رهبر  یک  که  است  ابزاری  مهم‏ترین  همدلی 
دانیل  باشد.  داشته  خود  ابزار  جعبه  در  می‏تواند 
هوش  حوزه  نظریه‏پرداز  و  روانشناس  گلمن 
آموز‏ش‏ها  بهترین  وجود  با  است  معتقد  عاطفی 
و مهارت‏ها و ذهنی پر از ایده‏های عالی، بدون 
مهمی  نقش  )که  عاطفی  هوش  مهارت  داشتن 
رهبری  نمی‏تواند  فرد  یک  دارد(  همدلی  در 

باشد. بزرگ 

هستند:  دقیق  مشاهده‏گرانی  درونگراها   )۴
به  نسبت  درونگراها  برونگراها،  با  مقایسه  در 
آنها  هستند.  هوشیارتر  خود  پیرامونی  اتفاقات 
زمان بیشتری را صرف مشاهده کردن می‏کنند، 
هرچند رهبران درونگرا ساکت‏تر هستند، اما آن 
بهتر  آنها  که  است  آن  ویژگی  این  سکه  روی 
موضوعات  و  کرده  بررسی  را  اوضاع  می‏توانند 
کلیدی را تشخیص بدهند. درونگراها در تمرکز 
و  موفق‏ترند  نسبی  به‌طور  حال  وضعیت  روی 
علاوه‌بر متن امور، می‏توانند به حاشیه‏های مهم 

ببرند. پی  نیز 

به  راجع  آیا  هستند:  متواضع  درونگراها   )۵
این  در  شنیده‏اید؟  چیزی  خدمتگزار  رهبران 
تامین  خدمت  در  کارکنان  آنکه  جای  به  تفکر 
که  هستند  رهبران  این  باشند،  رهبر  نیازهای 
از  هستند.  کارکنان‏شان  نیازهای  خدمت  در 
آکنده  و  متعادل  کار  محیط  یک  در  من  نظر 
خدمت  در  باید  دسته  دو  هر  متقابل،  احترام  از 
نیازهای یکدیگر باشند. درونگراها در مقایسه با 
بهتری  خدمتگزار  رهبران  می‏توانند  برونگراها 
باشند، زیرا به جای آنکه خود بدرخشند، ترجیح 
این  شوند.  دیگران  درخشیدن  باعث  می‏دهند 
امر نیاز به تواضع دارد که نزد درونگراها بیشتر 

یافت می‏شود. برونگراها  از 

در پایان باید به یاد داشت که محیط‏های کار 
نیاز  برونگرا  و  درونگرا  رهبران  دسته  دو  هر  به 
دیگری  به  نسبت  دو  این  از  هیچکدام  و  دارد 

ندارند. برتری 
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