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چندماهیاســتکهموضوعمبارزهباواردات
غیرقانونیوبیرویه،بیشازگذشتهموردتوجه
دســتاندرکارانکشــورقرارگرفتهومسئولان
عالیرتبهنظــامنیزبرلزوممبــارزهباایننوع
وارداتدرجهتحمایــتازتولیدداخلیتاکید
کردهاند.بهطورخاصدرموردبخشپوشــاک،
ازاواسطســالگذشتهکهدســتورالعملنحوه
فعالیــتبرندهایخارجیتوســطوزیرصنعت
ابلاغشــدومتعاقباکارگروهیبــرایپیگیری
آنتشــکیلگردید،تابهامــروزکهگمرکنیز
واردمیــدانشــدهوهمگامبــاوزارتصنعت
وتشــکلهایپوشــاک،تصمیماتــیرابرای
ســاماندهیوارداتبرندهایپوشاکخارجیبه
کشــوراتخاذکردهاند،فعالیتهایجدیتریرا
درراستایمقابلهباقاچاقپوشاکشاهدهستیم
وامیدواریــمایناقدامــاتوتصمیماتهرچه
سریعتربهنتایجملموسوعملیدرجهتمنافع

تولیدکنندگانپوشاککشور،بیانجامد.
حتیدربخشهایفراموششدهایمانندکشت
وصنعتپنبهنیزاخیراشاهدتوجهاتبیشتریاز
سویمســئولانامرهستیموباتوجهبهتصمیم
دولتازبکستانبرایکاهشوقطعصادراتپنبه
درآینــدهنزدیک،متولیــانمربوطهبرایاحیای
مجــددتولیداینمحصولاســتراتژیکبهتکاپو
افتادهاندوروز30فروردیننیزنشستتخصصی
پیرامونتولیدوتجارتپنبــهباحضورمدیرکل
صنایعنســاجیوپوشاکوزارتصنعتدرمحل

اتاقبازرگانیگرگانبرگزارگردید.
اگرچهمجموعهاینتحرکاتواقداماتمشابه
بســیارامیدوارکنندهبودهومیتواندنویدبخش
دورانجدیددرصنعتنســاجیوپوشاککشور
باشد،امادرعینحالنبایدماراازواقعیتهای
موجــوددورنگــهدارد.واقعیتایناســتکه
ســاختنمجددبنایتخریبشدهصنعتنساجی
وپوشــاک،صرفابــابرگزاریچندنشســتو
صدورچنددســتورالعملامکانپذیرنخواهدبود
وهموارهســاختنهربنادههابرابرتخریبآن،
زمانمیبرد.نگاهیگذرابهکلزنجیرهصنعت
نســاجیدرکشــورشــاملتامینماشینآلات
وتجهیــزات،تامیــنمواداولیه،ریســندگیو
بافندگی،طراحیوتولیدپوشاک،فرشماشینی
وسایرمنســوجات،بهوضوحنشانمیدهدکه
تقریبادرتمامیاینبخشهامشــکلاتاساسی
وجوددارندکهرفعآنهابهسادگیمیسرنیست.
درحالحاضر،بخشعمدهایازماشــینآلات
وتجهیــزاتموجــوددرکارخانجاتنســاجی
کشــورفرســودهودارایفنــاوریقدیمــیو
قدیمی تکنولوژی هســتند. تاریخمصرفگذشته
علاوهبــرافزایشمصرفمــواداولیهوانرژی،
هزینهاســتهلاکبالاونیازبهنیرویانســانی
بیشــتر،راندمانوبهرهوریپایینتریداشــتهو
بنابرایــنخروجیکمترولیباقیمتتمامشــده
بالاتریرابهدنبالدارد.کمااینکهماشــینآلات
بافندگیجدیدبعضاتا5برابرماشینآلاتقدیمی،

راندمانداشــتهومصرفانرژیومواداولیهآنها
نیزبههماننســبتکمتراست.ازطرفی،برای
خریداریونصبیکدستگاهجدیددههامیلیون
تومانسرمایهموردنیازاستکهباتوجهبهاوضاع
فعلیکارخانجاتنســاجیدرکشور،تقبلچنین
هزینهایازســویصاحبــانکارخانجاتتقریبا
غیرممکنبودهوحتــیدرصورتخریدونصب
اینماشینآلات،دانشفنیونیرویانسانیلازم
برایکارکردنبادستگاههایجدیددرکشوربه
تعدادکافیموجودنیســتواگرهمهاینشرایط
هممهیاباشــد،بازاریبرایفــروشمحصول

نهاییوجودندارد.
درحــوزهتامینپنبهمــوردنیــازکارخانجات
ریسندگی،مدتهاستبهدلیلمشکلاتدسترسی
بهآب،کودشــیمیایی،بذرمناســب،ماشینآلات
برداشتمکانیزهوبهطورکلیعدمصرفهاقتصادی
تولید،مــزارعپنبهیابهحالخودرهاشــدهیابه
کشــتمحصولاتدیگریاکاربریهایسودآورتر
اختصــاصپیداکردهاند.حالاگرپنبهازبکســتان
همبهکارخانجاتریسندگیداخلینرسد،مطمئنا
هزینههایتامیناینمادهاولیهبالاتررفتهودست
واحدهایریســندگیازپنبــهباکیفیت،کوتاهتراز
همیشــهخواهدشد.درحوزهمواداولیهپتروشیمی
نیزکاهشعرضهبهصنایعنساجی،وجودشرایط
رانتیبرایدسترســیبهاینموادازطریقبورس،
گرانبودناینموادبرایصنایعداخلیدرقیاسبا
قیمتصادراتیوحضوردلالانوواسطهها،عرصه

سرمقــاله   

رونق به صنعت نساجی و پوشاک کشور باز می گردد؟

جمشید بصیری
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رابرواحدهاینساجیتنگکردهاستوواحدهایی
همچونکارخانهپلیاکریلنیزنفسهایآخرخود

رامیکشند.
تردیدینیستکههمیندومعضلیکهبدانها
اشــارهشدیعنیاولافرســودگیماشینآلاتو
تجهیــزاتوعدمامکانجایگزینیونوســازی
آنهاازســویکارخانجاتودوماعدمدسترسی
کارخانجاتنســاجیبهمواداولیهیادشــواری
یاگرانیتامیناینمواد،برایزمینگیرشــدن
واحدهاینســاجیکشورکافیاست،کمااینکه
همیندوعامل،بسیاریازواحدهاینساجیرا
درسالهایاخیرازحیزانتفاعخارجکردهاست.
درحوزهصنایــعتکمیلیمانندپوشــاکنیز
وضعیتبههمینمنوالاســت.درستاستکه
مقابلهبــاوارداتبیرویهوقاچاقدرجایخود
ضروریوالزامیاســت،امابرکســیپوشیده
نیســتکهقاچاقپوشــاکخودمعلولعوامل
دیگریاســتکهعمدتابهداخلکشورمربوط
هســتند.بارهابهاینموضوعاشارهکردهایمکه
رونققاچاقپوشاکبهکشوربهدلیلسودآوری
وتوجیهاقتصادیبالایآندرسالهایگذشته
اتفاقافتاده،کهاینســودآورینیزناشــیاز
قیمتتمامشدهبالایپوشاکتولیدداخلاست.
متاســفانهتمــامراهکارهاییهمکهازســوی
مسئولانامربرایمقابلهباقاچاقتاکنوناتخاذ
شــده،همگیسلبیبودهوکمتربهراهکارهای
کاهشقیمتتمامشــدهوارتقایسطحکمیو
کیفیپوشاکتولیدداخلپرداختهشدهاست.

درحالحاضر،ازمهمترینمشــکلاتداخلی
تولیــدپوشــاکدرکشــورمیتوانبــهکمبود
دسترسیبهمواداولیهباقیمتوکیفیتمناسب،
عدمتوجهبــهمقولهطراحیمبتنــیبرمدروز
وســلایقجامعــه،اجارهبهایبــالایاملاک
تجــاریومغازههــا،کمبــودکانالهایفروش
اعمازفروشــگاهفیزیکــیوروشهایآنلاین،
ناتوانــیدرتولیدانبــوهوارزان،کاهشقدرت
خریدجامعه،هزینههایبالایتبلیغاتدرصداو
سیماورسانههایجمعی،ومواردیازایندست
اشــارهکردکهاینعواملنهایتاخودرادرقیمت

تمامشــدهبالاتروناتوانیدربازاریابیوفروش
محصولنشاندادهاندومیدانرابرایخودنمایی

کالاهایقاچاقواجناسوارداتیبازکردهاند.
طبیعتــاتازمانــیکهاینموانــعازپیشپای
تولیدکنندگانپوشــاکبرداشــتهنشــوند،حتی
درصــورتتوقفکامــلوارداتغیرقانونینیز
تضمینیبرایموفقیتبرندهــاوتولیدکنندگان
داخلیدربازاروجودنخواهدداشــت.بهویژهکه
برندهایپوشاکترکیهباسرعتزیادیدرحال
تصاحببازارومراکزعرضهپوشاککشورهستند
وطبقبرخیگزارشهایکیازبرندهایمعروف
اینکشورظرف4ســالگذشته100فروشگاه
درایرانتاسیسکردهوفروشسالانهآنحدود
1000میلیاردتومانتخمینزدهمیشــود.اگر
بقیهبرندهایاینکشــورنیزبههمینســرعت
مشــغولفعالیتدربازارایرانباشند،بعیداست
ظرفچندســالآیندهمجالیبرایعرضاندام

تولیدکنندگانداخلیباقیبماند.
مســئلهمهمدیگریکهلازماستبهآناشاره
شــودقوانینوسیاســتهایضدتولیدوفضای
نامناسبکســبوکاربرایتولیدکنندگاناست
کهبهمجموعهمشکلاتیکهبدانهااشارهکردیم،
اضافهمیشــوندوعملادرحکمتیرخلاصبه
تولیدکنندگانوصنعتگرانهستند.عدمدسترسی
بــهتســهیلاتارزانقیمتونــرخبهرهبالای
بانکــی،نرخ10درصدیمالیاتبرارزشافزوده
کــهعملابهجایمصرفکنندهتولیدکنندهآنرا
میپردازد،نرخبالایحقبیمهتامیناجتماعیو
فشارهایسازمانتامیناجتماعیبهکارفرمایان
بهبهانههایمختلــف،تعرفهبالایوارداتمواد
اولیــهوملزومــاتتولید،هزینهبــالایواردات
ماشــینآلاتجدیــد،تعرفهبالایبــرقوگاز
واحدهــایتولیدی،هزینههایبــالایدریافت
انشعاببرق،بوروکراسیهایاداریوهفتخوان
دریافتمجوزهایمختلف،فشــارهایناشیاز
دســتگاههاینظارتینظیرمحیطزیست،وزارت
ارشــاد،ادارهمالیاتوبیمه،ومواردمتعدددیگر،
عرصهرابرتولیدکننــدگانداخلیبیشازپیش
تنگکردهوادامهفعالیــتتولیدیرابرایاین

گروهسختوسختترکردهاست.
ایــندرحالیاســتکهکشــورهایرقیبما
همچونترکیه،نهتنهاباهیچیکازمشــکلات
فــوقمواجهنیســتندبلکهازمــواداولیهارزان
برخوردارند،تســهیلاتبانکیبانرخکمتراز5
درصددریافتمیکننــد،ازمعافیتهایبیمهای
ومالیاتــیاســتفادهمیکننــد،ازمشــوقهای
صادراتیبهرهمندهستندودولتهزینهتبلیغات
وبازاریابــیآنهــارادرکشــورهایدیگرتقبل
میکند،ماشــینآلاتوتجهیــزاتروزاروپایی
رادرکارخانجاتخــودنصبمیکنندوخلاصه
اینکهنهتنهادرداخلحمایتمیشــوندبلکهدر
کشــوریهمچونایراننیزفرشقرمزبرایشان
پهنشــدهوفضاینمایشگاهیومراکزفروش

دراختیارشانقراردادهمیشود.
بنابرایندرچنینشــرایطیکهمادائمادرحال
درجازدنوعقبرفتهستیمورقباوکشورهای
همترازماباســرعتخارقالعادهدرحالپیشرفت
هســتند،معلوماســتکهامکانهرگونهرقابت
ازتولیدکنندهایرانیســلبشــدهوبازارنساجی
وپوشــاکمــادراختیارکشــورهایهمجوارو
غیرهمجوارهمچونترکیه،پاکســتان،چین،هند
و...قرارخواهدگرفت.بایدبپذیریمکهباشــعرو
شعارنمیتوانرقابتکردودردنیایرقابتیامروز
کهدیواربینکشورهافروریخته،ناتوانیدررقابت
بهمعنایواگذاریبازاربهکشورهایرقیبخواهد
بود.جلساتِبرگزارشدهودستورالعملهایصادره
نیزهمگیدرحکمنوشــداروبعدازمرگسهراب

خواهندبود.
بیتردیــدرونــقمجــددصنعتنســاجیو
پوشــاککشــورفقطدرشــرایطیامکانپذیر
اســتکهالزاماتتولیدرقابتپذیر،همازطرف
تولیدکنندگانوهمازجانبقوایسهگانهبرای
ایــنصنعتفراهمشــود،درغیــراینصورت
بــاتوجهبــهپیشــرفتهاییکهدرســالهای
اخیرکشــورهایرقیــببهدســتآوردهاندو
عقبماندگیهایسالهایاخیرما،فناونابودی
سرنوشتمحتومصنعتنساجیوپوشاککشور

درسالهایآیندهخواهدبود.
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وزیرصنعت،معدنوتجارتازافزایش35درصدیصادراتکشوردرسال1395
خبردادوتشــکیلهلدینگهایتخصصیصادراتی)شــرکتهایمادرتخصصی(
راراهکاراساســیتوسعهصادراتدانســت.محمدرضانعمتزادهدرپایاننخستین
جلسهشــورایگفتگویدولتوبخشخصوصیدراتاقبازرگانی،صنایع،معادنو
کشاورزیایرانافزود:پارسالبهدلیلدراختیارنداشتنابزارهلدینگهایتخصصی
صادراتــی،باوجودافزایش35درصدیصادراتامــاموفقبهعملیاتیکردنهمه

برنامههایکشوردراینزمینهنشدیم.
بهگزارشایرنا،ویبااشــارهبهتاکیدرهبرمعظمانقلاببرجلوگیریازوارداتی
کهبهتولیدداخلیآسیبمیزننداعلامکرد:فهرستیتهیهشدهوبهزودیدردولت
مطرحمیشــود.اینمقاممسئولگفت:درقالببرنامهششمازمجلستقاضاکرده
بودیمبهدولتاجازهدهددرمواردخــاصبتواندمحدودیتهایغیرتعرفهایبرای

وارداتایجــادکندکهاینامررادرمصوبههایابلاغشــدهحذفکردندودراین
زمینهامروزبامجلسبهگفتگوپرداختیــم.نعمتزادههمچنیندربارهنقشمناطق
آزادافزود:مناطقآزادوویژهاقتصادیابزارخوبیبرایرونقاقتصادی،تولیدراحت

وانجامصادراتاست.
بهگفتهویاســتقرارگمرکدرمبادیورودیمناطقآزادبهموجبتصمیماواخر
پارسالدبیرخانهشورایمناطقآزادوگمرکجمهوریاسلامیایرانسببمیشود
اطلاعاتدقیقیازوارداتبهدســتآید.ویادامهداد:همچنینمقررشددرماکوو
مناطقآزادشمالوشمالغربکشورمثلارسومنطقهآزادبندرانزلیبرایبرخی
کالاهامثلپوشــاکدربدوورودتعرفهگرفتهشــود.وزیرصنعت،معدنوتجارت
یادآوریکرد:برپایهآمارهاازاینراههاازطریقمسافروسایرروشهاپوشاکوارد

کشورمیشداماباتصمیماخیرمیخواهیمبهتولیدداخلیلطمهواردنشود.

رییسکلگمرکگفت:گمرکجمهوریاســلامیایرانبرایساماندهیوارداتو
جلوگیریازقاچاقپوشاکدرکشورپیشنهادداردووارداتپوشاکبایدازطریقنشان
تجاری)برند(صورتگیرد.بهگزارشگمرکایران،مسعودکرباسیاندردومیننشست
خودبااتحادیهتولیدکنندگانوصادرکنندگانصنایعنســاجیایرانواعضایکارگروه
ســاماندهیوارداتپوشاک،افزود:وارداتپوشاکبایدبهسمتیبرودکهروندواردات
ازطریقنشــانتجاریصورتگیرد.ویافزود:امکانتولیدپوشــاکدرداخلکشور
وجودداردونیازیبهوارداتنیست،بنابراینتازمانیکهقاچاقکالاازطریقتهلنجی
وکولهبریانجاممیشــود،نمیتوانتحولیدرصنعتتولیدداخلیمشاهدهکرد.وی

گفت:اکنونبیشــتروارداتغیرقانونیپوشــاکازطریقکولهبریوتهلنجیصورت
میگیردوتولیدداخلرابامشکلروبهروکردهاست.

رییسکلگمرکیادآورشد:کارتهاییبهنامافرادحقیقیصادرمیشودکهالفبای
تجارترانمیدانندوازآنهابرایوارداتســوءاستفادهمیشود.ویافزود:برخیافراد
درکارتبازرگانیشــانثبتشدهکهرشتهفعالیتآنهاوارداتقطعاتیدکیاست،اما
نسبتبهوارداتپوشاکاقداممیکنندوبرایحلاینموضوعبایددوراهکارراعملی
ســاخت:نخستوارداتازطریقنشانتجاریودیگر،فردواردکنندهکالایمرتبطبا
رشتهفعالیتخودراواردکند.کرباسیانگفت:استقرارگمرکالکترونیکباهدفتسریع
وتسهیلدرانجامتشریفاتورویههایگمرکیوافزایش
دقتوکنترلبرایتقویتانضباط،سلامتوشفافیتبه

اجرادرآمدهاست.
ویافزود:پیشازاینتاسال9۲صدوراسنادبهصورت
کاغذیومراجعاتمردمحضوریانجامشــدهبود،وبرای
فرآیندهاامکانعملکردماشــینیوجودنداشــت،کنترل
بدهیهابهصورتسنتیبودودریافتمجوزهایترخیص
وورودکالابهدلیلاتصالنداشتنبهسازمانهایهمجوار
بصــورتالکترونیکیامــکانانجامنداشــت.رییسکل
گمرکاظهارداشت:گمرکاتاصلیکشوربهدستگاههای
ایکسریمجهزشدهاندوباتجهیزگمرکاتاصلیکشوربه
ایکسریمیزانقاچاقکالاوموادمخدروورودکالاهای
غیرمجازبهکشوربهمیزانچشمگیریکاهشیافتهاست.

تغییر تعرفه واردات پوشاک در مناطق آزاد

پیشنهاد واردات پوشاک فقط با نشان تجاری

جناب آقای مهندس احمد امامی

با نهایت تاسف و تاثر، درگذشــت حاج سیدمحمد امامی پدر 
بزرگوارتان را به جنابعالی، خانواده و بســتگان محترم و خاندان 
آن مرحوم تســلیت عرض نموده و از خداونــد متعال برای آن 

مرحوم آمرزش و برای بازماندگان صبر جمیل مسئلت دارم.

جمشید بصیری
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رییــسهیئتمدیــرهانجمنصنایعپوشــاک
ایرانگفت:سازمانیکهوارداتگستردهپوشاک
راانجــاممیدهددارایچنانقدرتیاســتکه
میتواندقانونرابهنفعخودتفسیرکند.سومبات
هاکوپیاندرخصوصمشکلاتاینانجمنگفت:
مابهدنبالبهانهجویینیســتیمبلکهمیخواهیم
راهکاردرســتیارائــهدهیموباوجــوداینکه
یکســالازعمرانجمنمــامیگذرد،درهمین
مدتکوتاهتوانستهایمدرتعاملباوزارتصنعت

راهکارهایخوبیارائهدهیم.
هاکوپیانبااشــارهبهقاچاقپوشاکدرکشور
گفت:بهنظرمنوجودقاچاقگســترده،درست
نیســتومــنآنراردمیکنمزیرابــاوردارم
مرزهایمااینقدربیدروپیکرنیستکهاینحجم
ازکالابدوننظارتواردکشورشود.ادعایوجود
قاچاقگســتردهکالایکنوعتوهینبهنهادهای
نظامــیوامنیتیاســت.منبــاوردارمکهاین
وارداتسازمانیافتهاستوبهصورتقانونیوارد
کشورمیشــود.ویادامهداد:چهارماهپیشدر

نتیجهتعاملاتانجمنصنایعپوشــاکووزارت
صنعت،آقاینعمتزادهدســتورالعملیارائهکرد
کهبراســاسآنوارداتهیچنوعپوشاکیممنوع
نخواهدبودبلکهوارداتآنهاسامانخواهدگرفت.
دراینبخشــنامهذکرشــدهکهوارداتبایدبه
صورتدرستانجامشــودنهاینکهاستوکهای
کارخانههــایخارجیرابههمــانصورتثبت

سفارشکردهوبهصورتکیلوییواردکنند.
هاکوپیــانگفت:ایندرحالیاســتکهاین
بخشــنامهاجرایینشدهوسرانجاموزیردستور
دادکــهکارگروهیبهریاســتخانمنصرالهی
بــرایبررســیموانــعاجراییاینبخشــنامه
تشکیلشــود.هاکوپیانبااشارهبهجلسهخود
بارییسگمرککشــورگفت:آقایکرباســیان
گفتندماســالگذشــتهدربخشپوشاک،۶0
میلیوندلاروارداتداشــتیموفلانمقدارتن
پوشــاکبهکشــورواردکردیم.مندرجواب
ایشــانمیگویمآیاتابهحــالپیشآمدهکه
ایشــانبهفروشــگاهیمراجعهکنیدوبگوید

یککیلولباسبهمنبدهید؟محاســبهکیلویی
پوشــاکامریاستکهفقطدرکشورمااتفاق
میافتــد.ویتصریــحکرد:ســازمانیکهاین
وارداتراانجــاممیدهــددارایچنانقدرتی
اســتکهمیتواندقانونرابهنفعخودتفســیر
کند.امامابرایمبارزهبــااینجریان،مصمم
هســتیمزیرااینماهســتیمکهمولدهستیمو

میکنیم. ایجاد اشتغال

مدیرکلصنایعنســاجیوپوشــاکوزارتصنعتازاجرایدستورالعملواردات
پوشــاکخبردادوگفت:ازاینپسوارداتپوشــاکبهکشــورتنهابهشرطاخذ
نمایندگیرســمیباشــرایطایندستورالعملامکانپذیراســت.بهگزارشوزارت
صنعت،مهندسافســانهمحرابیبااشــارهبهدســتورالعملابلاغی17شهریورماه
ســال95وزیرصنعــت،معدنوتجارتدرزمینهوارداتپوشــاکافزود:طبقاین
دستورالعملپسازســهماهعملابایدکلیهکسانیکهگواهیفعالیتصنعتیدارند
ولیخودشانراباایندستورالعملمطابقتندادهاندگواهینامهشانباطلمیشد.وی
اضافهکرد:اززمانیکهســهماهفرصتایندستورالعملتمامشددرراستایاجرای
ایندســتورالعمل۲18ردیفتعرفه)H'S(وهمچنین1۶۲کدمتناظر)ISIC(رابه
دفتراموراصنافاعلامکردیموآنهاهمبهدفترمقرراتصادراتووارداتســازمان

توسعهتجارتاعلامنمودند.
محرابیتصریحکرد:بابررســیهایمرکزاموراصنافوپیگیریهایمامشخص
شدکههیچکدامازفروشگاههایعرضهتولیداتپوشاکبرندهایخارجینمایندگی
اصلیآنشــرکتهانیســتند،اماازطرفیموانعیبرسرراهاجرایایندستورالعمل

وجــودداشــتوایندرحالیبودکــهاتحادیهتولیدوصادراتپوشــاکوانجمن
پوشاکبســیارپیگیراجرایآنبودندکهنهایتاکارگروهنظارتبرپیگیریواجرای
دســتورالعملبراساسدستوروزیرتشــکیلشد.وییادآورشــد:باپیگیریهای
مجددمهندسنعمتزادهودســتورتشکیلکارگروهنظارتبرپیگیریواجرایاین
دســتورالعملدرحالحاضرمدتیاستکهاینتعرفههانیزمشخصوبرایاجرایی

شدندستورالعملوارداتپوشاکبهگمرکنیزاعلامشدهاست.
محرابــیتصریحکرد:طبقماده3دســتورالعملابلاغیوزیــرصنعت،معدنو
تجارت،حدود۲0درصدمقداروارداتیکهدریکســالواردکشــورشــده،بایداز
طرفشــرکتخارجییانمایندهاشبهصورتسرمایهگذاریمشترکباتولیدکننده
داخلییابرونسپارییاسرمایهگذاریبهتنهاییازسویتولیدکنندهخارجیدرکشور
صورتگیردونیز50درصداینمقدارهمبایدصادرشــود.ویبابیاناینکهاکنون
دوبرندازبرندهایمشهورپوشاکخواستارعملیاتیکردنماده3وسرمایهگذاریدر
ایرانهستندافزود:برندهاییکهدرایرانباقیمتهایپایینتولیداتخودراعرضه

میکنندتولیداتخارجازفصلخودرابهفروشمیرسانند.

فقط در ایران لباس به صورت کیلویی وارد می شود

واردات پوشاک منوط به اخذ نمایندگی از برندهای اصلی شد
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رییسهیئــتمدیرهانجمنصنایعنســاجی
کشــورگفــت:۶5درصدپوشــاکوارداتیبه
ایرانبهصورتغیرقانونیواردشــدهوکالای
قاچاقمحســوبمیشــود.بهگــزارشپایگاه
اطلاعرسانیشــبکهخبر،محمدمروجحسینی
باحضــوردربرنامهگفتگوی18:30گفت:آمار
وارقاممربــوطبهکشــفیاتکالایقاچاقاز
نظــرمقدارومبلغتوســطنهادهاینظارتیبه
صورتتخمینیاعلاممیشــود.ویبااشــاره
بهتاکیدرهبــرانقلابمبنیبرمبارزهباقاچاق
کالاافزود:بعدازفرمایشاتمقاممعظمرهبری
نهادهــاینظارتیوکنترلکنندهدســتبهکار
شــدندوازحــدود3ماهگذشــتهنظارتهاو
سختگیریهاشدتگرفتهاستواینموضوع
باعثکاهشمیزانوارداتپوشــاکقاچاقبه

کشورشدهاست.
مروجحســینیگفت:وزارتاطلاعاتدرکنار
پلیس،ســتادمبارزهباقاچاقکالاوســازمان
حمایــتازمصرفکنندگاننقــشپررنگیدر
مبارزهباقاچاقکالاداشــتهاشــت.اوبابیان

اینکهعمدهقاچاقپوشــاکازطریقمبادی
رســمیبهکشــورصــورتمیگیــردافزود:
بندرعباس پرترافیکترینگمرککشورگمرک
اســتودرمواقعــیکهرطوبــتافزایشپیدا

میکنددســتگاههایایکسریموجوددرآنجا
بــهدرســتیکارنمیکنندیامعیوبمیشــوند
ازگمرکاتکشــور وهمچنیــندربســیاری
همایندســتگاههاوجودندارنــدوبهصورت

بازرســیمیشوند،بههمین فیزیکیکانتینرها
افزایش دلیلاحتمالورودکالایقاچاقبسیار

مییابد.
رییسهیئــتمدیرهانجمنصنایعنســاجی
تعداد افزایــش درخصــوص گفــت: ایــران
دســتگاههایایکــسریبایــدازظرفیتهای
بخشخصوصیاســتفادهشــودودرکنارآن
حمایتهــایدولتیهمافزایــشیابدتابتوان
بــاورودکالاهایقاچاقبهطــورجدیمقابله
کرد.اوافزود:علتگرانیپوشاکتولیدداخل،
کوچــکبودنواحدهایتولیدیمااســتزیرا
اگریکواحدتولیدیدرسالتعدادقابلتوجهی
قطعــهلباستولیدکنــدقطعــاهزینههاکمتر
میشــودولیباکوچکبودنواحدهایتولیدی
قیمتنهاییپوشــاکتولیدداخلگرانترتمام
میشود.مروجحســینیباانتقادازتولیدکنندگان
داخلــیکهازاتیکتخارجیاســتفادهمیکنند
افزود:متاســفانهاتیکتفروشــیاینروزهادر
کشــورمابهیکشــغلتبدیلشدهاستوهر

اتیکتتحتهرنامیدردسترساست.

اتیکت فروشی در کشور به شغل تبدیل شده

بهگزارشایلنا،محمدرضانعمتزادهوزیرصنعت،معدنوتجارتدرحاشیه
بازدیدازطرحهایتوســعهریسندگیدرســمناندرجمعخبرنگاران،صنعت
نســاجیراصنعتیارزشمندخواندوگفت:برخیباتبلیغاتنادرستنساجیرا
صنعتیازردهخارجنشاندادهانددرحالیکهاگرصنایعنساجیبااستفادهاز

تکنولوژیمدرنفعالباشدمیتواندصدهاهزارشغلایجادکند.
نعمتزادهتصریحکرد:درگذشــتهبیتوجهیبهنســاجیسببشدکهدر
پارچهوپوشــاکنیازمندوارداتشویماماخوشبختانهبابرنامهریزیهاییکه
دردولتیازدهمشــدزمینهتولیدپارچه،منسوجاتوپوشاکایرانیبیشاز
پیشفراهمشــدهاست.ویبااشارهبهاینکهظرفیتهایتولیدیموجود۶0
درصدنیازکشورراتامینمیکندگفت:سرمایهگذارانبایددراینصنعتوارد
شــوندچراکهایرانظرفیتتبدیلشدنبهصادرکنندهصنعتنساجیرادارد.
ازســویدیگربانکهاوصندوقتوســعهملینیزبایدبهاینباوربرسندکه
صنعتنساجیســوددهیداردوبامشارکتدرطرحهایتولیدوتوسعهاین

بخشفرصتهایاشتغالپایداربرایکشوررافراهمکنند.
گفتنیاستکارخانهنســاجیکویرسمنانکهباسرمایهگذاری50میلیون
یورودرحالحاضرسالانه11هزارتنانواعنخپنبه،پلیاستروویسکوزتولید
میکنداز14سالپیشتاکنونزمینهاشتغالبیشاز700نفررافراهمکرده
اســت.اینکارخانهدوطرحبزرگتحقیقوتوســعهرادردستتکمیلدارد
کهباراهاندازیآنهازمینهایجادشــغلبرای850نفرازمردمسمنانفراهم

میشود.
طرحراهاندازیکارخانهکویرجینسمنانوکارخانهریسندگیدرینریس
عنوانایندوبرنامهتوســعهایاســتکهبهترتیبباسرمایهگذاری۲۲و
۲۶میلیونیوروییدرآیندهنزدیکعملیاتیخواهدشد.کارخانهکویرجین
قراراستپسازراهاندازیســالانه۲0میلیونمترپارچهجینتولیدکرده
وکارخانــهدرینریسنیزپسازراهانــدازیظرفیتتولید8هزارتنانواع

نخراخواهدداشت.

ایجاد 850 شغل جدید با دو طرح توسعه نساجی در سمنان
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محمدجــوادصدقآمیــزقائممقــاماتحادیه
پوشــاکدرگفتگوباخبرنگاراقتصادی»نســیم
آنلاین«ودررابطهبابازارپوشــاکپیشازعید
امسالبیانداشت:باتوجهبهپیگیریهایمبارزه
باقاچاقپوشاکخوشبختانهسهمتولیدداخلیدر
بازارپوشــاکحدود3تا5درصدافزایشداشته
کهایناتفاقخوبیبرایتولیدکنندگانداخلیبه
شــمارمیرودهرچندکههنوزهمکفهترازوی
سهمبازاربهســمتکالاهایوارداتیاست.وی
افــزود:البتههــرچندکهافزایشســهم3تا5
درصدیدربازارداشــتیمامامتأسفانهفروشبه

دلیلاســتمراررکوداقتصادیکشوروکمترشدن
توانخریدمردمنسبتبهسالگذشتهحدود10
درصدکاهشداشت،کهالبتهاینکاهشدرحالی
صورتگرفتکهفروشدرروزهایپیشازعید
ســال95نیزکمترازمیزانپیشبینیشــدهبود
بنابراینآمدننوروز9۶همنتوانســتحلکننده

مشکلاتاینصنفباشد.
صــدقآمیزبیانکــرد:حراجهــمازآذرماه
ســال95آغازشــدکــهمیزانآنبهنســبت
ســالقبل1.5برابربودکهاینافزایشمیزانِ
حراجیهــاکهبامجــوزاتحادیــههمصورت

بازارو نامناســب میگیردنشــاندهندهاوضاع
تولیدکنندگانوفروشندگانصنفپوشاکاست
زیراحراجمیگذارندتاجنسهایانباشتهشدهدر
انباریهابهفروشبرود.ویدرادامهخاطرنشان
کرد:متأســفانهفروشکمواجارهمغازههابسیار
بالااســتواینیکیازمشکلاتاصلیصنف
پوشــاکاســتبهطوریکهبرخیمغازههادر
نقاطیازشــهرتهرانهســتندکهبرایهرمتر
مغازهیــکمیلیوناجارهمیدهنــدواینیعنی
چیزیحدوددوبرابراجارهایکهفروشگاهلویی

ویتوندرشانزلیزهپاریسمیدهد.

فروش پوشاک ایام عید ۱0 درصد کاهش داشت

انجمنصنایعپوشــاکایــراندرواکنشبه
نامگــذاریســال9۶بعنوانســالحمایتاز
تولیدملیواشــتغال،اعلامکــرد:رونقتولید
ملــیکهبــهفرمایــشرهبرانقــلابنیازمند
»نیرویانســانی«»ســرمایهگذاری«و»ابزار
کارپیشــرفته«اســت،خوشــبختانهدرصنعت
پوشاکدرســطحقابلتوجهی»بالفعل«موجود
است.صدهاهزاراشــتغالموجودودههاهزار
واحدهایخرد،کوچکومتوسطتولیدپوشاک
درکشــورمویدنظررهبرعظیمالشانمیباشد.

اماآنچهموجبرکودموجوداینصنعتشــد،
عدمپاســخگوییبــهنیازوخواســتههایاین
صنعتروبهرشــددرگذشــتهبود.صنعتیکه
دردهههفتــادتوانمندیخــودرادررقابتبا
پوشــاکترکیهدربازاراروپابهاثباترســاند،
آنچنانازحمایتبهموقعدولتبینصیبماند،
کهنهتنهاســهمبالقــوهوبالفعلخوددربازار
جهانیراازدســتداد،بلکهمعالاســفبازار
پرمصــرفداخلیاشرانصیــبرقبایخارجی

نظیرچینوترکیهکرد.
تشــکیلکارگروهراهبردیصنعتپوشــاک
درســال1393باحضــورنماینــدگانبخش

خصوصی،دانشــگاهیودولتیبهدستورمقام
محترموزارتصنعت،معدنوتجارتنخستین
گامدرجبــرانبیمهریهایگذشــتهبود،که
اقداممهماینکارگروهتدویننخســتینســند

راهبردیصنعتپوشاکشد.
طرحتاســیسشهرویژهپوشــاکبهوسعت
150هکتاردرحاشــیهاتوبــانتهران-قمبرای
تولیدپوشــاک، 307واحــدصادراتی احــداث
لــت(،مدارس )اوت مراکــزعرضهمســتقیم
پیشنهاد بینالمللیطراحیوتکنولوژیدوخت،
ساماندهیوارداتپوشاکبراساسحفظمنافع
ملــیبهوزارتصنعت،معدنوتجارتوالتزام
نمایندگاننشــانهایخارجیپوشاکمبنیبر
تعهدتولیدحداقل۲0درصدازوارداتپوشــاک
درداخلکشــوروتعهدصــادرات50درصداز
آن،والزامبهفروشمســتقیمپوشاکوارداتی
درفروشــگاههایزنجیرهایمجهزبهصندوق
فروشمتصلبهدرگاهســازمانامورمالیاتینیز
ازجملهاقداماتیبودهکهازسال94باتشکیل

اینانجمندردستورکارقرارگرفتهاست.
طرحایجاد500واحدمســتقلتولیدصنعتی
باحمایتمعاونت پوشاکدرسراســرکشــور

روســتایینهادریاســتجمهوریوســازمان
صنایــعکوچــکوهمزمــانباآنتاســیس
شرکتهایپشــتیبانیدراســتانهابهمنظور
آموزشوراهانــدازیکارگاههــاوتامینمواد
اولیه،وهمچنینایجادنشــانملیوتأســیس
فروشــگاههایزنجیــرهایبــهروشنویندر
داخلوخارجازکشــوربعنوانسکویفروش
پوشــاکتولیدیکارگاههایجدیدالتأســیسو
موجودنیزبخشــیاز۲4برنامهعملیاتیســند
راهبردیصنعتپوشــاکاســتکهدرشرف

اجراست.
انجمنپوشــاکبــاتاکیدبراینکــهصنعت
پوشــاکایرانهماکنونحداقل۲80هزارنفر
اشتغالمولددراینصنعتداردومیتواندطی
برنامهششم۶00هزارشغلجدیدبرایصنعت
پوشاکایجادنماید،تصریحکرد:»سهمکلان
بالقوهوازدسترفتهصادراتپوشاکبادرنظر
گرفتــنمزیتجغرافیایــیراهجادهایبهبازار
پرمصرفپوشــاکاروپا«،و»نیرویانســانی
بالندهبیکار«،همهاینهاسرمایهگذاریدراین
رشــتهپولســازجهانیرادراینکشورتوجیه

مینماید.

امکان ایجاد 600 هزار شغل در صنعت پوشاک
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محمدهادیکمالیان،رییساتحادیهفرشماشــینی
وموکتتهراندرگفتگوباخبرنگاراقتصادی»نســیم
آنلاین«بیانداشت:فروشفرشماشینینیزمانندبقیه
بازارازرکوددراماننماندهاســت،وهمیشهبااینکه
ازنیمهدومسالفروشهاافزایشمییابدامامتأسفانه
امسالســالخوبیبرایمانبودالبتهفکرمیکنماین
برایتمامیصنوفصادقبودهباشد.ویافزود:واقعیت
ایناستکهاصنافدریکسردرگمیبهسرمیبرندو
منتظرندببینندکهدرنهایتچهزمانیاینرکودازبین
میرود،سیاستهایدولتنیزنامشخصبودهوبسیار
مقطعیاســتوتاکنوناوضاعصنــوفرابهترنکرده
است.کمالیانخاطرنشانکرد:درکلدرصنعتفرش
ماشینیعرضهبرتقاضاپیشیداردوامسالنیزچیزی
درحدود30تا40درصدفروشواحدهایســطحشهر

کاهشیافتهاست.
رییساتحادیهفروشندگانفرشماشینیخاطرنشان
کرد:یکیدیگرازمشکلاتصنففرشماشینیبحث
هاپیرهاییاســتکهباتبلیغاتبســیارزیادازصداو
سیماســهمعمدهایازتقاضایبازاررابهسمتخود
کشیدهاندوواحدهایدیگرصنفازآنجهتکهچنین
تبلیغاتیرانداشتهونمیتوانندداشتهباشنددراینمیان
فروشیبهنسبتبسیارکمترداشتهومتضررمیشوند.
ویعنــوانکرد:گاهیدرصداوســیمابدوناینکه
نظریازکارشناســانمربوطهواتحادیهصورتبگیرد
تبلیغاتیصورتمیگیردکهدرســتنیست.برفرض

مثالدرتبلیغیبیانمیشــودکــهعرضهبا30درصد
تخفیفوایندرحالیاســتکهتعرفهما9درصدسود
اســت.بنابراینتخفیفات30تــا40درصدیچگونه
ممکناســت؟ویبیانداشت:۶0تا70درصدفروش
فرشهایماشینیازطریقاینهایپرهاصورتمیگیرد
ومابقیخریدهادرمیانتمامیواحدهایصنفسطح
شهرتقسیممیشودباایناحتسابمیتوانتصورکرد
کهوجــودهایپرهاچقدرفــروشواحدهایکوچکو

قدیمیراکاهشدادهاست.
کمالیاندررابطهباوارداتفرشهایماشینیگفت:
میــزاناینفرشهــازیادنیســتوتقریبافرشهای
ترکیهایتنها5درصدبازارفرشماشــینیرادراختیار
دارند.رییساتحادیهفروشندگانفرشماشینیوموکت
گفت:فروشواحدهایاینصنفدرایامعیدامســال
حداقلحدود30درصدنسبتبهسالقبلکاهشداشته

است.
محمدهادیکمالیانهمچنیندرگفتگوباایسنا،اظهار
کرد:امســالبازارشــبعیدفرشماشینیبازارخوبی
نبــودومیتوانگفتبابازاریمتوســطوحتیروبه
پایینمواجهبودیم.ویدرریشهیابیاینمسئلهعنوان
کرد:شــایدیکیازعمدهدلایلایــنموضوعفعالیت
مجموعههاییباشــدکهبهطوردائماقدامبهتبلیغات
آنچنانیکردهومشوقهایخوبیبرایمشتریانخوددر
نظرمیگیرند.البتهکاراینواحدهاقانونیاستامابههر
حالاعضایصنفنیزازاتحادیهتوقعاتیدارندوماملزم

بهپیگیریتوقعاتوخواســتههایآنهاهستیم،چراکه
گاهبرخیتبلیغهــامیتواندبهدیگرانضربهواردکند.
کمالیانادامهداد:اگردروامهاییکهبرایخریدکالادر
نظرگرفتهمیشودشرایطیفراهمشودکهسودچندانی
ازافرادگرفتهنشود،شایدمانیزبتوانیمرقابتبیشتری
داشتهباشــیمامااکنونشرایطیکهبرخیمجموعهها
بــرایفروشفرشخوددرنظــرگرفتهاند؛بهگونهای

استکهرقابترادشوارمیکند.
رییساتحادیهفروشندگانفرشماشینیوموکتدر
عینحالگفت:اتحادیهمــا800عضوداردومنطقی
اســتکهفروشیکهمربوطبهاینصنفمیشودبین
اعضاتقســیمشودامازمانیکه50تا۶0درصدفروش
بهیکسمتمایلمیشود،طبیعیاستکهبرایسایر
اعضامشــکلاتیایجادشود.حالدرنظربگیریدکهبه
غیــرازاینموضوعمواردیمانندمالیاتو...نیزوجود
داردودرنهایتمجموعاینمسائلشرایطرابهگونهای
رقمزدهکهبرخیاعضایصنفنسبتبهباطلکردن

جوازخوداقدامکردهوازاینحرفهرفتهاند.
کمالیــاندربخشدیگــریازصحبتهایخود
درخصــوصقیمتهاییکهاکنــوندربازارفرش
ماشــینیرایجاســت،توضیحداد:براساسکیفیت
ونــوعبافــتاکنونبراییکفرشماشــینی1۲
متریقیمتیبیــنیکمیلیونو۲00تادومیلیون
و500تــا۶00هزارتوماندرنظرگرفتهمیشــود
کهالبتهممکناســتواحدهابراساسشرایطیکه
دارنددرفروشخــودویژگیهایخاصیرادرنظر
بگیرنــد.ویهمچنیناظهــارامیدواریکردکهدر
ســالجاریباحمایتهایدولتومشوقهاییکه
درنظرگرفتهمیشــودصنففرشفروشانشرایط
بهتــریراتجربهکنند،چراکهاینصنفپتانســیل
ایجاداشــتغالوارزآوریداردواگرمدیریتخوبی
درایــنبخشوجودداشــتهباشــد،حتــیامکان

صادراتنیزوجودخواهدداشت.
رییساتحادیهفروشــندگانفرشماشینیوموکت
درپایانیادآورشد:تولیدفرشدستبافقطعانمیتواند
پاســخگویتمامنیازهایمردمباشــدامابااینوجود
اکنونشــرایطبهگونهایاستکهبرخیکارخانههای
تولیدفرشماشــینیکارخودراتعطیلکردهاندوسایر

کارخانههانیزباتمامظرفیتخودکارنمیکنند.

کاهش ۴0 درصدی فروش فرش ماشینی
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خبرنامه

براساسجدیدترینمصوبههیئتدولتدرخصوصتعیینتکلیفوضعیت
بدهکارانارزیمشــخصشد،برایآندستهازبدهکارانیکهدارایاقساط
سررسیدشدههستنددرصورتپرداختحداقل۲5درصدعلیالحساببدهی

خود،محرومیتهایسهگانهزیررفعخواهدشد:

الف-عدمگشایشاعتباراسنادی
ب-عدماعطایهرگونهتسهیلات)ارزیوریالی(
ج-عدمافتتاحدستهچکوحسابجاریجدید

گفتنیاســتاینموارددرقالبماده۲5آییننامهاجراییقانونرفعموانع
تولیدرقابتپذیربهاینآییننامهالحاقشــدهاســت.همچنینبهموجباین
اصلاح،مهلتپرداختحداقل۲5درصداقســاطسررسیدشــدهبدهکارانبه
صورتعلیالحســابتاپایانخردادماهســال139۶ومهلتتســویهکل
اقســاطسررسیدشدهتاپایانسال139۶تمدیدشد.مهلتهایمقرردراین
آییننامهبههیچعنوانتمدیدنخواهدشــدومزایایاینتصویبنامهبهکلیه
تســهیلاتگیرندگانیکهدرچارچوباینآییننامهاقدامبهتعیینتکلیفیا

تسویهنمودهاند،تسریمییابد.

رفع محرومیت های بدهکاران ارزی در صورت تسویه ۲5 درصد بدهی

صنعتنساجیامروزتامینکنندهکمتراز50درصدنیازداخلیکشوراستدر
حالیکهاگرکارخانههایمابهجاییکشیفتتولیددوتاسهشیفتکارکنند
میتوانیمجوابگویکاملنیازداخلکشورباشیم.امیرقدیمینژادرییساتحادیه
بنکدارانپارچه،دربارهاولویتتولیدواشــتغالدرســالجاریگفت:محصول
نهاییدرصنعتنساجی،پارچهوپوشاکاستکهباتوجهبهاینکهتعرفهواردات
پوشاککاهشیافتهوارائهمجوزبهبرندهایخارجیافزایشداشتهاستقطعا

صنعتنساجیزیرسوالرفتهواینصنعتبارکودکاملمواجهشدهاست.
ویبااشارهبهسخنانرهبرمعظمانقلابدرآغازسالجدیددربارهحرمت
ورودکالاهایخارجیکهمشابهداخلیدارندافزود:امروزبخشیازنیازکشور
درداخلتولیدمیشــودامامقداریازنیازکشــورازطریقوارداتازســایر
کشــورهاتامینمیشودبهعبارتیکارخانههایماتواناییتولیداینکالاهارا
دارنداماچوندســتگاههاوتکنولوژیمورداستفادهدرکارخانههایماقدیمی

هستندتولیدبرخیازاینکالاهاباقیمتتمامشدهبالاییمواجهاست.
قدیمینژاداظهارداشت:ازآنجاکههزینههایتولیدوقیمتتمامشدهکالا
درکشــورمابالااســتخیلیهابهجایتولیددرداخلکشوربهوارداتاین
کالاهــاتمایلدارندلذااگرهزینههایتولیددرکشــورکاهشیابد،موضوع
قاچاقووارداتبهطورخودکارحلمیشــود.ایــنفعالصنفیبااذعانبه
اهمیــتقیمتدرکنارکیفیتبرایخریدارانکالاتصریحکرد:بالاخرهمردم
درخریــدکالاهابهنــرخوکیفیتآنکالاتوجهمیکنندکهمتاســفانهاین

موضوعباعثشدهتولیدداخلیروزبهروزضعیفترشود.
رییــساتحادیهبنکدارانپارچهباتاکیدبرنبودبرخیدســتگاههایروزدر
داخلکشــورگفت:برایمثالدرقســمتفاســتونیجاتبرایتولیدکتو
شــلواریادرقسمتپارچههاینازکوحریر،مابهدستگاهبهروزینیازداریم
کهتواناییبافتنخنازکراداشــتهباشد.کهمتاسفانهدستگاههایموجودما
توانانجاماینکاررانداشتهواکثرکارخانههاودستگاههایمابهروزنیستند

کهبههمیندلیلمشــکلاتیدرتولیدبرخیازمحصولاتموردنیازبهوجود
میآید.قدیمینژادتصریحکرد:ضمناینکهبهواسطهعدمحمایتازتولیداز
سویدولت،انگیزهایبرایسرمایهگذاریوخریددستگاههایبهروزدرمیان
تولیدکنندگانوجودندارد،وگرنهدرصورتانجامسرمایهگذاریوبهروزکردن

دستگاههایموردنیازمیتوانهمهمایحتاجکشوررادرداخلتامینکرد.
اینفعالاقتصادیاظهارداشت:البتهاگربگوییمورودپارچهبهکشورممنوع
اســتآنوقتبهپارچههایموجوددرداخلکشورهجومآوردهمیشوددر
حالیکهبهواســطهتعدادناکافیدســتگاههایمابرایتولیدموادنساجیو
پارچهوبهروزنبودنآنهااینکاردرحالحاضرشــدنینیست.ویبااشاره
بهسودهایبانکی18درصدیبانکهاکهدرواقعیتبیشتراز۲0درصداست
افزود:بایداذعانداشــتدرچرخهتولیداینصنعتمثلاریســندگی)تبدیل
الیافبهنخ(ونســاجی)تبدیلنخبهپارچه(همهوابســتهبهنظامتسهیلات

بانکیبودهوبدونحمایتبانکهاقادربهتولیدنیستند.
ویدرپاســخبهاینســوالکهمگرتســهیلات4درصدیبهتولیدتعلق
نمیگیرداظهارداشــت:اینصرفایکشــعاراست.بایدبررسیشودکهاین
تسهیلاتبهدســتچهکسانیمیرســد؟قدیمینژادگفت:منتولیدکننده
پوشــاکیراسراغداشــتمکه10میلیونتومانوامگرفتهبودکه3میلیون
تومانآنرانیزبانکمســدودکردهبودیعنی18درصدســودتسهیلاتبه
علاوه3میلیونتومانرقماینتســهیلاتیعنی33درصدکهتقریباهمان

نرخسود۲4درصدیاست.
رییساتحادیهبنکدارانپارچهدرخاتمهخاطرنشــانکرد:قصدبانکهااز
ارائهتســهیلاتبهنوعیدرآمدزاییاست.درحالیکهبانکهادرهمهجای
دنیــابهکمکاقتصادمیآینــدتااقتصادوتولیدگســترشپیداکندامااین
موضوعدرکشــورمابرعکساســتودرواقعهمهاصنافوکارگاههابرای

بانکهاکارمیکنند.

بالا بودن هزینه های تولید، عده ای را علاقمند به واردات کرده
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عضوهیئتمدیرهانجمنصنایعنســاجیکشــور
مشــکلاتپیشرویصادراتایــنصنعتراقیمت
تمامشــدهوافتکیفیمحصولاتعنوانکرد.حسن
نیلفروشزادهبااعلاماینکهظرفیتتولیدصنعتنساجی
کشوربیشاز80درصدنیازکشورراتامینمیکند،به
محدودیتهایسرمایهگذاریاشارهکردوامکانافزایش
ظرفیتتولیددرپیافزایشسرمایهگذاریدراینبخش
رامحتملدانست.ویقیمتکالایصادراتی،کیفیت،
ســرعتتحویلکالا،شرایطبستهبندیوحملونقل
ودیپلماســیاقتصادیرابهعنوانشروطلازمبرای
صادراتموفقصنعتنساجیبرشمردوافزود:»قیمت
تمامشــدهدرکشوربالاترازکشــورهایرقیباست
کهناشــیازبالابودنهزینههایتامینمالیاست.«
نیلفروشزادهاستانداردسازیهزینههایمالیدرکشور
راراهــکاریدرجهتبرونرفتازمشــکلاتقیمت
تمامشدهدانستوادامهداد:»اجرایغلطقوانینمالیاتی
کشورمشکلاتیایجادمیکندوهزینههایمالیاتیبه
بخشتولیدفشــارزیادیواردمیآوردوارزشافزوده
نیزازسویبخشتولیدپرداختمیشود.«عضوهیئت
مدیرهانجمنصنایعنساجیکشورباابرازامیدواریاز
توفیقبرنامههایآتیدرجهتجلوگیریازفرارمالیاتی،
بالابودنسهمبیمهتامیناجتماعیراازدیگرمشکلات
پیشرویقیمتتمامشدهکالادرصنعتنساجیعنوان
کــردوافزود:»تغییراتقیمتدلارورشــدهزینهها،
تاثیریمنفیدرقیمتتمامشــدهنســاجیداشت.«
نیلفــروشزادهاعمالتعرفهگمرکیبــرمواداولیه
داخلیرانادرســتخواندوگفت:»پنبهوارداتیدارای
10درصدتعرفهاســتکهدرتعیینقیمتتمامشده

تاثیرگذاراســتواینقیمتاولیــنپارامترموردنظر
درامــرصادراتصنعتنســاجیاســت.«ویعدم
بهرهمنــدیازتکنولــوژیماشــینآلاتروزدنیارا
موجبافتکیفیمحصولاتنساجیدانستوافزود:
»ماشــینآلاتصنعتنساجیکشور10تا15سالاز
دنیاعقبهستند؛امادرحوزهتبعیتنیرویانسانیاز
مدیرانبامشکلمواجهنیستیموبایستیازنیروهای
تربیتشدهدانشگاهیبهبهتریننحواستفادهکنیم.«
نیلفروشزادهگسترشکیفیوکمیطراحیپارچه
رامثبتارزیابیکردوگفت:»تولیدپارچهوبازارداخل
بارکودهمراهاســتکهبهاقتصادضعیفکارخانهها
میانجامدودرادامهجــذبنیروهایدانشآموختهرا
بامشــکلمواجهمیکند.«اینفعالصنعتنساجی
ســرعتعملدرارائهمحصــولاتصادراتیراتابعی
ازبــازارداخلوتامینمواداولیهدانســتوادامهداد:
»کارخانههایتولیدیبارشدسودآوری،اقدامبهتوسعه
وبهروزرسانیخواهندکرد؛امانقطهنظراتتاریکدر
میــانبرنامهریزانصنعترادچارمشــکلمیکند.«

نیلفروشزادهافــزود:»قوانینبایداصلاحشــودو
مدیریتاجراییوصحیحبرقوانینناظرباشد؛بنابراین
تازمانیکهکارخانههابهســودآورینرســند،چرخه
تولیدراازدســتمیدهندوشرکتهایصادرکننده
نیزمیبایســتدلارحاصلازصادراترابهراحتیدر
اختیاربگیرند.«ویمشــکلاصلیصنعتنساجیرا
کاهششدیدســودآوریدانستوادامهداد:»صنعت
نســاجیدرذاتملتایراناســتومشکلیدرحوزه
کســبدانشدراینصنعتنداریــم؛بنابرایننبایدبا
کاهشهزینههایمالیبرایسرمایهگذاران،بارهزینه
مالــیدیگربخشهارابردوشتولیدکنندهبگذاریم.«
نیلفروشزادههمچنینبهرهمندیازنیرویانســانی
دانشآموختهراازموفقیتهایاینصنعتبرشــمردو
اذعانداشــت:»نیرویانسانیشاغلدرصورتعدم
فعالیت،کارخودراازدستمیدهد؛بنابراینازمدیران
تبعیتبالاییدارند.ولیبحثآموزشموضوعیدیگر
استکهخوشــبختانهموردتوجهقرارگرفتهاست.«
عضوهیئتمدیرهانجمنصنایعنساجیکشوراتخاذ
اســتراتژیدرصنعتنســاجیترکیهراراهموفقیت
اینکشــورعنوانکردوگفت:»فعــالاناروپاییبا
ســرمایهگذاریدرترکیه،منجربهتعریفاستراتژی
صنعتیدرحوزهنســاجیترکیهشدندودولتترکیه
امتیازاتبســیاریدراینصنعــتتزریقمیکند.«
نیلفروشزادهکاهشتولیدپنبهدرکشورمانراموجب
وابســتگیبهمواداولیهوپرداختتعرفه10درصدی
بــرایوارداتاینمحصولخواندوازاســتعدادبالای
کشــوربرایکاشــتپنبهووجودآبوهوایمناسب
برایشکوفاییورونقتولیداینمحصولسخنگفت.

قیمت تمام شده نساجی ایران؛ بالاتر از کشورهای رقیب
مهندس حسن نیلفروش زاده عضو هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی ایران
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شهرامصالحیازفعالانصنعتپوشاکمیگوید:نمیتوانبرایقاچاقپوشاک
ازمبادیغیررســمیرقمیمتصورشد،امابهنظرمیرسد4میلیارددلارپوشاک
ازمبادیغیررســمیواردایرانمیشــودکهحدود50میلیوندلارآنازمبادی
رسمیواردمیشود.وییکیازدلایلایجادقاچاقدرصنعتپوشاک،راداشتن
مرزهایبزرگومشــترکباعراقوترکیهدانستوادامهمیدهد:پوشاکهای
قاچاقازمرزترکیهبهنخجوانواردشــدهوازمســیرجلفاواردایرانمیشودو
بخشدیگریازاینقاچاقبهســلیمانیهعراقواردشــدهوازمرزکردستانبه
ایرانورودمیکندکهمتاســفانهدارایحجمبسیاربالاییاستوتاثیرناگواری

رویصنعتپوشاککشوردارد.
صالحیدرادامهبااشــارهبهاینکهمدتهاســتترکیهبهعلتشرایطسیاسی
دچارمشــکلاتاقتصادیبیشماریشده،اذعانمیکند:پسازشرایطسیاسی
کهترکیهپشتســرگذاشتهمتحملمشکلاتاقتصادیفراوانیاستدرنتیجهبا
مسلطبودندرزمینهتجارتوانجامدامپینگتوانستهاقتصادشرادریکمسیر
مشــخصیهدایتکند.ویدرادامهبااشــارهبهاینکهتولیدکنندگانترکیهای
دامپینگکردنرابهترازایرانیهامیدانند،اظهارمیکند:حتیاگرسودسرشاری
ازایندامپینگعایدترکهانشــود،امامیتوانندبهخوبیاینرویهرامدیریتو
ادارهکنند،درنتیجهباارائهقیمتهایپایینونازلدربازارهایماموفقهستند.
اینفعالصنعتپوشــاکبااشــارهبهاینکهتولیدکننــدگانایرانیازفیلترهای
بســیاریعبورمیکنند،اضافهمیکند:تولیدکنندگانیکهداراینشــانهستند
بایــدهزینههاییهمچونبیمهو9درصدمالیاتبــرارزشافزودهبپردازند،اما
تولیدکنندگانترکدرکشورشــانبرایفعالیتدربــازارایرانهیچیکازاین
اقدامــاتراانجامنمیدهنــددرنتیجهتولیدکنندگانایرانینیــزتوانرقابتبا

تولیدکنندگانترکراندارند.
صالحیبااذعانبهاینکهصنعتپوشــاکدارایســطوحمختلفیاســتبه
تاثیرقاچاقدراینســطوحاشارهکردهومیگوید:اینقاچاقرویانواعسطوح
صنعتپوشاکتاثیرگذاشتهوگویرقابتراازدستتولیدکنندگانایرانیربوده
اســت؛ایندرحالیاســتکهفعالاناینصنعتحتینمیتوانندبرایایننوع
قاچاق،استراتژیرقابتیتعیینکنندچراکههیچنوعاطلاعاتیبرایآمارایننوع
قاچاقهاوجودندارد،بنابرایــنتولیدکنندگانایرانیازچندجنبهمتحملضررو
زیانمیشوند.اینفعالاقتصادیبااشارهبهاینکهقاچاقپوشاکمنجربهآسیب
دوصنعتمیشود،بیانمیکند:پوشاک،لکوموتیوصنعتنساجیاستدرنتیجه

باورودپوشــاکازمبادیغیررســمی،ایندوصنعتدرکنارهمآسیبدیدهو
نتیجهآنآسیبچندمیلیوننیرویکاروخانوادههایشاناست.ویبابیاناینکه
دغدغهامروزدولتایجادفرصتشغلیاست،اظهارمیکند:باحمایتازصنعت
نساجیوپوشــاک،دولتمیتواندمیلیونهاشغلایجادکردهوصنعتکشوررا

ارتقادهد.اینامرممکننمیشودمگربامدیریتدرمبادیورودیکشور.
صالحیبااشــارهبهاینکهازگذشــتهودردولتهایپیشین،ساختاراقتصادی
ایرانبیشتربرپایهبازرگانیبودهتاتولیدمیگوید:تولیدکنندهایکهبرایکشور
شغلایجادکردهومانعازخروجارزازکشورمیشودوهمچنینمیتواندارزآوری
مناسبیبرایکشــورداشتهباشــد،نیازمندحمایتدولتاستچراکهبهچرخه
اقتصادیپولتزریقکردهومنجربهتوســعهاقتصادیمیشــود.بهگفتهوی،
منظورازحمایت،تزریقنقدینگیازسویدولتنیست،بلکهبایددستاندازهایی
همچونقوانیندســتوپاگیرراازروندفعالیــتواحدهایتولیدیواقتصادی
حذفکنند.صالحیدرادامهبااشــارهبهاینکهبایددولتبینواحدهایتولیدی
وواحدهــایبازرگانیتفکیکقائلشــود،میافزاید:بایدتمــامقوانینازجمله
قوانیــنمالیاتــیووزارتکاربرایایندوواحدمتفاوتمتصورشــودوتجربه
کشــورهاییهمچونچین،ترکیهوکشورهایاروپاییثابتکردهبابرنامهریزی
درســتوحذفایندستاندازهامیتوانتوسعهاقتصادیرابرایکشوررقمزد.
اینفعالاقتصادیصنعتپوشــاکدرادامهبهالگوبرداریمدیریتیوکارآفرینی
ازکشــورهایهمسایهاشارهکردهومیگوید:برایفعالیتبیشتردراینزمینهو
پیشرفتوتوسعهبهتراستازکشورهایهمسایهالگوبرداریکردهوتجربهآنها

راسرلوحهبرنامهخودقراردهیمتاتکرارمکرراتنداشتهباشیم.

دامپینگ صنعت پوشاک ترکیه در بازار ایران
شهرام صالحی نوع پرور عضو هیئت مدیره انجمن صنایع پوشاک ایران
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دیدگاه

اخیر درســالهای ایــران پوشــاک صنعت
تحــتتأثیــروارداتبیرویهپوشــاکفرصت
عرضاندامپیدانکردهاســت.درسالهایاخیر
وارداتغیررســمیپارچهوانواعپوشاکبدون
پرداختتعرفهگمرکیبهاقتصادکشــورضربه
زدهاســتوازســویدیگر،بهایــندلیلکه
پوشــاکتولیدداخلتوانرقابتکیفیوقیمتی
باپوشــاکوارداتیراندارد،روزبهروزضعیفتر
شدهاســت.سال95برایصنعتپوشاک،مثل
ســال94،ســالرکودبود.هرچندفعالاناین
صنعــتبهتدابیــردولتامیدبســتهبودنداما
ســالجاریهمباتغییرنهچنــدانقابلتوجهی
بــرایصنعتپوشــاکونســاجیگذشــت.
افزایشتوانتولید،بهروزرســانیماشینآلات
قدیمیبــرایافزایشقابلیــترقابتدربازار
داخلیوتــوانصادراتــیازمهمتریناهدافی
اســتکهمیتوانبرایصنعتپوشــاکایران
متصورشــد.درسال9۶،لازماستکهمعاونت
صنایعپوشــاکجدیتروعمیقتربهمســائل
صنعتپوشــاکنــگاهکنند.بــاتوجهبهحجم
اشــتغالموردنیــازدرکشــورواینکهصنعت
پوشــاکونســاجیازصنایعاشتغالزاســت،
توجهبیشــتربهاینصنعتوآثارآندراقتصاد
بایدآسیبشناسی ایرانضروریاســت.دولت
کندکهایرادکارکجاســت؟چــراتوانرقابت
نداریموپوشــاکیکــهواردمیشــوداصولا
کیفیتبهترینســبتبهآنچــهدرداخلتولید
میشــودداردومشــتریراجــذبمیکنــد.

بهطــورحتــمصنعتپوشــاکتولیــدداخل
هــممیتوانــدمحصــولباکیفیــتتولیدکند
امابهدلیلبــالابودنهزینــهتولید،قیمتها
افزایــشپیدامیکنــددرنتیجهارزشمحصول
تولیدشــدهبــاقــدرتخریدمــردمهماهنگی
نــدارد.اصلاحــاتدرصنعتپوشــاکبایددر
چندزمینهدنبالشــود.بهروزشدنماشینآلات
ازمهمتریناقداماتیاســتکهبایددراســرع
وقتانجامشــود.بهنظرمیرســدبیشاز90
ازماشــینآلاتی ازتولیدکنندگانداخلی درصد
استفادهمیکنندکهمتعلقبهدههاسالگذشته
اســتوایندرحالیاســتکهماشــینآلات
جدیددریــکروزچندیــنبرابرپوشــاکیا
متــرپارچهتولیــدمیکنندکهتنــوعکیفیتو
رنگآمیــزیوطرحآنهمقابلتوجهاســت.
درشــرایطیکهتحریمراپشتسرگذاشتیم
ودرهــایجهانبرایبهروزرســانیتکنولوژی
بهرویایرانبازشــدهاســتبایدازفرصتها

اســتفادهکنیموالبتهدرکناراین،دولتبرای
کمــکبــهتولیدکننــدگانبایدهرچــهزودتر
دربارهتســهیلاتیکهمیتوانــدبهبخشتولید
پرداختکندروشــنگریکند.بهنظرمیرســد
بیشاز95درصدازپوشــاکخارجیکهسهم
50درصــدیدربــازارداخلدارند،پوشــاک
قاچاقاســت.بســیاریازتولیدکنندگانمابه
دلیلمســائلفرهنگیمحصولشانرابامارک
خارجیبهفروشمیرســانندوبههمیندلیل
بــاوجــوداینکهآمــاردقیقیوجودنــدارداما
میتوانگفتکهســهمشــرکتهایداخلیو
خارجیدربازارپوشــاکایرانیکســاناست.
آنچههمیشــهصنعــتپوشــاکراآزارداده
اســت،پدیدهشــومقاچاقاســت.هرچنددر
نیمهدومســال95،بحثمبــارزهباقاچاقبه
دلیلاشــارهرهبرمعظمانقلاببهلزوممبارزه
پیگیرانهباقاچاقبهترازســالهایدیگردنبال
شــداماهمچناندرزمینهپوشــاک،مســتعد
وارداتغیررســمیدرحجموســیعهستیم.ما
باترکیهمــرزخاکیگســتردهایداریمواین
کشــوربزرگترینکشــورصادرکنندهپوشاک
بهاتحادیهاروپاســتوحرفهاییبرایگفتن
درزمینهپوشــاکازنظرفنّاورانهدارد.کیفیت
برندهایمطرح اینکشوربالاســتو پوشاک
دراینکشــورکارمیکنند.درهمسایگیترکیه
بودنامابرایصنعتپوشــاکایرانآثارخوبی
نداشــتهاســتومبارزهباقاچــاقکالا،برای
بهبودوضعیــتاینصنعتازاولویتهاســت.

صنعت پوشاک سال 95 را چگونه گذراند؟
احمد کیمیایی اسدی عضو هیئت نمایندگان اتاق تهران و فعال صنعت نساجی
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گزارش

اجماع فعالان صنعت پوشاک علیه واردات غیرقانونی
گزارشی از نشست »حمایت از صنعت پوشاک و مقابله با واردات بی رویه و غیرقانونی« 

نشســت»فراخوانحمایتازصنعتپوشــاک
ومقابلــهبــاوارداتبیرویــهوغیرقانونی«18
اسفندماه1395درآمفیتئاترسالنبهارستانمرکز

نمایشگاهیبوستانگفتگوتهرانبرگزارشد.
درایننشســتگلنازنصراللهیمشــاوروزیر
صنعت،معدنوتجارتدرامورنســاجی،افسانه
محرابیمدیرکلدفترنســاجیوپوشاکوزارت
صنعت،اعضــایهیئتمدیــرهاتحادیهتولیدو
صادراتنســاجیوپوشــاکوانجمــنصنایع
پوشاکایرانوهمچنینجمعیازتولیدکنندگانو
فعالاناینصنعتحضورداشتند.درایننشست
مســئولانوفعالانصنعتپوشاکگزارشهایی
مبنیبروارداتغیرقانونیپوشاکواقداماتانجام
شدهدراینراستاازطریقشیوهنامهنحوهفعالیت
نمایندگیهاوشــعبشــرکتهایعرضهکننده

پوشاکخارجیدرکشورراارائهکردند.
سعیدجلالیقدیری،دبیراتحادیهتولیدوصادرات
صنایعنســاجیوپوشــاکایرانبهعنواناولین
ســخنرانایننشســتگفت:مافعــالانصنعت
پوشاکدرایننشستگردهمآمدهایمکهازصنعت
پوشاککشورحمایتکنیم.مااینجاجمعنشدهایم
کهازمزیتهایپوشــاک،اشتغالزاییاینصنعت
نسبتبهمیزانسرمایهگذاری،ارزشافزودهبالای
اینصنعت،رکوددربازاروشــرایطنابرابررقابتبا

رقبایخارجیو...سخنبگوییم.مامخالفواردات
قانونیپوشــاک،مخالفسرمایهگذارینشانهای
معــروفدنیادرکشــورومخالــفرعایتحقوق
مصرفکنندگاننیســتیم.مامیخواهیمپوشاکبا
کیفیتونرخمناسبدردسترسمردمقراربگیرد.
مامعتقدیمدرســایهرقابتبارقبــایبینالمللی

صنعتپوشاکایرانرشدخواهدکرد.
جلالیقدیریبابیاناینکهصنعتگرانپوشــاک
درکشــورخواهانبستهشــدندرهابهنفعخود
نیســتندگفت:مــامیخواهیمدرشــرایطبرابر
بــارقبایخودرقابــتکنیم.مــامیخواهیمدر
سیاستهایتوســعهایصنعتپوشاکازتجربه
کشــورهایموفقاســتفادهکنیم.مادرپیعمل
بهقانوندرکشــورهستیم.مامیخواهیمقوانین

بهدرستیاجراییشوند.

انتقاد از شیوه واردات پوشاک
دراینمراسم،سومباتهاکوپیانرییسانجمن
صنایعپوشــاکنیزبابیاناینکهپوشاکخارجی
بهصورتکیلوییثبتســفارشوبهکشوروارد
میشــود،گفت:بعدازگذشــت4ماهازشیوهنامه
وزارتصنعت،معــدنوتجارتبهمنظورکنترل
وارداتپوشاکهیچاقدامیبرایاجرایشیوهنامه
انجامنشدهاســت.ویتصریحکرد:درجلسهای

کهبارییسگمرکداشــتیم،ویاعلامکردکه
۶0میلیوندلارپوشــاکبهکشــورواردمیشود
وحجــموارداترابهصورتتنــاژاعلامکرد.به
گفتههاکوپیان،طبقشیوهنامهتهیهشدهدروزارت
صنعت،معدنوتجارت؛هرشرکتخارجیبرای
حضــوردربازارایرانبایــد۲0درصدتولیدشرا
درکشــورماانجامدهدو50درصدتولیدرانیزبا
نامایرانصادرکند.رییسانجمنصنایعپوشاک
ایــرانگفت:وارداتبیرویهپوشــاککهبهطور
»کیلویی«انجاممیشــود،بهدنبالتصرفبازار

ایرانوبستهشدنکارخانههایداخلیاست.
هاکوپیانبااشــارهبهوضعیــتتولیدکنندگان
پوشاکدرکشورگفت:یکجریانسازمانیافته،
تلاشمیکندپوشاکبیکیفیتخارجیراراهی
بازارایرانکند.حتیپوشاکبهصورتکیلوییثبت
سفارشوواردکشورمیشود.تولیدکنندگانداخلی
صنعتپوشاکباهمهناملایماتاجازهخروجارز
ازکشــوررانمیدهندوموقعیتهایشغلیرااز
جوانانایرانینمیگیرند.اینتولیدکنندهپوشــاک
تاکیدکرد:درایــرانکارخانههاییوجودداردکه
مانندآندرکشورهایمنطقه)براینمونهترکیه(
وجــودنداردامــاتولیدکنندگانمابامشــکلات
متعددیروبهروهستندکهمهمترینآنها،واردات
بیرویهپوشاکاست.ویگفت:عدهایبهسبب
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منافعشــخصیقصددارندمنافعملیرابفروشند
امــاتولیدکننــدگانداخلیایناجــازهرابهآنها
نمیدهندونمیگذارنداجناسبیکیفیتخارجی،

بازارداخلراتصرفکند.

رقابت پوشاک ایران در بازار روسیه با 
محصولات ترکیه

بهرامشهریاریعضوهیئتمدیرهاتحادیهتولید
وصادراتصنایعنســاجیوپوشــاکایراننیزبا
بیاناینکهشــرکتهایخارجیدرایرانباایجاد
فروشــگاههایبالاییکهزارمتر،بدونپرداخت
حقوقوعوارض،پوشــاکترکرابهمردمعرضه
میکنند،گفت:بــرایوارداتپوشــاکترکدر
مناطقآزادشرکتتاسیسکردهاندوتمامواردات
راازطریقاینشرکتهاانجاممیدهند،بدونآنکه
نیازیبهثبتســفارشباشــدویاعوارضزیادی
پرداختکننــد.ویهمچنینبابیــاناینکهجواز
مغازههاییکهزارمترینشانهایترکبهصورت
شخصیصادرمیشود،گفت:درپایانهرسالاتاق
اصنافایرانباسازمانامورمالیاتیتوافقمیکند
کهکلاصنافمالیاتیراپرداختکنند،ولیاگراین
فروشگاههابهنامشرکتهاثبتشدهباشند،مالیات
آنهابهطورشــفافدریافتنمیشود.ویتصریح
کرد:یکشرکتواسطدراینمیانایجادمیشود
کهپوشاکرابهصورتکیلوییواردمیکندواین
کالابانرخبالاتربهشــرکتدومفروختهمیشود،

بدونآنکهنرخواقعینشاندادهشود.
بــهگفتــهشــهریاریدرچنیــنشــرایطی
تولیدکنندگانایرانیدربازارروسیهباشرکتهای
تــرکرقابــتمیکنند،امــادربازارایــرانبه
دلیلپرداختنشــدنعوارضگمرکیازســوی
خارجیهــا،رقابتبهســختیامکانپذیراســت.
پوشاکایرانیدرروســیهبااجناسترکرقابت
میکندامادرکشورخودماننمیتوانیماینرقابت
راداشتهباشیم؛زیرادرگامنخستآنهاعوارضو
حقوقگمرکیراپرداختنمیکنندودرگامدوم

ازپرداختمالیاتواقعیفرارمیکنند.
اینفعالاقتصادیافزود:اجناسفروشگاههای
دارایبیشازیکهزارمترمربعمساحت،بهطور
شرکتیواردامابهصورتشخصیوباپروانهکسب
شخصیعرضهمیشود؛اینمسیریاستکهآنها
بــرایپرداختنکردنمالیاتکاملطیمیکنند.
ویدربارهمیزانفروشواحدهایتولیدیپوشاک
ترکگفت:فروشگاههایهزارمتریپوشاکترک
روزانهحداقل100میلیــونتومانفروشدارند،
البتهفروشبرخیازشــرکتهانیزبهروزی700
میلیونتومانمیرسد.شــهریاریادامهداد:این
فروشگاههاروزانهیکمیلیاردریالپوشاکعرضه
میکنندامازمــانپرداختمالیات،همانمالیاتی
رامیپردازندکهبهطورکلــیبرایاصنافتعیین
شــدهاست؛دراینشرایط،شــرکتهایتولیدو
عرضهپوشاک،مالیاتبهمراتببیشتریپرداخت

میکنند؛ازاینرو،شــرکتهایتولیدکنندهداخلی
قادربهرقابتبااینتولیداتوارداتینیستند.

ویتاکیــدکرد:شــیوهنامهایوجودداردکهبر
مبنایآنهربرندبایدازآغازتاپایانتوسطیک
شــرکتواردوعرضهشود؛اجرایاینشیوهنامه،
مشکلپرداختنشــدنحقوقگمرکیومالیات
رابرطــرفمیکند.شــهریاریادامهداد:صنعت
پوشــاکایراندراینســالهابــهدلیلواردات
بیرویــهفرصــتعرضاندامپیدانکردهاســت.
وارداتغیررســمیپارچهوانواعپوشــاکبدون
پرداختتعرفهگمرکیبهاقتصادکشورضربهزده
وپوشــاکتولیدداخلبهدلیلتواناندکرقابتی
ازنظرکیفیتونرخروزبهروزضعیفترشدهاست.
امااگرشــیوهنامهوزارتصنعت،معدنوتجارت
اجراییمیشد،کالایوارداتیازابتدابایدتوسط

یکشرکتمشخصبهکشورواردمیشد.

تشکیل کارگروه برای رفع مشکلات
گلنارنصراللهی،مشــاوروزیــرصنعت،معدنو
تجارتدرامورنســاجینیزدرایننشستاظهار
کرد:وزیرصنعت،معــدنوتجارتازمصائبو
مشکلاتاینصنعتآگاهیکاملداردبههمین
دلیلبرایرفعاینمشکلات»کارگروهپوشاک«
دروزاتخانهتشــکیلشدهاست.کارگروهپوشاک
درحالبررســیورفعمشکلاتصنعتنساجی
اســتوامیدواریمبتوانیمباهمــکاریوتعامل
فعــالاناینصنعتاینمشــکلاترارفعکنیم.
ویبااشــارهبهرکودوچکهایبرگشــتیدر
صنعتپوشاک،افزود:براساسشیوهنامهایکهبا
همکاریتولیدکنندگانصنعتنســاجیتهیهشد،
3ماهبهواردکنندگانپوشــاکفرصتدادهشدتا
خودرابااینشیوهنامهمطابقتدهندودر3هفته
اخیرنیز،وزیرصنعت،معــدنوتجارتکارگروه

نظارتبراجرایاینشیوهنامهرامنصوبکرد.
اینمقاممســئولدربارهوارداتپوشاکخارجی
بــهکشــورتوضیــحداد:درابتداشــرکتیبهنام
ترخیصکنندهتشکیلوکالایواردشدهبهشرکت
دیگرفروختهمیشــود.درواقــعبخشعمدهایاز
وارداتپوشاکازطریقمناطقآزادانجاممیشود
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ودرنهایتواردخاککشــورمیشودواینمسئله
رادرکارگروهصنعتنساجیموردرسیدگیدادهایم.
مشــاوروزیرصنعت،معدنوتجــارتدرامور
نســاجی،بااشارهبهروششــرکتهایترکیهای
برایوارداتارزانقیمتپوشــاکبهایرانگفت:
برخیواردکنندگان،برایهــرتکهلباسوارداتی
یکهزارتومانحقوقورودیپرداختمیکنندو8
هزارتومانبهعنوانهزینهخشکشوییولباسشویی
لحــاظمیکنندودرنهایتلباس15هزارتومانیرا
بهنرخ۶7هزارتومــانبهمردمعرضهمیکنندو
تردیدیوجودنداردکهایننحوهوارداتبرایآنها

سودهایسرشاریبههمراهمیآورد.
بهگفتهمشــاوروزیرصنعــت،معدنوتجارت
درامورنســاجیبســیاریازافــرادیکهادعای
نمایندگینشــانهایخارجــیرادارند؛فقطکار
تجــاریمیکننــد.نصراللهیبااشــارهبهحجم
قاچاقپوشاکگفت:حدود۲میلیارددلار،پوشاک
درکشــورقاچاقمیشــود.البتهایــنرقمطبق
برآوردهایســتادمبارزهباقاچاقکالانیزبین۲
میلیــاردتا۲میلیاردو۲00میلیــوندلاربرآورد
شدهاست.ویدرادامهبااشارهبهتعرفهترجیحی
اعمالشــدهبرایوارداتمحصــولاتترکیهبه
ایــران،گفت:ازاینتعرفــهحمایتنمیکنم،اما
لازماســتبدانیمکهتاثیریدرافزایشواردات
پوشاکنداشتهاست،بلکهتاثیراتروانیدربخش

پوشاکوتجاریایجادکردهاست.
افســانهمحرابیمدیرکلصنایعنساجیوزارت
صنعتنیزدرســخنانکوتاهیضمنتشــکراز
اینکهخانــمنصراللهیکلیــهموضوعاتمهمی
کــهوزارتصنعتدرحالپیگیریآناســترا
مطرحکردند،ابرازامیدواریکردباتوجهبهســند
راهبردیپوشاک،دستورالعملمقابلهباوارداتو
همچنینتشکیلکارگروههایمربوطه،بتوانیمبا
پیگیریهایلازموهمــکاریبخشخصوصی،
قدمهایخوبیدرزمینهکاهشوارداتغیررسمی
برداریم.ویهمچنینازتولیدکنندگانپوشــاک
درخواســتکردبــهتولیدصادراتمحــورتوجه
بیشــتریمبذولنمایندتاشــرایطبرایرقابتبا
برندهایمطرحخارجیفراهمشود.ویبااشارهبه

صحبتهایفعالانبخشپوشاکتاکیدکرد:ما
تمامدغدغههاومشکلاتتولیدکنندگانپوشاک
رابهترازخودشــانمیدانیموتماماینمســائل
جزودغدغههایشــخصوزیرصنعتهمهست.
محرابیبهاینموضوعاشــارهکردکهدرکشور
مامتاســفانهبهبهرهوریبالاوآموزشیمهارتی
پرســنلتوجهکافینشدهوجاداردتولیدکنندگان
پوشــاکباتمرکزرویایندوموضوعدرراستای

ارتقایکمیوکیفیتولیدگامبردارند.
ویازتهیهبســتهحمایتیدربخشنساجیو
پوشاکباعنوان»بستهحمایتیتولیدوتجارت«
خبردادوگفت:تماممواردیکهدوســتاندراین
نشستمطرحکردنددراینبستهآمدهومنتمام
سعیوتلاشخودرابرایاجراییکردناینبسته
انجامخواهمدادوتصورمیکنمبااجراییکردن
اینبستهکلیهمشکلاتفعالانبخشپوشاکرا

مرتفعنماییم.

یک درصد پوشاک خارجی، 
قانونی وارد می شود

مجیدافتخــارییکــیازتولیدکنندگانصنعت
نســاجی،نیزدرایننشســتبااشارهبهمصرف5
میلیارددلاریپوشاکخارجیدرایران،گفت:سال
گذشــته15میلیوندلارازطریقمبادیرســمی
پوشــاکواردکشورشدهاســت،تنهایکدرصد
پوشــاکخارجیمصرفیکشــوربهصورتقانونی

واردشدهو99درصدبقیهبهصورتقاچاقبهکشور
واردشدهاست.بهگفتهویبیشاز400برندتقلبی
درشــهرتهرانمشغولفعالیتهستندوبراییک
برنداسپانیاییدرایرانبیشاز8شعبهتقلبیوجود
دارد.ویبابیاناینکه97درصدنشانهایفعالدر
کشورمتخلفیامتقلبهستند،گفت:اعمالتعرفه
ترجیحیوارداتپوشاکازترکیهباعثشدصنعت
نساجیکشوردودســتیبهعنوانهبهدرتعاملات
سیاســیتقدیمترکهاشودکهجزنابودیصنعت،

خروجیدیگرینداشت.
مجیــدنامیعضوهیئتمدیــرهاتحادیهتولیدو
صادراتنساجیوپوشاکنیزباانتقادازعدماختصاص
ارزمبادلهایبابتوارداتماشینآلاتصنعتنساجی
وبســیاریازمواداولیهاینصنعتگفت:درچنین
شرایطیبابتوارداتپوســتروباه،پوستخوک،
هیزم،مغزمدادآرایشیوموارداینچنینیارزمبادلهای
اختصاصمییابدایندرحالیاستکهتولیدکنندگان
پوشاکبرایوارداتمواداولیهوملزوماتتولیدباید

ازارزآزاداستفادهکنند.

سال سخت صنعتگران پوشاک
اکبــررضاییــان،عضوهیئتموســسانجمن
صنایعپوشــاکایراننیزدرایننشســتگفت:
امیدوارهســتیمبتوانیمهمدلیبینصنعتگرانرا
درایننشســتافزایشدهیــم.همینکهدرماه
اسفندگردهمجمعشــدهایمتادربارهرکودبازار
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سخنبگوییمبهترینگواهحالبدصنعتپوشاک
درکشــوراســت.ماازابتدایسالدربارهمعضل
بیرویهپوشــاکدرکشورسخنگفتیمامااسفند
سختیرامیگذرانیم.ویدرادامهافزود:کسانی
کهدرجلســهنحوهســاماندهیفروشــگاههای
خارجیکهدرماهتیربرگزارشدحضورداشتندبه
یاددارندکهمنبیانکردمبااینمصوبهمیتوانیم
معضلبیرویهوارداتپوشــاکدرکشورراحل
کنیماماچراهنوزبااینمعضلمواجههســتیمو
امسالسالسختیبرایصنعتگرانپوشاکبود؟
رضاییــانتصریحکرد:وزیــرصنعت،معدنو
تجارتوقتیمشــاهدهکردایــنمصوبهکارآیی
نداردخوداقدامبهنــگارشبندهایاینمصوبه
کردامامتاســفانهتــا3ماهحتــییکبندازآن
شیوهنامهاجرایینشدودرنهایتبافشارانجمن،
کارگروهنظارتوپیگیریاجرایاینشــیوهنامه
بهدســتورآقایمحمدرضانعمتزادهکارخودرا
آغازکرد.امیدوارهســتیمکــهبتوانیماینمهم
راعملیاتیکنیمهرچندمیدانیماینراهبســیار
سختودشواراست.اینفعالاقتصادیبااشاره
بهموانعراهتولیدکنندگانپوشاکگفت:اگرسهم
پوشــاکخارجیدرکشور50درصدمصرفباشد
افزونبر30هزارمیلیاردتوماننقدینگیبرایآنها
بههمراهخواهدآورد.اشــتغالازدسترفتهبرای
کشــورمعادل500هزارشغلاســت.اینجااین
پرسشمطرحاستکهآیابازارداخلی،توانتولید

نداردکهبازارایرانبهبازارمناســببرایرقبای
خارجیتبدیلشــدهاســت؟ویدرادامهتصریح
کرد:بهنظرمنحمایتنشــدنازتولیدکنندگان،

صنعتپوشاکرابهاینمرحلهکشاند.
متاسفانههنوزمتوجهاینمشکلنشدهایم.تسهیل
وارداتپوشاکدرکشورهنوزقبیحنیستوبرخی
نیزازآنحمایتمیکنند.اماآیامیتوانیمبهراحتی
ازتولیــدداخلیبگذریــموآنرابهتولیدکنندگان
خارجیواگذارکنیم؟رضاییانبااشارهبهکمکهای
وزیــرصنعت،معدنوتجارتبهصنعتپوشــاک
کشــورگفت:بعدازپلمبهاموفقشــدیمبایک
شــیوهنامهوارداتراساماندهیکنیم.امامتاسفانه
صدایمجریاندرآمدهاست؛آنهامیگویندچگونه
جوابثبتسفارشدهندگانرابدهیم؟مندرپاسخ
بهآنهامیگویم:آیابعدازاینشیوهنامهاینحجم
ازثبتسفارشمنطقیاست؟طبقدستوروزیرباید

ثبتسفارشهایجدیدفسخشود.
اماآنهامیگویند:جوابمردمراچگونهبدهیم؟من
میگویم:آیاتولیدکنندگانمردمنیستندوفقطثبت
سفارشکنندگانمردمهستند؟بهگفتهویآیندهاز
آنتولیدکنندگانایرانیاستچراکهموجودیتآنها
پذیرفتهشدهاستومیدانندکهصنعتپوشاکاز
پیشروانحلمعضلاشــتغالدرکشوراست.وی
بااشــارهبهدووظیفهصنعتپوشاکافزود:وظیفه
اولپوشاک،تولیدرقابتپذیراست.دراینصنعت
رعایتســلیقهمشتریحرفنخســترامیزند.

کالاهابایدازمواداولیهودوختباکیفیتبرخوردار
باشد.صنعتپوشاکحمایتمالیمیخواهدواین
حمایــتبهنفعدولتنیزخواهدبــود.ماازدولت
تشکرمیکنیمکهمتوجهاهمیتاینصنعتشده
اســت.وظیفهدومهمیاریتشکلهاست.ماباید
باهمــکاریکارراادامهبدهیمچراکهدرغیراین

صورتبهموفقیتنخواهیمرسید.

بیانیه پایانی
بعدازپایانســخنرانیها،مهندسنامیبیانیه
پایانینشســتراکهمــوردتاییــدانجمنهاو
تشــکلهایحامیفراخوانبودهاسترابهشرح

زیرقرائتکرد:
کارآفرینــان،صنعتگرانوفعالحوزهپوشــاک
کشــورکهازاعضایانجمنصنایعپوشاکایران
واتحادیــهتولیدوصادراتنســاجیوپوشــاک
کشــورمیباشــند،اجرایموادذیلراازمقامات
محترمدولتجمهوریاســلامیایراندرخواست

مینمایند:
-اجرایدســتورالعملمورخ1395/۶/17مقام
عالــیوزارتصنعتمعدنوتجارتتحتعنوان
دستورالعملوارداتانواعپوشاکبهکشورکهبه
تاییدایشانرسیدهودســتوراجرایآنراموکدا

اعلامنمودهاند.
-لغــوکلیهثبتســفارشهاییکــهبرخلاف
دســتورالعملوکتابقانــونوارداتوصادرات

کشورصادرشدهاست.
-جلوگیریازترخیصپوشــاکبراساسثبت
ســفارشهایغیرقانونیکهبهصورتکیلوییو

کارتنیصادرشدهاست.
-اجرایسریعوبرخوردبامتخلفینمطابقماده
1۶و17دستورالعملوباتوجهبهگذشت۶ماهاز
فرصتدادهشدهمیبایستباکالاهایغیرقانونی
وقاچاقدرســطحخردهفروشیوبرندهایبدون

گواهیفعالیتبرخوردشود.
-وزارتمحترمفرهنگوارشــاداســلامیبه
عنوانمرجــعقانونیبرخوردبــاتابلوهایفاقد
گواهیفعالیتمطابقدستورالعملصادرهاقدامات

لازمراانجامدهد.
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همزمان با توافق ســه جانبه »گمــرک«، »وزارت صنعت، معدن و تجارت« 
و »تولیدکنندگان داخلی پوشــاک«، ریل واردات برندها به کشــور تغییر کرد. 
آمارهای رســمی حاکی از این است که پوشــاک از جمله کالاهایی است که 

بیشترین فراوانی قاچاق را در سال های اخیر به خود اختصاص داده است.
در این میان، با توجه به پیاده سازی سامانه جامع امور گمرکی و پنجره واحد 
تجارت فرامرزی، مســئولان دولتی با هدف کاهش قاچاق پوشاک خارجی و 
حمایت از تولیدکنندگان داخلی، هشت برنامه جدید را در دستور کار قرار دادند. 
در اولیــن قدم وزارت صنعت، معدن و تجارت مکلف شــده پس از ثبت برند 
انواع پوشاک توسط نمایندگی رسمی، نسبت به ثبت سفارش کالا اقدام کند.

به اعتقاد کارشناســان، این تصمیم به عملیات شناســایی برندهای رسمی 
از تقلبــی نیز کمک خواهد کرد؛ چراکــه از حدود 200 نمایندگی برند خارجی 
شناسایی شده در سراسر کشــور، تنها یک چهارم آنها اقدامات مربوط به ثبت 
برند را انجام داده اند. مطابق با توافق جدید ضدقاچاق، از تبلیغات شرکت های 
فاقد نمایندگی نیز جلوگیری به عمل می آید. انجام حسابرسی پس از ترخیص 
بــا هدف تطابق حجم کالا با حقوق و عــوارض گمرکی، اجرایی کردن طرح 
شــماره بارکد و شناسه کالا به منظور شفافیت در واردات و درج قیمت رسمی 

ارائه شده از شرکت مادر روی کالا، از جمله برنامه های توافق شده است.
براساس آمار اعلام شــده 41 درصد از حجم قاچاق به این بخش اختصاص 
داشــته است. با توجه به آمار مذکور ارزش قاچاق »پوشاک« در سال 94 برابر 
با 2 میلیارد و 368 میلیون دلار بوده اســت و در این ســال براساس کشفیات 
صورت گرفته بیش از 9 میلیون و 900هزار ثوب )واحد شمارش لباس دوخته( 
پوشاک قاچاق کشف شده است. در سال 95 مقدار کشفیات البسه بیش از 8.5 

میلیون ثوب ثبت شده است.
با توجه به دســتورالعمل تدوین شــده گمرک با هدف حمایت از تولید ملی 
حسابرســی پس از ترخیص را درباره برخی برندها اجرایی می کند تا مشخص 
شــود پوشاک موجود در بازار برخی برندهای معروف آیا پس از طی تشریفات 
کامل گمرکی وارد کشــور شــده یا بدون پرداخت حقوق و عوارض گمرکی و 
با دور زدن قانون وارد شــده اند تا در نخســتین فرصت نسبت به جریمه های 
ســنگین این برندها اقدام شود. از سوی دیگر براســاس این گزارش، وزارت 

صنعت، معدن و تجارت مکلف شــده است تنها پس از ثبت برند انواع پوشاک 
از سوی نمایندگی نسبت به ثبت سفارش اقدام کند.

کارشناســان معتقدند طرح این موضوع در صورتــی امکان پذیر خواهد بود 
کــه هماهنگی با برندهای مرجع صورت گیرد و امتیاز ثبت ســفارش فقط به 
نمایندگان رســمی اختصاص یابد. از سوی دیگر امتیاز ثبت سفارش باید برای 
متقاضیانی صادر شــود که از شرکت مادر مجوز داشــته باشند. یکی دیگر از 
برنامه هــای حمایتــی گمرک جلوگیــری از نصب تابلوهــای تبلیغاتی برای 
شرکت هایی اســت که نمایندگی ندارند که می تواند در کاهش سوءاستفاده از 

برندهای معروف پوشاک موثر باشد.
همچنین براســاس این دســتورالعمل برندهای وارداتی ملزم به درج شماره 
بارکد GTIN )شناســه کالای بین المللی( و شناسه کالا برای شفافیت هر چه 
بیشتر واردات پوشــاک خواهد شد و نمایندگی ها مکلف به ثبت قیمت رسمی 
ارائه شــده از شرکت مادر که صحت آن به تایید مقام های صلاحیت دار کشور 
مبدأ )اتاق بازرگانی( و رایزن جمهوری اســلامی ایران در کشــور مبدا رسیده 
باشد، هســتند و به هنگام اخذ گواهی ثبت نمایندگی از مرکز اصناف )قبل از 
واردات کالا( باید شناســه لازم را در ســامانه TSC اخذ و به گمرک اجرایی 

ارائه کنند.
پیش بینی درج قیمت براساس لیست اصلی شرکت مادر در حالی مطرح شده 
که در حال حاضر بســیاری از برندهای موجود در کشور با قیمت های متفاوت 
از شــرکت مادر در کشور عرضه می شوند و این امر پیش بینی درج قیمت را با 

شائبه هایی مواجه می کند. در این خصوص
 محمد مهدی رییس زاده دبیر انجمن نســاجی با اشــاره بــه اینکه از زمان 
اجرای طرح ارائه لیست شرکت مادر الزامی است می گوید: دوگانگی قیمت ها 
به دلیل تقلبی بودن برخی برند ها در کشــور اســت چرا که در دوران تحریم 
امکان اخذ نمایندگی از ســوی شرکت های مادر وجود نداشت. از سوی دیگر 
در حال حاضر برخی از تولیدات براساس سفارش صورت می گیرد که این امر 
تفاوت قیمت را به همراه داشــته است. براساس دستورالعمل تدوین شده ثبت 
ســفارش پوشــاک باید به نام دارنده گواهی فعالیت نمایندگی صورت گیرد و 
در هنگام اظهار پوشاک به گمرک مشخصات کالای وارداتی و نشان تجاری 

اقدامات 8 گانه برای ساماندهی برندهای پوشاک خارجی

توافق مشترک گمرک، وزارت صنعت و تولیدکنندگان 
برای مقابله با واردات غیرقانونی
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پوشاک ثبت شود.
همچنین براساس این دســتورالعمل واردکنندگان ملزم شده اند ارزش انواع 
پوشــاک با برندهای مربوط باید در ســامانه TSC گمرک ایران برمبنای هر 
ثوب تعیین و اعلام شــود. براساس دستورالعمل مذکور کلیه واردکنندگان پنج 
گروه کالایی )پوشاک، کفش، منسوجات خانگی، پارچه و اجزای پوشاک( باید 
براســاس مدت زمان درنظر گرفته شده نسبت به تهیه شناسنامه، اخذ یا ثبت 

شناسه کالاهای وارداتی خود اقدام کنند.
براســاس زمان بندی صورت گرفته گروه کالایی پوشاک و کفش حداکثر تا 
31 اردیبهشت سال جاری مهلت دارند تا نسبت به اخذ شناسه کالا اقدام کنند 
و حداکثر مهلت پیش بینی شده برای نصب شناسه کالا برای این دو گروه نیز 
تا 31 تیر ســال جاری در نظر گرفته شــده است. سه گروه کفش،  منسوجات 
خانگی، پارچه و اجزای پوشــاک نیز برای اخذ شناسه کالا تا 31 تیرماه مهلت 
دارند و برای نصب شناســه نیز برای این گروه تا 31 شهریور ماه زمان تعیین 
شــده است. از سوی دیگر براساس زمان بندی در نظر گرفته شده مهلت لازم 
برای اخذ و نصب شناســه کالا برای تولیدکننــدگان داخلی نیز در گروه های 
فــوق چهار ماه پس از تاریخ های در نظر گرفته شــده برای برندهای وارداتی 

خواهد بود.
این گزارش حاکی اســت با توجه به پیاده سازی سامانه جامع امور گمرکی و 
پنجره واحد تجارت فرامرزی در گمرک انتظار می رود با همکاری و هماهنگی 
بیشتر ســازمان ها و نهادهای مســئول روند کاهش قاچاق پوشاک خارجی و 
حمایت از تولیدکنندگان داخلی ســرعت بیشتری به خود بگیرد. گمرک ایران 
پیش از این نیز در بخشــنامه های جداگانه ای ورود پوشاک از محل رویه های 
ملوانی، گذرمرزی یا با درخواست ســازمان ها و یا در پوشش مصوبه های کار 

ویژه مرز را ممنوع اعلام کرده بود.
همچنین گمرک ایران در بخشــنامه دیگری به گمرک های سراســر کشور 
اعــلام کرد تا در مبادی ورودی مناطق آزاد مســتقر و پس از اقدام های لازم 
نسبت به ارزشــگذاری کالاهای وارده به مناطق آزاد اقدام و بر اساس ارزش 
اعلامی گمرک وفق مقررات مناطق آزاد نسبت به اخذ عوارض اقدام کنند که 
یکی از محورهای اصلی این بخشــنامه پوشاک است. از سوی دیگر براساس 
موافقتنامه تجارت ترجیحی پوشــاک وارداتی از ترکیه تنها به صورت تجاری 
و بــدون اعمال هر گونه تخفیف منطقه و رعایت شــرایط عمومی صادرات و 
واردات کشور و سایر مقررات و بخشنامه های مربوطه و نیز داشتن گواهی مبدا 
و همچنین حمل مســتقیم از ترکیه، پس از انجام تشریفات گمرکی نسبت به 

ترخیص پوشاک اقدام شود.

پوشاک در رده هفت صنعت استراتژیک
گفتنی است صنعت نساجی و پوشاک جزو هفت صنعت استراتژیک )خودرو، 
فولاد، نســاجی و پوشــاک، ســیمان، تایر و تیوب، لوازم خانگی و کاشــی و 

سرامیک( در کشــور محسوب می شود که براســاس برنامه راهبردی وزارت 
صنعت، معدن و تجارت در افق 1404 دستیابی به جایگاه سوم صنعت نساجی 
در منطقه و رسیدن به رتبه پنجاهم جهان با تکیه بر رقابت پذیری، نوسازی و 
ســرمایه گذاری همراه با توسعه فناوری و ارتقای بهره وری عوامل تولید برای 
آن پیش بینی شده است. برنامه حمایتی برای واحدهای تولید پوشاک در حالی 
صورت گرفته که در این صنعت اســتراتژیک در ســال های گذشته همواره با 
چالش های بسیاری از جمله ورود پوشاک به صورت قاچاق مواجه بوده، چالشی 
که برای عبور از آن سال گذشته ثبت برند های وارداتی را وزارت صنعت،معدن 
و تجارت به عنوان متولی این بخش در دســتور کار قرار داد و حال در راستای 
تحقق اهداف پیش بینی شده در برنامه راهبردی برنامه های حمایتی جدید در 
دســتور کار قرار گرفته است. براساس آمار اعلام شده از سوی وزارت صنعت، 
معــدن و تجارت و در زمان تدوین برنامــه راهبردی در مجموع بالغ بر 9 هزار 
و 818 واحد صنعتی با اخذ پروانه بهره برداری در صنایع نســاجی و پوشــاک 
در کشــور فعال بوده اند که این تعداد 11 درصد از کل بنگاه های فعال صنعتی 
کشور را تشکیل می دهد، آماری که نشان دهنده سهم بالای واحدهای نساجی 

و پوشاک در بنگاه های صنعتی کشور است.

استقبال اتحادیه تولیدکنندگان پوشاک از تصمیمات جدید گمرک
در همین رابطه، ابوالقاسم شــیرازی، رییس اتحادیه تولید و فروش پوشاک 
تهران با اشاره به جلســات فعالان صنعت پوشاک با مسئولان گمرک اعلام 
کرد: گمرک یکی از اهرم های مبارزه با قاچاق پوشــاک اســت که استفاده از 
این اهرم می تواند در حداقل رســانی قاچاق پوشاک بسیار مؤثر باشد. شیرازی 
با تأکید بر نقش گمرک در کاهش قاچاق پوشــاک گفت: گمرک همواره یکی 
از عوامــل مؤثر در جلوگیــری و مبارزه با قاچاق بوده اســت. کل اقدامات و 
سیاســت های کشور در مبارزه با قاچاق را می توانیم یک بسته در نظر بگیریم 
که نقش گمرک در این بســته بســیار پررنگ است. در عین حال که اقدامات 

هیچ یک از سازمان ها به تنهایی اثرگذار نیست. 
رییس اتحادیه تولید و فروش پوشــاک تهــران تصمیمات جدید گمرک را 
در حمایت از پوشــاک ایرانی دانســت و گفت: باید برای خرید پوشاک ایرانی 
فرهنگ سازی انجام شود. مردم و مسئولان باید با تکیه بر خوداتکایی ایران در 
تولید، زمینه های رشد تولید ملی را مهیا سازنند.  وی با تقدیر از تصمیم جدید 
مبنی بر اینکه دیگر وزن ملاک سنجش واردات پوشاک نیست، گفت: با توجه 
به تصمیمات جدید از این پس پوشــاک با ملاک ثوب یا عددی وارد می شود. 
شــیرازی به عملکرد رییس محترم گمرک در بخش بازرگانی و تولید اشاره و 
تصریح کرد: ســوابق دکتر کرباسیان در وزارت بازرگانی و بخش های تولید در 
حمایت گمرک از بخش تولید مؤثر اســت. این فعال صنعت پوشاک همچنین 
اعلام کرد؛ تعرفه راهکار مناسبی برای حمایت از تولید ملی نیست و باید برای 

آن چاره ای اندیشید.
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آمار وضعیت نیروی کار نشان می دهد 5۷ درصد بیکاران در گروه سنی 15 تا 
29 سال قراردارند که بالغ بر یک میلیون و 800 هزار نفر را شامل می شوند. هر 
چند بر اساس شاخص های آماری، نرخ بیکاری در »جمعیت 10 ساله و بیشتر« 
مورد محاسبه قرار می گیرد اما با توجه به اینکه بیشترین متقاضی شغل در بین 
جمعیت جوان کشور است، بررسی وضعیت اشتغال در جمعیت 15 تا 29 سال 

بیش از سایر گروه های سنی اهمیت دارد.
وضعیت اشتغال جمعیت جوان در گروه سنی 15 تا 24 سال و 15 تا 29 سال 
به تفکیک مورد بررســی قرار گرفت که بر این اســاس مقایسه آماری نیروی 
کار نشــان می دهد نرخ بیکاری جمعیت 15 تا 24 سال در سال 95 به میزان 
3.1 درصد رشد داشته است به طوری که این نرخ از 26.1 درصد در سال 94 
به 29.2 درصد در پایان ســال 95 رســید. این شاخص در بین زنان نسبت به 
مردان و در نقاط شــهری نسبت به نقاط روستایی بیشتر بوده است. همچنین 
کل جمعیت بیکار که در ســن کار قرار دارند 3 میلیون و 203 هزار و 398 نفر 
است که از این میزان 869 هزار و 531 نفر در گروه سنی 15 تا 24 سال قرار 

دارند، این جمعیت در سال 94 به میزان ۷65 هزار و 1۷0 نفر بود.
در مقابل، بررسی وضعیت نیروی کار در گروه سنی 15 تا 29 سال نیز حاکی 
از آن اســت که نرخ بیکاری در این جمعیت 25.9 درصد است که در سال 94 
این میزان 23.3 درصد بود. این آمار نشــان دهنده افزایش 2.6 واحد درصدی 
نرخ بیکاری در این گروه ســنی است. در عین حال سهم بیکاران گروه سنی 
15 تا 29 سال از کل جمعیت بیکار کشور یک میلیون و 82۷ هزار و 525 نفر 
اســت. با این حال نتایج آمار نشان می دهد از مجموع جمعیت حدود 3 میلیون 
و 203هزار بیکار،  یک میلیون و 82۷ هزار نفر در گروه ســنی 15 تا 29 سال 
قرار دارند. به عبارتی 5۷ درصد از کل جمعیت بیکار کشــور در گروه سنی 15 

تا 29 سال قرار دارند.
قطعا اشــتغال وابســته به یک متغیر ماننــد »نرخ بیکاری« نیســت بلکه 
اقتصاددانان معتقدند که شــاخص های بازار کار به شــدت متاثر از متغیرهای 
اقتصادی اســت. به اعتقاد برخی کارشناســان اقتصادی، طی سال های 82 تا 
92 رشد اقتصادی از محل رشد بهره وری نه تنها افزایش نیافت بلکه این نرخ 
صفــر و زیر صفر بود به همین دلیل پیامدهــای این آمار به تدریج در اقتصاد 
نمایان شــد تا اینکه طی سال های 92 تا 95 به رغم رشد برخی شاخص های 

اقتصادی، اما نرخ بیکاری رشد داشت.
در عین حال متاسفانه نرخ رشد ســرمایه گذاری در بخش صنعت طی سال 
86 تا 8۷ منفی شد. در نیمه نخست دهه 80 از هر 100 واحد سرمایه گذاری، 
65 درصد سرمایه گذاری در بخش ماشــین آلات و 35 درصد سرمایه گذاری 
در بخش ســاختمان صورت گرفت و طی ســال های 91، 92 و93 این میزان 
ســرمایه گذاری بالعکس شد به طوری که سهم ماشین آلات از سرمایه گذاری 
35 درصد و ســهم ســاختمان به 65 درصد افزایش یافت کــه این به دلیل 
سیاست های انبساطی دولت بود که سرمایه ها را به سمت مسکن هدایت کرد.

بر اساس این گزارش، طی چند سال اخیر به غیر از نیروی انباشته بیکار که 
در جستجوی کار هستند، سالانه 800 هزار تا یک میلیون نیروی کار جدید به 
سن کار می رســند و به متقاضیان شغل اضافه می شوند. در این شرایط دولت 
باید علاوه بر ایجاد ظرفیت های اشتغال برای نیروی انباشته بیکار از سال های 

گذشته، برای ورودی های جدید بازار کار هم بدنبال اشتغال زایی باشد.
بیکاری امروز به یک بحران تبدیل شــده که ریشــه آن را نمی توان در 
یک دولت خاص جســتجو کــرد اما انتظار مردم این اســت که  دولت ها 
وضعیت نابســامان بازار کار که بیش از یک دهه اقتصاد ایران را به بحران 
بیکاری تبدیل کرده اســت ســاماندهی کنند. این در حالیست که اشتغال 
جوانــان در هریک از شــعارهای انتخاباتی یازده دولت گذشــته به عنوان 
ابزاری ترین شــعار کسب رای دولت ها بوده اما برآیند آن جز تشدید پدیده 

است. نبوده  بیکاری 

نرخ بیکاری ۲۶ درصدی در جمعیت جوان 

نگاهی به آخرین وضعیت بیکاری در سال 95 
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نشست چشم انداز اقتصاد ایران در سال 1396 
بــه همــت دبیرخانمه شــورای گفتگوی دولت 
و بخــش خصوصی با حضور مشــاور اقتصادی 
رییــس جمهــور و جمعی از فعــالان اقتصادی 
برگزار شــد. به اعتقاد مســعود نیلی، مشــاور 
اقتصادی رییس جمهور، در شــرایط کنونی تنها 
گفتمــان ملی می تواند به اقتصاد کشــور کمک 
کند و این گفتمــان فراتر از تعامل بین دولت و 

است. بخش خصوصی 
حسین ســلاح ورزی، قائم مقام دبیر شورای 
گفت وگوی دولــت و بخش خصوصی در ابتدای 
این جلسه به چند نکته کلیدی در اقتصاد کشور 
و انتظاراتی که دراین میان از دولت وجود دارد، 

اشــاره کرد. وی گفت: دولت یازدهم توانست با 
نهایی کردن برجام، قدم های خوبی بردارد. این 
دولت، ثبات نســبی در اقتصــاد و به ویژه نرخ 
ارز ایجــاد کرد، از طرفی نرخ تورم 40 درصد را 
کنترل کرد و توانســت تا حد قابل توجهی آن را 
کاهش دهد. وی ادامه داد: در عرصه اقتصادی 
همچنــان نگرانی های ویژه ای وجود دارد؛ هنوز 
نرخ بیکاری در کشــور بالاست و تبدیل آن به 
بحران اجتماعی، یک تهدید جدی اســت. رشد 
بازنشستگی،  صندوق های  مشکلات  و  نقدینگی 

وضعیت نامطلوبی را به وجود آورده است.
نائــب رییس اتاق ایران در ادامه به ســخنان 
گذشته مشــاور اقتصادی رییس جمهور اشاره و 

تصریح کرد: ایشان در ســخنرانی های گذشته 
خــود، از قــرار گرفتــن اقتصاد ایــران بین دو 
تصمیم ســخت و بد ســخن گفت که با اتخاذ 
تصمیم بد، شرایط بحرانی تر می شود و با تمایل 
به ســمت تصمیم ســخت، اقبال عمومی را از 
دســت خواهیم داد. وی ادامــه داد: آقای نیلی 
جراحــی اقتصادی را اقدامــی لازم برآورد کرد 
اما متاســفانه مــردم از ایــن جراحی ها خاطره 
خوبی بــه یاد ندارند. ســلاح ورزی همچنین از 
لزوم بهبود فضای کســب وکار ســخن گفت و 
یادآور شــد: به رغم شعارهایی که دولت در مورد 
بهبود محیط کســب وکار می دهد، همچنان که 
به پایان دوره دولت یازدهم نزدیک می شــویم، 

چشم انداز اقتصاد ایران در سال 139۶
در نشستی با حضور فعالان بخش خصوصی بررسی شد
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اتفاق خوبی در این وادی رخ نداده و تغییری در 
نمی بینیم. مرتبط  های  شاخص 

 قائم مقام دبیر شــورای گفــت وگوی دولت 
و بخش خصوصــی، به موضــوع مالیات ها نیز 
اشــاره و تاکید کرد: بر اساس لایحه بودجه 96 
درآمدهای مالیاتی 21 درصد نســبت به عملکرد 
قابل برآورد ســال جاری بیشتر بوده و این یعنی 
فشــار مضاعف بر فعالان اقتصادی. نائب رییس 
اتاق ایران همچنین از وعده های عملیاتی نشده 
رییس کل بانک مرکزی در مورد یکسان سازی 
نــرخ ارز انتقــاد کرد و افــزود: تازمانی که این 
اتفاق رخ ندهد، زمینه رانت و فســاد در کشــور 

شد. نخواهد  برچیده 
ســلاح ورزی در پایان عملکرد دولت نسبت به 
صندوق توســعه ملی را نیز خلاف قانون دانست 
و تشــریح کرد: منابع صندوق توسعه ملی نباید 
توسط دولت مورد اســتفاده قرار گیرد. در واقع 
30درصــد از منابــع حاصل از فــروش نفت و 
میعانات به حســاب این صندوق واریز می شود و 
طبق قانون منابع آن نباید توســط دولت ها مورد 

قرار گیرد. بهره برداری 

معرفی 4 عامل موثر در افزایش تولید 
ناخالص داخلی در سال 95

در ادامه مســعود نیلی، مشاور اقتصادی رییس 
جمهور با بیان اینکه اطلاعات اقتصادی کشــور 
از ســال 1338 تا کنون به ثبت رسیده است و 
بنابراین در بررسی های خود، اقتصاد کشور را از 
این ســال مورد توجه قرار داده ایم، تشریح کرد: 
تولیــد ناخالص داخلی بدون نفت در 40 ســال 
گذشته در سال های 1355، 136۷ و 1388 سه 
نقطــه چرخش و در ســال های 13۷3 تا 13۷4 
و 1390 تا 1391 گرفتار شــرایط بحرانی بوده 

است.
مشــاور رییس جمهور در امور اقتصادی افزود: 
درآمد سرانه غیرنفتی کشور در فاصله سال های 
1355 تــا 136۷، 60 درصــد کاهــش یافته و 

دلایل این افت مربوط به کاهش تولید ناخالص 
داخلی و افزایش قابل توجه جمعیت بوده است. 
وی ادامه داد: از سال 1368 تا 1386 هم تولید 
ناخالص داخلی یک مســیر رشــد  به نســبت 
ناهموار را به جز در فاصله  ســال های 1380 تا 
1386 که درآمد سرانه دو برابر شده است، طی 
کرده است. از ســال 1386 تاکنون نیز حرکت 
رشــد متوقف شــده و برآیند درآمد سرانه ثابت 

باقی مانده است.
مشاور رییس جمهور در امور اقتصادی با بیان 
اینکــه چهار عامل در ســال 1395 به داشــتن 
تولید ناخالص بالا کمک کــرد، گفت: ثبات در 
اقتصاد کلان کشــور، فعال شــدن ظرفیت های 
خالی، نهایی شــدن برجام و تحــولات اقتصاد 
جهانــی، 4 عاملی بودند که بــه افزایش تولید 

ناخالص داخلی در سال جاری کمک کرد.

سال 94 بدترین سال 
از نظر درآمدهای نفتی

مشــاور اقتصادی رییس جمهور با بیان اینکه 
ســال 94 بدترین شــرایط در صادرات نفت را 
ســپری کردیم و کل صادرات نفتی کشــور 24 
میلیارد دلار بود، گفت: در این ســال هم میزان 
صادرات کم شــد و هم قیمت نفت به شــدت 
کاهــش یافت امــا وزارت نفت پــس از برجام 
خودش را برای افزایش صــادرات آماده کرد و 
در راستای افزایش صادرات نفت اقدامات خوبی 
را انجام داد. وی با اشــاره به اینکه اگر اقتصاد 
ســال 95 از نظر شــاخص های اصلــی اقتصاد 
کلان مــورد ارزیابی قرار گیرد، شــاخص های 
منحصر به فردی را نشــان می دهد، گفت: رشد 
اقتصــادی بالای ۷ درصد و تک رقمی شــدن 
حتمــی تورم تا پایان ســال، تصویری جذاب از 

اقتصاد را نشان می دهد.
نیلی با بیان اینکه اما اقتصاد دارای یک چهره 
نگران کننده و زشــت هم هست، گفت: متوسط 
ورود ســالانه به بازار کار تا پاییز 1393 کمتر از 

60 هزار نفر بوده امــا از پاییز 93 به این طرف 
به تفکیک هر فصل نسبت به مدت مشابه سال 
قبل ورود متقاضی به بازار کار به طور متوســط 
یک میلیون و ۷0 هزار نفر بود و در فصل اول و 
دوم ســال 1395 )سالانه فصلی( متقاضی شغل 
به بازار کار یک میلیــون و 200 هزار نفر بوده 

است.
مشاور رییس جمهور در امور اقتصادی تشریح 
کرد: بنابراین همین موضوع باعث شده علیرغم 
میزان اشــتغال ۷00 هزار نفری که در بازار کار 
طی ســال 95 ایجاد شــد اما 500 هزار نفر به 
تعداد بیکاران اضافه شــود. وی بــا بیان اینکه 
دلایل زیادی وجود دارد که نشــان می دهد این 
اتفاق موقتی نیســت، تصریح کرد: این موضوع 
ادامه دارد و یکی از دلایل آن توســعه آموزش 

عالی بدون ارتباط با توسعه کشور است.
نیلی افــزود: مقدار زیادی از رشــد اقتصادی 
ســال 95 تحت تأثیر سیاســت گذاری خارجی 
بوده اما رشــد اقتصادی ســال 96 تابع کیفیت 
سیاســت گذاری خواهد بود. البته در سال 96 با 
دو عدم قطعیت مواجه هستیم و عدم قطعیت ها 
اثرات مثبتــی بر فعالیت هــای اقتصادی ندارد. 
تمام شــدن کار دولت یازدهم و شــروع به کار 
دولــت دوازدهم عــدم قطعیــت اول و در بعد 
بین المللی هم بهت زدگی از تحولات ناشــناخته، 

عدم قطعیت دوم است.

ابرچالش های شش گانه در اقتصاد کشور
وی در ادامــه از بحــران منابع آب کشــور، 
بازنشستگی،  صندوق  محیطی،  زیســت  مسائل 
بودجه دولت، نظام بانکــی و بیکاری به عنوان 
6 ابرچالش اقتصاد ایــران یاد کرد. نیلی با بیان 
اینکــه اقتصاد حافظه بلند مــدت دارد و اثرات 
هر اتفاقی بعدها خود را نشــان می دهد، افزود: 
به رغم کاهش 30 درصدی درآمد ســرانه نسبت 
به سال 55 مصرف نسبت به آن سال 1.5 برابر 
افزایش یافــت؛ تولید ناخالــص داخلی کاهش 
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پیدا کــرد اما همزمان با تــداوم مصرف مواجه 
بوده ایــم؛ دارایی هایمان یعنی آب، هوا، صندوق 
بازنشــتگی، نظام بانکی و دارایی های دولت را 

کرده ایم. مصرف 
مشــاور رییس جمهور در امور اقتصادی تاکید 
کرد: دارایــی آب را بدون اعمال کنترل مصرف 
کرده ایم و هم اکنون با کمبود آب مواجه شده ایم، 
منابع انرژی را بــه قیمت ارزان در اختیار مردم 
قــرار داده ایم و امروز هوای قابل تنفس نداریم. 
وی با بیان اینکه مشــکلات نظام بانکی، بودجه 
و منابع آبی در دهه های گذشــته ایجاد شــده 
اســت، عنوان کرد: همه در به وجود آمدن این 
شرایط نقش داشــته اند و بنابراین همه باید در 
حل این مشــکل نقش ایفا کننــد. البته نباید در 
این شــرایط به حل تمام ایــن چالش ها امیدوار 
اقتصاددانان و  از سیاســیون،  بود. خواهش من 
جامعه کارآفرین این اســت تا با تشکیل گفتمان 
ملی از ســر آگاهی و به دور از هیجانات سیاسی 

این مسائل را حل کنند.
نیلی افــزود: حل این مســائل، جــای بازی 
سیاســی ندارد و انســجام ملــی می طلبد. همه 
در کشــور راجع به مصــارف و مخارج صحبت 
می کنند ولی هیــچ کس راجع به منابع صحبتی 
نمی کند. مشاور رییس جمهور در امور اقتصادی 
مزایده  ایران ظرفیت  اقتصاد  کرد:  خاطرنشــان 

سیاســی را ندارد و باید با گفتمــان ملی آنها را 
حــل کرد. فراموش نکنیم که گفتمان ملی فراتر 

از تعامل دولت و بخش خصوصی است.

بانکی کشور  تغییر در نظام 
در برنامه کاری دولت

وی در واکنش به اظهارات محمدرضا جعفری 
رییــس اتاق اراک در مورد رشــد ۷.5 درصدی 
اقتصــاد ایران که برخی ابهامــات را نیز در پی 
داشــت، تصریح کرد: توجه داشــته باشیم که با 
این رشــد اقتصادی، قدرت خرید مردم تازه به 
سال 1380 می رسد و این رشد تنها بیانگر تغییر 
نســبی نسبت به سال گذشــته است و افزایش 

قدرت خرید مردم را منجر نمی شود.
تایید ســخنان محمدرضا  نیلی همچنیــن در 
نجفی منــش در مــورد طولانــی بــودن روند 
اصلاحــات در قوانیــن و بخشــنامه ها، تصریح 
کرد: اصلاح و تغییر در روند برنامه ها احتیاج به 
بودجه و صرف منابع بیشــتر دارد؛ در وضعیتی 
که دولت بــا کمبود بودجه دســت و پنجه نرم 
می کنــد بــه طور حتــم اصلاحات هــم زمان 

را طلب می کند. بیشتری 
مشــاور اقتصــادی رییس جمهور در پاســخ 
بــه ســخنان محمــد بحرینیان، عضــو هیئت 
نمایندگان اتاق ایران مبنی بر چرایی بی توجهی 

دولت نســبت به نظام بانکی کشور، تاکید کرد: 
تغییر در سیســتم بانکی کشور در برنامه کاری 
دولت قرار گرفته است. طی یکسال اخیر بیشتر 
زمان خــود را روی مباحث بانکی صرف کردیم 
و در نهایت برنامه ای را تدوین کردیم که نکات 
قابل توجهــی را دربرمی گرفت هرچند درنهایت 
بــا کاهش درآمدهــای نفتی و برخــی اتفاقات 
دیگر روبرو شــدیم که مانع اجرایی شــدن این 

برنامه شــد و ما را از مسیر اصلی دور کرد.
نیلی همچنین در خصوص اشاره بحرینیان به 
صنعت خودرو و رشــدی که داشته است، تاکید 
اینکه رشــد صنعت خودرو طی یکســال  کرد: 
گذشــته در کشــور اثرگذار بوده است به معنای 
تاییــد اینجانب از کیفیــت خودروهای تولیدی 
نیســت. نقطه نظرات من در این سالها تغییری 
نکرده است اما باید اذعان داشت که این صنعت 
رشد کرده و در رشــد کلی اقتصاد اثرگذار بوده 

است.

با تصمیم گیری پشت  گفتمان ملی 
نمی شود درهای بسته محقق 

ایران  اتاق  رییس  نائــب  انصاری،  محمدرضا 
نیز در این نشست با بیان این نکته که اگر قرار 
باشــد گفتمان ملی در کشور شکل بگیرد، لازم 
نیست پشت درهای بســته تصمیم گیری کنیم 
و باید اجــازه دهیم مــردم و بخش خصوصی 
نیز حضور جدی داشــته باشــند، تصریح کرد: 
همیشــه بخش خصوصــی از دولــت مطالبه گر 
بوده و هست درحالی که اگر قرار باشد گقتمان 
ملی ایجاد شــود، باید رویه های خــود را تغییر 
دهیم. البته همیشــه این نکته را تایید کرده ایم 
ولی ممکن نشده اســت. وی ادامه داد: همین 
الان هم دولت در حال فربه شــدن است و به 
هیچ وجــه تمایلی به واگذاری مســئولیت ها و 
این درحالی اســت که  ندارد.  فعالیت های خود 
بایــد از ظرفیت مردم بهره بــرد، مطالبه صرف 
از بخش دولتی کافی نبوده و به بهبود شــرایط 

نمی کند. کمک 
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بعد از ظهر پنجشــنبه، پنجم اســفندماه 1395 چهارمیــن کنفرانس ملی 
فرش ماشــینی به همت دانشگاه آزاد اسلامی واحد کاشان با حضور معاون 
وزیــر صنعت، معدن و تجارت، فرماندار کاشــان، نمایندگان تشــکل های 
نســاجی و فرش  ماشینی و سایر مســئولیان مربوطه برگزار شد. حمیدرضا 
مومنیان در چهارمین کنفرانس ملی صنعت فرش ماشــینی اظهار داشــت: 
یکی از اقدامات صورت گرفته که باعث شــده فضــای همکاری و تبادل 
اطلاعات در حوزه فرش ماشــینی با وجود مشــکلات متعدد ایجاد شــود، 

است. همایش هایی  چنین  برگزاری 
فرماندار کاشــان برگزاری دوره های متعدد همایش ملی کنفرانس فرش 
ماشــینی را نشــانه ظرفیت بالای کاشــان در این حوزه دانست و افزود: 
بایــد نوع گفتگوها در این همایش ها در جهت رفع مشــکلات حوزه فرش 
ماشــینی باشــد و بر اساس سیاســت های اقتصاد مقاومتی در جهت رونق 

کسب و کار اقداماتی صورت گرفته  است.
معاون استاندار اصفهان ضمن اشاره به وجود مشکلات به جهت مبادلات 
و رقابت برون مرزی ایران خاطرنشان کرد: اعتبارات در نظر گرفته در حوزه 
فرش ماشــینی با خطای کمتر از 5 درصد مخصوص حوزه فرش ماشــینی 
هزینه شــده  اســت و امید اســت هزینه چنین اعتباراتی در رفع مشکلات 
حوزه فرش ماشــینی موثر باشد. مومنیان تصریح کرد: تلاش های بسیاری 
خوبی در جهت رفع مشــکلات در کاشــان صورت گرفته  است و به همین 
جهــت اقدامات صورت گرفته در جهت جلوگیــری از تعطیلی کارخانه های 

انجام شد. موجود و تقویت کارخانه های فعال 
مهدی اخباری نیز در این کنفرانس اظهار داشــت: فرش ماشــینی بیش 
از نیمی از صنعت نســاجی کشــور را بعد از صنعت نفت از لحاظ اشتغال و 
ارزآوری به خود اختصاص داده اســت و هنر، نقشه و رنگ آن ایران را در 
این حوزه متمایز کرده اســت. رییس دانشــگاه آزاد اسلامی واحد کاشان 
افزود: سال گذشته حوزه فرش ماشــینی اوضاع مناسبی نداشته و با وجود 
چنین روندی وضعیت مناســبی پیش بینی نمی شود زیرا تولید کنونی معادل 

دوســوم ظرفیت فعلی است و صادرات آن یک چهارم ظرفیت است.

فقط نیمی از ظرفیت کارخانه های فرش ماشینی فعال است
معــاون طرح و برنامه وزیــر صنعت، تجارت و معدن نیــز در چهارمین 

کنفرانس فرش ماشینی در دانشــگاه آزاد واحد کاشان گفت: 125 میلیون 
متر مربع ظرفیت اســمی فرش ماشینی در کشور اســت ولی حدود نیمی 
از این ظرفیت اســتفاده می شود. به گزارش ایســنا، حسین ابویی مهریزی 
اظهارکرد: بر اســاس پیش بینی ها با تکمیل طرح های نیمه تمام در یکسال 
آینــده طرفیت تولید این صنعت بیش از 185 میلیون متر مربع در کشــور 
خواهد رســید. وی افزود: در حال حاضر 53 طرح نیمه تمام با پیشــرفت 
فیزیکی 10 تا 40 درصد با ظرفیــت 10 میلیون مترمربع، 13۷ طرح نیمه 
تمام با پیشــرفت فیزیکی 40 تا ۷0 درصد با ظرفیت 30 میلیون متر مربع 
و 104 طــرح بالای ۷0 درصد با 2۷ میلیون متر مربع فرش ماشــینی در 

کشور وجود دارد.
معــاون وزیر صنعت ادامــه داد: باید ظرفیت 185 میلیــون متر مربع در 

فرش ماشینی گرفتار ظرفیت مازاد و فقدان صادرات
چهارمین کنفرانس ملی فرش ماشینی در کاشان برگزار شد
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صنعت فرش ماشینی را جدی بگیریم و بررسی کنیم آیا بازار داخلی کفاف 
این میزان تولید را دارد و سپس بازار بزرگ صادرات جهانی را در چارچوب 
حفظ و ارزش و اعتقادات نظــام مطرح کنیم. ابویی مهریزی با بیان اینکه 
در وزارت صنعــت و معدن و تجارت یکی از رشــته های راهبردی صنعت 
نســاجی است، افزود: در حوزه فرش ماشــینی تولید 150 میلیون مترمربع 
تا پایان ســال 1404 هدف گذاری شده است که با نگاهی به ظرفیت 185 
میلیون متر مربع در ســال آینــده متوجه ظرفیت های کاذب در این صنعت 

می شویم.
معاون طرح و برنامه وزیر صنعت گفت: در 10 ماه نخســت سال 1395 
رقم 49 هزار و 600 تن فرش ماشینی، موکت و زیرانداز معادل 12 میلیون 
مترمربع با میزان 2۷6 میلیون دلار صادرات داشته ایم که با احتساب فرش 
دســتبافت این عدد به حدود 500 میلیون دلار می رســد. ابویی مهریزی 
افزود: میزان صادرات فرش ماشــینی به افغانســتان 45 درصد، 25 درصد 
به عراق، 15 درصد ترکمنســتان و پاکستان است که این بدین معنی است 
که هرچه مقاصد صادرات کمتر باشــد حجم اقتصادی کوچک تر می شــود. 
وی تصریح کرد: صنعت فرش ماشــینی از لحاظ واردات آسیب پذیر نیست 
به گونه ای که در 10 ماه نخســت امســال دو میلیون دلار در این صنعت 

داشته ایم. واردات 
معاون طــرح و برنامه وزیــر صنعت افــزود: باید بپذیریم متوســط نرخ 
بهره بــرداری از ظرفیت فرش ماشــینی حدود 50 درصد اســت و در برنامه 

ششم توســعه حدود یک سوم رشد تعیین شده از محل نرخ بهره وری خواهد 
بود. وی گفت: در سال 2016 تقاضای جهانی برای فرش و موکت و زیرانداز 
با تعیین 4.9 نرخ رشــد 18.6 میلیارد متر مربع اســت که در سال 2018 با 

احتســاب همین نرخ رشد این رقم به 19.4 میلیارد متر مربع می رسد.
معاون وزیر صنعت ادامه داد: ســهم ایران از این بازار جهانی کمتر از نیم 
درصد اســت، در حالی که در برخی از بازارهای شرق آسیا و خاورمیانه نرخ 
رشــد به 30 درصد می رسد که نشــان می دهد هم افزایی در برخی صنایع 
بازدهــی نزولی دارد و تعداد زیاد صادرکننده می تواند مانند صنایع کاشــی 
و ســیمان نیز بازدهی نزولی داشــته باشــد. ابویی مهریزی گفت: استان 
اصفهان به ویژه در شهرســتان کاشــان و آران و بیدگل 838 واحد فرش 
ماشــینی وجود دارد که بــا ظرفیت تولید 85 میلیــون مترمربع فرش رتبه 

نخست کشــور را با توجه به ظرفیت 125 میلیون مترمربعی دارد.
معاون طــرح و برنامه وزیــر صنعت افزود: این تعداد واحد نســاجی در 
یک منطقه نه اقتصادی اســت نه درست است به گونه ای که هرچه تعداد 
صادرکننده ها بیشــتر باشد تحقق اهداف مورد نظر در این زمینه نامشخص 
خواهد بود. ابویی مهریزی خاطرنشــان کرد: تا درآمد شــرافتمندانه توسط 
شــغل پایدار نباشــد معضلات اجتماعی حل شــدنی نیست و آموزش های 
دینی، دانشــگاهی و نصایح بزرگان نیز در حل مشکلات مؤثر نخواهد بود 
بنایراین باید از صنعت به عنوان یک اقتصاد پیش قراول در تولید و شــغل 

ببریم. استفاده  مولد 

گزارش
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طی چهار سال آینده، اقتصاد ایران به یک اقتصاد رقابتی با مشارکت فعال در 
زنجیره ارزش جهانی مبتنی بر استفاده بهینه از منابع و سرمایه های داخلی به 
ویژه سرمایه های انسانی با کسب دستاورد بهبود سطح استانداردهای زندگی و 
رفاه برای جامعه تبدیل خواهد شــد و یا مانند دوره های قبل در مسیر نشیب و 
فرازها و عدم قطعیت های داخلی و خارجی به کســب رشد های موقتی ناپایدار 
و غیرفراگیر اکتفا خواهد نمود. دســتاوردهای کاهش نرخ تورم و رفع نســبی 
تحریم ها در صورتی اســتمرار خواهد داشــت که گام های اساسی در راستای 
اجرای کامل سیاســت های کلی اقتصاد مقاومتی و ارتقاء رقابت پذیری اقتصاد 

کشور برداشته شود.
تصمیمــات و اقداماتی که در دولت جدید ایران اتخاذ و انجام خواهد شــد 
بدون تردید تاثیر بسزائی در سرنوشت اقتصاد و  توانایی رشد بخش خصوصی 
و حضور معنادار این بخش در بازار داخلی و تجارت فرامرزی خواهد داشــت. 
طی دوره جدید، اقتصاد کشــور نیازمند تحولات جدید از منظر اصلاح رویکرد 
نســبت به بخش خصوصی، به رســمیت شــناختن واقعی این بخش و قائل 
شــدن نقش فعال برای آن در عرصه اقتصادی اســت. بدیهی است متناسب 
با این تغییر رویکرد می باید محیط کســب و کار هموار، روان و مساعد برای 
فعالیت های اقتصادی رقابتی نیز فراهم شــود. دوره جدید مدیریت اقتصادی 
کشــور، مستلزم تبدیل گفتمان به عمل و ایجاد انسجام و هم افزایی اثر بخش 
همه آحاد جامعه به دور از اعمال صلاحدیدها، سلیقه های غیر فنی کارشناسی 

و عدم جامع نگری است.
وجود بده-بســتان بین هزینه های سیاســی و منافع اقتصــادی حاصل از 
جراحی های ســاختاری در اقتصاد کشور و  ترجیح پیامدهای بلند مدت اجرای 
اصلاحات در برابر آســیب های کوتاه مدت آن، بر اهمیت وجود اقتدار و عزمی 
راســخ در دولت جدید، تاکید دارد.  بدیهی است در این مسیر تبیین و انعکاس 
شــفاف و روشن واقعیت های اقتصادی کشور به جامعه، گامی اساسی در جلب 

مشارکت آنها برای انجام اصلاحات ریشه ای خواهد بود.
اقتصاد رشــد محور ایران، اقتصادی اســت که تصمیمات و سیاســت های 
اقتصادی دولت آن به طور پیگیرانه و مســتمر حامی رشد پایدار بوده و تصویر 
برنامه هــای بلنــد مدت و میان مدت آن از قبل برای فعالان کســب و کار و 

سرمایه گذاران، روشن و مشخص شده است.
برای دســتیابی به رشد اقتصادی که کامیابی و موفقیت کشور ایران را حاصل 

نماید می باید محوریت برنامه دولت جدید بر 9  اقدام اولویت دار زیر متمرکز شود:

1.    بازتعریف نقش و اهمیت بخش خصوصی در اقتصاد کشور
2.    بهبود محیط کسب و کار

3.    مبارزه جدی با فساد
4.    رقابتی کردن اقتصاد، رشد درون زا و برون گرا

5.    تجدید ساختار دولت
6.    شکل گیری و تعمیق رونق در کلیه بخش های اقتصادی
۷.    استمرار ثبات اقتصادی و حفظ دستاوردهای تورم پایین

8.    کاهش بیکاری و افزایش نرخ مشارکت اقتصادی
9.    بهره برداری کارآمد و بهینه از منابع طبیعی و زیست محیطی

باید توجه داشــت که جهش موقتی تولید، تامین کننده رشد اقتصادی پایدار 
مورد نیاز کشور نخواهد بود لذا لازم است از هر گونه اقدامی که منجر به شکل 
گیری و توسعه فعالیت های غیر رقابتی از طریق توسعه انحصارات و تخصیص 
غیــر بهینه منابع مالی به فعالیت های اقتصادی فاقد توجیه  فنی و اقتصادی و 
اهلیت لازم، به شــدت اجتناب گردد و در مقابل از طریق بهبود محیط رقابتی 
کسب و کار و تسهیل امور کسب و کار با تاکید بر حذف مجوزهای متعدد زائد 
و برچیدن زمینه های شــکل گیری فساد، محیط اقتصادی پویا و رقابتی برای 

فعالیت های اقتصادی فراهم نمود.
اصلاح سیاســت های اقتصادی در کلیه زمینه هــای اولویت دار و اجرای 
به موقع و درســت آنها از الزامات محقق و آشــکار شدن مزیت های رقابتی 
کســب و کارهای خصوصی ایرانی اســت. این اقدامات به فعالان اقتصادی 
کشــور اجازه خواهد داد تا مشــاغل کیفی برای جوانان کشور خلق نموده، 
در فناوری های جدید ســرمایه گذاری کرده و ثروت مــورد نیاز برای ارتقاء 
زیرســاخت ها، مراکز آموزشــی و برنامه های اجتماعی و بهبود سطح زندگی 

جامعه را تولید نماید.
شــایان ذکر است اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران یک نهاد 
غیر سیاسی است و در فرآیند مهم انتخابات ریاست جمهوری بدون حمایت از 
کاندیداها، صرفاً از سیاست های شفاف و مشخص متضمن ایجاد محیط رقابتی 

کسب و کار تامین کننده رشد اقتصادی پایدار پشتیبانی می کند.

مطالبات مدون بخش خصوصی از دولت دوازدهم
در بیانیه اتاق بازرگانی تهران مطرح شد:
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1. بازتعریف نقش و اهمیت بخش خصوصی در اقتصاد کشور
به رغم تصویب سیاست ها و قوانین مربوط به اصل 44 قانون اساسی کشور، 
بخش های اقتصادی کشور از دو بخش خصوصی و دولتی به دو بخش دولتی 
و غیردولتی تغییر ظاهری و محتوایی داشــته و با افزوده شــدن بخش جدید 
غیردولتی بدون اهلیت و با ماهیت دوگانه، عملا نه تنها گشایشــی در محیط 
اقتصادی برای فعالان بخش خصوصی ایجاد نکرده، بلکه به نوعی ماندگاری 
بخــش دولتی در عرصــه فعالیت های اقتصادی با عنــوان جدید غیر دولتی، 
تحکیم و تثبیت شــده که عدم تحقق نتایج مورد انتظار از خصوصی سازی، از 

شواهد ملموس آن در اقتصاد کشور است.
اقدامات مورد انتظار در این بخش عبارتند از: حذف واقعی دخالت و تصدی گری 
دولت در اقتصاد از کانال حذف تســلط مالکیت و مدیریت دولتی در فعالیت های 
اقتصادی، حذف عنوان غیر دولتی از کلیه قوانین و مقررات، یکسان نگری و عدم 
تبعیض در اعطای امتیازات یا تشویق ها به کلیه فعالان اقتصادی، افزایش تعامل 
با بخش خصوصی در زمینه تصمیم سازی و تصمیم گیری از طریق اجرای واقعی 

مواد 2 و 3 قانون بهبود مستمر محیط کسب و کار.

2. بهبود محیط کسب و کار
بنا بر شواهد بین المللی، محیط کســب و کار ایران برای انجام فعالیت های 
اقتصادی مســاعد نیست. موارد ذیل از جمله اقدامات اولویت دار در زمینه رفع 

موانع اداری و بهبود محیط کسب و کار است.
اقدامــات مــورد انتظار عبارتنــد از: حــذف موانــع اداری، پیچیدگی ها و 
ســختگیری ها در حوزه مالیاتی با تاکید بر گســترش پایه های مالیاتی، حذف 
کلیــه تبعیض های مربــوط به اعمال معافیت مالیاتی بر حســب نوع مالکیت 
بنگاه های اقتصادی، تقویت حاکمیت قانون، اجرای صحیح و به موقع مقررات 
و حذف برخوردها و اعمال سلیقه های شخصی به ویژه در حوزه مقررات تامین 
اجتماعی، تســویه کامل بدهی های دولت به بخش خصوصی، تسهیل اجرای 
رویه ورشکســتگی برای خروج بنگاه های ناکارآمــد و ایجاد فضا برای ورود 
بنگاه های جدیــد، اجرای کامل و دقیق اصلاح نظــام بانکی با هدف رقابتی 
کردن بازار پولی و تســهیل دسترســی فعالان اقتصادی به منابع مالی، حذف 
مقررات زائد و دست و پاگیر در بازار سرمایه به منظور استفاده موثر از این بازار 
برای تامین مالی سرمایه گذاری ها و فعالیت های اقتصادی، تامین ضمانت های 
لازم برای دریافت فاینانس و جذب سرمایه گذاران خارجی در قالب مشارکت با 
فعالان بخش خصوصی داخلی، جلوگیری از اعمال تغییرات مکرر در مقررات 

متعدد مربوط به محیط کسب و کار.

3. مبارزه جدی با فساد
توسعه و شیوع پدیده فساد در بخش دولتی، به انجام اصلاحات ریشه ای در 
قالب از بین بردن سیاســت های اقتصادی زمینه ساز شکل گیری فساد ضمن 

برخورد جدی با متولیان و حامیان آن در اقتصاد کشور نیاز دارد. 

اقدامــات مورد انتظــار در این بخش عبارتند از: شناســایی کلیه مقررات و 
دستورالعمل های اداری زمینه ساز شکل گیری فساد، حذف عوامل تولید فساد 
اقتصادی و اداری و ارائه گزارش های منظم شفاف به جامعه در زمینه اقدامات 

انجام شده

4. رقابتی کردن اقتصاد، رشد درون زا و برون گرا
عدم مشارکت فعال اقتصاد ایران در زنجیره های ارزش جهانی، شکل گیری 
و توسعه فعالیت های اقتصادی انحصاری و شبه انحصاری، استمرار تخصیص 
یارانه انرژی، نظام دو نرخی ارز و سیاست های تعرفه ای غیر منطقی نامتوازن، 
مصادیق روشــنی از رقابتی نبودن اقتصاد کشــور اســت. وفق آمار جهانی، 
بیش از 2 درصد از اشــتغال و بیش از 35 درصــد از صادرات جهان از محل 
ســرمایه گذارای خارجی تامین می شــود که ایران به دلایل گوناگون عملکرد 

خوبی در زمینه جذب سرمایه گذاری خارجی نداشته است.
اقدامات مورد انتظار در این بخش عبارتند از:  تجدید رویکرد، ساختار و ماهیت 
مرکز شــورای رقابت از قیمت گذاری کالاها به تدوین سیاست های لازم برای 
حذف انحصارات در اقتصاد کشــور، حذف الزام قیمت گذاری، یکسان سازی و 
واقعی کردن نرخ ارز، حــذف یارانه های انرژی به ویژه در مصرف حامل های 
انرژی بنزین و گازوئیل و تلاش جدی در انجام طرح های بهینه ســازی انرژی 
در کشور، تنظیم و اجرای برنامه متوازن و منطقی سازی نظام تعرفه ای کشور، 
تنظیم و اجرای دقیق برنامه جامع پنج ســاله توسعه تولیدات رقابتی و صادرات 
غیر نفتی کشــور، تســریع در تکمیل فرآیند الحاق کشور به سازمان تجارت 
جهانی، تقویت تعامل موثر با کشورهای خارجی با هدف جذب سرمایه گذاری 
مســتقیم خارجی و مشــارکت فعال در زنجیره ارزش جهانی، مبارزه جدی با 

قاچاق سازمان یافته در کشور.

5. تجدید ساختار دولت
یکــی از چالش های مهم اجرایی نشــدن برخی از سیاســت های اقتصادی 
درســت در دولت ها از طولانی بــودن فرآیندها و بزرگ بــودن بدنه اجرایی 
فرســوده دولت ناشی می شود. با توجه به دوران تحریم های اقتصادی، جبران 
عقب ماندگی های قبلی و انجام به موقع و سریع اصلاحات اقتصادی به دولتی 
مدبر، چابک و شــجاع نیاز دارد.اقدامات مورد انتظار در این بخش عبارتند از: 
کاهش وابســتگی درآمد دولت به درآمدهای نفتی، کاهش مالکیت و مدیریت 
دولتی بر بنگاه های اقتصادی، استفاده از نیروهای کارآمد متخصص کارشناسی 
در بدنه سیاست گذاری دولت، تقویت پاسخگویی و ارائه آمار و اطلاعات شفاف 
و به موقــع به جامعه، الــزام دولت به انجام کلیه تعهــدات آن در قبال بخش 
خصوصی و اعمال تنبیهات و جرایم برای دستگاه های دولتی متخلف، تلاش 
برای ایجاد ارتباط پویا و همسو بین برنامه های کلان توسعه، سیاست های کلی 
اقتصاد مقاومتی و برنامه و اقدامات دولت، کاهش ناکارآیی طرح های عمرانی 
بــا اجرای واقعی واگــذاری آنها به بخش خصوصــی از طریق خرید خدمات 
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و مشــارکت عمومی-خصوصی، برنامه ریزی برای منطقی کردن هزینه های 
جاری دولت از طریق تمرکز بر بهبود کیفی ارائه خدمات در حوزه های آموزش 
و سلامت و با تاکید بر استفاده موثر از ابزار خرید خدمات از بخش خصوصی.

6. شکل گیری و تعمیق رونق در تمام بخش های اقتصادی
با توجه به متفاوت بودن میــزان رکود فعالیت های اقتصادی، هنوز برخی از 
فعالیت ها از جمله بخش ســاختمان از رکود خارج نشده اند. برای جلوگیری از 
بازگشت رکود اقتصادی و رونق بخشی به کلیه فعالیت های رقابتی در اقتصاد 
کشور، لازم است سیاست های مناسب برای بخش های گرفتار در رکود، تنظیم 

و با اولویت، عملیاتی شود.
اقدامات موردانتظار در این بخش عبارتند از: بازنگری در شیوه تنظیم سیاست ها 
و برنامه های کلان اقتصادی با تاکید بر استفاده از توان مشاوران و متخصصان 
داخلی و خارجی، اعمال سیاست های تشویقی برای جذب سرمایه گذاران ایرانی 
در خارج از کشور با تامین امنیت اقتصادی، توسعه فعالیت ها در بخش خدمات 
از جمله افزایش ترانزیت و ایجاد هاب هوایی و دریایی، تاکید و اهمیت دهی به 
شناسایی و آشکارســازی پتانسیل حوزه های مولد و سودآور دارای مزیت های 
رقابتی و کمک به خروج فعالیت های اقتصادی مبتنی بر استفاده از منابع ارزان 
و دریافت حمایت های دولتی، تاکید ویژه بر توسعه بخش گردشگری و تامین 
الزامات توسعه این بخش به ویژه در زمینه تامین زیرساخت های لازم از جمله 
هتل ســازی، زمینه ساز خروج بخش ســاختمان از رکود خواهد بود، مشارکت 
فعال و اثر بخش در شــکل گیری جاده ابریشــم، تنظیم سیاست های منطقی 
تحریــک تقاصضا با تاکید بر افزایش ســرانه درآمد ملی بــا الزام محدودیت 
عدم افزایش مطالبات غیرجاری نظام بانکــی و واگذاری طرح های نیمه تمام 

به بخش خصوصی.

7- استمرار ثبات اقتصادی و حفظ دستاوردهای تورم پایین
هر نوع برگشــت به شــرایط تورم دورقمی و از دست دادن ثبات اقتصادی، 
فضای نااطمینانی و عدم قطعیت را در اقتصاد تشدید خواهد کرد لذا  باید ضمن 
حفظ دســتاوردهای تک رقمی کردن تورم، در زمینه تحکیم ثبات اقتصادی در 
کشــور تلاش شود و به طور جدی از اعمال هر نوع سیاست اقتصادی ناسازگار 

با این هدف، جلوگیری شود. 
اقدامــات مــورد انتظار در این بخــش عبارتند از: حــذف زمینه های ایجاد 
نااطمینانی، عدم قطعیت و افزایش ریســک در اقتصاد کشور، ایجاد تعادل در 
عرضه و تقاضای نقدینگی در کشــور، کنترل دقیق رشد پایه پولی و استمرار 

روند کاهش تورم.

8- کاهش بیکاری و افزایش نرخ مشارکت اقتصادی
افزایش نرخ بیکاری و بحران رشــد منفی بهره وری نیروی کار در کشور از 
چالش های مهم اقتصاد ایران اســت که از عدم رشد اقتصادی مناسب و جذب 

نیروهای کارآمد کیفی در بخش های مولد اقتصادی کشور ناشی می شود.
اقدامــات مورد انتظار: یکی از راهکارهای کاهش نرخ بالای بیکاری جوانان 
کشــور از طریق توســعه و فرصت دهی به کارآفرینان جوان و استارت آپ ها و 
فعالیت های دانش بنیان و رفع موانع اداری برای تسهیل حضور و فعالیت آنها 
ضمن ارائه مشــوق های مالی اثر بخش است. بر این اساس، بخش خدمات به 
ویژه خدمات فناوری اطلاعات و ارتباطات و دیجیتال از جمله بخش های مهم 
اقتصادی کشور است که پتانسیل جذب تعداد زیادی از نیروهای مستعد جوان 

را داراست.
تامین اشــتغال لازم از طریق بخش های مولد از جمله بخش صنعت کشور 
به دلیل نیاز به تزریق ســرمایه گذاری های جدید به ویژه از نوع سرمایه گذاری 
خارجــی زمان بر اســت در حالی که بخش خدمات به خصوص توســعه ارائه 
خدمات مــدرن با بهره برداری از فناوری های اطلاعــات و ارتباطات می تواند 
بخش مهمی از مشکل بیکاری کشور را رفع کند. تسهیل جذب سرمایه گذاران 
خارجی در بخش خدمات با هدف ایجاد فرصت های متعدد اشتغال در این حوزه 
از دیگر موارد مورد انتظار اســت. از سوی دیگر، بنگاه های کوچک و متوسط 
عمدتا شــامل فعالیت های کاربر می شــوند و رفع موانع حضور موثر این گروه 
از بنگاه ها در بازار داخلــی و راهیابی به بازارهای جهانی به خصوص بازارهای 

همسایه، فرصت زیادی برای جذب بیکاران در بازار کار فراهم خواهد کرد.

9- بهره برداری کارآمد و بهینه از منابع طبیعی و زیست محیطی
محدودیت منابع طبیعی کشــور به ویژه منابع آبی با توجه به تحولات اقلیمی 
از چالش های مهم ایران اســت. لازمه تفکیک ناپذیر تنظیم هر نوع سیاســت 
اقتصادی مبتنی بــر افزایش تولیدات و صادرات، توجــه به محدودیت منابع 
طبیعی است و تدوین و تصویب هر نوع سیاستی  باید در سازگاری و همسویی 
با برنامه های کلان بلندمدت حفظ پایدار منابع آب و سایر منابع زیست محیطی 

کشور صورت گیرد.
اقدامات مورد انتظار در این بخش عبارتند از: اســتفاده از ابزارهای سیاستی در 
رابطه با تعیین هزینه- فایده انتخاب گزینه های نیل به خودکفایی در مقابل رشد 
تولیدات رقابتی با وابستگی کم به منابع محدود طبیعی به خصوص منابع محدود 
آب، حذف کلیه مشوق های مربوط به تولید کالاها و خدمات فاقد مزیت رقابتی و 
با وابستگی بالا به منابع محدود، افزودن الزام برخورداری از توجیه زیست محیطی 
در کلیه طرح های تولیدی و سرمایه گذاری در کشور، ارائه، اجرای دقیق و پایش 
منظم برنامه کلان مدیریت بهینه منابع طبیعی و زیست محیطی کشور با توجه به 
تغییرات اقلیمی. در نهایت اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران از کلیه 
کاندیداهای ریاست جمهوری درخواست می کند تا نظرات روشن و مشخص خود را 
در مورد هریک از موارد 9 گانه فوق اعلام کنند تا از این طریق ضمن اطلاع رسانی 
مناسب، جامعه از رویکردها و برنامه های کاندیداها آگاه شوند و با تصویر شفاف از 
ظرفیت ها و برنامه های هریک از آنها، گزینه درست را برای ایفای وظیفه خطیر 

ریاست جمهوری انتخاب کنند.
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مسائل اصلی و ســناریوهای پیش روی ایران در سال آینده با انجام پژوهش 
»آینده پژوهی ایران 1396« مشخص شدند. بر این اساس، سه مسئله »ضرورت 
اصلاحات ســاختاری اقتصادی«، »بحران تامیــن آب« و »بیکاری« در صدر 
مســائل اصلی پیش روی ایران در ســال 1396 قرار گرفته اند. به گزارش اتاق 
ایران، در این پژوهش که از مهرماه ســال 1395 و با حمایت مرکز بررسی های 
استراتژیک ریاست جمهوری آغاز شد، مسائل ایران در سال 1396 با بهره گیری 
از هفت مسیر شناسایی و با نظر خبرگان اولویت بندی شد. در نهایت 100 مسئله 
ایران به ترتیب اولویت در دومین روز فروردین ماه 96 به شــرح زیر اعلام شده 

است:

1. ضرورت اصلاحات ساختاری اقتصادی
2. بحران تامین آب

3. بیکاری
4. فساد سیستمی

5. ناامیدی درباره آینده
6. سرمایه اجتماعی و اعتماد عمومی

۷. بحران ریزگردها
8. پیامدهای بحران آب

9. فقر و نابرابری
10. رکود / رونق اقتصادی

11. بی تفاوتی اجتماعی
12. سرمایه  گذاری اقتصادی داخلی و خارجی

13. ناکارایی های نظام قضایی
14. اخلاق عمومی

15. بحران آلودگی هوا
16. امنیت روانی و اجتماعی

1۷. انتخابات 1396

18. اختلاف نظرهای کلان حاکمیتی
19. حقوق اساسی و شهروندی

20. کارکردهای اجتماعی فضای مجازی
21. بحران بانک ها

22. قضاوت افکار عمومی درباره عملکرد حاکمیت
23. پایداری برجام

24. نزاع های سیاسی جریان های قدرت
25. مسائل صداوسیما

26. قاچاق و فربگی اقتصاد زیرزمینی
2۷. تخریب تنوع زیستی، مسائل جنگل ها و گونه های زیستی جانوری

28. امنیت نرم
29. مسائل سلامت روان

30. بی توجهی به پایداری زیست محیطی
31. تخریب منابع خاک

32. مشکلات سلامت ناشی از آلودگی های گوناگون
33. نزاع های آب بر سر انتقال آب در داخل ایران و با کشورهای همسایه

34. اختلافات درون حاکمیتی درباره مسائل فرهنگ
35. فساد و تقلب علمی

36. پیامد های تغییرات اقلیمی برای ایران
3۷. سوء مصرف مواد

38. ضرورت بهره وری انرژی و توجه به انرژی های نو
39. آلودگی های آب

40. چالش های نظام سلامت
41. امنیت نظامی

42. کالایی شدن علم و به محاق رفتن عدالت آموزشی
43. تحولات اجتماعی آموزش عالی

44. بازار جهانی انرژی

100 مسئله اصلی پیش روی ایران در سال 9۶
نتایج »آینده پژوهی ایران 1396« منتشر شد
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45. تمرکزگرایی در تهران
46. تعدد نهادهای سیاست گذار و مجری در حوزه علم، دانش و آموزش

4۷. قطبی شدگی جامعه
48. طرح تحول سلامت

49. ناکارآمدی مدیریت بازیافت و مسائل ناشی از انبوه زباله ها
50. مشکلات سلامت ناشی از سبک زندگی جدید

51. سیاست های خصوصی  سازی و پیامدهای آن
52. چالش های توسعه گردشگری

53. چالش های مراجعان سلامت و بیماران
54. حاشیه نشینی شهری
55. برنامه ششم توسعه

56. مسائل دارو
5۷. تورم

58. مسائل ازدواج
59. بحران کنش جمعی در حوزه محیط زیست

60. مسائل معلمان
61. بحران  اداره کلان شهرها

62. سیاست خارجی دولت ایالات متحده امریکا
63. بودجه دولت

64. مرکزگریزی از الگوهای هنجاری رسمی
65. پر رنگ شدن اقتصاد فرهنگ

66. چالش های رابطه علمی ایران با جهان
6۷. ضرورت توسعه نوآوری و فعالیت های دانش بنیان

68. حجم بالای بدهی های دولت
69. حرکت به سمت پیری جمعیت

۷0. مسائل دانش آموزان
۷1. فقدان سواد رسانه ای

۷2. تقابل ایران و عربستان سعودی

۷3. بحران صندوق های بازنشستگی
۷4. اعتراض ها

۷5. چالش های قومی
۷6. نزاع های هویتی

۷۷. تغییر الگوی خانواده
۷8. رکود مسکن

۷9. تغییر الگوی بیماری و شیوع بیماری های مزمن
80. گسترش افشاگری و درز اطلاعات

81. مشکلات زیرساختی ناوگان حمل و نقل
82. مناقشات حقوق زنان

83. گسترش ریسک پذیری جنسی
84. نقش آفرینی منطقه ای روسیه

85. تحولات دینداری ایرانیان
86. مسائل نسلی

8۷. توسعه انفجاری بازار فناوری اطلاعات
88. مخاطرات امنیتی گروه های تکفیری

89. تغییر ترجیحات مردم در حوزه سلامت
90. جایگاه مرجعیت دینی

91. مسائل دانشگاه آزاد
92. مسائل شبکه های ماهواره ای

93. سهم کشاورزی در رشد تولید ناخالص داخلی
94. ضرورت نوسازی شهری

95. برملاشدن مشکلات ساختاری آموزش عالی برای افکار عمومی
96. تحولات مناطق کردنشین کشورهای منطقه

9۷. بهره برداری از شبکه ملی اطلاعات
98. سرنوشت سوریه

99. تقابل کسب وکارهای نوپا و سنتی
100. گسترش اختلافات میان فرهنگی در سطح جهانی
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صنعت پوشاک در دوران تحریم با مشکلات زیادی 
روبه رو بود که دامنه این مشــکلات تا امروز کشیده 
شده اســت. یکی از اهداف اصلی اقتصاد مقاومتی، 
حمایت از تولید داخلی اســت، در واقع با حمایت از 
تولید داخلی می توان هم بنیه اقتصادی را تقویت کرد 
و هم اشــتغال ایجاد کرد. اقتصادی که مقاوم باشد، 
مقابل تکانه های خارجی می ایستد و خم نمی شود. 
یکی از صنایع قدیمی ایران، صنعت پوشاک است. 
قدمتی بیش از یک صده دارد. البته نساجی در ایران 
قدمتی 300 ساله دارد، اما صنعت آن به شیوه نوین 
150 ساله است. صنعتی که افت و خیزهای بسیاری 
در ســال های پیش داشــته، زمانی به اوج رسیده و 
زمانی هم مثل امروز در ســرازیری است. خیلی ها 
علت افول این صنعــت را واردات بی رویه می دانند، 
اما وارداتی که به شیوه قاچاق انجام می شود، بیش از 
همه مقدمات ورشکستگی صنعت پوشاک را فراهم 

کرده است.
قاچــاق، تولیدکننــدگان داخلی را با مشــکلات 
متعددی مواجه کرده است؛ فعالان اقتصادی معتقدند 
»مردم نباید فریب بخورند، کالاهایی که به اســم 
خارجی فروخته می شــود همگی تقلبی است.« در 
مقابل گروهی هم معتقدند، صنعتی که توان رقابت 
ندارد، باید از گردونه تولید خارج شود. در این مناظره 
که با حضــور رامین جوانــرود، تولیدکننده داخلی، 
مجیــد افتخاری، دبیر کمیته زنانــه انجمن صنایع 
پوشــاک ایران، علی انصاریان، عضو هیئت مدیره 
اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک ایران 
و رضا شریعت پور، مدیر اشتغال ستاد توانمندسازی 
زنان سرپرســت خانوار شهرداری تهران برگزار شد، 
چالش های مختلف تولید و عرضه پوشاک در کشور 

مورد بررسی قرار گرفت.

به نظر شــما تعریف نام و نشــان های 
پوشاک چیست و آیا در ایران نام و نشان 

پوشاک یا برند وجود دارد؟
مجید افتخاری: در ایران نشان های بسیاری داریم، 
اما برخی تعریف دقیق آن را نمی دانند و منظورشان 
از نام و نشــان تجاری نداشــتن در ایران این است 
که ما برند جهانی نداریم. علت این اســت بسیاری 
از نام و نشــان های پوشاک سابقه ای 100 الی 150 
ساله دارند. برند جهانی شدن کار یکی دو روز نیست. 
زمان و ثروت می خواهد. بسیاری از این برندهایی که 
سابقه 150 ساله دارند در طول این سال ها در بازاری 
با ظرفیت تقاضای محدود کار کردند و با دستیابی به 

فروش خوب و ثروت توانستند خود را معرفی کنند.
ســریع ترین راه برای شناســاندن هر محصولی 
به مردم، تبلیغات اســت. برخی برندها یک بازار را 
هدف گذاری می کنند. ایــن بازار در چند حوزه مورد 
توجه آن برند است. به طور مثال یکی از موضوعات 
مهم در انتخاب یک بازار دهک های مختلف جامعه 

از لحاظ درآمد و فرهنگ است.

به نظر شما چرا مردم به سمت پوشاک 
خارجی می روند؟

مجید افتخاری: تعداد زیادی برند خارجی تقلبی در 
ایــران فعالیت می کنند که اصالت ندارند. 95 درصد 
نماینــدگان برندهای خارجــی در ایران متقلب و 3 
درصد متخلف هســتند. بر این اساس مجموع عدد 
988 درصدی را برای بازار پوشاک خارجی در ایران 
ایجاد کرده که این بازار متقلبانه فضا و بستر کسب و 

کار صنعت پوشاک ایران را نیز دچار چالش می کند.
برخی مشــتریان به دلیل اینکه فکر می کنند برند 
خارجی بهتر است و اصرار بر خرید پوشاک خارجی 
دارنــد. البته من باید تاکید کنم ما با کالای خارجی 
مشــکلی نداریم، اما کالایی که از گمرک و مبانی 
قانونی عبور کرده و به کشــور وارد شــود، بحث ما 
آنهاســت.کالای قاچاق هم اقتصاد کشــور را دچار 
مشکل می کند و هم مصرف کننده را گرفتار می کند.
هیچ یــک از مــا تولیدکنندهای داخلــی اصرار 
نمی کنیم که مردم کالای بی کیفیت ایرانی استفاده 
کنند، این ظلم به مردم اســت. اما اگر قرار اســت 
تولیدکننــده ایرانی در کنــار تولیدکننده خارجی در 
بازار رقابت کند، باید این بازار شفاف و واقعی باشد. 
در حالــی که کالای قاچاق به دلیل اینکه از مبادی 
قانونی وارد نشــده، از نظر قیمت بازار رقابتی را به 
انحراف کشــانده و تولیدکننده داخلی را با مشکل 

قیمت گذاری مواجه می کند.
جریان فکری ایجادشده که انگار ما می گوییم هر 
کالا داخلی با هر کیفیتی که هســت را مردم بخرند 
در حالی که این خواسته ما نیست. تولیدکننده داخل 
مالیات می دهد، حق بیمــه می پردازد. نمی تواند هر 
زمانی که می خواهد تخفیف بدهد. این موانع رقابت 
را با کالای خارجی سخت می کند. زیرا بابت تخفیف 

دادن و ارزان فروختن جریمه می شویم.

اما نام و نشان هایی در ایران وجود دارد 
که توانستند به هر حال به شهرتی برسند. 

چرا بقیه نتوانستند؟
مجیــد افتخاری: مردم فریــب می خورند! این 
کالاهایی که به اســم خارجی فروخته می شــود 

موانعی پیش  روی صنعت پوشاک 
در میزگردی درباره توسعه صنعت پوشاک بررسی شد:
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همگی تقلبی است. 

رامیــن جوانــرود: در صنعــت پوشــاک با یک 
ســرمایه گذاری بســیار کم می توانید ایجاد اشتغال 
کنید. یکی از مزیت شــغل  های ما این است. یکی 
از موضوعاتی که ما بر آن اصرار داریم این است که 
قاچاق پوشاک در این بخش، اقتصاد را به شدت دچار 

افت کرده است. 
برخی از برندهــای تولید داخل که به شــهرتی 
رســیدند، به دلیل هزینه های زیادی بوده که برای 
تبلیغاتشان انجام دادند. بسیاری از برندهای خارجی 
هم از کیفیت خاصی برخوردار نیستند و تنها با صرف 
هزینه های گزاف تبلیغاتی توانســتند به محبوبیت 
در ایران دســت یافته و ســهم بالایی از بازار را در 
دســت بگیرند. من به عنوان تولیدکننده نیاز به وام 
و تقاضایــی نداریم. تولیدکنندگان پوشــاک نیاز به 
تسهیلات بانکی ندارد. بلکه تنها می خواهیم فضای 
کســب و کار برای ما مهیا شود، تا بتوانیم با ایجاد 
اشتغال و تولید به جایگاه واقعی خود در اقتصاد کشور 
برسیم. به طور مثال در بخش خدمات به ما تخفیف 
داده شود. از سویی بیلبوردها در شهر سالی یک ماه 
حتما باید کار فرهنگی انجام دهند. چرا یک ماه در 
سال این فضا را در اختیار تولید داخل نمی گذارند و 

به تولید داخل کمک نمی کنند؟ 
این امکان برای برندهــای داخلی وجود دارد که 
درصدی از محصولاتشان را در خارج از کشور تولید 
کنند. برند ارزش افزوده ای اســت که به مجموعه 
اقتصاد اضافه می شود و تاثیر آن برای انی مرز و بوم 
باقی می ماند. چرا همه کشورهایی که در حال توسعه 
هستند از برندهای خود حمایت می کنند؟ چون این 

ثروت برای کشور باقی می ماند. 

چرا برای ارائــه محصولات با کیفیت با 
مشترک  سرمایه گذاری  خارجی  برندهای 

نمی کنید؟
رامین جوانرود: در مجموع تمام برندهای خارجی 
عادت کردند که شیوه اســتثماری را پیش بگیرند. 
می آیند از سیســتم و تکنولوژی و نیروی کار کشور 

اســتفاده می کنند ولی هیچ وقت برای ایجاد ارزش 
افزوده در کشــور با ما مشارکت نمی کنند. خیلی از 
برندها آمدند به ما پیشــنهاد کار دادند، ولی شرایط 
آنها به گونه ای بود که با آن قرارداد مشارکت حقوق 

کارگرها هم تامین نمی شد.

مجید افتخاری: ما یک بازار 80 میلیونی در اختیار 
داریــم. حدود یک درصد پوشــاک دنیا برای ایران 
است و مردم ایران به ظاهر خود توجه می کنند. بازار 
ایران بازار جذابی است. خیلی ها می خواهند این بازار 
تصاحب کنند. خیلی تمایل ندارند که همکاری کنند. 

می خواهند همه کار را طرف مقابل انجام دهد. 
بزرگ ترین مشــکل مسیر و بستر کسب و کار در 
ایران است. نهادها باید بستر کسب و کار را درست 
کنند. مگر دارو می فروشــیم که برای ما تعیین شود 
کالایی را با ایکس درصد سود بفروشیم. مگر دو برند 
مسیرشان شبیه یکدیگر است؟ امروز فضای کسب 
و کاری در کشور مانند قدیم نیست. در حال حاضر 
یکی از درگیری هایمان در پوشاک، سودی است که 
به پوشــاک تعلق می گیرد. باید تولیدکننده کالای 
خود را بفروشد، مشتری یا می خرد یا نمی خرد. باید 
تبلیغات را برای تولیدکننده های داخل راحت تر کنند. 

رضا شریعت پور: اگر اقتصاد آزاد مورد تاکید است، 

پس در اختیار قرار دادن فضای تبلیغات برای حمایت 
از تولیــد محصولات خارجی تناقــض دارد. من با 
بخش اول صحبت های شما موافق هستم که این 
مداخله باید کم شود. سهمیه هایی که داده می شود 

در آخر تبدیل به رانت می شود. 

مجید افتخاری: دولت بایــد به تولید داخل توجه 
کند. قانون نیز تاکید کرده که از تولید داخل حمایت 
شــود، پس چرا فضای تبلیغاتی با قیمت متفاوت به 
برنــد داخلی و خارجی داده نمی شــود؟ کجای دنیا 

تبلیغات در تلویزیون این قیمت را دارد؟

رضا شریعت پور: مشکلات ما بزرگ تر از این است؛ 
ما باید از اول شروع کنیم. اگر بخش بخش و نهاد به 
نهاد این موضوع را بررسی کنیم به ما کمک می کند 
که وارد یک ســری مسائل ریزتر نشویم و از کلان 

موضوع را بررسی کنیم. 

مجیــد افتخاری: بحث من این اســت که یک 
ســری چالش هایی که برای برندها و تولیدکننده 
داخلی وجود دارد که متاســفانه دیده نمی شود. به 
طور مثال، تولیدکننده داخلی برای اقتصاد کشــور 
ایجــاد ارزش افزوده می کند، امــا خارجی ها این 

وظیفه را ندارند.
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رضا شــریعت پور: اولین چالش مــا بحث قانون 
است. به صورت کلی قوانین جوابگوی وضعیت فعلی 

تولیدکننده نیست.

علــی انصاریان: باید قبول کرد که تولیدکننده نیز 
اشــتباهاتی کرده و همه مشکلات در قانون نیست. 
تولیدکننده ها در مقاطعی با مشتریان رفتار مناسبی 
نداشتند. در گذشته عرضه جنس به این شدت نبود 
و هر جنســی که می خواستند به مشتری می دادند. 
خدمات مناســب به مشتری داده نشــد. احترام به 

مشتری نمی گذاشتند.
این مواردی است که ما باید بر گردیم به خودمان و 
فقط نباید از دولت ایراد بگیریم. در گذشته هر جنسی 
را که به مشتریان فروختیم، اگر ناراضی بودند، پس 
نمی گرفتیم. به مشتری خود احترامی که لازم بود، 
نگذاشتیم. در حال حاضر بین تولیدکننده های داخل 
نیز می توانید این تفاوت را به صورت آشکار ببینید. آن 
برند هایی که به مشتری احترام می گذارند، محبوبیت 

بیشتری دارند. دولت تنها مشکل نیست.

مجید افتخــاری: من موافق نیســتم. اگر من به 
عنوان یک تولیدکننده یک رفتار ناشایســت انجام 
می دهم، نباید نماینده کل تولیدکننده ها شوم. بارها 
مردم گفتند که کالای ایرانی خریدم و خراب شــده 
است. سوال من این است که آیا تا به حال نشده که 

کالای خارجی بخرید و خراب نشده باشد؟

علــی انصاریان: به نظر من ما نیاز به جای عرضه 
و دیده شــدن داریم. تولیدکننده ایرانی نمی تواند در 
پاساژها تولید خود را عرضه کند، چون مغازه ها گران 
هســتند و یک تولیدکننده نمی توانــد هزینه آن را 

پرداخت کند. 

رامین جوانرود: هزینه ها برای عرضه در پاســاژ ها 
بسیار بالا است.

مجید افتخاری: برخی پاساژها با افتخار می گویند 
که تولیدکننده های ایرانی را راه نمی دهند. این دیگر 

از دست ما خارج است.

رامین جوانرود: دقیقا، ولی این برندها، برند خارجی 
اصل حتی نیستند.

علی انصاریان : 90 درصد پوشــاکی که در داخل 
است تقلبی است.

رامین جوانرود: یکی از دغدغه های ما این اســت 
که چون می دانیم مــردم دارند فریب می خورند، اما 
هرچقدر فریاد می  زنیم به جایی نمی رسیم. شما به 
عنوان مشــتری می روید جنس تقلبی می خرید، اما 
وقتی همان جنس خراب شــد، فریــادت به جایی 
نمی رسد. ما اســتقبال می کنیم که نمایندگی های 
برندهای خارجی وارد فضای کسب و کار آزاد رقابتی 
شــود، اما این برندهایی که در داخل دیده می شود 
بیشتر تقلبی هستند. در حاضر حتی فضا برابر نیست. 
همانطور که اشــاره کردید، تنهــا چیزی که ما نیاز 
داریم فضای مناسب برای کسب و کار است. بتوانیم 
عرضه کنیم و تبلیغ کنیم. هر نقطه ای که رفتیم دیده 
شدیم، حتما محصولمان را فروختیم. نمایشگاهایی 
که برگزار می شود واقعا تاثیر می گذارد و مردم خرید 
می کنند. اگر این نمایشگاه ها دائمی شود، تولید داخل 
حتما دیده می شــود و به فروش می رســد. مشکل 
اساســی که داریم این است که تا می گوییم کالای 
ما ایرانی است سریع مشتری می گوید کالای ایرانی 
اســت، پس چرا انقدر گران است؟ این بحث روانی 

است که بین مردم حاکم شده است. 

رامین جوانــرود: ما با حداقل ســود تولید خود را 
می فروشیم ولی با حداقل سود نمی توانیم اجاره های 
چند صد میلیونی در پاســاژها پرداخــت کنیم. ما 
ترســی از رقابت نداریم کیفیت حق مشتری است. 
مــن تولیدکننده اگر نتوانــم کالای با کیفیت تولید 
کنم، محکوم به فنا هســتم. پــس باید برم تلاش 
کنــم و کالای باکیفیت تولید کنم. تنها خواســته 
ما به طور مشــترک این است که فضایی باشد که 
تولیدکننده های داخلی دیده شــوند. هر نقطه ای که 

این فضا را به ما دادند، دیده شــدیم. و توانســتیم 
فروش خوب همراه با رضایت مشتری داشته باشیم.

رضــا شــریعت پــور: در تایید حرف دوســتان، 
بررسی های ما از اجاره مغازه در تهران طی یکسال 
گذشته نشــان می دهد که اجاره مغازه در جردن با 
جمهــوی برابری می کند. در تولید مشــکلی وجود 
ندارد، با مشــکلاتی که وجود دارد با آن کنار آمدیم. 
مسئله از جایی شروع می شود که کالا تولید می شود 
و از کارخانه بیرون می آید. در سیستم توزیع و عرضه 
دچار مشکل می شویم. قیمت تمام شده برای عرضه 
کمتر از میزان فروش است. موضوعی که در صنایع 

پوشاک نیاز داریم محل دائمی برای عرضه است. 

رامین جوانرود: ما می توانیم مد ایرانی داشته باشیم. 

رضا شــریعت پور: آنقدر موضوع پیچیده نیست. 
محدودیت هایی در کشــور برای تولیدکننده داخلی 

وجود دارد. 

مجید افتخاری: ولی برای اینکه همه مردم شما را 
بشناسند، مشکلات بسیار است.

رضا شــریعت پور: شرایط رقابت باید فراهم شود. 
تولید ایرانی باید دیده شود. ما به عنوان تولیدکننده 
می توانیم یک کالا را با قیمت مناسب عرضه کنیم 
تا مشتری راضی باشد. برای این کار نیاز به داشتن 
جایی ثابت بــرای ارائه محصولات داریم. ما نیاز به 

حمایت داریم.

رامین جوانرود: یکی از تعاریف برند یعنی حضور. 
تمام برند ها از یک نقطه آغاز کردند و در بازار حضور 

پیدا کردند.

رضا شــریعت پور: هرچقدر کالایی را تبلیغ کنیم 
ولی دسترســی به آن امکان پذیر نباشد، فایده ندارد. 
باید اول بتوانیم محصول خود را به مشتری برسانیم.
منبع: خبرآنلاین
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مجلــه گلوبال فاینانــس )Global Finance( به تازگــی رتبه بندی 
کشــورهای جهان از نظر ثروت را بر مبنای آمار صنــدوق بین المللی پول 
منتشــر کرد. این مجله معتبر، 189 کشــور جهان را از نظر تولید ناخالص 
داخلــی و ســرانه برابری قدرت خریــد، رتبه بندی کرده و بر اســاس آن، 

فقیرترین و ثروتمندترین کشــورهای جهان را معرفی کرده است.
برابــری قدرت خرید )PPP( به معنای هزینه نســبی زندگی و نرخ تورم 
کشورهاســت که برای مقایسه اســتاندارد زندگی بین کشورهای مختلف 
دنیا مورد بررســی قــرار می گیرد. این تحلیل نشــان می دهد که برخی از 
کشــورهای بســیار کوچک جهان در صدر ثروتمندترین کشورهای جهان 
قرار گرفته اند. این کشــورها که جمعیت بســیار کمتری نسبت به آمریکا، 
چیــن یا آلمان دارند، همگی از نظــر تولید ناخالص داخلی جزو بزرگ ترین 

می شوند. محسوب  دنیا  اقتصادهای 
این کشــورهای کوچک به کارکنان مهاجر، وابســتگی زیادی دارند که 
بیشتر آن ها در کشــوری که کار می کنند ساکن نیستند یا اقامت آن کشور 
را دریافت نکرده اند و به همین دلیل در محاســبات ســرانه تولید ناخالص 
داخلــی لحاظ نمی شــوند. از میان 30 رتبه اول ثروتمندترین کشــورهای 
جهان ، 15 کشــور در قاره اروپا هســتند و اقتصادهــای بزرگ دیگری از 
ســایر قاره ها مانند آمریکا، ژاپن و کانادا موفق شده اند در رده های بالایی 
قرار بگیرند. طبق این فهرســت، سرانه تولید ناخالص داخلی، میزان ثروتی 
اســت که در سال 2016 تولید شده و در این گزارش بر اساس واحد پولی 

دلار ذکر شده است.
از ســوی دیگر، بیشــتر کشــورهای آفریقایی در میان کشــورهای فقیر 
دنیا قرار گرفته اند. اکثر کشــورهایی که در انتهای این فهرســت به عنوان 
فقیرترین کشــورهای دنیا دیده می شــوند، حکومت های مستبدی دارند و 
فســاد در آن ها شــایع اســت. این مشــکل حتی در برخی از کشورها که 
ذخایر عظیمی دارند هم به مانع بزرگی برای جذب ســرمایه گذاران خارجی 
تبدیل شــده و همین امر، آن ها را به کشورهایی فقیر تبدیل کرده است. در 
ادامه، رتبه بندی ثروتمندترین کشــورهای جهان در سال 2016 را مشاهده 

می کنید. 
لازم به ذکر اســت که کشور ما در این فهرســت با سرانه تولید ناخالص 

ملی 18 هزار و 135 دلار در رتبه هفتادم دنیا جای گرفته اســت.

رتبه  بندی ثروتمندترین کشورهای جهان
سرانه تولید ناخالص ملی )دلار(کشوررتبه
129 هزار و 726قطر1
101 هزار و 936لوکزامبورگ2
96 هزار و 147ماکائو3
87 هزار و 82سنگاپور4
79 هزار و 710برونئی5
71 هزار و 263کویت6
69 هزار و 374ایرلند7
69 هزار و 296نروژ8
67 هزار و 696امارات9
64 هزار و 443سن مارینو10
59 هزار و 375سوئیس11
58 هزار و 94هنگ کنگ12
57 هزار و 293آمریکا13
54 هزار و 78عربستان14
50 هزار و 846هلند15
50 هزار و 302بحرین16
49 هزار و 678سوئد17
48 هزار و 806استرالیا18
48 هزار و 189آلمان19
48 هزار و 70ایسلند20
47 هزار و 856اتریش21
47 هزار و 790تایوان22
46 هزار و 602دانمارک23
46 هزار و 239کانادا24
44 هزار و 881بلژیک25
43 هزار و 737عمان26
42 هزار و 513بریتانیا27
42 هزار و 384فرانسه28
41 هزار و 812فنلاند29
38 هزار و 893ژاپن30
18 هزار و 135ایران70

رتبه 70 ایران در بین 189 کشور

مجله گلوبال فایناس رتبه بندی کشورها را از حیث ثروت منتشر کرد
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عصــر روز چهارشــنبه 30 فروردین 1396 
نشســت تخصصــی تولید و تجــارت پنبه در 
با حضور مدیرکل  بازرگانی گرگان  اتاق  محل 
دفتر صنایع نســاجی و پوشاک وزارت صنعت، 
متولیان بخش پنبه و جمعی از فعالان صنعت 
نساجی کشــور برگزار شد و مشکلات فعلی و 
راهکارهــای احیای تولید پنبــه مورد بحث و 
بررســی قرار گرفت. در ادامه مشــروح موارد 
مطروحــه در ایــن نشســت به ســمع و نظر 

می رسد: گرامی  خوانندگان 

پنبه  تولید  سیاســت های خودکفایی 
در کشور اجرایی شود

مدیرکل پنبه و گیاهــان صنعتی وزارت جهاد 
کشــاورزی در این نشســت با بیان اینکه باید 
جدی تر و با برنامه تر در زمینه پنبه حرکت کنیم 
اظهار داشــت: پنبه در زمره محصولات اقتصاد 
مقاومتی قــرار گرفته و همــراه با محصولات  
گنــدم، دانه های روغنی و شــکر کــه جزء 3 
ارقام اصلی برای مردم به شــمار می روند، باید 
سیاســت هایی برای خودکفایــی در آن در نظر 
ابراهیم هزارجریبی تصریح کرد:  گرفته شــود. 
برنامه هایی برای احیا تبیین شــده و در ســال 
جاری باید گفت ســطح کشت ما به مراتب رشد 
کرده و شــیب سقوط را حذف کردیم و به دنبال 
این هستیم این روند را در کشور افزایش دهیم.

مدیرکل پنبه و گیاهان صنعتی وزارت جهاد 
کشــاورزی بیان داشــت: برخی از موضوعات 
آسیب شناســی های  کشــور  در  پنبه  کشــت 
شــده و برخی موارد احصا و حل شــده است. 
هزارجریبی یادآور شــد: کشــت پنبه در سال 
زراعــی در برابر دو کشــت محصولاتی مانند 
اقداماتی  اما  سویا و گندم مقرون به صرفه نبود 
برای کوتاهی دوره داشــت پنبه صورت گرفته 
اســت. وی اظهار داشــت: از پتانسیل داخلی 
و خارجی بــرای افزایش محصــول پنبه باید 
استفاده کردیم و به دنبال این هستیم افزایش 
محصول داشــته باشــیم که توجیه اقتصادی 

باشد. داشته 
مدیرکل پنبه و گیاهان صنعتی وزارت جهاد 
کشــاورزی یادآور شد: در 2 سال گذشته یکی 
از نقاط ضعــف دفتر پنبه این بــود که برای 
تامین خریــد کمباین پنبــه 50 درصد یارانه 
کنار گذاشــته بودیــم و در حــال حاضر در 
یک ســال 16 متقاضی آمد اما دولت نتوانست 
یارانــه را بدهــد. هزارجریبی اظهار داشــت: 
دیــدگاه اصلی ما رابطه بیــن صنعت و تولید 
اســت و براین اســاس روش های مختلفی را 
در کشــورهای جهان بررسی کردیم و به این 
نتیجه رســیدیم که باید رابطه تولید و صنعت 
نزدیک تــر شــود. وی بیان داشــت: از طرف 
و  نوشته شده  پروتکلی  وزارت جهادکشاورزی 

برای انعقاد قرارداد آماده است و به دنبال این 
هستیم یارانه ها را به ســمتی ببریم که بتواند 
بــه صنعت هایی کــه به موضــوع پنبه توجه 

کنیم. دارند، کمک 
مدیــرکل پنبــه و گیاهان صنعتــی وزارت 
جهاد کشــاورزی اظهار داشــت: نشســتی با 
کارخانه داران پنبه داشــتیم و در این نشســت 
بیان شــد کــه می خواهیــم خریــد کمباین 
پنبه پاک کنی داشته باشیم. هزارجریبی با بیان 
اینکه اگر از ســوی دولت کمک نشود کشت 
پنبه محدود خواهد شــد، افــزود: درصدد این 
هســتیم که ارتباط بیــن تولیدکننده و صنعت 
را افزایش دهیم و یکی از بازوان اصلی تولید 
پنبه کشــور تعاونی پنبه کاران اســت. وی با 
بیان اینکه در منطقه ســرخس بــا تعاونی ها 
انعقاد تفاهم نامه ای داشــتیم، افزود: پیش بینی 
ما این اســت که این تفاهم نامه ها و اقدامات 

ما در سال 1396 به ثمر برسد.
مدیــرکل پنبــه و گیاهان صنعتــی وزارت 
جهــاد کشــاورزی تاکیــد کــرد: در صنعت 
نســاجی ظرفیت خالی وجود دارد و چند سال 
اخیر میزان تولید مــا 5 هزار تن محلوج بوده 
و امســال تصور می شــود به کمتر از 5 هزار 
تن برســد. هزارجریبی با بیــان اینکه بخش 
خصوصــی در خصــوص زنجیره تولیــد پنبه 
ورود پیدا کنــد، افزود: همه ما پذیرفتیم که با 

کشت و کار پنبه در حسرت دوران طلایی گذشته

نشست تخصصی تولید و تجارت پنبه در اتاق بازرگانی گرگان برگزار شد
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توجه به وضعیت سیاســی که کشور دارد باید 
تولید پنبه در کشــور افزایش پیدا کرده است. 
وی گفت: تشــکیل شــورای عالی پنبه کشور 
پیشنهادی است که از اســتان همواره مطرح 
می شــود و پیشــنهاد ما این بود که در استان 
این اتفاق بیفتد و شــورای عالی پنبه استان را 

دهید. تشکیل 

نباشد،  پشتیبانی صنعت  اگر 
به جایی نمی رسد پنبه 

مدیره  هیئت  رییس  پاک سرشــت  اســدالله 
صندوق پنبه ایران نیز در نشســت تخصصی 
تولید و تجارت پنبه فعالان اقتصادی اســتان 
گلســتان اظهار داشــت: کارخانه هــای پنبه 
پاک کنی ما در کشــور تکنولــوژی قدیمی را 
حفظ کرده اســت. وی با بیــان اینکه نجات 
آب گلســتان با کشت پنبه میسر است، افزود: 
از کشــاورز باید حمایت شــود اما این حمایت 
نباید با سیســتم خرید تضمینی باشد و در دنیا 
از روش هــای مختلف از کشــاورزان حمایت 
می کننــد. پاک سرشــت یادآور شــد: زراعت 

پنبه یــک زراعت مخصوصی اســت و توجه 
خاصی می خواهد و اشــتغال یک کشور مانند 
هندوســتان با یک میلیــارد و 200 هزار نفر 

ایجاد شده است. پنبه  با  جمعیت 
رییــس هیئت مدیره صنــدوق پنبه ایران با 
بیــان اینکه پنبه در امنیت غذایی و پوشــاک 
حائز اهمیت است و متاســفانه به آن توجهی 
نمی کنیــم، اظهار کرد: در مرکز تحقیقات پنبه 
بــذور زودرس جدید معرفی شــده و باید در 
نظر داشــت وقتی زمان کشــت پنبه طولانی 
شــود، هزینه داشــت افزایش پیــدا می کند. 
پاک سرشت با اشــاره به اینکه پنبه در دنیا در 
بخش صنعــت رقیــب دارد و دولت ها به آن 
توجه می کنند، پرســید: چند سال دولت آقای 
روحانی به معنای واقعی در خصوص پنبه کار 

کرده است.
رییــس هیئت مدیــره صنــدوق پنبه ایران 
بیان داشــت: خط تولید کارخانه های پنبه در 
اســتان گلســتان در بالاترین حد کشور است 
و باید در اســتان های دیگر بررســی شــود و 
پنبه پاک کنی  کارخانه های  بودن  ضعیف  چوب 

دیگر اســتان ها را کارخانه های استان گلستان 
می خورد. پاک سرشــت با بیان اینکه دولت ها 
بــه عناوین مختلــف به زراعــت پنبه کمک 
می کنند، افزود: افزایش عملکرد بذر، ســموم 
پرتاثیر، مکانیزه ســازی پنبه، حمایت یارانه ای 
از جملــه اقداماتی اســت که در کشــورهای 
مختلف برای حمایت از پنبه صورت می گیرد. 
رییس هیئت مدیره صندوق پنبه ایران با بیان 
اینکــه چرا باید به کلزا این میزان یارانه بدهیم 
اما به تخم پنبه ندهیم، یادآور شــد: در کشور 
یکی از نســاجی های دولت وجود دارد که حتی 
یک کیلو پنبه داخلی را نمی خرند. پاک سرشت 
با بیان اینکه اگر پشتبانی صنعت از پنبه نباشد 
پنبه بــه جایی نخواهد رســید، ادامه داد: یک 
کارخانــه 40 هزار تن مصرف پنبه در کشــور 
دارد کــه پنبه را به داخل کشــور وارد می کند، 

اما یک کیلو پنبه داخلی را نمی خرد.

ظرفیت فراوان اشتغال زایی 
صنعت نساجی

همچنین مدیرکل دفتر نســاجی و پوشــاک 
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وزارت صنعت، معدن و تجارت در این نشست 
گفت: 5 درصد از ســرمایه گذاری در کشور در 
حوزه صنعت نســاجی اســت، درحالی که این 
بخــش توانایــی ایجاد 12 درصد اشــتغال با 
ارزبری پایین نســبت به دیگر صنایع را دارد. 
افسانه محرابی اظهار داشت: با توجه به اینکه 
پنبه در فعالیت نســاجی حرف اول را می زند، 
ضــرورت دارد مســئولان در حمایت از تولید 

باشند. داشته  بیشتری  توجه  پنبه کشور 
به گفته وی؛ امســال از ســوی رهبر معظم 
انقــلاب به نــام اقتصــاد مقاومتــی، تولید و 
اشــتغال مزین شده اســت و تحقق این شعار 
برای صنعت نساجی حرف اول را می زند تا از 
سرمایه این صنعت بیشتر بهره مند شویم. وی 
از برنامه ریزی بــرای تولید 210 هزار تن نخ 
نساجی در سال 96 خبر داد و گفت: برای این 
میــزان نیاز به 105 هزار تــن پنبه محلوج در 
کشــور داریم. محرابی همچنین با بیان اینکه 
در انتهای برنامه ششــم توســعه نیاز به 300 
هزار تن نخ نســاجی در کشــور داریم، افزود: 
باید برای تولید آن، 150 هزار تن پنبه محلوج 

شود. تولید 
مدیرکل نســاجی وزارت صنعــت، معدن و 
تجارت اضافه کرد: به وزرات جهادکشــاورزی 
قول می دهیم که کل پنبه تولیدی کشور را با 
کیفیــت مختلف خرید کنیم. وی با بیان اینکه 
سال گذشته تمامی پنبه ای که داشتیم مصرف 
کردیم، افزود: ســال قبل 40 هزار تن پنبه از 
داخل کشور تامین شد و مقدار 57 هزار تن نیز 
برای تولید نخ پنبه از خارج وارد شد. محرابی 
پنبه را ماده اولیه و استراتژیک صنعت نساجی 
بیــان کرد و گفت: باید حمایت از تولید داخلی 
پنبه تقویت شــود چون ازبکســتان نیز اعلام 
کرده تا سه سال دیگر نمی تواند پنبه موردنیاز 
صنعت نساجی کشور ما را تامین کند. وی در 
که سیاست  داشــت  اظهار  خصوص صادرات 

برای توســعه صادرات پوشــاک، اســتفاده از 
پارچه های پنبه ای است و لذا پنبه بسیار برای 
ما حائــز اهمیت بوده و بایــد راهکاری ارائه 
بدهیم که کشاورز نســبت به کشت محصول 
پنبه اطمینان داشته باشــد. به گفته وی؛ نیاز 
است که به صنعت نساجی با دید دیگری نگاه 
شــود و امید داریم این تعاملات باعث رشد و 

نساجی کشور شود. شکوفایی صنعت 

احیای کشت پنبه از 
دریاچه ارومیه مهم تر است

رییس اتاق بازرگانی صنایع، معاون و کشاورزی 
گرگان نیز در این نشســت گفت: باید بدانیم که 
موضوع پنبه از دریاچه ارومیه به مراتب از اهمیت 
بیشتری برخوردار اســت و باید فکری به حال 
مشکل پنبه در استان و حتی کشور کرد. رمضان 
بهرامی اظهار داشت: یکی از ویژگی های استان 
گلســتان این اســت که زنجیره تولید در استان 
وجود دارد و شاید اگر استانی بخواهد این شرایط 
را برای خود فراهم کند 30 سال زمان نیاز داشته 
باشد. وی ادامه داد: هدایت صادرکنندگان یکی 
از موضوعاتی است که مسئولان و همه فعالان 
اقتصادی در این بخش با جدیت وارد شــوند تا 
بتوان تولید را بر اســاس بــازار صادرات و حتی 
صادرات را بر اســاس تولیدات مرغوب کشــور 
ساماندهی کرد و به یک هماهنگی لازم رساند.

بازرگانــی صنایــع، معاون و  اتــاق  رییس 
کشــاورزی گــرگان اضافــه کــرد: یکی از 
موضوعــات دیگــری کــه در حوزه کشــت 
محصولات اســتراتژیک باید مورد توجه قرار 
گیرد این اســت که اگر دولت حمایت خودش 
را در حمایــت از تولیدکننــدگان محصولاتی 
همانند گندم کنار بکشــد چــه اتفاقی خواهد 
افتــاد. وی با اشــاره بــه اینکه کشــت پنبه 
می تواند به افزایش ســرانه درآمدی اســتان 
کمک کند تصریح کرد: باید به موضوع قاچاق 

در حوزه نســاجی کشــور نیز نگاه ریزبینانه و 
جهادی داشــته باشــیم و با این پدیده شوم و 
ویروس مخرب اقتصاد کشــور برخورد جدی 

کنیم.
رییــس اتــاق بازرگانــی صنایع، معــاون و 
کشــاورزی گرگان متذکر شد: نباید به این امید 
باشیم که مواد اولیه نساجی را می توان در آینده 
به کشور وارد کرد و سیاســت اقتصاد مقاومتی 
این اســت که به توان و تولیدات داخل کشــور 
متکی باشیم و باید در این راستا چاره ای اساسی 
بیاندیشــیم. بهرامی در پایان تاکیــد کرد: باید 
در تولید محصولات بــه گونه ای برنامه ریزی و 
عملکرد داشت که وضعیت معیشت و اقتصادی 
کشاورزان نیز دیده شــود و در کنار هم طوری 
عمل کنیم که کشــور را به ســمت توســعه و 

پیشرفت در تمامی عرصه ها حرکت دهیم.

برخی ارقام بذر پنبه به 
۴ بار آبیاری نیاز دارد

همچنین دبیر انجمن صنایع نســاجی ایران 
گفــت: برخی ارقام بذر پنبــه به جای 16 بار 
آبیاری به 4 بار آبیاری نیاز دارد. محمدمهدی 
تولید و  رییــس زاده در نشســت تخصصــی 
تجارت پنبه بــا بیان اینکــه تولیدکننده پنبه 
باید اســتراتژی برد برد را دنبــال کند، اظهار 
داشت: 25 میلیون تن تولید پنبه کل دنیاست 
و بیــش از 58 درصد همــه پنبه دنیا را دولت 
به کشــاورز و تولیدکننده یارانه می دهد. دبیر 
انجمن نســاجی کشــور تصریح کرد: ما برای 
بتوانیم محصــول را رشــد بدهیم و  اینکــه 
صادرات داشــته باشیم باید در شرایط مساوی 

باشیم. خارجی  تولیدکننده  با 
رییس زاده با بیان اینکه کشــور ترکیه 700 
هزار تــن تولید پنبه دارد و بیش از این میزان 
نیز واردات دارد، افزود: در کشور ما بوروکراسی 
اگر بخواهد هماهنگی صورت  پیچیده است و 
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گزارش

بگیرد بسیار زمان می برد. وی یادآور شد: پنبه 
وارداتش معــاف از مالیات بــر ارزش افزوده 
اســت اما وقتی این پنبه خریداری می شود و  
قرار اســت نخ حاصله به فروش برسد باید 9 

درصد مالیات بر ارزش افزوده پرداخت شود.
دبیر انجمن صنایع نســاجی با بیان اینکه ما 
باید به جای معافیت درخواســت مالیات صفر 
برای نخ پنبه داشــته باشــیم، افزود: پیشنهاد 
مشخص این است که از کشت و کار پنبه باید 
حمایت شــود. رییس زاده تاکید کرد: گزارشی 
بــه مجلس ارائه کردیم و در این گزارش بیان 
شــد که برخی ارقام  بذر پنبه به جای 16 بار 
آبیــاری به 4 بار آبیاری نیــاز دارد. وی افزود: 
برای اینکه در شــرایط مســاوی رقابتی قرار 
بگیریــم، در همه زمینه ها بایــد حمایت اتفاق 
بیفتد و اگر پنبه ای در انبارها موجود اســت به 
علت اشکال سیســتمی است و برخی ها سعی 
می کنند که تا انتهای سال پنبه نگهداری شود 

تا قیمت ها داغ شود.

کشت نشایی پنبه را برای 1۲0 
هکتار  در کشور خواهیم داشت

رییس موسســه تحقیقات پنبه کشــور نیز با 
بیان اینکه امســال کشت نشــایی پنبه برای 
120 هکتــار را در کشــور خواهیم داشــت، 
گفت: کشــت نشــایی یــک تــن در هکتار 
افزایش عملکرد دارد. قربانعلی روشــنی اظهار 
داشت: 52 درصد کشــت محصولات پنبه در 
استان گلستان به ســمت ارقام زودرس پیش 
رفته اســت. وی با بیان اینکه هر ســال یک 
رقــم جدید را در پنبه معرفــی کردیم، افزود: 
در کشــور ترکیه نیز به همین گونه اســت و 
یک رقم پنبه به کشــاورزان هر ساله معرفی 

می شود.
رییس موسســه تحقیقات پنبه کشــور بیان 
داشــت: در همه کشــورها مشــکلات بخش 

کشــت محصول پنبه یکی اســت و همه در 
تلاش هســتند که میزان تولید در ســطح را 
افزایش دهند. روشــنی با بیــان اینکه تولید 
ارقــام جدیــدی که بتوانــد عملکــرد را بالا 
ببــرد را در مرکز تحقیقات پنبه کشــور دنبال 
می کنیم، یادآور شــد: ساده ترین و پایدار ترین 
راه برای افزایش تولید در واحد ســطح تولید 
ارقام پرمحصول از طریق روش های اصلاحی 
و ژنتیکــی اســت. وی افزود: 30 ســال قبل 
در کشــور هندوســتان تولید 6 میلیون هکتار 
بوده و امســال به 12 میلیون هکتار رسیده و 
میزان کشت پنبه در این کشور 2 برابر شده و 
کشــت محصول پنبه را به عنوان کلید اشتغال 
می بینند و سیاســت های مبتنی بر کشت این 

دنبال می کنند. را  محصول 
پنبه کشور اظهار  رییس موسســه تحقیقات 
داشت: در آمریکا در یک دوره 20 ساله حدود 
60 رقــم زراعی پنبه اصلاح و معرفی شــده 
اخیر  یادآور شــد: در سال های  است. روشنی 
پنبه به ســمت محیط های شــور رانده شده و 

طبیعی است که دیگر نمی توان از رقمی مانند 
ســاحل استفاده شــود و باید به سمت ارقامی 
برویم که زودرس تر باشــد. وی با بیان اینکه 
ســاجدی آخرین رقمی بود که معرفی کردیم 
که طول دوره کشــت آن 120 روز اســت و 
ما توانســتیم 60 روز دوره کشــت را کاهش 
بدهیــم و این ارقام هم زودرس تر هســتند و 
هم مقاومت گیاه به شوری در آن وجود دارد. 
رییس موسســه تحقیقات پنبه کشــور تاکید 
کرد: مــا برای هر اقلیمی از این کشــور یک 

رقم متناســب با آن منطقه را تولید کردیم.
روشنی افزود: تولید پنبه داخل کشور نسبت 
به تولیدات دیگر کشــورها بی کیفیت نیست و 
ما پنبه خوبی در کشــور داریم و نباید نســبت 
به کیفیت پنبه کشــور بی انصافی کنیم. وی با 
بیان اینکه ارقام پنبه شــایان، سپیده و کلشمر 
در دســت واگذاری اســت، اظهار کرد: ارقام 
گلستان، ارمغان، ســاجدی، ورامین، خورشید، 
خرداد، بختکان و لطیف به کشــاورزان واگذار 

شده است. 
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مقوله صــادرات به خصوص صادرات کالاهای 
صنعتی، از یکســو بعد از ســرمایه گذاری دارای 
بیشــترین اثر تولیدی در اقتصاد بوده و از سوی 
دیگر پس از سرمایه گذاری دولت در زمینه ایجاد 
اشــتغال، از بیشترین اثر اشــتغال زایی برخوردار 
اســت. صادرات علاوه بر اینکه باعث می شــود 
عرضه ارز از انحصار دولت خارج شده و با طیف 
وســیع تری از فعالان اقتصادی به کشور انتقال 
یابد، سبب افزایش کارآیی در زمینه ایجاد تعادل 
در بازار ارز شــده و اقتصاد کشــور را از طریق 
پیوند با اقتصاد جهانی توانمند می کند. بررســی 
تازه  عملکرد راهبردهای توســعه در کشورهای 
صنعتی شــده حاکی از این است که به کارگیری 
انگیزه های صادراتی در بخش صنعت و توســعه 
صــادرات صنعتــی، از دلایل عمــده جهش در 

فرآیند تولید صنعتی آنان به شمار می رود.
در گزارشــی کــه از ســوی علی اصغر اژدری 
تنظیــم و در فصلنامه »مجلس و راهبرد« مرکز 
محرک های  شده  منتشــر  مجلس  پژوهش های 
رشــد صادرات در بخش صنعت مورد بررســی 
قرار گرفته اســت. در این گزارش ضمن بررسی 
تاثیرپذیــری صــادرات صنعتی از نــرخ ارز در 
اقتصاد ایران، سایر عواملی که در صادرات حوزه 
صنعت موثر هســتند نیز شناســایی شده است. 
ارزیابی ها نشــان می دهد صادرات صنعتی کشور 
به تغییرات نرخ ارز از حساســیت پایین و تقریبا 
ناچیــزی برخوردار اســت و با توجــه به برآورد 
مقادیر کشــش نرخ ارز صادرات صنعتی در قالب 
تخمین به دست آمده، می توان نتیجه گرفت در 
خوش بینانه ترین وضعیت به ازای هر یک درصد 
افزایش نرخ ارز، صادرات صنعتی کشــور حدود 

0.35 درصــد تحریک شــده و افزایش می یابد. 
همچنیــن تقاضــای صادرات صنعتــی ایران با 
تحولات درآمد جهانی رابطه مثبت و با شاخص 
قیمت کالای صادراتی بــه وارداتی رابطه منفی 
دارد. با توجه به سهم پایین ایران در بازار جهانی 
و قیمت پذیر بــودن محصولات صادراتی ایران، 
این نشان می دهد که رقابت پذیری قیمتی عنصر 
مهمی در ارتقای توان صادراتی کالاهای صنعتی 
ایران است. استقرار اقتصاد باز، کاهش وابستگی 
به نفت و توســعه صادرات غیرنفتی از ضروریات 

توسعه صنعتی ایران محسوب می شود.
نتایج برآورد تابع تقاضا برای صادرات نشــان 
می دهد که شرایط بازار جهانی اعم از چرخه های 
رکود و رونق و نیز قیمت های نســبی به میزان 
زیادی بــر تقاضا برای صــادرات صنعتی ایران 
بســیار اهمیت دارد. از سوی دیگر، سیاست های 
اصلاح ســاختار از جملــه توجه بــه بهره وری 
بنگاه ها و سیاست های توســعه نوآوری بنگاه ها 

برای افزایش صادرات اهمیت بیشتری دارند.
 

دلایل عقب ماندگی توان رقابتی صنایع
نــرخ ارز رســمی کشــور در ســال های اخیر 
به خصوص از سال 1381 تا 1390 تقریبا تثبیت 
شــده بود که این مســاله در حالت معمول و با 
فــرض ثابت ماندن ســایر شــرایط می تواند به 
کاهش انگیزه صادراتی و تحریک بیشتر واردات 
کشور کمک کند و در نهایت به واردات بی رویه 
محصولات نهایی و تعطیلی بخشی از واحدهای 
تولیدی در داخل کشــور به دلیل از دست رفتن 
بازار داخلی و عدم رقابت پذیری در داخل و خارج 
بینجامد. با یکسان سازی و تثبیت نرخ ارز از سال 

1381، انتظار می رفت دولت و بانک مرکزی خود 
را بیشــتر متعهد به اعمال انضباط مالی و پولی 
کنند، اما به دلیل مهیا نشــدن این بســترها از 
یکســو و تداوم سیاست تثبیت نرخ ارز رسمی به 
همراه نرخ های تــورم بالا، موجبات کاهش نرخ 
واقعی ارز و از دســت رفتن توان رقابتی صنایع 
کشــور در بازارهای داخلــی و خارجی را فراهم 
ســاخت. البته تاکید صرف بر سیاســت افزایش 
نرخ اســمی ارز، بــه تنهایی نمی تواند مشــکل 
صنایع کشــور را حل کند و به افزایش صادرات 
بینجامد، چه بسا ممکن است جواب عکس دهد 
زیرا موضوع نرخ ارز، مقوله ای چندبعدی است و 
باید در قالب یک بسته سیاستی و همراه با دیگر 
سیاســت های حمایتی مورد توجــه قرار گیرد. با 
توجه به حجم بالای واردات صنعتی اعم از مواد 
اولیه، کالاهای واســطه ای و قطعات و تجهیزات 
افزایــش نرخ اســمی ارز )کاهــش ارزش پول 
ملی( بدون در نظــر گرفتن ابعاد و زوایای آن و 
همساز نشــدن با دیگر سیاست ها در قالب یک 
بسته سیاســتی-حمایتی نتیجه مطلوبی به دست 

نخواهد داد.

 روند تجارت خارجی در بخش صنعت
اساســی  راهبرد  بیان کننده  سیاســت تجاری 
دولت در بازرگانی خارجی اســت. این سیاست 
در تنظیم جریــان تجارت و همچنین تخصیص 
منابــع در اقتصاد، نقــش مهمی دارد. در ایران 
همانند بســیاری از کشــورهای در حال توسعه 
طــی نیم قــرن اخیــر در تدویــن برنامه های 
عمرانــی و برنامه هــای توســعه اقتصــادی-
رویکردهای  با  توسعه صنعتی  راهبرد  اجتماعی، 

محرک های رشد تجارت صنعتی

مرکز پژوهش های مجلس بررسی کرد:

گزارش
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جایگزینی واردات و توسعه صادرات مورد توجه 
قرار گرفته است. از دهه 40 تا پایان برنامه پنج 
ساله اول توســعه )حدود 3 دهه( راهبرد توسعه 
کشــور، صنعتی شــدن با رویکــرد جایگزینی 
واردات بود اما نتایج این سیاست، اهداف مورد 
نظر را فراهم نســاخت و بسیاری از عوارض آن 
نیز، گریبانگیر اقتصاد کشــور شد. تغییر رویکرد 
از درون گرایی به برون گرایی و توسعه صادرات 
در کشــور با تاخیر محسوسی نســبت به تغییر 
رویکرد در ســطح دنیا اتفــاق افتاد و این مهم 
در برنامه های دوم، ســوم و چهارم توسعه بعد 
از انقلاب اســلامی در عرصه تجارت خارجی با 
اتخاذ رویکرد توســعه صــادرات و به خصوص 

کرد. پیدا  تحقق  جهش صادراتی 
بخــش صنعت ایران که ســهم عمــده ای از 
صــادرات غیرنفتی )به ویژه در ســال های اخیر 
بیش از 75 درصد بوده اســت( را در اختیار دارد، 
دچار نوسان های فراوانی شد. طی سال های اخیر 
هر چند رشــد صادرات صنعتی متاثر از افزایش 
نفتی  و مشتقات  پتروشــیمی  قیمت محصولات 
در نتیجــه افزایش قیمت نفت خام بوده اســت؛ 
اما ارزش صادرات صنعتی کشــور طی سال های 
اخیر به رغم وجــود تحریم و بحران مالی غرب 
با افزایــش مواجه بوده و از رقــم حدود 4827 
میلیون دلار در ســال 1383 بــه رقم 27590 

میلیون دلار در سال 1390 رسید و در سال های 
1391 و 1392 بــه دلیــل تشــدید تحریم های 
غرب و از دســت رفتن برخی بازارهای هدف در 
اتحادیه اروپا ارزش صادرات صنعتی کشــور به 
رقم 24997 میلیون دلار در ســال 1392 تنزل 

یافته است.
طی بیست سال اخیر همواره تراز تجاری بدون 
نفت کشور منفی بوده و شکاف بین واردات کل 
و تجارت خارجی غیرنفتی بیشتر شده اما از سال 
1389 به بعد این شکاف در حال کم شدن بوده 
و کاهش حجــم واردات به دلیــل تحریم های 
غرب و محدودیت در نقــل و انتقال منابع مالی 
بوده اســت. بررسی روند ارزش صادرات نفتی و 
صادرات غیرنفتی کشــور طی دوره مورد بررسی 
گویای همگرایی این دو شــاخص تجاری است. 
این همگرایی زمانی تشــدید می شــود که سهم 
صادرات صنعتی در صادرات غیرنفتی کشــور از 
حدود 30 درصد در ابتدای دوره مورد بررسی به 
حدود 80 درصد در سال های اخیر رسیده است. 
تا سال 1383 )ســال پایانی برنامه سوم توسعه( 
میزان صادرات صنعتی کشــور کمتر از 5 میلیارد 

دلار بوده است.
بر این اســاس با شــروع برنامه چهارم توسعه 
و اتخــاذ سیاســت های حمایتی-انگیزشــی در 
این برنامه در راســتای مقررات زدایی و تسهیل 

مبــادلات خارجــی از قبیل افزایــش اعتبارات 
از هزینه های  بخشــی  پوشش  جوایز صادراتی، 
بســته بندی و هزینه های  بازاریابی، حمل و نقل، 
برگزاری و حضــور در نمایشــگاه های خارجی 
بنگاه های صادراتی، تشــویق شرکت های بزرگ 
و توانمنــد صادراتــی و دارای جهش صادراتی، 
اســتان ها،  صادراتی  توانمندی هــای  تقویــت 
پرداخــت یارانــه و جوایز صادراتی براســاس 
ارزش-افــزوده و مزیت رقابتی و دســتیابی به 
موافقت نامه های  افزایــش  جدیــد،  بازارهــای 
تجارتی منطقه ای، کاهش بوروکراســی اداری و 
گمرکی با اســتقرار مدیریت ریسک برای حذف 
تشریفات زائد و یکسان سازی تشریفات گمرکی 
در گمــرکات کشــور، اجرای پروژه آســیکودا 
و...  ترانزیت  اســتقرار سیســتم های مکانیزه  و 
جهــش بزرگی در زمینه صــادرات صنعتی و به 
تبع آن صادرات غیرنفتی به وقوع پیوسته است. 
در حقیقت در ســال 1383 نقطه عطف رشــد 
صــادرات صنعتی کشــور نمایان شــد و روند 
جهشــی طی کرد، به طوری که در ســال های 
اخیر به رغم محدودیت های ناشــی از تحریم و 
بحران رکود جهانی، کمــاکان ادامه دارد. روند 
نرخ رشــد صادرات صنعتی کشور در دوره مورد 
بررســی حکایــت از این امر دارد کــه به رغم 
نوســان های زیاد نرخ رشــد صــادرات صنعتی 
کشور از ســال 1374 تا سال 1384 و دستیابی 
به نرخ رشــد حــدود 60 درصد در این ســال، 
درمجموع دارای روند صعودی بوده اما از شروع 
برنامه چهارم توســعه به رغم افزایش در ارزش 
صادرات صنعتی کشــور از میزان ســرعت نرخ 
رشــد به تدریج کاسته شد و در سال های 1391 

و 1392، حتی منفی شده است. 
با این حال بررســی ها نشان می دهد صادرات 
صنعتــی تنها از نرخ ارز در اقتصــاد ایران تاثیر 
نمی گیــرد و سیاســت های اصلاح ســاختار از 
بنگاه ها و سیاست های  جمله توجه به بهره وری 
توســعه نوآوری بنگاه ها برای افزایش صادرات 

دارند. بیشتری  اهمیت 
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ســازمان ملل در جدیدترین گزارش از سلســله گزارش های توسعه انسانی از 
افت رتبه ایران در رده بندی جهانی توسعه انسانی خبر داد. این گزارش با عنوان 
»توســعه انسانی 2016؛ توسعه انسانی برای هرکس« نامگذاری شده است. در 
این گزارش آمار و اطلاعات مربوط به شــاخص های توسعه انسانی 188 کشور 

جهان از جمله ایران ارائه شده است.

افت یک پله ای رتبه ایران در رده بندی توسعه انسانی
گزارش توسعه انسانی 2016 که بر پایه آمار و اطلاعات مربوط به سال 2015 
تهیه شده است نشان می    دهد کیفیت توسعه انسانی در ایران طی این سال نسبت 
به ســال قبل تغییری نداشته است. نمره ایران از نظر شاخص توسعه انسانی در 
این ســال همانند سال قبل 0.774 برآورد شــده است. شاخص توسعه انسانی 
ارقامی از صفر تا یک را دربر می    گیرد که هرچه این رقم برای یک کشور بیشتر 

باشد دلالت بر توسعه یافتگی بیشتر آن کشور در حوزه انسانی دارد.
با این حال ایران در رتبه بندی جهانی از نظر توسعه انسانی یک پله نزول داشته 
اســت و در حالی که ایران در ســال 2014 در جایگاه 68 جهان از نظر توسعه 
انســانی قرار گرفته بود در ســال 2015 به رتبه 69 نزول کرده است. کوبا جای 

ایران در رتبه 68 را گرفته است.
سازمان ملل ایران را میان کشورهای دارای توسعه انسانی بالا به حساب آورده 
اســت. در گزارش این سازمان کشورهای جهان از نظر میزان توسعه انسانی به 

چهار گروه تقسیم بندی شده اند که عبارتند از: 
کشورهای دارای توسعه انسانی بسیار بالا، کشورهای دارای توسعه انسانی بالا،  
کشورهای دارای توسعه انسانی متوسط و کشورهای دارای توسعه انسانی پایین.
در گزارش جدید ســازمان ملل 51 کشور در گروه نخست قرار گرفته اند یعنی 
دارای توسعه انسانی بسیار بالا هستند، 54 کشور در گروه دوم، 42 کشور در گروه 

سوم و 41 کشور نیز در گروه چهارم قرار داده شده اند.

ایران بالاتر از ترکیه، چین و اندونزی
بر اســاس این گزارش، توسعه انسانی ایران از 119 کشور جهان بیشتر است. 
برخی از این کشورها عبارتند از: ترکیه با رتبه 71، آلبانی با رتبه 75، لبنان با رتبه 
76، اردن بــا رتبه 86، چین با رتبه 90، تونس با رتبه 97، اندونزی با رتبه 113، 
عراق با رتبه 121 و مراکش با رتبه 123. برخی کشورها که رتبه بیشتری از ایران 
دارند عبارتند از: آلمان با رتبه 4، آمریکا با رتبه 10، سوئد با رتبه 14، انگلیس با 
رتبه 16، ژاپن با رتبه 17، فرانسه با رتبه 21، روسیه با رتبه 49، عمان با رتبه 52 

و صربستان با رتبه 66.

نروژ رتبه 1 توسعه انسانی جهان را کسب کرد
گزارش توسعه انسانی سازمان ملل، کشــور نروژ را به عنوان توسعه یافته ترین 
کشــور جهان در حوزه انسانی معرفی کرده اســت. نمره این کشور در شاخص 
توسعه انسانی 0.949 اعلام شده است. استرالیا و سوئیس به  ترتیب در رتبه های 
دوم و ســوم از این نظر قرار گرفته اند. جمهوری آفریقای مرکزی با کسب نمره 
0.352 در شاخص توسعه انسانی رتبه آخر رده بندی جهانی را از این نظر به خود 
اختصاص داده است. متوسط نمره جهان در شاخص توسعه انسانی 0.717 اعلام 

شده است.

رتبه 7 منطقه ای ایران از نظر توسعه انسانی
در ســطح خاورمیانه رتبه ایران از نظر توسعه انسانی 7 اعلام شده است. قطر 
با کســب نمره 0.856 در شاخص توسعه انسانی رتبه نخست منطقه را به خود 
اختصاص داده است. عربستان در رتبه دوم منطقه و امارات در رتبه سوم از این 
نظر قرار گرفته اند. کشورهای بحرین، کویت و عمان نیز پیش از ایران به ترتیب 

در رتبه های چهارم تا ششم قرار گرفته اند.

سهم ما از زندگی مطلوب
گزارش توسعه انسانی ۲016 منتشر شد

گزارش
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چکیده
در عصر حاضر توســعه اقتصادی جغرافیایی از 
اتحادیه اروپا و کشورهای غربی، به سمت آسیا 

و به خصوص شرق آسیا معطوف شده است. 
هــدف از این مقاله بررســی نقــش اقتصاد 
کشــورهای شــرق آســیا و اقیانوس آرام در 
توســعه اقتصادی پایدار و رقابتی در ســطح 
جهان می باشــد کــه بدین منظور بــه آنالیز 
وضعیت صنعت نســاجی چین پرداخته شــده 

است.
اقتصادی طی ســال های  بحران مالــی و 
ریســک  ظهور  داد  نشــان  2008تــا2010، 
سیســتماتیک منجر به مختل شــدن اقتصاد 
چین از جمله صنعت نســاجی که نقش اول را 
در توســعه اقتصادی این کشور را ایفا می کند.

ایــن مطالعــه روش هــای تحلیلی در  در 
اجرای نوآوری هــای تکنولوژیک و مدیریتی 
و نقــش حمایت های دولتی به منظور افزایش 
رقابت پذیــری صنعت نســاجی چیــن  مورد 

بررسی قرار گرفت.
بهبود رقابت پذیری ســبب فراهم شدن رشد 

پایدار و ایجاد یک حاشــیه جدید ایمن و بلند 
مــدت برای اقتصاد چین و در نهایت توســعه 
صنعت نساجی در چین را در پی خواهد داشت.

کلیدی واژه های 
چین، توســعه اقتصــادی جغرافیایی، صنعت 

صنعتی. رقابت پذیری  پایدار،  توسعه  نساجی، 

عوامل موثر در افزایش رقابت پذیری صنعت نساجی چین 
تهیه و تنظیم: آذر ملکی- محمود حکمتیان، کارشناسان دفتر صنایع نساجی و پوشاک 

وزارت صنعت، معدن و تجارت

اردیبهشت 96، شمــــاره 277



42www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

دنیای نساجی

مقدمه
منطقه آســیا و اقیانوس آرام به  سبب اینکه 
دارای طولانــی ترین خط ســاحلی در جهان 
بوده و هفت کشــور از  ده  کشــور پرجمعیت 
دنیا از جمله )روســیه، چیــن، تایوان و هنگ 
کنــگ( با تولید ناخالص داخلی ســالانه بیش 
از 16 تریلیون دلار در این منطقه واقع شــده 
می توان بــه عنوان یک مرکز جدید توســعه 

اقتصادی در جهان نظر گرفت.
در شرایط کنونی کشــورها به منظورتوسعه 
بازار جهانی  آزاد به  باید دسترســی  اقتصادی 
داشــته باشــند که این امر مســتلزم افزایش 

مزیت رقابتی در دنیا است.
رویکــرد جهانی به کســب و کار در تولید و 
خدمات محصولات نشــان دهنده این مطلب 
اســت کــه موقعیــت رقابتی شــرکت ها در 
بازارهای جغرافیایی یا بخشــی، متاثرازصنعت 

است. نساجي 
چین نقش ویژه ای در توسعه منطقه آسیا و 
اقیانوس آرام ایفــا می کند. در کنارآن اهمیت 
جغرافیایی اقتصادی و سیاسی چین در فضای 
کســب و کار جدید جهانی است. شایان ذکر 
اســت که اقتصاد چین در مقایســه با اقتصاد 
کشــورهای توسعه یافته رشــد زیادی داشته 
اســت. در حــال حاضر بیــش از 60درصد از 
کل نیروی کار این کشــور در بخش صنعت از 

جمله بخش نساجی متمرکز شده است.
از اقلام اساســی  تولید منســوجات یکــی 
صــادرات چین بوده و نقش مهمی در شــکل 
گیری تولیــد ناخالص داخلی چین ایفا می کند 
و به عنوان یک درآمــد ثابت در اقتصاد چین 

می شود. محسوب 
بدیهی است توسعه رقابت در بخش نساجی 
چین تا حد زیادی به ثبــات نظام اجتماعی و 
اقتصادی مرتبط اســت. همچنین باید در نظر 
داشت که توســعه پایدار اجتماعی و اقتصادی 
سیســتم بــه توانایی عوامــل اقتصادی برای 

تولیــد و پیاده ســازی راه حل هــای نوآورانه 
برای بهبود رقابت بستگی دارد.

 بحث
در طــول یک  دهه گذشــته، بخش صنعت 
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نســاجی چین به طور مداوم رشــد اقتصادی 
داشــته است.کشــور جمهوری خلــق چین با 
مســاحت تقریبی 9.6 میلیــون کیلومتر مربع 
از 22 اســتان تشکیل شــده  واکنون بیش از 
40 هزارشــرکت نساجی با بیش از 20 میلیون 
کارگر که 75 درصد آنها روستائی  می باشنددر 

فعالیت می باشند.  به  این کشور مشغول 
شرکت های نساجی چین دارای جهت گیری 
جغرافیایی و ارضی روشــن است به گونه ای 
که در شــمال این کشور، تولیدمواد اولیه مهم 
نســاجی مثل پشــم و پنبه ودر جنــوب تولید 
ابریشم، جوت، کنف از اولویت برخوردار است.
کشــورهای شرق آســیا از مزایایی همچون 
بازاریابی  بــرای  مناســب  جغرافیایی  موقعیت 
محصول و نیروی کار ارزان برخوردار می باشند 
که  کــه ایــن مزایا بــه طور کامل توســط 
شرکت های نساجی چین مورد استفاده قرارمي 
گیرد کــه در ادامــه به معرفــی معروف ترین 
برندهای چینی در زمینه نســاجی و پوشاک و 

لوازم ورزشی به شرح زیر می پردازیم:

وضعیت صادرات صنایع نســاجی و 
پوشــاک و کفش و چرم در مقایسه با 

سایر صنایع چین
در اواخر 1990 ســهم صنعت نســاجی در 
حــوزه کل تولید صنعتی چین حدود 11 درصد 
بود،همــان گونه که در جدول شــماره )1( و 
نمودار شــماره )1( ملاحظه می کنید در سال 
2015 حدود 17 درصــد از کل صادرات چین 
را کالاهای نساجی و پوشاک تشکیل می دهد. 
لازم به ذکر است حدود 40 درصد از تقاضای 
جهانــی1000 میلیــارد دلاری محصــولات 

تامین می گردد. نساجی، توسط کشور چین 

محصول  مهم ترین  پوشاک 
صادراتی نساجی چین

نســاجی  صادراتی  محصولات  تریــن  مهم 
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چین شــامل پوشــاک و کفش و محصولات 
چرمی می باشــد. که در حــدود 65 درصد از 
صادرات محصولات نســاجی این کشور را در 

سال 2015 به خود اختصاص داده است.
لازم به ذکر اســت که کیــف و چمدان 28 
میلیارد دلار، پوشــاک تار و پود باف دخترانه 
26 میلیــارد دلار و کفش با رویــه کائوچو و 

پلاســتیکی 25 میلیــارد مهم تریــن اقــلام 
صادراتی کشور چین هستند.

مجموع صادرات نســاجی و پوشاک چین در 
ســال 2015 در حدود 377 میلیارد دلار بوده 
است. که از این مقدار 163میلیارد به صادرات 
پوشاک و و54 میلیارد دلار به صادرات کفش 
و حدود 8 میلیارد دلاربه اشــیا ســاخته شده 

از چرم اختصاص داشــته و توانسته حدود 60 
درصــد از حجم معاملات را به خود اختصاص 

دهد.
به گزارش سایت ITC، کشور چین طی سال 
2015 با صادرات 84 میلیارد دلاری پوشــاک 
کشــباف و 79 میلیارد دلاری پوشــاک تار و 
پود باف به ترتیب 40 و 35 درصد ازصادرات 

جهانی را داراست.

مقاصد صادراتی کالاهای 
نساجی و پوشاک چین

انتظار می رود روند رشــد صادرات نساجی و 
پوشاک این کشور به عنوان یکی از اصلی ترین 
کالاهای صادراتی ادامه داشته باشد. از لحاظ 
مقصد صادرات، ایــالات متحده آمریکا با 71 
میلیارد دلار بیش از 17 درصد سهم صادراتی، 
بزرگترین مقصد برای محصولات نســاجی و 

پوشاک چین در سال 2015 بوده است.
ژاپن و انگلســتان مقاصد بعــدی صادراتی 
محصولات نســاجی و پوشاک چین هستندکه 
به ترتیب با 26 میلیارد دلار و 22 میلیارد دلار 

در رتبه های دوم و سوم قرار گرفته اند.

عمده واردات کالاهای 
نساجی و پوشاک چین

پنبــه و محصولات مرتبط بــا آن به عنوان 
مهمتریــن کالای وارداتــی چین طی ســال 
2015 بــه وزن 4 میلیــون تن تــن و از نظر 
ارزشــی بالغ بــر 10 میلیــارد دلار  و میزان 
صادرات آن به وزن 2 میلیون تن و به ارزش 

در حدود 16 میلیارد دلار بوده است.
شــایان ذکر است بهترین و بیشــترین پنبه  
چین در شــین جیانگ تولید می شــود. میزان 
برداشــت پنبه این منطقه در سال 2015، 3.5 
میلیــون تن بــوده که حــدود 60 درصد کل 

را تشکیل می دهد. پنبه چین  محصول 
مجمــوع واردات نســاجی و پوشــاک چین 

دنیای نساجی
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در ســال 2015 در حــدود 46 میلیــارد دلار 
بوده اســت. که از این مقــدار 10میلیارد دلار 
بــه واردات پنبه و محصــولات مرتبط با آن 
و پوســت و چــرم به مقــدار 7میلیــارد دلار 
اختصاص داشته و توانسته حدود 40 درصد از 
این حجم معاملات را به خود اختصاص دهد. 
شایان ذکر اســت که نخ پنبه ای 5.9 میلیارد 
دلار، چــرم خــام گاوی 2.59 میلیارد دلار و 
پنبه و پشــم حلاجی نشده یا شــانه نزده به 
ترتیب با 2.56 و 2.46 میلیارد دلار مهم ترین 

اقلام صادراتی کشور چین هستند. 

شرکای وارداتی کالاهای
نساجی و پوشاک چین

ایالات متحده آمریــکا و ویتنام با 8 میلیارد 
کالاهای  وارداتــی  شــرکای  مهم ترین  دلار 
نســاجی و پوشاک کشــور چین هستند. کره، 
چین تایپه، ژاپن، اســترالیا، هند، پاکســتان و 
محصولات  بعــدی  وارداتی  شــرکای  برزیل 

نساجی و پوشاک چین می باشند.

عوامل  موثر در افزایش 
نساجی چین رقابت پذیری صنعت 

صنعت نســاجی چین با قدمت بالای توسعه، 
کامل تریــن ســاز و کار تولیــد را در جهان 
دارد و کارگــران ماهر زیــادی در این زمینه 
فعالیــت می کنند. و این موضوع باعث شــده 
اســت که چین در زمینه صنعت نســاجی در 
مقایســه با کشورهای دیگر جهان همچنان از 
که  می رود  انتظار  باشد.  برخوردار  برتری هایی 
با اجرای راهبرد مناســب و برداشتن گام های 
موثر، ایــن صنعت در آینده توســعه مطلوبی 

باشد. داشته 
پس از پیوســتن چین به ســازمان تجارت 
جهانی در ســال 2001، صنعت نساجی چین 
توسعه فوق العاده ای یافته و یکی از صنایع با 
کسب بیشترین مزایا ناشی از پیوستن چین به 

سازمان تجارت جهانی بوده است.
بــرای بهبود وضعیت کنونی، باید همزمان با 
اصلاحات روش هــای تولید و فرآوری، ارزش 
افزایش یافته و به  افزوده کالاهای تولیــدی 
نوآوری توجه جدی شود. شرکت های نساجی 
چینی متخصص در تولید پوشــاک در سراسر 
چین پراکنده اند اما بزرگترین آنها در کانتون،  
هاربین، و شــانگهای می )شــرق چین( واقع 
بهره  پارچه های مصنوعی  از  هســتند وعمدتا 

می گیرند. 
توسعه صنعت پتروشیمی چین به طور کامل 

تقاضا برای الیاف مصنوعی را پوشش می دهد 
که به رشد ســریع صنعت نســاجی و ترویج 
رقابــت در قیمــت از جملــه دامپینگ کمک 

می کند.  شایانی 
یکی از تنش های عمده نوسانات قیمت نفت 
است لذا صنعت نســاجی نیز به این نوسانات 
صنعتی  کشــورهای  اســت.  حساس  بســیار 
جدیــد عبارتند از کشــورهای جنوب شــرقی 
آســیا )اندونزی، ویتنــام، و فیلیپین( و جنوب 
آســیا )بنگلادش، نپال، و پاکســتان(، که در 
آن دســتمزدها کمتــر و در نتیجه محصولات 
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نســاجی خود را با تنوع بالا و ارزان تر در بازار 
جهانی به فروش می رســانندکه این امر سبب 
از تولیدکنندگان  ترغیب سرمایه گذاری تعدادی 

صنعت نساجی شده است.
بینی کارشناســان نشان می دهد چشم  پیش 
انداز رشد ســالیانه صنعت نســاجی چین طی 
ســال های 2016 تا2020، سالانه 9.5 الی 10 
درصد باشــد در حالی که طی مدت مشابه در 

اروپا و شمال آمریکا 4 درصد در سال است.

با توجه به افزایش دســتمزد کارگران صنعت 
نســاجی چین، به منظور افزایش رقابت پذیری 
نیاز به توســعه این صنعت در ســطح ملی وبه 
نوآوری، بهبــود کیفیت و در نهایت  کارگیری 

تمام شده می باشد. کاهش قیمت 
در جدول شــماره )8( عوامل موثر در بهبود 
و افزایــش رقابت پذیری صنعت نســاجی چین 

ارائه شده است.
بنابراین افزایــش رقابت پذیری به ترکیبی از 

تمامــی عوامل از مقررات دولتــی تا مدیریت 
فردی وابســته اســت. کــه اجــرای موفقیت 
آمیز آن ســبب بهبود رقابت پذیری و توســعه 
اجتماعی و اقتصادی در صنعت نســاجی چین 

شده است.

بندی جمع 
مهم ترین مشــکلات داخلی که رقابت پذیری 

صنعت نســاجی را تهدید می کند عبارتند از:

• تمرکــز بیش از حــد در بخش صادرات و 
اولیه؛ عدم کنترل موثر برکیفیت واردات مواد 

•عقب ماندگی فنی و تکنولوژیک شــرکت ها 
و عدم دسترســی به وام هــای بانکی که برای 

ارتقای تولید لازم است؛

امــروزه مجتمع هــای صنعت نســاجی چین 
دارای فرصت هایــی بــا هدف توســعه پایدار 
و بهبــود رقابت پذیری با توجه بــه منافع ملی 

نیازمند به اجراي موارد ذیل می باشند: 
 

• بهبود سیســتم تأمین مــواد اولیه صنعت 
پایه؛ از طریق تنوع بخشی منابع  نساجی 

• ایجاد اشتیاق در کسب و کار و فعالیت های 
تحقیقاتــی در زمینه ظرفیت های ملی بالقوه در 

الیاف مصنوعی؛ تولید نخ و 

• تجدید فنی و تکنولوژیک از تولید؛

• ایجاد شرایط برابر برای رقابت محصولات 
چینی و وارداتی از سایر کشورها؛

برای کمــک به توســعه پایــدار و افزایش 
رقابت پذیــری در صنعت نســاجی چین موارد 
ذیل توســط سیاســت گذاران و تولیدکنندگان 

دنیای نساجی
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قرار گرفته است: مدنظر 

• اجــرای برنامــه نوســازی مدیریتــی و 
تکنولوژیکــی و بهبود فــن آوری درتولیدات 
با اســتقرار شرکت نســاجی جدید در  همراه 
مجــاورت واحدهای تولید مواد خام مورد نیاز، 
که هزینه هــای تولید و قیمت تمام شــده را 
کاهــش و رقابت پذیری را در بازارهای داخلی 

و خارجی افزایش می دهد.

• توجــه ویــژه بــه بنگاه هــای کوچک و 
به محصولات.  تنوع بخشیدن  برای  متوسط، 

منابع
1- صدري نســرین، آینده صنعت نســاجي 
چیــن، ماهنامه صنعت نســاجي و پوشــاک، 

شماره 297، اردیبهشت 1387. 

2- حکمتیان محمود، بررســي خوشــه هاي 
نســاجي  در چین،ماهنامــه صنعت  نســاجي 
و  310و311،مــرداد  شــماره  پوشــاک،  و 

شهریور1388.

3- حکمتیــان محمود، بررســي مزیت هاي 
رقابتي در شــرکت هاي چند ملیتي نساجي و 
پوشــاک در تایوان، ماهنامه صنعت نساجي و 

پوشاک، شماره 330،مرداد1390.

4- نیازخانــي الهــه، گزارشــي از صنعــت 
امروز، شماره  نساجي چین، ماهنامه نســاجي 

111، مهر 1390.

5- حکمتیــان محمود، تاثیر شــاخص های 
همکاری در زنجیــره تامین بر توانمندی های 
ماهنامه  هنــد،  نســاجی  در صنعت  رقابتــی 
 ،255 پوشــاک، شــماره  و  نســاجي  صنعت 

اردیبهشت1394.   
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دنیای نساجی

بر اساس یافته های یک پژوهش که توسط موسسه Ecotextile انجام 
گرفته، مســئله آب جدی ترین چالش زیســت محیطی صنعت نساجی جهان 
در بلندمدت به حســاب می آید. این پژوهش بر اســاس نظرســنجی از 50 
نفر از مدیران ارشــد و ســهامداران شرکت ها و موسســات مطرح صنعت 
 ،ZDHC نســاجی نظیر اچ اند ام، ایندیتکــس، پوما، آدیداس، بنتون، گروه
ام اند اس، شــورای ملی نساجی و پوشــاک چین و ... انجام گرفته است. 
به گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشاک«، در این نظرسنجی تلاش 
شــده، فعالان صنعتــی در کل زنجیره صنعت نســاجی از تولیدکنندگان و 
عرضه کنندگان پوشــاک گرفته تا تشــکل های مردم نهاد، تامین کنندگان 
مواد شــیمیایی و گروه های صنعتی مختلف، و همچنین کشورهای مختلف 
نظیر آمریکا، چین، آلمان، انگلســتان، نروژ، سوئد، ایرلند، دانمارک و ده ها 

کشــور دیگر، مورد پرسش قرار گرفته و نظرات آنها لحاظ شود.
بر اســاس نتایج این پژوهش، کمبود منابع آبی بیش از هر مســئله دیگر 
 Gap توسط پاسخ دهندگان نام برده شده است. یکی از مدیران ارشد شرکت
در این باره می گوید: ما معتقدیم که مســئله آب جزو حقوق انسان هاست و 
بر همین اســاس، گام هایی را برای اطمینــان از اینکه آب پاک به جوامعی 
که متاثر از کســب و کار ما هستند می رسد، برداشــته ایم. مدیر عامل برند 
مد لیندکس نیز تاکید می کند: آب یک موضوع حقوق بشــری و یک عنصر 
حیاتی برای صنایع ماســت. کمبود آب تبعات زیادی برای صنعت نساجی و 

مردمی که در محدوده فعالیت ما زندگی می کنند، خواهد گذاشــت.
در همین حال، مدیرعامل شــرکت آرکروما عرضه کننده مواد شــیمیایی 
نســاجی این پیشــنهاد را مطرح کرده که آب رایگان یا ارزان برای جوامع 
انســانی و آب گران تر برای صنایع در نظر گرفته شود. مدیر عامل شرکت 
Dystar نیز به این موضوع اشــاره می کند که: مقادیر عظیم آبی که برای 
تولید منســوجات مورد نیاز است و همچنین کیفیت آبی که از طریق صنایع 
در محیط منتشــر می شود، باید به طور پیوسته مورد بازنگری و بهینه سازی 
قرار بگیــرد. همچنین نایب رییس و مدیرعامل گروه Esquel تولیدکننده 
پیشــرو منسوجات در جهان می گوید: برآورد می شود که در چین نزدیک به 
20 درصد از پســاب های صنعتی توسط صنعت نساجی تولید شود. بر همین 
اســاس ما بایــد روی موضوعاتی همچون ذخیره ســازی و صرفه جویی در 

مصرف آب، تصفیه پســاب ها و بازیافت متمرکز شویم.
 )BIR( در همین رابطه رییس بخش نســاجی در اداره بازیافت بین المللی
می گویــد: »بیش از 20 هزار لیتر آب برای تولید یک کیلوگرم پنبه مصرف 
 Grasim می شــود«. در توضیح بیشــتر این موضوع، مدیر برند شرکت
ابراز می کند: »در سراســر جهان، صنعت نســاجی و بــه خصوص صنایع 
فرآوری مرطوب یکی از بزرگ تریــن مصرف کنندگان آب در فرآیند تولید 
هســتند و متعاقبا یکی از تولیدکنندگان اصلی پساب های صنعتی محسوب 

می شوند.«
رییس یکی از شــرکت های نساجی در جنوب آسیا نیز در ارتباط با صنعت 
نســاجی در هند می گوید: »اگرچه که صنعت نســاجی یکی از بزرگ ترین 
صنایع در هند به حســاب می آید، اما در عین حال به دلیل استفاده وسیع از 
مواد شــیمیایی، انرژی و آب، به عنوان یکی از آلاینده ترین صنایع کشــور 
هم شــناخته می شود. به عنوان مثال، تقریبا 150 هزار لیتر آب پاکیزه برای 

تولید یک تن پوشــاک کشباف به کار برده می شود.«
گفتنی اســت بر اساس تحقیق جدیدی که در چین انجام گرفته، این طور 
ادعا شــده که این کشور تا حدودی توانسته رشد مصرف و تخلیه آب را در 
صنایع نســاجی خود کاهش دهد. پژوهشگران این تحقیق ادعا می کنند که 
این دســتاورد به دلیل استفاده بهتر از تکنولوژی و روش های ذخیره سازی 
آب و همچنین اعمال قوانین زیست محیطی سختگیرانه تر در چین به دست 

آمده است.

آب اصلی ترین نگرانی صنعت نساجی جهان
نتایج یک نظرسنجی از فعالان نساجی نشان داد
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گروه صنعتی آندریتز )اتریش( متشــکل از شــرکت های آسلین-تیبو 
)فرانســه(، پرفورجت )فرانسه( و کوســترز )آلمان( جدیدترین خط تولید 
منســوجات بی بافت به روش تر ریزی را با موفقیت در شــرکت آکینال 

نمود. اندازی  راه  ترکیه  تکستیل  سینتتیک 
ادغــام فنــآوری تــر ریــزی )Wetalid( و فنآوری اســپان لیث 
)Spunlace( منجر به شــکل گیری دســته جدیــدی از روش های 
تولید منســوجات بی بافت به نام WetLace شــده است. این روش 
بهترین فنــاوری جهت تولید دســتمال های 100 درصد قابل جذب در 
آب و تجزیه پذیر در محیط زیســت بدون استفاده از هیچگونه ترکیبات 

است. شیمیایی 
ظرفیت این خط تولید جدید 15 هزار تن در سال بوده و شامل ادوات 

آماده ســازی محلول، تشــکیل لایه، ایجاد اتصال به وسیله جت آب و 
خشــک کن می باشد که همگی از گروه شرکت آندریتز تامین شده اند. به 
کمک اســتفاده از این تکنولوژی، شرکت آکینال تنها شرکتی در منطقه 
ترکیه و خاورمیانه بوده که توانایی تولید منسوجات بی بافت 100 درصد 
تجزیه پذیر در محیط زیســت را داشته و این محصولات جدید را با نام 

BioFlush به بازار عرضه خواهد نمود. تجاری 
گــروه صنعتی آندرتیز نیز با ارائه این سیســتم جایگاه خود را در صدر 
شرکت های سازنده ماشین آلات تولید منسوجات بی بافت، بیش از پیش 

است. نموده  منطقه مستحکم  در 

* با تشکر از دکتر شاهین کاظمی بابت ترجمه و ارسال این مطلب

نوآوری جدید در تولید منسوجات بی بافت

گروه صنعتی آندریتز اتریش ارائه کرد:
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تثبیت  خواستار  هند  پوشــاک  تولیدکنندگان 
ارزش روپیه در کشورشان هستند. به گزارش 
ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشاک«، ارزش 
روپیه در ماه های گذشــته بــا افزایش همراه 
بوده، در حالی که موقعیت ســایر کشورهایی 
با صادرات پوشــاک هند رقابت می کنند،  که 
از ثبــات بیشــتری برخوردار بوده اســت. در 
شرایطی که کشــورهای دیگر طی یک و نیم 
سال گذشــته اقداماتی را برای کاهش ارزش 
پول خود انجــام داده اند، ارزش روپیه در این 

مدت سیر صعودی داشته است.
ظرف 12 تا 18 ماه گذشته، ارزش یوآن چین 
در مقابــل دلار آمریکا کاهش 13 درصدی را 

تجربه کرده، و ارزش تاکا بنگلادش 6 درصد 
و دونگ ویتنام 7 درصد در مقابل دلار کاهش 
پیدا کرده است. با این حال، ارزش روپیه هند 
حدود 6 درصد طی 3 تا 5 ماه گذشته افزایش 
یافته اســت. افزایش روپیــه در برابر دلار که 
حتی با وجود افزایش ارزش دلار در برابر اکثر 
ارزهــای خارجی اتفاق افتاده، ناشــی از ورود 
شــدید منابع مالی و پول از ســوی نهادهای 
ســرمایه گذار خارجی به داخل بازار سهام هند 

بوده است.
در چنین شــرایطی، صادرکننــدگان هندی 
به دلیل گران بودن روپیــه و همچنین وجود 
حساســیت قیمتی بــالا در بخــش صادرات 

پوشــاک، قادر بــه تحویــل سفارشــات به 
مشتریان نیستند. در فوریه 2017 ارزش روپیه 
به میزان 18 درصد افزایــش پیدا کرده و در 
حال حاضر به تقریبا 20 درصد رشــد رســیده 
اســت. علاوه بر این مشــکل، عامل دیگری 
کــه تولیدکنندگان پوشــاک هنــد را نگران 
کرده، افزایش قیمت های پنبه اســت. در این 
پنبه  قیمت های  افزایش  شرایط می توان گفت 
و افزایــش ارزش روپیه عملا اثر بســته های 
تحریــک صادرات کــه اخیرا توســط دولت 
معرفی شــده خنثی خواهد کــرد و علاوه بر 
این، منجــر به تضعیف جایــگاه هند در برابر 

رقبایش در بخش پوشاک خواهد شد. 

روپیه بلای جان بخش پوشاک هند
نگرانی صادرکنندگان پوشاک از افزایش ارزش روپیه
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بــه گــزارش ماهنامــه »صنعت نســاجی و 
پوشــاک«، انجمن تولیدکنندگان ماشــین آلات 
نســاجی ایتالیــا )ACIMIT( کــه یــک نهاد 
غیرانتفاعی و خصوصی بــرای معرفی و ترویج 
بخش ماشــین آلات نســاجی ایتالیاست، اعلام 
کرده که شاخص سفارشات ماشین آلات نساجی 
برای دوره اکتبر تا دســامبر 2016 به میزان 5 
درصد در قیاس با مدت مشابه سال قبل از آن، 
رشــد داشته است. این رشــد، هم در بازارهای 
خارجی که شــاخص سفارشات در رقم 103.4 
واحد قرار گرفت و هم در بازار ایتالیا به دســت 

آمده است.
بر مبنای مقایسه ســالیانه و در مقایسه با کل 
سال 2015، شاخص سفارشات به طور میانگین 
4 درصد افزایش داشــته و رقم قطعی آن 95.2 
واحد بوده است. در بخش داخلی، میزان فروش 
ماشــین آلات با افزایش قابل توجهی مواجه بوده 
به طوری که شــاخص سفارشــات با 14 درصد 
رشد در کل سال در رقم 55.2 واحد قرار گرفته 
اســت. این موضوع قدرت بازار داخلی ایتالیا را 
در بخش ماشــین آلات نســاجی نشان می دهد. 
میــزان فروش  بازارهــای خارجی  در بخــش 
ماشین آلات رشد کمتری را ثبت کرده به طوری 
که شــاخص سفارشــات با 3 درصد افزایش در 
رقم 104.0 واحد در پایان ســال 2016 بســته 

شده است.
رافائلا کارابلی رییــس آچیمیت در این زمینه 
گفته: آمار و ارقام مربوط به شــاخص سفارشات 
ماشین آلات در ســه ماهه پایانی سال 2016 به 
خوبی نشان می دهد که این سال از نظر عملکرد 
کاملا مثبت بوده و شــاخص سفارشات در کل 

سال نیز روند رو به رشدی داشته است. به گفته 
وی، با وجودی که عملکرد بخش ماشــین آلات 
نســاجی ایتالیا در ســه بازار اصلی یعنی چین، 
ترکیه و هند، فاصله زیادی با صادرات درخشان 
ســال های گذشــته دارد، امــا میــزان فروش 
ماشین آلات در کشورهای بنگلادش و پاکستان 
و همچنیــن آمریــکای شــمالی و اروپا رشــد 

چشمگیری را به ثبت رسانده است.
آمــار و ارقام مربوط به صادرات ایتالیا که تا 9 
ماهه اول 2016 به روزرســانی شده، موید یک 
رونــد مثبت و افزایش 3 درصــدی در قیاس با 
مدت مشــابه ســال 2015 اســت. همچنین با 
فعلی،  ژئوپولیتیــک  عدم قطعیت هــای  وجــود 

چشم انداز ســال 2017 نیز پویا و مثبت ارزیابی 
می شــود. آچیمیت به کمــک دولت و نهادهای 
حمایتی ایتالیا همچنان در مســیر توسعه جهانی 
و بین المللی شــدن حرکت کــرده و ورود به 20 
بازار/کشــور جدید به عنــوان یکی از طرح های 
تشــویقی و ترویجــی، بــا هدف نفــوذ بخش 
ماشین آلات نســاجی ایتالیا در بازارهای جهانی 

می شود. محسوب 
از جملــه برنامه هــای در نظــر گرفته، پروژه 
توســعه فعالیــت در آفریقا و ایران اســت که 
آچیمیت فعالیت های خود را برای توســعه بخش 
ماشین آلات نساجی ایتالیا در هر دو این مناطق، 

می کند. پیگیری  مصرانه 

افزایش سفارشات بخش ماشین آلات نساجی ایتالیا 
آچیمیت گزارش عملکرد سال 2016 را منتشر کرد
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معاون اشتغال وزیر کار با تشریح آخرین وضعیت 
جمعیت شــاغل، فعال و نرخ مشــارکت گفت: با 
تومانــی می توانیم  میلیارد  ســرمایه گذاری 500 
بــرای 380هزار نفر در بخش پوشــاک کشــور 
اشــتغال ایجاد کنیم. عیسی منصوری در نشست 
مشترک شورای گفتگوی دولت و بخش خصوصی 
با تشــریح وضعیت و چشم انداز اشتغال در کشور 
گفت: تا قبل از ســال 93 نرخ مشارکت پایین بود 
اما از ســال 93 این نرخ رشــد فزاینده ای به خود 
گرفته به طوری که از همان ســال، یک میلیون 

نفر سالانه وارد بازار کار شدند.
التحصیلان دانشگاهی  منصوری رشد تعداد فارغ 
را از دیگر دلایل افزایش نرخ مشارکت عنوان کرد 
و افــزود: این افراد به تدریج در حال ورود به بازار 
کار هســتند و با توجه به اینکه سالانه حدود 890 
هزار نفر  دانشجوی ورود به دانشگاه ها داریم، این 
جمعیت با یک تاخیر فاز 4 تا 5 ساله باید وارد بازار 
کار شوند که این موضوع نیز به رشد نرخ مشارکت 

دامن می زند.
وی با بیان اینکه در 8 فصل گذشــته )2 ســال 
گذشته( به طور متوســط سالانه حدود 700 هزار 
نفر به جمعیت شاغل کشــور اضافه شدند، گفت: 
جمعیت فعال کشــور از حدود 23 میلیون و 800 
هزار نفر در سال92 به 26 میلیون و 300 هزار نفر 
در سال 95 رسید و جمعیت شاغل کشور نیز از 21 
میلیون و 300 هزار نفر در ســال 92 به حدود 23 

میلیون نفر در سال 95 افزایش یافت. معاون وزیر 
کار با اشــاره به اینکه در یک سال منتهی به سال 
95 حدود یک میلیون و 200 هزار نفر به جمعیت 
فعال کشــور اضافه شده است، ادامه داد: این رشد 
جمعیت فعال نشان می دهد فارغ از جمعیت تلنبار 
بیکار از سال های گذشته، همچنان در ایجاد شغل 
به رغم فعالیت های انجام شده عقب ماندگی داریم.
منصوری سیاســت های حوزه اشــتغال زایی را در 
ســه لایه خرد، میانی و کلان تقسیم بندی کرد و 
گفت: در لایه میانی نظــام جامعه اطلاعات بازار 
کار در مرحلــه راه اندازی اســت که اوایل ســال 
آینده نخســتین گزارش از فعالیت این ســامانه را 
ارائه می دهیم؛ همچنین طرح کلاس تا کار نیز از 
دیگر برنامه های سیاســت گذاری در حوزه اشتغال 

به شمار می رود.
معاون اشــتغال و توســعه کارآفرینی وزیر کار به 
ظرفیت های اشتغال زایی در کشــور اشاره کرد و 
گفــت: در حال حاضر صنعت فنــاوری اطلاعات 
)IT( بیشــترین ارزش افزوده را در حوزه اشتغال 
دارد و 70 درصد اشتغال این صنعت به حوزه تولید 
محتوا اختصاص دارد کــه در این زمینه با وزارت 
ارتباطات و فنــاوری اطلاعات هماهنگی هایی در 
جهت توسعه اشتغال این بخش انجام شده است.

ارزش افــزوده 900 درصــدی صنعت پوشــاک/
امضای 12 قرارداد تولید برند خارجی در ایران

وی صنعــت پوشــاک را از دیگــر ظرفیت های 
اشــتغال زای کشــور عنوان کرد و اظهار داشت: 
بخش پوشــاک حدود 900 درصــد ارزش افزوده 
دارد و حــدود 540 هزار نفر در این صنعت در کل 
کشور اشتغال دارند. در جهت توسعه ظرفیت های 
اشــتغال زایی در صنعت پوشــاک 12 قرارداد بین 
تولیدکنندگان داخلی و برندهای خارجی منعقد شد 
تا تولید پوشاک این برندها در ایران برای فروش 

در داخل و خارج از کشور، صورت گیرد.
معاون اشــتغال و توســعه کارآفرینی وزیر کار با 
بیان اینکه توســعه ظرفیت های اشــتغال زایی در 
صنعت پوشــاک را در چند منطقه از کشور شروع 
کرده ایم، گفت: برآورد می شــود با سرمایه گذاری 
500 میلیــارد تومانی می توانیم بــرای 370 هزار 
نفــر در بخش پوشــاک اشــتغال ایجــاد کنیم. 
منصــوری در این نشســت گفــت: همچنین در 
جهت توســعه ظرفیت های اشــتغال پیشنهاداتی 
برای اقدام مشــترک قابل طرح است که یکی از 
این پیشنهادات تدوین سند ملی اشتغال به منظور 
کاهش ســالانه 0.8 نرخ بیکاری در برنامه ششم 
توســعه اســت که با همکاری وزارت تعاون، کار 
و رفاه اجتماعی و ســازمان برنامه و بودجه انجام 
می شــود. وی خواستار اعمال مشوق های بیمه ای 
فارغ التحصیلان  به کار  اشتغال  برای کارفرمایان، 
دانشــگاهی تحت عنوان کارورز و ایجاد نهادهای 

رگولاتوری رسته ای شد.

امضای۱۲ قرارداد تولید پوشاک برند
معاون اشتغال وزیر کار خبر داد:
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گفته می شود برند ال ســی وایکیکی در ایران سالی 1000 میلیارد تومان 
فروش دارد و این مســئله باعث شده است تا این برند ترک سهم بزرگی از 
بازار پوشــاک ایران را در دســت خود بگیرد! برند LC waikiki یک برند 
پوشاک ترکیه ای است که از آن جهت که پشتوانه حقیقی این برند را حزب 
حاکــم ترکیه و دولت آقای اردوغان برعهده دارد لذا می توان گفت که این 

برند، برندی سیاســی و شبه دولتی با ظاهری کاملا خصوصی است.
به گــزارش خبرگزاری تســنیم، ال ســی وایکیکی بر مبنای سیاســت 
اقتصــادی که در تمامی دنیا مرســوم بوده و آن ایجــاد یک برند برای راه 
یافتــن به بازارجهانی اســت، راه اندازی شــد. در حقیقت از آن جا که یک 
کشــور نمی تواند از تمامی کمپانی های خود برای راه یافتن و توسعه دادن 
حمایت کند لــذا از چند برند و کمپانی های قوی و خاص حمایت های ویژه 
ای می کنــد و ال ســی وایکیکی یکی از این برندهای ترکیه ای اســت که 
البته یک فرق بزرگ با برخی دیگر از کمپانی ها و برندها داشــته و آن این 
اســت که تأســیس این برند از بدو تولد به طور غیرمستقیم به دست دولت 

ترکیه بوده است.
با تمام حمایت های دولت ترکیــه اما هنوز هم این برند آن چنان توانایی 
خود را بالا نبرده است که بتواند جا پای خود را در کشورهای اروپای غربی 
محکم کند هر چند که موفق شــده در بازار 26 کشــور دنیا برای خود جا 
باز کرده و شــعبه داشته باشد اما اکثرا این کشورها، جز کشورهای در حال 
توسعه هستند نه کشورهای پیشرفته زیرا با تمام دبدبه و کبکه اش نتوانسته 

زیرســاخت رقابت با برندهای مطرح دنیا را کسب نماید.
ال ســی وایکیکی مانند دیگر برندهای ترکیه ای نقشــه های بزرگی برای 
بازار پوشــاک ایران در ســر دارد، زیرا به خوبی می دانــد که این بازار 80 
میلیونی می تواند نداشتن بســیاری از بازارهای دنیا را برایشان جبران کند. 
سیاست در دســت گرفتن بازار پوشاک ایران سال ها است که موجب طمع 
ترکیه ای ها شــده اســت اما این طمع روز به روز با از دست دادن بسیاری 
از بازارها از جمله بازار روســیه و همچنین مناسبات سیاسی از جمله برجام 
بیشتر و بیشتر شده اســت به طوری که روزنامه »تودی زمان« ترکیه طی 
گزارشــی با اعلام این که ترکیــه بعد از برجام قصد دارد هزار فروشــگاه 
پوشــاک در ایران راه اندازی کند، نوشت: شرکت »دی اس دامات« ترکیه 
که در زمینه پوشــاک فعالیــت دارد، اعلام کرد که تنهــا 3 روز بعد از لغو 

تحریم های ایران، یک فروشــگاه جدید در تهران افتتاح کرده است.
ال ســی وایکیکی نیز بدون شــک از این تغییر و تحولات بی نصیب نماند 
و با انگیزه هر چه بیشــتر به فعالیت های گذشــته خود ادامه داد، هر چند که 
پیشــینه این برند در ایران به اواخر ســال 91 بازمی گردد زمانی که مسافران 
ایرانی در ســفرهای خود به ترکیه هرگز دیدار از شعبه های این فروشگاه را از 
دست نمی دادند و همین اشتیاق و همچنین بی تفاوتی بسیاری از مسئولان به 
حمایت از تولید داخلی بود که موجب شد تا رشد قارچ گونه این برند روز به روز 
بیشتر شود. به طوری که در حال حاضر و ظرف این 4 سال، ال سی وایکیکی 
توانسته 100 شعبه در سراســر ایران و 50 شعبه در تهران را در اختیار داشته 
باشــد و لذا سهم فروشی بســیار بالا و معادل 1000 میلیارد تومان در سال از 
بازار پوشــاک ایران را به محصولات خود اختصاص دهد، و این یعنی این که 
تنها یک برند ترکیه ای به نام ال سی وایکیکی توانسته ظرف مدت سه سال 2 
درصد از کل سهم بازار پوشاک ایران را در دست بگیرد و این بدان معنا است 
که با روال پیش گرفته از ســوی مسئولان باید رفته رفته بازار پوشاک ایران را 
به برندهای ترکیه ای واگذار کرد و تنها مشغول به تبلیغات و ساختن برج های 
بــزرگ برای ارائه محصولات آنان بود مانند ســاختمان بزرگی که ظرف یک 
سال گذشته در قلب تهران و در نزدیکی به کارگاه های تولید داخل در خیابان 
جمهوری تهران، ســاخته شده و در اختیار ال سی وایکیکی و تاتی و برندهای 

دیگر قرار گرفته است.

تاسیس ۱۰۰ فروشگاه »ال سی وایکیکی« در ایران 

تقدیم دودستی بازار و مراکز عرضه پوشاک به برندهای ترک

اردیبهشت 96، شمــــاره 277



54www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

پوشاک

رییــس اتحادیــه صنفــی تولید کننــدگان و 
فروشــندگان پوشــاک با بیان اینکه در شرایط 
رکــود و عرضــه فــراوان اعتقادی بــه تعیین 
تعیین کنندگان  بهتریــن  گفت:  نداریــم،  قیمت 
قیمت در چنین شــرایطی مشــتریان هســتند. 
ابوالقاســم شیرازی در نشســت خبری اتحادیه 
صنــف تولید کنندگان و فروشــندگان پوشــاک 
تهران در پاســخ به این ســوال که »با توجه به 
گفته هــای رییس جمهــور در کنفرانس خبری 
مبنــی بر کاهش قاچــاق از 25 میلیارد دلار به 
15 میلیــارد دلار و همچنیــن احتمال کاهش 
ارزش کالاهای قاچاق در آمار جدید به کمتر از 
15 میلیارد دلار، این کاهش در بخش پوشــاک 
به چه عددی رســیده است؟« گفت: از آنجا که 

آمار و ارقام در این مورد توســط مراجع مربوطه  
مثل ســتاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز و یا بانک 
مرکزی اعلام می شــود در این مورد نمی توانم 
رقمی را اعلام کند. امــا گزارش های میدانی و 
بازدیدهای مستمر اتحادیه در طول سال گذشته 
از مراکز عرضه حاکی از آن اســت که بین 30 
تا 33 درصد از پوشــاک عرضه شــده خارجی و 

است.  ایرانی  بقیه 
شــیرازی بیان داشــت: البته نمی توان به طور 
دقیق اعلام که از این 33 درصد پوشاک وارداتی 
چــه مقدار از طریــق قاچاق وارد می شــود ولی 
می توان به صورت تقریبی محاسبه کرد که حدود 
20 درصد آن واردات مجاز و بقیه غیرمجاز است.  
رییس اتحادیه صنف تولید کنندگان و فروشندگان 

پوشاک تهران با اشــاره به تعداد تقاضاهایی که 
بــرای اخذ مجــوز فعالیت در بنگاه هــای تولید 
و عرضه پوشــاک در سال گذشــته وجود داشته 
گفــت: با توجه به میزان تقاضاها در این راســتا 
می توان به این نتیجه رسید که تولید و عرضه در 
بخش پوشاک فزونی داشته است. وی با اشاره به 
اســتقرار گمرک در مناطق آزاد و همچنین حذف 
تعرفه های ترجیحی واردات پوشاک قاچاق گفت: 
ایــن اقدامات عوامل بازدارنــده واردات و عامل 

تقویت تولید است.
شــیرازی بیان داشت: درخواســت ها برای اخذ 
مجوز بنگاه های تولیدی در بخش پوشاک علیرغم 
وجود رکود ناشــی از اقبال مردم به سمت مصرف 
پوشاک تولید داخلی و جایگزینی مصرف پوشاک 
داخلی به جای پوشــاک خارجی است. شیرازی با 
بیان اینکه 20 هزار فعال صنفی در اتحادیه صنف 
تولید کنندگان و فروشــندگان پوشاک تهران فعال 
اســت، گفت: از این تعداد حــدود 18 هزار بنگاه 
پروانــه صنفی دارند. وی افزود: ســال گذشــته 
اتحادیه بــرای 2 هزار واحد مجوز و پروانه صنفی 
صادر کرد که این رقم به معنای ایجاد 2 هزار واحد 

صنفی است. 
و  تولید کننــدگان  اتحادیــه صنــف  رییــس 
فروشــندگان پوشــاک تهــران با بیــان اینکه 
صنعت پوشــاک با هزینه تولید کم یک صنعت 
اشتغال زا است، گفت: از ابتدای سال تاکنون در 
راســتای رســیدن به اهداف اقتصاد مقاومتی و 
فرمایشــات مقام معظم رهبری مبنی بر اشتغال 

عرضه 3 برابر تقاضا؛ عامل ورشکستگی تولید کنندگان پوشاک

رییس اتحادیه پوشاک در نشست خبری مطرح کرد:
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و تولید واحدهای غیرفعال در بخش پوشــاک را 
شناســایی و به متقاضیان سرمایه گذاری در این 
بخــش متصل کرده ایم. وی با اشــاره به اینکه 
بخشی از پوشــاک داخلی با برند خارجی عرضه 
می شــود، گفت: این موضوع با توجه به افزایش 
علاقه مــردم به خرید پوشــاک ایرانی با توجه 
به فرهنگ ســازی رســانه ها رو به کاهش است 
و بســیاری از پوشاک تولید داخل که در گذشته 
با برند خارجی عرضه می شــد هم اکنون با برند 
ایرانــی در حال عرضه اســت و مــردم هم آن 

را خریداری می کنند.  کالاها 
شــیرازی افزود: بعــد از برجــام اقداماتی در 
راســتای جذب ســرمایه گذار خارجی در بخش 
تولید پوشــاک صــورت گرفتــه و مذاکراتی با 
ایتالیایی ها، فرانســویی و آلمانی ها در این زمینه 
انجام شده اســت. وی بیان داشت: در راستای 
حمایت از تولیدات داخلی پوشاک دولت باید در 
بخش اخذ مالیات و همچنیــن تامین اجتماعی 

باشد.  داشته  تولید کنندگان  از  حمایت هایی 
و  تولید کننــدگان  اتحادیــه صنــف  رییــس 
فروشــندگان پوشــاک تهران گفــت: همچنین 

در راســتای حمایت از تولید داخل و براســاس 
بخشــنامه ابلاغــی وزیــر در ســال گذشــته 
هرگونــه واردات کالا و پوشــاک باید از طریق 
نمایندگی هــای رســمی که به ثبــت در مرکز 
اصناف رســیده است انجام شــود و آن شرکت 
بایــد متعهد شــود که 20 درصــد ارزش ریالی 
وارداتش را در داخل تولید کند و ظرف دو سال 
باید 50 درصد از تولیدات داخلی را صادر کند. 

شــیرازی بیان داشــت: کارگروه ویژه ای برای 
نظارت بر این موضوع تشکیل شده است و واردات 
پوشــاک در حال حاضر از طریق شرکت های که 
نمایندگی آن ها به ثبت رسیده است انجام می شود. 
رییس اتحادیه صنف تولید کنندگان و فروشندگان 
پوشــاک تهران در پاســخ به این ســوال که چه 
اقداماتــی برای نظارت در مورد لجام گســیختگی 
قیمت پوشاک در سال 96 انجام خواهد شد، گفت: 
با توجه بــه رکود حاکم و عرضه فراوان در بخش 
پوشاک، اتحادیه و دست اندرکاران صنعت پوشاک 
اعتقادی به کنترل قیمت در این بخش ندارند. وی 
با بیان اینکه عدم اعتقاد به تعیین نکردن قیمت به 
معنی عدم نظارت بر فروش پوشاک نیست، افزود: 

در اســتان تهران روزانه بیــن 300 تا 500 واحد 
صنفی توسط مأموران اتحادیه کنترل می شوند. 

 شــیرازی با تأکید بر اینکه با توجه به شرایط 
موجــود تعیین قیمت در بخش پوشــاک معنا و 
مفهومــی ندارد: در حال حاضر عرضه پوشــاک 
3 برابر تقاضاســت و همیــن امر یکی از عوامل 
ورشکســتگی بســیاری از تولیدکنندگان داخلی 
اســت بنابراین در چنین شرایطی هر تولیدکننده 
و فروشنده ای بتواند کالاها را با قیمت بیشتری 
عرضه کند باید بــه هنر او تبریک گفت. رییس 
اتحادیه صنف پوشــاک اســتان تهــران گفت: 
بنابرایــن در شــرایط رکــود و عرضــه فراوان 
پوشاک خود مشتری  قیمت  تعیین کننده  بهترین 
اســت که می تواند کالای مــورد نظر خود را از 
بین برندهای متنــوع تعیین کند. وی افزود: در 
این شــرایط باید بیشتر به موضع مشتری مداری 

و خدمات پس از فروش توجه شود. 
از تشــکیل کمپین  این نشست شــیرازی  در 
تولید پوشــاک ایرانــی با مرکزیــت اتحادیه و 
همچنیــن از راه اندازی مرکز تجارت الکترونیک 

اتحادیه در روزهای آتی خبر داد.
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دوران پسابرجام ماه عســل ترک ها در ایران 
بوده و بازار مصرف در عرصه البســه و پوشاک 
در ســیطره تولیدکنندگان تــرک در آمده و در 
راســتای این نفــوذ اقتصادی، ســاختمان های 
متعــددی نیــز در قلب تهران احــداث و برای 
تجــارت در اختیــار آنها قرار گرفته اســت. بر 
اســاس برخــی گزارش هــای منتشرشــده در 
رسانه ها و جراید، یکی از برندهای ترکیه ای در 
ایران به تنهایی ســالیانه یک هزار میلیارد تومان 
فروش داشته است. جالب اینجاست که بسیاری 
از ایــن برندها توانایی رقابت بــا تولیدکنندگان 
پوشــاک در بازار اروپا و غــرب را ندارد، اما در 
به توفیق بسیاری  کشورها و جوامع توسعه یافته 
دست یافته اند و مصداق بارز آن برندی است که 
بنا بــه دلایل و مصالحی، امکان انتشــار نام و 

عنوان مستقیم آن در این گزارش وجود ندارد.
ایران،  بــازار  بــرای  ترک هــا  مدت هاســت 
برنامه ریزی دقیق و ویژه ای را تعریف و طراحی 
کرده اند و گام به گام و شــاید تدریجاً سیاســت 
موردنظر خویش را دنبال می کنند. به نظر می رسد 
بایــد در آینده ای  با اســتمرار وضعیت موجود، 
نه چندان دور، بازار پوشــاک ایران را دودســتی 
تقدیــم ترک ها کرد. نفــوذ اقتصادی ترک ها از 
نمونه تهدیداتی اســت که شــدت یافتن آن هم 
راستا و منطبق باسیاســت های اقتصاد مقاومتی 
به نظر نمی رســد. احداث ساختمان هایی شکیل 
و بلنــد در قلب پایتخــت و بعضاً در مناطقی که 
تولیدکنندگان پوشــاک ایرانــی فعالیت می کنند 

)همچون خیابان جمهوری( از مواردی است که 
ضرورت تجدیدنظری اساســی در آن احســاس 

می شود.
شــهره نامور، یکی از تولیدکنندگان و فعالان 
حوزه پوشاک ایرانی، با اشــاره به لزوم حمایت 
هر چه بیشــتر از تولیدکننــدگان داخلی، اظهار 
داشت: عرصه فعالیتی تولید پوشاک در ایران با 
چالش های متعددی دســت وپنجه نرم می کند و 
رکود حاکم بر بازار، چنان عرصه مذکور را تنگ 
از تولیدکنندگان  و محدود ساخته که بســیاری 
برخــلاف میل باطنــی از حجــم تولید خویش 
کاســته اند و با اخراج کارگران، تعدیل نیرو و...

تلاش می کنند ضرر و زیان و ریسک فعالیت در 
چنیــن بازاری را به حداقل ممکن کاهش دهند.

این چنینی،  افزود: در کنار محدودیت های  وی 
نــرخ و هزینــه کرد بــالا برای تهیــه و خرید 
مواد خــامِ اولیهِ تولید پوشــاک در مقایســه با 
هزینه هایــی که در مراکز تولیدی کشــورهای 
اروپایــی و یــا ترکیــه صرف می شــود، باعث 
شــده تا عملًا هزینه تمام شــده بر میزان ارزش 
کالاهــای قاچاق و وارداتی فزونــی یابد که به 
اعتقاد بنده این تفاوت هزینه در شــرایط موجود 
مســبب ایجاد پیامدهای سنگین و هزینه سازی 
برای اقتصاد پوشاک در کشور خواهد شد. نامور 
گفت: مســلماً در چنین شــرایطی امکان رقابت 
برابر با تولیدکنندگان خارجی مهیا نخواهد شــد 
و این به معنای تضعیف شــدن بنیه تولید داخلی 
اســت. این تولیدکننده فعال در حوزه پوشــاک 

و البســه عنوان کرد: پیچیــده و زمان بر بودن 
بروکراســی اداریِ واردات مــواد خام و تحویل 
گرفتن آن از کمرگ، چالش دیگری اســت که 
پیچیده تر  را  داخلی  تولیدکنندگان  دردســرهای 

است. ساخته 

فعالیت برندهای پوشاک ترکیه ای در 
ایران برای تولید داخلی خطرناک است

در خصوص نفوذ ترک ها در عرصه پوشــاک و 
البسه، بســیاری از کارشناسان و صاحب نظران 
اقتصادی و فعالان عرصه تولید پوشــاک هشدار 
داده اند. به عنوان مثــال، چندی پیش محمدجواد 
صدق آمیز، رئیس مرکــز پژوهش های اتحادیه 
پوشاک در گفت وگو با یکی از رسانه ها با اشاره 
بــه ورود بیش از 95 درصد از واردات پوشــاک 
به کشــور به صورت قاچاق، اظهار داشت: گاهی 
برخی واردات هــا به صورت مقطعــی و به دلیل 
شــرایط ویژه تولیدات داخلی است اما متأسفانه 
شــاهد هســتیم برخی از برندهای ترکیه بعد از 
گذشــت بیش از یک ســال همچنان به فعالیت 
خود ادامه می دهند و به نحوی وارد بازار داخلی 
شــده اند که گویــی درصدد به دســت آوردن 
ســهم هر چه بیشــتری در بازار ایران هستند. 
وی معتقد اســت حتی در صــورت احیا و رونق 
تولید داخلی، بازستاندن این سهم از آن ها بسیار 
دشوار و سخت خواهد بود و به واقع این موضوع 

تولید داخلی بسیار خطرناک است. برای 
رضا عرفــان زاده، یکی دیگر از تولیدکنندگان 

احداث ساختمان از ما، عرضه پوشاک ترکیه ای از شما!

اردیبهشت 96، شمــــاره 277



57 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

پوشاک

پوشاک و البسه که در حوزه غربی استان تهران 
از  با اشــاره به ضرورت حمایت  فعالیت می کند، 
تولید داخلــی به عنوان یک دســتور کار جدی 
و اولویــت دار در کشــور گفت: حضــور، نفوذ و 
دنیا،  برندهای جهانــی در  اقتصــادی  توفیقات 
نــه در پی یک معجــزه و اتفــاق خارق العاده، 
بلکــه مرهون برنامه ریزی، مُمارســت، تلاش و 
حمایت و پشــتیبانی جدی است و باوجوداینکه 
تجارب بسیاری از کشورهای موفق دنیا در این 
قابل دسترسی  و  محســوس  شــفاف،  خصوص 
اســت، مشــخص نیســت بر چه مبنا، اساس و 
منطقی به راحتی نســبت به این تجارب ارزنده، 
بی تفاوتی نشــان داده می شود و ما به ازای آن 
تصمیمــات و بعضا رویه هایی باب می شــود که 
نه تنها عامــل رونق و شــکوفایی تولید داخلی 
نیســت، بلکه دقیقا همچون ســمی نابودکننده 
برای این مؤلفه خطیر و تعیین کننده محســوب 

می شود.

تولیدکننــدگان داخلی، توان رقابت با 
ترک ها را ندارند

صمد یاروند، دانش آموخته رشــته اقتصاد که 
از ســال 1389 تا سال 1394، تجربه فعالیت در 
عرصه تولید و توزیع عمده پوشاک را در پرونده 
فعالیتــی خویــش دارد، در گفتگو بــا خبرنگار 
صنعــت، تجــارت و کشــاورزی، با اشــاره به 
ظرفیت های عظیــم و توانمند ترک ها در زمینه 
تولید پوشــاک و صادرات آن بــه اتحادیه اروپا 
و کشــورهای توســعه یافته، گفت: به واقع، یکی 
از نقاط برجســته و عمــده توانایی های ترک ها 
بــه صنعت نســاجی و تولید پوشــاک معطوف 
می شــود. وی افزود: باید واقع بین باشــیم و با 
صراحت بیان کنیم، تولیدکنندگان داخلی ایران، 
بــرای رقابت با ترک ها بــا موانعی جدی مواجه 
هســتند. یاروند تأکید کرد: این موانع نه از حیث 
هوش، اســتعداد و ذوق و قریحه، بلکه ناشــی 
از سیاســت گذاری های غلطی است که به شدت 
عرصه نساجی و پوشاک تولید داخل در ایران را 

در معرض خطر قرار داده است.
این دانش آموخته رشــته اقتصاد عنوان کرد: 
به  این مشــکل  از  به واقع بخــش قابل توجهی 
نحــوه برنامه ریزی ها بازمی گردد. وی بیان کرد: 
بر اساس برخی از گزارش های منعکس شده، در 
خوش بینانه ترین حالت ممکن، کمتر از 5 درصد 
از پوشــاک وارداتی به ایران از مبادی قانونی و 
مجاز اســت و  مابقی آن از طــرق غیرقانونی و 
قاچاق وارد کشور می شود. یاروند گفت: ضربه و 
خطر واردات پوشــاک از آسیای شرقی به مراتب 
کمتر از ترکیه اســت، زیرا مبادی ورودی البسه 
از خطه شرقی آســیا از مرزهای آبی و اسکله ها 
اســت اما وجود مــرز طولانیِ زمینی با کشــور 
ترکیه و سهولت دســترس پذیری باعث شده تا 
واردات البسه از ترکیه به ایران، با خسارت های 
سنگینی برای تولیدکنندگان داخلی همراه شود.
وی افزود: البته میل و رغبت مصرف کنندگان 
ایرانــی به محصــولات ترکیه ای نیــز، توهم و 
کج سلیقگی نیست، زیرا کیفیت، برش، دوخت و 
مدل های ارائه شده از سوی ترک ها بسیار جذاب 
است و همین موضوع باعث گرایش بازار مصرف 
به محصولات ترکیه ای اســت اما این به معنای 

و  نیســت  ایرانی  بــودن محصولات  بی کیفیت 
بر عدم فرهنگ سازی  نارسایی  این  ریشه اصلی 
صحیح و اطلاع رســانی و آگاهی بخشی لازم و 

بازمی گردد. افکار عمومی  عمیق در 
ایــن دانش آموخته رشــته اقتصاد اظهار کرد: 
در حال حاضر، بســیاری از محصولات ایرانی با 
مزین شــدن به نام و برند محصولات ترکیه ای 
در بازار داخلی عرضه می شــود که این موضوع 
به روشــنی بیان کننده واقعیت های تلخ جاری و 
ساری در بازار مصرف ایران است. یاروند گفت: 
افزایش هر چه بیشــتر تعرفه واردات پوشــاک 
از ترکیــه از موارد حائز اهمیتی اســت که باید 
بــا جدیت موردتوجــه قرار گیرد زیــرا در حال 
حاضر به نقطه ای رســیده ایم که هزینه واردات 
محصولات ترکیه در عرصه پوشــاک و البســه 
به مراتــب پایین تر از قاچاق آن اســت. وی در 
خاتمه یادآور شــد: عزم ملی و باور آحاد جامعه 
به مطلــوب بودن محصــولات تولید داخلی، از 
الزاماتی به شــمار می رود که بــا لحاظ کردن 
می توان  ذی ربط،  دستگاه های  حمایتی  اقدامات 
از این چالش های خسارت بار به راحتی عبور کرد 

و آن را پشت سر گذاشت.
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بازار داخلی پوشاک در دستان برندهای خارجی

صنعــت پوشــاک در ایــران روزهــای خوبی را 
نمی گذرانــد. این را هم می تــوان از حجم بالای 
واردات و قاچاق پوشــاک خارجی فهمید. صنعت 
پوشــاک یکی از صنایعی اســت که امسال باید 
بیشــتر مورد توجه قرار گیرد. برخی از صنعتگران 
این حــوزه می گویند بــه علــت واردات کالای 
خارجــی، برند ایرانی دیگر در بازار اعتبار ندارد. به 
گفته حمید قبادی دبیرکارگروه ســاماندهی مد و 
لباس کشور: »ایرانیان ســالانه صد هزار میلیارد 
تومان برای مد و لباس هزینه می کنند« یعنی هر 
ایرانی حدود یک میلیون و دویســت هزار تومان. 
این رقم نشــان از اهمیت مقوله مد و لباس دارد 
که با ســاماندهی تولید داخــل می تواند رکود و 
ورشکستگی صنعت پارچه بافی و تولید پوشاک را 
برطرف کند. این موضوع بهانه ای شد تا با فعالان 

حوزه پوشاک به گفتگو بنشینیم.
وجیهه قپانداران طراح لباس و استاد دانشگاه ابتدا به 
تعریف مُد پرداخت. او گفت: »مد کلمه ای فرانسوی 
است. مُد به معنی سلیقه، شیوه، اسلوب در اصطلاح 
به جریانات موقت، ســلایق موقت و تغییرات زود 
هنگام گفته می شــود که لزوما مختص به پوشاک 
نیست. اما متاسفانه در زبان فارسی کلمه »مد« بار 
معنایی منفی به خود گرفته است و متولیان فرهنگی 
جامعه بــا دیدگاه منفی به مد می نگرند. مد همانند 
چاقوی دو لبه ایست که اگر همسو با فرهنگ جامعه 
پیش رود سبب رشد و شکوفایی می شود و چنانچه 
خلاف جهت جامعه ظهور کند ســبب بی ثباتی و 
ناهنجاری می شــود و لطمات جبران ناپذیری را به 

فرهنگ جامعه وارد خواهد کرد«.

او ادامــه داد: »در دنیای مدرن امروز که به همت 
تکنولوژی سرعت پیشرفت مد رو به افزایش است، 
امــکان مقابله با مد نه تنهاوجود ندارد بلکه کاملا 
اشتباه اســت و باید همراه و همســو با مد پیش 
رویم و به آن جهت دهیم ولی نه مُد کورکورانه و 
وارداتی؛ بلکه باید با آگاهی دادن و فرهنگ سازی 
در جامعه مد صحیح را ترویج دهیم تا جامعه پویا 
داشته باشــیم. مد صحیح باعث رشد و شکوفایی 
استعدادهای جوان ایرانی می شود و رونق تولید را 
به همراه خواهد داشت و صنایع زیادی که وابسته 
به پوشاک هستند از قبیل: نساجی، رنگرزی، چاپ، 

صنعت کیف و … رونق خواهند گرفت«.
این روزهــا برندها در دنیای مــد غوغا می کنند. 
رقابت آنقدر بالاســت که هر کدامشان در تلاشند 
تا بهتریــن و متنوع ترین مدل ها را روانه بازارهای 
جهانی کنند. نام برخی کشــورها همچون ایتالیا، 
اســپانیا و ترکیه همواره در صنعت مد و پوشــاک 
درخشــیده و این صنعت را به وزنه ای سنگین در 
درآمدزایی این کشــورها بدل کرده اســت. چین 
هم کــه به مدد نیروی کار ارزان و مهارتی که در 
کپی کردن برندهای معــروف پیدا کرده، در بازار 
پوشــاک جولان می دهد و با وجــود کیفیت نازل 
محصولات، به دلیل پایین بودن قیمت تمام شده، 
نگاه های بسیاری را به سوی خود جلب می کند و 
مشتریان فراوانی از تمام نقاط جهان و بویژه ایران 
دارد؛ مشتریانی که برای کسب سود بیشتر و باقی 
ماندن در بازار رقابت، چین را برای خرید و واردات 
پوشــاک انتخاب می کنند. یکی از فروشــندگان 
لباس ترک به ما گفت: »از هر 100 تا مشتری که 

وارد مغازه می شــوند، برای 99 نفرشان مهم است 
که لباس ها از مارک های معروف باشند. به همین 
خاطر خودمان جنس هایمان را مســتقیم از ترکیه 

می آوریم. جنس چینی و ایرانی هم نداریم!«

برابری کیفیت پوشاک ایرانی 
با پوشاک وارداتی

وجیهه قپانداران می گوید: »می توان گفت حدود 
50 درصد از تولیدات پوشــاک ایرانــی از لحاظ 
کیفیت با پوشــاک وارداتی برابــری می کند کما 
اینکه شــاید برخی از تولیداتمان کیفیت بالاتری 
نســبت به پوشــاک وارداتی داشته باشــند اما از 
آنجایی که متاسفانه پوشاک ایرانی با واسطه های 
زیادی به دســت مصرف کننده می رســد قیمت 
بالایی دارند ولی پوشــاک وارداتی از لحاظ قیمت 
مناسب تر است و این امر خریدار را ترغیب می کند 

که کالای غیر ایرانی را خریداری کند«.
وی دلایــل کم طرفدار بودن برندهــای ایرانی را 
اینگونــه برشــمرد: »دلایل عمــده ای برای این 
امر وجود دارد یکی از این دلایل تولید پوشــاک 
کپی برداری از برندهای خارجی اســت و این امر 
ناشــی از عدم اعتماد تولید کننده به طراح ایرانی 
است. نبود یا کمبود ماشین آلات به روز و کارآمد 
برای تولید محصولات با کیفیت و نیز پایین بودن 
کیفیــت برخی از مواد اولیــه و نیز رعایت نکردن 
استانداردهای تولید از دیگر دلایلی است که سبب 
کاهش کیفیت محصول می شود و خریدار از خرید 
محصول ایرانی امتناع می کند و متاسفانه یکی از 
دلایل عمده چشم و همچشمی می باشد و کیفیت 

مینا قدرتی
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محصول برایشان اهمیتی ندارد، فقط صرف اینکه 
بقیه افراد از این برند استفاده می کنند آنها نیز باید 
استفاده نمایند. جای تأســف دارد وقتی وارد یک 
فروشگاه برند درجه سه ترک می شویم و استقبال 
مــردم را از محصولاتش می بینیم، در صورتی که 
اگر به همین افراد پوشــاک با کیفیــت ایرانی را 
پیشنهاد کنیم از خرید امتناع خواهند کرد و همین 
عدم خرید ســبب می شود تا تولید کننده ایرانی یا 
کیفیت محصول خود را پایین آورد تا در بازار رقابت 
باقی بماند یا برای فروش محصولات ایرانی خود 
از مارک های خارجی بر روی لباس هایش استفاده 

کند«.
او گفت: »بــا توجه به اینکه پوشــاک ایرانی در 
کشور آن طور که باید مورد استقبال قرار نمی گیرد 
نمی تواند در کشــورهای دیگر نیز جایگاه خود را 
پیدا کنند و در واقع ما به جای صادرات پوشــاک، 
بیشــتر واردکننده پوشاک هستیم و در حال حاضر 
250 تا 300 خرده فروش که در بین آنها کمتر برند 
آشنایی می بینیم، محصولات خود را در کشورهای 
دیگر عرضه می کنند. برای ارتقای وضعیت صنعت 
مد و پوشاک کشور حمایت از تولید کنندگان باید 
اولویت قرار گیــرد. اعطای تســهیلات به تولید 
کنندگان پارچه، پوشاک و … سبب می شود علاوه 
بر بالا رفتــن کیفیت محصولات، توان یک تولید 
کننده در برخورد و مواجهه با مشکلات اقتصادی 
بیشــتر شــود و بتوانند با تولید کنندگان خارجی 

رقابت و برابری کنند. 
دادن وام بــرای تامیــن مــواد اولیه بــا کیفیت، 
تســهیلاتی جهت واردات ماشــین آلات جدید، 
نظارت صحیح و اصولی بــر قاچاق کالا، نظارت 
فنی بر تولید کارخانجات پوشاک، عرضه مستقیم 
تولیدات بدون حضور دلالان و واسطه ها، نظارت 
سیستم بانکی کشور و تصویب قوانینی برای صدور 
بی رویه چک های بی محل از عوامل موثر بر تولید 
با کیفیت و قیمت مناســب پوشاک می باشند که 
در نتیجــه رونق صنعت پوشــاک را در پی دارد. 
فرهنگ ســازی در زمینه مد، ارتقای دانشــگاه ها 
و بــه روز کردن تحصیلات با توجه به پیشــرفت 

جهانی، فراهم کردن شرایط مناسب برای طراحان 
لباس اولویت های بعدی اســت تا طراحان بتوانند 
با شــناختی که از جامعه، آداب و رسوم، فرهنگ و 
مذهب دارند طرح هایی مناســب و در شأن ایرانی 
ارائه دهند. همچنبن نباید از ارتباط دانشــگاه ها با 
صنعت غافل بود چرا که می تواند یکی از راه های 

موفقیت در صنعت پوشاک باشد«.

کالاهای ایرانی تنوع و کیفیت ندارد
به ســراغ »م- ن« یکی از فعالان صنعت پوشاک 
)که نخواست نامش فاش شود( رفتیم. او می گوید: 
»حدود 80 تا 90 درصد پوشــاک کشور را پوشاک 
خارجی و وارداتی کشورهایی چون ایتالیا، فرانسه، 
چین، ترکیه و … تشــکیل داده، که البته ســهم 
کشورهای چین و ترکیه در پوشاک ایرانی، بیشتر 
از بقیه است. باید بررسی کنیم و ببینیم چرا پوشاک 

ما نمی تواند این سهم را داشته باشد«.
او مشکلات صنعت پوشــاک را اینگونه برشمرد: 
»ما در تولیــد داخلی در همه زمینــه ها از جمله 
پوشــاک، خــودرو، قطعات مادر، تولیــد فلز و … 
فصل مشــترک داریم و با مشکلاتی همسانی رو 
به رو هســتیم. صنعت زنجیره است یعنی شما از 

صفر تا صد یــک کار را اگر بتوانیــد تولید کنید، 
می توانید بگویید من تولیدکننده قوی در این زمینه 
هستم. در صنعت پوشــاک ما باید نخمان درست 
باشــد، الیافمان درست باشــد، پارچه مان درست 
باشــد، صنایع پارچه بافی مان قوی شوند، و سپس 
می رسیم به تولید پوشاک. وقتی ما تولید پارچه مان 
از کار افتاده اند، نمی توانیم به سراغ تولید پوشاک 
برویم.درست است اگر پارچه را وارد کنیم، قیمت 
تمام شده پوشاکمان در کشور بیشتر می شود و از 
ایــن نظر نمی توانیم با بــازار چین و ترکیه رقابت 
کنیم. الان دنیا رقابتی شــده اســت و اقتصاد به 
ســمت اقتصاد آزاد پیش می رود. اقتصاد آزاد هم 
یعنی همین، یعنی شــما بتوانید در قیمت، کیفیت، 

خدمات پس از فروش و … رقابت کنید. 
متاســفانه کالاهای ایرانی در بــازار تنوع ندارد، 
کیفیت ندارد، مدل ندارد، عرضه ندارد و تقاضا هم 
ندارد، چون فرهنگ ســازی نشده است. در تولید 
پوشاک ما باید بدانیم ســلیقه مشتری چیست نه 
آن طور که خودمان می خواهیم، تولید کنیم. یک 
واحد تولیدی پوشاک باید طراح لباس و مُد داشته 
اســت و از سیستم های به روز اســتفاده کند. یک 
واحد تولیدی باید دستگاه های به روز داشته باشد، 
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نمی تــوان گفت با یک چــرخ خیاطی قدیمی من 
بهترین پوشاک را تولید می کنم، این اصلا امکان 
پذیر نیســت. یکی از دلایلی که باعث شده ما در 
زمینه پوشــاک رشــد نکنیم، نبود ماشین آلات و 
ضعف در صنعت پوشاک است. ما هر گاه توانستیم 
نخ، دکمه، پارچه، زیپ و … تولید کنیم و داشــته 
باشــیم، آن وقت اســت که می توانیم بگوییم ما 

توانسته ایم پوشاک تولید کنیم«.
این فعال صنعتــی افــزود: »کارخانه های پارچه 
بافی مان در اســتان های مختلف به حالت تعطیل 
یا نیمــه تعطیل درآمده اند، چــرا؟ چون آنها هم 
خوب عمل نکرده اند و نتوانســته اند خودشان را به 
تجهیزات روز دنیا برســانند. در نتیجه پارچه های 
نامطلوب تولید کرده اند، چه دلیلی دارد تولیدکننده 
پوشــاک بیاید از این کارخانــه پارچه بافی ایرانی 
پارچه بخرد؟ حتی تولیدکننده پوشاک ایرانی خیلی 
هنر کند، بتواند پارچه باکیفیت را از کشور دیگری 
وارد کند و پوشاک را در اینجا تولید کند، که البته 
اســم این را دیگر نمی توان تولید گذاشــت، این 

مونتاژ است.«
وی گفــت: »تولید یعنی اینکه صفر تا صد کار را 
خودمان انجام دهیم. آن موقع است که می توانیم 
بگوییم، تولید کرده ایم، اشــتغال ایجاد کرده ایم. 
آن موقع است که ما کارآفرینی کرده ایم. اشتغال 
در یک خیاطی در خیابــان جمهوری با صد نفر 
کارگر نیست. اشــتغال یعنی اینکه شما بیایید و 
یک کمپانــی مثل کمپانی های معروف کشــور 
در زمینه پوشــاک ایجاد کنید و صفر تا صد آن 
کار را انجام دهید و در یــک کمپانی )بزرگ یا 
کوچک( بتوانید 500 تــا هزار نفر را فعال کنید، 
ایده بیاوریــد و کیفیت محصــول را بالا ببرید. 
اینکه بگوییم جلوی واردات پوشــاک خارجی را 
بگیریم، تولید داخلی رشــد می کند، تفکر غلطی 
اســت. تولید داخلی زمانی رشد می کند که شما 
بتوانیــد هم از نظر کیفیت و هــم از نظر قیمت 
رقابت کنید. محصول بی کیفیت را هرچقدر هم 

ارزان بفروشید، کسی نمی خرد. 
متاســفانه به ســمتی رفته ایم که فقط گفته اند 

قیمت، کســی نیامــد بگوید »کیفیــت«. ما اگر 
بخواهیم تولیدات پیشــرفته و بهتری در کشــور 
داشته باشیم باید سیستم تولید پوشاک را به روز 
کنیــم و از کمپانی های معتبر بهــره ببریم. باید 
کمپانی های بزرگ بیایند و در کشور تولیدی راه 
بیندازند. کمپانی های بزرگ که بیایند، فکرشــان 
می آیــد و از همه مهتر می توانیــم از آنها مدل 
بــرداری کنیم. برای مثال یک برند اســپانیایی 
که هزینه تمام شــده لباس برای تولید در کشور 
خودش بالاســت می آید و در کشــورهای ثالثی 
ماننــد: ترکیه، بنگلادش، چیــن، مراکش و … 
تولید خود را انجام می دهد. ما چرا نباید شرایطی 
را فراهــم کنیم تا این کمپانی بیاید و در مناطق 
آزاد مــا تولید کنــد، هم جنســش بیاید داخل 
کشــور ما و هم اینکه شرایطی فراهم کنیم تا از 
تولیدی هــای پارچه ما پارچه بخرد، و حتی ما به 
او بتوانیم مدل ایرانــی ارائه دهیم، ما می توانیم 
به کمپانی های بزرگ در دنیا که لباس اســلامی 
ندارنــد، مدل هایمان را ارائه دهیم. آنها بیایند در 
داخل ایران تولید کنند و از آن طرف صنایع خرد 
ما می تواند از مدل های آنها بهره ببرد و حتی در 

قیمت با آنها رقابت کند«.

با بستن درهای کشور، 
تولید رشد نمی کند

وی می گوید: »الان دوستان ما در داخل کشور، 
طراحی لباس می کنند، اما وقتی نتوانسته اند آن 
را تولیــد کنند چه فایــده ای دارد؟ روزی 10 تا 
مانتو تولید کردن که تولید نیست، این جوابگوی 
نیاز کشــور نیست. در کشــور ما تقاضا بیشتر از 
عرضه است، پس ما باید به سمت تجاری شدن 
و اقتصادی فکر کردن برویم. مســاله اینجاست 
که با بستن درهای کشــور و عدم ایجاد رقابت 
صنعت پوشاک ما رشد نخواهد کرد. ما می توانیم 
با آزاد و قانونی کردن واردات پوشاک به نحوی 
جلوی قاچاق را بگیریم. چرا باید قاچاقچی از این 
مســئله، نفع ببرد؟ باید دولت از واردات پوشاک 
نفــع ببرد. واردکننده پوشــاک به طــور قانونی 

تعرفه گمرک و وارداتــش را پرداخت می کند و 
دولت می تواند بــا این درآمد، بنگاه های کوچک 
را احیا کند و تســهیلاتی را بــه تولیدکنندگان 
داخلی بــرای بهبهود کیفیتشــان پرداخت کند. 
الان مشــکل اکثر تولیدی های ما ســرمایه در 
گردش اســت، با این کار این مشــکلات کمتر 

می شود. 
همــان طور که گفتم تولید زنجیره اســت، باید 
همه شــرایط را برای تولید فراهــم کرد و این 
شرایط فقط مبارزه با قاچاق کالا نیست. مبارزه 
بــا قاچــاق کالا فرافکنــی از پیشــبرد تولید و 
فرافکنی از حمایت از تولید است. علل و عواملی 
که به تولید بســتگی دارد همه در کنار هم باید 
رشــد کند، این زنجیره را بایــد کامل کنیم. ما 
با روش هــای قدیمــی و ســنتی نمی توانیم با 
تولیدی های جدید رقابت کنیم و خواســته مردم 
را برآورده ســازیم. سوال اینجاســت مگر بقیه 
صنایع ما با حذف رقیب، رشــد کرده اند؟ برای 
توانسته اند  مثال خودروسازان در کشور  انحصارا 
کار کنند، اما آیا اینها توانســتند بعد از ســالیان 
دراز خودشــان را به کمپانی های درجه 10 و 9 
اروپا برســانند؟ مسلماً نه. چون برایشان رقیب و 

انگیزه ای برای نوآوری وجود نداشت.«
او در پایــان گفت: »بــاز هم می گویــم تولید 
یک زنجیره اســت، ما باید زنجیره تولید را راه 
بیندازیــم و به روز باشــیم و از طراحان جهانی 
اســتفاده کنیم که مدل های اســلامی و ایرانی 
را وارد صنعت پوشــاکمان کنیم، نه فقط از آنها 
الگو بگیریم ما اگر یک طراح لباس را به صورت 
قانونی در ایــران بیاوریم، می توانیم طرحمان را 
به او انتقال دهیم تا بتواند طرح هایی اســلامی 
برایمان طراحــی کند. با رقابت اســت که می 
توان به ســوی پیشــرفت حرکت کرد. ما تولید 
داخلی مــان تنوع و کیفیــت پایینی دارد و حتی 
عرضه هم کم اســت و در همــه ابعاد نمی تواند 
با تولید مشــابه خارجی رقابت کند. اینها دلایلی 
بر خرید پوشــاک خارجی و پرطرفدار بودن آن 

تولید داخلی است«. به  نسبت 
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بر اســاس آمارهای مســتند، اختلاف البســه 
ترانزیت شده و ترخیص شــده از مناطق آزاد جلفا، 
انزلی و قشم بسیار چشمگیر می باشد. در روزهای 
پایانی هر ســال با توجه به گرایش مردم به بازار 
پوشــاک، این موضــوع به یکــی از دغدغه های 
مســئولان مبارزه با قاچاق کالا تبدیل می شــود. 
برخــی آمارها از قاچاق 2میلیارد دلاری پوشــاک 
به کشــور خبر می دهد، اینها درحالی اســت که 
مســئولان و کارشناســان، مناطق آزاد تجاری را 
به عنــوان یکــی از گلوگاه های واردات گســترده 

پوشاک به کشور ارزیابی می کنند.
دلیل این امــر با توجه به تعرفه های ســنگین 
گمرکــی در جهت حمایت از تولید داخل بســیار 
واضح اســت. تا کنــون آمار مشــخصی از نحوه 
واردات پوشــاک به کشــور از مناطق آزاد تجاری 
عنوان نشده اســت اما در ادامه تلاش می کنیم با 

بررسی آمارهای واردات و ترخیص قطعی پوشاک 
از این مناطق تا اندازه ای به اعداد مطرح شــده در 

خصوص قاچاق پوشاک به کشور نزدیک شویم.

اختلاف 7800 تنی پوشاک ورودی به 
منطقه و کالای ترخیص شده

هرچنــد منطقه آزاد ارس یکــی از گلوگاه های 
اصلی واردات به کشور اســت اما در مقطع فعلی 
تنها به آمار واردات پوشــاک از این منطقه بسنده 
می کنیم، بر اساس آمارهای مربوط به ترخیص کالا 
در 11ماهه نخست سال 1395 در گمرک منطقه 
آزاد ارس )جلفا( انواع البســه به وزن 7.905.573 
)حــدود 8 هزار تــن( و ارزش دلاری 70 میلیون 
دلار ترانزیت )وارد( شــده است، این درحالی است 
که البسه ترخیص شده در این مدت تنها 145 تن 

و به ارزش 1.5 میلیون دلار بوده است.

 مورد عجیب منطقه آزاد انزلی
منطقــه آزاد تجــاری انزلی نیــز در ترانزیت و 
واردات قطعــی پوشــاک وضعیت جالبی داشــته 
است. در مدت یادشــده 800 تن به ارزش دلاری 
8.278.656 به این منطقه ترانزیت شده در حالی 
که هیچ البسه ای از گمرک منطقه مذکور ترخیص 

نشده است، 
در همین راستا چندی قبل یکی از واردکنندگان 
تازه کار پوشــاک که با رویه های واردات این کالا 
به کشور آشنایی نداشت به خبرنگار تسنیم گفت: 
بعد از تجربه و کســب اطلاعات از ترخیص کاران 
متوجه شدم ترانزیت پوشاک به منطقه آزاد انزلی 
راهی اســت برای واردات رسمی به کشور البته با 
امکاناتی که به لحاظ ترخیص مسافری وجود دارد 
می تــوان به صورت تجمیعی کالا را به ســرزمین 

اصلی وارد کرد.
 

منطقه آزاد حسن رود رکورددار شد
حجم البسه ترانزیت شده به منطقه آزاد حسن رود 
در 11ماهه نخست سال گذشته 1300 تن و ارزش 
ارزی آن 16میلیــون دلار بوده که تنها 172 تن و 
با ارزش ارزی 624 هــزار دلار از گمرک منطقه 

ترخیص انجام شده است.
 

منطقه آزاد قشم راه دریایی 
واردات پوشاک از چین

همچنین در 11ماهه نخست سال گذشته 15هزار 
تن البسه و به ارزش ارزی 165 میلیون دلار به صورت 
ترانزیت به منطقه آزاد قشم وارد شده است. در همین 
مدت تنها 1000 تن کالا و به ارزش حدودی 9میلیون 

دلار از این منطقه ترانزیت شده است. 

مناطق آزاد، دروازه واردات غیرقانونی پوشاک

آمار عجیب واردات و ترانزیت پوشاک از مناطق آزاد کشور
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انســان امروز به لباس و ظاهــر خود بیش 
از هــر زمان دیگری توجه می کند. وســواس 
همه انســان ها درخصوص نوع پوشش، رنگ 
و طرح و مدل لباس ها با هم متفاوت اســت. 
در این بــازار شــلوغ و رقابتی، برخــی تنها 
مصرف کننده انــد و گویا صرفا برای محافظت 
از بدن خود لباس می پوشــند، اما برخی دیگر 
که خود نوآوری دارند و به این مســئله توجه 
ویژه ای می کنند با خلاقیت خود دست به رواج 

دادن یک نوع لباس یا مدل خاص می زنند.

شــرکت ها و تولیدکننــدگان بســیاری هم 
روزانه شــروع بــه کار می کننــد و مدل های 
جدیــد و گاه عجیبی وارد بازار می کنند. برخی 
نیســتند،  تولیدکنندگان چندان قدیمی  این  از 
اما به دلیل اهمیت مســئله پوشــاک و توجه 
ویژه ای که به رفتار و ســلیقه مشتری می کنند 
خیلــی زود صاحب نام و هویت می شــوند و 
حتی تولیدات خود را در سطح دنیا وسعت می 
بخشــند. ترکیب رنگ ها، مدل ها و پارچه های 
مختلف بــا بــه کارگیری مقــداری نوآوری 

می تواند نتیجه شــگرفی در ایــن حوزه پدید 
آورد.

شرکت Punto Fa. S.L یکی از بزرگ ترین 
تولیدکنندگان پوشــاک با نام تجاری »منگو« 
در بازار است، این نام یکی از برندهای مطرح 
در حوزه تولید پوشاک است که با به کارگیری 
المان های گفته شده در کنار حجم به اندازه و 
اصولی تبلیغات و بازاریابی توانســته جایی در 

کمد لباس ها برای خود دست و پا کند.
 

مخاطبان دامنه  گسترش 
منگــو در ابتدای کار با هــدف تولید لباس 
برای خانم های 18 تا 40 ســال شکل گرفت، 
اما رفته رفته کار خود را گسترش داد و امروز 
یکی از مارک های مطرح در حوزه پوشاک به 
شــمار می آید. این برند توسط ایزاک آندیک 
ابتــدا در ســال 1984 از اســپانیا کار خود را 
شــروع کرد. در آن زمان آندیک تازه از سفر 
طولانی مــدت خــود از ترکیه به کشــورش 
بازگشته بود، او تعدادی از پیراهن هایی را که 
بــا خود آورده بود به دو برابر مبلغی که خریده 

لباس فروخت. بود به فروشگاه های 
آندیک زمانی که به درآمد یک میلیونی دست 
یافت و ســرمایه خوبی برای خود دســت و پا 
کــرد، تصمیم گرفت فعالیت اش را گســترش 
دهــد و بــرای ایــن کار، واردات کت هــای 
دست دوز از افغانســتان را شروع کرد. روز به 

منگو؛ برند محبوب چهره های مشهور
نگاهی به کسب و کار برند اسپانیایی منگو
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روز ســرمایه آندیک با تلاش هــا و ایده های 
تازه ای که به ذهنش می ر ســید افزوده شد تا 

راه اندازی شرکت گرفت. به  تصمیم 
آندیک به دلیل اینکه ســال های زیادی در 
ترکیــه زندگی کــرده بود و به آنجا اشــراف 
کامل داشــت در آغاز کار تولیداتش را علاوه 
بر بازار اســپانیا، در بازارهــای ترکیه هم به 
فروش می رســاند، همین قرابــت آندیک به 
ترکیه موجب شــده تا بعد از گذشت چند  دهه، 
بزرگ ترین محل های  از  یکی  ترکیه  همچنان 
کسب درآمد منگو باشــد. نخستین وب سایت 
رســمی منگو در ســال 1995 طراحی شــد، 
ســپس بعد از پنج سال، نخســتین فروشگاه 

شد. تاسیس  منگو  اینترنتی 
منگو در ســال 2008 خط تولید لباس های 
 HEbyMango مردانــه خود را بــا نــام 
  H.E راه انــدازی کرد که به صــورت مختصر
نوشــته می شود. هدف اصلی از راه اندازی این 

خط تولیــد، جلب نظر مردان جوانی بود که به 
رونــد مد روز دنیا اهمیت می دهند. از آن پس 
منگــو علاوه بر لباس های زنانه ســابق خود، 
انواع کت و جلیقه و ژاکت های پشمی مردانه، 
شــلوار، کیف و کمربند، کراوات و دســتمال 
آفتابی،  عینــک  چرمی،  محصــولات  گردن، 
کلاه و دســتکش، زیورآلات و چتر را نیز در 

سبد محصولی خود قرار داد.
 

استفاده از ستاره ها به عنوان مدل
منگو بــرای معرفــی و تبلیــغ محصولات 
مردانه خود از جرارد پیکه )فوتبالیست مشهور 
اســپانیایی تبار( به عنوان مدل اســتفاده کرد. 
پیکه دو فصــل متوالی با منگو در کمپین های 
تبلیغاتی خط پوشــاک مردانــه همکاری کرد، 
انتخــاب او به عنوان مدل بــرای منگو از این 
جهت که اصالت وی به بارســلونا بازمی گردد 
نیز حائز اهمیت بود. از پاییز ســال 2011 هم 

انگلیســی تبار، ستاره جدید  کیت موس، مدل 
منگو شــد او در ســال2012 مقام دوم مجله 
فوربس را برای بالاتریــن درآمد مدلینگ که 
مبلغــی حدود 9.2 میلیون دلار بود به دســت 

آورد.
محبوبیت منگو بیــن خانم ها به گونه ای بود 
کــه در آوریل ســال 2011 شــاهزاده لیتزیا 
)همســر ولیعهد آســتوریاس( از دفتر مرکزی 
منگو دیــدن کــرد، جالب اینکه ایــن دیدار 
رسانه ای در حالی شــکل گرفت که شاهزاده 
یکی از تولیدات این شــرکت را بر تن داشت. 
دیدگاه و شــعار اصلی مدیران منگو این است 
که باید یک شــعبه به ازای هر شهر در عرصه 
جهانی داشــته باشــند. این دیــدگاه موجب 
برند و معرفی جهانی  این  توانایی های  ارتقای 
آن می شــود. منگو تاکنون توانســته بیش از 
2000 فروشــگاه در 103 کشور دنیا افتتاح و 

به پنج قاره راه پیدا کند.
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به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک«، 
ارزش بــازار مد در هند در ســال 2016 رقم 70 
میلیارد دلار برآورد شــده است که 7 تا 9 میلیارد 
دلار از ایــن رقــم مربوط به بخــش دیجیتال و 
فروش آنلاین اســت. همچنین پیش بینی می شود 
ارزش این بازار تا ســال 2020 به 30 میلیارد دلار 
برســد. بین 4 تا 5 درصــد از کل بازار مد هند در 
ســال 2016 را بخش تجارت الکترونیک به خود 

اختصاص داده است.
بر اســاس گزارشی که توســط گروه مشاوران 
عنــوان                  بــا  فیســبوک  موسســه  و  بوســتون 
انتظار  Fashion Forward 2020 تهیه شده، 
می رود خرید آنلاین اقلام مد و پوشاک در هند با 
رشــد 4 برابری مواجه شده و به 12 تا 14 میلیارد 
دلار تا سال 2020 بالغ گردد. این رشد به واسطه 
افزایش چشــمگیر خریداران جدیــد و همچنین 
افزایش تعداد افرادی که خرید محصولات مد را از 

طریق آنلاین انجام می دهند، اتفاق خواهد افتاد.
بر اســاس این گزارش، تعداد خریــداران آنلاین 
محصولات مد در هند تا سال 2020 دو برابر خواهد 
شــد و از 55 تا 60 میلیون نفر فعلی به 130 تا 135 
میلیون نفر خواهد رسید و تغییر قابل توجهی هم در 
مشــخصات و خصوصیات خریداران اتفاق خواهد 
افتــاد. به طوری که تا ســال 2020 نزدیک به 50 
درصد از خریداران آنلاین مد را زنان تشکیل خواهند 
دارد؛ بیــش از 50 درصد از خریداران از شــهرهای 
درجه 2 یا شــهرهای کوچک تــر خواهند بود و 37 
درصد از آنها هم بالای 34 سال سن خواهند داشت.
طبق این گزارش، تنها چالش بزرگ بر ســر راه 
رشــد تجارت الکترونیک در عرصه مد و پوشاک، 
قابلیت و عنصر »لمس و احســاس« است که از 
طریق خرید فیزیکی و فروشگاهی برای خریداران 
فراهم می شود. هنور هم برای بسیاری از خریداران 
موضوع تحویل ســریع و همچنیــن اطمینان از 

تناسب ســایز محصول با اندامشان یک موضوع 
حایز اهمیت محسوب می شود.

در حــال حاضــر حــدود 25 درصــد از تمام 
تراکنش های انجام گرفته توسط خریداران آنلاین 
پوشــاک به طــور کامل از طریــق آنلاین انجام 
می شود. انتظار می رود در آینده این سهم افزایش 
پیدا کند چراکه اطمینان و اعتماد مصرف کنندگان 
به خرید آنلاین افزایش پیدا خواهد کرد. علاوه بر 
این، یک سوم از تمام تراکنش ها در جریان سفر و 
به صورت ترکیبی از روش های آنلاین و فیزیکی 
)آفلاین( انجام خواهــد گرفت به این صورت که 
مثلا خرید محصول در فروشــگاه یک شهر انجام 
خواهد گرفت و عملیات پرداخت در شــهر دیگر و 

به صورت آنلاین توسط خریدار صورت می گیرد.
این گزارش می افزاید مصرف کنندگان به شکل 
فزاینده زمان بیشــتری را در رسانه های دیجیتال 
سپری می کنند و ضمنا ارتباط و درگیری مستقیم 
با برندها، افراد و گروه های تاثیرگذار و تعیین کننده 
روندهای عرصه مد را دنبال می کنند. با این حال، 
اگرچه تغییر گرایش به سمت رسانه و شبکه های 
دیجیتال از مدتی قبل آغاز شــده، اما هنوز میدان 
وسیعی برای کار وجود دارد چراکه در حال حاضر 
برندها و فروشــگاه های زنجیره ای تنها 10 تا 15 
درصد از هزینه هــای خود را به بخش تبلیغات در 

رسانه های دیجیتال اختصاص می دهند. 
در آینــده نه چنــدان دور، عرصــه دیجیتال نه 
تنهــا نقش محــوری را در روش هــای بازاریابی 
و فروش برندها خواهد داشــت، بلکــه در زمینه 
طراحــی محصول، روش های تامین کالا و ارتباط 

با مشتریان نیز نقش کلیدی را ایفا خواهد کرد.

تجارت آنلاین، ضرورت انکارناپذیر عرصه مد
ارزش بازار مد در هند به 30 میلیارد دلار تا 2020 می رسد
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سهم ناچیز ایران از بازار جهانی پوشاک

صنعت پوشــاک کشــور در ســال های گذشته 
به طــور کامــل تحــت تاثیــر واردات بی رویه 
پوشــاک قرار داشته اســت. واردات غیررسمی 
پارچه و انواع پوشــاک بــدون پرداخت تعرفه 
گمرکی به اقتصاد ضربه زده و از ســوی دیگر، 
به ایــن دلیل که پوشــاک تولیــد داخل توان 
رقابت کیفــی و قیمتی با پوشــاک وارداتی را 

ندارد، روزبه روز ضعیف تر شده است. 
ایــن در حالیســت که ظرفیت ایــن صنعت در 
ایران بســیار بالاســت و پتانســل های زیادی 
برای پیشــرفت و فعالیت گسترده تر و همچنین 
اشتغال زایی وجود دارد. در همین رابطه انجمن 
صنایع پوشــاک ایران در واکنش به نامگذاری 
ســال 96 به عنوان سال حمایت از تولید ملی و 
اشــتغال، اعلام کرد که رونق تولید ملی که به 
فرمایش رهبر انقلاب نیازمند »نیروی انسانی« 
پیشرفته« است،  »سرمایه گذاری« و »ابزار کار 
قابل  خوشبختانه در صنعت پوشــاک در سطح 
توجهــی »بالفعل« موجود اســت. صدها هزار 
اشــتغال موجود و ده ها هــزار واحدهای خرد، 
کوچک و متوســط تولید پوشاک در کشور موید 

این موضوع است. 
اما آنچه موجب رکود موجود این صنعت شــد، 
این  نیاز و خواســته های  به  پاســخگوئی  عدم 
صنعت روبه رشــد درگذشــته بــود. صنعتی که 
در دهــه هفتاد توانمندی خــود را در رقابت با 
پوشــاک ترکیه در بازار اروپا به اثبات رســاند، 
آنچنــان از حمایت به موقع دولت بی نصیب ماند 
که نه تنها ســهم بالقــوه و بالفعل خود در بازار 
جهانی را از دســت داد، بلکه مع الاســف بازار 
خارجی  رقبای  نصیــب  را  داخلی اش  پرمصرف 

ترکیه کرد.  و  نظیر چین 

* وضعیت بازار پوشاک در سال 96 
در هاله ای از ابهام

نساجی  ارشد  کارشناس  ولی نیا،  محمد 
در حال  حاضر صنعت نســاجی و پوشــاک در 
جهــان از موقعیــت ممتازی برخوردار اســت. 
بهره منــدی از فنــاوری، طراحــی، تنــوع در 
تولید، تنــوع طلبی مصرف کننــدگان، تبلیغات، 
فرهنگ ســازی و فروش وسیع با ارزش افزوده 
قابل توجه، از مزایای صنایع نســاجی و پوشاک 

اســت اما با ایــن حال وضعیت بازار پوشــاک 
کشــور در ســال 96 در هالــه ای از ابهام قرار 
دارد، زیــرا وضعیت بازار تولید و بازار پوشــاک 
بحرانی اســت و در این بازار نظام تهیه، تدارک 

بسیار مشکل شده است.  توزیع پوشاک  و 
نتیجه اینکــه با توجه به ارزش افــزوده تولید 
پوشاک، اشــتغال زایی و ارزآوری آن، ضرورت 
دارد که در کشور نسبت به افزایش توان رقابت 
در بــازار جهانی پوشــاک، اقدامــات ویژه ای 
صورت پذیرد. از ســوی دیگر اگر رکود را هم 
به این شــرایط اضافه کنیم شاهد آشفتگی بازار 
تولیدات که در سراشــیبی و تعطیلی دست و پا 
می زند، هســتیم. این رکود تحت تاثیر افزایش 
تــورم و کاهش قدرت خرید مردم باعث شــد 
تا کالاهای مختلف از جمله پوشــاک در ســبد 

باشد.  نداشته  اولویت  خانوار 

تولیدی کوچک واحد های  * تجمیع 
اقتصادی کارشناس  سلیمیان،  عباس 

این روزها کســادی بازار پوشاک را تمام اقشار 
از مســئولان گرفته تا فروشندگان و مردم تایید 

از لابلای نشریات

شایلی قرائی
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می کنند. این امر ناشــی از واردات رســمی و 
بوده که آسیب های سنگینی  غیررسمی پوشاک 
را بــه این بخــش وارد کرد. ایــن حرکات در 
حالتی که تولیدات کشــور جوابگوی نیاز مردم 
و از کیفیــت مناســبی برخوردار اســت اتفاق 
افتاده و هم اکنون ســهم عمده نیــاز جامعه با 
این  ادامه  پوشــاک خارجی برطرف می شــود. 
رونــد در ابتدا واحدهای کوچــک را از گردونه 
رقابــت حــذف و پــس از آن واحدهای بزرگ 
را درگیــر کرده و خواهد کرد. البتــه با تجمیع 
مقابل  را در  آنهــا  تولیــدی کوچک  واحد های 
واردات و قاچــاق و آســیب های ناشــی از آن 
مقــاوم می کنیم. همچنین بهبود شــرایط تولید 
نیازمند برنامه ریــزی و حمایت همه جانبه ای از 

سوی دولت است. 

* حجم صــادرات در شــان قدمت و 
نیست ایران  نساجی  سابقه 

صنعت کارشناس  حائری،  علیرضا 
بدون شــک معضل بیکاری و دغدغه اشتغال، 
بزرگ ترین دل مشــغولی دولت در ســال  های 

اخیر اســت. هر چند بر اســاس آمــار و ارقام 
منتشرشــده در سال گذشته در حدود 700 هزار 
شغل در کشور ایجاد شده اما این مقدار فرصت 
از تقاضای  شــغلی به وجود آمــده همچنــان 
جوینــدگان کار کمتر بوده بــه نحوی که نرخ 
بیکاری در ســال گذشته همچنان سیر صعودی 

خود را حفظ کرده است. 
تا حدی نگران کننده شــده که  بیکاری  معضل 
رهبــر معظم انقلاب نیز بــا توجه خاص به این 
موضوع، شــعار امســال را حــول همین محور 
انتخــاب و تمام توجه دولت و تیم اقتصادی آن 
را در سال جاری معطوف به این قضیه فرمودند 
و از دست اندرکاران و مسئولان دولتی خواستند 
که در کنار توجه بــه رونق تولید، نگاه ویژه ای 

نیز به مســئله اشتغال داشته باشند. 
بدیهی اســت که رونق تولیــد، لاجرم افزایش 
اشــتغال را نیز در پی خواهد داشــت و اصولا 
بیــکاری در  افزایش نــرخ  از دلایــل  یکــی 
اقتصاد  اخیر، وجود رکود فراگیر در  ســال های 
کشــور می باشــد. علاوه بر توان اشتغال زایی و 
دوستی با محیط زیست، پوشاک صنعتی ارزآور 

است و می تواند بخشی از نیازهای ارزی کشور 
را نیز مرتفع کرده و در صورت توســعه مناسب 
و ارتقــای کیفیت تولیــدات داخلی، در کاهش 
حجم کالاهای مشــابه وارداتی علی الخصوص 

به صورت موثری عمل کند.  قاچاق  از طریق 
ارزش فعلی بازار پوشاک در جهان بالغ بر حدود 
1500میلیارد دلار اســت که پیش بینی می شود 
ارزش این بازار تا سال 2025 از 2000 میلیارد 
دلار نیز فراتر رود. متاســفانه سهم ایران از این 
بــازار با ارزش، تقریبا برابر هیچ اســت. بدیهی 
است در صورت توســعه این صنعت در کشور، 
می توانیم ســهم مناســبی از این بازار مصرف 

بگیریم.  نظر  در  برای خود  حهانی 
در حال حاضر بســیاری از کشورهای پیشرفته 
در رشته نســاجی و پوشاک از قبیل چین، کره، 
اســپانیا، ترکیه، تایلند و حتی بنگلادش، ویتنام 
و پاکســتان بخش عمــده ای از نیاز ارزی خود 
را از طریــق صادرات پوشــاک تامین می کنند. 
متاســفانه حجم صادرات کشور ما در این رشته 
بسیار ناچیز و در شــان قدمت و سابقه نساجی 
ایران نیســت. همچنین ســرانه سالانه مصرف 
پوشاک در کشــور بالغ بر 140 دلار است و به 
عبــارت دیگر با بازار مصرفی حدودا 11 میلیارد 
دلاری در ســال در این حوزه روبه رو می باشیم 
که بخشــی از این بازار به ارزش حدودا 2 تا 3 
میلیارد دلار آن در اختیار رقباســت. با توســعه 
ایــن صنعت، علاوه بــر ایجاد اشــتغال پایدار، 
می توان تا حدود زیادی از واردات این محصول 

کرد.  جلوگیری  قاچاق  به صورت 
در بعد ایجاد ارزش افزوده نیز رشــته پوشــاک 
حرف هــای زیادی برای گفتــن دارد به نحوی 
کــه می توان از یــک کیلو پنبه یا ســایر الیاف 
طبیعــی و مصنوعی دیگر به قیمت 2 تا 5 دلار، 
محصولاتــی را تولید کرد که تــا چندین برابر 
ارزش مــواد اولیه آن به فروش رســد و برای 

کند. ارزش آفرینی  آن  تولید کننده 

منبع: کسب و کار
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چین سیاست خود را در بخش پنبه اصلاح می کند
گزارش ماهانه کمیته مشورتی جهانی پنبه )3 آوریل 2017(

و  نساجی  »صنعت  ماهنامه  گزارش  به 
مشورتی  کمیته  دبیرخانه  از  نقل  به  پوشاک« 
قیمت  گذشته  ماه  چین  دولت  پنبه،  جهانی 
هدف جدیدی را برای پنبه تولیدی منطقه سین 
)تقریبا  یوان در هر تن  18 هزار  نرخ  با  کیانگ 
122 سنت در هر پوند( اعلام کرد که نسبت به 
زراعی  فصل  تا  و  نداشته  تغییری   2016 سال 
2019 نیز اعمال خواهد شد. همچنین به منظور 
دولتی  یارانه  پنبه،  پایدار  عرضه  شرایط  حفظ 
 85 از  کمتر  آن  میزان  که  محصولی  به  فقط 
درصد میانگین تولید سالانه بازه 2014- 2012 
پیدا  اختصاص  باشد،  تن(  میلیون   7 )حدود 
بلند  بسیار  پنبه  برای  یارانه  میزان  کرد.  خواهد 
)الیاف  آپلند  پنبه  قیمت  برابر   1,3 همچنان  نیز 

کوتاه و متوسط( خواهد بود.
یک  با  پنبه  جهانی  تولید  می شود  پیش بینی 
فصل  در  تن  میلیون   23,1 به  افزایش  درصد 
زراعی 18-2017 برسد چراکه قیمت های بالای 
پنبه در فصل زراعی قبلی، کشاورزان را ترغیب 
به کاشت پنبه می کند. با این حال، انتظار می رود 
به  کاهش  درصد   2 با  محصول  میانگین  بازده 
میانگین  معادل  که  برسد  کیلوگرم/هکتار   761
با  تولید هند  پیش بینی می شود  است.  آن  4ساله 
بالغ گردد و  رشد 2 درصدی به 5,9 میلیون تن 

تولید پنبه چین بعد از 5 سال متوالی کاهش، به 
 2017-18 زراعی  فصل  در  هکتار  میلیون   4,8
گسترش  از  موضوع  این  که  کند  پیدا  افزایش 
 3 به  آن  و رسیدن  زیر کشت  3 درصدی سطح 

میلیون هکتار نشئت می گیرد.
در ایالات متحد آمریکا، راندمان بالای مزارع 
ترغیب  را  پنبه، کشاورزان  مناسب  قیمت های  و 
به گسترش سطح زیر کشت خواهد کرد. با این 
این  پنبه  تولید  میزان  می شود  پیش بینی  حال، 
 2016-17 فصل  به  نسبت  تغییر  بدون  کشور 
گرفت  خواهد  قرار  تن  میلیون   3,8 رقم  در 
کشور  این  در  محصول  میانگین  بازده  چراکه 
و  بود  خواهد  آن  ساله   5 میانگین  معادل  تقریبا 

داشت. نخواهد  افزایشی 
در  کارخانجات  پنبه  مصرف  می رود  انتظار 
تغییر  بدون   2016-17 زراعی  فصل  در  جهان 
تن  میلیون   24,1 معادل  قبلی،  فصل  به  نسبت 
باشد که این موضوع از رشد ضعیف اقتصادی در 
جهان و رقابت الیاف پلی استر نشئت می گیرد. با 
این حال، برای فصل زراعی 18-2017 مصرف 
 24,4 به  بهبود  درصد  یک  با  احتمالا  جهانی 
قیمت های  چراکه  رسید  خواهد  تن  میلیون 
حال،  عین  در  و  یافته  کاهش  احتمالا  پنبه 
 2017 سال های  برای  هم  جهانی  اقتصاد  رشد 

پیش بینی   2016 از  قوی تر  مراتب  به   2018 و 
می شود. 

انتظار می رود مصرف پنبه چین بعد از چندین 
به  افزایش  درصد   2 با  کاهش،  فصل  چند  و 
 2016-17 زراعی  فصل  در  تن  میلیون   7,6
در  تن  میلیون   7,7 به  رشد  درصد  یک  با  و 
همچنین  گردد.  بالغ   2017-18 زراعی  فصل 
و  چین  در  پنبه  داخلی  قیمت های  بین  شکاف 
همین  و  یافته  کاهش  بین المللی  قیمت های 
نسبت  را  پنبه ای  نخ  واردات  جذابیت  موضوع، 
این،  بر  علاوه  است.  داده  کاهش  قبلی  فصول 
افزایش  با  کیانگ  سین  منطقه  در  پنبه  مصرف 
باکیفیت  پنبهِ  به  سریع  دسترسی  و  بوده  همراه 
قیمتی  مزیت های  منطقه،  این  در  تولیدشده 
هند  در  دارد.  همراه  به  نخ  واردات  با  قیاس  در 
فصل  در  مصرف  درصدی   3 کاهش  از  بعد  نیز 
5,1 میلیون  زراعی 17-2016 و رسیدن آن به 
سطوح  در  پنبه  بالای  قیمت های  دلیل  به  تن 
فصل  در  می رود  انتظار  المللی،  بین  و  داخلی 
زراعی 18-2017 نیز میزان مصرف یک درصد 

بهبود پیدا کرده و به 5,2 میلیون تن برسد.
 2016-17 زراعی  فصل  اول  ماه   7 طول  در 
که  کرده  وارد  پنبه  تن  هزار   600 از  بیش  چین 
6 درصد بیشتر از مدت مشابه فصل زراعی قبل 
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تولید و تجارت پنبه

پیش بینی میزان عرضه و تقاضای جهانی پنبه )همه ارقام به میلیون تن(
18-172017-162016-2015دوره

تغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانشرح

21,040,0122,780,0923,120,02تولید
24,130,0124,100,0524,420,09مصرف
7,540,007,850,008,060,01واردات
7,590,067,850,008,060,01صادرات

0,11-0,0316,55-0,0717,85-19,17موجودی آخر دوره
707873شاخص Cotlook A )سنت/پوند(

از آن است. پیش بینی می شود کل حجم واردات 
تن  هزار   983 به  افزایش  درصد   2 با  چین  پنبه 
در فصل 17-2016 برسد. انتظار می رود واردات 
پنبه بنگلادش با رشد 6 درصدی به 1,4 میلیون 
به  درصدی   17 جهش  با  ویتنام  مورد  در  و  تن 
1,17 میلیون تن در این فصل زراعی بالغ گردد. 
در ایالات متحد آمریکا، با توجه به حجم بالای 
ذخایر صادراتی و کیفیت بالای محصول امسال، 
پیش بینی می شود میزان صادرات پنبه این کشور 
به 2,9 میلیون تن برسد که این رقم، 37 درصد 

در  می شود.  شامل  را  جهانی  صادرات  کل  از 
مقابل، انتظار می رود صادرات پنبه هند با کاهش 
زراعی  فصل  در  تن  هزار   960 به  درصدی   23
17-2016 بالغ گردد که این موضوع تا حدی به 
اوایل فصل  دلیل تاخیر در برداشت محصول در 

زراعی جاری رخ می دهد.
نکته دیگر اینکه چین ماه گذشته فروش پنبه 
تا  و  کرد  آغاز  دیگر  بار  را  خود  ملی  ذخایر  از 
هزار   450 مجموعا  گزارش  این  نگارش  لحظه 
تن از ذخایر خود را به فروش رسانده است. اگر 

همین روند ادامه داشته باشد، رقمی مشابه سال 
گذشته از ذخایر ملی پنبه چین به فروش خواهد 
رفت و مجموع ذخایر دولتی پنبه چین به حدود 
کاهش   2017 آگوست  پایان  در  تن  میلیون   6
پایان فصل  در  پیش بینی می شود  یافت.  خواهد 
با  چین  پنبه  موجودی  کل   2016-17 زراعی 
برسد.  تن  میلیون   9,3 به  کاهش  درصد   17
این  در  جهان  دوره  پایان  موجودی  همچنین 
درصدی   7 کاهش  با  احتمالا  نیز  زراعی  فصل 

به 19,1 میلیون تن خواهد رسید.
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تولید و تجارت پنبه

شورای ملی پنبه برای سال 2017 گزارش داد:

کاشت پنبه در 4.5 میلیون هکتار از مزارع آمریکا

به گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشاک«، 
پنبــه کاران ایالات متحد آمریکا قصد دارند در بهار 
2017 به میزان 4,5 میلیون هکتار زمین کشاورزی 
را برای کاشت پنبه اختصاص دهند که این رقم، 9,4 
درصد بیش از سال 2016 است. از این میزان سطح 
کشــت، 4,4 میلیون هکتار برای تولید پنبه الیاف 
کوتاه رو به متوســط )آپلند( اختصاص پیدا می کند 
که 8,8 درصد بیش از 2016 است. همچنین حدود 
100 هزار هکتار برای کاشت پنبه الیاف بسیار بلند 
در نظر گرفته خواهد شد که افزایش 37 درصدی را 
نســبت به سال گذشته نشان می دهد. این موضوع 
در سی و ششمین گزارش سالانه شورای ملی پنبه 
)NCC( از روند کاشــت ابتــدای فصل در جهان، 

عنوان شده است. 
به گفتــه نایب رییس بخش تحلیــل اقتصادی و 
سیاسی در شورای ملی پنبه، سطح زیر کشت تنها 
یکی از عواملی اســت که میزان عرضه پنبه و بذر 

آن را تعییــن می کند. به طور کلی، شــرایط آب و 
هوایی، فشار ناشی از آفات و شرایط کشاورزی نقش 
قابل توجهی در اندازه محصول نهایی ایفا می کنند. 
آنطور که در این گزارش آمده، با توجه به اینکه 12 
درصد از زمین های اختصاص یافته به کشــت پنبه 
در آمریکا واگذار شده یا متروکه هستند، منطقه زیر 
کشت پنبه در این کشور مجموعا 3,9 میلیون هکتار 
خواهد بود. همچنین بــا در نظر گرفتن رقم 336 
پوند در هکتار به عنوان بازده میانگین محصول در 
ایالات متحد، میزان تولید پنبه این کشــور در سال 
2017 رقم 16,8 میلیــون عدل یا 3,6 میلیون تن 
محاســبه می شود )هر عدل=0,217 تن( که از این 
میزان 16 میلیون عدل از نوع کوتاه و متوســط و 

760 هزار عدل از نوع بسیار بلند خواهد بود.
برای به دست آوردن این ارقام، پرسشنامه شورای 
ملی پنبه در اواسط دسامبر 2016 به تولیدکنندگان 
در 17 منطقه کشت پنبه آمریکا ایمیل شده و از آنها 

سوال شــده که چه میزان از مزارع خود را در سال 
2016 به پنبه و دیگر محصولات اختصاص داده اند 
و در فصل پیــش رو چه برنامه ای برای کاشــت 
محصول دارند. پاســخ های نظرسنجی نیز اواسط 

ژانویه 2017 جمع آوری و جمع بندی شده است.
تاریخ نشــان داده که پنبه کاران آمریکایی در زمان 
تصمیم گیری برای کاشــت محصول، متناســب 
با قیمت های نســبی محصــولات در بازار تصمیم 
می گیرند. در زمان انجام نظرســنجی یعنی دسامبر 
2016، میانگین قیمت قراردادهای آتی 70 ســنت 
در هر پوند و بالاتر از سطوح قیمتی سال قبل بوده 
اســت. در مورد محصولات رقیب در همین زمان، 
قیمت های ذرت پایین تر از ســال قبل و در مقابل 
قیمت ســویا حدود 12 درصد بالاتر از ســال قبل 
بوده اســت. بنابراین قیمت پنبه نسبت به ذرت در 
قیاس با 2016 از مطلوبیت و جذابیت بیشتری برای 

کشاورزان برخوردار است. 
افزایش ســطح زیر کشــت پنبه در آمریکا تا حد 
زیادی ناشــی از قیمت هــای پایین تر محصولات 
رقیــب، بهبود دسترســی به منابــع آبی در غرب 
آمریکا و راندمان »بالاتر از میانگین« برای کشت 
پنبه در ســال 2016 می باشــد. آنطور که شورای 
ملــی پنبه در گــزارش خود آورده، در شــرایطی 
که از سال گذشــته تاکنون قیمت ها در بازارهای 
آتی با افزایش همراه بوده اســت، اما بســیاری از 
تولیدکنندگان همچنان با شرایط دشوار اقتصادی 
در ســال 2017 دســت و پنجه نرم خواهند کرد. 
هزینه های تولیــد همچنان بالاســت و افزایش 
قیمت ها نیز احتمالا برای جبران تمام هزینه های 
تولید کافــی نخواهد بود؛ مگر آنکه تولیدکنندگان 

بتوانند به راندمان خوبی دست پیدا کنند. 
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نانو در نساجی

کاربرد فناوری نانو در صنعت پوشاک

1- مقدمه
فناوری نانو بــه منظور افزایــش کارایی و ایجاد 
خواص نوین در محصولات بــه یاری علوم مختلف 
آمــده اســت. تولیدکنندگان پوشــاک همــواره در 
پی راهکارهایی برای پیشــی گرفتن از رقبایشــان 
بوده انــد و فناوری نانو این راه را در اختیار ایشــان 
قرار می دهد. با اســتفاده از فنــاوری نانو می توان 
ویژگی هــای اصلــی منســوجات از قبیــل نرمی، 
ماندگاری خواص، اســتحکام، قابلیت جذب رطوبت 
و غیره را بهبود بخشــید و خواص کاربردی جدیدی 
نظیــر ضد میکروبی، کندســوزی، ضــد آب و لکه، 
خودتمیزشوندگی، محافظت در برابر پرتو و غیره در 
منســوجات ایجاد کرد. پیش بینی می شــود به مدد 
فناوری نانو صنعت پوشــاک به یک صنعت پردرآمد 
و پیشرو، با بهره وری اقتصادی مناسب و عدم تأثیر 

تبدیل شود. محیط زیست  بر  نامطلوب 
با توجه به این که بازار پوشاک بیش از 61 درصد از کل 
بازار منسوجات را در جهان به خود اختصاص می دهد، 
پیش بینی می شود درحالی که در سال 2012، تقاضای 
تخمینی از پوشاک نانوفناورانه در بازار پوشاک جهانی به 
24,53 میلیارد دلار رســید، این میزان در سال 2020 به 
بیش از یک صد میلیارد دلار برســد. در سال های اخیر 
با ظهور کاربردهای جدید منســوجات نانو، روند رشد از 

سرعت بیشتری برخوردار بوده است]1[.

2- موارد کاربرد فناوری نانو در پوشاک
به طورکلی، فرصت های اصلی ایجاد ارزش توسط 

فناوری نانو در صنعت پوشاک را می توان به  هفت 
نمود]2[. تقسیم بندی  بخش 

1. ارتقای سطح بهداشــت: پوشاک ضد میکروب 
)ضد باکتری، قارچ و ...(/ ضدبو

2. ســهولت اســتفاده: پوشــاک دافع آب/روغن/
الکتریســیته ســاکن، ضد چــروک، ضد  لکه، ضد 

رنگ پریدگی.
3. محافظــت در برابر پرتو / نور خورشــید/ پرتو 

بنفش فرا
4. بهبود میــزان راحتی: کنترل تعــرق، مدیریت 

رطوبت در پوشاک

5. ظاهر خلاقانه و تأثیرگذار برای مُد
6. مبارزه با تقلب در نام های تجاری

الکترونیکی پوشاک   .7

3- کاربردهای فعلی فناوری نانو در پوشاک
امروزه مــردم خواســتار ویژگی هایــی همچون 
مقاومــت در برابر لکه، بو، چــروک، رنگ پریدگی 
و کنتــرل تعــرق در لباس هــای روزمــره خــود 
هســتند. با اســتفاده از روش های پوشش دهی در 
مقیاس نانــو، می توان عملکرد پوشــاک روزانه را 
ارتقا داد. پارچه هـــای معمـــولی همـــانند پنبه و 
الیــاف مصنوعی اگر بــا فناوری نانو بهبــود یابند، 
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به پارچه هایی تبدیـــل مـی شوند که بدون 
)رنگ،  فیزیکی  ویژگی های  دادن  از دســت 
وزن(،  و  تنفس پذیــری  انعطاف پذیــری، 
ویژگی های جدیدی نظیر ضد آب، ضد لک، 
ضــد باکتری، ضد چروک و ضد الکتریســیته 
ســاکن را به دســت می آورند. با استفاده از 
عملکردی  ایجاد خصوصیــات  نانــو  فناوری 
بــر ظاهر،  نامطلوب  تأثیــر  پیشــرفته بدون 
خواهد  امکان پذیر  پارچه  راحتی  و  زیردســت 
بود. تکمیل های مرســوم که برای ایجاد این 
خصوصیات عملکردی در منســوجات به کار 
می روند، به راحتی با شستشــو یا پوشــیدن 

از بین می رود. از آنجایی که با اســتفاده از فناوری 
نانو تغییرات ایجادشــده در پارچه در سطح مولکولی 

اتفاق می افتد، این تغییرات نســبتا دائمی هستند.
از کاربردهــای دیگــر فنــاوری نانو در پوشــاک 
می توان به مقاومت در برابر ســاییدگی، اســتحکام 
بالا و رســانش در پوشــاک هوشمند اشــاره کرد. 
هرچند در حال حاضر ایــن جنبه ها چندان تجاری 
نشــده یا به بازارهای خاصی محدود اســت؛ لیکن 
طیف وســیعی از ایده ها توسط طراحان یا مراکز مُد 
پیشــنهاد شده است، با این وجود هیچ یک از آن ها 
هنوز برای تولید انبــوه از توجیه اقتصادی برخوردار 

. نیستند

لباس خودتمیزشونده  -1-3
اصــول کار این لباس ها از بــرگ گیاه نیلوفر آبی 
الهام گرفته شــده اســت که همواره تمیز هســتند. 
این فرایند برای پوشــاک کودکان، لباس ورزشــی، 
یــا یونیفورم ها، ایده آل اســت.دو روش برای ایجاد 
خاصیت خودتمیزشوندگی در منسوجات مورداستفاده 
قــرار می گیرد. در روش اول نانــو ذرات با قابلیت 
فوتوکاتالیســتی ))TiO2که بر ســطح منسوج قرار 
داده می شــوند، از توانایــی تجزیــه لکه های آلی 
برخوردار هستند. در روش دوم با ابَرَ آب گریز کردن 
سطح منسوجات با اســتفاده از نانو لوله های کربنی، 
نانو ذرات سیلیکا و کامپوزیت های پلیمری حـــاوی 
فلوئـور )فلوئورواکریلات(/نانو ذرات، قطرات آب که 
آلاینده های سطحی  منـــسوج می لغزند؛  بر سطح 
منســوج را جدا می کنند. برای مثــال می توان از 
ایجاد شــبکه ای از  SiO2در هگزادســیل تری-

اتوکسی سیلان بر الیاف ویسکوز به روش سُل-ژل 
با استفاده  نیز می توانند  نانوتاربلورها  اشاره کرد]8[. 
از عامل اتصال دهنده به ســطح الیاف متصل شده و 

.)1 الیاف شوند )شکل  سبب تغییر خواص 

3-2- لباس ضدچروک
در منســوجات به ویژه پارچه های پنبه ای، حضور 
پیوند  ایجــاد  قابلیت  بــا  هیدروکســیل  گروه های 
هیدروژنی ســبب ایجاد چروک در پارچه می شــود. 
در حضــور آب پیوندهای هیدروژنــی از محل قبلی 
خود باز شــده و در محل جدید کــه معمولا مطلوب 
نیســت، تشکیل می شــوند که این امر سبب ایجاد 
چروک در پارچه خواهد شد. درگیر کردن گروه های 
هیدروکسیل راه کاری برای ممانعت از ایجاد چروک 
در منسوجات می باشــد. از ترکیبات نانو ساختار در 
تکمیــل ضد چروک منســوجات عمدتا بــه منظور 
تقویــت خاصیت کاتالیزوری در ایجاد اتصال عرضی 
بین ســلولز و عامــل ایجاد پیوند عرضی اســتفاده 
می شود. با افزودن نانو ذرات به عامل ایجاد اتصال 
عرضی، نانــو ذرات در مناطق آمــورف الیاف نفوذ 
می کنند و با ایجاد پیوند هیدروژنی با مولکول های 
لیف جابجایی زنجیرهای مولکولی ســلولز را محدود 

می کننــد و از طرفــی واکنش کاتالیســتی 
آنیدرید  اتصال اســتر میان حلقــه  تشــکیل 
حلقوی و گروه هیدروکسیل سلولز را افزایش 
می دهد. برخی از این نانو مواد عبارت اند از: 
نانو ذرات دی اکســید تیتانیوم)TiO2( ، نانو 
 )SiO2(نانو ذرات ســیلیکا ، )Ag(ذرات نقره
، نانــو ذرات روی)ZnO( ،نانــو لوله هــای 

کربن)CNT( و نانو ذرات کیتوسان ]1[.
اســتفاده از ترکیب نانو ذرات دی اکســید 
تیتانیــوم و دی متیل دی هیدروکســی اتیل 
ضد  خاصیت  ایجاد  اوره)DMDHEU(سبب 
کاهش  پارگی،  استحکام  فرابنفش،بهبود  پرتو 
مقدار فرمالدئید آزاد ناشــی از به کارگیری ماده ضد 
پارچه می شــود.  بهبــود چروک پذیری  و  چروک 
به روش ســل-ژل و توســط پیش ماده تترابوتیل 
اورتوتیتانــات )TBOT( و ســیتریک اســید همراه 
با اتانــول می توان ضد چروک پارچــه پنبه ای را 
بهبــود داد. نانــو ذرات دی اکســید تیتانیوم همراه 
با ســیتریک اســید به عنوان عامل ایجــاد اتصال 
عرضی و ســدیم هیپوفســفیت به عنوان کاتالیزور 
در تکمیل ضدچروک کالای ســلولزی استفاده شده 

.)2 است )شکل 

از نانو ذرات دی اکســید تیتانیوم و سوکســینیک 
اســید به عنوان عامــل پیوند عرضــی در معرض 
پرتــو فرابنفش نیــز می توان اســتفاده کرد. گروه 
کربوکســیل در ساختار اسید در اثر نور احیاشده و به 
گروه آلدئید تبدیل می شــود. گروه آلدئید ایجادشده 
با گروه هیدروکســیل ســلولز پیوند عرضی داده و 
ســبب کاهش چروک پذیری پنبه می شود. همچنین 
به تنهایی  اسید  تتراکربوکســیلیک  ریبوتان  به کارگی 
و یا همراه با ســیتریک اسید و سدیم هیپوفسفیت و 
اســتفاده هم زمان از نانو ذرات دی اکسید تیتانیوم 
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ســبب بهبود میزان بازگشت از چروک پارچه پنبه ای 
می شود. بوتان تتراکربوکسیلیک اسید با داشتن یک 
گروه کربوکســیل بیشتر از ســیتریک اسید، کارایی 
بیشــتری در ایجــاد خاصیت ضد چــروک کالای 

دارد.  سلولزی 

3-3- لباس جاذب رطوبت
از نانو مواد می توان برای اصلاح سطح آب دوست 
منسوجات و پوشــاک استفاده کرد که این امر سبب 
بهبود رنگ پذیری پارچه می شــود. استفاده از نانو 
ذرات دی اکســید تیتانیوم که با روش رسوب نشانی 
لایه لایه روی ســطح منسوج قرار داده شده است، 
برای افزایش جذب آب منســوج پیشنهاد شده است. 
در ایــن روش از نانــو ذرات  TiO2حاوی بار منفی 
و پلی دی متیل دی آلیل آمونیوم کلرایــد دارای بار 

استفاده می شود]10[. برای لایه نشانی  مثبت 
قرارگیــری الیــاف در مرکز )هســته( توری های 
نانومتری با ســاختار مولکولی ســه بعدی نیز امکان 
تغییر خواص الیاف بشــر ســاخته نظیر پلی استر را 
فراهم آورده و به این الیاف زیردســتی، مشابه پنبه 
یا لینین می بخشــد. خاصیت موئینگی ایجادشــده، 
جذب و انتشــار ســریع رطوبت بدن را فراهم کرده 
و خشــک شدن ســریع منسوج ســبب خنک شدن 
و راحتی فرد اســتفاده کننده از این لباس می شــود 

)شکل3(]9[.

لباس ضدمیکروب  -4-3
اســتفاده از منســوجاتی با خــواص ضدمیکروبي 
در انواع لبــاس رو، لباس  زیر، جــوراب و روپوش 
و یونیفــرم )جهــت مصــارف نظامــی، مــدارس، 
بیمارستان ها، خطوط هوایی، آزمایشگاه ها و صنایع 
دارویی( به کنترل رشــد میکــروب و بوی بد عرق 
کمــک می کند. براي ایجاد خــواص ضدمیکروبي 

در پارچه های تهیه  شــده از الیــاف مصنوعي مانند 
نایلون و پلی پروپیلن به  راحتی می توان از نانوذراتی 
مانند اکســید روی، اکسید مس، دی اکسید تیتانیوم 
و نانــو ذرات نقــره و طلا اســتفاده کــرد. مزیت 
استفاده از اکســید روی آن است که کاربرد آن در 
لباس هــای روزمره مورد تأیید قرار گرفت هاســت. 
علاوه بر این، رنگ و شفافیت سطح پارچه به دلیل 
اندازه کوچــک این ذرات تغییــر چنداني نمی کند. 
منســوجات ضدمیکروب را می توان به ســه گروه 

نمود]3[:  تقسیم بندی  اصلی 

با  تکمیل شــده  منســوجات   )1(
خاصیت  )بــا  تیتانیوم  دی اکســید 

فعال شوندگی در برابر نور(

)2( منسوجات با موادضدمیکروب 
غیرقابل انتشــار:  مواد ضدمیکروب 
یا پوشش روی  در ماتریس منسوج 
خاصیت  می شــوند.  تعبیه  منسوج 
ضد میکروبی ناشــی از برهم کنش 
مــاده ضدمیکروب  مثبت  بار  میان 
و بار منفی غشــاء ســلولی میکروارگانیزم است که 
ســبب انهدام و جلوگیری از رشــد و تکثیر میکروب 

می شود. 

)3( منسوجات با قابلیت رهایش مواد ضدمیکروب 
تعبیه شــده در آن ها: در این حالت ماده ضدمیکروب 

نظیر تریکلوســان، نقره و مس منتشرشــده و سبب 
از رشد میکروب می شوند.  جلوگیری 

بازار منســوجات ضد میکروبی یکی از بخش های 
در حال رشــد صنعت پوشــاک به حســاب می آید. 
 Shishoo Consulting توســط  که  پژوهشی 
AB انجــام شــد، بیانگــر بیش تریــن تقاضا برای 
پارچه هــای ضــد میکروبــی در بخش های لباس 
منــزل، لباس زیر زنانه، ســاق شــلواری و جوراب 

 .)4 می باشد )شکل 

نامطبوع  بوی  3-5- پوشاک کنترل کننده 
این فناوری برای پاکیزه نگه داشــتن و کنترل بوی 
نامطبوع منســوجات مورداســتفاده در پوشاک بسیار 
مــورد توجه قرار گرفته اســت و با کنتــرل معایب 
ناشــی از تعرق و بوی نامطبوع بــدن، نقش مهمی 
در ســلامت و ایجاد احســاس راحتی در انسان ایفا 
می کند. دو رویکرد مختلــف به منظور کنترل بوی 

از تعریق وجود دارد:  نامطبوع منسوجات ناشی 

1- جذب:  روشی ســاده به منظور به دام انداختن 
مولکول هــای ایجادکننده بو اســت و در این روش 
تغییــر در فراینــد تجزیه ترکیبات ناشــی از تعریق، 

نمی شود.   انجام 

2- جلوگیــری: در ایــن روش از رشــد و تکثیر 
باکتری هایی که مســبب تجزیــه ترکیبات و ایجاد 
بوی نامطبوع هســتند، جلوگیــری به عمل می آید.  
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انجــام تکمیل های ضد میکروبی روی منســوجات 
برای رسیدن به این هدف پیشنهاد می شود.  

جلوگیری از ایجاد بوی نامطبوع در منســوجات با 
اســتفاده از نانو مواد ضدمیکــروب نظیر نانو ذرات 
فلــزی امکان پذیــر اســت. نانو مواد جــاذب بوی 
نامطبوع در منســوجات را می تــوان در گروه های 
فعــال،  کربــن  ذرات  نانــو  سیکلودکســترین ها، 
نانــو ذرات خاکســتر بامبو و پلیمرهــای قاصدکی 

کرد.   تقسیم بندی 

3-6- لباس های مطابق مد 
با ظاهر و بویی جذاب 

فناوری نانو در لباس های مد روز نیز مورد استفاده 
قرار گرفته است.  صنعت مد و طراحی پوشاک برای 
اســتفاده از نوآوری های مبتنی بر فناوری نانو بسیار 
مناسب است. پایداری تغییرات ایجادشده توسط این 
فناوری موجب شده است، طراحی های ابتکاری روی 
لباس های مدبا پیشــرفت مواجه شوند. با استفاده از 
روکش  دهی نانو فلزات روی پارچه، درخشــندگی و 
رنگ بی نظیری می توان ایجاد کرد. فیلم اکســیدی 
با فیلم فلزی ترکیب شده و با تداخل های ایجادشده، 
ایجاد می شــوند. زیبایی  رنگ های بســیار متنوعی 
ایجادشــده با استفاده از این روش بســیار بیشتر از 
زیبایی به دســت آمده با استفاده از روش های مرسوم 

است.  رنگرزی 
معتبر  تولید کنندگان محصولات  از  برخی  همچنین 
دارای برند یا مارک خاص، بــه منظور جلوگیری از 
تقلب و کپی برداری از برندخود در بازار، با اســتفاده 
لباس های معطری تولید  نانو توانسته اند،  از فناوری 
کنند که بوی آن ها جزء برند تولید کننده محســوب 
می شود و منحصربه فرد است. ایجاد یک بوی خوش 
دائمی در پوشــاک که با شستشــو از بین نمی رود و 
به طور مثــال تحت مالش این بو آزاد می شــود،  از 
مزایای این محصولات اســت. شــرکت عطرسازی

Quest International در هلنــد از نانوذرات 
این مقصود استفاده می کند.  آلی برای 

 IFF Internationalآمریکایــی شــرکت 
Flavours and Fragrances  نیز از فناوری 
کپسوله کردن و رهایش برای تولید لباس های معطر 
مارک دار اســتفاده می کند. این شرکت لباس هایی با 
عرضه  بازار  بــه  نامsensory perceptionرا 
کرده است ]1[. معطر ســازی پارچه با توجه به نوع 

مواد استفاده شــده در فرآیند به سه روش انجام 
می شود ]9[: 

• در روش نخست از نانوحامل ها براي معطر 
از متداول ترین  سازی استفاده مي شود که یکي 
روش هــا در معطر ســازی لباس هاي رو و زیر 

است. 
• در روش دوم، از رزین و چســب اســتفاده 
مي شــود، به عبارتي، مواد معطر داخل چســب 
و رزین مخلوط شــده و روي سطح پارچه چاپ 
مي شــود، اما این روش خیلي معمول و متداول 

نیست. 
• روش سوم در مقایسه با دیگر روش ها جدیدتر 
اســت و در آن از ترکیبات درخت ســان اســتفاده 

مي شود. 
نانوحامل هــا دارای ســاختارهای متفاوتی بوده و 
قادر به محافظت از ترکیبات معطر در برابر اکسایش 
یا تبخیر هستند، از آن جمله می توان به نانوحامل-
هــای لیپیدی، نانوامولســیون ها، نانو ذرات پلیمری 

زیست سازگار و غیره اشاره کرد. 

3-7- تولید لباس های خودرنگ 
و با رنگ پذیری بهتر 

با اســتفاده از فناوری نانو می توان بدون اســتفاده 
از رنگدانه، از رنگ هایی اســتفاده کرد که به صورت 
نانوروکــش روی پارچه اعمال می شــود. این  یک 
رنــگ با اســتفاده از تداخل نور ایجادشــده و برای 
ایجــاد آن از روش هــای رایج رنگرزی اســتفاده 
نمی شــود. در حال حاضر 4 رنگ قرمز، سبز، آبی و 
بنفش با این فناوری ارائه شده اند. در این محصولات 
با شکســت نور، نوعی رنگ زیبا ایجاد می شــود که 
با توجه به زاویه نگاه شــخص و نیز زاویه تابش نور 
به پارچه تغییر می کند. دانشــگاه پلی تکنیک هنگ 
کنگ از یک روش نانویــی برای بهبود رنگ پذیری 
ابریشم اســتفاده می کند. شرکت ژاپنی Teijin نیز 
به  با خاصیت خودرنگی  محصولMorphotexرا 
بازار عرضه کرده است. ایـــن الیـــاف بـر اسـاس 
رنـگ طبیعـي »پروانـه مورفـو« کـه در آمریکـاي 
جنـــوبي یافـت مـي شـــود )شکل 5(، قــادر بــه 
از نــور اســت کــه  ارائــه نمودهــاي مختلفــي 
بــه زاویــه یــا غلظــت نــور رســیده بــستگي 
Morphotex شــامل 61 لایــه نــایلون  دارد. 

و پلــي اســتر بــراق اســــت کــه در قــسمتي 
بــه ضــخامت 70نــانومتر قراردارد. رنـگ حاصل 
بـه خـــاطر تداخل نـــور ساخته مي شـــود و نـه 

معمـولي]1[.  رنگدانـه هـاي  حـضـور 

الکتریسیته ساکن  3-8-پوشاک ضد 
پدیده شــارژ شــدن بدن اشــخاص از مدت ها قبل 
شناخته شده است و بیشتر در مواردی اتفاق می افتد که 
شخص دارای کفش های با کف عایق )مانند لاستیک 
یا کرپ(  باشــد. در اثر حرکت روی زمین یا ســاییده 
شدن البســه بر روی یکدیگر و یا اصطکاک لباس یا 
زیرپوش با بدن شــخص و همچنین در اثر پدیده القاء، 
بدن شــخص دارای بار الکتریسیته ســاکن می شود. 
پدیده اخیر در مورد کارگرانی که در مجاورت ماشین ها 
کار می کنند نیز رخ می دهد. بدین ترتیب که دستگاه ها 
در موقع کار اغلب باردار شــده و بــدن افرادی که در 
مجاورت ماشــین ها کار می کنند را با بار مخالف شارژ 
می کننــد. در پاره ای اوقات ممکن اســت تجمع بار به 
حدی رسد که در اثر تماس شخص با بدنه های فلزی 
تخلیــه بار صورت گیرد. این عمل که با یک جرقه نیز 
همراه است، می تواند باعث ایجاد یک تکان محسوس 
و ناخوشــایند در فرد شود. چنانچه تخلیه بار الکتریکی 
تجمع یافته بر روی اشــخاص در محیطی انجام گیرد 
که دارای گازهای قابل اشــتعال باشد، می تواند بسیار 
خطرناک بوده و به آتش ســوزی و انفجار منجر شود. 
لذا استفاده از پوشاک ضد الکتریسیته ساکن از اهمیت 
بالایــی خصوصا بــرای کارکنان مشــاغل خطرناک 

برخوردار است. 
لفاف های نانومتــری با دربرگرفتن الیاف به صورت 
کامل، ســبب تغییر و بهبود خواص الیاف می شــوند. 
این نوع تکمیل ســبب افزایش استحکام، بهبود ثبات 
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رنگ، جلوگیری از چروک پذیــری و مقاومت در برابر 
الکتریسیته ساکن می شود. در شکل6طرح واره ای از 
یک لیف درون لفاف نانومتری و یک شلوار تهیه شده از 
پارچه معمولی و پارچه تکمیل شده با الیاف یادشده پس 

از 50 بار شستشو نشان داده شده است]3[. 

3-9- لباس های محافظ در برابر نور خورشید
محافظت در برابــر پرتو فرابنفش به دلیل افزایش 
تهدید ناشی از ســرطان، پیر شدن زودهنگام پوست 
و تخریب لایه ازن از اهمیــت روزافزونی برخوردار 
شده است. روش های معمول حفاظت در برابر پرتو 
فرابنفش شامل اســتفاده از الیاف سنگین و ضخیم 
اســت که مشــکلاتی از قبیل کاهش تنفس پذیری 
پوســت را به همراه دارند. فناوری نانو امکان تولید 
لباس های مناســب و محافظ در برابر پرتو فرابنفش 
را فراهم آورده اســت. به این منظور از روکش های 
نانــو کامپوزیتی حــاوی نانو بلورهای اکســید روی 
در یک بســتر پلیمری اســتفاده می شود که، علاوه 
بر شــفافیت، در برابر ســایش مقاوم بوده و از نظر 

اقتصادی مقرون به صرفه اســت. در مقایســه بــــا 
پارچــه اصلاح نشــده، میزان محافظــت این پارچه 
در برابر پرتو فرابنفش 5 برابــــر بیــــشتر بــوده 
و پــس از 55 بــار شستــــشو، کیفیــت جــذب 

پرتو در این پارچه ماندگار است.
 

3-10- لباس گرم کننده و خنک کننده
لباس های هوشــمندی که خصوصیاتشان بر اساس 
محیط پیرامون قابل تغییر باشــد، از جمله کاربردهای 
جذاب فناوری نانو در بخش پوشاک به شمار می رود. 
به این منظور می تــوان از مواد حافظه دار و تغییر فاز 
دهنده استفاده کرد. مواد تغییر فاز دهنده درون پوشاک 
بــا افزایش دمای محیط یا افزایش دمای بدن، گرمای 
ایجادشده را جذب کرده و از حالت جامد به حالت مایع 
تغییر فاز می دهد که این امر سبب خنک شوندگی فرد 
پوشنده پوشاک می-شــود. از طرفی، با کاهش دمای 
محیط، گرمای جذب شــده را به مــرور آزاد می کند و 

سبب گرم شدن فرد می شود. 
بــرای جلوگیری از پخش شــدن مــواد تغییر فاز 

دهنده، این مواد در داخل کپســول قرار می گیرند. 
در حــال حاضر در تولید نانوکپســول های تغییر فاز 
دهنده، از پارافین، روغن های آلیفاتیک، روغن های 
آلــی و معدنی بــه عنوان ماده تغییر فــاز دهنده در 
درون و از ملامیــن بــه عنوان پوســته و از موادی 
مانند نقره در لایــه بیرونی اســتفاده می کنند]5[. 
به کارگیری نانو ذرات نقره در پوســته در کاهش اثر 

است.   تاثیرگذار  فوق سردشوندگی کپسول 
محققان دانشــگاه اســتنفورد با اســتفاده از یک 
توری نانوی فلزی یکپارچه در سراســر لباس موفق 
به تابش مجدد گرما به روی پوســت بدن شده اند. 
ابعاد نانومتری ســیم فلزی ســبب حفــظ انعطاف و 
نرمی لباس می شود. ]12[. در شکل7 میزان اتلاف 
گرمای طبیعی دســت در یک دســتکش معمولی و 

نانو سیم مقایسه شده است.  یک دستکش 

4- شرکت های فعال در زمینه به کارگیری 
فناوری نانو در پوشاک

در زمینــه به کارگیری فناوری نانو در پوشــاک از 
نظر تعدادِ مؤسســاتِ تحقیقاتی و شرکت های فعال، 
کشــور آمریکا، چین، ژاپن و ســوئیس بــه ترتیب 
رتبه-های اول تا چهارم جهان را به خود اختصاص 
داده اند. مؤسسات و شرکت های فعال در این زمینه 

در جدول 1 نشان داده شده است. 

5- محصولات و بازارها
®Nano-CareوNano-Care2-1-5

پارچـه هـای بـــا نام تجاری Nano-Tex بـدون 
تأثیر نامطلوب بر تـنفس پـــذیري یـــا احـــساس 
طبیعـــي پارچـه، از ویژگــي دفــــع لــکه برخوردار 
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 Nano-Tex شــــرکت  هــــستند. 
امتیــــاز اســــتفاده از پارچــه هــاي 
بــــا نــام تجــاری Nano-Care را 
بـــــه شـــرکت هـــــاي دیگـــــر 
نیـــــز  پوشـــــاک  تولیدکننـــــده 
واگـــذار کـــــرده اســـت؛ قطـــرات 
ریخته شده روي ایــــن پارچــه هــــا 
بــــه راحتی لیــز خــــورده و از پارچه 
جــدا می-شــوند؛ بــــدین ترتیــــب 
لکــه هــا  برابــر  در  اولیــه  حفاظــت 
و آلــودگي هــــا ایجــاد مــي شــود. 
 Nano-Care یکــي از کاربردهــاي
در شلوارهای مردانــه خاکی رنگ ضدلک 
اســــت )شــکل 8(. تولیدکننــــدگان 
Nano- اصــــلي پوشــاک کــــه از

عبارت اند  مي کنند،  اســــتفاده   Care
 Gap، Eddie Bauer، VF از: 
 .]2[ .Land's End و Corp's Lee

شـرکت Nano-Tex نـسل دوم فنـاوري دافـع 
لـکه خـود را نیـز بـا نـام Nano-Care2 عرضه 
کرده اسـت. ادعـا شـــده اسـت کـه ایـن فنـاوري 
لبـاس هـاي  لـــکه مـي توانـد در  پیـشرفته دافـع 
کودکـان یا لباس های کـــار کـه در آن ها احتمـال 
ایجاد لـکه هـاي قـوي وجـــود دارد، مورداستفاده 

گیـرد]13[.  قـرار 

 ®Nano- Pel-2-5
بــر   Nano-Pel فنـــــاوري  از  اســـــتفاده 
منســوجات امکان دفع لکه را فراهم کرده اســت. 
ایــــن نــوع تکمیل بــر خــــلاف تکمیل هــاي 
معمــــول در برابــــر شستــــشوهاي خــــانگي 
 Dominican Knitsشــرکت اســت.  پایــدار 
از فنــاوری Nano-Pel براي اولـــین بـــار در 
منـــسوجات گردباف اســـتفاده کـرد، تـــا قابلیت 
کاربرد ایـــن فنـــاوري را بـــراي به کارگیری در 
 .]13[)9 پارچـه هـاي مختلـف نـشان دهـد )شکل 

 ®Nano- Dry-3-5
Nano-Dry یـــک پارچـــه تنفس پذیر اسـت 
کـه رطوبـت را جـذب کـرده و بـه سـرعت خـشک 
مـي شـــود. ایــــن لبــــاس در برابــــر تعــرق 
مقــــاوم بــــوده و فــرد را خنــــک و خــشک 
شــرکت هــاي  .)10 )شکل  مــــي دارد  نگــــه 
 Croft & Barrow و   Hagger،Dockers
محــــصولاتي از ایــن نــوع شــلوارهاي بــادوام 
Nano- کــه بــا اســــتفاده از فنــاوري پارچه
Dry تولید شــده اند را به بازار عرضه می نمایند]2[. 

® Nano- Touch-4-5
اســـت  جدیـــدی  فنـــاوري   Nano-Touch
الیـــاف مصنوعی احـساسي  باعـث مـي شـود،  کـه 
همچـون الیـاف پنبـه اي ایجـاد نماینـد. بـا اسـتفاده 
از ایـــن فنـــاوري جدیـد یـک لایـــه نـازک، روي 
هـسته الیـــاف مصنوعی ایجاد می شود کـه نرمـي و 
راحتـي الیـاف پنبـــه اي را بـه پارچـه مـي دهـد در 
حالی که دوام، اســـتحکام، پایـــداري رنگ، و ویژگي 

ضدچروک الیاف مصنوعی را حفظ مي کند]2[. 
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® Nano- Fresh-5-5
عملیـــاتي اســـت کـه روي الیـــاف اعمال شده، 
خودتـازه کننــــده  و  کننـــده  خـــودتمیز  را  آن 
مـي ســـازد. ایـــن پارچه ها بوهاي نامطبوع را در 

لباس هاي ورزشي جذب و دور مي کنند]2[. 

UPF Protection-6-5
 Eddie Bauer آمریکــایي  پوشــاک  شــرکت 
اولــــین تولیدکننــده اي بــود کــــه از فنــاوري 
Nano-Texدر شـــلوارهاي مردانـه اسـتفاده کـرد. 
فنـــاوري حفاظــت در برابــر پرتو خورشــید کــه 
شــــرکت Eddie Bauer اســتفاده مــي کنــد، 
بــــر خــــلاف روش هــاي دیگــــر محــافظتي 
باعــــث ضخیم شدن لبــاس نــــشده، درعین حال 
از فــــرد بــه خــوبي محافظــــت مـي کنـد. ایـن 
فنـاوري در لبـاس هـاي مختلفـي از جملـه شـلوارک 
شـــناي مـــردان، Trail Pants بـــراي زنـان و 
پیراهن هــاي Water و Day Hike مردان مورد 

استفاده قرار گرفته است]2[. 

Selfclear-7-5
شــــرکت ژاپنــــي Exlan Co. , Ltd الیــاف 
 SelfClear آکریلیکــــي فتوکاتالیــستي بــا نــام
را توســــعه داده اســـت؛ ایـــن الیــاف ویژگــي 
خودتمیزشـــوندگي بـــالایي دارنـد کـــه در الیـاف 
فتوکاتالیـستي معمول دیـده نمي شــود. از این الیاف 

در تولیــد لباس های ورزشــی و یونیفرم های نظامی 
استفاده می شود. 

نخ های SelfClear ســــاختار چندلایه ای بــــا 
میکروحفراتی بــــه قطــــر چنــدده نــــانومتر در 
ســطح دارند و ایــن نانوحفرات مــساحت ســطحي 
بـالایي ایجاد مي کنند. چــون از اکــسید تیتــانیوم 
 SelfClear فتوکاتالیــــستي نانومقیاس در الیــاف
اسـتفاده مـي شـود کـه یـک دهـم اکـسید تیتـانیوم 
معمـول قطـر دارنـــد، در نتیجـه مـساحت سـطحي 
آن نــسبت بــه انــواع معمــول ده برابــر بیــشتر 
اســت. شــرکت Exlan عــــلاوه بــر عملکــرد 
خودتمیزشــوندگي سـعي دارد بـا بهبـود روش هـاي 
فـراوري، ویژگـي هـاي ضـدبو، ضـدمیکروب و ضـد 

کثیفـي ایـن الیـاف را بهتر سازد]2[. 

Ultra-Fresh Silpure-8-5
Ultra-Fresh Silpure که توســـط شرکت 
 Thomson Research Association
Inc. تولیـــد مي شود. تولیدکننـــدگان پوشاک را 
قـــادر مـي سـازد تـــا بـا اســـتفاده از نانو ذرات 
نقـــره، مقاومـت بـــسیار بـــالایي در برابـر بـو و 

 .]2[ ببخشند  به محصولات خود  پوسیدگي 

-NanoShield™ ZNمحصولات  -9-5
3010-NanoShield™ ZN 3012 و

 3010-NanoShield™ ZN محــــصولات 

و NanoShield™ ZN-3012 اکـــــسید روي 
دیـــــسپرس در آب هـــــستند کـــــه بـــراي 
در  اســتفاده  مــورد  پوشــش های  در  کـــــاربرد 
طراحی  بـي بافـت  یــــا  بافته شده  پارچـه هـــاي 
بـــراي جـذب  روي  اکــــسید  معمـــولا   شده اند. 
UVA و UVB و نیــــز اثـرات ضـد قرمـز شـدن 
و ضدسوختگی پوسـت، فعالیــت ضـدمیکروبــي و 

 .]1[ مــي رود  کــار  بــه  بــو  کنتــرل 

6- جمع بندی
امروزه تقاضا در تولید پوشاک با ویژگی های جدید 
و کارایی بالا در صنعت نساجی افزایش یافته است. 
پوشاکی که ضدمیکروب باشد و اصلا بو نگیرد، ضد 
آب و لک باشد و هرگز کثیف و آلوده نشود، همواره 
بوی خــوش ایجاد کنــد و در اثر تغییــرات دمای 
محیــط بدن را خنک یا گرم کند همواره از آرزوهای 
مصرف کنندگان پوشــاک بوده اســت. با استفاده از 
فناوری نانو می توان ویژگی های اصلی منســوج و 
از قبیل نرمی، ماندگاری خواص، استحکام،  پوشاک 
قابلیــت جذب رطوبــت و غیره را بهبود بخشــید و 
خــواص کاربردی جدیدی نظیــر ضدمیکروبی، ضد 
آب و لکه، خودتمیزشوندگی، محافظت در برابر پرتو 
و غیره در منسوجات ایجاد کرد. پیش بینی می شود 
به مدد فناوری نانو صنعت پوشــاک به یک صنعت 
پردرآمد و پیشــرو، با بهره وری اقتصادی مناسب و 

عدم تأثیر نامطلوب بر محیط زیســت تبدیل شود. 
منابع

]1[ کوچکي، ا. ، عباسي، ع. ،افشاري ،ح. ، شکي،ح. ، هراتي فر، ع. ، میردامادیان, »فناوري نانو درصنعت نساجي و کاربردهاي آن«، دبیرخانه ستاد ویژه توسعه فناوري نانو، 1391. 
]2[ عباسی،ع. ، »کاربردهای فناوری نانو در صنعت نساجی«، مجموعه گزارش های رصد فناوری نانو، 1391. 

[3]Ashish Kumar, Nano Finishes in Textiles, Novozymes South Asia Pvt Ltd City. 
[4]http: //edu. nano. ir/index. php?actn=papers_view&id=384&action2=print", 

]5[ سلیمی، طاهری، احمدوند, »آشنایی با فناوری نانو )مقیاس نانو، ابزارها، نانومواد، رویکردهای ساخت(«
[6]Daoud, W. A. and J. H. Xin, Low temperature sol-gel processed photocatalytic titania coating. Journal of Sol-Gel Science and Technology, 

1(29), p. 2004 ,29-25. 
[7]Liu, Y. Y. , et al. , Artificial lotus leaf structures from assembling carbonnanotubes and their applications in hydrophobic textiles. Journal 

of Materials Chemistry, 11(17), p. 2007 ,1078-1071. 
[8]Mahltig, B. , H. Haufe, and H. Bottcher, Functionalisation of textiles by inorganic sol-gel coatings. Journal of Materials Chemistry, 41(15(, 

p. 2005 ,4398-4385. 
[9]http: //edu. nano. ir/index. php?actn=papers_view&id=369&action2=print. City. 
[10]Krogman, K. C. , et al. , Automated process for improved uniformity and versatility of layer-by-layer deposition. Langmuir, 6(23), p. 

2007 ,3141-3137. 
]11[ سلیمی، طاهری، احمدوند, »آشنایی با فناوری نانو )کاربردها(«. 

[12]http: //1pezeshk. com/archives/01/2015/thisclothing-acts-like-a-personal-heater-when-temperatures-drop. html. 
[13]http: //www. textileworld. com/Issues/2003/March/Features/Burlingtons_Future-Virtually_Here
[14]http: //edu. nano. ir/index. php?actn=papers_view&id=386&action2=print. 

اردیبهشت 96، شمــــاره 277



78www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

تحلیل اقتصادی

فرخ قبادی کارشناس اقتصادی

حرف و عمل در رونق تولید

در تمام نظرسنجی هایی که مرکز پژوهش های مجلس و اتاق بازرگانی ایران 
انجام داده اند، مشــکل دریافت تسهیلات بانکی در صدر مشکلات بنگاه های 
تولیدی قرار داشــته است. علاوه بر این، نرخ بالای ســود بانکی نیز از دیگر 
گلایه های تولید کنندگان بوده اســت. این مشــکل آخر راه حل آسانی ندارد، 
چنان که حتی کاهش شــدید نرخ تورم و تک رقمی شــدن آن نیز، به دلایل 
مختلف، نتوانست این نرخ را به میزان معناداری کاهش دهد. در این باره چند 

نکته باید مورد توجه قرار گیرد. 

1- واقعیت امر این است که باوجود نرخ سود ظاهرا 18 درصدی )و عملا 20 
درصدی یا بالاتر( تســهیلات بانکی، تقاضا برای دریافت این تسهیلات بسیار 
زیاد است. به طور مشخص، تقاضا برای تسهیلات بانکی به میزان چشمگیری 

بیش از عرضه »وجوه وام دادنی« بانک ها اســت. یادمان باشد که تقریبا نیمی 
از منابع بانک ها، به دلایل مختلف، قفل شــده و بانک ها فقط با نیمی از منابع 
خود باید به درخواست کنندگان تسهیلات پاسخ دهند. نرخ های بهره کنونی در 
بازار »آزاد« که گاه از 40 درصد در ســال نیز تجاوز می کنند، نشانه ای آشکار 
از فزونی تســهیلات درخواستی نسبت به وجوه وام دادنی واقعا موجود بانک ها 
اســت. این به آن معنا است که چنانچه سیاست گذار بانک ها را در تعیین نرخ 
سود تســهیلات آزاد بگذارد، نرخ این تسهیلات افزایش خواهد یافت. از این 
منظر، بنگاه های تولیدی کشــور باید شــکرگزار بانک مرکزی باشند که نرخ 
حدودا 20 درصدی تســهیلات را به بانک ها تحمیل کرده است. اگر قرار بود 
»حکم بازار« در این باره مبنای تعیین نرخ ســود تسهیلات بانکی باشد، نرخ 
سود این تسهیلات در رقمی بالاتر، احتمالا نزدیک به 30 درصد تثبیت می شد.

2- اما این ســکه روی دیگری هــم دارد. تا آنجا که به بنگاه های تولیدی، به 
ویژه صنایع کوچک و متوســط مربوط می شود، پرداخت نرخ سود 20 درصدی، 
در کنار دیگر هزینه های ســنگین کسب و کارهای تولیدی، جایی برای سود باقی 
نمی گذارد و در اغلب موارد به زیان منتهی می شــود. در حقیقت، کمتر حوزه ای 
را در عرصه تولید می توان یافت که با این هزینه ها ســودآور باشد یا حتی دخل 
و خرج کند. در کشــور ما تولید، با توجه به چالش های بی شمار و هزینه زا، بازده 
پایینی دارد که پاسخگوی هزینه های مرئی و نامرئی تحمیلی به آن نیست. عدم 
جذابیت فعالیت های تولیدی که در بی رغبتی سرمایه گذاران برای ورود به عرصه 
تولید و کاهش سرمایه گذاری در این حوزه منعکس است، نشانه ای آشکار از این 
واقعیت اســت. از یاد نبریم که بین سال های 1390 تا پایان 94، تشکیل سرمایه 
ثابت ناخالص در بخش صنعت بیش از 40 درصد کاهش یافته است. )در سال 95 

تا آنجا که به بنگاه های تولیــدی، به ویژه صنایع 
کوچک و متوســط مربوط می شــود، پرداخت نرخ 
سود 20 درصدی، در کنار دیگر هزینه های سنگین 
کســب و کارهای تولیدی، جایی برای ســود باقی 
نمی گذارد و در اغلب موارد به زیان منتهی می شود. 
در حقیقت، کمتر حوزه ای را در عرصه تولید می توان 
یافت که با این هزینه ها سودآور باشد یا حتی دخل 

و خرج کند. 
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ظاهرا سرمایه گذاری های صنعتی اندکی افزایش داشته است(.

3- با این همه و با وجود نرخ سود 20 درصدی، تقاضا برای تسهیلات بانکی 
بیشتر از آن اســت که شبکه بانکی قادر به پاســخگویی به آن باشد. قاعدتا 
برخی از متقاضیان این تسهیلات در حوزه هایی فعالیت می کنند که نرخ بازده 
بالای آنها، پرداخت این نرخ های بهره را توجیه می کند. در فضای کسب و کار 
فســادآلود اقتصاد ما و رانت های گوناگونی که در دسترس برخی گروه ها قرار 
دارد، فعالیت های اقتصادی سودآور برای نورچشمی ها کم نیست. علاوه براین، 
می توان فعالیت هایی را در حوزه بازرگانی )واردات، خرید و فروش های مقطعی 
و...( ســراغ گرفت که به برکت حاشیه سود بالا، مشکلی با پرداخت سود 20 
درصدی ندارند. متاســفانه چنین فرصت هایی برای اکثریت بزرگ بنگاه های 

کوچک و متوسط تولیدی وجود ندارد.

اما می توان پرســید که در این شرایط، اشــتیاق انکارناپذیر اغلب بنگاه های 
تولیدی کوچک و متوســط برای دریافت تسهیلات بانکی، با همین نرخ های 
سود بالا، چه منطقی دارد؟ در اغلب موارد، این بنگاه ها بدهی های معوق دارند 
و جریمــه دیرکرد می پردازند و دریافت تســهیلات جدید و جایگزینی آنها به 
جای تســهیلات قبلی به هر حال فرجی محســوب می شود. در همین حال، 
بســیاری از این بنگاه ها عملا ورشکسته اند و از آنجا که توقف فعالیت و اعلام 
ورشکستگی را سقوط در ورطه »خانه خرابی« می بینند، به هر ریسمانی که در 
دسترشان باشد )از قبیل تسهیلات 16 هزار میلیاردی اخیر( چنگ می اندازند تا 

سرنوشت محتوم خود را به تاخیر بیندازند.

 چه باید کرد؟
کاهش دســتوری نرخ سود بانکی، با توجه به فزونی تقاضا نسبت به عرضه 
وجوه وام دادنی در نرخ کنونی، منطقی ندارد و فقط صف تقاضای تســهیلات 
بانکی را طولانی تر می کند. کاهش معنادار و »غیر دســتوری« نرخ ســود نیز 
نیازمنــد حل و فصل بحران بانک ها و اصلاحات ســاختاری دیگر اســت که 
در آینده نزدیک محتمل به نظر نمی رســد. از ســوی دیگر، تجربه نشان داده 
تخصیص تســهیلات یارانه ای با نرخ ســود کمتر برای واحدهای تولیدی، با 
توجه به دیوانســالاری فســاد زده ما، رانت خواران را فربه تر می کند، بی آنکه 
بنگاه های کوچک و متوســط تولیدی را از مخمصه ای کــه در آن گرفتارند، 
نجات دهد. تخصیص تسهیلات کم بهره به بنگاه های تولیدی که در بسیاری 
از کشورهای جهان رایج است، نیاز به مهار فساد گسترده و کارشناسی دقیق و 
بی طرفانه دارد که تحقق آنها در شرایط کنونی کشور محتمل به نظر نمی آید.

به نظر می رســد تنها راه نجات بنگاه های کوچک و متوسط تولیدی که فعال 
کردن و ســودآور ساختن آنها شرط لازم برای رشــد پایدار و افزایش اشتغال 
در کشــور است، نیازمند سیاســتی ویژه و چندوجهی است. در وهله اول باید 

با اصلاح قانون ورشکســتگی، به بنگاه هایی که امیدی به بقای آنها نیســت، 
کمــک کرد تا با آبرومندی و کم ترین لطمــه اجتماعی فعالیت خود را متوقف 
کنند. تزریق تسهیلات بیشتر به چاه ویل بنگاه هایی که امیدی به پایداری آنها 

نیست، چیزی جز خسارت برای اقتصاد کشور در پی نخواهد داشت.
در همین حال، با پذیرش این واقعیت که تولید ریشــه و اساس یک اقتصاد 
موفق اســت و نیز با اذعان به چالش های بی شــمار و بازده نازل فعالیت های 
تولیدی در کشور ما، باید به کاســتن از هزینه های تولید و افزایش بهره وری 
بنگاه های تولیدی همت گماشــت. کاســتن از هزینه هــای تولید می تواند به 
شیوه هایی صورت گیرد که راه های خلافکاری را محدود کند و فقط بنگاه های 
تولیدی واقعی را از آن برخوردار ســازد. بهســازی »فضای کســب و کار« در 
گســترده ترین مفهوم آن، راه حل اصلی است. کاستن از مالیات ها، سهم بیمه 
کارفرما و مجوزهای گوناگون و هزینه زای بنگاه های تولیدی، شــیوه معقولی 

برای کاهش هزینه های تولید و افزایش اشتغال مولد خواهد بود.
بی تردیــد هرگاه عزم جدی برای حمایت از تولید وجود داشــته باشــد، یافتن 
راهکارهایی از این دســت که از هزینه های تولید بکاهد، به رانت خواری میدان 
ندهد و انگیزه افزایش بهره وری را نخشــکاند، کار دشواری نیست. به شرط آنکه 
نقش محوری تولید در زندگی اقتصادی کشــور عملا و نــه در حرف، از جانب 
سیاست گذاران پذیرفته شود و شرایط نابسامان و ناپایدار کنونی بنگاه های کوچک 

و متوسط تولیدی، با آدرس های غلط، مورد تردید و مغالطه قرار نگیرد.

با پذیرش این واقعیت که تولید ریشــه و اســاس 
یک اقتصاد موفق اســت و نیز با اذعان به چالش های 
بی شمار و بازده نازل فعالیت های تولیدی در کشور ما، 
باید به کاستن از هزینه های تولید و افزایش بهره وری 
بنگاه های تولیدی همت گماشت. کاستن از هزینه های 
تولید می تواند به شیوه هایی صورت گیرد که راه های 
خلافکاری را محدود کند و فقــط بنگاه های تولیدی 
واقعی را از آن برخوردار ســازد. بهســازی »فضای 
کســب و کار« در گســترده ترین مفهوم آن، راه حل 
اصلی اســت. کاستن از مالیات ها، سهم بیمه کارفرما 
و مجوزهای گوناگون و هزینه زای بنگاه های تولیدی، 
شیوه معقولی برای کاهش هزینه های تولید و افزایش 

اشتغال مولد خواهد بود.
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محمدحسین ادیب استاد اقتصاد دانشگاه اصفهان

موج چهارم فناوری و تاثیر آن بر اقتصاد

ایران در سال 92 به ارزش حدود یک میلیارد و 
500 میلیون دلار ســنگ آهن صادر کرد. در سال 
94 صادرات ســنگ آهن به طــور تقریبی متوقف 
شده است. علت توقف صادرات سنگ آهن ایران، 
فناوری موج چهارم اســت. در گذشــته صادرات 
ســنگ آهن با کشــتی های 60 تــا 70 هزار تنی 
انجام می شــد. اکنون استرالیا 4 کشتی 600 هزار 
تنی خریداری کرده و هزینه حمل از اســترالیا به 
چیــن فقط 4 دلار برای هر تــن اما هزینه انتقال 
سنگ آهن از بافق یزد تا بندرعباس با فناوری موج 
دوم ایران 17 دلار است. ایران هرگز نمی تواند با 
فناوری موج دومی با فناوری موج چهارمی استرالیا 
رقابت کنــد. مزید بر این مشــکل حمل فناوری 
استخراج در معادن سنگ آهن ایران، فناوری موج 
دومی اســت در حالی که این فرآیند در استرالیا با 

فناوری موج چهارمی است.
قیمت ورق سرد چین در سال 2001م حدود 540 
دلار بود. در همان ســال ها فناوری چین در تولید 
ورق ســرد موج ســومی بود. اینک موج چهارمی 
هســت و قیمت آن حدود 450 دلار شده است. 3 
دلار امروز معادل یک دلار ســال 2001م در بازار 
جهانی قدرت خریــد دارد و به عبارتی تورم زدایی 
شده اســت. به سخن دیگر قیمت ورق سرد چین 
در مقایسه با سال 2001م در واقع 150 دلار است. 
چینی ها در شرف قبضه بازار جهانی فولاد هستند.

فناوری موج دومی در تولید مســکن بیش از حد 
نقدینگی را درگیر می کند. علــت اینکه در ایران 
از کمبود منابــع بانکی گله می کنند اســتفاده از 
فناوری های قدیمی اســت. با فنــاوری جدید در 
هــر مورد نیاز به وام بانکی حداقل به یک ششــم 

کاهــش می یابد. در ایران به ســبب اســتفاده از 
فناوری قدیمی در هــر مورد، نیاز به وام بانکی 6 
برابر عرف جهان است. استفاده از فناوری قدیمی 
خواب ســرمایه را طولانی کرده که باعث افزایش 
میزان بهره در ایران شده است. اگر از فناوری موج 
چهارم در حمل ونقل استفاده شود قیمت زمین در 
ایران به شــدت کاهش می یابــد. اگر در ایران به 
جای طرح مسکن مهر، دولت در حومه شهرهای 
بزرگ شــهرهای اقماری احداث و با هزینه دولت 
شــهرهای اقماری را با متــروی موج چهارمی به 
قلب کلانشــهرها وصل می کرد، قیمت زمین به 

شدت در تهران سقوط می کرد.
با قطار شــهری مــوج چهارمــی 500 کیلومتر 
در یک ساعت طی می شــود. فاصله زمانی شهر 
اقماری با فاصله 120 کیلومتری تا تهران با قطار 
نســل چهارمی فقط 15دقیقه اســت. حال سوال 
اینجاســت که اگر از 120 کیلومتــری تهران در 
15دقیقه با مترو در میدان فردوسی پیاده می شدند 
آیــا قیمت زمین در تهران همین حد بود؟ 45هزار 
میلیــارد تومان منابعی که صرف احداث مســکن 
مهر شــد و اکنون در خیلــی مناطق فقط بتن آباد 
ایجاد کرده اســت اگر صرف احداث زیرساخت در 
50 شــهر اقماری در حومه کلانشهرهای ایران و 
وصل آنها با قطار تندرو نسل چهارمی شده بود به 
ســادگی جمعیت شهرهای اقماری به کلانشهرها 

وصل شده بود.
در سال 2004م فروش کمپانی »جنرال موتورز« 
امریکا که با فناوری موج ســوم تولید می کرد، از 
تولید ناخالص ملی 140 کشور جهان بیشتر بود. در 
سال 2007م جنرال موتورز امریکا به میزان 250 

میلیارد دلار ورشکســت شد. اکنون جنرال موتورز 
با فناوری موج چهارم نخستین تولیدکننده خودرو 
در جهان اســت. بحران در صنعت خودروســازی 
ایران به سبب استفاده از فناوری موج دومی است. 
درآمد ریالی ناشــی از فروش نفت در سال گذشته 
به اظهار وزیر نفت 28 هزار میلیارد تومان و بدهی 
صنعت خودرو و قطعه ســازان به بانک ها 24 هزار 

میلیارد تومان است.
بدهی بانکی صنعت خودرو و قطعه سازی معادل 
86 درصد درآمد نفت اســت که غیرطبیعی بوده و 
نشان می دهد یک جای کار اشکال دارد. با فناوری 
موج دومــی نمی توان خودرو تولیــد کرد و فقط 
بدهی بانکی ایجاد می شود. همه صنایع پتروشیمی 
گازی ایران که در 10 سال گذشته تاسیس شده اند 
فنــاوری موج چهارمی دارند و ایران در این زمینه 

در جهان پیشرو است.
اما در صنعت گاز چنین نیســت. توتال فرانسه 
فــاز یک و دو پارس جنوبــی را با فناوری موج 
ســومی ایجاد کرد. بعدها ایــران فازهای دیگر 
را از طریــق کپی برداری با مهندســی معکوس 
تکمیــل کرد امــا توتال در قطر در ســال های 
اخیــر از فناوری موج چهارم اســتفاده کرد. اگر 
بــا قایق از کنار تاسیســات قطری ها عبور کنید 
مشــاهده می کنید که حجم تاسیسات قطری ها 
که در 5ســال اخیر احداث شده 20 درصدِ حجم 
ایران اســت. گزارش های منتشرشده  تاسیسات 
نشــان می دهد از نظر هزینه تمام شده نیز آنها 
25 درصد ایران هزینه کرده اند. هزینه تمام شده 
توسعه پارس جنوبی با فناوری موج سوم 4 برابر 

موج چهارمی است.
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چرایی ثمربخش نبودن تسهیلات تولید

دولت ســال قبل پرداخت ۱۶ هــزار میلیارد 
بنگاه هــای کوچک و  بــه  تومان تســهیلات 
متوسط را تصویب کرد اما به نظر تولید کنندگان 
نشــده  پرداخت  کامل  به طور  تســهیلات  این 
اســت، چراکــه از یک ســو بخشــي از این 
تســهیلات بابت اســتمهال بدهي هاي گذشته 
برگردانده شده  بانكي  به سیستم  تولید کنندگان 
اســت. گرچه رئیس کل بانک مرکزي اخیرا از 
به  تســهیلات  تومان  میلیارد  ۱7هزار  پرداخت 
24 هزار بنگاه کوچک و متوســط خبر داده اما 
در عمــل تولیــد چنین تســهیلاتي را دریافت 

است. نكرده 
از ســوي دیگر حتي بنگاه هایي که تسهیلات 
مذکور را دریافت کرده اند، تأثیر مشــهودي در 
بهبــود وضعیت تولید و خــروج این بنگاه ها از 
بن بســت نداشــته اند؛ چراکه مشكلات فضاي 
کســب و کار کشــور به مراتب پیچیده تر از آن 
است که تســهیلات مذکور بتواند زمینه رونق 
تولید را فراهم کنــد. اکنون رکود مطلق حاکم 
تولید کنندگان  اصلي تریــن مشــكل  بــازار  بر 
داخلي است و اگر خواســتار بازگشت رونق به 
کســب و کار این بنگاه ها هستیم باید تقاضاي 
مؤثر در بــازار را تحریک کــرده و تنگناهاي 

مرتفع کنیم. را  داخلي  صادرات کالاهاي 
علاوه بر آن موانع بزرگ دیگري بر ســر راه 
تولید کنندگان داخلي وجود دارد که شاید ارتباط 
چنداني به این دولت هم نداشــته و ریشــه اي 
باشــد؛ موانعي مانند نحوه  چندین ساله داشته 
تعامــل نظام بانكي با تولیــد، تنگناهاي قانون 

کار، تأمین اجتماعي، بیمــه، مالیات، قوانین و 
مقررات واردات، بهــره وري و نرخ ارز. درواقع 
موانع بســیار متعدد و پیچیده اي وجود دارد که 
وقتي در کنــار هم قرار مي گیرنــد واحدهاي 

مي کنند؛ زمینگیر  را  تولیدي 
مثلا در مورد مشــكلات نظام بانكي کشــور 
8هــزار واحــد صنعتي کشــور طــي نامه اي 
پیشــنهادهایي را به بانک مرکزي براي انجام 
اصلاحات در نظام بانكي کشــور ارائه کرده اند 
کــه ازجملــه مهم ترین موارد مطــرح در این 
زمینه اصــلاح نرخ بهره بانكي، وثایق پرداخت 
تسهیلات و موضع ذي نفع واحد که بانک هاي 
کشــور در این مورد مشكلات اساسي را براي 

کرده اند. ایجاد  تولیدي  بنگاه هاي 
همچنین دولت ها قادر به پرداخت سهم تولید 
از درآمدهــاي هدفمنــدي یارانه هــا نبوده اند. 
موضــوع مهم و مؤثــر دیگــر در راه نیفتادن 
چرخ تولیــد در بنگاه هاي تولیدي، ناکام ماندن 

هدفگــذاري مقررات زدایي از فضاي کســب و 
کار کشــور اســت که به رغم مصوبه دولت و 
تكالیف وزارت امــور اقتصادي و دارایي، هنوز 
اقدام مؤثري براي رفع مقررات دســت و پاگیر 
از فضاي کســب و کار کشور صورت نگرفته و 
متقاضیان راه اندازي کســب و کارهاي تازه با 
بیش از هزار مانع دست و پاگیر مواجه هستند.
در زمینه جــذب ســرمایه گذاري نیز به دلیل 
تغییر پي در پي قوانین کسب و کار و چالش هاي 
سیاســي هنوز قادر به اطمینان بخشي لازم به 
متقاضیان ســرمایه گذاري در فضاي کســب و 
اقدام چشمگیري  نبوده ایم و هنوز  کار کشــور 
که ریســک ســرمایه گذاري در بخش تولید را 
کاهش دهد، توسط دستگاه هاي ذیربط صورت 
نگرفته اســت و تا زماني که این تنگناها مرتفع 
نشود نمي توان انتظار رونق تولید در بنگاه هاي 
صنعتي حتي با پرداخت تســهیلات ارزان قیمت 

را داشت.

در زمينه جذب ســرمايه گذاري نيز به دليل تغيير پــي در پي قوانين 
كسب و كار و چالش هاي سياسي هنوز قادر به اطمينان بخشي لازم به 
متقاضيان ســرمايه گذاري در فضاي كسب و كار كشور نبوده ايم و هنوز 
اقدام چشــمگيري كه ريسك سرمايه گذاري در بخش توليد را كاهش 
دهد، توسط دستگاه هاي ذيربط صورت نگرفته است و تا زماني كه اين 
تنگناها مرتفع نشــود نمي توان انتظار رونق توليد در بنگاه هاي صنعتي 

حتي با پرداخت تسهيلات ارزان قيمت را داشت.
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سال ٩٦ چه سالی خواهد بود؟

پیش بینی کار سختی است اما آنچه قابل حدس 
است این اســت که می توان روندهای اقتصادی 
کشور در سال ٩٥ را به دقت بررسی و نحوه ادامه 
آنها در سال جدید را تا حدودی پیش بینی کرد. 

۱- اتفاق اصلی ســال ٩٥، بی شــک ماجرای 
برجام بود. بااین همه با شــروع انتخابات آمریكا، 
برجــام وارد یک چالش جدی شــده و ســرعت 
برگشــت ایران را به زمان پیــش از تحریم ها، تا 
حدودی کند کرده اســت. ازســوی دیگر در سال 
٩۶، ایران نیز با انتخابات ریاست جمهوری مواجه 
اســت و طبعا این دو مســئله در کنار هم فضای 
اجرائی شــدن برجــام را پیچیده تر کرده اســت. 

اجرائی شــدن  روند  می تواند  آنچــه  دراین میان، 
برجام را در ســال آینده ســریع تر کنــد و به ما 
امكان مدیریت آن را بدهد، پرداختن به کمیت و 
کیفیت ارتباط با دنیاست. کنشگران دولت، بخش 
خصوصی و حتــی نهادهای مدنــی که صاحب 
ارتباطات جهانی هســتند در صحنه جهانی باید 
بیشتر، هدفمندتر و محاسبه شده تر از قبل حضور 
داشته باشــند. به همین خاطر ما در اتاق بازرگانی 
ایران برای توســعه حضور در جنبه های مختلف 
بین المللــی برنامه هایی داریم. دراین میان به نظر 
می رسد که دولت در غوغای انتخاباتی سه، چهار 
ماه اول ســال ٩۶، پرچم تعاملات بین المللی را 

قدری پایین بكشد. 

2- رونــد دیگــری کــه در چند ســال اخیر 
شــاهدش  بودیم و کمــاکان دارد خــود را به 
اقتصادمــان تحمیل می کند، موضوع »شــكافِ 
رکودی« در اقتصاد کشــور ماســت. منظور از 
شــكاف رکودی این اســت کــه بخش هایی از 
اقتصاد ما که به واســطه اجرائی شــدن برجام یا 
فرصت های ناشی شــده از آن، توانسته اند رشد 
قابل قبولی داشته باشــند )به خصوص در حوزه 
نفت و گاز( موجبات افزایش نرخ رشد اقتصادی 
را در کشــور فراهم کرده اند. اما هنوز در بعضی 
از بخش ها )ازجمله ســاختمان، معدن و صنایع 
کوچک و متوســط( شاهد رکود عمیقی هستیم. 

این شــكاف رکودی یک دوقطبی را در اقتصاد 
ما شــكل داده که به نظر می رسد در سال آینده 
نیــز ادامه پیدا خواهــد کــرد و از آنجا که من 
پیش بینی ادامه رشــد اقتصادی امسال در سال 
آینده را ندارم، به نظرم می رســد در ســال ٩۶، 
رشد اقتصادی ٩٥ را شاهد نباشیم مگر آنكه یک 
برنامــه هدفمند و جســورانه بتواند فرصت های 
به وجودآمــده در بخش های پررونق اقتصادی را 
به بخش های دیگر متصل کند. اگرچه در ســال 
٩۶ انتخابــات و بعد از آن هم تغییر کابینه عملا 
نیمه نخست ســال را برای برنامه ریزی در این 

مسیر از مدار خارج می کند.

٣- از مــوارد بــارز دیگری که در چند ســال 

از موارد بارز ديگری كه در چند سال گذشته اقتصاد كشور ما با آن روبه رو 
بوده مسئله مديريت و كاهش نرخ تورم است. پيش بينی ها اين است كه 
اين روند در سال ٩٦، جهت عکس خودش را در پيش می گيرد و ما شاهد 
افزايش نرخ تورم هستيم كه اين مسئله يکی از نگرانی های ذی نفعان و 
فعالان اقتصادی كشور به شمار می رود. اگر دوباره قرار باشد تورم سير 
صعودی به خود بگيرد، اين به آن معناســت كه بايد منتظر بی نظمی های 
اقتصادی و آثارش بر سبد كالای خانوار باشــيم؛ البته اميدوارم كه اين 
پيش بينی درست نباشد و انضباط پولی كشور در سال ٩٦ مانند سه سال 

گذشته حفظ شود و ما راه رفته را دوباره بازنگرديم.
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گذشته اقتصاد کشور ما با آن روبه رو بوده مسئله 
مدیریت و کاهش نرخ تورم اســت. پیش بینی ها 
این اســت که ایــن روند در ســال ٩۶، جهت 
عكــس خودش را در پیش می گیرد و ما شــاهد 
افزایش نرخ تورم هســتیم که این مســئله یكی 
از نگرانی هــای ذی نفعان و فعــالان اقتصادی 
کشــور به شــمار می رود. ما سختی های کاهش 
تــورم را تحمل کردیم و امروز در این نقطه قرار 
داریم اگر دوباره قرار باشد تورم سیر صعودی به 
خود بگیرد، این به آن معناســت که باید منتظر 
بی نظمی های اقتصادی و آثارش بر سبد کالای 
خانوار باشــیم؛ البته امیدوارم که این پیش بینی 
درســت نباشد و انضباط پولی کشور در سال ٩۶ 
مانند سه سال گذشته حفظ شود و ما راه رفته را 

دوباره بازنگردیم.

4- موضــوع بعدی که در پیوند بــا این موارد 
اســت، بحث نرخ رشــد اقتصادی در سال ٩۶ و 
نرخ بیكاری اســت. صاحب نظران متفق القول اند 
که در ســال آینده نباید منتظر باشــیم که رشد 
بیش از 7٠درصدی ٩ماهه اول امسال در بخش 
نفت و گاز تكرار شــود؛ بنابراین اگر رشــد این 
بخش را برای ســال آینده، رشد ملایمی فرض 
کنیم باید موتورهای رشــد اقتصادی در ســایر 
بخش ها روشــن شوند. واقعیت به ما می گوید که 
در بخش هــای دیگر، این موتورها هنوز روشــن 
نیستند و باید انتظار نرخ رشد پایین تری را نسبت 
به امسال داشته باشیم و بنابراین مسئله بیكاری 
به  عنوان یک مســئله جدی مطرح خواهد شــد. 
آیا مــا می توانیم نرخ بیكاری را کنترل یا کاهش 
بدهیم؟ پاســخ به این سؤال با توجه به پیش بینی 
نرخ رشــد اقتصادی ســال آینده، منفی است. به 
گفته ناظــران مختلف برای اینكــه بتوانیم نرخ 
بیــكاری را کنترل کنیم به نرخ رشــد اقتصادی 
بالای شش درصد و حتی هشت درصد نیاز داریم 

که این هم یكی از چالش های اساسی ما در سال 
آینده خواهد بود.

٥- موضوع دیگری که پیش بینی آن در ســال 
آینــده ضروری و تا حدودی نیز ســخت اســت، 
نیازمند  بحث ســرمایه گذاری اســت. اقتصاد ما 
ســرمایه گذاری حداقــل به میــزان 2٠٠  میلیارد 
دلار در سال است تا بتوان به نرخ رشد اقتصادی 
که گفته شــد نزدیک شــویم. بــرای این میزان 
هم ترکیبی که در نظر گرفته شــده، ٥٠  میلیارد 
سرمایه گذاری مســتقیم خارجی و بقیه داخلی که 
هر دو بسیار دور از دسترس به حساب می آید. ما 
نمی توانیم انتظار داشــته باشــیم که در شش ماه 
اول سال ٩۶ اتفاق خاصی در حوزه سرمایه گذاری 
کشور بیفتد و درباره شش ماه دوم سال هم همه 
چیز به فعل وانفعالات سپهر سیاسی جهان بستگی 
دارد. ادامه یا اصلاح فرامین رئیس جمهور آمریكا، 
نتایج انتخابات در ایران، تنش های منطقه و فشار 
جدی ای که رقبای منطقــه ای ما در حوزه پروژه 
ایران هراســی ایجاد کرده اند از عوامل تأثیرگذار 

دراین زمینه است.

۶- در پایــان باید به موضوع مهم دیگری هم 
اشــاره کنم که اگرچه به طور مستقیم به مسائل 
اقتصادی کشــور مربوط نیســت اما خواه ناخواه 
جزء ســه عامل مهمی است که می تواند اقتصاد 
ما را متأثر کند و آن مســئله فضای روانی است 
که در کشور به واسطه گفتمان های تند به وجود 
آمده است. برای بالندگی اقتصادی کشور نیاز به 
آرامش و امنیت روانی داریم و به نظر می رســد 
که در این حوزه می توانیم با تدبیر درســت، جو 
روانی ایجادشــده را کنترل یا معكوس کنیم. ما 
باید ســعی کنیم در چنین شرایطی رقبای ما که 
دیدن آرامش ایران برایشــان خوشایند نیست، از 
به دســت آوردن و دامن زدن به این فضا محروم 
شــوند. اگر درســت و با تدبیــر، گفت وگوها و 
بحث هــای عمومــی در فضای عمومی کشــور 
انجام شــود بسیاری از بهانه ها را از دست رقبای 
خارجی و کشــورهای ناخرســند از توسعه ایران 
می گیرد و اگر بی احتیاطی شــود عملا بهانه ای 
به دســت آنها داده خواهد شــد که از آن برای 
بزرگ نمایی یــا چنگ و دندان نشــان دادن به 

ایران بهره خواهند برد.

صاحب نظران متفق القول اند كه در سال آينده نبايد منتظر باشيم كه رشد 
بيش از ٧٠ درصدی ٩ماهه اول امســال در بخش نفت و گاز تکرار شود؛ 
بنابراين اگر رشد اين بخش را برای سال آينده، رشد ملايمی فرض كنيم 
بايد موتورهای رشد اقتصادی در ســاير بخش ها روشن شوند. واقعيت 
به ما می گويد كه در بخش های ديگر، اين موتورها هنوز روشــن نيستند 
و بايد انتظار نرخ رشــد پايين تری را نســبت به امسال داشته باشيم و 
بنابراين مسئله بيکاری به  عنوان يك مسئله جدی مطرح خواهد شد. آيا 
ما می توانيم نرخ بيکاری را كنترل يا كاهش بدهيم؟ پاسخ به اين سؤال با 

توجه به پيش بينی نرخ رشد اقتصادی سال آينده، منفی است.
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فرشاد مومنی اقتصاددان

84 تا ٩3 سقوط و پسرفت بی سابقه

یک اقتصاددان با آسیب شناسی شرایط اقتصادی 
در طول ســال های ۱٣44 تا ۱٣٩٣ کشور گفت: 
نسبت به ٥٠ سال گذشــته، اقتصاد ایران اندکی 
بزرگتر شــده و وضعیت معیشــتی ایرانیان امروز 
بسیار بهتر از آن زمان است اما باید واقع بینانه تر 
سخن گفت. فرشــاد مومنی در گفتگو با ایسنا با 

اعلام این مطلب اظهار کرد:
در دوره ۱٠ ساله ۱٣84 تا ۱٣٩٣ با یک سقوط 
و پسرفت بی ســابقه در نیم قرن گذشته روبه رو 
بودیم. در این فاصله زمانی رقیبان و کشــورهای 
همتراز ایران با سرعت خارق العاده تری در حوزه 
اقتصاد حرکت کردند. وی ادامه داد: این مســئله 
موجب شــد رشد اندك اقتصاد ایران در ٥٠ سال 
گذشــته به یک تهدید امنیتی مبدل شود. مومنی 

افزود: در این دوره ۱٠ ســاله، اقتصاد هند 2,۱٣، 
مالزی 2٠، کره جنوبی ٣4 و چین 7٣ برابر شــد، 
ولی رشد اقتصادی ایران ۶,٥ برابر شد. این رشد 
تناســبی با میزان نســبی ظرفیت های مادی و 
انســانی کشور ندارد. این استاد اقتصاد در تشریح 
دلایل باقی ماندن دولت دوران جنگ در کسوت 
پاکدامن ترین دولت دوران اقتصادی کشور گفت: 
در دوران جنــگ مجموع هــای از نوآوری های 
نهــادی در نظــام مدیریتی کشــور خارق العاده 
بود، به این ترتیــب که دولت وقت، داوطلبانه به 
مجلس شورای اسلامی نامه نوشت و تقاضا کرد 
کــه تصمیم گیری درباره دلارهای نفتی بر عهده 

قوه مقننه باشد. 
مومنی افزود: این اقدام موجب شفاف سازی در 

مهم ترین کانون رانت کشور شد. به دولت روحانی 
و نامزدهایــی که قصد دارند شــرافتمندانه برای 
بهبود وضعیت کشــور پا به رقابت های انتخاباتی 
بگذارنــد توصیه می کنم، کانون های بحرانی که 
در اسناد پیوست برنامه ششم به مجلس فرستاده 
شــد ولی به تدریج محو شد، انتشار عمومی یابد. 
این کانون ها اصل بقای نظام را در معرض تهدید 
قرار داده اســت. مومنی، بحران در نظام بانكی، 
ســازمان های بیمه ای در امــور مالی دولت، آب، 
محیط زیست و نابرابری های منطقه ای را ازجمله 
مهم ترین بحران های کشــور برشــمرد و گفت: 
کشــور درگذار خطرناکی قــرار دارد. وی با بیان 
اینكه به طور حتم کمبود کشــور در حوزه منابع 
مادی نیست، ادامه داد: اوضاع کشور با کاستی ها 

و نابسامانی های جدی روبه رو است. 
این اقتصاددان خاطرنشان کرد: درباره اعتماد 
بین ملــت و دولت و توزیــع ناعادلانه مواهب 
اتفاقات بســیار بدی افتاد کــه کلید آن ضعف 
بنیه فكــری مدیران دولت گذشــته بود. بیش 
از ٩٥ درصــد انتقادهای کارشناســان در دولت 
قبل، عینیت پیدا کرد که معنای آن این اســت 
ظرفیت های دانایی در کشــور وجــود دارد، اما 
ایــن وضعیت هیــچ تاثیــری در تصمیم گیری 
ها ندارد. ســوال اینجاســت که باید چه کرد تا 
سیاســت ورزان قبــول کنند اســتفاده از علم و 

دانایان به نفع آنها است.

در دوره 1٠ ساله 1384 تا 13٩3 با يك سقوط و پسرفت بی سابقه در 
نيم قرن گذشــته روبه رو بوديم. در اين فاصله زمانی رقيبان و كشورهای 
همتراز ايران با ســرعت خارق العاده تری در حوزه اقتصاد حركت كردند. 
وی ادامه داد: اين مسئله موجب شد رشد اندك اقتصاد ايران در 5٠ سال 
گذشــته به يك تهديد امنيتی مبدل شود. مومنی افزود: در اين دوره 1٠ 
ساله، اقتصاد هند 13,2، مالزی 2٠، كره جنوبی 34 و چين ٧3 برابر شد، 
ولی رشد اقتصادی ايران ٦,5 برابر شد. اين رشد تناسبی با ميزان نسبی 

ظرفيت های مادی و انسانی كشور ندارد.
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احمد صادقيان عضو هيئت نمايندگان اتاق تهران

رقابت در بازارهای صادراتی ناعادلانه است

در سال جدید برای رقابت پذیر شدن محصولات 
کشور باید به دو مسئله توجه کرد، یكی بحث داخلی 
و یكی هم مسائل جهانی. در بحث داخلی نرخ سود 
بانكی، نرخ تســهیلات و نرخ تورم مشــكلاتی را 
برای تولید و صنعت ایجاد کرده اند. برای حل این 
ماجرا باید مقداری جهانی اندیشــید. باید وضعیت 
تولید و صادرات ایران را با دیگر کشورهای موفق 
جهان مقایســه کرد. زمانی کــه وضعیت رقبای 
تولیدکنندگان ایرانی را در کشــورهای همســایه 
بررســی می کنیم متوجه می شویم که آنها به مواد 
اولیه ارزان، نرخ تورم و تســهیلات و بیمه پایین 
دسترســی دارند و حتی هزینه انتقال پول و کالا 
هم نمی پردازند. در بررســی این هزینه ها فاصله 
با همتایانشان  ایرانی  قیمت تمام شده محصولات 
افزایش پیــدا می کند؛ اما برای حل آن دولت باید 
حمایــت کند. دولت هایی که موفق هســتند این 
مســائل را در نظــر می گیرنــد و از صادرکننده و 
تولیدکننده حمایــت می کنند. به هرحال زمانی که 
قیمت تمام شــده محصول کاهش یابد و حمایت 
لازم صورت بگیرد، می توان با دیگر تولیدکننده و 

صادرکنندگان رقابت کرد.
در تولیــد داخلی با وضعیــت نرخ های تورم و 
تسهیلات و ... قیمت تمام شده محصولات ایران 
2٠ درصد بالاتر از کشــورهای دیگر است. البته 
شاید این رقم درباره کل کالاها مصداق نداشته 
باشد، اما در بیشــتر آنها صادق است. به هرحال 
نرخ تورم و تسهیلات در کشور بالاست. از طرف 
دیگر، در بررســی ها مشخص شد که کشورهای 

انجام  بــرای صادرات  حمایت هایی  صادرکننده 
می دهند که در ایران این حمایت ها وجود ندارد. 
البتــه دولت حمایت هایی انجام داده اســت، اما 
خود مســئولان هم قبول دارند که حمایت هایی 
که مثلا درباره محصولات کشــاورزی در دیگر 
کشــورها رخ می دهد و یارانه هایی که پرداخت 
می شــود، در ایران رخ نمی دهد و یا امكان آن 
وجود ندارد. به هرحال کسری بودجه وجود دارد 
و دولت هم با مشــكلات زیادی دســت وپنجه 
نرم می کند. بااین حال اگر انتظار این اســت که 
صنعت و بخش خصوصی در کشــور رشــد کند 
نیاز به حمایت اســت. چراکــه بخش خصوصی 
نیاز دارد در شــرایط یكســان رقابت کند. طی 
این ســال ها، همیشه افزایش نرخ های دستمزد، 
بیمه، تورم وجود داشــته است، اما نرخ ارز ثابت 
بوده اســت. این در حالی است که نرخ ارز باید 

هرسال به اندازه تورم رشد کند.
نرخ تــورم و افزایش دســتمزدها و بیمه و ... 
مســتقیما روی قیمــت تمام شــده محصول اثر 
می گذارد امــا وقتی نرخ ارز ثابت باشــد، بازار 
مــورد هجمــه واردات قرار می گیــرد. این هم 
در شــرایطی رخ می دهد که رقبای تولیدکننده 
ایرانــی در جهان با میزان بــالای نرخ تورم و 
تسهیلات مواجه نیســتند. نرخ تورم آنها حدود 
2، ٣ درصد اســت و نرخ ســود تسهیلات هم 
پایین اســت. هم زمان با این مسئله رشد نكردن 
نرخ ارز باعث می شود واردات رشد کند؛ اما اگر 
مبناها درســت شــود دیگر این اتفاقات هم رخ 

نخواهد داد. اساس کار باید اصلاح شود.
باید قیمت تمام شــده محصولات با سیاست ها 
و حمایت هــای مختلف کاهش پیدا کند. در بازار 
ماکارونی ما بررسی هایی انجام دادیم و با انجمن 
ماکارونــی ترکیه هم گفتگو کردیم. تا پیش ازاین 
بازار افریقا در دســت تولیدکننده ماکارونی ایران 
بــود، اما حالا ترکیه بخشــی از این بــازار را به 
تصرف خود درآورده اســت. زمانی که بررســی 
کردیم، متوجه شدیم که آنها به مواد اولیه ارزان 
دسترســی دارند، هزینه حمل ونقــل نمی دهند و 
با تورم بالا روبه رو نیســتند، از این زاویه قیمت 
تمام شــده محصولات آنها 2٠ درصــد جلوتر از 
محصولات ایران بود. همچنین بعضی کشــورها 
٣٠ درصد یارانه صادراتی به صادرکنندگانشــان 
می پردازنــد. به این ترتیب مــا ٥٠ درصد از آنها 
عقب هســتیم و این عادلانه نیست. البته که در 
این شرایط هم صادرات انجام می شود، اما دیگر 

نمی توانیم مبارزه کنیم.
صادرکننــده ایرانــی یارانه صادراتــی دریافت 
نمی کننــد، آن 4 درصدی هم که گفته می شــد 
پرداخت می شــود، سال هاســت که به کسی داده 
نشده است. به هرحال کشورهای پیشرفته با یارانه 
صادراتــی، حمل ونقل مجانــی به نوعی دامپینگ 
می کنند. تولیدکننــدگان و بخش خصوصی ایران 
مشــكلاتی دارد و می داننــد کــه دولــت هم با 
مشكلات خود روبه رو است، اما اگر توقع این است 
که تولید و صادرات بخش خصوصی رشــد کند، 

باید حمایت هم صورت بگیرد.
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مهدی پور قاضی رييس كميسيون صنعت اتاق تهران

3 مسئله صنعت ایران

رییس کل بانک مرکزی در دهمین نمایشــگاه بانک، بورس و ســرمایه 
در تهــران از  طرح تأمین مالــی بنگاه های کوچک و متوســط به عنوان 
موفق تریــن طرح نظــام بانكی یاد کــرد. طرحی که بــر مبنای تحریک 
اقتصاد و با کمک دیگر دســتگاه های دولتی به ســرانجام رسید. به گفته 
ولی الله ســیف بخش قابل توجهی از تســهیلات 477 هزار میلیارد تومانی 
که تا بهمن ماه ســال گذشته پرداخت شــده، به کمک بنگاه ها آمده است. 
کمكی که به زعم دولت توانســته تا حدودی چرخ هــای صنعت را که در 
ســال ٩4 به گل رکود فرورفته بود، به حرکت دربیاورد. سهم ٩ درصدی 
صنعت از رشــد اقتصادی شش ماه اول سال گذشته این طور نشان می داد 
که دولت توانسته با تســهیلات دهی به داد بنگاه ها برسد اما این تنها نیاز 

نیست. صنعت 
مهــدی پور قاضی، رییس کمیســیون صنعت اتاق تهــران در گفتگو با 
ســایت خبری اتاق تهــران دراین باره که چقدر تســهیلات دهی به کمک 
صنعــت آمده اســت گفت: کاری که دولــت باید انجــام بدهد کمک به 
آسیب شناســی بخش های مختلف صنعت و بعد از آن تدوین اســتراتژی و 
توسعه صنعتی اســت. این کار هنوز برای صنعت کشور انجام  نشده است 
و بیشــتر انرژی دولت صرف پرداخت وام به بنگاه های صنعتی شده است.
پورقاضی گفت: در ســال گذشــته دولــت بدون برنامــه تصمیم گرفت 
مبالغی را وام بدهد. بخشــی از تســهیلات اعلام شــده برای سرمایه در 
گردش بنگاه ها پرداخت شــده و بخشــی هم پرداخت نشده است. در سال 
جدید بنا بر اعلام آقای نوبخت سخنگوی دولت، دوباره سیاست این است 
که به بنگاه ها وام پرداخت شــود اما ســؤال این است که بر اساس کدام 

تحلیل تنها وام و تأمین ســرمایه مشكل صنعت کشور را حل می کند؟
عضــو هیئت نماینــدگان اتاق تهــران گفت: در صنعت بــه برنامه نیاز 
داریم اما به نظر می رســد در ســال جاری هم در زمینه تسهیلات دهی به 
بنگاه های کوچک و متوســط تغییر قابل توجهی اتفاق نیفتد و روند ســال 

٩٥ را دوباره طی کنیم. از ســوی دیگر باید توجه کنید که دولت بانک ها 
را موظــف به پرداخت تســهیلات می کند و با توجه بــه محدودیت منابع 

بانک ها روند تســهیلات دهی با چالش بزرگی همراه است.
جــذب ســرمایه خارجی پس از لغــو تحریم ها از دیگــر منابعی بود که 
صنعــت ایــران برای نوســازی و تأمین منابــع مالی به آن امید بســت. 
پورقاضی دراین باره گفت: جذب ســرمایه خارجی در فضای ملتهب منطقه 
به سختی انجام می شود. ســرمایه گذار خارجی وارد منطقه ای که درگیری 
و جنگ در آن زیاد اســت نمی شود. کسانی هم که آمدند با اکراه آمدند و 
در حوزه های وارد شدند که ســود کلانی دارد و ریسک سرمایه گذاری را 
پوشــش می دهد. در غیر این صورت سرمایه گذار برای سودهای منطقی و 
طبیعی وارد کشــور نمی شود و ترجیح می دهد سرمایه اش را در کشورهایی 

به جریــان بیندازد که در مناطق آرام تری از جهان قرار دارند.
تیــزی انتقــاد از وضعیت صنعت تنهــا متوجه دولت نیســت. بهره وری 
بنگاه ها و تلاش برای تولید محصول رقابتی از مســائلی است که صاحبان 
بنگاه هــای صنعتی باید به آن توجه کنند. رییس کمیســیون صنعت اتاق 
تهران دراین باره گفت: کســانی که خودشان را با معیارهای روز رقابت در 
دنیا همراه نكنند در وضعیــت خطرناکی قرار می گیرند. بنگاه ها باید روی 
مســئله بهره وری بیشــتر کار کنند. رقابتی بودن محصول از نظر کیفیت 
و قیمت به تمرکز بیشــتر بنگاه ها بر اصل بهره وری متكی اســت. بنگاه ها 

اگر به این مســائل بی توجه باشند ورشكست می شوند.
صنعت در ســال گذشــته توانست رشد منفی را پشــت سر بگذارد و  به 
رشــد مثبت برسد. هرچند این رشــد مثبت بیش از هر چیز به نفت نسبت 
داده می شــد اما مایه امیدواری اهالی صنعت اســت. صنعتگران سال ٩۶ 
را بــا امیدواری شــروع کردند. امید بــه اینكه جز تســهیلات بانكی، به 
انتظاراتــی مثل ثبات، آسیب شناســی و برنامه ریــزی و کمک به ارتقای 

پوشانده شود. بهره وری هم جامه عمل 

اردیبهشت 96، شمــــاره 277



87 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

تحلیل اقتصادی

عليرضا حائری كارشناس صنعت و دبير سابق انجمن صنايع نساجی ايران

جانشین پروری راز بقای بنگاه های اقتصادی

شكی نیست که بزرگترین سرمایه هر بنگاه اقتصادی، خواه صنعتی یا تجاری 
و حتی خدماتی، نه ماشــین آلات، نه ســاختمان و نه تاسیسات آن، بلكه افراد 
و کارکنان آن می باشــد. ماشــین آلات ســاختمان ها و تاسیسات و یا هرگونه 
سیســتم های موجود در اثر مرور زمان فرســوده کهنه از رده خارج و ناکارآمد 
می شــوند ولی کارکنان همان بنگاه در اثر گذشــت زمــان آبدیده با تجربه و 
کارآزموده تر شــده و به عنوان سرمایه های اصلی آن واحد اقتصادی شناسایی 

می شوند.
موضوعی که متاســفانه در کشــورمان نه تنها در ارزش گــذاری یک واحد 
اقتصادی در نظر گرفته نمی شــود بلكه دیده شــده کــه بعضا برای فروش و 
واگــذاری یک واحد صنعتی خریدار اصرار دارد که با کلیه پرســنل موجود آن 
واحد هم تســویه حســاب به عمل آورده شود و مالک جدید آن واحد خواهان 

خرید آن واحد بدون حتی یک نفر از پرسنل قبلی می باشد. 
اصولا جانشــین پروری مقوله ای اســت که کمتر در بنگاه های اقتصادی در 
ایران مورد توجه و رعایت قرار می گیرد و معمولا مدیران و حتی کارشناســان 
رده های پایین تر هم رغبتی به آموزش تجربی کادرهای پایین تر از خود نشان 
نمی دهند و بعضا دیده شــده که متاسفانه پرسنل با استعداد هم عرض خود را 

نیز حذف می نمایند.
ایــن پدیده که در تمامی واحدهای صنعتــی و غیرصنعتی کم و بیش دیده 
می شــود ناشی از عدم وجود سیستمی تعریف شده و مدون برای نحوه ارتقای 
شغلی در این واحدها می باشد و ترس از دست دادن موقعیت شغلی و مدیریتی 
فعلی باعث آن می شــود که نه تنها مدیران تمایلی به جانشین پروری از خود 
نشــان نمی دهند بلكه تا حد امكان از رشــد و تبلور نیروهای با اســتعداد در 

سازمان هم جلوگیری می نمایند.
به همین دلیل اســت که غالب واحدهای اقتصادی کشــور قادر به پرورش 
مدیران جوان برای جایگزینی در زمان مناســب نبوده و معمولا با کناره گیری 
یک مدیر با تجربه افرادی که مسئولیت جدید را تقبل می نمایند کمتر آمادگی 

و توان اداره مطلوب آن ســمت را دارا می باشند و معمولا با انجام این تغییرات 
سازمان نیز دستخوش تنش های مدیریتی شده و بعضا بر روی عملكرد تولیدی 

و مالی آن سازمان اثر سوء می گذارد.
شاید به همین دلیل باشد که در کشورمان کمتر بنگاه اقتصادی را می شناسیم 
که عمری بیش از صد سال فعالیت را به طور موفق تجربه کرده باشد و توانسته 
باشــد روی پای خود ایستاده و خود را از محل تولیدات و درآمدهای مالی خود 
اداره کنــد. بحث بنگاه های اقتصادی دولتی کــه در صورت زیان دهی هم با 
استفاده از کمک های دولت گذران زندگی می کنند از این بحث جدا می باشد.

لذا شــرط اصلی دوام و بقای هر واحد اقتصادی این اســت که راه تعالی و 
ارتقای موقعیت شغلی هر فردی تعریف و تعیین شده باشد و هر کس بداند که 
در چه صورتی و پس از طی چند ســال ســابقه کاری در آن شغل و تحت چه 
شرایطی می تواند به مدارج بالاتر ارتقا پیدا نماید و ترسی هم از حفظ موقعیت 

شغلی فعلی خود نداشته باشد.
در این حالت اســت که یک مدیر می تواند با آرامش خیال به انجام وظایف 
مدیریتی خود پرداخته و ضمنا مدیران رده پایین تر را هم در زمان های مناسب 
آموزش داده و یا شــرایط آموزش آنها را فراهم آورده و ایشان را برای تصدی 
شــغل فعلی خود آماده نماید زیرا یكی از شروط لازم برای ارتقای شغلی این 
مدیر می باید آماده نمودن نفر پایین دســتی برای قبول شــغل فعلی خود باشد 
و مادامی که ایشــان نتواند فردی مناسب را برای سمت فعلی خود آماده نماید 
راه ارتقای شــغلی خود او هم مسدود باقی می ماند. شاید بتوان سیستم اعطای 
درجــه در ارتش را بهترین الگو و مثال برای ارتقای مقام در این قبیل واحدها 

عنوان نمود.
امید اســت با تدوین روش های ارتقای شغلی در بنگاه ها و رعایت دقیق و به 
دور از سلایق شخصی مدیران ارشد  بتوانیم عمری طولانی تر برای بنگاه های 
اقتصادی خود رقم بزنیم که شــرط اصلی بقای سازمان و طبیعتا برند مربوط 

به آن سازمان می باشد.
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محسن بهرامی ارض اقدس

WTO ایران و ابهام در الحاق به

در سال های گذشته به عنوان عضو ناظر در سازمان 
تجارت جهانی پذیرفته شدیم و می توانستیم مسیر 
الحاق را با ســرعت بیشتری طی کنیم. با روی کار 
آمدن دولت نهــم و موضع گیری های این دولت در 
رابطه با ســازمان های بین المللی، فرصت ها از بین 
رفت. قطع نامه های متعدد ســازمان ملل و اتحادیه 
اروپا و دیگر کشورها نشان از اجماع جامعه بین المللی 
علیه ایران داشــت و این در حالــی بود که ما برای 
الحاق به اجماع کشــورها به نفع ایران نیاز داشتیم. 
خوشــبختانه پس از برجــام و اقبال کشــورهای 
توســعه یافته جهان به همكاری اقتصادی با ایران، 
شرایط بهتری برای عضویت ما در سازمان تجارت 
جهانی فراهم شــده است. در مذاکرات اقتصادی چه 
مهمان باشیم و چه میزبان، شاهد حضور هیئت ها و 
استقبال کنندگان در سطوح عالی سیاسی و اقتصادی 
هستیم  اما در شرایط فعلی و با توجه به ابهامی که 
در عملكرد دولت جدید آمریكا وجود دارد، باید برای 

الحاق به سازمان تجارت جهانی کمی صبور بود.
مقدمات الحاق ایران به ســازمان تجارت جهانی 
طی شده است. ما در حال حاضر عضو ناظر سازمان 
تجارت جهانی هستیم. در آخرین اجلاسی که برگزار 
شد، تعداد زیادی از کشورها  طوماری را برای حمایت 
از الحاق ایران به ســازمان تجارت جهانی و تسریع 
الحاق امضا کردند اما هم چنــان ایران عضو ناظر 
این ســازمان است. یكی از دلایل عدم الحاق ایران 
به سازمان تجارت جهانی این است که پاسخگویی 
به سؤالات کمیته تعیین شــده هماهنگی به منظور 
الحاق زمان بر اســت. کشــورهایی به عنوان کمیته 
طرف مذاکره با گروه های ایرانی تعیین شدند که باید 
شرایط الحاق را هماهنگ کنند. این کمیته سؤالات 
زیادی درباره اقتصاد ایران دارد که پاسخگویی به آن 

طولانی شده است.
از همه مهم تر، بحث الحاق هر کشوری به سازمان 
تجارت جهانی به اجماع عمومی اعضای ســازمان 

نیازمند است. در دیگر مجامع شاید موافقت اکثریت 
الحاق عضوی به مجموع اعضا ممكن شــود اما در 
WTO اوضاع متفاوت اســت. پیوستن به سازمان 
تجارت جهانی نیازمند اجماع همه اعضاست و یكی 
از اعضای قدرتمند که لابی قوی هم در ســازمان 

تجارت جهانی دارد، ایالات متحده آمریكاست.
رییس جمهور جدید آمریكا، دونالد ترامپ در بیشتر 
مجامع جهانی نمایندگی را انتخاب کرده که مواضع 
ضد ایرانی دارند و احتمال اینكه نماینده این کشور 
در سازمان تجارت جهانی با همین موضع منصوب 
شود، قوی است. به احتمال زیاد نماینده دولت جدید 
آمریكا با عضویت ایران در سازمان مخالفت می کند 
و طبیعی است که با این موضع گیری عضویت ایران 

در این سازمان به تصویب نمی رسد.
بااین وجود نباید دســت از تلاش برداشــت و از 
الحاق به ســازمان تجارت جهانی ناامید شــد. در 
شــرایط فعلی بحث مذاکره با کشــورهای طرف 
دنبال می شــود. ســؤالات زیادی از اقتصاد ایران 
شــده اســت  و گروه ایرانی باید به این سؤالات 
پاســخ دهد. از ســوی دیگر در کشــور اقتصاد و 
صنعت و کشاورزی و بخش هایی که از این الحاق 
ممكن است آســیب ببیند باید  آماده شود. نظام 
تعرفــه و نظام بانكی ما نیازمند اصلاحات اســت 
که باید این اصلاحات انجام شود و آمادگی نسبی 
کسب شــود. در داخل ایران مشــكل خاصی در 
حوزه آســیب زا نداریم. می توانیم در فرایند الحاق 
برای اصلاح برخی مسائل زمان بگیریم و به طور 
حتم طولانی بودن فراینــد الحاق این فرصت را 

برای ما فراهم می کند.

به احتمال زياد نماينده دولت جديد آمريکا با عضويت ايران در ســازمان 
مخالفت می كند و طبيعی اســت كه با ايــن موضع گيری عضويت ايران 
در اين سازمان به تصويب نمی رســد. بااين وجود نبايد دست از تلاش 
برداشت و از الحاق به سازمان تجارت جهانی نااميد شد. در شرايط فعلی 
بحث مذاكره با كشورهای طرف دنبال می شود. سؤالات زيادی از اقتصاد 
ايران شده است و گروه ايرانی بايد به اين سؤالات پاسخ دهد. از سوی 
ديگر در كشور اقتصاد و صنعت و كشاورزی و بخش هايی كه از اين الحاق 

ممکن است آسيب ببيند بايد آماده شود. 
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علی اصغر سعيدی جامعه شناس

چرا کارآفرینی فناورانه در ایران عقب مانده است؟

ایران در مقایســه با کشورهای درحال توسعه و توسعه یافته جهان درزمینه 
کارآفرینی فناورانه جایگاه مناســبی ندارد. در زمینه کسب و کارهای جدید 
هنوز به جایگاهی که متناسب با نیروی انسانی جوان و کارآمد در کشورمان 
است نرســیدیم. هرچند اخیرا درزمینه استارت آپ ها پیشرفت هایی داشتیم 
اما اســتارت آپ ها تنها در بخش هایی از اقتصاد موفق شدند که غول های 
اقتصادی کشــور در آن بخش ها غائب بودند و اگر این غیبت نبود، امكان 
پیشرفت برای اســتارت آپ ها وجود نداشت. از سوی دیگر زیرساخت های 
لازم برای نهادینه کردن شــكل جدید کارآفرینی در کشور ما فراهم نیست 
و حتی این نقص را می توان در کشــورهای اروپایی که نســبت به آمریكا 

پیشــرفت کمتری در کارآفرینی فناورانه دارند مشاهده کرد.
کشــورهای اروپایــی به عقب مانــدن در کارآفرینی فناورانه نســبت به 
ایالات متحــده آمریــكا معترف اند به ایــن دلیل که در آمریــكا، نهادهای 
حقوقی متناســب با کارآفرینی فناورانه طوری شــكل داده  شده که هزینه 
مبادله و معاملــه پایین آمده در نتیجه ریســک پذیری افراد برای ورود به 
فضای کســب وکار بیشتر اســت. Venture  Capital و شرکت های 
ســرمایه گذاری جســورانه در حوزه کارآفرینانه ترکیبی از سرمایه گذاری 
فكــری و فیزیكی اســت و دولت ها در ایــن زمینه کمتر ســرمایه گذاری 

می کنند.
 VC زمانی که شــما ایده تان را در فضای کســب وکاری که فاقد حضور
هاســت ارائه کنید، دولت ها از طریــق وام های کم بهره از شــما حمایت 
می کنند و البته باید با وثیقه به آن ها تضمین بدهید اما در ســرمایه گذاری 
کارآفرینانه طرح ها پیش از حمایت مورد بررســی قرار می گیرند و مشخص 
می شــود که یک طــرح چقدر قابلیــت موفقیــت دارد و پیش بینی میزان 
موفقیت آن انجام می شــود و احتیاجی به تضمین وثیقه از ســوی صاحب 

نیست. ایده 
به واقع جوانی که می خواهد ایده ای را دست مایه کسب وکارش قرار بدهد 
چطور می توانــد برای دریافت وام وثیقه تهیه کند؟ این مشــكلات اداری 
روند کارآفرینانه فناورانه را مختل می کند و البته از گذشــته هم همین بوده 
اســت. همیشــه بانک ها به ویژه بانک های تخصصی در ایران به جز دوره 

کوتاهــی در زمان مدیریت آقای خردجو در بانک توســعه صنعت و معدن، 
در توزیع تســهیلات به نحو شایسته عمل نكردند.

پارك هــای علم و فناوری بخش دیگــری در کارآفرینی فناورانه در ایران 
اســت که تلاش شده در آن با حمایت از شــرکت ها به ایده پردازان جوان 
کمک کرد. در این زمینه نیاز به تحقیق مستقلی داریم اما می توان بر اساس 
برخی مشــاهدات گفت که این پارك ها به سرمایه فیزیكی نیاز دارند و لازم 
است بانک های تخصصی و بنیادها و سازمان ها برای حمایت از شرکت های 
فناورانــه حاضر در این پارك ها با وام هــای طویل مدت و کم بهره وارد گود 
شــوند. واقعیت امر این است که در پارك های علم و فناوری بیشتر کارهای 
نمایشی انجام می شــود. تعداد این پارك ها در کشور افزایش پیداکرده است 

اما این مسئله تأثیر زیادی بر اقتصاد نگذاشته است.
مشــاوران کارآفرینی از پدیده های جدید در فضای کســب وکار است اما 
ســؤال جدی این است که صاحبان شرکت ها و کارآفرینان بزرگ در ایران 
چقدر به دانش مشــاوران کارآفرینی در کشــور متكی هستند؟ استفاده از 
مشــاور در همه جای دنیا معمول است. در سرمایه گذاری جسورانه که هم 
ســرمایه فكری و هم ســرمایه فیزیكی مطرح اســت مشاوران کسب وکار 
حضــور دارند و ســابقه آن ها نشــان می دهد که از صاحبان کســب وکار 
بودند و تجربه ای پیش از ورود به عرصه مشــاوره داشــتند. کســانی که 
در دانشــگاه دانش کارآفرینی را کســب می کنند ایــن تجربه را ندارند در 
نتیجــه کارآفرینان به آن ها اعتمــاد نمی کنند و این عدم اعتماد یک کنش 
 Venture عقلانی است. در کشــورهای آمریكایی و اروپایی کسانی در
Capital  ها مشــاوره می دهنــد که صاحب کســب وکاری بودند و آن 
را فروختــه و به نحو دیگــری رها کردند. هیچ کســب وکار در کارآفرینی 

فناورانه از صفر شروع نمی شود.
کارآفرینی فناورانه با شــكل گیری چارچوب های حقوقی منسجم در ایران 
شــكل دیگری پیدا می کند و فرصــت جذب کارآفرینان ســابق به عنوان 
مشاوران  کارآفرینی در فضای کســب وکار کشور فراهم می شود. البته در 
مواردی چارچوب های حقوقی در ایران شــكل گرفته است اما ضمانت اجرا 

است. نداشته 

اردیبهشت 96، شمــــاره 277تحلیل اقتصادی



90www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

تيمور رحمانی دانشيار دانشکده اقتصاد دانشگاه تهران

چگونه مسئله بیکاری را می توان حل کرد؟

ســال ۱٣٩۶ به عنوان اقتصاد مقاومتی، تولید 
و اشــتغال نامگذاری شده اســت. بدون تردید، 
یكــی از بزرگ تریــن معضلات اقتصــاد ایران 
که ســطح رفاه )شامل ســطح درآمد و مصرف، 
آرامش اجتماعی و سیاســی، ثبات فرهنگی و...( 
کنونــی و آینده اقتصاد را رقم می زند، اشــتغال 
بــالا )بیكاری پاییــن( اســت. همچنین، بدون 
تردید در غیاب رشــد اقتصادی یا رشــد بالا و 
باثبات تولید داخلی، امكان دســتیابی به اشتغال 
بالا و پایــدار وجود ندارد گرچه ایجاد اشــتغال 
غالبا دشــوارتر از ایجاد رشد اقتصادی است، اما 
ایجاد اشتغال  اقتصادی شــرط لازم برای  رشد 
اســت. در آن صورت، اقتصاد ایران که با تلاش 
کم نظیر دولت در طول سال های اخیر به انضباط 
سیاســت پولی و مالی و تورم نسبتا پایین دست 
یافته، نیازمند آن اســت که اصلاحات ساختاری 
خود را برای دســتیابی به رشد اقتصادی بالا و 
پایــدار در پیش گیرد، چرا که در غیر آن صورت 
در عرصــه رقابت جهانی با تــداوم روند کنونی 
خود که کاهش جایگاه در اقتصاد جهانی است، 

با دشواری فزاینده روبه رو خواهد شد.
حال پرســش اساســی اول آن است که تولید 
و به طــور مشــخص تولید داخلی چیســت که 
بالا بودن و بــالا رفتن آن می توانــد به ایجاد 
اشــتغال بالا و با ثبــات بینجامد. در ذهن عامه 
و حتــی افــراد متخصص غیر اقتصــاد خوانده، 
تولید متناظر با وجــود کارخانه ها و کارگاه های 
بزرگ با تعداد زیادی ماشــین آلات و ابزار تولید 

یا مزارع بزرگ محصولات کشــاورزی است که 
در مقیــاس بــزرگ به تولید کالاهــا و خدمات 
می پردازنــد. گرچــه چنین تصوری فی نفســه 
اشتباه نیســت و تولید حدود دو قرن گذشته به 
ســمت فعالیت های بزرگ مقیاس گرایش داشته 
است تا کارآیی و بهره وری را افزایش دهد و به 
کاهش هزینه های تولیــد بینجامد، اما ضرورتی 
بــرای انطباق کامل بالا بودن تولید )و مهم تر از 
آن بالا بودن رشد اقتصادی( و وجود کارخانه ها 

و تاسیسات بزرگ یا مزارع بزرگ وجود ندارد.
در واقع، به طور مشــخص این امكان وجود دارد 
که کارخانه ها و مزارع بزرگی وجود داشــته باشند 
که به صورت فیزیكی بــه تولید بپردازند یا به طور 
بالقوه امكان فیزیكی تولید را داشــته باشند، اما از 
نظر اقتصادی تولیدی از سوی آنها صورت نگیرد. 
به طور مثال، در نظر بگیرید که یک مجتمع عظیم 
تولید سیمان وجود دارد که می تواند روزانه صدها 
تن ســیمان تولید کند، بنابراین بــرای ده ها تن 
اشــتغال فراهم کند. حال اگر این مجتمع عظیم 
بــه دلیل عدم نیاز داخلی و عــدم توان رقابت در 
بازار های خارجی قادر به فروش ســیمان نباشــد، 
از نظــر اقتصادی نه تولیدی صورت می گیرد و نه 

واقعا اشتغالی وجود دارد.
از طــرف دیگر، تصور کنید که یک موسســه 
توریستی قادر باشد با جذب مشتری برای دیدن 
مناطق بكر کویری کشــور ســالانه هزاران نفر 
را به ســفرهای توریســتی ببرد و به این ترتیب 
درآمدهای چشــمگیری را کســب کند و برای 

تعــداد قابل توجهی افــراد اشــتغال ایجاد کند. 
واضح اســت که مثال دوم نوعی فعالیت حقیقی 
ارزشــمند اقتصادی اســت و از نظــر اقتصادی 
تولید رخ می دهد و اشتغال وجود دارد. بنابراین، 
اولین موضوعــی که در تولید و اشــتغال لازم 
اســت مورد توجه قرار گیرد، تصحیح درك ما از 
تولید و اشتغال اســت. در واقع، تولید و اشتغال 
در ایران تبدیل به واژه های مقدسی شده اند که 
بســیاری از رانتجویان به بهانه آن و با بهره مند 
شــدن از انواع یارانه، منابع کمیاب اقتصاد)مانند 
منابــع بانكی، ارز، انرژی و...( را به فعالیت هایی 
تخصیــص می دهند که از نظــر اقتصادی مانع 
جدی دســتیابی به رشــد اقتصادی بالا و مانع 

ایجاد اشتغال است. جدی 
متاســفانه، در این راه همراهی سیاست گذاران 
و حتی افكار عمومی را نیز به دســت می آورند. 
بنابراین آنچه مهم اســت مهیا کردن شــرایط 
بــرای انجــام فعالیت های اقتصــادی مبتنی بر 
مزیت نسبی کشــور است که اگر محیط فعالیت 
آزاد اقتصــادی فراهم شــود از ســوی عاملان 
اقتصادی شناسایی شده و تحقق می یابد و زمینه 
ایجاد اشــتغال را فراهم می کند. اما تولید داخلی 
چگونه امكان رشــد را دارد که در نتیجه آن به 
ایجاد اشــتغال بالا بینجامد. اگر مسائل مربوط 
بــه تعامل با دنیای خــارج و کاهش تنش ها در 
روابط بین الملــل را که از حیطه کار ما به عنوان 
یک اقتصاد خوانده خارج اســت، نادیده بگیریم، 
مهم ترین مســائلی که برای دســتیابی به رشد 

تحلیل اقتصادی اردیبهشت 96، شمــــاره 277



91 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

اقتصادی بالا و ایجاد اشــتغال لازم است مورد 
توجه قرار گیرد، به شرح زیر است:

نخســت اینكه، باید باور داشت بخش دولتی و 
شبه دولتی گســترده مانعی جدی برای دستیابی 
به رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال است. در واقع، 
بخش قابل توجهی از آنچه به عنوان اشــتغال در 
بخش دولتی و شــبه دولتی در داده های اشتغال 
کل اقتصاد منعكس می شود، واقعا اشتغال نیست 
بلكه نوعی سیســتم حمایــت و تامین اجتماعی 
برای افراد شــاغل است که البته با هزینه گزافی 
بــرای جامعه امكان پذیر می شــود. در اصل، اگر 
بخش قابل توجهی از این اشــتغال حذف شــود 
و حقــوق و مزایــای این افــراد از بودجه دولت 
تامین شــود در مجموع هزینه کمتری بر اقتصاد 
تحمیل می کند. متاســفانه، در طول سالیان دراز 
در مجموع از نقش بخش دولتی و شبه دولتی در 
اقتصاد چندان کاسته نشــده است. اقتصاد ایران 
در آینده چــاره ای جز این نــدارد که یک نظام 
تامین اجتماعی یكپارچه مبتنی بر مالیات)شــامل 
مالیات هــای متعارف و حق بیمه بازنشســتگی( 
بنا نهــد و تمام ســازمان های بازنشســتگی را 
منحل کند. آنگاه بســیاری از شــاغلان کنونی 
بخش هــای دولتی و شــبه  دولتی که عملا دچار 
بیكاری پنهان هســتند از محل آن نظام یكپارچه 
حمایت اجتماعی مــورد حمایت قرار می گیرند و 
در عوض فعالیت هــای اقتصادی ناکارآمد بخش 
دولتی و شبه دولتی حذف می شود و فعالیت های 
کارآمدتــری جای آنها را می گیــرد که به ایجاد 
اشــتغال واقعی می انجامد. بدون اقدام جدی در 
این زمینه امكان رشــد اقتصادی بــالا و ایجاد 
اشــتغال وجود ندارد. دوم اینكــه، اقتصاد ایران 
نیــاز دارد انــواع یارانه های آشــكار و پنهان به 
فعالیت هــای اقتصادی را حذف کند تا بنگاه ها را 

ناچار به افزایش بهره وری و قدرت رقابتی کند.
آنــگاه، فعالیت هــای اقتصــادی کــه دارای 
بهره وری بالاتر هســتند سبب اســتفاده بهتر از 
منابع کمیــاب و آنگاه افزایش رشــد اقتصادی 
می شوند که افزایش اشــتغال را به دنبال دارد. 

در واقع، اگر هم یارانه ای باقی بماند بهتر اســت 
در قالب یارانه مســتقیم و هدفمند باشــد و نه 
اینكه وســیله ای برای پوشاندن زیان بنگاه های 
ناکارآمــد. حــذف یارانه های گســترده نه تنها 
ســبب حــذف بنگاه های ناکارآمد می شــود که 
مانع رشــد اقتصادی و ایجاد اشــتغال هستند، 
بلكه سبب آزاد شــدن منابع بودجه دولت برای 
انجام وظایف اساســی خود به عنوان مهیاکننده 
کالاهای عمومی می شــود کــه زمینه را برای 
گســترش فعالیت های بخش خصوصی و ایجاد 
رشــد و اشــتغال فراهم می کنند. بخش زیادی 
از یارانه هــای موجود، به ویژه به شــكل یارانه 
ارزی و وام های بانكی نصیب خارجیان و به طور 
مشخص چین می شود که اقتصاد کشور را محل 
تاخت و تاز محصولات بی کیفیت خود قرار داده 
اســت و طبیعی است که ایجاد رشد اقتصادی و 

نمی کند. اشتغال 
ســوم اینكه، اقتصاد ایران به رغم برخی نكات 
مثبت ماننــد وجود امنیت و ثبات، از عدم تامین 
کافی تضمین حقوق مالكیت به شــدت در رنج 
اســت. نمونه های بارز عدم تامین کافی حقوق 
مالكیت وجود فساد است که به رغم تلاش برای 
کاهش آن هنوز راه درازی برای غلبه بر آن در 
پیش اســت. باید توجه داشــت که عدم تامین 
کافی حقوق مالكیت در مجموع شــامل تمام آن 

مواردی اســت که قوانین موجــود به طور کامل 
اجرا نمی شــود یا اجرای قانون ناکارآمد اســت. 
رانندگی هم  نمونه، گستردگی تخلفات  به عنوان 
نوعی نقض حقوق مالكیت اســت. عدم تضمین 
کافــی حقوق مالكیت به معنــی پر هزینه بودن 
ایجــاد و تــداوم فعالیت های اقتصادی اســت. 
مطابــق تمامــی تحلیل هــای اقتصــاد حقوق، 
عــدم تضمیــن کافی حقــوق مالكیــت یكی 
از اساســی ترین موانع شــكل گیری و توســعه 
فعالیت های اقتصــادی بزرگ مقیاس و بنابراین 
یكی از مهم ترین موانع رشــد اقتصادی و ایجاد 
اشتغال اســت. تا زمانی که اقتصاد ایران از این 
جنبه دچار تغییر اساســی نشود، دستیابی به رشد 
اقتصــادی بالا و پایدار و بنابراین دســتیابی به 

است. ناممكن  بالا  اشتغال 
واضح اســت که مسئله تضمین حقوق مالكیت 
قانون گذاری،  موضوعی است که دســتگاه های 
قضایی و اجرایی با هم قادر به بهبود آن هستند 
و هیــچ کدام از آنها بــه تنهایی موفق به انجام 
آن نخواهنــد بود.موضوعات دیگر از قبیل بهبود 
نظام آموزشــی، بهبود نظام بهداشتی و درمانی، 
ایجــاد زیربناهای اقتصــادی و امثالهم فرع بر 
موارد اشــاره شــده بالا هســتند و بدون اقدام 
جدی در موارد اشــاره شــده کمک چندانی به 

ایجاد اشتغال نخواهند کرد. اقتصادی و  رشد 

بايد باور داشت بخش دولتی و شبه دولتی گسترده مانعی جدی برای 
دســتيابی به رشد اقتصادی و ايجاد اشتغال است. در واقع، بخش قابل 
توجهــی از آنچه به عنوان اشــتغال در بخش دولتی و شــبه دولتی در 
داده های اشتغال كل اقتصاد منعکس می شود، واقعا اشتغال نيست بلکه 
نوعی سيستم حمايت و تامين اجتماعی برای افراد شاغل است كه البته 
با هزينه گزافی برای جامعه امکان پذير می شود. در اصل، اگر بخش قابل 
توجهی از اين اشتغال حذف شود و حقوق و مزايای اين افراد از بودجه 

دولت تامين شود در مجموع هزينه كمتری بر اقتصاد تحميل می كند. 
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7 عامل سازنده برندهای بزرگ

صنایع،  از  بسیاری  در  موجود  رقابتی  هجمه  با 
تمایز و ایجاد هویتی منحصربفرد از طریق برندینگ 
است.  یافته  پیش  از  بیشتری  اهمیت  استراتژیک 
هرچند که ارادئه خدمات و محصولات باکیفیت یک 
میتواند  اثربخش  برندسازی  اما  است،  بدیهی  اصل 
موتور محرك و قلب توسعه سازمان ها باشد. برخی 
بازار هدف خود را  برندها قادرند به صورت کامل  
قبضه کنند. اما چه ویژگی هایی این امر را محقق 
می کند؟ در این یادداشت، عوامل ایجادکننده برندهای 

اثرگذار را مرور می کنیم:

1. رهبر
پشت هر برند موفقی، نیرویی محرك و پشتیبان، 
برترین  دارد.  وجود  مستعد  رهبری  تیم  یک  یعنی 
برندهای بازار برخوردار از رهبر و یا تیمی از رهبران 
آینده نگر  با بینشی متعالی و استراتژیک و  مستعد، 
برای توسعه بازار هستند که امیدشان در دست گرفتن 
احسن  نحو  به  آنها  است.  بازار هدفشان  تسخیر  و 
انگیزه می بخشند و می دانند چگونه همه  منابع مورد 
نیاز برای توسعه را در اختیار تیم شان قرار دهند و 

جاده صاف کن موفقیت خانواده کاری باشند.

2. رقابت پذيری و انگيزه پيشرفت
انگیزه پیشرفت مداوم و اراده خودارزیابی مستمر، 
کلید موفقیت یک برند است. یک برند عالی باید بر 
خط رقابت توسعه یابد و نسبت به آن مشتاق باشد. 
بازار را  انتظار منفعلانه برای آنكه مصرف کنندگان 
نیست. در  بزرگ  برندهای  قاموس  تغییر دهند، در 

عوض، آنها همواره در حال نوآوری و ابداع، و یافتن 
بازار  کردن  دگرگون  برای  روش هایی  و  فرصت ها 

پیش از رقبایشان هستند.

3. شناخت مخاطب
متمایز  هویتی  ایجاد  مقدمه  مخاطب  شناخت 
برای یک برند است. شما باید بدانید مخاطبان تان 
چه می خواهند، و محصول تان چگونه نیازهای شان 
را برآورده خواهد کرد، و چگونه می توانید به گونه ای 
خودتان را در بازار موقعیت گذاری کنید که مخاطبان 

برندتان را به خاطر بسپارند.

4. فرهنگ سازمانی سازنده و سالم
ارزش های  آنكه  جهت  به  فوق العاده  برندهای 
برترین  هستند.  خیره کننده  دارند،  فوق العاده ای 
برندها ارزش هایی دارند که مورد تحسین مشتریان 
و مراجعان شان است. بهترین برندها سابقه ای قوی 
دارند  خدمات  ارائه   و  مشتری  به  خدمات رسانی  در 
و  ارزش ها  اساس  بر  فزاینده ای  به طور  و همچنین 

اخلاق رهبری می شوند.

5. منحصر به فرد بودن
البته  که  هستند  به فرد  منحصر  برتر  برندهای 
منحصر بفرد بودن به معنی اولین بودن نیست. هرچند 
ممكن است برندتان نخستین برند در آن حوزه نباشد، 
اما شاید جذابیتی زیبایی شناختی یا محبوب داشته  
باشد که این یعنی افراد تمایل دارند آن را بخرند. 
یک  دارند  نیاز  برندها  بهترین  آن چه  روی هم رفته، 

هویت متمایز است. در مجموع مادامی که پیامتان 
درست بوده و موقعیت روشنی در ارتباط با مخاطبان 
داشته باشید، دیگر مهم نیست که فقط یک محصول 

اصلی داشته باشید.

٦. شناساندن
است:  این  بازاریابی  از  درگی  پرویز  من  تعریف 
امروزه  واقع  در  خشنودی.  و  شناساندن  شناسایی، 
بیش تر از هر زمان دیگری، این فرصت را داریم که تا 
جای ممكن برند خود را بشناسانیم. البته شرکت های 
بزرگ تر شاید در این خصوص مزیت بیشتری داشته 
باشند چرا که این دست برندها از موقعیت بهتری 
برای شناساندن برند خود به بیش ترین افراد ممكن 
رسانه های  وجود  با  امروزه  که  هرچند  برخوردارند. 
کلیدی  مولفه  های  از  یكی  عنوان  به  اجتماعی 
کمپین های تبلیغاتی و بازاریابی، این امكان وجود دارد 

که برندهای کوچک تر این شكاف را کمتر کنند.

٧. بردباری
شما باید با برندتان همچون یک نوزاد رفتار کنید، و 
این موضوع را درك کنید که یک برند برای شكوفایی 
حقیقی و تبدیل شدن به برندی به یادماندنی و سودآور، 
به صبر و مراقبت نیازمند است. توسعه بازار باید با 
توجه و مراقبت صورت گیرد و نباید در این خصوص 
کندروی شده و یا شتابزده عمل کرد. تمرکز روی پیام 
اصلی و خلق یک برند اصیل وابسته به این است که 
به خودتان وقت و فضا بدهید تا همه چیز را در مسر 

درست قرار دهید.

دكتر پرويز درگی
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بهشت های کسب و کار دنیا کدام کشورها هستند؟

رتبه های  شمالی  و  مرکزی  اروپای  در  کشورها 
بالای فهرست بهترین مكان های جهان برای آغاز 
یک کسب و کار را در اختیار دارند اما یک کشور 
دارد.  قرار  فهرست  این  در صدر  مرکزی  آمریكای 
این شاخص که از سوی دانشگاه وارتون و شرکت 
بررسی  به  است،  شده  تهیه   Y&R بازار  تحقیقات 
8٠ کشور پرداخته که در ٩٥ درصد تولید ناخالص 
داخلی جهانی سهیم هستند. در این رتبه بندی عوامل 
متعددی شامل کارآفرینی، میراث، کیفیت زندگی و 

میزان باز بودن تجاری در نظر گرفته شده اند.
به  گزارشی  در  اینسایدر  بیزنس  خبری  پایگاه 
که  پرداخته  تجاری  بودن  باز  زیرشاخص  بررسی 
سطح  تولید،  هزینه های  قیمت  شامل  معیارهایی 
اقدامات  شفافیت  مالیاتی،  فضای  بوروکراسی، 
دولت و میزان فساد برای سنجش آن مورد بررسی 
قرار گرفته اند. ٩  کشوری که در صدر این فهرست 

قرار دارند عبارتند از:

1- پاناما
را  جنوبی  آمریكای  و  کاستاریكا  که  کشور  این 
متصل می کند، تنها کشور آمریكای مرکزی است 
که در این فهرست قرار دارد. پاناما که به عنوان 
برای  است،  شده  شناخته  مالیاتی  بهشت  یک 
 ۱٠ از  کامل  امتیاز   ۱٠ مطلوبش  مالیاتی  فضای 
امتیاز را بدست آورد با این همه این کشور نسبت 
قرار  فهرست  این  در  که  دیگری  کشورهای  به 

گرفته اند، فساد اداری بیشتری دارد.

2- لوكزامبورگ
این کشور کوچک که در اروپای غربی قرار دارد، به 
دلیل مشوق های مالیاتی که برای جذب شرکت های 

بین المللی عرضه می کند، اغلب به عنوان یک بهشت 
مالیاتی توصیف می شود که به معنای داشتن یكی از 
رقابتی ترین سیستم های مالیاتی در جهان و همچنین 

مزایای یک اقتصاد اروپایی کاملا توسعه یافته است.

3- سوئيس
از  یكی  همواره  فدرال  اروپایی  جمهوری  این 
جذاب ترین مكان ها برای زندگی و کار بوده است. 
رقابتی، یک  بسیار  مالیاتی  فضای  این کشور یک 
دولت شفاف و سطح پایین فساد دارد و در مجموع 
شاخص ها، به عنوان بهترین کشور جهان رتبه بندی 

شده است.

4- دانمارك
رتبه های  در  همچنان  شمالی  اروپای  کشور  این 
بالای فهرست قرار دارد. دانمارك سطح پایین فساد، 
سطح بالای شفافیت و نیروی کار فوق العاده ماهری 
ناخالص داخلی در این  دارد و متوسط سرانه تولید 
کشور 4٥ هزار و 7٠٠ دلار است. کپنهاگ، پایتخت 
این کشور، یک قطب مالی و صنعتی به شمار می رود.

5- فنلاند
این کشور هم مدل مشابه نروژ و سوئد را دنبال 
بالایی  رتبه  کرده و در شاخص شفافیت دولت در 
قرار گرفته است و سطح بسیار پایین فساد را نشان 
می دهد. همچنین در زیرشاخص باز بودن تجاری، در 
رتبه پنجم و در کیفیت زندگی در رتبه هفتم جهان 

ایستاده است.

٦- سوئد
بازار  سرمایه داری  سیستم  یک  نروژ  مانند  سوئد 

آزاد را به همراه یک سیستم رفاه دولتی جامع دنبال 
اندازه  به  این کشور  مالیاتی  اگرچه فضای  می کند. 
سایر کشورها مطلوب نیست، اما در شفافیت دولت 
زیادی  تا حد  و  را کسب کرده  بالایی  بسیار  امتیاز 

عاری از فساد است.

٧- كانادا
این کشور تنها کشور آمریكای شمالی است که در 
این فهرست قرار گرفته است. کانادا با سرانه تولید 
جامعه  یک  پوند  و ٣٠٠  هزار   ٣۶ داخلی  ناخالص 
صنعتی فوق العاده پیشرفته دارد که از مزایای استاندارد 
بالای زندگی و نیروی کار ماهر برخوردار است. بخش 
این  اقتصادی  را در رشد  بزرگ ترین سهم  خدمات 

کشور دارد.

8- نيوزيلند
بازار  و  قوی  بسیار  گردشگری  صنعت  نیوزیلند 
صادرات بسیار قوی به ویژه در بخش کشاورزی دارد. 
این کشور مانند نروژ امتیاز بالایی به دلیل اقدامات 
دولتی شفاف و عدم فساد، رتبه بالایی برای باز بودن 

تجاری دریافت کرده است.

٩- نروژ
مانند بسیاری از کشورهای حوزه اسكاندیناوی، 
در  را  مالیات  نرخ های  بالاترین  از  یكی  نروژ 
تولید  درصد   4٥ یا   4٠ حدود  که  دارد  جهان 
سیستم  و  می دهد  تشكیل  را  داخلی  ناخالص 
رفاه گسترده را تامین می کند. اگرچه بار مالیاتی 
اما  نیست،  مرتبط  کسب وکار  جذب  با  بزرگ 
شفافیت و عدم وجود فساد، نروژ را در رتبه نهم 

این شاخص قرار داده است.
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ویژگی های مدیران درونگرا

اینشتین،  آلبرت  زاکربرگ،  مارك  گیتس،  بیل 
لینكلن،  آبراهام  گاندی،  مهاتما  جوردن،  مایكل 
ویژگی  یک  همگی  من  و  پیج  لری  بافت،  وارن 
مشترك داریم و آن این است که همه ما درونگرا 
جسارت،  همچون  ویژگی هایی  معمولا  هستیم.ما 
معاشرتی بودن، پویایی و سلطه طلبی را به فردی 
دارد نسبت می دهیم،  قرار  در جایگاه رهبری  که 
اما حقیقت آن است که این ها تنها صفاتی نیستند 
که از یک فرد، رهبری بزرگ می سازند. نكته مهم 
در موفقیت یک رهبر آن است که مخاطبان او چه 

کسانی هستند.
به  راجع  نادرست  رایج  باور  چند  به  بیایید 

بیندازیم: نگاهی  درونگراها 

نیستند،  ضداجتماع  یا  تک رو  درونگراها   )۱
در  بودن  از  نه  و  از خلوت خودشان  بلكه صرفا 
جمع ها انرژی  می گیرند. این به آن معنی نیست 
در  دوستان مان  با  بودن  از  درونگراها  ما  که 
معنی  آن  به  بلكه  نمی بریم،  لذت  بیرون  فضای 
برونگراها  با  ما  گرفتن  انرژی  نحوه  که  است 

است. متفاوت 

در  تأمل  و  درون نگری  اهل  درونگراها   )2
گرفته  اشتباه  انزوا  با  اغلب  که  خویشتن هستند 

می شود.

برونگراها  از  حرف تر  کم  لزوما  درونگراها   )٣
در  که  است  آن  ترجیح شان  بلكه  نیستند، 

کردن  صحبت  جای  به  مختلف  موقعیت های 
کنند. گوش  بیشتر 

بودن  خجالتی   با  مترادف  درونگرایی   )4
به  می دهیم  ترجیح  ما  واقع  در  بلكه  نیست، 
گفت وگوهای  گروهی،  گفت وگوهای  جای 

فردی )یک به یک( داشته باشیم.

مشاهده کننده  می دهند  ترجیح  درونگراها   )٥
معنی  به  این  اما  باشند،  اجتماعی  رویدادهای 

نیست که ما از حضور در آنها واهمه داریم.

به  مختلف  رهبران  موفقیت  داشت  توجه  باید 
دارد.  بستگی  می کنند  فعالیت  آن  در  که  تیمی 
و  آفتاب  نور  در  گیاهان  برخی  که  همان طور 
نیاز  مورد  شرایط  می کنند،  رشد  سایه  در  برخی 
شخصیتی  تیپ های  با  رهبران  موفقیت  برای 
مختلف نیز متفاوت است. در پژوهشی که توسط 
انجام  وارتون  کسب وکار  مدرسه  در  گرنت  آدام 
شد، تیم تحقیقاتی دریافتند که حضور یک رهبر 
خودانگیخته  آن  اعضای  که  تیمی  در  برونگرا 
بروز  به  اغلب  هستند و صریح صحبت می کنند، 
تنش بین رهبر و اعضای آن تیم منجر می شود، 
درحالی که همان تیم با حضور یک رهبر درونگرا 
بیان  به  داشتند.  کم تنش تری  و  بهتر  عملكرد 
که  تیم هایی  می دهد  نشان  پژوهش  این  دیگر، 
رهبران  با  دارند  بالایی  فرمانبری  آن  اعضای 
در  و  می دهند  نشان  بهتری  عملكرد  برونگرا 

نقطه مقابل تیم هایی که اعضای آن خودانگیخته 
را  بهتری  عملكرد  درونگرا  رهبران  با  هستند 
سوزان  با  که  مصاحبه ای  در  می کنند.  تجربه 
نویسنده کتاب »سكوت: قدرت درونگراها  کین، 
نمی ایستد«  باز  کردن  صحبت  از  که  دنیایی  در 
داشتم، او دلیل این پدیده را این گونه توضیح داد 
با تیم های برونگرا بهتر کار  که رهبران درونگرا 
دارند  بیشتری  تمایل  رهبران  این  زیرا  می کنند، 
که به اعضای تیم خود اجازه بدهند خودانگیخته 
مقابل،  در  کنند.  پیاده  را  ایده های شان  و  باشند 
رهبران برونگرا به طور نسبی سلطه طلبی بالاتری 
دارند و می خواهند رد اثر شان روی پروژه ای که 
پررنگ تر  می دهد،  انجام  آنها  رهبری  تحت  تیم 

باشند.

در انتها می خواهم به پنج دلیلی بپردازم که چرا 
شما باید یک رهبر درونگرا را استخدام کنید:

چنان  در  ما  هستند:  عالی  شنوندگانی  آنها   )۱
گاهی  که  می کنیم  زندگی  پرسرعتی  دنیای 
حذف  روزمره  زندگی  از  واقعی  کردن  گوش 
می شود. ما تقریبا نصف زمانی که در حال گوش 
می کنیم  آماده  را  خودمان  داریم  هستیم  کردن 
به  را  آماده کرده ایم  در ذهن مان  که حرفی که 
به  زیادی  تمایل  برونگرا  افراد  بیاوریم.  زبان 
به  راجع  فقط  رهبری  اما  دارند،  کردن  صحبت 
مربوط  آن  از  بخشی  و  نیست  کردن  صحبت 
زمینه  در  است.  دیگران  حرف های  شنیدن  به 

مترجم: سيد ساجد متوليان
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شنوندگان  نسبی  به طور  درونگراها  دادن  گوش 
می شوند. محسوب  بهتری 

می کنند:  تفكر  اقدام،  از  قبل  درونگراها   )2
چه  هر  که  دارند  بیشتری  تمایل  برونگراها 
مواقع  از  بسیاری  در  وارد عمل شوند که  زودتر 
موثری  رویكرد  ضربتی(  تیم های  در  جمله  )از 
دارند  تمایل  از سوی دیگر درونگراها  اما  است، 
سوالات  کنند،  بررسی  خوب  را  شرایط  ابتدا 
بیشتری بپرسند و کمی بیشتر عمیق شوند. آنها 
بیشتری  زمان  و  دارند  بیشتری  محافظه کاری 
می کنند  صرف  اقدام  از  قبل  آمادگی  برای  را 
مواقع  از  بسیاری  در  می کند  کمک  آنها  به  که 

بگیرند. فكر شده  و  تصمیم هایی سنجیده 

٣( درونگراها اغلب در همدلی توانمند هستند: 
کردن  گوش  به  بیشتری  تمایل  درونگراها 
در  آنها کمک می کند  به  ویژگی  و همین  دارند 
سایمون  باشند.  توانمند  عموما  آدم ها  با  همدلی 
است  معتقد  رهبری  حوزه  متخصص  سینک 

رهبر  یک  که  است  ابزاری  مهم ترین  همدلی 
دانیل  باشد.  داشته  خود  ابزار  جعبه  در  می تواند 
هوش  حوزه  نظریه پرداز  و  روانشناس  گلمن 
آموز ش ها  بهترین  وجود  با  است  معتقد  عاطفی 
و مهارت ها و ذهنی پر از ایده های عالی، بدون 
مهمی  نقش  )که  عاطفی  هوش  مهارت  داشتن 
رهبری  نمی تواند  فرد  یک  دارد(  همدلی  در 

باشد. بزرگ 

هستند:  دقیق  مشاهده گرانی  درونگراها   )4
به  نسبت  درونگراها  برونگراها،  با  مقایسه  در 
آنها  هستند.  هوشیارتر  خود  پیرامونی  اتفاقات 
زمان بیشتری را صرف مشاهده کردن می کنند، 
هرچند رهبران درونگرا ساکت تر هستند، اما آن 
بهتر  آنها  که  است  آن  ویژگی  این  سكه  روی 
موضوعات  و  کرده  بررسی  را  اوضاع  می توانند 
کلیدی را تشخیص بدهند. درونگراها در تمرکز 
و  موفق ترند  نسبی  به طور  حال  وضعیت  روی 
علاوه بر متن امور، می توانند به حاشیه های مهم 

ببرند. پی  نیز 

به  راجع  آیا  هستند:  متواضع  درونگراها   )٥
این  در  شنیده اید؟  چیزی  خدمتگزار  رهبران 
تامین  خدمت  در  کارکنان  آنكه  جای  به  تفكر 
که  هستند  رهبران  این  باشند،  رهبر  نیازهای 
از  هستند.  کارکنان شان  نیازهای  خدمت  در 
آکنده  و  متعادل  کار  محیط  یک  در  من  نظر 
خدمت  در  باید  دسته  دو  هر  متقابل،  احترام  از 
نیازهای یكدیگر باشند. درونگراها در مقایسه با 
بهتری  خدمتگزار  رهبران  می توانند  برونگراها 
باشند، زیرا به جای آنكه خود بدرخشند، ترجیح 
این  شوند.  دیگران  درخشیدن  باعث  می دهند 
امر نیاز به تواضع دارد که نزد درونگراها بیشتر 

یافت می شود. برونگراها  از 

در پایان باید به یاد داشت که محیط های کار 
نیاز  برونگرا  و  درونگرا  رهبران  دسته  دو  هر  به 
دیگری  به  نسبت  دو  این  از  هیچكدام  و  دارد 

ندارند. برتری 
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