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صنعتدرکشــورماحالوروزخوبیندارد.این
ناخوشــیالبتهمربــوطبهامروزودیروزنیســت،
هرچندازنیمهدومدهــه80،باتزریقبیمحابای
درآمدهایافزایشیافتهنفتیبهبازاروآغازبیماری
هلندی،مشــکلاتصنعتروبهافزایشگذاشتو
سپسباتشدیدتحریمهابازهموخیمترشد.سهم
1۳درصدی»صنعت«درتولیــدناخالصداخلیو
سهم۳۳درصدیآندراشتغالکشور،تنهادلایلی
نیســتندکهتوجهویژهبهاینبخشکلیدیاقتصاد
کشــورراضروریمیکند.واقعیتایناســتکه
»صنعت،موتوررشــداقتصادیاســت«واگراین
موتوردچاراشکالشود،هیچیکازدیگربخشهای
اقتصادکشورازپیامدهایآنمصوننخواهدماند.

متأســفانهاینموتوردرکشورمادچارمشکلاتی
اساســیشدهاســت.بهروایتمرکزپژوهشهای
مجلس:»وضعیتشاخصهایکلانبخشصنعت
درسالهایاخیرمؤیداینموضوعاستکهباادامه
روندفعلیوکاهشرشدارزشافزودهبخشصنعت
ونیزکاهشسرمایهگذاریصنعتی،بخشصنعت
کشــوربارکودوتعطیلیواحدهــایموجودمواجه
خواهدشدوبهدنبالآناشتغالنیزتحتتأثیرقرار

خواهدگرفت«.
یکیازاین»شــاخصهایکلان«،نرخرشــد
ارزشافزودهبخشصنعتاســتکهازسال1۳80
تــا1۳٩1افتی12درصدیراتجربهکردهاســت.
ارزشافزودهبخشصنعتکهدرسال٩1رشدمنفی
8,٥درصدیودرسال٩2رشدمنفیچهاردرصدی
داشت،درسال٩۳بهرشدمثبت6,7درصدیدست
یافت،هرچندظاهرادرسال٩4باردیگرمنفیشده
اســت.کاهشارزشافزودهصنعــتکهمهمترین

عاملدرنزولصنعتیکشــوربــوده،بهمعنیآن
استکهفرایندتبدیلمواداولیهوکالاهایواسطه
بهمحصولنهایــی،دراینبخشباموانعیجدی

مواجهبودهاست.
درعینحال،کاهــشارزشافزودهبخشصنعت،
ســهماینبخشدرتولیدناخالصداخلیکشوررا
کوچکترکردهاست.سهمبخشصنعتومعدندر
تولیدناخالصداخلیکشورمادرابتدایدهه1۳80
حدود18درصدبود.اماازســال81اینسهمروبه
کاهشگذاشتودرسال٩1به11,8درصدرسید.
درسال٩۳سهمصنعتاندکیافزایشیافتوبه
حدود1۳درصد»GDP«بالغشد،هرچندبهنظر
میرسددرسال٩4باردیگرسهماینبخشدرکل
اقتصادکاهشیافتهاست.اینهاهمهبهآنمعناست
کهجایگاهنســبیصنعتدرمقایسهبابخشهای

دیگراقتصاد،تضعیفشدهاست.
اماگویاترینشــاخصبراینشــاندادنبیماری
صنعــت،)وقطعانگرانکنندهترینآنها(شــاخص
»تشکیلسرمایهثابت«)ســرمایهگذاری(دراین
بخشاستکهبهگفتهرئیسمؤسسهمطالعاتو
پژوهشهایبازرگانی،درسالهایاخیربا»سقوط
آزاد«مواجهشــدهاست.ســقوطسرمایهگذاریدر
بخشصنعت،همنشانهآناستکهصنعتجذابیت
خودرابرایسرمایهگذارانازدستدادهاستوهم

چشماندازنامساعدیرابرایآیندهترسیممیکند.
قبلازآنکهدلایلکاهششدیدسرمایهگذاریدر
صنعترابررسیکنیم،بدنیستبهابعاداینسقوط
نگاهیبیندازیم.وزیــرصنایعدرگزارشاخیرخود
بهمجلسازکاهش41درصدیسرمایهگذاریدر
بخشصنعتومعدنازسال1۳٩0تاکنونخبرداده

وازاینمسئلهورشدمنفیصنعتبهعنوانفاجعه
یادکردهاســتوبهگفتهرئیسمؤسسهمطالعات
وپژوهشهــایبازرگانی»درســالهای8٥تا٩۳
سرمایهگذاریدربخشصنعتافتچشمگیریرا
تجربهکرد...سرمایهگذاریبهقیمتجاریدرسال
87بیشاز22هزارمیلیاردتومانبودهکهاینرقم
درسال٩1بهپایینترینرقمخودیعنیکمیبیشاز
ششهزارمیلیاردتومانرسیدوپسازآنبارشدی
اندکدرســال٩۳به٩هزارمیلیاردتومانافزایش
یافت«.البتهبراساسگزارشهاییکهبرخیرسانهها
ازآمار)هنوزاعلامعمومینشــده(مرکزآمارایران
منتشرکردهاند،درسال٩4سرمایهگذاریدرصنعت

باردیگربارشدمنفیمواجهشدهاست.
سقوطتشکیلسرمایهثابتدربخشصنعت،بهتر
ازهرجایدیگر،درروندتشــکیلسرمایهثابتدر
ماشینآلاتمشاهدهمیشود.سیرنزولیاینمتغیر
کلیدیبهراســتینگرانکنندهاست.همانطورکه
پیشترگفتهشد،سرمایهگذاریدرصنعتازسالهای
میانیدهه80روبهکندیگذاشتهاست.اما،بهویژه
ازسال٩0بهبعد،روندنزولیسرمایهگذاریدربخش
ماشینآلات)مهمترینجزءسرمایهگذاریثابتدر
بخشصنعت(شــدتکمســابقهایگرفتهاست.
میزانسرمایهگذاریدربخشماشینآلاتدرسال
٩1بهقــدریکاهشیافتکهقدرمطلقآنحتیاز

سالهایابتداییدهه80نیزپایینتربود.
بهطورمشخص،اگرشاخصســرمایهگذاریدر
ماشینآلاتصنعتیدرســال1۳84راصدفرض
کنیم،درسال٩2اینرقمبه68سقوطمیکند.در
سال٩۳تشکیلسرمایهثابتدرماشینآلاتافزایش
مییابدوشــاخصبه74,۳میرســدوگرچهآمار

سرمقــاله   

سقوط آزاد سرمایه گذاری در صنعت
جمشید بصیری
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مشابهبرایسال٩4هنوزمنتشرنشده،امابراساس
شواهدیکهدردستاست،تشکیلسرمایهثابت
درماشــینآلاتدرسال٩4باردیگرنزولیشدهو

شاخصرابهکمتراز64رساندهاست.
کاهشسرمایهگذاریدرماشینآلاتتأثیرخودرا
درکاهشبهرهورینیرویکاروکندیرشدیارشد
منفیتولیداتصنعتینشانمیدهد.بسیاریازصنایع
مابافناوریوسرمایهفیزیکی)ماشینآلات(قدیمی
فعالیتمیکنندواینهاازجملهدلایلبهرهورینازل،
هزینهتمامشــدهبالاوکاهشرقابتپذیریصنایع
داخلیاست.دراینشرایط،دستیابیبههدف»سند
چشــمانداز1404«وبرنامهدولتبرایرشدهشت
درصددرســالاقتصادکشوردرسالهایپیشرو،

رؤیاییدستنیافتنیبهنظرمیآید.
چراسرمایهگذاریدرصنعتجذابیتنداردوچرا
سرمایهگذارانانگیزهلازمبرایسرمایهگذاریدراین
بخشراازدستدادهاند؟پاسخبهاینسؤالچندان
دشوارنیست.صنعتدرکشورمافعالیتیاستبسیار
پرچالشودرعینحالکمبازده.چالشها،علاوهبرآزار
روانی،برهزینهتولیدمیافزایندوازسودمیکاهند.
شرایطاسفباربنگاههایصنعتیماکهبخشیازآنها
بهتعطیلیکشاندهشــدهاندوباقیماندهباظرفیتی
نازلولنگلنگانبــهفعالیتخودادامهمیدهندو
اغلبدردخلوخرجخودماندهاند،دلیلروشنیبر
اینمدعاســت.بدهیهایمعوقسربهفلککشیده
بنگاههــایصنعتی)بهبانکها،بهدارایی،بهتأمین
اجتماعیوگاهبهپرسنلخود(نیزنشانهایدیگراز

شرایطنابسامانآنهاست.
80ســالقبلآقــایکینز،اقتصاددانشــهیر
انگلیسی،نوشــتهبودکه»ســودموردانتظار«و
میزاناطمینانیکهصاحبانســرمایهازپیشبینی
خوددربارهتحققاینسوددارند،مهمترینعامل
درتصمیمگیریآنهابرایســرمایهگذاریاست.
»سودموردانتظار«درفعالیتهایصنعتیدرکشور
مابسیارنازلیامنفیاست.بنابراینتعجبیندارد
کهصاحبانسرمایهرغبتچندانیبهورودبهحوزه
صنعتنداشــتهباشندومحملهایکمچالشترو
سودآورینظیرمعاملاتمقطعی،دلالی،وارداتیا

سپردهگذاریدربانکهاراارجحبدانند.

تاآنجاکهبهجذابیتنداشتنصنعتوبیرغبتی
ســرمایهگذارانبرایســرمایهگذاریدراینحوزه
مربوطمیشود،پاســخفوققانعکنندهاست.البته
خشکشدنمنابعبانکی،نرخبالایبهرهوبیمیلی
بانکهابهپرداختتســهیلاتبرایفعالیتهای
تولیدینیــزدراینقضیهبیتأثیرنبودهاند،هرچند
دلیــلاصلیمســئلههماننــرخبــازدهناچیزو
جذابیتنداشتنصنعتدرنظرسرمایهگذاراناست.
)درغیــراینصورتچهدلیلیداردکهبخشــیاز
وامهاییکهظاهرابرایصنعتدریافتشدهاند،سر
ازحوزههایدیگردرمیآورند؟(اماسؤالاساسیتر
ایناستکهچرابازدهسرمایهدربخشصنعتما
نازل)یامنفی(اســتوچرافعالیتدرحوزهصنعت
چنینپرچالشوعذابدهندهاســت؟ریشهمسئله
بهفقدانیکاستراتژیمشخصوسنجیدهبرای
صنعتکشــورمربوطمیشودکهعلاوهبرحیفو
میلمنابعارزشمند،اینحوزهراهبردیاقتصادکشور
راازســالهاپیشبهآشــفتهبازاریسردرگمبدل
کردهاست.براساسآمارموجود،درکشورمابیش
از٩٥0شرکتتولیدکنندهفرشماشینی)باپروانه
بهرهبرداری(وجودداردکهالبتهبخشبزرگیازآنها
یاراکدماندهیاباظرفیتنازلفعالیتمیکنند.در
همینحال2٥6شرکتتولیدکنندهفرشنیزتحت
عنوان»دارایمجوزودردستساخت«طبقهبندی
شدهاند.شرایطیمشابهدربسیاریازصنایعدیگر
قابلمشاهدهاست.ظاهرااینوضعیتناشیازتلقی
خاصسیاستگذارانمااز»رقابت«است،رقابتیکه
دراقتصادجهانیشدهامروز،ماهیتییکسرهمتفاوت
یافتهاســت.عواملیازقبیــلصرفههایمقیاس،
هزینههایسربار،بهرهوریوقیمتتمامشده،قربانی

اینتلقیاز»رقابت«هستند.
درهمینحــال،قوانینومقرراتتولیدســتیز،
فســاداداریوانــواعهزینههایمرئــیونامرئی
کهعمــلانوعیباجوخراجبرایتولیدبهشــمار
میآیندومجوزهــایجورواجوریکهحتیپساز
شناساییبهدلایلینامعلوملغونمیشوند،»فضای
کسبوکار«بسیارنامساعدیرابرایصنعتپدید
آوردهاست.نرخغیرواقعیارزکهبردشواریرقابت
تولیدکنندگانداخلیباکالاهایوارداتیدامنمیزند

راهممیتوانبهاینفهرســتافزودتادریابیمچرا
فعالیتهایصنعتیبهمبارزهایدشواروفرسایشی،با
بازدهایغیرقابلقبول،بدلشدهاست.دراینشرایط،
بیرغبتیسرمایهگذارانبهدرگیرکردنسرمایهخود
درایــنعرصهپرچالشوکمبازده،درســتهمان

چیزیاستکهبایدانتظارشراداشتهباشیم.
انصافابایدتأکیدشــودهیچکدامازمشــکلاتی
کهبرشمردیمدرســهسالگذشتهظهورنکردهاند.
جدایازایــن،دولتیازدهممیتوانــدبرایمهار
تورملجامگســیخته،برایتــلاشدرتنشزداییو
برایایجادفضاییبازتروامیدوارکنندهتردرجامعه
بــهخودببالد.اینواقعیتهمنبایدفراموششــود
که»تنگنایمالی«ناشیازولخرجیهایگذشتهو
بدهیهایبهارثرسیده،همراهباسقوطدرآمدهای
نفتی،امکاناتدولترابهشــدتمحدودومقابلهبا
مشکلاترادشوارترکردهاست.امانهموفقیتهای
بهدســتآمدهونهتنگنایمالی،عذرموجهیبرای
کوتاهیدرانجامبرخیاقداماتراهگشاوکمهزینه

درحوزهصنعتوتولیدنیستند.
واقعیتایناســتکهخواهبهدلیلاختلافنظر
درتیــماقتصادیدولتوخواهبهدلیلملاحظاتو
مصلحتاندیشیهاییکهماازآنبیخبریم،برخورد
دولتبامشکلاتصنعتوتولید،متزلزلوسخت
محافظهکارانهبودهاســت.تدوینیکاســتراتژی
صنعتــی،بابهرهگیــری)والبتهنــهگرتهبرداری(
ازتجربیاتکشــورهایموفــقدرعرصهتولیدو
صنعت،بهسازیفضایکسبوکارومبارزهقاطع
بارانتخــواریوفســاداداری،هیچکدامربطیبه
»تنگنایمالی«ندارند.اصلاحنرخارزنیز،دستکم
بهاندازهایکهتفاضلتورمداخلیوخارجیسهسال
گذشتهراپوششدهد،نهتنهارقابتپذیریتولیدات
داخلیرابهبودمیبخشــد،بلکهدرکاهشتنگنای

مالیدولتهمتأثیرگذارخواهدبود.
اقداماتیازایندســت،نهتنهامیتوانستگامیدر
مسیراصلاحاتموردنیازونویدبخشآیندهایبهتربرای
صنعتکشورباشد،بلکهباامیدوارکردنتولیدکنندگان
بهعزمجدیدولتبــرایحمایتازصنعتپساز
کاهشتنگنایمالیکنونی،تحملفشارهاومقابلهبا

چالشهارانیزبرایآنهاآسانترمیکند.
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خروج ۳ هزار واحد تولید پوشاک از شهر تهران با ایجاد شهرک تخصصی

راه اندازی ۳۵۰۰ واحد تولید پوشاک در نقاط روستایی کشور 

رییسســازمانمدیریتوبرنامهریزیاستان
تهرانازآمادهشــدنمقدماتایجادشــهرک
تولیدکننــدگانپوشــاکایناســتانخبرداد
وگفــت:باایجاداینشــهرکحــدود۳هزار
تولیدیپوشاکازشــهرتهرانخارجمیشود.
بهگزارشخبرگزاریتســنیم،نعمتاللهترکی
بااشــارهبهاینکهاتحادیهتولیدکنندگانصنف
پوشــاکطرحیرابرایایجادشهرکپوشاک
آمادهکردهاســت،گفت:امروزمیتوانیماعلام
کنیمکــهزمینههایایجاداینشــهرکآماده
شــدهاستودربخشتامینزمینوزیرساخت

نظیــرآب،برقوگازکارهاراپیگیریمیکنیم.
ویبــابیاناینکهباایجاداینشــهرکحدود
۳هزارتولیدیپوشــاکازشــهرتهرانخارج
میشــود،گفت:اینطــرح200هزارفرصت
شــغلیدرپیخواهدداشت.ویگفت:تاپایان
امســالزمینواگذارمیشــودوتقریباازاوایل
سالآیندهاســتقراراینواحدهادراینشهرک

آغازخواهدشد.
فروشــندگان و تولید اتحادیــهصنف رییس
لباسوپوشــاکهمگفت:طرحایجادشهرک
پوشاکاستانتهرانبعدازمطالعاتکارشناسی

وارداجراشدهاست.ابوالقاسمشیرازیباتاکید
برســاماندهیصنــفتولیدکنندگانپوشــاک
اســتانتهرانگفت:امروزتصمیمگرفتهشــد
بهکمــکدولــتدرمناطقشــرق،جنوبو
غربتهرانشــهرکتولیدیپوشــاکاستان
بهصورتخوشــهایایجادشــود.ویگفت:با
اینطرح200هزارشــغلایجادخواهدشــدو
تولیدکنندگانپوشــاکازتهرانخارجوبهاین
شهرکهامنتقلمیشــوندتاعلاوهبراستفاده
ازامکاناتبهتربتوانندازتولیدمتمرکزبهرهمند

شوند.

مشــاورمدیرعاملسازمانصنایعکوچکوشــهرکهایصنعتیایران
گفت:باپرداختتســهیلاتلازمامســالســههــزارو٥00واحدتولید
پوشــاکدرنقاطروســتاییوکمترتوســعهیافتهراهاندازیمیشود.به
گزارشخبرگزاریتســنیم،حامدقادرمزیدرآئینراهاندازیواحدصنعتی
دانهگســتردرناحیهصنعتیروســتاییدشــتی،بااشــارهبهاهمیتحفظ
اشــتغالوایجادصنایعروستاییدرروســتاهایکشوروارائهبرنامههای
دردســتاقدامباهمکاریمعاونتتوســعهروســتاییریاستجمهوری
اظهارداشت:توســعهصنایعروستاییســببماندگاریروستائیان،رونق
اقتصادیونقشمهموتاثیرگذارروســتاهادراقتصادملیمیشــود.وی
ازاجــرایطرحهایخُردوکوچکدرنقاطروســتاییوکمبرخوردارخبر
دادوخاطرنشــانکرد:برایایجادطرحهایکوچکوخرددرروستاهای
محروم،تســهیلاتارزانقیمتبرایراهاندازیواحدهایتولیدیپوشاک

میشود. پرداخت
مشاورسازمانصنایعکوچکوشهرکهایصنعتیایرانازپرداخت۳0

هزارمیلیاردریالتسهیلاتارزانقیمتبهروستائیانخبردادوخاطرنشان
کرد:باپرداخت۳0هزارمیلیاردریالتســهیلاتارزانقیمتبهمتقاضیان
درروســتاهایمحروموکمبرخوردار۳هزارو٥00واحدتولیدپوشاکدر
ایننقاطراهاندازیمیشــود.راهاندازیاینواحدهایتولیدیدرروستاها
ضمنتامینپوشــاکموردنیازکشــور،نقشمهمیدراشتغالزایینقاط

روســتاییوجلوگیریازمهاجرتروستائیانبهشهرهادارد.
ویازاشــتغالبیشاز214هزارنفردرنقاطروستاییومحرومخبرداد
وگفت:باراهاندازیواحدهایپوشــاکدرنقاطروســتاییوکمبرخوردار
زمینهاشــتغالمســتقیموغیرمســتقیمبیشاز214هــزارنفردرنقاط
روستاییومحرومکشــورفراهممیشــود.قادرمزیظرفیتروستاهای
اســتانبوشهربرایراهاندازیواحدهایپوشــاکراقابلتوجهدانستو
خاطرنشانکرد:برایراهاندازیواحدهایپوشکدرنقاطروستاییدشتی
8٥میلیــاردریالتســهیلاتارزانقیمتبرایراهانــدازی10واحدتولید

پرداختمیشود. پوشاک
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رییسهیئتمدیــرهانجمننســاجیایراندر
خصوصوضعیتفعلیصنعتنساجیکشورگفت:
صنعتنســاجیدرحالحاضربــاظرفیت۳0الی
۳٥درصدفعالیتمیکندکــهدلیلآنرامیتوان
درقاچاقورکودبازارصنعتنساجیپیگیریکرد
کهباعثافزایشتعدادواحدهاینیمهتعطیلشده
است.محمدمروجحسینیدرگفتگوباخبرگزاری
میزان،بااشــارهبهناامنیهایکشورترکیهبهبیان
تاثیرآندرصنعتنســاجیایرانپرداختوگفت:
باوجودناآرامیهاهمچنانقاچاقمنسوجاتازاین
کشوربهایرانادامهداردودرصورتتعطیلشدن
قاچاق،آثارآندرماههایآیندهمشخصمیشود،
البتهشنیدههاحاکیازآناستکهتلاشهاییبرای
جلوگیــریازقاچاقصــورتگرفتهولیهمچنان

اثراتقابللمسیدیدهنشدهاست.
رییسهیئتمدیرهانجمننســاجیایرانعنوان
کرد:کاهشمسافرتهابهترکیهکاهشبارهمراهبا

مسافررابهدنبالداشتهکهامیدواریمباتغییرمقصد
مسافرانشــاهدوارداتازکشورهایدیگرنباشیم.
ویدرخصوصقاچاقکالاازترکیهبهایرانگفت:
حجمقابلتوجهیازکالاهایوارداتیازترکیهچینی
است،کالاهایتولیدیترکیهکالایچینیولوکس
هستندکهحداکثروارداتازاینکشوربه20درصد
میرســد،امامصرفعمومیپوشاککشورچینی
اســتکهنصفآنازدبیومابقیازکشورترکیه
واردمیشــود.ویافزود:آماررســمیازقاچاقدر
دستنیستاماتخمینهایمانشاندهندهوارداتو
قاچاق٥٥تا60درصدمنسوجاتاستو40درصد
تولیدداخلوورودازمبادیرسمیصورتمیگیرد.
مروجبااشــارهبهتلاشهایصورتگرفتهبرای
جلوگیریازقاچاقکالایچینیازمرزکشــورهای
دیگرمثلارمنســتانوگرجســتانتصریحکرد:
قاچاقچیــانانبارهایخودرابرایفصلفروشکه
ششماههدومسالاستپرمیکنندوبیشترتولید

وفروشدرشــشماههدومسالصورتمیگیرد،
بنابراینآمارقاچاقدراینتاریخبیشترخواهدبود.

ویباابرازامیدواریازاینکهاینزمانفرصتی
بــرایخودنماییصنعتنســاجیایرانوخروج
ازرکودباشــد،گفت:متوجهایننکتهشــدهایم
کــهســرمایهگذارانترکیهایبــررویصنعت
نســاجیایراندرحالمطالعهوبررســیهستند
وعلاقهمندیهاییبرایســرمایهگذاریدراین
بازارنشــاندادهاندکهایننشئتگرفتهازشرایط
نامطلوبپیشآمدهدراینکشوروازدستدادن
بازارهایمصرفیدیگرکشــورهااســت.رییس
هیئتمدیرهانجمنصنایعنســاجیایراناظهار
کرد:تاکنوننیــزقراردادهایکوچکدرصنعت
نســاجیبااینکشــورصورتگرفته،همچنین
ترکهادرحالحاضردربسیاریازفروشگاههای
سطحکشورویانزدیکمرزبهصورتمستقلدر

حالفعالیتهستند.

رییسســازمانصنعت،معدنوتجارتاستانزنجانازافتتاحبزرگترین
واحدنساجیاستانتحتعنوان»ســرجینبافت«درابهرخبرداد.ناصر
فغفــوریدرگفتگوباخبرنگارتســنیمدرزنجانبااشــارهبهبرنامههای
توســعهبخشصنعتومعدناستاندرقالبارائهراهبردهااظهارداشت:
توســعهصنایعتبدیلی،تقویتزیرســاختهایموردنیازتوسعهصنعتو
معدن،ایجــادصنایعبزرگوتکمیلزنجیرههــایتولیدباارزشافزوده
بالاباهدفرونقوآبادانیاســتانزنجانازجملهراهبردهایتعیینشده
ســازمانصنعت،معدنوتجارتاست.ویبراصلاحوبهبودفرآیندهای
کســبوکاردرزنجانتاکیدکردوتدوینبرنامههایمشــخصدراین

زمینهرادرراســتایتوسعهبخشاقتصادیاستاندانست.
رییسسازمانصنعت،معدنوتجارتاستانزنجانبااشارهبهبرنامههای
سازماندرحوزهســرمایهگذاریوتوجهبهتولیدافزود:بزرگترینکارخانه
نساجیاستانزنجانتحتعنوان»سرجینبافت«درابهربهبهرهبرداری
میرســد.ویبابیاناینکهتادوماهآیندهفرآیندجذبنیرودراینواحد
انجاممیشودخاطرنشانکرد:بیشاز٩0درصدنیروهایاینمجموعهرا
بانوانتشــکیلمیدهند.بهگزارشتسنیمپیشبینیمیشودباراهاندازی

واحدنســاجی»سرجینبافت«زمینهاشتغالمستقیمیکهزارو٥00نفر
تاســال٩6فراهمشــود.باراهاندازیاینواحدنساجیدراستانزنجان

زمینهاشــتغالغیرمستقیمبرای4هزارو٥00نفرایجادمیشود.

نساجی ترکیه از رونق افتاد

بزرگترین کارخانه نساجی زنجان در ابهر به بهره برداری می رسد
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۹۰ درصد برندهای پوشاک 
در ایران تقلبی هستند!

ایران، هشتمین تولیدکننده 
نخ ابریشم در جهان

دبیرانجمنصنایعنســاجیایراندربارهعلتجذابیتداشتنقاچاقپوشاک
عنوانکرد:جذابیتدرقاچاقپوشــاکتابععللمختلفیاســت.یکسریعلل
اصلیدراینزمینهوجوددارد.بخشــیازآنبهبخشفرهنگیبرمیگردد.باید
بپذیریمکهپوشاکتابعسلیقهمصرفکنندهاست.مصرفکنندگانپوشاککه

عمومانسلجوانهستند،طبیعتادوستدارندتابعمدروزباشند.
محمدمهدیرییسزادهادامــهداد:بحثدیگردراینخصوصبهعرقملی
برمیگردد.یعنیاینکهمصرفکنندگانعلاقهمندباشندکهکالاهایتولیدداخل
رامصرفکنند.تاریخنشــاندادهاســتکهدردنیاکشورهاییهمچونچین،
هند،کرهوژاپنوامثالاینهابرایحمایتازتولیدداخلیشــانحتیدرشرایط
نامناســب،تولیداتنامرغوبکشورخودراخریداریکردهوبهاینوسیلهازآن
حمایتکردهاند.دربعضیازکشــورهامثلایران،بهدلیلفرازونشیبهاییکه
بهواسطهتغییرحکومتهاایجادشدهاست،اینموضوع،تاحدزیادینادیدهگرفته

شدهاست.
رییــسزادهکهبا»تجارتفردا«گفتگومیکرد،افزود:دریکبرههاززمان،ما
درایرانموردهجومتبلیغاتوسیعاستفادهازکالاهایخارجیبودیم.درنتیجهاز
تولیداتداخلیحمایتچندانیصورتنگرفت.جاافتادناستفادهازکالایداخلی
یکموضوعزمانبراستووظیفهرسانههاستکهآنرااشاعهدهند.مردمباید
بدانندکههرکالاییکهنامخارجیرایدکمیکشد،صرفاکیفیتیبهترازکالای
ایرانیندارد.بنابراینفعالیترســانهایدراینزمینهمیتوانددربخشفرهنگی
بسیارمثمرثمرباشد.امابحثدیگرنیزهمانبحثمدورنگاستکهبایدبهروز
باشــد.همچنینبهدلیلشرایطرکودیکهدرایرانوجوددارد،بحثقیمتهم
مطرحمیشود.مردمدرحالحاضرباقدرتخریداندکیروبهروهستند.درنتیجه
کالاهاییکهبهواسطهقاچاقواردکشورمیشوند،بهدلیلاینکهحقوقورودی
راپرداختنمیکنند،باقیمتتمامشدهکمتریبهدستمصرفکنندهمیرسندو

قیمتفروشکمتریهمدارند.
ویتصریحکرد:مسلمامشتریهابرایخریدبهقیمتکالاتوجهویژهایدارند.
مضافبراینهااگرپوشاکخریداریشدهدارایبرندمعروفنیزباشند،خریدآن
برایمشتریانجذابترخواهدبود.البتهاخیرامشخصشدهاستکه٩0درصد
برندهادرایرانتقلبیهستند.امامشتریانبهواسطهحکشدنمارکهایمعروف
بــرلباسها،حاضرندآنهاراخریداریکنند.چهبســادربرخیمواقعهزینههای
زیادیرامتحملمیشــوند.درحالیکهدربسیاریازموارد،دیدهشدهاستکه
برخیازکالاهایداخلیایرانکهبسیارباکیفیتنیزهستند،دربازاربابرندهای

خارجیعرضهمیشوندومشتریانفکرمیکننداینهاپوشاکخارجیهستند.

رییسمرکزتوســعهنوغانداریکشورگفت:ایرانباتولید14٥تننخابریشم،
رتبههشتمجهانرادراختیاردارد.رییسمرکزتوسعهنوغانداریکشوربااعلام
اینمطلببیانداشــت:درســالجاریباتوزیعنزدیکبه28هزارجعبهتخم
نوغانهیبریددرکشــوروپرورشآنتوســطنوغاندارانحدود٩00تنپیلهتر
ابریشمتولیدوبرآوردمیشودازاینحجمپیله،14٥تننخابریشمبهدستآید.
مهندسعلیاصغرداداشپوربااشارهبهقیمتتضمینی16هزارو610تومان
برایهرکیلوگرمپیلهابریشمدرسال٩٥اظهارداشت:بهعلتوجودکششبازار،
تمامپیلههایتولیدیتوسطبخشخصوصی،بالاترازقیمتتضمینیخریداری
شدهاست.ویافزود:هرکیلوگرمپیلهابریشمبهطورمتوسطبالاتراز21هزار
تومانبهصورتتوافقیونقدیفروشرفتهوهیچگونهبارمالیناشیازخرید

برایدولتایجادنشدهاست.
داداشپورادامهداد:بهدلیلفعالنبودنچهارکارخانهبزرگصنایعابریشــم
کشور،تمامپیلههایتولیدیدرسالجاریتوسطخریدارانتوافقیپیلهابریشم،
بهکارگاههایسنتیابریشمکشیمنتقلشدهاند.رییسمرکزتوسعهنوغانداری
کشــوراضافهکرد:پیلههایوارداتیبهکشورنیزدرهمینکارگاههایسنتیو

خانگیبهنخابریشمتبدیلمیشوند.
ویهدفازتاسیسمرکزتوسعهنوغانداریکشوردرسال٩۳درزیرمجموعه
معاونتامورتولیداتدامیرااحیایاینحرفهدانســتوگفت:امســالدر26
استانکشــورتخمنوغانهیبریدتوزیعشدونتایجپرورشکرمابریشمدر10
استانجدیدنیزبیانگرموفقیتآمیزبودنتولیدپیلهترابریشمیدرعمدهمناطق
کشوربهعلتوجودمزیتهاینسبینوغانداریبهعنوانحرفهایبرایتوسعه
روستاییاست.داداشپوراستانهایگیلان،خراسانرضوی،گلستان،خراسان
شمالی،مازندران،آذربایجانشــرقیواصفهانراازمناطقعمدهپرورشکرم
ابریشــمایرانبرشمردواعلامکرد:ایناستانها٩٩درصدنوغانداریرابهخود

اختصاصدادهاند.
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خبرنامه

مدیرکلصنعــت،معدنوتجارتمازندرانگفت
کهواحدصنعتیشمارهیکنساجیمازندرانواقعدر
شهرقائمشهرپساز4٥روزتوقففعالیتتولیدی
خودراازسرگرفت.بهگزارشایرنا،محمدمحمدپور
درآیینراهاندازیمجدداینواحدصنعتیافزود:این
واحدصنعتیهماکنوندرسهشیفتکاملدربخش
ریسندگی،مقدماتیوبافندگیدرحالفعالیتاست.
نساجیشمارهیکقائمشهر4٥روزپیشبهدلیل
مشــکلاتمدیریتیومالیفعالیتخودرامتوقف
کردهبــودکهبارویکرددولتتدبیــروامیدبرای
احیایاینصنعتقدیمیدرمازندران،باکمکمالی
سازمانگســترشونوسازیصنایعایرانباردیگر

فعالیتخودراازسرگرفت.
دبیرستادتسهیلورفعموانعتولیدمازندرانبروز
مشــکلاینواحدصنعتــیرابلاتکلیفیمدیریتی
بهدلیلقرارگیریدرفهرســتفروشســازمان
خصوصیسازیازسویدولتگذشتهومنعقانونی
برایکمکمالیبراینوسازیوبازسازیآنبیان
کرد.محمدپورافزود:اینواحدصنعتیدرسال8٩
درقبالرددیوندولت،بهبانکمسکنواگذارشده
بودکهاینبانکنیزحاضربهتحویلاینواحدنشد.
ویاضافهکرد:دراواخرســال٩2پسازچندسال
بلاتکلیفیباردیگراینواحدصنعتیدرفهرســت
فروشسازمانخصوصیسازیقرارگرفتکهاین
فروشبهدلیلنبودمتقاضیانجامنشد.ویگفت
کهوزارتصنعت،معــدنوتجارتدولتیازدهم

برایرفعبلاتکلیفیاینواحدصنعتیدرمکاتبهای
بهســازمانخصوصیســازی،خواهانبازگشــت

پنجسالهاینواحدبهدولتشد.
محمدپورافزود:درصورتتحققاینامرسازمان
گسترشونوسازیمیتواندبراینوسازیوبازسازی
اینواحدصنعتیکهبافرســودگیماشینآلاتنیز
مواجهاســت،بودجهاختصاصدهد.بهگفتهوی،
درشــرایطفعلیکهاینواحددرفهرســتفروش
سازمانخصوصیســازیقراردارد،امکانسرمایه
گذاریسازمانگسترشازلحاظقانونیوجودندارد.
ویمیزاناعتبارموردنیازبراینوسازیاینواحدرا

حدود40میلیاردریالاعلامکرد.
دبیرشورایتوسعهصادراتمازندرانراهکارهای
پیشــنهادیوزارتخانهمتبوعخــودرابرایرفع

مشکلزیرساختیاینواحد،واگذاریبهسازمان
گســترشونوســازیویافروشبهسرمایهگذار
دارایاهلیتدانســت.محمدپورگفت،اینواحد
درفازاولنیازبهنوســازیداردوپسازاینکار
بایددریکپروســهزمانیمدتدارفازدومآندر
قالبطرحبازسازیپیگیریشــود.ویافزودتا
قبلازطرحبازسازی،اینواحدصنعتیدرمکان
فعلیمیتواندادامهفعالیتدهد.اینمســئولبه
دلیلقدمتنساجیشمارهیکمازندرانبازسازی
ونوســازیرااولویــتاولوآخرآناعلامکرده
است.ویدرموردمطالباتکارگریگفتکهاین
واحدتماممطالباتکارگریراپرداختکردوهیچ
گونهبدهیبهکارگراننــداردواینیکگامبه

جلوبراینوسازیوبازسازیاست.

مدیریت محترم مجتمع رنگدانه، نانونخ و گرانول سیرجان

کسبگواهینامهاستانیرعایتحقوقمصرفکنندگان،گواهینامهرتبهسیمینازمرکزملیرتبهبندیاتاقایرانوهمچنین
دریافتتاییدنانومقیاسبرایمحصول»کامپاندپلیپروپیلنحاوینانوذراتاکسیدرویبادوگریدAD01 و AD02دارای

خاصیتآنتیباکتریال«راصمیمانهبهجنابعالیوکلیهپرســنلوکارکناناینمجتمعتبریکعرضمینماییم.

جمشید بصیری مدیر مسئول

نساجی مازندران بعد از 4۵ روز فعالیت خود را از سر گرفت
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دیدگاه

دست کوتاه واحدهای ریسندگی از پنبه باکیفیت
معضل کمبود پنبه گریبان واحدهای ریسندگی کشور را گرفت

اشاره
درماهگذشته،کاهششدیدپنبهدردسترس
برایکارخانجاتریســندگیکشــورودرعین
حال،ممنوعیتهایاعمالشــدهبرایواردات
اینمادهاولیهمهمنســاجیبهبهانههایینظیر
ریسندگی واحدهای فعالیت وجودکرمســرخ،
پنبهایراتحتالشــعاعخودقــراردادواکثر
فعالانودســتاندرکارانصنایعنساجینسبت
بهاینموضوعواکنشنشــاندادندوخواستار
مساعدتوزارتجهادکشــاورزیومسئولان
مربوطــهبرایتامینپنبهموردنیازکارخانجات
مطرح اظهارنظرهای مهمترین ادامه در شدند.
شــدهپیراموناینموضوعبــهنقلازاعضای
هیئتمدیرهانجمنصنایعنســاجیومدیران
واحدهــاینســاجیکشــور،بهســمعونظر

میرسد: گرامی خوانندگان

بر ورود  تاکید نساجان 
پنبه بی قید و شرط 

نایــبرییسهیئــتمدیرهانجمــنصنایع
نســاجیخواستارآزادسازیســریعوبیقیدو

شــرطوارداتپنبهبرایگذرازبحرانکنونی
ناشــیازکمبودپنبهدرداخلکشــورازتمام
کشــورهایمجازبهدادوســتدبــاایرانبرای
تعطیلی ازخطــر ریســندگی واحدهای نجات
قریبالوقوعآنهاشــد.علیمردانشیبانیتاکید
کرد:»ورودبیقیدوشرطوفوریپنبهحداقل
بهاندازهمصرفســهتاشــشماهواحدهای
نســاجیبایــدازتمــامکشــورهایمجازبه
دادوســتدباجمهوریاسلامیایرانآزاداعلام
شــودتاواحدهایریسندگیکهبهدلیلکمبود

شــدیدپنبهدرحالتوقفهســتند،بتواننداز
اینبحــرانفراگیرعبورکننــد.دراینمدت
نیــزبایــدوزارتجهادکشــاورزیونهادهای
ذیربطبااتخاذسیاســتهایکارآمدواجرایی
مثلاصلاحبذر،بهبودزمینهایتحتکشت،
کوتاهکردندورانبرداشــتپنبهو...اقدامات
علمــیواجراییرادردســتورکارفوریخود
قراردهندتادرآیندهدچــارچنینکمبودهایی

نشویم.«
نایــبرییسهیئــتمدیرهانجمــنصنایع
نســاجیایــران،شــرایطفعلــیواحدهــای
ریســندگیپنبهایراازنظــرتامینمواداولیه
خودبــهدلیلعدمامکانخریــدووارداتبه
موقعبســیارنامطلوبخواندوافزود:»اطمینان
داشــتهباشــیددرصورتعــدمتصمیمگیری
ســریعومنطقیبــرایوارداتپنبــهازتمام
کشــورهاییکــهمجازبهدادوســتدبــاآنها
هســتیم،کارخانههایریسندگیپنبهایتعطیل
نیروهایشاغل از قابلتوجهی بســیار تعداد و

بیکارخواهندشد.« درآن،
بــهگفتهاینصنعتگرنســاجی،»متاســفانه
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دیدگاه

ســازمانحفظنباتاتوزارتجهادکشــاورزی
براســاسضوابطومقرراتموجودکهبســیار
قدیمیهستند،اعتقادداردکهپنبههایوارداتی
ازسراســردنیا)بهجــزپنبههایازبکســتان،
ترکمنســتانوتاجیکستان(آلودهبهکرمسرخ
وســایرآفتهایگیاهیهستند،بنابراینورود
ایــنقبیلپنبههابهکشــورراممنوعویاهم
نیافتنیومشکل تحتشرایطبســیاردســت
اعــلاممیکنــدوایندرحالیاســتکهنیاز
واحدهاینســاجیبهپنبهحدود1٥0هزارتن
درسالاســتوپنبهتولیدداخلدرسالهای

اخیرفقطحدود٥0-4٥هزارتناست.«
شــیبانیتصریحکرد:»ایندرشرایطیاست
کهکشوریمانندترکیه،سالانهصدهاهزارتن
پنبهازتمامکشورهایپنبهخیزبرایواحدهای
نســاجیخودواردمیکندونگرانکرمسرخو
آفتهایمختلفدیگرنیستومیبینیمکهبه
دلیلهمینشرایطســهلتامینپنبهمتاسفانه
بازارکشــورمانیزپرازمحصولاتتمامشــده

است.« ترکیهشده نساجیکشور
نایــبرییسهیئــتمدیرهانجمــنصنایع
نســاجیایــرانعنوانکــرد:»تــازمانیکه

ناکارآمدودســت قوانینومقــررات چنیــن
وپاگیــریازبیننــرود،واردکننــدگانپنبه
نخواهنــدتوانســتنیازواحدهاینســاجیرا
برطرفکنند.«شــیبانیافزود:»متاســفانهدر
و قرنطینه بخــش که حالحاضــرروشهایی
بهداشــتگیاهیســازمانحفظنباتاتکشور
اعمالمیکند،روشــیمنسوخشــدهوبسیار
مشکلزاستکهشــایداینروشهامربوطبه
سالهایبسیاردوریاستکهبرداشتپنبهما
حتیبالای2٥0هزارتندرسالبودهاست.«
ویبااشارهبهمجوزوارداتپنبهازکشورهای
ازبکســتان،تاجیکســتانوترکمنستان،گفت:
»تولیدکننــدگانپنبهاینکشــورهادرجریان
محدودیتایــرانبــرایوارداتپنبهازدیگر
نقاطجهانقراردارنــد.بههمیندلیلبهخود
اجازهمیدهنــدهرنوعرفتاریبــاخریداران

باشند.« داشته ایرانی
نایــبرییسهیئــتمدیرهانجمــنصنایع
نســاجیایرانبابیاناینکهقیمتنخوارداتی
ازبســیاریازکشــورهایپنبــهخیــزمانند
هندوســتانو...،برابرباقیمــتپنبهوارداتی
است،یادآورشــد:»چگونهامکانداردازاین

کشورهاصدهاتننخبدوندغدغهوهراساز
وجودآفــتواردکرد،اماوارداتپنبهازهمین
کشــورهاهمراهاماواگرهایفراوانباشــد؟!
نتیجــهچنینسیاســتیغلطیتوقفوبســته
شــدنواحدهایریســندگیوبیکاریپرسنل

خوبآنخواهندبود.«
اینصنعتگرنســاجیاذعانداشت:»چگونه
ایــنامکانوجــودداردوارداتپنبهمصر)که
بهدلیلطــولبلنــدبهعنوانبهتریــنپنبهو
گرانقیمتترازپنبهســایرکشورهاســت(،در
هیچکجایدنیاممنوعاعلامنشودومحصول
بافتهشدهازآنبرندبرترباشد،امادرایرانباید
بهبهانهوجودکرمسرخوامثالآنازقرنطینه

ودههــامرحلهغیرممکندیگربگذرد؟«
شــیبانیضمــنانتقــادازکمتوجهیوزارت
صنعتنســبتبهمعضــلجدیتامیــنپنبه
واحدهــایریســندگیبهعنوانمــادهاولیهو
موتــورمحرکهصنایعنســاجیدرموردکمبود
پنبه،گفت:»کارخانههایریســندگیبیشترین
ســطحاشــتغالاینصنعتراداراهستندوبا
توقفهریکازایــنواحدها،صدهانفربیکار
خواهندشدوآسیبهایاجتماعیناشیازاین
بیکاریمحدودبهبخشخصوصینخواهدشد
وطبعــادامنگیــرجامعه،هیــتحاکمهوهمه

دلسوزانکشورخواهدشد.«
نایــبرییسهیئــتمدیرهانجمــنصنایع
نساجیایراندرپاســخبهاینسوالکهدلیل
افزایــشقیمتپنبهدربازارداخلی،کمبودپنبه
یانوســاناتجهانیقیمتاینمحصول، است
بازارهایجهانیقیمت عنوانکرد:»اگرچهدر
ایرانکاملا پنبهاندکیافزایشیافتــه،امادر
طبیعیاســتکهکمبودشــدیدیکمحصول،
نیــازمنطقیبهآنطبعــاقیمتآنراافزایش
دهــد،بهطوریکهطیهفتههایگذشــتهاین
افزایشچشمگیرقیمتدربازارداخلیباتوجه
بهکمبودوبــهعبارتینبودپنبهاعمازداخلی

وخارجیبسیارمحدودبودهاست.«
شــیبانیازطرفانجمنصنایعنســاجیایران

شهریور 95، شمــــاره 270



10www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

دیدگاه

ضمنتاکیدبرخریدهــرمقدارپنبهتولیدداخل،
اظهارداشــت:»وضــعهرگونــهتعرفهگمرکی
وســودبازرگانیبهمواداولیــهوبهخصوصبه
مواداولیهایکهدرداخلکشورکمبودشدیددارد،
امریکاملااشتباهاســتکهبایدوزارتصنعت
دراینمــوردتامادامیکهدرداخلکشــورنیاز
کاملصنعتریســندگیبهپنبهتامیننشود،هر
گونهتعرفهایرامانندبسیاریازکشورهایدارای

صنعتریسندگیبهطورکاملحذفکند.«
ویابــرازامیــدواریکــردکه»بــاتوجه
بــهاهمیتاینصنعــتبهخصــوصدربعد
اشــتغالزاییوارزشافــزودهوتوجــهویژه
شــخصوزیرصنعتومدیــرکلدفترصنایع
نســاجیوکارشناساناینبخشاقدامیعملی
وهرچهســریعتردرجهــتحذفاینمقررات
وامکانورودآنازتمامکشــورهایمجازبه

اخذشود. وزارتخانههایدخیل بین دادوستد
نایــبرییسهیئــتمدیرهانجمــنصنایع
نســاجیایراندرپایانخاطرنشانکرد:توجه
داشتهباشــیمکهباســراببرنامهریزیآینده
دوربرایامکانبرداشتبیشترتولیدداخلکه
امیــدداریمباهمتمتولیــانامربهآنهرچه
زودتردسترســیپیــداکنیم،درحــالحاضر
بحرانجدیموجوددرایــنصنعترابهدلیل

نکنیم.« فراموش اولیه مواد نبود

موجودی انبارهای پنبه، برای یک هفته 
کارخانه های نساجی کافی است

عضــوهیئتمدیــرهانجمنصنایعنســاجی
ایراننیــزموجودیکنونی)اواخــرمردادماه(
پنبهکشــوررادوتاســههزارتــناعلامکرد
وگفــت:اینمیزان،پاســخگویمصرفبیش
ازیکهفتهکارخانههایریســندگینیســت.
نیازواحدهاینساجی افزود: محمدعلیعامری
بــهپنبهســالیانه1۳0هزارتــا1٥0هزارتن
اســت.عامریاضافهکرد:پنبــههایموجود
نیــزکیفیــتمطلوبینــداردوقابلاســتفاده

نیست. کشور نساجی مدرن کارخانههای
عضــوهیئتمدیــرهانجمنصنایعنســاجی
ایرانگفت:درشــرایطیکهکمبودشدیدپنبه
احساسمیشــود،وارداتیکگزینهمنطقی
استاماوزارتجهادکشاورزیممنوعیتهایی
بــرایوارداتپنبــهلحاظکــردهووارداترا
فقطازســهکشــورترکمنســتان،ازبکستانو
تاجیکســتانمجازدانستهاســت.بهگفتهوی،
مرغوب ترکمنســتان و تاجیکســتان پنبههای
نیســت،بنابراینبیشاز٩0درصــدپنبههای
ازبکستان از استفادهدرواحدهاینساجی قابل
تامینمیشــودامااینکشــورازهشتسال
پیشبــاتکیهبرســرمایهگذاریهایداخلیو
خارجی،بهتوســعهوتقویتصنعتریسندگی
خودپرداختهاســتوبهسویتولیدمحصولبا

بیشترحرکتمیکند. افزوده ارزش
عامــریادامهداد:اکنونازبکســتانپنبهای
برایفروشبــهمانــدارد.همچنینبرخلاف
شــرکتهایاروپاییفعالدرازبکستانازبهره
بانکییکتاســهدرصداســتفادهمیکننددر
ایرانبهدلیلنرخسودبانکیبسیاربالا،امکان
بنابراینهیچپنبهای پیشخریدوجودنــدارد؛
ازازبکســتاننصیبصنعتگراننســاجیایران
نمیشــود.ویبهوجــودقرنطینههایگیاهی
اشــارهکردوگفت:پارســالیکیازواحدهای
نســاجی،مقادیرقابلتوجهــیپنبهازهندوارد

کردومســئولانوزارتجهادکشاورزیاعلام
کردنــدبایدتحتقرنطینــهخاصودفعآفات
قرارگیرد.اینواحدتولیدیکامیونهایحامل
پنبهراازبندرعباسبهایرانشهرفرستاد.پنبهها
پسازگندزداییباگازمتیلبرومایدبهســمت
مشــهد)کارخانهنساجیمقصد(بارگیریشد.

بــهگفتهوی،اینچرخــهطولانیوهزینهبر
مقرونبهصرفهنیستوزیانهایمالیبسیاری
بههمراهدارد.عامــریبهصدورمجوزوزارت
جهادکشــاورزیبرایوارداتپنبهازپاکستان
)باشرایطخاص(اشارهکردوگفت:کیفیتپنبه
پاکســتانبهمراتبپایینترازپنبهازبکســتان
اســتواگرکمبودپنبهبــههمینمنوالادامه
ازکارخانههای قابلتوجهــی پیداکند،شــمار
ریســندگیازادامهفعالیتبــازمیمانند.عضو
ایران هیئــتمدیرهانجمــنصنایعنســاجی
افزود:شــرکتهایاروپاییکهپنبهازبکستان
رابابهرهپاییــنبانکیخریدهانددراینفصل
درمنطقهآزادبندرشــهیدرجایــی،پنبهرادر
اختیــاردارندودولتمیتواندبــرایرفعنیاز
فوریواحدهاینســاجی،اینمحمولههاراکه
قیمتبالاترینســبتبهمبدأدارد،بخردودر

دهد. قرار نساجی واحدهای اختیار

برای  منطقی  راهکار 
ریسندگی واحدهای  نجات 
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درهمیــنرابطــه،عضــوهیئــتمدیــره
انجمنصنایعنســاجیایرانگفــت:»راهکار
منطقــیبراینجاتواحدهایریســندگی،لغو
ممنوعیتهــایبیدلیلوارداتپنبهاســت.«
برای پنبه ازواردات حســنکاردانجلوگیری
رفعنیازواحدهاینساجیرایکبهانهدانست
واظهارداشــت:»درحالحاضــرصنعتگران
ایرانــیملــزمبــهوارداتپنبهازازبکســتان
هســتند؛درحالیکهاینکشوربخشعمدهای
ازپنبهتولیدیخودرابهواحدهایریســندگی
انبوهبــهچینعرضه داخلیوســپسبهطور
کــردهودراینمیان،دســتتولیدکنندگاناز

است.« مانده دور ازبک باکیفیت پنبههای
ویتصریــحکــرد:»تمامکشــورها،بدون
بهانههاییمانندوجودآفتگیاهیوکرمســرخ
اقدامبــهوارداتپنبــهمیکننــد،اماوزارت
جهادکشــاورزیبــهبهانــهوجودکرمســرخ،
مانــعوارداتآزادانهپنبهمــوردنیازواحدهای
اینمطلب بااعلام ریسندگیمیشــود!«وی
کهداســتانوجودکرمســرخدرپنبــهمتعلق
بهســالهایبسیاردوراســت،گفت:»ترکیه
تولیدکننــده7٥0هــزارتنپنبــهوواردکننده
یکمیلیونتنپنبهاســتبدوناینکهبهانه
وحاشــیهایدراینوارداتوجودداشتهباشد،
امادرایران،40تنپنبهبیشــترتولیدنمیشود
واجازهوارداتآزادانهازســایرکشورها)بهجز

نمیشود.« داده هم ازبکستان(
»آیا کرد: تصریــح نســاجی تولیدکننده این
دردنیافقطپنبهازبکســتانعاریازکرمسرخ
استوپنبهبســیارمرغوبسایرکشورهامانند
مصردارایآفتاســت؟!«کاردانمتذکرشد:
»بــهتازگیاجــازهوارداتپنبهازپاکســتان
دادهشــدهکهطــولالیافآنکوتاهاســتو
کیفیتمناســبیندارد؛آیاباورکردنیاستپنبه
پاکســتانمرغوبباشــد،اماپنبهاسترالیاییو
مصــری،نامرغوب؟!«ویاضافــهکرد:»اگر
پنبهتمامکشــورهادارایکرمسرخاستپس

بایــدنخآنهانیزدارایهمینآفتباشــد.پس
چراهیچممنوعیتیدرموردوارداتنخصورت
نمیگیــرد؟!بارهــاوبارهاایــنموضوعرادر
دریافت پاسخمشــخصی اما میانگذاشــتیم،
نکردیم!«عضــوهیئتمدیــرهانجمنصنایع
نســاجیتاکیدکرد:»راهکارمنطقیایناست
کــهممنوعیتهــایبیدلیــلوارداتپنبهرا
برداریمومانندســایرکشورهادرموردواردات

کنیم.« عمل پنبه

اعمال سلایق شخصی  از  انتقاد 
در واردات پنبه

دیگــرعضــوهیئتمدیــرهانجمــنصنایع
نســاجیایراننیزنسبتبهسیاستاعمالشده
ســازمانحفظنباتاتدرخصوصوارداتپنبه
بهکشــورانتقادکردوگفتاینســازمانبه
جایاعمالســلیقههایشخصیبایدبهشرایط

باشد. پایبند بینالمللی کنوانسیون
محمــدجعفــرشــهلایینژادبابیــاناینکه
ســازمانحفظنباتاتوزارتجهادکشــاورزی
ومســئولانامردرشــرایطیکــهواحدهای
ریســندگیازکمبــودپنبهرنــجمیبرند،باید
منافــعملــیرابهدرســتیتشــخیصدهند،
اظهارکــرد:بایــدمنافعملیرامقــدمبرتمام
تصمیمگیریهاواقداماتخودکنندتابهتعداد
کارخانههــایتعطیلوکارگــرانبیکارافزوده

نیازواحدهایریسندگیبه افزود: نشــود.وی
پنبــهتولیدداخل،پنبهایبــاکیفیتبهمراتب
بهتراســتکهطبعــاایننیازبایــدازطریق

شود. تأمین وارداتی پنبههای
عضــوهیئتمدیــرهانجمنصنایعنســاجی
ایرانبــابیاناینکهدرکنوانســیونبینالمللی
حفظنباتاتکهایــراننیزیکیازاعضایآن
محســوبمیشود،شــرایطیبرایکشورهایی
کــهپنبههایآنهادچارآلودگیوآفتگیاهی
اســت،مدنظرقرارگرفتهاســت،ادامهداد:بر
ایناســاسوارداتپنبهازاینکشــورهاپس
ازقرنطینــهوگندزداییمنعــینداردوگواهی
انجــامگندزدایی معتبــربینالمللــیمبنیبر
دریافتمیکنند،امامتأســفانهسازمانحفاظت
ازنباتاتوزارتجهادکشاورزیتمایلداردکه
نوعگندزداییراشــخصاتعیینکندوتوجهی

بهابعادبینالمللیاینکنوانســیونندارد.
شــهلاییتصریحکرد:درصورتــیکهپنبه
بهصورتمســتقیمدرگمرکات،مهرومومو
واردانبارکارخانههاینساجیشود،هیچزیانی
درپینخواهدداشــت،زیرااغلبکارخانههای
نســاجینزدیــکمحیطهــایکشــاورزیبه
خصــوصمزارعکشــتپنبهقــرارندارند،اما
نکتــهایکهبایدمــوردتجدیدنظرمتولیانامر
قرارگیرد،ایناستکهدرصورتعضویتدر
یککنوانســیونبینالمللیوموردتأییدبودن
گواهینامههایآندرسراســرجهــان،دلیلی
برایاعتراضواعمالســلیقههایشــخصی

ندارد. وجود
بهگفتهعضــوهیئتمدیــرهانجمنصنایع
نســاجیایران،درحالحاضــروارداتپنبهبه
ایرانمنحصربهازبکســتانشدهاستکهاین
کشــورطبقبرنامه10سالهتوسعهایخود،نخ
وپارچــهراجایگزینخامفروشــیوصادرات
پنبهخواهدکــردتابهایــنترتیبواحدهای
ریســندگیایرانبیشازپیشدچارمشکلات
عدیدهشــوند.ویبابیاناینکــهدرهرجایی
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کهانحصاروجودداشــتهباشد،فسادنیزشکل
میگیــرد،یادآورشــد:گاهیاوقاتکشــوری
مانندچین،بخشعمدهایازپنبهازبکستانرا
بهصورتنقدیخریداریمیکندوطبعازمانی
کهتولیدکنندهازبکپولنقدمشــاهدهمیکند،
بهصورت و محــدود خریدهــای بــه توجهی

نمیدهد. نشان ایران بلندمدت یا اعتباری
اینفعــالصنعتنســاجیهمچنینبهکرم
ســرخوآفتهــایگیاهــیکهدلیــلاصلی
ممنوعیتوارداتپنبهبهایرانمیشــوداشاره
کــردوگفــت:درکنوانســیونجهانــیحفظ
نباتاتاعلامشــدکهپنبهبرخیازکشــورها
بایــدگندزدایــیوقرنطینهشــود،امادراین
بهصورتســلیقهایعملکرد نمیتوان زمینه
وســازمانحفظنباتاتوزارتجهادکشاورزی
بایــدبهمفاداینکنوانســیوندقتکند؛برای
استفاده پنبه ازروشهایگندزدایی مثالیکی
ازگازمتیلبرومایداســتکهایرانســهمیه
مشــخصیازاینگازدرصنایــعمختلفدارد
ونمیتــوانتمامآنرابهپنبهاختصاصداد.

زنگ خطر تعطیلی 
برای واحدهای نساجی

ایرانبه یکعضوانجمــنصنایعنســاجی
مشــکلاتتامینمــواداولیــهدرکارخانجات
تولیدمحصولاتنســاجیاشــارهکردوگفته
اســتکهبااینروندزنگخطرتعطیلیبرای

واحدهاینســاجیبهصدادرآمدهاســت.احد
کرمانیموجودیپنبهتولیدداخلدرواحدهای
ریسندگیکشــوررانزدیکبهصفراعلامکرد
وگفــت:یکماهونیمبهفصلبرداشــتپنبه
باقیماندهاســتوبهدلیلفقدانیکسازمان
مشــخصومســئولدرمــوردوارداتپنبه،
ایننابســامانیباعثمیشــودکههمهســاله
وبهخصوصاواخــرفصلپنبه،دچــارکمبود
شــدیددرواحدهایریسندگیشویم.ویادامه
داد:ســایرکشورهامانندســوئیس،چین،هند،
بنــگلادشو...ازابتدایفصلپنبه،بهترینو
باپیشپرداختمشــخص را پنبه مرغوبترین
وباقیمتمناســببهصــورتعمدهخریداری
بــهتدریجمحمولههــایخریداری میکنندو

بهکشورهایخودحملمیکنند. را شده
عضوانجمنصنایعنســاجیایرانبااشــاره
بــهمحدودیتهایوارداتپنبــه،اظهارکرد:
بهدلیــلوجودقوانیندســتوپاگیرمتعدددر
ایرانمانندالزامبهوارداتپنبهازچندکشــور
خاصوممنوعیتخریدآزادانهازکشــورهای
مطرحوپنبهخیز،باکمبودشــدیدمواداولیهو
قیمتسرســامآورآنروبهروهســتیم.کرمانی
تصریــحکرد:گرانیپنبــهدرایرانتاحدودی
بهدلیــلافزایشقیمتجهانیپنبهاســت،اما
مهمتریــندلیــلآنرابایــددرکمبودجدی
پنبهدانســت.ویمجموعپنبــهتولیدیایران
راکمتــراز6٥هــزارتناعلامکــردوگفت:
اینرقمو مصرفواحدهاینساجیســهبرابر
درحدود180هزارتناســتودراینشرایط
برای اولیه مواد تشــنه ریسندگی کارخانههای

ادامهتولیدوحفظحیاتخودهســتند.
تولیدکنندهنســاجی،اشــاره ایــن بهگفتــه
بــهوجودکرمســرخوآفتهــایمختلفدر
قوانین و تفکرات براســاس وارداتی، پنبههای
قدیمــیصورتمیگیردکــهتاحدویرنگو
بویسیاسیداشتوایندرحالیاستکهدر
حالحاضروارداتپنبهازمصروبورکینافاســو
کــهبهعنوانبهتریــنومرغوبترینپنبهدنیا

است! ممنوع ایران به شناختهمیشود،
کرمانیباطرحاینسوالکهآیامنطقیاست
تمامکشــورهاخریدارپنبهاینکشورهاباشندو
برایشــانهیچمشکلیازنظرآفتگیاهیپیش
نیایدامادرایرانبهدلایــلمختلفازواردات
آنسرباززدهشــود،ادامهداد:وارداتمافقط
محدودبهسهکشورترکمنستان،تاجیکستانو
ازبکستاناستکهبرایمامشکلسازمیشود.
ویبابیــاناینکه80درصــدازپنبهوارداتی
ایرانازازبکســتاناســت،گفت:اینکشوربه
افزوده ســمتصادراتمحصولاتبــاارزش
بالاترمانندنخ،پارچهوحتیپوشــاکحرکت
خواهدکردوخامفروشیرابهحداقلمیرساند
ودراینشرایطبرخیکشورها،پنبهازبکستان
رابــاحجمبالاپیشخریــدمیکنندودراین
میان،صنعتگرانایرانفقطنظارهگرهســتندو

پیداخواهدکرد. ادامه اینبحران
ایــنعضــوانجمنصنایــعنســاجیایران
پیشــنهاداختصاصیارانهبهکشــاورزانجهت
تقویتمزارعکشــتپنبهوایجــادانگیزهدر
آنانرامطرحکردوگفت:درســالهایدور،
ایــرانیکــیازصادرکنندگانمطــرحپنبهبه
شــمارمیآمد،امادرحالحاضــربخشاندکی
ازنیازواحدهاینســاجیراتأمینمیکندواز
طرفدیگرمتأســفانهبامشکلاتیمانندوجود
الیــافغریبهدرپنبههــایتولیدداخلروبهرو
هستیمکهباعثافتکیفیتمحصولاتنهایی
میشود.بهگفتهکرمانی،ساماندهیتأمینمواد
اولیهنســاجیمانندپنبه،ویســکوزوپلیاستر
بایــدموردبازنگــریقرارگیرد،امامتأســفانه
دولتمردان در قابلتوجهــی همت و انســجام
ومتولیــانوزارتصنعتوجهادکشــاورزی
برایایــنموضوعوجــودنــدارد.ویتأکید
پنبهوتوقــفواحدهای بهدلیــلکمبود کرد:
ریســندگی،واحدهــایبافندگینیــزازادامه
فعالیتبــازخواهندماندوایــنزنجیرهادامه
پیداخواهدکرد؛درنتیجــهبیکاریعظیمیبر

شد. خواهد مستولی مملکت این
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اشاره
بعدازافتتاحشعبهپاســدارانبرندتولیکادربعداز
ظهرروزشنبه16مردادماه،شعبهونکاینبرندموفق
کشــورنیزروزدوشنبه2٥مردادماهدرمیاناستقبال
پرشورمردمومخاطبانتولیکاافتتاحگردیدتاموفقیت
دیگریدرکارنامهاینبرندپوشاکزنانهکشوررقم
بخورد.بههمینبهانه،بهسراغآقایشهرامصالحی
مدیرعاملموفقشرکتتولیکارفتیموازایشاندر
مورددســتاوردهایاخیروهمچنینچشماندازآینده
تولیکاجویاشــدیمکهدرادامه،مشروحمصاحبهبه

سمعونظرخوانندگانگرامیمیرسد:

به عنوان اولین سوال در مورد افتتاح دو 
فروشگاه جدید تولیکا در پاسداران و ونک 

توضیح بفرمایید.
ماازسال٩1جریانبرندسازیخودراشروعکردیم
کهاینجریان،مرحلهبهمرحلهدرحالپیگیریاست
وافتتاحایندوفروشــگاههمدرراستایبرندسازی
تولیــکاقراردارد.البتهدرحالحاضرقدریازبرنامه
خودعقبهستیمولیفکرمیکنمباتوجهبهروند
کهدرسالهای٩4و٩٥درپیشگرفتهایم،حداکثر
تاپایانســال٩6بهاهدافخوددستپیداخواهیم

کرد.
اساســارویکردونگاهتولیدصنعتیباتولیدبرای
خردهفروشــیبسیارمتفاوتومجزاستبنابرایندر
اینسالهاسعیکردهایمقدریزوایاینگاهخودرا

عوضکردهوزوایایجدیدیدرذهنمانایجادکنیم.
یعنیتلاشکردهایمتولیدمانراهمگاموســپربه
ســپربابازارجلوببریم.درهمینراستااینضرورت
رااحساسکردیمکهبایدچندشعبهممتازدرسطح
کشورداشتهباشیمتابتوانیمازطریقآنها،نقاطاصلی
ومهمدرکسبوکارخردهفروشیرابهدستبیاوریم
وضمنشــناختبهترنیازهایمشــتریان،بهاین
موضوعبرسیمکهچگونهمیتوانیماحساسخوبی

بهمشتریانخودمنتقلنماییم.
اینمسئلهازآنجهتحایزاهمیتاستکهامروزه

دورانکالامحوریتمامشدهودردنیامسائلیمانند
کیفیتبالابهامریبدیهیتبدیلشــدهاســت.در
واقع،اینطورنیســتکهتولیدکننــدگانباادعای
عرضهجنسباکیفیتمنتظرمراجعهمشتریانباشند
بلکهتعدادتولیدکنندگانمحصولباکیفیتبســیار
زیادشدهوشــرایطهمرقابتیشدهاست.بنابراین
تولیدکنندگانامروزبایدیکمزیترقابتیدرانتقال
احساسخوببهمشتریداشتهباشند.اینموضوع،
سیاستواستراتژیمجموعهتولیدیتولیکاستو
فروشگاههایجدیدهمباهمینهدفایجادشدهاند

جلوگیری از خروج ارز و ارزآوری، هدف غایی تولیکا
گفتگوی ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک« با آقای شهرام صالحی نوع پرور 

مدیرعامل شرکت تولیکا
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تاالگوییجهتتسریروشهایتکریممشتریبه
سایرنمایندگیهایتولیکاشوند.

ازطرفدیگر،مادرفروشگاههایخودنیازبهیک
کانسپتوویژگیداریمکهمخصوصتولیکاباشدبه
طوریکهمشــتریوقتیواردفروشگاهمامیشود،
بدوننگاهکردنبهتابلوازنوعرنگآمیزی،چیدمان،
ویترین،شکلصندوقورگال،نحوهبرخوردویونیفرم
کارکنانمتوجهشــودکهواردفروشگاهتولیکاشده
است.لازمهاینموضوعهمایناستکهماشعبات
ممتازیداشتهباشیمکهاینرویکردورویهراازطریق
آنهابهنمایندگانخودتســریدهیم.ضمناینکه
همانطورکهعرضکردمازطریقاینفروشــگاهها
میتوانیممشــتریانونیازهایآنهارابهترشناختهو

جامعهمخاطبانخودرابزرگترووسیعترکنیم.
درحالحاضر44فروشگاهشامل40نمایندگیو4
شعبهبهطوراختصاصیمحصولاتتولیکاراعرضه
میکنندکهاینتعدادتاپایانشهریوریااواسطمهر
به٥٥فروشــگاه)٥0نمایندگیو٥شعبه(میرسد.
طبقاهدافیکهمدنظرداریمبعدازرســیدنبه7٥
فروشگاه،شروعبهبررسیوارزیابیمیکنیمکهاشل
فروشگاهها،ظرفیتتولیدوجامعهمتخاطبانمانبه
چهشکلاست.بعدازآن،ممکناستباهمین7٥
فروشگاهبازارایرانراببندیمیااینکهتا140شعبههم
افزایشدهیم.درحالحاضرجادهکنارهشمال،برخی
ازشهرهایجنوبیوجزایرقشموکیشوبرخیاز
مراکزخریدتهرانرابرایراهاندازیفروشگاهجدید

زیرنظرداریم.

طبیعتا مکان استقرار فروشگاه ها  و شعب 
را بر اساس رنج قیمتی محصولات و نوع 

جامعه مخاطبان خود انتخاب می کنید؟
بلــههمینطوراســت.مخاطبــانتولیکادو
ویژگــیدارند:یکــیاینکهسنشــانحتمابین
14تــا40اســت.دوماینکهمخاطبــانمااز
نظردرآمدیدردهکهای6،٥و7)متوســط
متمایــلبهبالا(قــراردارندوفروشــگاههای
تولیــکاهمدرمناطقســکونتایــنطبقهاز

میشود. مستقر جامعه
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با توجه به طیف وسیع و متنوع محصولات 
تولیکا، آیا این محصولات و کلکسیون ها  در 
تمام فروشگاه ها  و شعب به صورت یکسان 
عرضه می شوند یا اینکه بسته به مکان و 
نوع فروشگاه، محصولات متفاوتی عرضه 

می گردد؟
درحالحاضررویهواحدیوجودداردوکالاهایی
کهتولیــدمیکنیم،بهیکشــکلدراختیارتمام
نمایندگیهایتولیکاقرارگرفتهوعرضهمیشود.اما
درآیندهنزدیکاینشــرایطقدریتغییرمیکند.ما
درآیندهپروژهایبهنامخانهتولیکادردســتاجرا
داریمکهدرقالبآن،شــایدمحصولاتعرضهشده
قدریمتفاوتبابقیهفروشگاههاوشعباتباشد.در
مناطقیمانندپاسدارانمانتو280هزارتومانیمارا
ارزانتلقیکردهوحتیبرخیخانمهابهایندلیلآن
رانمیخرنددرحالیکهدرمقاممقایسه،ازبسیاری
ازمانتوهای600تا700هزارتومانیکهبعضافیک
هســتند،کیفیتبهتریدارد.منتهیازآنجاییکه
تولیکایکبرنداستونمیتواندخلافوحدترویه
خودعملکند،ایــنمانتوراباهمانقیمتعرضه
میکنــد،بااینحال،درآیندهممکناســتبعضی
ازشــعبتهرانیابرخینقاطاصفهان،مشهدو...

محصولاتشانقدریمتفاوتباسایرشعبباشد.

المان هایی که در فروشگاه ها ی  در مورد 
خود برای جلب مشتریان و انتقال احساس 
خوب بــه آنها رعایــت می کنید، صحبت 

بفرمایید.
درراستایانتقالاحساسخوبدرفروشگاهها،ما
یکپکیجآموزشــیداریمکهدرکلسازمانتولیکا
جاریکردهایم.اطلاعاتیکهدراینپکیجاستبسیار
اطلاعاتگرانبهاییاســتولیبهنظرمنکامل
نیستوقدریبایدرویآنکارکنیم.ازطرفدیگر،
ماهمشایدهنوزآنآموزشیکهمدنظرماناسترا
دربینکارکنانفروشگاههاجارینکردهایملذااین
موضوعقدریلنگاناست.اماحتیفروشگاههاییکه
ازنظرمنشرایطایدهآلندارند،نوعارائهخدماتآنها
۳00درصدازبقیهفروشــگاههایسطحکشوربهتر
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است.خیلیازمشتریانتولیکاوقتیواردفروشگاهما
میشوندازنحوهتکریموخوشامدگوییوهمچنین
نحوهارائهخدماتوبدرقهکارکنانمشعوفمیشوند.
البتههمانطورکهذکرشــدهنوزشرایطازنظرمن
ایدهآلنیســتوبایداقداماتبیشتریدراینزمینه
انجــامدهیمومطمئناتاحداکثر۳ماهدیگردراین

زمینههمالگوخواهیمشد.

در حال حاضــر و به خصــوص بعد از 
تشــدید برخورد با پوشاک قاچاق، شاهد 
راه اندازی یک سری فروشگاه ها ی آنلاین 
پوشاک هستید که اجناس ترک و ایتالیایی 
را با قیمت مناسب و ســهولت در اختیار 
مصرف کنندگان قــرار می دهند. تولیکا در 
چه  فیزیکی  فروشــگاه ها ی  توسعه  کنار 
عرصه  در  حضور  برای  اســتراتژی ها یی 

فروش آنلاین در نظر گرفته است؟
یکیازمواردیکهمناخیراازتیمتولیکادرخواست
کردهامموضوعفــروشآنلاینبودهوبهتازگیهم
تیمیدراینزمینهتشکیلشدهاست.البتهمحصول
بهمحصولمتفاوتاستودرموردمانتو،خانمهاحتما
بایددرفروشگاهپروکردهویکشلواریاشالهمبا
آنستکنندلذافروشاینترنتیکمترانجامشدهو

سختتراست.امااینماهستیمکهبایداینموضوعرا
درشرکتتولیکااجراکردهوبهسرانجامبرسانیم.اتفاقا
بعدازاینمصاحبه،جلسهایپیرامونهمینموضوع
داریمکهچگونهدرفضایاینترنتیمحتواسازیداشته
باشیموازطریقآن،فروشاینترنتیخودراتحریک
کنیم.البتهنهبهشکلبازاریکهامروزمرسوماست

بلکهبهصورتتخصصیوکاملامتفاوت.

یکی از مشــکلات همیشــگی فروش 
پوشــاک در کشــور، موضوع اجاره بهای 
املاک تجاری بوده اســت. با توجه به این 
برای  راه اندازی شعبات جدید  آیا  موضوع 
شــما توجیه اقتصادی خواهد داشت و چه 
راهکاری برای غلبه بر این مشکل در نظر 

گرفته اید؟
واقعیتایناســتکهبــاتوجهبهنــرخبالای
اجارهبها،فروشگاههایجدیدباتوجهبهوقتیکهاز
مامیگیردونفراتیکهدرآنکارمیکنند،ســودی
کهمدنظرماستبرنمیگرداندوچهبساسودبرخی
فروشــگاههاسربهسرشود.البتهاگرنمایندگیبود،
قطعاشــرایطبهتربودوخروجیبیشتریداشت.در
موردچندفروشگاهیکهدرحالافتتاحآنهاهستیم،
صرفــهاقتصادیچنداناهمیتنداردوبیشــتربه

دنبالآنهســتیمکهاستانداردهایمدنظرمانرابه
مخاطبانانتقالدهیم.البتهقطعادرسالهایبعد،
اینفروشگاههاسودآوریهمخواهندداشتولیدر
موردمکانهاییمانندونکیاپاســدارانباتوجهبه
نرخاجارههافعلاانتظارسودآورینداریموبیشتربه
دنبالبرندســازیوترویجبرندتولیکادربینجامعه

هدفمانهستیم.

در مورد نحوه طراحــی، تولید و عرضه 
کلکسیون ها ی تولیکا بیشتر توضیح دهید.

همانطورکهاحتمالامستحضریدتولیکااولینبرند
FastFashionایرانیاستوماهر4تا6هفتهو
حداکثر8هفته،یککلکسیونجدیدمتشکلاز140
مدلرابهبازارعرضهمیکنیمکههرکدامشانیک
ویژگیمجزاومتفاوتدارد.همینموضوعیباعث
جذابیتیدرفروشگاههایمامیشودوبرنامهمااین
استهرروزکهیکخانمازمقابلفروشگاهتولیکا
ردمیشود،یککارجدیدپشتویترینمشاهدهکند.
البتهاینکارآساننیســتولیمااینکارراانجام
خواهیمدادوازهفتههایآینده،ویترینهایتولیکا

بهصورتروزانهتغییرخواهندکرد.

نکته پایانی؟
همانطورکهذکرکردممــابازارایرانرابا7٥تا
حداکثر140شــعبهمیبندیموبعــدازتامیننیاز
داخل،بهاهدافبزرگتــریخواهیمپرداخت.به
هرحالماتولیدکنندگانایرانیماموریتداریمکه
کالایباکیفیتراتولیدوبهمردمایرانعرضهکنیم.
یعنیبهموازاتمقابلهباوارداتوقاچاقپوشــاک،
ماتولیدکننــدگانهمبایدکالایخوبوباکیفیت
عرضــهکنیمتابتوانیمدراینبــازاررقابتکنیم.
درهمینراســتا،ماضمنتلاشبرایاشتغالزایی
درداخل،بهدنبالجلوگیریازخروجارزازکشــور
هستیمکهاینمهمهمزمانبابزرگشدنتولیکا،
بهصورتموازیدرحالانجاماست.برنامهبعدی
ماهمارزآوریبرایکشورازطریقصادراتاست
ودراینزمینه،بازارروســیه،ارمنستان،گرجستان
وحتــیخودترکیهرامدنظرداریموبعدازآنهم

کشورهایغربیراهدفخواهیمگرفت.
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نشســت تخصصی تحلیل بافتار پیچیده و شــش لایه رکودی در ایران 
و امکان ســنجی خروج از رکود تا پایان ســال 96 با حضور محسن رنانی 
اســتاد اقتصاد، پدرام ســلطانی، نائب رییس اتاق ایران و جمعی از فعالان 
اقتصــادی به همت دبیرخانه کمیســیون های اتاق ایران در پارلمان بخش 

برگزار شد. خصوصی 
در ابتدای این جلســه، پدرام سلطانی نائب رییس اتاق ایران رکود حاکم 
بــر اقتصاد را دغدغه اصلی اقتصاددانان و فعالان اقتصادی کشــور عنوان 
کــرد و گفــت: این رکود زمان طولانی اســت که بر اقتصاد ایران ســایه 
گســترانیده و متاســفانه تمهیدات دولت هم نتوانست نتیجه مطلوب را در 
پی داشــته باشد. پیچیدگی شرایط بیانگر آن است که به ظرافت ها و تدابیر 
هوشــمندانه تر و جامع تری نیاز داریم. بدین ترتیب بر آن شدیم که نظرات 
و پیشــنهادات بخش نخبگان کشــور را نیز در این بخش مورد توجه قرار 

دهیم.
در ادامه محســن رنانی از اقتصاددانان کشــور و اســتاد تمام دانشــگاه 
اصفهــان در مورد رکود حاکم بر اقتصاد به بیان دیدگاه های خود پرداخت. 
وی بر این باور اســت که دولت بــه تنهایی قادر به گشــودن قفل رکود 
اقتصادی نیســت و به قیام نظام سیاسی و مشــارکت بخش خصوصی در 

کنار خود نیاز دارد. 
وی رشد اقتصادی را به سه بخش شامل: سطح رشد افقی که ساده ترین 
مرحله رشــد و به معنای تکثیر وضع موجود اســت؛ رشد عمودی یا همان 
پیشــرفت که رشــد همراه با ارتقای فناوری است؛ و در نهایت رشد کیفی 
که همان توســعه اســت، تقســیم کرد. به اعتقاد این اقتصاددان در ایران 
بعد از انقاب اســامی، رشــد و پیشــرفت اتفاق افتاد اما از توسعه غفلت 
شــد. در حقیقت رشد و پیشرفت اگر به توســعه تبدیل نشوند از یک نقطه 

بــه بعد زندگی اجتماعی و اقتصادی ما پرهزینه می شــود و به همین علت  
اســت که امروز مردم ایران ســخت و پرهزینه زندگــی می کنند. در واقع 
مردم ایران رفاه نســبی دارند اما همراه با رفاهشــان رضایت ندارند. و به 
همین علت اســت که امروز بسیاری از تولیدات داخلی  ما توان رقابت در 
بازارهای جهانی را ندارند. نویســنده کتاب »اقتصاد سیاســی مناقشه اتمی 
ایران« تصریح کرد که اگر از رشد و پیشرفت، توسعه به دست نیاید، نهایتا 
دستاوردی متناسب با هزینه هایی که کرده ایم و منابعی که صرف کرده ایم 

برای کشور نخواهیم داشت.
نویســنده کتاب »چرخه های افول اخــاق و اقتصاد« در بخش دیگری 
از ســخنان خود به زمان بندی در رکود اقتصاد کان کشــور اشــاره کرد. 
وی رکود را از نظر زمانی به چهــار رکود کوتاه مدت، میان مدت، بلندمدت 
و بســیار بلندمدت تقســیم کرد و ادامه داد: ســرعت پاسخ دهی و واکنش 
بخش های اقتصادی کشــور به سیاســت ها و محرک های اقتصادی کشور 
به دلیل پایین بودن ســرمایه های اجتماعی، کمبود اعتماد، و ناکافی بودن 
و عــدم تقــارن اطاعات، کم اســت. بنابراین در ایران اثر هــر تغییر در 
سیاســت ها و متغیرهای اقتصاد کانی نســبت به سایر اقتصادها در مدت 

زمان بیشتری خود را نشان می دهد.
وی در ادامه به رکود اقتصاد کان اشــاره کرد و عامل اصلی آن را عدم 
تعادل در عملکردهای بخش های اقتصــادی و عدم تعادل در مقدار متغیر 
کان اقتصادی دانســت. در ایــن حالت گــردش فعالیت های بخش های 
مختلف اقتصاد با یکدیگر هماهنگ نیســتند که این نوع از رکود در ایران 

از نوع رکود میان مدت است.
نــوع دیگری از رکود کــه مورد توجه این اقتصــاددان قرار گرفت رکود 
ســاختاری است. عدم توازن و تناسب در ســاختارها عامل بروز این رکود 

اقتصاد ایران، گرفتار در رکود شش لایه
محسن رنانی در اتاق ایران مطرح کرد
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اســت و از نظر زمانی این نوع رکود در ایران در بلندمدت رخ داده اســت. 
وقتی میان بخش های اقتصاد از نظر حجم سرمایه گذاری و ظرفیت سازی 
توازنی وجود نداشته باشد، شــاهد آن هستیم که سرمایه گذاری انجام شده 
مورد اســتفاده قرار نمی گیرد و تولیدات هر صنعت بیشــتر یا کمتر از نیاز 
بقیــه اقتصاد و بنابراین بخش های از صنایع بدون اســتفاده باقی می مانند. 
بــه عنوان مثال در حال حاضر کشــور 60 فرودگاه وجــود دارد که نیمی 
از آنهــا تعطیل بوده و از نیم دیگر که فعال هســتند نیــز تنها دو فرودگاه 
اقتصادی هســتند یعنی درآمدهای آنها کفاف هزینه هایشــان را می دهد. 
یــا به عنوان مثال دیگر ما آنقدر در سدســازی افــراط کرده ایم که با کل 
بارش آســمانی ایران فقط حدود نیمی از ظرف آبگیری سد های موجود در 
کشــور پر خواهند شد. یعنی ما بخش بزرگی از سرمایه های خودمان را در 
حوزه هایی زمینگیر کرده ایم که نمی توانیم از آنها ارزش افزوده خلق کنیم.

نظریه پرداز اقتصاد توســعه کشور معتقد است عدم توافق در سازوکارها 
و نهادهای موجود عامل دیگریســت که به بــاور او موجب نوع دیگری 
از رکــود در اقتصاد ایران یعنی رکود نهادی شــده اســت. نهادها قواعد 
بازی هستند؛ سازمان های سیاســی و اداری، قوانین و آیین نامه و قواعد 
رسمی کشــور از جمله نهادها محسوب می شوند. امروز در کشور سرمایه 
انســانی، خاقیت کارآفرینانه، ســرمایه مالی وجــود دارد ولی نهادهای 
ما برای حمایت و بسترســازی جهت ترکیب و همکاری این ســرمایه ها 

نیستند.  توانمند 
وی در بخش دیگری از ســخنان خود ابهام فضای کسب و کار، بی ثباتی  
در فضای سیاســی و عدم تقارن در اطاعات را عامل بروز رکود کوتاه مدت 

ارزیابی کرد و گفت: وجود ابهام سیاســی و عدم اطمینان در فضای سیاسی 
اثرات خود را خیلی ســریع و در کوتاه مدت بر اقتصاد کشور برجا می گذارد 
امــا گاهی خیلــی زمان می برد تا این آثار زدوده شــود. در شــرایط عدم 
اطمینان و بی ثباتی سیاســی، فعال اقتصادی اطاعات و چشم اندازی برای 

تصمیم گیــری و پیش بینی و برنامه ریزی برای آینده ندارد.  
این اســتاد دانشــگاه خاطر نشــان کرد که امروز اقتصــاد ایران به طور 
همزمان با شــش لایه رکودی روبه رو اســت که ریشه چهار لایه رکودی 
آن در داخل و ریشه دو لایه رکودی آن در خارج است. وی کاهش قیمت 
نفــت و رکود جهانی را که دو عامل رکود تحمیل شــده از خارج بر اقتصاد 
ایران برشــمرد. رنانی تصریح کرد که همین موضوع همزمانی شــش لایه 
رکود اســت که موجب شــده در حال حاضر اقتصاد ایــران با پیچیده ترین 
و عمیق تریــن نوع رکود از پایان جنگ جهانی دوم به بعد دســت و پنجه 

نرم کند.
مترجــم کتاب »عقانیت نابه روال«، با طرح این ســوال که »برای حل 
معضل جدی رکود چه کاری باید انجام دهیم؟«، تشــریح کرد: در طول 4 
سال عمر یک دولت  فقط رکود اقتصاد کان با ابزارهای موجود قابل حل 
اســت یعنی رکود میان مدت اما متاسفانه در حال حاضر در ایران ابزارهای 
مالی و پولی نیز به دلایلی قابلیت خود را از دســت داده اند. دولت یازدهم 
در طول سه سال گذشته اقداماتی را برای خروج از رکود انجام داده است، 
برای مثــال کاهش نرخ بهره، حتــی افزایش نقدینگی، امــا بازی با این 

ابزارها نتوانســته نتیجه مطلوب را درپی داشته باشد.
رنانــی همچنیــن از نبود الگوی واردات در کشــور انتقــاد کرد و گفت: 
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ممنوعیت واردات برخی کالاها در این شــرایط می توانست به نفع اقتصاد 
باشــد اما به دلایل سیاسی این اتفاق نیفتاد. این استاد علم اقتصاد با تاکید 
مجدد بر لزوم قیام نظام سیاســی در کنار دولت و بخش خصوصی با هدف 
حل معضل رکود در اقتصاد، یادآور شد: امروز دولت به تنهایی توانی برای 
رفع رکود اقتصاد کان ندارد و در مورد رکودهای سیاســی، ســاختاری و 

نهادی نیز قدرت قانونی و سیاســی لازم را ندارد.
استاد دانشــگاه اصفهان در بخش دیگری از سخنان خود به آنچه بخش 
خصوصی باید در این مرحله انجام دهد اشاره و تاکید کرد: بخش خصوصی 
باید در ارائه بســته خروج از رکود از دولت پیش دســتی می کرد. یا حداقل 
بعد از مشــاهده ناکامی بسته اول، بســته دوم را بخش خصوصی پیشنهاد 
می داد. متاســفانه به نظر می رسد که هم دولت، هم بخش خصوصی و هم 
نظام سیاســی، رکود را جدی نگرفته اند. اگر مسئله رکود را جدی می گرفت 
باید مســئولیت مدیریت رکود را به فرمانده اقتصاد مقاومتی واگذار می کرد 
و اختیــارات اقتصادی نهادهای عمومــی را نیز به او می داد به گونه ای که 
فرمانده اقتصاد مقاومتی بتواند عملکــرد همه نهادهای اقتصادی دولتی و 

غیردولتی را کنترل و هدایت کند.
اســتاد اقتصاد سیاسی در پاسخ به سوالی گفت: متاسفانه اختال ارتباطی 
معضلی اســت که عاوه بر مســئولین و مقامات سیاسی، بخش خصوصی 
نیز از آن رنج می برد. یعنی گفتگوی جدی در مورد مشــکات کشور اتفاق 
نمی افتــد و نقدهای جدی درونــی در بین مقامات سیاســی وجود ندارد. 
بخــش خصوصی نیز که در شــرایط عــادی باید با یکدیگــر رقابت کنند 
متوجه نیســت که در وضعیت بحرانی این رقابت باید به رفاقت تبدیل شده 
و از طریق تقســیم کار و همکاری از مشکات عبور کنند. در میان بخش 
خصوصی نیز اختال ارتباطی بــه طور جدی وجود دارد و گفتگوی جدی 

آنها دیده نمی شود. میان 
رنانــی رکود اقتصادی امروز را پدیده ای پیچیده توصیف کرد و ادامه داد: 
گمــان می کنم اگر کل نظام سیاســی، دولت و بخــش خصوصی همت و 
همکاری و قیام کنند احتمال می رود تا پایان سال 96 بتوانیم رکود اقتصاد 
کان و رکود سیاســی را مهار کنیم، اما برای خروج از رکود ســاختاری و 

رکود نهادی زمان زیادی لازم داریم.
وی همچنین با اشــاره به موضوع برجام و نگرش های متفاوتی که نسبت 
به آن در ســطح جامعه کنشــگران سیاســی وجود دارد، گفت: برجام یک 
تصمیم ملی بود که امروز همه باید آن را بپذیرند و آن را محترم بشــمارند 
و بــرای خروج از رکود همکاری کنند. امــروز خطر رکود از دیگر تهدیدها 
جدی تر اســت. بنایراین لازم اســت که تنش ها را کنار گذاشته و با ایجاد 
ثبات در کشــور از ظرفیت های موجود در راستای رفع رکود اقتصادی بهره 

ببریم.
استاد دانشــگاه اصفهان در واکنش به این سوال که اگر امروز ابزارهایی 
مانند سیاســت های مالی و پولی قادر به حل مشکل رکود نیستند، پس چه 

راه حلی وجود دارد، گفت: داروی جایگزین، باز همان سیاست های اقتصاد 
کانی اســت که البته با تغییر شــرایط سیاسی کشور باید اعمال شود. اگر 
بتوانیم اعتمادها را از طریق ایجاد ثبات سیاســی و وفاق ملی جلب کنیم، 
اقتصاد رونق می گیرد. رفع ابهامات و ارائه اطاعات درســت در این مسیر 

از اهمیت بالایی برخوردار است.
این اقتصاددان در پاسخ به سوال دیگری مبنی بر اینکه آیا رکود می تواند 
بــرای اقتصاد مفید باشــد و زمینه جهش و رشــد آن را فراهم کند، گفت: 
ایــن نظریه مربوط به اقتصادهای پویاســت. اگر یک اقتصاد پویا باشــد و 
رکــود کوتاه مدتی در آن اتفاق افتد، این رکود اثر مثبتی بر این نوع اقتصاد 
می گذارد؛ مانند آنچه در رکود ســال 2007 ایالات متحده رخ داد و نتیجه 
مثبتی برای این کشــور داشت. اما برای کشور ما که از چهل سال تورم دو 

رقمی رنج برده اســت رکود بلندمدت می تواند خردکننده باشد.
رنانی در مورد اهمیت اجرایی شــدن سیاســت های اقتصاد مقاومتی نیز 
گفت: ایده اقتصاد مقاومتی ایده ای درســت و منطقی اســت. در واقع این 
همان ایده ای اســت که به اتکای آن، اتحادیه اروپا شکل گرفت. اتحادیه 
اروپــا برای ایجاد مقاومت اقتصادی در برابر چین و آمریکا و ژاپن شــکل 
گرفت. در واقع بهتر بود ما بعد از پشت سر گذاشتن اقتصاد ریاضتی دوران 
جنــگ تحمیلی، به عنوان یــک مرحله گذار و یــک دوره قرنطینه، وارد 
دوره اقتصاد مقاومتی می شــدیم و بعد از مقاوم ســازی اقتصاد به تدریج به 
ســمت بازارهای جهانی حرکت می کردیم. اما اکنون هم این خطر هست 
که برداشــت ســطحی از مفهوم اقتصاد مقاومتی، مشکات تازه تری برای 

ایجاد کند. ما  اقتصاد 
بعد از پایان ســخنرانی محســن رنانی و همچنین پرســش و پاسخ، در 
بخش پایانی این نشســت نائب رییس اتاق ایران خاطرنشــان کرد: بخش 
خصوصی حساســیت موضوع رکود بــر اقتصاد را درک و بارها اعام خطر 
کرده است اما شــاید به دلیل برخی سوءبرداشت ها تا کنون نتوانسته موثر 
باشد. از طرفی بخش خصوصی بر این باور است که انواع رکودهای حاکم 
بر اقتصاد ایران اثر تشــدیدی بر یکدیگر دارند و ریشه ماندگاری همه آنها 

رکود سیاسی است.
بر اســاس اظهارات ســلطانی، اتاق ایران حداقل در سال 5 بیانیه که در 
حوزه های مختلف اقتصادی منتشر کرده است و در هر ماه نیز گزارش های 
تخصصــی خود را که نتیجــه بحث ها و مطالعات تخصصی کمیســیون ها 
اســت در اختیار مســئولان قرار می دهد. نائب رییس اتاق ایران همچنین 
بــا تاکید بر لــزوم فراگیری مهــارت گفتگو بین فعــالان اقتصادی، این 
مهارت را بخشــی از ابزارهای دنیای جدید برشــمرد و ادامه داد: متاسفانه 
محافل علمی و دانشــگاهی ما نیز از فقدان این مهارت رنج می برند. امروز 
اقتصاددانان کشــور که نگرش های متفاوتی نســبت به یکدیگر دارند نیز 
نمی توانند در یک محفل بنشــینند و ســخنان مغایر با افکار خود را تحمل 

کنند. این ضعف به همه ما مربوط می شــود.
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قلب تپنده نساجی کشور در خطر ورشکستگی
ردپای دلال ها در مشکلات پلی  اکریل ایران

شرکت پلی اکریل ایران یکی از چندین و چند 
اقتصادی  اســت که بی تدبیری های  کارخانه ای 
کمــر آن را خم کرده اســت؛ بزرگ ترین واحد 
تولیــد الیاف کشــور صدای پــای محصولات 
خارجی را می شــنود و کارگرانــش چند ماهی 
شرکت  هســتند.  وعده ها  چشــم انتظار  اســت 
پلی اکریل ایران در ســال 1353 با مشــارکت 
بخش خصوصی، تعدادی از بانک ها  و شــرکت 
»دوپان دونمور« آمریکا تأسیس شد. پلی اکریل 
در 42 ســال فعالیــت خود، به عنــوان یکی از 
بزرگ ترین تولیدکنندگان نخ و الیاف پلی استر و 
همچنین تنها تولیدکننده الیاف اکریلیک کشــور 
معرفی شده و تأمین کننده مواد اولیه حدود 400 

واحد کوچک و بزرگ نساجی کشور است.
ظرفیت اســمی تولید شرکت پلی اکریل ایران 
معادل 125هزار تن در ســال است که تولیدات 
آن شــامل نخ و الیاف پلی اســتر، نــوار، الیاف 
اکریلیک، تاپس پلی اســتر و چیپس پلی اســتر 
و الیاف شیشــه در صنایع ریسندگی، بافندگی، 
فرش، پوشــاک، پتو و فاستونی کاربرد دارد. با 
وجود حجــم عظیم فعالیت شــرکت پلی اکریل 
ایــن کارخانه در ســال های اخیر  ایران، امــا 
به دلیــل برخــی مشــکات از جملــه واردات 
محصولات مشــابه از خــارج و تأثیــر حضور 
پشــت پرده دلال ها، دچار بحران مالی شــده و 
تشــدید این وضعیــت، پلی اکریل را تحت ماده 
141 قانون تجارت قرار داده است، یعنی چیزی 

ورشکستگی! شبیه 

2 هــزار کارگر پلی اکریــل در انتظار 
پرداخت حقوق

عضو شورای اســامی کار شرکت پلی اکریل 
ایران در گفتگو با تســنیم وضعیــت فعلی این 
کارخانــه را تشــریح می کنــد. عقیــل یزدانی 
می گویــد: »ســهامدار عمــده کارخانه در حال 
تاش است تا این شــرکت را حفظ کند اما در 
این میان کسانی به دنبال خارج کردن پلی اکریل 
برای کارگران  البته  از دست »العقیلی« هستند. 
تفاوتی ندارد که کارخانه در دســت چه کســی 
باشــد، برای ما از یک طرف تولید و از ســوی 

دیگر پرداخت حقوق کارگران مهم است«.
در لحظــه تنظیم این گزارش بــه نیمه مرداد 
نزدیــک می شــویم در حالــی که بیــش از 2 
ایران حقوق  پلی اکریــل  هزار کارگــر کارخانه 
نکرده اند.  دریافــت  نیز  را  اردیبهشــت ماه خود 
وضعیت نابســامان مالی شرکت پلی اکریل سبب 
شــده تا در ماه هــای اخیر فرمانــداری مبارکه 
باشــد،  اعتصاب کارگران  بــار شــاهد  چندین 
کارگرانی که در گفته های خود وضعیت کارخانه 
را نگران کننده دانســته و عنــوان می کنند اگر 
هرچه زودتر به داد این شرکت نرسند، به زودی 
شــاهد تعطیلی مطلق و بیــکاری همه کارگران 

باید بود. این کارخانه 
هرچنــد بر اســاس گفته های عضو شــورای 
اســامی کار شــرکت پلی اکریل، اکنون نیز این 
کارخانه فاصله ای با تعطیلی کامل ندارد. یزدانی 
می گوید: »بخش پلی اســتر کارخانه یعنی بخش 

تولید نــخ و الیاف پلی اســتر کامــا خوابیده و 
بخش هــای اکریلیک شــامل اکریلیــک پتویی 
و اکریلیک ماشــینی نیز بــا 40 درصد توان کار 

می کنند«.

پلی اکریل  فعلی  مشــکل  بزرگ ترین 
است نقدینگی  نبود 

»...بزرگ ترین مشــکل فعلــی پلی اکریل نبود 
نقدینگی است...«، وی با اشــاره به این موضوع 
ادامه می دهد: »پلی اکریل اکنون تحت ماده 141 
قانون تجارت قرار دارد، یعنی ارزش دارایی هایش 
از بدهی هایــش خیلــی کمتر اســت و این یعنی 
ورشکستگی. این موضوع سبب شده تا هیچ بانکی 

به پلی اکریل تسهیات پرداخت نکند«.
عضو شورای اسامی کار شرکت پلی اکریل به 
تأثیر حضور دلال ها در وضعیت کنونی شــرکت 
اشــاره می کند و می گوید: »زمانی که بانک ها به 
پلی اکریل تســهیات پرداخت نکنند این شرکت 
به ناچار برای تأمین نقدینگی خود مجبور اســت 
به ســراغ دلال ها برود، چون مصرف کننده ها نیز 
اکثــرا وضعیت مالــی خوبی ندارنــد آنها هم از 
دلال هــا خریداری می کنند، امــا دلال ها نیز به 
قراردادهای خیلی خــوب برای پلی اکریل راضی 
نبوده و فقط خود را می بینند«. وی ادامه می دهد: 
»ایــن دلال ها عنوان می کنند تمام ســودی که 
حاصل می شــود بایــد به جیب آنها بــرود نه به 
حســاب پلی اکریل. این عوامل همه دســت به 
دســت هم داده تا این شــرکت در جایگاهی که 
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امروز از آن صحبت می شود، قرار بگیرد«.
اما با همه این مشکات راه خروج پلی اکریل 
از بحــران کنونــی چیســت؟ عضو شــورای 
»دولت  می گویــد:  پلی اکریــل  کار  اســامی 
تاکنون چندین جلســه برگزار کرده است، ما از 
کم و کیف جلســات باخبر نیستیم در عین حال 
چیزی که از ســوی دولت عنوان می شود این 
اســت که نیت جلسات خیر بوده و به دنبال راه 
حل هستند«. وی ادامه می دهد: »حدود 2 ماه 
پیش با اعضای شــورای اسامی کار جلسه ای 
استانداری  امنیتی  معاون سیاســی  با حضور  را 
اصفهــان برگزار کردیم که در آن جلســه نیز 
مطالب عنوان و قول هایی داده شــد اما تا این 

است«. نشده  اعام  نتیجه ای  لحظه 
راه برون رفــت از مشــکات مالــی شــرکت 
پلی اکریل براســاس آنچه یزدانی عنوان می کند 
تزریــق نقدینگی همراه با نظارت کامل اســت. 
وی می گویــد: »نقدینگی لازم باید به پلی اکریل 
تزریق شود اما نه اینکه بانک پولی بدهد و برود، 
چون این پــول هم در کنار بدهی های قبلی قرار 
می گیرد«. عضو شــورای اسامی کار پلی اکریل 
معتقد اســت نقدینگی لازم باید براساس برنامه 
و با نظارت انجام شــود عاوه بــر اینکه عنوان 
شود مقدار تســهیاتی که داده شــده به عنوان 
مثــال مربوط به حوزه اکریلیک یا مختص بخش 
پلی استر است، در این صورت مشکات کارخانه 

تا 6 ماه آینده برطرف می شود.

یعنی  پلی اکریل  حذف 
ورود رسمی محصولات خارجی

شــرایط کنونــی پلی اکریل نشــان دهنده این 
اســت که این واحد بزرگ تولیدی که به صورت 
مستقیم با 2 هزار نیرو فعالیت کرده و به صورت 
غیرمســتقیم با 25 هزار نیرو سر و کار دارد در 
شرایط بحران به ســر می برد. حذف پلی اکریل 
به معنی تعطیلــی فعالیت بزرگ ترین واحد تولید 
نخ و الیاف پلی اســتر در ایران و ورود رســمی 

محصولات خارجی است. یزدانی می گوید: »اگر 
پلی اکریل حذف شود وارد کننده ای که الیاف را 
با قیمــت پلی اکریل وارد می کند قیمت را بالاتر 
می بــرد، و زمانی که این موضــوع دیگر برای 
کارخانه های فرش به صرفه نیســت و نتیجه آن 
بســته شدن در کارخانه های تولید فرش و بیکار 

شدن چندین هزار نیرو است«.

سطح  در  پلی اکریل  مشکلات  پیگیری 
ملی/ تشــکیل کمیته  ویــژه برای رفع 

مالی بحران 
علی اصغر ذاکری فرماندار مبارکه که در ماه های 
اخیر شــاهد بیشترین تجمع کارگران پلی اکریل در 
مقابل ساختمان محل کارش بوده در گفتگو با تسنیم 
از تاش ها برای رفع مشکات پلی اکریل صحبت 
می کنــد. وی می گوید: »شــخص وزیر صنعت و 
معدن و مدیرکل نساجی وزارتخانه به صورت جدی 
پیگیر موضوع هســتند. این موضوع در سطح ملی 
و نه اســتانی در حال بررسی است اما چون نتیجه 

قطعی نشده از عنوان آن معذور هستم«.
فرمانــدار مبارکه اما از تشــکیل کمیته ای ویژه 
برای رفع بحران مالــی پلی اکریل خبر می دهد و 

می گوید: »هدف از تشــکیل ایــن کمیته افزایش 
تولید، رونق اقتصاد و رفع مشــکل کارگران است، 
البته زمان خاصی را نمی توانیم برای رفع مشکات 
این شــرکت عنوان کنیم و باید پیگیری ها انجام 
شــود«. وی ادامه می دهد: »این کمیته با حضور 
وزیر صنعت و معدن، مدیرکل نساجی، نمایندگان 
اســتانداری اصفهان و ســهامدار کارخانه تشکیل 
شــده و همه چیز در این کمیته مورد بررسی قرار 
می گیرد. وظیفه ما ارائه گزارش ها و مدارک مورد 
نیاز به کمیته است که امیدوارم نتایج کار هم برای 

صنعت و هم برای کارگران مثبت باشد«.
خارج شــدن از ماده 141 قانون تجارت هدف 
اصلی مدیران شــرکت پلی اکریل است، هرچند 
اتفاقات  می کنند  عنــوان  کارخانه  این  کارگران 
دیگری به دســت دلال هــا در حال رقم خوردن 
اســت، با این حال پلی اکریل در چشم انداز خود، 
شــعار سال 2018 را »شــرکتی سودده، بازاری 
برتر«  کیفیتی  و  متنوع  گسترده، کســب وکاری 
عنــوان کرده و کارگران ایــن کارخانه که چند 
ماهی اســت در انتظار پرداخت حقوق های خود 
نیز  نشسته اند، برای رســیدن به این چشم انداز 

هستند. ویژه  اتفاقاتی  چشم انتظار 
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اقتصاد جهان فقط برای 40 درصد جوانان کار می آفریند

بر اساس نتایج جدیدترین گزارش بانک جهانی 

1.8میلیارد نفر جوان در سن 15 تا 24 سال 
در دنیــا وجــود دارد. یک ســوم از این افراد، 
نه مشــغول به کار هســتند، نه تحصیل کرده 
هســتند و نه حتی آمــوزش دیده اند. بیش از 
یــک میلیارد جوان طی دهــه آینده وارد بازار 
کار می شــوند اما با ظرفیت های حال حاضر، 
فقط برای 40 درصد از آن ها شغل وجود دارد. 
بانک جهانی گزارشــی را در خصوص بیکاری 
جوانان منتشــر و نرخ بیــکاری جوانان 15 تا 
24 ســاله ایران را 29.4 درصــد برآورد کرده 
است که بر این اســاس، نرخ بیکاری جوانان 
در ایران از 142 کشــور جهان بیشــتر است. 

این نرخ در ترکیه 17.7 درصد اســت. جوانان 
عربســتان نیز نزدیک به ایــران، نرخ بیکاری 
29.5 درصدی را تجربــه می کنند و در عراق 
این نرخ، 34.6 درصد است. پاکستان کم ترین 
میزان بیکاری جوانان را در همســایگی ایران 

با 8.6 درصد تجربه می کند.
چین و هند نیز در قاره آســیا که بیشــترین 
جمعیت جهــان را دارند، بــه ترتیب بیکاری 
جوانان شــان 10.5 و 10.4 درصد اســت. اما 
در غــرب جهان، جوانان کانادایی نرخ بیکاری 
13.4 درصــدی را تجربه می کنند و در ایالات 
متحــده امریکا نیز این نرخ 14 درصد اســت. 

اما آمارهــا تقریبا از یک بحران برای بیکاری 
جوانان در اروپا روایت می کنند. اسپانیا در این 
قاره، با 57.9 درصد بیشــترین میزان بیکاری 
جوانــان را در جهــان دارد. در ایتالیا این نرخ 
44.1 درصد اســت و در یونــان نیز به 53.9 
درصد می رسد. نرخ بیکاری فرانسه نیز نزدیک 
به ایران و 23.9 درصد اســت. جوانان 15 تا 
24 ساله انگلستانی نیز بیکاری 16.7 درصدی 
اقتصاد  دارند. بر اساس گزارش بانک جهانی، 
جهانی نیاز به ایجاد 600 میلیون شــغل طی 
ده سال آینده بر اساس نرخ اشتغال پیش بینی 

شده برای جوانان دارد.

85 درصد از مشاغل جدید در بخش 
می گیرد غیررسمی شکل 

اما بخشی از گزارش بیکاری جوانان 2015، 
به بررســی تفاوت هــای وضعیــت کاری در 
شــهر و روســتا می پردازد. بر اساس گزارش 
بانک جهانی، جوانان شــهری و روســتایی با 
توجه به دیدگاه شان نســبت به جهان کار، با 
 70 روبه رو هستند. حدود  متفاوتی  چالش های 
درصــد از جوانان آفریقای جنوبی و آســیای 
جنوبی در مناطق روســتایی زندگی می کنند. 
نیمــی از نیروی کار جوان جهان نیز در بخش 
کشاورزی کار می کنند. در همین حال، جوانان 
این نواحی تحت تاثیر ســرعت جهانی شدن و 

گرفته اند. قرار  مهاجرت 
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امروز مردم بیشــتری در شــهرها نسبت به 
مناطق روســتایی زندگی می کنند. 54 درصد 
از جمعیت جهان، در ســال 2014 در شهرها 
زندگی می کرده اند. بر خــاف آمریکا و اروپا 
که 82 و 73 درصد از جمعیت آن ها در شهرها 
زندگی می کنند، در آفریقا و آسیا هنوز جمعیت 
زیادی در روســتا زندگی می کنند و به ترتیب، 
40 و 48 درصد از جمعیت شان شهری هستند. 
امــا انتظار می رود در دهــه پیش رو، جمعیت 
بیشــتری شهری شوند و این روند در آفریقا و 
آسیا ســریع تر باشد. بر اساس پیش بینی بانک 
جهانی، در ســال 2050، جمعیت شهری این 
دو قاره به 56 در آفریقا و 64 در آســیا خواهد 
رســید. همچنین آمریکا نیز 2.5 میلیارد نفر به 
جمعیت شــهری جهان در سال 2050 اضافه 

خواهد کرد.
اطاعات به دســت آمده از 29 کشــور در 
حال توسعه جهان نشان می دهد 49 درصد از 
مناطق  به  متمایل هستند  روستایی  جوان های 
شــهری مهاجرت کننــد. مهاجــرت جوانان 
شهری، ممکن اســت به ریسک های خشونت 
و ســامت برســد، همان طور که هزینه های 
اقتصادی بالایی نیز ایجاد می کند. جوان ها در 
امکانات  به  متفاوتی  نواحی مختلف، دسترسی 
آموزشــی، دولتی، خدمات و تکنولوژی دارند. 
ســاختار اقتصاد شــهری و روســتایی بسیار 
متفاوت است. جوان ها به فرصت های متفاوتی 
در بخش های مختلف دسترسی دارند. جوانان 
شــهری، بیشــتر عاقمند بــه کار در حوزه 
خدمــات، تولید و تجــارت هســتند. جوانان 
روســتایی، بیشــتر مایلند در حوزه کشاورزی، 
ماهیگیری، جنگل داری، صنایع دستی و خرده 

کنند. فعالیت  فروشی 
تجمیــع مــردم، کســب وکارها، دولــت  و 
اطاعات فرصت های متفاوتی را برای جوانان 
شــهری فراهم می کند، تقاضاهای بی پایان و 

افزایش قیمت کالاها فرصت های ســودآوری 
را برای جوانان روســتایی در بخش کشاورزی 
فراهم می کند. البته حتی در حوزه کشــاورزی 
روســتایی هم مســائلی مانند کمبــود زمین 
و عدم دسترســی به وام و مشــکات مالی، 
نمی گــذارد جوان ها زمین های شخصی شــان 
را داشــته باشــند. در آفریقا 59 درصد از کل 
فرصت های اشتغال مربوط به حوزه کشاورزی 
و در آســیا نیز، 54 درصد مربوط به این حوزه 
اســت. اما جوان ها بــه خاطر مســائل مالی، 
تحصیات نامربوط و ترس از شــوک بازار، از 

مانده اند. دور  فعالیت 
جوان های شــهری نیز اگرچه ممکن اســت 
فرصت های دیجیتال و شــغلی بیشتری داشته 
باشــند، اما با چالش های خاصی برای بیکاری 
ماننــد تحصیات  مواجه هســتند. مســائلی 
و بخش  مهاجــرت  ناکافی، جرم، خشــونت، 
با مشکل مواجه  را  اقتصاد، آن ها  غیررســمی 

کرده است. در کشورهای در حال توسعه، 85 
درصد از شغل های جدید در بخش غیر رسمی 
شکل می گیرد. آنطور که بانک جهانی گزارش 
داده اســت، جوان ها نمی توانند از فقر در سال 
2030 فرار کننــد، اگر نتوانند بــه معنایی از 
اشتغال برسند. موفقیت، پایداری و رسیدن به 
اشتغال کامل جوانان، بدون همکاری دولت و 

نیست. امکان پذیر  عمومی  نهادهای 
جان ایرونــز، مدیر عامل بنیاد راکفلر که یک 
بنیاد فعال در حوزه اقتصاد و اجتماع اســت، در 
»بیکاری  می گوید:  جوانــان  بیکاری  خصوص 
جهانی جوانــان، یک چالــش فزاینده جهانی 
است. در شرایطی که کارگران جوان نمی توانند 
به بازار کار متصل شــوند، این مسئله بر روی 
توانایی آن ها برای مشــارکت کامل در اقتصاد 
تاثیرخواهد گذاشت و آینده اجتماعی و اقصادی 

جوان ها را تهدید خواهد کرد.«
ایران اتاق  پایگاه خبری  منبع: 
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40 کشور مشتری فرش ماشینی کاشان

صادرات فرش ماشــینی کاشــان از آمریکای 
لاتین شــروع شــده و در حال حاضــر به بیش 
از 40 کشــور دنیا صادر می شــود. در چند سال 
گذشته فرش ماشینی جایگاه خود را در بازارهای 
هدف پیداکرده و هرسال هم پیشرفت مطلوب و 
قابل توجهی داشته اســت و حالا با شرایط جدید 
بین المللی کاشــان باید عزم خود را برای افزایش 

بیشتر بازارهای هدف جزم کند.
به گفته کارشناســان، بــرای افزایش صادرات 
فرش باید تســهیات ایجاد شــود تا واحدهای 
تولیدی با توانمندی ها و همچنین حضور فیزیکی 
در نمایشــگاه ها و بازارها و نیروهای متخصص، 
بتواننــد بر افزایش صــادرات موثر باشــند. اگر 
شــرایط و امکانات بیشــتری در زمینه صادرات 

فــرش به وجود آید هرســال حــدود 20 درصد 
افزایش صادرات خواهیم داشت.

کشورهای اروپایی بیشترین خریدار
مدیرعامل شــرکت سهامی فرش ایران با بیان 
اینکــه حدود 80 درصد فرش کاشــان در داخل 
ایــران مورد اســتفاده قرار می گیــرد، می گوید: 
فرش هــای کارکرده و کهنه که نقش های خوبی 
دارند بیشــتر صادر می شوند. با توجه به کیفیت و 
طرح های ســلیقه ای که در فرش کاشــان وجود 
دارد این کالا خود را با نیازهای بازارهای داخلی 
منطبــق کرده و بــه همین دلیل زمینه بســیار 
خوبی برای اشتغال فراهم شده است. محمدرضا 
عابد در گفتگو با صمــت می افزاید: البته صنعت 

فرش بافی در اســتان های همجوار کاشان مانند 
یزد هم رونق دارد. یزد از مناطقی است که فرش 
مشابه کاشــان را با رنگ آمیزی های مختلف در 
بــازار عرضه می کند ولی کاشــان زمینه بســیار 

خوبی برای بازار داخلی دارد. 
مدیرعامل شــرکت سهامی فرش ایران با بیان 
اینکــه ارزش صــادرات فرش کاشــان در آمار 
گمرک به طور دقیق مشــخص نیســت و معلوم 
نیســت که که چند درصد از صــادرات متعلق به 
این شــهر است، تصریح می کند: آمار کلی درباره 
صــادرات فرش ارائه می شــود ولی بــا توجه به 
مشاهداتی که در بازار وجود دارد حدود 10 درصد 
فرش های صادراتی کهنه کشور از کاشان صادر 
می شــود. عابد ادامه می دهد: بیشترین صادرات 
فرش کاشان به کشــورهای اروپایی است. باید 
تاش شــود که زمینه صادرات فرش کاشان در 
بازارهای جهانی افزایش پیدا کند. 3 عامل طرح 
و نقش، رنگ آمیزی و کیفیــت مواد اولیه فرش 
می تواند زمینه ســاز حضــور در بازارهای جهانی 
باشــد. مدیرعامل شرکت ســهامی فرش ایران 
اظهــار می کند: صادرکنندگان فرش کاشــان به 
طور مســتقیم صادرات ندارند، تاجرانی که فرش 
کاشــان را صادر می کنند از مراکز اســتان هایی 
مثل تهران اقدام به این کار می کنند. متاســفانه 
صادرکننده خاصی در کاشــان نداریم که به طور 

مستقیم صادر کند.

کاشان در تولید فرش مشکلی ندارد
رییس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 

فهیمه ملک محمدی 
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کاشان می گوید: 80 درصد تولید و اشتغال کاشان 
در حوزه فرش ماشــینی و صنایع وابســته به آن 
مانند ریســندگی اســت، به طوری که حدود 60 
درصد خدمات بانکی، حمل ونقل و رســتوران ها 
در حاشیه فرش ماشینی فعالیت می کنند. محمود 
تولایی با بیــان اینکه صادرات فرش ماشــینی 
کاشــان از آمریکای لاتین شروع شده و در حال 
حاضر به بیش از 40 کشــور دنیا صادر می شود، 
می افزاید: عمده صادرات فرش ماشــینی کاشان 
به استرالیا، بلژیک، ترکیه، آلمان، انگلیس، چین، 
کشورهای همسایه پاکستان، عراق، افغانستان و 

کشورهای شمالی انجام می شود. 
رییــس اتــاق بازرگانــی، صنایع، معــادن و 
کشاورزی کاشان ادامه می دهد: حدود 80 درصد 
صادرات فرش کشــور از کاشــان انجام می شود 
زیرا ماشــین آلات کاشان به روزتر از ماشین آلات 
شهرهایی است که به تازگی در حال به روزرسانی 
هســتند. تولایی درباره مشکات صادرکنندگان 
بیان می کند: مشکاتی که صادرکنندگان فرش 
کاشــان دارند، از نوع مشــکاتی است که بقیه 
صنایع با صادرات دارند، امــا در مجموع امروزه 
همه واحدهای تولیدی با مشکل نقدینگی دست 
و پنجــه نرم می کننــد. وی با اشــاره به اینکه 
صادرکننــدگان برای به دســت آوردن بازارهای 
صادراتی تاش می کنند، تاکید می کند: متاسفانه 
هزینه بازاریابی و حضور در بازارها، هزینه بالایی 
اســت، به طور طبیعی هر صادرکننده ای با توان 
و امکاناتــی که دارد در بازارهــا می تواند حضور 
پیدا کند و برای بســیاری از آنها سخت است، اما 
تاش خود را می کنند که در بزرگترین نمایشگاه 
دنیا در زمینه فرش ماشــینی که در آلمان برگزار 

می شود، شرکت کنند.
به گفته رییس اتــاق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشــاورزی کاشان، در چند ســال گذشته بیش از 
3 یــا 4 واحد تولیدی از ایران در این نمایشــگاه 
شــرکت نمی کرد، اما در سال گذشته بیش از 24 
واحد که بیشــتر از واحدهای کاشــان بودند، در 
نمایشگاه ها حضور یافتند و تولیدات خود را فعالانه 

عرضه کردند. تولایی اظهار می کند: برای رسیدن 
به جایگاه مطلوب صــادرات در بازارهای جهانی، 
باید برنامه هایی مانند شــناخت بازار و کادرسازی 
یعنی کادری که توانایی شــناخت بازار و مذاکره 
داشــته باشد را در دستور کار قرار داد. رییس اتاق 
بازرگانی، صنایع، معادن و کشــاورزی کاشــان با 
بیان اینکه سیستم تولید صادراتی باید با سیستمی 
که برای داخل کشــور کالا تولید می کند، متفاوت 
باشــد، می گوید: به عنوان فعال اتــاق بازرگانی 
کاشــان تاش می کنیم دوره هایــی که مورد نیاز 
صادرکنندگان اســت مثل دوره های تخصصی را 
با اســتادان حرفه ای برگزار کنیم تا صادرکنندگان 
بتواننــد در ایــن بخش کادرســازی کنند. وی با 
بیان اینکه خوشــبختانه کاشــان در تولید فرش 
مشــکلی ندارد، می افزاید: برای افزایش صادرات 
باید تســهیات ایجاد شــود تا واحدهای تولیدی 
با توانمندی ها، حضور فیزیکی در نمایشــگاه ها و 
بازارها و نیروهای متخصــص، بتوانند بر افزایش 
صادرات موثر باشند. اگر شرایط و امکانات بیشتری 
در زمینه صادرات فرش به وجود آید هر سال حدود 
20 درصد افزایش صادرات خواهیم داشت. رییس 
اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی کاشان 

تصریــح می کند: گاهی مواقع دیده شــده ارزش 
کالاها بــه دلیل کاهش قیمت نفت، مشــکات 
اقتصــاد جهانی و مشــکات اقتصــادی منطقه 
کاهش پیدا کرده اســت. تولایی بیــان می کند: 
چند سال گذشــته تولیدکنندگان عاقه مند بودند 
کالاهایشان را با نرخ های بالاتری اعام کنند که 
بتوانند جایزه صادراتی دریافت کنند، بنابراین این 
تغییراتــی که در آمار و ارقــام تولیدات و صادرات 
دیده می شود با واقعیت های میدانی مطابق نیست.

نکته پایانی
به گفته کارشناســان، در زمینه صادرات فرش، 
باید فعالیت بیشــتری داشت چراکه فرش ایرانی 
در جهان زبانزد اســت و از لحاظ تولید مشــکلی 
در این زمینه وجود ندارد. این در حالی اســت که 
دولت باید حمایت های لازم را از این هنر و صنعت 
ایرانی داشته باشــد. همچنین صادرکنندگان باید 
حضور فعال تری در بازارهــای داخلی و خارجی 
داشته باشند و تاش کنند نیاز و سلیقه مخاطبان 
بازارها را شناســایی کنند و با کمک مســئولان 
تبلیغات فرش را همســو بــا بازارهای هدف در 

جهان گسترش دهند.
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چالش های رقابت پذیری و بهره وری در صنعت ایران 
در سمیناری در اتاق تهران بررسی شد:

ســیمنار رقابت پذیری صنعتی ایران با حضــور جمعی از صاحبان صنایع، 
تولیدکنندگان و فعالان اقتصادی و با ســخنرانی فرشــاد فاطمی و فرشید 
شــکرخدایی در اتاق تهران برگزار شد. در این سیمنار روی دو مسئله مهم 
رقابت پذیری و بهره وری بنگاه های بحث و بررســی صورت گرفت و پس 
از ارائه دو ســخنران، پرســش و پاسخ نیز برگزار شــد. این سمینار توسط 
کمیســیون صنعت و معدن اتاق تهران و با هدف شناســایی عوامل تقویت 

بهره وری در بنگاه های کوچک و متوســط صنعتی در ایران برپا شده بود.
در این نشســت ابتدا مهدی پورقاضی، رییس کمیسیون صنعت و معدن 
اتاق تهران به مســئله رقابت پذیری پرداخت و به طــور کوتاه توضیحاتی 
ارائه کرد و پس از آن فرشــاد فاطمی به ارائــه نتایج تحقیقات و مطالعات 
خود و همکارانش در حوزه رقابت پذیری و بهره وری و توضیح این مفاهیم 
در علم اقتصاد پرداخت و مباحثی تحلیلی ارائه کرد. در نهایت نیز فرشــید 
شــکرخدایی به بیان نتایج یک تحقیــق و ارائه آمار و ارقامی در خصوص 

عملکــرد بنگاه های ایرانی حوزه رقابت پذیری و بهره وری پرداخت.

ضعف رقابت پذیری صنایع ایران ناشی از چیست؟
در ابتدای این نشســت مهدی پورقاضی رییس کمیسیون صنعت و معدن 
اتاق تهران، به فعالیت های این کمیســیون طی یک سال گذشته و در 26 
نشســت برگزار شــده با حضور صاحبان صنایع و فعالان معدنی اشاره کرد 
و گفت: کمیســیون صنعت و معدن اتاق تهران مسایل مختلف اقتصادی از 
موضوعات کان مانند نقد برنامــه راهبردی وزارت صنعت تا مباحث خرد 
مانند چالش ها و مشــکات روزمره بنگاه های صنعتی و معدنی را در دستور 
کار قرار داد و مجموع این مباحث، کمیســیون را به این نتیجه رســاند که 
صنعت ایران در مقایســه با رقبا از قــدرت رقابت پذیری مطلوبی برخوردار 
نیست و ضرورت دارد این موضوع مورد واکاوی قرارگیرد که صنایع ایران 

چگونه می توانند پیش از ورود به بازارهای جهانی، رقابت پذیر شــوند؟
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پورقاضــی با بیان اینکه موضوع رقابت پذیری در دو ســطح کان و خرد 
قابل بررسی اســت، گفت: مباحثی که عمدتا در محافل کارشناسی مختلف 
مطرح می شود، معطوف به مســایل کان است؛ اما باید این نکته را مورد 
توجه قرار داد که اگر محصول شــرکت های تولیدی داخلی قرار اســت با 
محصول خارجی در کشــورهای ثالث مانند عراق رقابت کند، باید در داخل 
هم بــا دیگر بنگاه های داخلــی  رقابت کند. ما در صورتــی می توانیم در 
بازارهای خارجی رقابت کنیم که در داخل نیز مزیت رقابت پذیری داشــته 
باشــیم. او با اشــاره به اینکــه در رقابت پذیری بنگاه هــا عوامل درونی و 
بیرونی دخیل هســتند، ادامه داد: عوامل بیرونی ضعف رقابت پذیری برای 
اغلب بنگاه ها مشــترک اســت. اما کمتر انجمن یا تشکلی به مشکات در 
ســطح بنگاه اشاره می کند و بیشــتر توجه آنها روی مسایل کان متمرکز 

است.
رییس کمیســیون صنعــت و معدن اتاق تهران، با انتقاد از اینکه بیشــتر 
درخواســت های تشــکل ها در کشور بخشی اســت، گفت: مدیران صنعتی 
بیش از آنکه به منافع کلی اقتصادی بیندیشــند، بخشی نگر هستند. دومین 
مســئله ای که به عدم رقابت پذیری بنگاه ها دامــن می زند، تمرکز مدیران 
صنعتی به مشــکات بیرون از بنگاه است. با وجود آنکه در همین شرایط، 
برخی بنگاه ها راه توســعه را در پیش گرفته و به بازارگشــایی مشغول اند. 
پورقاضی افزود: مســئله دیگری که در میان مدیران صنعتی شــایع است، 
درخواســت حمایــت دائمی از دولت اســت. به طوری کــه آنها از دولت، 
امتیازات ویــژه ای مطالبه می کنند. برای مثال دولت قرار اســت 16 هزار 
میلیارد تومان به بنگاه های کوچک و متوســط تسهیات اعطا کند. در این 
میان برخی خواهان آن هســتند که دولت خلف وعده آنها را در بازپرداخت 

مطالبات پیشــین نادیده بگیرد و بار دیگر به آنها تسهیات بپردازد.

ایــن عضــو هیئــت نماینــدگان اتــاق تهــران، کمبــود گزارش های 
آسیب شناســانه در انجمن ها و عدم برنامه ریزی برای ارتقا اعضا را از دیگر 
چالش های افزایــش رقابت پذیری در صنایع عنوان کــرد و گفت: رقابتی 
نبــودن محصولات از نظر کیفــی و کمی، نگاه کمرنگ بــه بهینه کاوی، 
سرمایه گذاری ناچیز در ارتقا تکنولوژی و فعالیت اندک واحدهای پژوهشی 
خاقیت و نــوآوری را هم باید به عوامل اثرگذار بــر ضعف رقابت پذیری 

افزود. ایران  صنایع 

بنگاه های صنعتی کشور افزایش توان رقابتی 

در ادامه این نشســت، سید فرشــاد فاطمی عضو هیئت علمی دانشکده 
اقتصاد دانشــگاه شــریف به ارائه یافته های گروه مطالعاتی این دانشکده 
در مورد افزایش تــوان رقابتي بنگاه هاي صنعتي کشــور پرداخت. او این 
توضیــح را نیز ارائه کرد که مطالعه انجام شــده مربوط به وضعیت صنایع 
از ســال 1379 تا 1384 اســت. این اقتصاددان در ابتدا به ارائه تعاریفی از 
رقابت پذیــری پرداخت و گفت: واژه رقابت پذیری از ادبیات کســب و کار 
وارد اقتصاد شــده است. در ادبیات کسب و کار این واژه تعابیر ملموسی از 
جمله رشــد تولید، افزایش ســهم بازار و افزایش سودآوری دارد. فاطمی با 
بیــان اینکه برای کل اقتصاد یا حتی یک صنعت خاص این تعابیر ملموس 
نیســت، افزود: در یک صنعت، برخی از بنگاه ها جدید متولد شــده و برخی 
ورشکســت می شــوند، برخی ها ســودآور و برخی زیان ده می شوند و البته 
اینکه، برخی ســهم خود را از بازار از دســت می دهند. او با اشاره به اینکه 
رقابت پذیری، صرفا به معنای افزایش ســهم بازار، افزایش ارزش افزوده یا 
فروش یک صنعت نیســت، گفت: در عین حــال رقابت پذیری را نمی توان 
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صرفــا به معنای تولید با هزینه پایین و افزایش صادرات در نظر گرفت. اما 
اگر صنعتی به دلیل افزایش درآمد نیروی کار، ســهم بازار خود را از دست 
بدهد، این صنعت رقابتی نبوده اســت. فاطمــی ادامه داد: تعاریف مختلفی 
برای رقابت پذیری وجود دارد اما در اکثر آن ها نکته مشــترک این اســت 
که صنعتی رقابت پذیر تلقی می شــود که قابلیت خلق درآمد به طور مستمر 
را داشته باشــد. در عین حال، رشد ناشی از رقابت پذیری باید پایدار باشد.

ایــن اقتصاددان بــه تعریفی از ســازمان همکاری اقتصادی و توســعه از 
رقابت پذیری اشــاره کرد و گفت: توانایي یک کشــور در تولید کالا و خدمات 
براي ارائه در بازارهاي بین المللي و به طور هم زمان حفظ و یا ارتقاي ســطح 
درآمد شــهروندان در بلندمدت است. از آن جا که بهره وری شاخصی است که 
می توانــد به خوبی قابلیت یک صنعت را برای خلق درآمد در حال حاضر و در 
بلندمدت نشــان دهد، رقابت پذیری را معادل بهــره وری تعریف می کنند.  او 
افزود: در ادبیات اقتصادی رقابت پذیری با محاسبه بهره وری کل عوامل تولید 
کمّی می شــود. بهره وری کل عوامل تولید )TFP( به آن بخشــی از تولید یا 
ارزش افزوده که توســط نهاده های تولید مثل نیروی کار، سرمایه، انرژی و ... 
قابل توضیح نیست، گفته می شــود. اگر اقتصادی از شرایط رقابتی دور باشد، 
تعریف بالا برای محاســبه بهره وری قابل اتکا نیست. در صنعت با تمرکز بالا 
قیمــت فروش محصولات از قیمت های رقابتی بالاتر اســت در نتیجه ارزش 
تولید بنگاه ها نســبت به شــرایط رقابتي بالاتر خواهد بود. این اضافه ارزش 
مفهوما معادل TFP نیســت و بخشــی از آن به انحصار بر می گردد.  به گفته 
فاطمی، مفهوم بهره وری اصاح شــده با کنار گذاشتن فرض بازارهاي رقابتي 

به همراه فرض بازدهي نسبت به مقیاس ثابت به دست می آید.

4 صنعت با رشد بهره وری مثبت
او با مقایســه رشــد بهره وری کل در زیر بخش های مختلف صنعت طی 
سال های 1386-1379 گفت: به جز رشــته  فعالیت های تولید منسوجات، 
تولید پوشــاک، صنایع مواد غذایی و دباغی و عمل آوردن چرم که رشــد 
بهره وری اصاح شــده مثبت دارند، این شاخص در بقیه صنایع منفی است. 
در رشــته فعالیت های مهمی مانند صنایع تولید محصولات شیمیایی، تولید 
وســایل نقلیه موتــوری، تولید ذغال کک - پالایشــگاه های نفت و تولید 
ســایر محصولات کانی غیرفلزی که ســهم بــالای ارزش افزوده صنعت 
را تولید می کنند، میانگین رشــد بهره وری اصاح شــده نه تنها منفی بلکه 

پایین ترین رشــد بهره وری در میان سایر صنایع است.

متولد می شوند بزرگ  بنگاه هایی که 
عضو هیئت علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه صنعتی شریف در ادامه، با بیان 
اینکه در ایران کمتر دیده می شــود که یک بنــگاه اقتصادی متولد و به مرور 
بزرگ شــود، گفت: اکثــر بنگاه های بزرگ اقتصادی در ایــران، بزرگ متولد 
شــده اند که عمدتا دولتی نیز هســتند. به ندرت شاهد آن هستیم که بنگاهی 

اقتصادی و صنعتی ایجاد شــده و به مرور زمان فرایند رشد و نمو را پیدا کرده 
و در نهایت به عنوان یک بنگاه بزرگ اقتصادی، مطرح شــود. فاطمی افزود: 
باید دولت ها در ایران شرایطی را فراهم کنند که کسب و کارها به هنگام تولد، 
بتوانند مســیر رشد را تا کســب جایگاه بنگاه بزرگ اقتصادی، طی کنند. وی 
سپس به یک آمار اشاره کرد و گفت: 3 درصد بنگاه ها در ایران، بیش از 400 
نفر کارکن )نیروی انسانی( دارند، در حالی که 28.5 درصد نیز بین 50 تا 400 
و 68 درصد نیز بین 10 تا 50 نفر نیروی انســانی دارند. فرشاد فاطمی سپس 
به ســهم این بنگاه ها در ارزش افزوده صنعت اشاره کرد و افزود: آن 3 درصد 
بنگاه هــا که نیروی انســانی بالای 400 نفر کارکن دارنــد، 65 درصد ارزش 
افزوده صنعت را تولید می کنند و عمدتا شــرکت های دولتی هســتند. به گفته 
این اقتصاددان، ســهم بنگاه هایی با 50 تا 400 کارکن در ایجاد ارزش افزوده 
صنعت، تنها 7 درصد اســت. وی با بیان اینکه بنگاه های کوچک همچنان 20 
درصــد اشــتغال و بنگاه های بزرگ نیز 35 درصد این میزان را در کشــور در 
اختیار دارند، افزود: بنگاه های بزرگ که بیشتر آنها نیز دولتی هستند، دسترسی 

بیشتری به رانت و انرژی ارزان دارند.

رابطه میان تعداد نیروی انسانی و رشد بهره وری
عضو هیئت علمی دانشــگاه صنعتی شریف در ادامه توضیحاتی در رابطه با 
تعداد کارکن بنگاه ها و میزان بهره وری آنها ارائه داد. به گفته وی، بررسی های 
او و همکارانش نشان می دهد که بنگاه های کوچک بهره وری بیشتری دارند. 
وی در این زمینه به صنایع غذایی اشاره کرد و یادآور شد که عمده بنگاه های 
تولیــدی این بخش از بهره وری بالایی برخوردار هســتند. عضو هیئت علمی 
دانشکده اقتصاد دانشگاه صنعتی شریف سپس در توضیح ارتباط میان مالکیت 
و بهــره وری نیز گفت: در ایــن زمینه، به طور میانگیــن وضعیت بنگاه های 
خصوصی از دولتی بهتر اســت به طوری که بنگاه های خصوصی بین 2 تا 3 

درصد رشد بهره وری بهتر نسبت به بنگاه های دولتی دارند. 
سیدفرشــاد فاطمی با اشــاره به عوامل موثر بر بهره وری، گفت: عوامل خرد 
که در اختیار بنگاه اســت و عوامل محیطی و اقتصاد کان که عوامل برون زا و 
خارج از کنترل بنگاه اســت، بر میزان بهره وری موثر هستند. وی با بیان اینکه 
تفاوت بهره وری بنگاه های بزرگ در ســطح خرد قابل توضیح نیســت، گفت: 
عوامل خرد در بهره وری بنگاه های کوچک و متوســط موثر هســتند. او عوامل 
خرد توضیح دهنــده بهره وری را تولید دانش، انتقــال دانش، جذب دانش و در 
نهایــت، مالکیت بنگاه عنوان کرد و افزود: نتایج مدل ســازی توضیح بهره وری 
بنگاه های بزرگ نشــان می دهد که در هیچ یک از رشته فعالیت های صنعتی، 
تفاوت معنی داری بین بهره وری بنگاه های بزرگ خصوصی و دولتی مشــاهده 
نمی شود و در شــرایط اقتصادی رقابتی است که تغییر مالکیت منجر به بهبود 
کارایی می شود. وی همچنین توضیح داد که بر این اساس، در هیچ یک از صنایع 
تغییر کیفیت نیروی کار و جذب افراد تحصیلکرده و ماهر منجر به افزایش کارایی 
نشــده است. عضو هیئت علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه صنعتی شریف سپس 
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تصریح کرد که بررسی ها در این زمینه نشان می دهد که صادرکننده بودن یک 
بنگاه بزرگ به معنای بیشتر بودن بهره وری آن بنگاه نسبت به سایر بنگاه هایی 
که صرفا در بازار داخلی فعالیت می کنند، نیست. فاطمی البته این اشاره را کرد که 
این مورد برای صنایع مواد غذایی، استثنا است. به گفته وی در این مدل سازی، 
نشان داده شــده که هزینه های تحقیق و توسعه و هزینه های انجام شده برای 

انتقال تکنولوژی، تفاوتی در بهره وری ایجاد نمی کند.
سیدفرشاد فاطمی در بخش دیگری از تحلیل خود، با بیان اینکه عوامل کان 
توضیح دهنده تفاوت فاحش بهــره وری بنگاه های بزرگ با بنگاه های کوچک 
و متوسط است، گفت: به نظر می رسد که بهره وری بنگاه های بزرگ بیشتر از 
بنگاه های متوســط و کوچک تحت تاثیر شرایط اقتصاد کان و سیاست های 
مداخله گرانه دولت قــرار می گیرد. وی افزود: بهبود عملکرد بنگاه هاي بزرگ، 
 که با وجود تعداد کم، ســهم بالایي از ارزش افزوده و اشــتغال صنعت دارند 
بیش از آنکه در گرو رفع مشــکات ســازماني بنگاه،  ارتقا کیفیت مدیریت و 
کا عوامل خرد باشــد، تابع بهبود شــرایط محیطی کسب و کار در وضعیت 
اقتصاد کان اســت. به گفته این اقتصاددان، فضاي نامســاعد کسب و کار و 
بي ثباتي هاي اقتصاد کان است که بهره وري و در نتیجه قدرت رقابت پذیري 
پایین را به این بنگاه های بزرگ دیکته مي کند. او ســپس، به نتایج مدل سازی 
خرد برای بنگاه های کوچک و متوســط اشــاره کرد و گفت: خصوصی سازی 
برای بنگاه های متوسط صنایع غذایی و در ضمن بنگاه های کوچک و متوسط 
در رشــته فعالیت صنایع کانی غیرفلزی منجر به افزایش کارایی می شود. وی 
همچنین این توضیح را داد که در غالب رشــته فعالیت ها، بنگاه هایی که واحد 
تحقیق و توسعه دارند نسبت به ســایر بنگاه  ها بهره وری کل بالاتری ندارند. 
وی با بیان اینکه افزایش هزینه های تحقیق و توســعه نســبت به هزینه های 
ســرمایه گذاری بنگاه در غالب صنایع بهره وری را افزایش نمی دهد، افزود: در 
غالب صنایع، بنگاه هایی که بخشــی از فروش خود را صادر می کنند بهره وری 

کل بالاتری نسبت به بنگاه هایی که صادرات نمی کنند، دارند.
دکتر سیدفرشــاد فاطمی در پایان تحلیل های خود، به این نکته اشــاره 
کرد که اقتصاد بدون نفت برای ایران، اقتصادی اســت که در آن بنگاه ها 
بهره ور شــوند. وی گفت: سیاســت گذاری ها باید به گونه ای تبیین شود که 
مدیــران بنگاه ها به جای آنکه غالب وقت خود را متمرکز به بیرون از بنگاه 
و رفع مشکات کنند، تمام تاش خود را در داخل بنگاه خود برای ارتقای 

بهره وری به کار گیرند.

ارتقای کیفیت، راه حل بهبود رقابت پذیری در ایران
در ادامه این همایش، فرشــید شــکرخدایی دبیر جشــنواره ملی بهره وری 
توضیحاتی در رابطه با وضعیت رقابت پذیری صنایع و بهره وری آنها بر اساس 
اطاعات سامانه ملی انداز ه گیری شاخص های بهره وری ارائه داد. وی با بیان 
اینکه تعداد 3338 بنگاه اقتصادی با مجموع ارزش افزوده معادل یک میلیون 
و 788 هزار و 765 میلیارد ریال در ســال 93، در این ســامانه گردآوری شده 

اســت، گفت: بر اســاس مطالعات صورت گرفته در مرکز مدیریت بهره وری 
ایران، بالاترین میانگین ارزش افزوده گروه های صنعتی و اقتصادی در ســال 
93، مربوط به بانک و بیمه و موسســات مالی، تولیدات پتروشــیمی، فولاد و 
فلزات اساســی و معدن بوده است. به گفته وی، بر اساس مطالعه دیگری که 
مربوط به بررســی وضعیت بنگاه ها در سال 92 است، سهم بخش خدمات در 
تولیــد ناخالص داخلی 53 درصد، صنایع و معادن 23 درصد، نفت 16 درصد و 

کشاورزی 8 درصد بوده است.
شکرخدایی افزود: بر اساس آمار ســازمان بهره وری آسیایی، مقایسه شاخص 
بهره وری نیروی کار در میان 6 کشــور آسیایی نشان می دهد که این شاخص در 
ایران از ســال 2012 به بعد ســیر نزولی داشته و پیش بینی می شود که این سیر 
نزولی تداوم داشــته باشــد. وی در ادامه به وضعیت رشد شاخص های بهره وری 
بخش صنعت در ایران اشاره کرد و با این توضیح که این میزان بر اساس میانگین 
410 بنگاه اقتصادی و در ســال 94 به دســت آمده است، افزود: در این بررسی، 
سال 1388 به عنوان سال مبنا )100( در نظر گرفته شده و به این ترتیب، تغییرات 
شاخص بهره وری هزینه نیروی کار بخش صنعت در سال 94 به 58 رسیده است. 
به گفته دبیر جشنواره ملی بهره وری، روند تغییرات شاخص بهره وری کل عوامل 
بخش معدن طی این مدت نشان می دهد که شاخص این بخش در سال 94 به 
78 رسیده است. وی در پایان سخنانش، تصریح کرد که تنها راه حل رقابت پذیری 

در اقتصاد ایران، مدیریت کیفیت و بهبود آن است که منجر به توسعه می شود. 
در ادامه این نشســت تعدادی از حاضران در سمینار سوالاتی را در رابطه 
با مباحث مطرح شــده عنوان کردند که توســط مهدی پورقاضی، فرشــاد 
فاطمی و فرشــید شکرخدایی پاسخ داده شــد. هم چنین حسن فروزان فرد 
نایب رییس کمیســیون صنعت و معدن اتاق تهران نیز در انتهای نشست به 

جمع بندی مطالب پرداخت و به برخی ســوالات حاضران پاسخ داد.
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قاچاق، پدیده ای چندوجهی با متولیان بسیار 
سیاست های اثرگذار بر قاچاق کالا

وزارتخانه های صنعت،  معدن و تجارت، نفت، اقتصاد، گمرک، شــورای عالی 
مناطق آزاد و ویژه اقتصادی، بانک مرکزی، مجلس شورای اسامی، سازمان 
امور مالیاتی و حتی وزارت جهاد کشــاورزی همه از دســتگاه هایی هستند که 
سیاست ها و تصمیمات شــان بر شکل گیری، کاهش یا افزایش قاچاق اثرگذار 
اســت. وزارت صنعت،  معدن و تجارت و مجلس شــورای اســامی با تعیین 
تعرفه ها و ســازمان امور مالیاتی با سیاست های مالیاتی می توانند بر کاهش یا 
افزایش هزینه های تجارت رسمی تاثیر بگذارند و انگیزه های تجارت رسمی یا 

قاچاق را بیشتر یا کمتر کنند.
سیاست ها و رویه های گمرک نیز می تواند با تسهیل یا دشوار کردن تجارت 
رســمی تمایل به تجارت رســمی به جای قاچــاق را افزایش یا کاهش دهد. 
شورای عالی مناطق آزاد و ویژه اقتصادی با کم و زیاد کردن محدودیت هایی 
کــه وضع می کند بر میزان واردات از ایــن مناطق تاثیر می گذارد که این نوع 
واردات کــه بدون پرداخت حقوق و عوارض گمرکی انجام می شــود، فارغ از 
دیگر اثرات مثبت و منفی اش گاهی جایگزینی برای قاچاق کالاســت. وزارت 
نفــت به دلیل اثرگذار بودن نرخ ســوخت بر تمایل به قاچاق آن در این زمینه 
اثرگذار اســت. بانک مرکزی و وزارت امور اقتصادی و دارایی با سیاست هایی 
کــه در زمینه نرخ ارز تدوین و اجرا می کنند بــر هزینه های تجارت و میل به 
تجارت رســمی در مقابل قاچاق تاثیر می گذارند. وزارت جهاد کشاورزی نیز با 
اعمال ممنوعیت هایی برای واردات برخی محصولات کشاورزی در این زمینه 

دخیل است.
ســتاد مبارزه بــا قاچــاق کالا و ارز هم وظیفه تصمیم گیــری در خصوص 
سیاســت ها، اولویت ها، برنامه ها، پیشــگیری و مبارزه بــا قاچاق کالا و ارز را 
بر عهده دارد. شــاید کمتر مســئله ای در اقتصاد ایران باشــد که تصمیم ها و 
سیاســت های چندین دستگاه متعدد به صورت مســتقیم بر آن تاثیر بگذارد؛ 
موضوعی که هم اهمیت مســئله قاچاق برای کشــور را نشان می دهد و هم 

گاهی اتخاذ سیاست های ناهمخوان را در پی دارد.
از ســوی دیگر همان طور که دســتگاه های گوناگون درگیر پیشگیری و 
مبارزه با قاچاق هســتند و سیاست هایشان بر شکل گیری و افزایش قاچاق 
اثرگذار اســت، عوامل شــکل گیری قاچاق در ایران نیــز متعدد و گوناگون 
هســتند؛ از عوامل سیاســی و اقتصادی تا عوامل اجتماعی و جغرافیایی. از 
کشورهای همسایه ایران که شرایط سیاسی و اقتصادی آنها و سیاست هایی 
کــه اتخاذ می کنند می تواند بر قاچاق کالا در کشــور ما تاثیرگذار باشــد تا 

مرزهای گســترده جغرافیایی که کنترل همه آنها کار چندان سهلی نیست. 
از شــرایط دشــوار زندگی ســاکنان برخی مناطق مرزی که بیکاری و فقر 
می تواند آنها را به کوله بری یا حمل کالای قاچاق به وســیله قاطر و اســب 
وادار کند تا قوانین و بوروکراســی دســت و پاگیر و هزینه بر بودن تجارت 
قانونی که انگیزه های بعضی تاجران را برای تجارت رســمی از بین می برد 

و آنها را به اســتفاده از مرزهای غیررسمی ترغیب می کند.
بازرگانــان و صنعتگران ایرانی سال هاســت از پیچیدگی و وقت گیر بودن 
شدید بوروکراسی، بالا بودن تعرفه ها، وضعیت نرخ ارز و نرخ تورم که باعث 
اختاف قیمت تمام شــده کالاها در ایران نســبت به سایر کشورها می شود 
گایه می کنند. برخی کارشناســان همین عوامل را از اصلی ترین انگیزه ها 
برای قاچاق کالا برمی شــمرند. کاستن از انگیزه های قاچاق و پیشگیری از 
شکل گیری آن شاید بیشــتر از مقابله و مبارزه، نیازمند سیاستگذاری باشد. 
در همین حال اخیرا آمارهایی از گســترش کشف کالاهای قاچاق و کاهش 
قاچاق کالا در کشور اعام شده است، اما آیا این آمارها قابل اتکا و اعتماد 
هســتند؟ چگونه می توان به اطاعات و آمارهــای دقیقی از میزان قاچاق 
کالا در کشــور دست یافت؟ کدام سیاســت ها به تازگی در زمینه پیشگیری 
از قاچاق تدوین و اجرا شــده اند و بهترین سیاســت گذاری برای پیشگیری 

هماهنگ از قاچاق چیست؟



شهریور 95، شمــــاره 270

31 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

گزارش

دست مهربانی دولت بر سر تولیدکنندگان خُرد
تدوین برنامه جامع برای صنایع کوچک

و  کوچــک  صنایــع  ســازمان  مدیرعامــل 
ایران مشــکل اساســی  شــهرک های صنعتی 
صنعت کشــور را فقدان مدیریــت مالی صحیح 
عنــوان کرد. علــی یزدانــی در گفتگوی ویژه 
خبری شبکه دو ســیما تعداد واحدهای صنعتی 
کوچک، متوسط و بزرگ کشور را حدود 87 هزار 
واحد اعام کرد و گفت: از این میزان حدود 20 
درصد یا راکد هســتند یا در حال تعطیلی به سر 
می برنــد. وی افزود: علت گرایــش بنگاه های 
صنعتــی کوچک به حالت تعطیــل، فقدان بازار 
اگر تحت مدیریت  برای محصولات اســت که 
صحیح قرار نگیرند، بدون شــک با وجود تزریق 
نقدینگــی، این صنف کمتر از شــش ماه آینده 
دوباره به زمین می خورنــد. به گفته یزدانی، در 
حال حاضــر دو و نیم میلیون شــغل در پناه و 
گروی صنعت کشــور قرار دارد که 42 درصد از 
آن مربوط به بنگاه های کوچک و متوسط است.
یزدانی با اشــاره به اینکه 17 درصد از ارزش 
افزوده تولید حاصل کارگاه های کوچک اســت، 
تصریح کرد: بی توجهــی این واحدها به تحقیق 
و توســعه، نبود امکانات کافی و پراکندگی این 
واحدها در اطراف شــهر و فضاهای نامناســب، 
بــه صنایع  ایجــاب می کند کــه نگاهی ویژه 
کوچک و متوســط داشــته باشــیم. وی افزود: 
وزارت صنعت، معدن و تجارت در بررســی های 
اخیــر خود از شــهرک های صنعتی و جلســات 
مســتمر با بانک مرکزی ایــن ظرفیت را دیده 
کــه 16 هزار میلیــارد تومــان از منابع داخلی 
بانک هــا به منظــور راه انــدازی 10 هزار واحد 
صنعتــی راکــد و ایجــاد 2 هزار واحــد دیگر 
اختصــاص یابد. یزدانی گفت: در ســال جاری 
و در چارچوب سیاســت های اقتصــاد مقاومتی، 

مشــکات پیشــین بانک ها در زمینــه اجرای 
تعهدات و ارائه تســهیات بانکی به بنگاه های 
صنعتی رفع شده و شرایط بهتری برای دریافت 
و راه انــدازی دوباره واحدهای صنعتی کوچک و 
سازمان  مدیرعامل  اســت.  فراهم شده  متوسط 
صنایع کوچک و شــهرک های صنعتی ایران با 
تایید وجود مشــکات پیش روی صنایع کوچک 
و متوســط گفت: برای رفع مشــکات صنایع 
کوچک و متوســط کــه به نوعی مــادر صنایع 
برنامه های  بایــد  می شــوند  محســوب  بزرگ 
جامعــی تدوین کنیم. وی گفت: بحث ما صنایع 
کوچک و بزرگ نیســت زیــرا حیات این دو به 
هم وابسته است و ما هیچ یک را رها نکرده ایم.

یزدانــی از تدویــن برنامــه جامع بــه منظور 
»رفع مشــکات صنایع کوچک«، »طرح ایجاد 
شــهرک های کوچک صنعتــی« و »طرح رونق 
واحدهای کوچک و متوســط در بخش اشتهارد« 
خبــر داد و گفت: ضمانت نامه هایی را برای خرید 
مواد اولیه آن هــم بدون نیاز به مراجعه به بانک 
و فقط با رجوع به ســایت بهین یاب ارائه خواهیم 
کرد تــا تولیدکنندگان بتوانند طبق آن از بانک ها 
تســهیات مورد نیازشــان را دریافت کنند. وی 
تصریح کــرد: مطالبه کردن وثیقه های ملکی آن 
هم فقــط در تهران خاف قانون اســت و حتما 
توســط کارگروهی که استان به استان برای رفع 
مشــکات بنگاه های تولیدی در حرکت اســت، 
پیگیری و بررســی خواهد شــد. یزدانی با اشاره 
به ارتقاپذیری صنایع خرد، کوچک و متوســط، از 
هفت فعالیت وزارت صنعت در استان های کشور 
خبر داد وگفت: »شناســایی و توســعه صنعتی«، 
»آمــوزش مهارتــی و مدیریتــی 100 هزار نفر 
با همــکاری مراکز فنی و حرفه ای کشــور« یا 

»آمــوزش و پــرورش و دانشــگاه های علمی و 
تولیدات  مبادله  کنسرسیوم  »تشکیل  کاربردی«، 
بنگاه های تحت پوشش« و »ارتقای سطح کیفی 
تولیدات داخلی« در دستور کار قرار گرفته است. 
معــاون وزیر صنعــت، معدن و تجــارت خبری 
خوش هــم به تولیدکنندگان داد و گفت: بیش از 
400 میلیارد تومــان از بدهی های تولیدکنندگان 
و صنعتگران مورد بخشــودگی قرار گرفته است. 
یزدانــی گفت: تدبیری اتخاذ شــده اســت که 
تولیدکنندگان جســارت حضور در ورطه تولید را 

دوباره به دست آورند. 
امیرحســینی، تولیدکننده مهمان حاضر  عباس 
در ایــن گفتگو نیــز گفت: با اینکــه 90 درصد 
اشتغال کشــور در صنایع کوچک و متوسط قرار 
دارد، اما هنوز این واحدها دســتخوش مشکات 
مدیریتی و سیاســت های اشــتباه اعمال شده بر 
صنعت قرار دارند. وی افزود: با ارائه تســهیات 
و تزریــق نقدینگی به واحدهــای صنعتی خرد و 
متوســط مشــکلی مرتفع نخواهد شــد. او نبود 
سیســتم مدیریتی درســت و ایجاد صنایع برای 
غیرمتخصص هــا را عمده مشــکات بنگاه های 
صنعتی خوانــد و گفت: با وجود اینکه ایران توان 
تولید بهترین کالاها را دارد اما توان تبادل فناوری 
با بازارهای جهانی را ندارد. این تولیدکننده افزود: 
بانک ها وثیقه های ما را قبول ندارند و در صورت 
پذیرش رفتار مناســبی با تولیدکننــدگان ندارند. 
امیرحســینی مشکل صنعت کشــور را ریشه ای 
عنوان کرد وگفت: با وجود نیروی انســانی کافی، 
متخصصــان زبــده و دانش فنی کافــی، صنایع 
کوچک و متوســط ما هنوز نتوانسته است به پای 
کشــوری چون ترکیه که در حــال حاضر 7 تا 8 

درصد صنعت لوازم خانگی جهان را دارد، برسد.
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با گذشــت بیش از یک دهه از قرن 21، با این 
حال، تصویر بســیار متفاوت است. جهانی سازی 
فرصــت بزرگــی را ایجاد کرده اســت. تجارت 
بین المللــی در محصــولات و خدمــات به طور 
پیوســته در طول شــش دهه گذشــته به لطف 
کاهش هزینه هــای حمل و نقــل و ارتباطات، 
کاهش موانع تجــاری دولت ها به مدد مذاکرات 
فعالیت های  گســترده  برون ســپاری  جهانــی، 
تولیدی و آگاهی بیشــتر از فرهنگ های خارجی 
و محصولات گســترش یافته است. فناوری های 
جدیــد و بهتــر ارتباطــات، به ویــژه اینترنت، 
دسترســی مردم همه کشــورها را به کســب و 
تبادل اطاعــات متحول کرده اســت. تجارت 
بین الملل در دارایی های مالی مانند ارز، سهام و 
اوراق قرضه حتی ســریع تر از تجارت بین المللی 

است. محصول گسترش یافته 
این فرآینــد عاوه بر اینکــه منافعی را برای 
صاحبــان ثروت به ارمغان مــی آورد، خطرهایی 
نیز ناشی از بی ثباتی مالی مسری ایجاد می کند. 
ایــن خطرها در طول بحــران مالی اخیر جهانی 
به ســرعت در سراســر مرزهای ملی گسترش 
یافــت و هزینه های هنگفتی را به اقتصاد جهانی 
تحمیــل کــرد )کروگمــن، اوبیســفلد و میلتز، 
1394(. این مقدمه از برجســته ترین متخصصان 

اقتصاد بین الملل بــه خوبی تحولات رخ داده در 
تجارت بین المللی جهان را به تصویر می کشــد. 
به عبارت دیگر ســاختار تجارت بین المللی دچار 
تغییرات اساسی شــده و سیاستگذاران اقتصادی 
کشــور باید گام های اساســی و ســریع تری در 
تعیین مزیت های نســبی صادراتی کشور بردارند 
و اســتراتژی توســعه اقتصــادی در بخش های 
مختلــف را در دنیای پر تحــول کنونی عملیاتی 
ســازند.در این راســتا ســامان پناهی تحلیلگر 
اقتصادی به بررســی ابعاد این موضوع پرداخته 
است که در ادامه شرح این تحلیل را می خوانید.

بخش صنعت به روایت آمارها
بخش تولید و صنعــت در اقتصاد ایران دارای 
مشــکات ساختاری اســت که ریشه در مسائل 
مختلفی دارد و از ابعــاد مختلفی می توان به آن 
نگاه کرد. مسائلی مانند مشکات نظام بانکی و 
تنگنای اعتبــاری تولیدکنندگان از حیث دریافت 
تســهیات بانکی، بالا بودن نرخ ســود بانکی 
و تاثیــر آن بر افزایــش هزینــه تولیدکنندگان 
از عمده مشــکات فعلــی و کوتاه مدت اقتصاد 
کشــور هستند. مســائل ســاختاری و بلندمدت 
اقتصــاد ایران از جمله اصاح فضای کســب و 
کار و رقابت پذیــری در تولید کالاهای مختلف، 

اصاح نظام انگیزشی صاحبان سرمایه به سمت 
سرمایه گذاری در بخش تولید، کاهش انحصارات 
و به طور کلی حرکت به ســمت سرمایه گذاری 
در بخش هــای مولد اقتصادی کــه توان ایجاد 
ارزش افزوده و خلق شــغل را دارند از موضوعات 

اساسی و بلندمدت تولید است.
باید بــازده فعالیت های غیرمولــد کاهش یابد 
و از طــرف دیگر فضای کســب و کار به تدریج 
اصاح شــود تا صاحبان ســرمایه منابع خود را 
به بخش مولــد اقتصاد منتقــل کنند و این کار 
قطعاً به شکل دستوری انجام نمی گیرد. در ادامه 
برخی از آمارهای صــادرات محصولات صنعتی 
و ســهم این صنعت از صادرات غیرنفتی کشور 
بررســی و مقایسه با برخی از کشورهای در حال 
توسعه و توســعه یافته انجام خواهد شد. به طور 
کلی رابطه میان حجم تجارت و رشــد اقتصادی 
از نظر علمی امری بدیهی و کاما روشن است. 
نقــش و کیفیت کالاهای صادراتی نیز بر کیفیت 
رشــد اقتصادی و به تبع آن بر میزان اشتغال نیز 
تاثیرگذار اســت. صادرات محصولات صنعتی از 
حیث اینکه دارای ارزش افزوده بالایی نسبت به 
صادرات کالاهای خام هســتند نقش مهمی در 

افزایش اشتغال و رشد اقتصادی دارند.
جــدول 1 نشــان می دهد به رغــم اینکه کل 

سامان پناهی تحلیلگر اقتصادی

الزامات ارتقای سهم صادرات صنعتی ایران در جهان

گزارش ویژه
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صــادرات غیرنفتــی در ســال 1394 با کاهش 
16 درصدی نســبت به ســال قبل از خود مواجه 
بوده اســت اما صادرات محصــولات صنعتی و 
پتروشیمی در سال 1394 نسبت به سال 1393 
از رشد 1.5درصدی برخوردار بوده است. افزایش 
صــادرات غیرنفتی نیاز به ایجــاد محیط با ثبات 
اقتصــادی دارد که با توجه بــه رفع تحریم های 
اقتصادی و کاهش هزینه تجارت که به واســطه 
رفع تدریجی و کامــل تحریم ها رخ خواهد داد، 
می توانــد منجر به کاهش هزینه تولید و افزایش 

مراودات تجاری تولیدکنندگان داخلی شود.
همچنین بر حســب آمارهای جدول2 نســبت 
صــادرات محصولات صنعتی و پتروشــیمی در 
سال 1394 نسبت به کل صادرات غیرنفتی 71.8 
درصد بوده اســت که بیانگر این است که حجم 
عمده صادرات غیرنفتــی را محصولات صنعتی 
و پتروشــیمی تشــکیل می دهد. البته بر اساس 
آمارهــای بانک مرکزی حجــم عمده صادرات 
محصــولات صنعتی از محصولات پتروشــیمی 
که پایه نفتی دارند تشــکیل شــده است. سایر 

بخش هــای اقتصادی از جملــه صادرات بخش 
کشــاورزی، میعانــات گازی، معدنی و فرش و 
صنایع دستی در سال 1394 نسبت به سال 1393 
دچار کاهش شــده است. اگر به ترکیب صادرات 
غیرنفتی نگاه کنیم متوجه این نکته خواهیم شد 
که عمده کالاهایی که صادر می شــود چندان از 

ارزش افزوده بالایی برخوردار نیستند.
تفکیک  بــه  اقتصادی  نــرخ رشــد  همچنین 
بخش های اقتصادی نشــان می دهد نرخ رشــد 
گــروه صنایع و معادن و صنعت طی ســال های 
1391 و 1392 منفــی بوده اســت که به تدریج 
با اتخاذ سیاســت های مناسب اقتصادی در سال 
1393 از رشد 6.7درصدی برخوردار شده است. 
مشکلات انباشته شــده در تولید ایران مسئله ای 
نیست که بتوان طی کوتاه مدت بر آن غلبه کرد 
و باید سیاســت های مشوق تولید به طور مستمر 
دنبال شــود. ایــن امر نیاز به تعیین اســتراتژی 
دولت های  که  دارد  توســعه صنعتی مشــخص 
اقتصاد  برای  برنامه ریزی  مختلف طی سال های 
ایران به رغم اقدامات مناســب در برخی مقاطع 
زمانی نتوانســته اند به آن دســت یابند. افزایش 
ســهم صادرات محصــولات صنعتی مســتلزم 
پیش نیازهایی اســت که شاخص های بین المللی 
بیانگر تامین نشــدن این پیش نیازها در اقتصاد 

ایران است.
جــدول 3 بیانگــر ایــن موضــوع اســت که 
افزایش سهم صادرات محصولات  پیش نیازهای 
صنعتی و دارای ارزش افزوده بالا در کشور هنوز 
مهیا نشده است. شــاخص رقابت پذیری جهانی 
در ســال 2015 نشــان می دهد اقتصاد ایران از 
میان 144 کشــور رتبه 74 را کسب کرده است. 
این به معنای آن اســت که کالاهایی که تولید 
با  می شــود قابلیت رقابت کمتری در مقایســه 
کالاهای ساخته شده با کشورهای دیگر دارد که 
این امر از پایین بودن بهــره وری عوامل تولید، 
هزینه بــالای تولید، ســاختار انحصاری اقتصاد 
ایران و ســهم کم بخش خصوصــی در اقتصاد 

ناشی می شود.
همچنین رتبه شــاخص فضای کسب و کار در 
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ســال 2016 از بین 189 کشور 118 بوده است 
که نسبت به سال 2015 صعود 12 پله ای داشته 
اســت. جدیدترین گزارش عملکرد رقابت پذیری 
صنعتی در ســال 2015 منتشــر شــده و در آن 
عملکــرد رقابــت صنعتی را در 148 کشــور و 
برای ســال 2012 مورد بررسی قرار داده است. 
ایران در این گزارش جایگاه 67 را کســب کرده 
که در مقایســه با رتبه ایــران در گزارش قبلی، 
نزول دو رتبه ای را نشــان می دهد. تحریم های 
اقتصادی که در سال 2011 و 2012 به بالاترین 
سطح خود رســیده بود، تبعات منفی بر عملکرد 
رقابت پذیری صنعتی کشــورمان داشــته است. 
جدول 4 نشــان دهنده ســهم ایران و برخی از 
کشورها در صادرات کارخانه ای )صنعتی( جهان 

را نشان می دهد که تقریبا سهم ایران یک پنجم 
سهم کشور ترکیه است.

بر اساس جدول 4 کشور چین در رتبه نخست 
صــادرات صنعتی جهان و کــره جنوبی در رتبه 
پنجم قرار دارد. کشــورها می توانند با یادگیری 
از بازارهــای بین المللــی قــدرت رقابت پذیری 
خــود را افزایــش دهند. تحقق ایــن امر منوط 
به ســه شرط است: نخســت آنکه این کشورها 
قابلیــت تکنولوژیک خود را بهبــود دهند، دوم 
آنکه ظرفیــت تولیدی خود را گســترش دهند 
و ســرانجام اینکــه ســرمایه گذاری کافــی در 
زیرســاخت ها صورت گیرد. از این رو، افزایش در 
اتخاذ سیاست های  نیازمند  رقابت صنعتی  قدرت 
مناسب از سوی دولت ها بوده تا با بهره گیری از 

مزیت های نسبی در یک کشور بتوان مزیت های 
رقابتی جدیدی را خلــق کرد. صنعت در اقتصاد 
ایران از بعد اســتفاده از تکنولوژی های نوین و 
سیاستگذاری مســتمر در جهت افزایش ظرفیت 
تولید دارای ضعف هایی است که نیاز به اقدامات 

همه جانبه و مستمر رشد و پیشرفت دارد.
البتــه فضای حاکــم بر تولید و کســب و کار 
حاصل حرکــت نکردن در مســیر اســتراتژی 
مشــخص صنعتی و توسعه ای بلندمدت است. به 
عبارت دیگر اگــر چه دولت ها دارای برنامه های 
میان مدت و کوتاه مدت بوده اند اما دا شتن برنامه 
بلندمــدت در بخش هــای گوناگــون اقتصادی 
و ارتباط سیســتماتیک آنها مســتلزم ادامه یک 
روند مســتمر و بلندمدت توســعه اقتصادی در 

بخش های مختلف است.
بــه عبارت دیگــر می توان گفــت دولت های 
مختلف در چارچوب یــک روند بلندمدت جهت 
بهبــود فضای کســب و کار و تولید محور بودن 
اقتصاد ایران حرکت نکرده اند و با تغییر دولت ها 
برنامه های اقتصادی کشــور نیز در اکثر ابعاد آن 
دچار تغییرات قابل توجهی شــده اســت. این به 
معنای آن نیســت کــه برنامه هــای کوتاه مدت 
اقتصــادی وجود نداشــته اســت بلکــه به این 
برآیند سیاســت های کوتاه مدت  است که  معنی 
اقتصادی در دولت های مختلف نتوانســته است 
اقتصــاد ایران را با توجه به ظرفیت های فراوانی 
که در ابعاد ســرمایه های فیزیکی و انســانی در 
آن وجود دارد به جایگاه شایســته آن برســاند. 
اقتصاد یک مجموعه در هم تنیده است و نیازمند 
برنامه ریــزی بلندمدت اقتصــادی و حرکت در 
مســیر این برنامه اســت. اگر کشور کره جنوبی 
امروزه توانســته اســت بخش اعظــم کالاهای 
صادراتی خــود را از کالاهای بــا ارزش افزوده 
بالا تشــکیل دهــد این حاصــل مجموعه ای از 
سیاســت های اقتصادی در هم تنیده و سیستمی 
و در قالب یک مجموعه سیاســت های مشخص 

و مستمر بوده است.
متوســط قیمت کالاهای وارداتی 1183 دلار
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در سال 1394 بوده اســت در حالی که متوسط 
قیمت کالاهای صادراتی 461 دلار بوده اســت. 
این اختلاف بیانگر این است که به طور متوسط 
ارزش کالاهایی که صادر شــده است به مراتب 
کمتر از ارزش کالاهای وارداتی بوده اســت. به 
بیان دیگــر می توان گفت خروج ارز از کشــور 
نســبت به ورود ارز بیشتر بوده است و کالاهایی 
که صادر شده به طور نسبی دارای ارزش افزوده 
کمتری بوده است. بر اساس آمارهای بین المللی 
ایــران طی  ســهم عمده کالاهــای صادراتی 
ســال های 2010 الــی 2014 به طور متوســط 
71.2 درصد نفت و مشــتقات آن بوده است در 
حالی که برای کشور همسایه یعنی ترکیه حجم 
عمده کالاهای صادراتی را کالاهای ساخته شده 

می دهد. تشکیل 
بــه طور کلی اگــر به وضعیت تجــارت ایران 
در مقایســه با کشــور کره جنوبی و ترکیه نگاه 
کنیم مزیت صادراتــی ایران در صدور کالاهای 
با ارزش افزوده پایین خلاصه می شــود. در سال 
2014 ســهم محصولات ساخته شده در صادرات 
کالاها )به جــز خدمات( برای ایران 20.1 درصد 
بوده است. این ســهم برای کشور ترکیه و کره 
جنوبی به ترتیب 76.8 و 86.4 درصد بوده است. 
ایران از کل صادرات  همچنین ســهم صادرات 
جهان در ســال 2014 برابر با 0.47 درصد بوده 
که این ســهم برای کشــورهای کره جنوبی و 
ترکیه به ترتیب 3.01 و 0.83 درصد بوده است. 
بنابراین با توجه به اینکه سهم صادرات ایران از 
کل صادرات دنیا ناچیز است در نتیجه نمی توان 
انتظار داشــت سهم صادرات محصولات صنعتی 
و کالاهــای ساخته شــده ایران حجــم عمده از 

صادرات محصولات صنعتی را تشکیل دهد.
در گذشــته محصــولات اولیــه -کالاهــای 
کشــاورزی و کانی- در تجارت جهانی نقش ایفا 
می کرد. همچنین بر اساس آمارها طی 50 سال 
گذشته، صادرات کشــورهای در حال توسعه به 
سمت کالاهای ساخته شــده تغییر کرده است و 
ســهم صادرات محصولات کشاورزی کمتر شده 

اســت. بنابراین محصولات تولیدی )ساخته شده( 
امروزه بر تجارت مدرن تســلط یافته اســت. با 
این حال، در گذشــته، محصولات اولیه نســبت 
به حال حاضر بســیار مهم تر بــود. همچنین به 
تازگــی، تجارت در خدمات به طــور فزاینده ای 
اهمیت یافته است. کشــورهای در حال توسعه، 
بــه ویــژه، از صادرکنندگان محصــولات اولیه 
عمده بــه صادرکنندگان کالاهای ساخته شــده 
تبدیل شــده اند. برای اینکه بخش صنعت بتواند 
در اقتصــاد ایران به اهداف خود دســت یابد و 
ســهم صادرات خود را در اقتصاد جهانی افزایش 
دهد نیاز به برنامه ریزی منســجم و در چارچوب 
اهداف بلندمدت تولید دارد. در شــرایط فعلی و 
با رفــع تحریم های بین المللــی می توان امیدوار 
بود که با اتخاذ سیاســت های مناسب و مستمر 
اقتصــادی ظرفیت های خالــی بخش صنعت پر 
شــود ولی این به معنای آن نیســت که بخش 
صنعت دارای رقابت پذیری در ســطح بین المللی 
خواهد شــد. در شــرایط فعلی بایــد حمایت از 
واحدهــای صنعتی که از ظرفیت تولیدی خودی 
به طور کامل اســتفاده نمی کنند، در دستور کار 
سیاستگذاران اقتصادی قرار گیرد. برای افزایش 
رقابت پذیری در بخش صنعت نیاز به اقدامات و 
اصلاحات اساسی در ســاختار تولید کشور است 

به گونه ای که این استراتژی باید مستمر باشد.

جمعبندی
همان طور که آمارها نشــان داد سهم صادرات 
کشــور از کل صادرات دنیا در سال 2014 کمتر 
از نیــم درصد اســت. همچنین ســهم ایران از 
صــادرات محصــولات صنعتــی در جهــان در 
مقایسه با کشــورهایی مثل ترکیه و کره جنوبی 
به مراتب کمتر اســت که نشان دهنده صادرات 
کالاهای خام است. از این رو برای رفع مشکلات 
تولیدکنندگان به ویژه در بخش صنعت و افزایش 
صادرات با کالاهای ارزش افزوده بالا در اقتصاد 
باید اقدامات اساســی صورت گیــرد. با توجه به 
اینکه رویکرد تجارت مدرن به ســمت صادرات 

کالاهای ساخته شــده است و ســهم کالاهای 
کشــاورزی نیز کمتر شده اســت سیاستگذاران 
اقتصــادی کشــور بایــد اقدامــات کوتاه مدت 
و بلندمدتــی برای ایــن کار انجــام دهند. در 
کوتاه مــدت و در گام اول باید فضای کســب و 
کار بــه خصوص در بعد بوروکراســی اداری به 
حداقل ممکن برســد و در کمترین زمان ممکن 
مجوزها و امتیــازات لازم به تولیدکنندگان داده 
شود. در گام دوم مسئله کاهش نرخ سود بانکی 
و اعطای تسهیلات اعتباری به تولیدکنندگان در 
بخش های مختلف مــورد توجه قرار گیرد. مورد 
بعدی تک نرخی کردن ارز است که به تدریج باید 
این مهم نیز انجام گیرد. مســئله بعدی موضوع 
حمایت از صنایع اســت که در این خصوص باید 
نرخ تعرفه ها به تدریج به گونه ای اعمال شود که 
تولیدکننــده داخلی در معرض رقابت با کالاهای 

مشابه خارجی قرار گیرد.
بــا توجه به اینکه کشــور چین با اســتفاده از 
نیــروی کار ارزان و مقیاس بزرگ تولید، هزینه 
تولید را به شدت کاهش داده است عملا رقابت 
با کالاهای چینی به شــدت ســخت شده است 
و نیاز اســت که بــرای رقابت با ایــن کالاها 
مســئله ورود تکنولوژی های پیشرفته و استفاده 
از نیــروی انســانی متخصص جهــت کاهش 
قابل توجــه هزینه های تولیــد در میان مدت و 
بلندمــدت مورد توجه سیاســتگذاران اقتصادی 
قرار گیرد. مســئله بعدی پایین بودن بهره وری 
عوامل تولید اســت که بــا ورود تکنولوژی های 
نویــن و به کارگیری نیروی انســانی متخصص 
می توان بهــره وری را افزایش داد و لازمه این 
کار نیز تقویــت نقش و جایگاه بخش خصوصی 
و کاهش انحصارات در اقتصاد اســت. همچنین 
اصــلاح نظام انگیزشــی صاحبان ســرمایه به 
گونه ای کــه تولید و کار مولد منبع تامین درآمد 
باشــد از دیگر اقدامات بلندمدت و اساسی است 
که این امر باعث هدایت منابع مالی و نقدینگی 
موجود در اقتصاد به ســمت سرمایه گذاری های 

مولد خواهد شد.
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دنیای نساجی

صــادرات چین بــه اتحادیه اروپــا در بخش 
منســوجات و پوشاک، طی 5 ســال گذشته به 
طور مستمر کاهش داشــته که این موضوع در 
بر  بوده است.  بیشتر مشــهود  پوشــاک  بخش 
اســاس اعلام کنفدراسیون نســاجی و پوشاک 
اروپا )Euratex( در حالی که در سال 2010، 
سهم چین از بازار واردات منسوجات و پوشاک 
اتحادیــه اورپا 40.8 درصد بــوده، این نرخ در 
ســال 2015 به 35 درصد کاهــش پیدا کرده 
اســت. موقعیت ممتاز چین در اتحادیه اروپا به 
طور مســتمر در حال تحلیل رفتن است چراکه 
ســایر مناطق تولید نظیر اتحادیه همکاری های 
منطقه ای جنوب آســیا )SAARC( وارد بازار 
شــده اند به طوری که ســهم اتحادیه مذکور از 
بازار اروپا از 19 درصد در سال 2010 به 24.6 
درصد در سال 2015 افزایش پیدا کرده است.

طبــق اعــلام Euratex به نظر می رســد 
گرایــش چیــن بیشــتر به ســمت صــادرات 
محصولات نساجی باشــد که خطوط تولید آنها 
با ماشــین آلات پیچیده تر و کارآمدتری تجهیز 
شــده اند؛ در حالی که در مورد بخش پوشــاک 
کــه بیشــتر کارگرمحور اســت، انگیــزه چین 
برای صــادرات کاهش پیدا کرده اســت. البته 

نیز که مدت طولانی  کشورهای حوزه مدیترانه 
است از نزدیکی شان به بازار کشورهای اتحادیه 
اروپا نفع می برند، ســناریویی مشابه با چین را 
منطقه  کشــورهای  اگرچــه  کرده اند.  تجربــه 
تامین کنندگان  عنــوان  به  همچنــان  مدیترانه 
اصلی بازار اتحادیه اروپا هســتند اما سهمشان 

از حدود 20 درصد در سال 2009 به 18 درصد 
در ســال 2015 کاهش یافته است. در مقابل، 
آسیا  جنوب شــرقی  کشورهای  اتحادیه  ســهم 
)آسه آن( از واردات نســاجی و پوشاک اتحادیه 
اروپــا از 6 درصد در 2010 بــه 8.6 درصد در 

2015 افزایش پیدا کرده است.

شرکای تجاری اتحادیه اروپا در بخش نساجی و پوشاک

کنفدراسیوننساجیوپوشاکاروپاگزارشکرد:

گروهمترجمینمجله
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در مجمــوع در ســال 2015 چهــار منطقه 
مدیترانه،  حوزه  کشورهای  چین،  یعنی  ذکرشده 
جنوب  آســیا و جنوب شرقی آســیا مجموعا 86 
درصد از کل واردات نساجی و پوشاک اتحادیه 
اروپا از خارج از این اتحادیه را تشکیل داده اند. 
واردات 28 کشــور اتحادیه اروپا از این مناطق 
چهارگانــه عمدتا معطــوف به انواع البســه و 
پوشــاک اســت به طوری که انواع لباس 80 
درصــد از کل واردات این اتحادیــه را از نظر 
حجم و 90.5 درصد واردات از نظر ارزش را به 
خود اختصاص داده است. بر حسب محصولات، 
چین بــه عنــوان تامین کننده اصلی پوشــاک 
تاری پودی اتحادیه اروپا مطرح اســت؛ حتی با 
وجود اینکه ســهمش از بازار تا 37.6 درصد به 
نفع کشــورهای جنوب آسیا کاهش یافته است. 
در بخش پوشــاک بافتنی نیز سهم چین به نفع 
جنوب آســیا و منطقه آسه  آن تنزل پیدا کرده و 

در حال حاضر 34 درصد است.

از ســوی دیگر و در طرف صــادرات، گزارش 
Euratex نشــان می دهد که در ســال 2015 
تقاضــا برای البســه اتحادیه اروپا در روســیه و 
اوکراین به شدت تضعیف شده است. کشورهای 
عضو اتحادیه اروپا تــلاش کرده اند که بدون در 
نظر گرفتن معدود مزیت های تجاری مشــخص 
به سودآوری برســند. در سال 2015، رقم 57.5 
درصد از کل صادرات نساجی و پوشاک اتحادیه 
اروپــا به خارج از این اتحادیه، به مقصد 4 منطقه 
اصلی و تعریف شده بوده که عبارتند از: کشورهای 
مدیترانــه بــا ســهم 13.7 درصد، کشــورهای 
خودمختار با سهم 11.8 درصد، کشورهای عضو 
انجمن تجارت آزاد اروپا )EFTA( با سهم 14.2 
درصد و کشورهای گروه نفتا )توافق نامه تجارت 

آزاد آمریکای شمالی( با سهم 17.8 درصد.
منســوجات  اصلی ترین  تاری پودی  پارچه های 
صادرشــده از اتحادیه اروپا محســوب می شوند. 
این اقلام 24.4 درصد از کل صادرات نســاجی 

و پوشــاک این اتحادیــه را تشــکیل می دهند. 
منطقه نفتا و کشورهای حوزه مدیترانه بزرگترین 
خریداران کالاهای نســاجی اتحادیه اروپا )انواع 
نخ، پارچه، پارچه های بافتنی و منسوجات خاص( 
هســتند. در بین انواع البسه، اقلام تاری پودی و 
بافتنی به ترتیب 32 و 17 درصد از کل صادرات 
نساجی و پوشاک اتحادیه اروپا را شامل می شوند. 
این اقلام به طور خاص مورد علاقه کشــورهای 
 EFTA توسعه یافته هستند. در این بخش، منطقه
و نفتا دو خریدار اصلی اقلام ذکرشــده هستند و 
سهمشــان از منسوجات و پوشاک تاری پودی به 
ترتیــب 17 و 18.5 درصــد و از اقلام بافتنی به 
ترتیب 21 و 15.5 درصد است. سهم منطقه نفتا 
از بازار خرید البســه اتحادیه اروپا به ســرعت در 
حال افزایش اســت. در مورد منطقه کشورهای 
نوظهور آســیا نیز تقاضا پایدار بوده و سهم کلی 
این منطقه از خرید پوشــاک آماده اتحادیه اروپا 

24.8 درصد بوده است.
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به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک«، 
ترکیه  پوشاک  و  فعالان بخش های منســوجات 
امیدوار هســتند که عادی سازی روابط با روسیه، 
به افزایش تجارت آنکارا و مســکو منجر شــود. 
روابــط دوجانبه بین این دو کشــور بعد از اینکه 
ترکیه یک هواپیمای جنگنده روسی را در نوامبر 
2015 سرنگون کرد، عملا به تیرگی گراییده بود. 
در همیــن ارتباط رییس انجمــن صنعتگران و 
بازرگانــان لاله لی به خبرگــزاری آناتولی ترکیه 
گفته که کشــورش تاکنــون یــک تولیدکننده 
واقعا خــوب بوده و در طرف دیگر، روســیه هم 
یک مشتری بســیار خوب بوده است. وی تاکید 
کرد که دو کشــور ترکیه و روسیه نزدیک به 25 
ســال با یکدیگر شــریک تجاری بوده اند. وی با 
نشان دادن منافع مشــترک دو کشور ادامه داد: 
»ما می دانســتیم که مشــکلات با روسیه مدت 
زیادی طــول نخواهد کشــید. قدم هایی که به 
ســمت عادی سازی روابط برداشــته شده، کاملا 
ســالم و مثبت بوده اســت. روابط ما با روسیه بر 
پایه ای محکم قرار دارد و من می توانم بگویم که 
روابط بین ما بهتر خواهد شد و تجارت دو کشور 
نیز همراه بــا رعایت معیارهای بین المللی خواهد 
بــود.« رییس انجمن صنعتگران و بازرگانان لاله 
لی با بیان اینکه قدم های برداشته شــده به سمت 
عادی ســازی روابط نقش مســتقیمی در تجارت 
نســاجی و پوشــاک در قیاس با ســایر بخش ها 
خواهد داشــت، پیش بینی کرد که در کوتاه مدت 
فروش پوشــاک ترکیه به روســیه بین 15 تا 20 

درصد افزایش داشته باشد.
رییس انجمن صادرکنندگان پوشــاک استانبول 
نیز در همین زمینه گفت: فروش پوشــاک نقش 

مهمــی در روابط اقتصادی بین ترکیه و روســیه 
ایفــا می کند و در بیــن بخش هایی قرار دارد که 
بیشــترین تاثیر را از سردی روابط بین دو کشور 
پذیرفته است. وی افزود: »ما به دنبال آن هستیم 
که به ســرعت به موقعیت پیشــین در روابط با 
روســیه بازگردیم تا در طول دوره جدید شــاهد 
بهبود اقتصادی خود باشــیم. انتظار ما این است 
که از آغاز ســال 2017 بین 400 تا 500 میلیون 

دلار صادرات به روسیه داشته باشیم.
رییس انجمن صادرکنندگان پوشــاک استانبول 
یادآور شــد که در طول بحران جهانی سال 2009 
ترکیه معادل 182 میلیون دلار پوشــاک به روسیه 
صــادر کرد کــه این رقم در ســال 2013 به 412 
میلیون دلار رســید؛ در واقع روســیه همواره یکی 

از 10 بــازار اصلی ترکیه در بخش پوشــاک بوده 
اســت. اما مشــکلاتی که در اقتصاد روسیه ظهور 
کرد و همچنین مشــکلات سیاسی دوجانبه باعث 
شد صادرات ترکیه به رقمی که شش یا هفت سال 
پیش قرار داشــت، باز گردد و در ســال 2015 به 
204 میلیون دلار کاهش پیدا کرد. وی اضافه کرد: 
صادرات پوشاک به روســیه در 5 ماهه اول 2016 
رقم 45 میلیون دلار بوده که این میزان 49.5 درصد 

از کل صادرات پوشاک ترکیه را شامل می شود.
همچنین رییس بخش روابط اقتصادی خارجی 
وابســته به آکادمی امنیت ملی فدراسیون روسیه 
بر این باور اســت که روابط بین ترکیه و روسیه 
تداوم خواهد داشــت و طی ماه ها و ســال های 

آینده تقویت خواهد شد.

امید ترکیه به افزایش تجارت نساجی با روسیه

درپیبهبودنسبیروابطمسکو-آنکارا
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به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک«، 
رسانه های ازبک گزارش دادند که عملیات ساخت 
پارک فناوری تحقیقات و آموزش نســاجی در این 
کشــور آغاز شده است. این پارک در داخل محوطه 
موسســه نساجی و صنایع ســبک تاشکند ساخته 
خواهد شــد. این پروژه طبق زمان بندی قرار است 
در ســال 2018 تکمیل شــود و توســط یکی از 
شرکت های سهامی عام ازبکستان به همراه وزارت 
تجارت، صنعت و انرژی کره جنوبی به اجرا گذاشته 
شده است. تاسیس پارک فناوری نساجی به توسعه 
و اجرای برنامه های آموزش و تحقیقات بین المللی 
که قرار است در موسســه نساجی و صنایع سبک 

تاشکند اجرا شوند، کمک خواهد کرد.
این پروژه همچنین زمینه را برای تبادل تجربیات 
و تکنولوژی های پیشــرفته جهت توسعه صنعت 

نساجی ازبکستان فراهم خواهد کرد. پارک فناوری 
نســاجی همچنین مردم ازبک را در زمینه استفاده 
از اطلاعات پیشرفته و تکنولوژی های ارتباطی به 
خصوص در زمینه محصولات با ارزش افزوده بالا 
نظیر پارچه های تکمیل شده، کالاهای دوخته شده 
یا بافته شــده، آموزش خواهــد داد. علاوه بر این، 
پارک مذکور شــرایط را برای انتقال دانش فنی و 
انجام پژوهش ها در رابطه با علم مواد، کارخانجات 
رنگرزی و تکمیــل، و طراحی های جدید پارچه و 

پوشاک تسهیل خواهد کرد.
هزینه پــروژه بــرای ساخت و ســاز و نصب و 
راه اندازی زیرســاخت ها، خرید ملزومات و نصب 
تجهیزات فنی 15 میلیون دلار تخمین زده شــده 
که در قالب کمک های توســعه ای رسمی از سوی 
دولت کــره جنوبی، تخصیص پیــدا خواهد کرد. 

همانطور که در پیش نویس برنامه مهیاشده توسط 
طرف کــره ای آمده، پارک فناوری مذکور بیش از 
4 هزار مترمربع وســعت خواهد داشت. همچنین 
کلاس های درس، اتاق های کنفرانس، سالن های 
نمایشگاهی، آزمایشــگاه ها، دفاتر و سایر امکانات 
در یک ساختمان ســه طبقه پیشرفته و مجهز، در 
دســترس خواهد بود. در یک ســاختمان دوطبقه 
هم ماشــین آلات بافندگی تاری پودی و حلقوی، 

رنگرزی و دوخت نصب خواهند شد.
تاســیس این پارک فناوری به صنایع ســبک 
ازبکســتان کمک خواهد کرد که به سطوح کیفی 
جدیدی از توسعه و پیشرفت سیستم آموزشی برای 
این بخش دســت پیدا کنند؛ بــه ویژه که صنایع 
سبک و نســاجی جزو صنایع صادرات محور اصلی 

ازبکستان محسوب می شوند.

آغاز ساخت اولین پارک فناوری نساجی در ازبکستان

برنامههایازبکستانبرایارتقایزنجیرهارزشنساجی
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با توجه به جهش هزینه های تولید در چین در 
کنار افزایش شدید دســتمزد نیروی کار، بخش 
پوشــاک میانمار بــه عنــوان جدیدترین مرکز 
تولیــد ارزان قیمــت برای انتقال خطــوط تولید 
کارخانجات در شــرق آســیا، ظهــور پیدا کرده 
اســت. این موضوع در کنار دشــواری استخدام 
کارگران در بخش پوشــاک و سیاســت دولت 
چیــن برای ارتقای بخــش تولید خود و هدایت 
آن به ســمت صنایعی بــا ارزش افزوده بالاتر، 
در  پوشــاک مستقر  تولیدکنندگان  از  بســیاری 

دلتای رود مروارید )PRD( را ترغیب کرده که 
کارخانجات خود را به کشــورهای جنوب شرقی 
آســیا نظیر میانمار نقل مــکان دهند که در آنها 

نیروی کار ارزان به وفور یافت می شود.
میانمار با حداقل دســتمزد رقابتی در ســطح 
حدود 90 دلار در هر ماه، نــه تنها منبع خوبی 
بــرای نیــروی کار ارزان قیمــت اســت، بلکه 
امتیــازات تجــاری نظیــر سیســتم ترجیحات 
همچنیــن  و  اروپــا،  اتحادیــه  در  تعرفــه ای 
محســوب شــدن به عنوان یک بازار و منطقه 

اســتراتژیک در تقاطع چین و هنــد، میانمار را 
به طــور فزاینده ای به یــک مقصد محبوب در 
بین شــرکت های تولیدکننده چینی تبدیل کرده 
اســت. این موضوع در گزارشی با عنوان »خیز 
میانمار: فرصت هایــی در بخش تولید نهایی در 

آسیا« ذکر شده است.
بــا کمک هــای مالــی مربــوط به سیســتم 
ترجیحــات تعرفه ای در ســال 2013، اتحادیه 
اروپا به یک محرک کلیدی و مهم برای رشــد 
صادرات پوشــاک میانمار تبدیل شده است. در 
سال 2014، اتحادیه اروپا سهم 23 درصدی از 
کل صادرات پوشــاک میانمار به خود اختصاص 
داده اســت. با توجه چشــم اندازهای مثبتی که 
در زمینــه کاهــش تحریم های ایــالات متحد 
آمریکا ایجاد شــده و همچنین مزایای ناشــی 
از ترجیحــات تعرفه ای، انجمــن تولیدکنندگان 
پوشــاک میانمار پیش بینــی می کند که بخش 
پوشــاک این کشــور رشــد تصاعــدی را در 
ســال های آینــده تجربه خواهد کــرد و ضمن 
افزایش اشــتغال این بخش از 350 هزار نفر در 
مقطــع فعلی به حدود 1.5 میلیون نفر، رقم 12 
میلیارد دلار صادرات نیز تا ســال 2020 تولید 

نمود. خواهد 
از ســوی دیگــر، میانمار هم اکنــون عضوی 
از ســازمان تجارت جهانی اســت و این امکان 

میانمار قطب تولید ارزان قیمت برای شرکت های چینی
گروهمترجمینمجله
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برایش وجــود دارد که با نرخ های تعرفه پایین به دیگر کشــورهای عضو 
این ســازمان محصولاتش را صادر کند. با این حــال، امتیازات ترجیحی 
همچنان اهمیت بیشــتری برای تقویت رشد صادرات پوشاک میانمار ظرف 
چند ســال آینده خواهد داشت. میانمار همچنین تعرفه های واردات کمتری 
را در قیاس با بســیاری از کشــورهای هم رده خود در منطقه آسه آن دارد. 
به طور کلی، تعرفه هــای واردات پایین میانمار در مورد مواد اولیه و اقلام 
واسطه  ای تولید، این کشــور را کمک می کند که رقابت پذیری محصولات 
خود را از نظر هزینه تمام شــده در قیاس با کشورهای همسایه حفظ کند.

در حال حاضر، تولید پوشاک برای بخش صادرات سهم بزرگی از صادرات 
غیرکشــاورزی میانمار را به خود اختصاص می دهد. به منظور فراهم کردن 
حداکثر انعطاف پذیری برای سرمایه گذاران خارجی، کمیسیون سرمایه گذاری 
میانمار امکان 100 درصد سرمایه گذاری خارجی برای راه اندازی کارخانجات 
نساجی و پوشاک در کشور را مهیا کرده است. در بین صادرکنندگان پوشاک 
میانمار، کارخانجات بزرگ یا کاملا در تملک خارجی ها هســتند یا از طریق 
قرارداد ســرمایه گذاری مشترک بین شــرکت های محلی و خارجی فعالیت 
می کنند. اکثر شــرکت های خارجی فعال در صنعت پوشاک میانمار از چین، 
هنگ کنگ، ژاپن، کره و تایوان آمده اند و در شــرایطی که اکثر کارخانجات 
کوچــک میانمار مالکان کاملا بومی دارند، کارخانجات متوســط به صورت 

سرمایه گذاری مشترک فعالیت می کنند.

تاسیس منطقه ویژه نساجی و پوشاک
لازم به ذکر است دولت میانمار قصد دارد یک منطقه اختصاصی برای نساجی 
و پوشاک را تاسیس کند که این منطقه برای تولید مواد اولیه خام، ماشین آلات 
و محصولات تکمیل شده در یک مکان واحد و متمرکز، تجهیز خواهد شد. این 
موضوع توسط وزیر صنعت میانمار و در جریان نشستی که برای تشکیل کمیته 
مرکزی ویژه از انجمن کارآفرینان نساجی و پوشاک میانمار برگزار شد، مطرح 
شده است. وزیر صنعت در جریان این نشست از تولیدکنندگان پوشاک داخلی 
درخواســت کرد محصولاتی تولید کنند که اســتانداردهای جهانی را برآورده 
می کند و همچنین درخواست کرد که یک آزمایشگاه برای بررسی و تشخیص 

استانداردهای جهانی بخش منسوجات در این کشور راه اندازی شود.
وزیــر صنعــت میانمار همچنین به این موضوع اشــاره کــرد که صدور 
گواهینامه های اســتاندارد بین المللی می توانــد رقابت پذیری تولیدکنندگان 
پوشــاک داخلی را در بازارهای سراســر جهان افزایش دهد. گفتنی است 
صنعت لباس میانمار هم اکنون برای حدود 350 هزار نفر شغل ایجاد کرده 
که این تعداد نیروی کار در تقریبا 400 کارخانه و کارگاه پوشاک در سطح 

به کار هستند. کشور مشغول 

شهریور 95، شمــــاره 270



42www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

دنیای نساجی

به گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشــاک«، هــدف صادرات 30 
 )VITAS( میلیارد دلاری که توسط انجمن صنایع نساجی و پوشاک ویتنام
برای ســال 2016 تعیین شــده احتمالا یک ماموریت غیرممکن خواهد بود 
چراکه میزان صادرات این بخش در شــش ماهه اول ســال جاری میلادی 
تنها 12.76 میلیارد دلار بوده که مبین 41 درصد از هدف تعیین شــده برای 

سال 2016 است.
رییس VITAS در جریان یک نشســت خبــری در هانوی گفت که این 
موضــوع عمدتا به دلیل کمبود سفارشــات برای محصولات شــرکت های 
داخلــی بوده و عمده صادرات نیز توســط شــرکت هایی انجــام گرفته که 
ســرمایه گذاری مســتقیم خارجی در آنها صورت گرفته اســت. وی اضافه 
کــرد که بزرگترین چالش در مقطع فعلی یافتن سفارشــات جدید اســت و 
این موضوع کاملا محتمل اســت که با توجه به رســیدن صادرات به کمتر 
از 29 میلیارد دلار، شــرکت های کوچک و متوســط ناچار به توقف فعالیت 

خود شوند.

به گفته رییس انجمن صنایع نســاجی و پوشــاک ویتنام، در شرایطی که 
کشــورهای کامبوج و بنگلادش از مشــوق های ارائه شده از سوی آمریکا و 
اروپا بهره مند می شــوند، میزان دستمزدها در سریلانکا، بنگلادش و میانمار 
کمتر از ویتنام اســت. در نتیجه و به منظور بهره بردن از مزیت هزینه های 
کمتر، واردکنندگان نیز سفارشــات خود را به ســمت کشورهای دیگر سوق 

می دهند.
نایب رییس انجمن صنایع نســاجی و پوشاک ویتنام نیز به این نکته اشاره 
کرده که در شــرایطی که دونگ واحد پول ویتنام در برابر دلار آمریکا ثابت 
بــوده، واحد پولی کشــورهای رقیب بین 8 تا 20 درصــد در قیاس با دلار 
کاهش داشته اســت که همین موضوع رقابت پذیری محصولات صادراتی 
ویتنام را کاهش داده اســت. همچنین نرخ بهــره ویتنام که در حال حاضر 
بیــن 8 تا 10 درصد اســت، در قیاس با رقبا بالاتر اســت و همین موضوع 
باعث شــده قیمت تمام شده محصولات نساجی و پوشاک در این کشور، بین 

20 تا 30 درصد بالاتر از محصولات مشــابه رقبا تمام شود.

عدم تحقق هدف صادرات پوشاک ویتنام در سال 2016

انجمنصنایعنساجیوپوشاکویتناماعلامکرد:
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محققــان بــه تازگی یــک ماده نســاجی 
ســبک وزن، انعطاف پذیــر و ارزان قیمــت را 
ابــداع کرده اند که می توانــد در تولید علائم 
ساطع کننده  البســه  و  معماری  هشداردهنده، 
نور به کار برده شــود. بر اســاس گزارشات 
رســانه ای، این مــاده نــور زرد یکنواخت و 
روشــن را برای بیش از 180 ســاعت از خود 
ســاطع می کند و بر همین اساس، دانشمندان 
کاربردهای متنوعی بــرای این تکنولوژی در 

هستند. متصور  پوشیدنی  ابزارهای  زمینه 
و  نســاجی  ماهنامــه »صنعت  به گــزارش 
پوشــاک«، ایــن تکنولوژی جدیــد از طریق 

پوشش دهی پاششی یک سلول الکتروشیمیایی 
ســاطع کننده نور )LEC( بر روی یک الکترود 
شــفاف مبتنی بر پارچه طراحی شــده اســت. 
این نتایج مبین یک فرآیند ســاخت ساده تر و 
کم هزینه تر در قیاس با فرآیندی است که برای 
نور  ارگانیک ســاطع کننده  ســاخت دیودهای 

)OLEDs( به کار گرفته می شود.
الکتــرود پارچه ای مذکــور از الیاف پلیمری 
و یــک بافت از ســیم های مســی با روکش 
نقــره که در ماتریس پلیمری تعبیه شــده اند، 
ســاخته شده اســت. توماس لانز از دانشگاه 
اومئا در ســوئد در این باره می گوید: »کار ما 

نشــان می دهد که انتشار نور فوق انعطاف پذیر 
بر روی ســطوح بزرگ، در مورد الکترودهای 

منســوج بسیار سبک نیز تحقق پذیر است.« 
طبق اعلام محققان این پــروژه، خصوصیات 
شــکلی جــذاب در مورد منســوجات بــه ویژه 
انعطاف پذیــری بالا و وزن ســبک آنهــا، این 
منســوجات الکترونیک را از ســایر دستگاه های 
الکترونیکی متمایز می کند و پیش بینی می شــود 
ابداع جدید راه را برای خیل کثیری از کاربردهای 
پوشیدنی با مطلوبیت بالا هموار کند. لازم به ذکر 
اســت ارزش بازار منسوجات الکترونیک در سال 

2026 رقم 3 میلیارد دلار پیش بینی شده است.

منسوجاتی که 180 ساعت نور ساطع می کنند

پروژهشگرانسوئدیابداعکردند
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از جمله روش های مقاوم کردن منســوجات در برابر آتش، استفاده از 
یک پوشــش مقاوم در برابر آتش اســت که بدون نیاز به مواد افزودنی 
کندســوز ، قابلیت اشتعال منسوج زمینه را کاهش می دهد. در این روش 
به دلیل عدم اســتفاده از مواد افزودنی در ســاختار منســوج، ترکیب و 
ساختار منســوج اصلی حفظ می شــود. دو رویکرد برای نحوه عملکرد 
یک ماده کندسوز وجود دارد. در رویکرد اول با افزایش ظرفیت گرمایی 
مواد، از ســوختن آن ها جلوگیری شود و در رویکرد دیگر، جلوگیری از 

گسترش آتش مطرح است.

روشهایکندسوزکردنمنسوجات
* تشکیل خاکستر که مانع از انتشار آتش می شود و به عنوان یک لایه 

عایق حرارتی عمل می کند،

* مواد افزودنی که رادیکال های آزاد را در طول ســوختن درگیر کرده 
و فرآیند احتراق را مختل می کنند،

* پرکننده هایی )فیلر( که در درجه حرارت های بالا، آب رها می کنند،
* پرکننده هایی که غیرقابل احتراق هســتند و حجمی را اشغال کرده و 

رسانای حرارتی عمل می کنند. به عنوان 

با توجه بــه اینکه در فرآیند الکتروریســی امکان تولیــد فیلم نازک 
نانولیفی بر روی طیف گســترده ای از مــواد و کامپوزیت ها وجود دارد، 
از غشاء یا پوشــش نانولیفی الکتروریسی شــده کندسوز می توان برای 
ایجــاد مقاومت در برابر شــعله اســتفاده نمود. بیشــترین تلاش های 
صورت گرفتــه برای بهبــود پایداری حرارتی و مقاومت در برابر شــعله 
نانوالیاف الکتروریسی شــده، مخلوط کردن مــواد افزودنی و پرکننده با 

است. الیاف  پلیمر سازنده 
پیشــگیری از احتــراق از طریــق افزایــش ظرفیت گرمایــی مواد 
الکتروریسی شده و اســتفاده از مواد کندسوز از جمله روش های متداول 
اســت. پرکننده هایی مانند MgO، TiO2، ملامین، فسفات آمونیوم و 

پنتا اریتریتول از جمله این مواد هســتند.
پلیمــر خالص با ظرفیت رهایش گرمایــی کمتر از J/g-K 300 انتظار 
می رود که خودخاموش شــونده )خود اطفاء( باشد. به  عنوان  مثال چنانچه 
در تهیه نانو الیاف، پلی اکریلونیتریل با نانولوله های کربن و یا خاک ســرخ 
 J/g-K مخلوط شــود، ظرفیت رهایش گرمایی نانوالیــاف کامپوزیتی به
253 کاهش  یافته و الیاف غیرقابل احتراق خواهند شــد. ظرفیت رهایش 
حرارتــی نانوالیاف کامپوزیتــی پلی اکریلونیتریل کندســوز محتوی یک 
درصد نانولوله های کربنی تک دیواره و یک درصد خاک سرخ تثبیت شده 

در دمای 240 درجه سانتی گراد تاJ/g-K  24 کاهش می یابد.

روش های نانوفناورانه برای کندسوز کردن منسوجات

گردآورنده:مهندسمحمدباقریمطلق
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همچنین استفاده از تثبیت کننده های حرارتی سبب افزایش شکل گیری 
خاکستر شده و از انتشار شــعله جلوگیری می کند. چنانچه اسید بوریک 
که یک افزودنی متداول برای کندسوز کردن منسوجات است، به الیاف 
پلی آمید الکتروریسی شــده اضافه شــده و از این پوشش نانولیفی برای 
تکمیل منســوج پنبه ای اســتفاده شود، زمان آغاز ســوختن و احتمال 
شــکل گیری خاکســتر افزایش می یابد. ترکیبی از مــواد افزودنی مانند 
کف غیرهالوژنه مقاوم در برابر شــعله )FR( و خاک رس مونتموریلونیت 
)MMT( نیز برای کاهش قابلیت اشــتعال پلی آمید 6 استفاده می شود.

مواد افزودنی که رادیکال های آزاد را در طول سوختن درگیر می کنند 
نیز به عنوان روش ایجاد اخلال در روند ســوختن شــناخته می شود. در 
ایــن زمینه به  اضافه کردن FeCl3 به الیــاف اکریلیک، به منظور تولید 

است. اشاره  شده  کامپوزیتی  نانوالیاف 
بــه دلیل وجود منافذ زیاد در لایه نانولیفی که به عنوان پوشــش روی 
یک منســوج استفاده می شود، احتمال ســوختن لایه منسوج زیرین به 
طرز چشــم گیری کاهش می یابد. به عنوان مثال لایه نانولیفی تولیدشده 
از اکســید پلی اتیلــن به دلیل وجــود منافذ زیاد میان الیاف نســبت به 
فیلــم ورقه ای و ضخیم از همان ماده، عایق حرارتی بهتری اســت. در 
مقایسه خاصیت کندسوزی منسوج پلی آمید 66 پوشش داده شده با لایه 
نانولیفی پلی آمیک اســید )PAA( و لایه نانولیفــی پلی ایمید )PI( با 

منســوج پوشانده شــده با فیلم PAA و فیلم PI، مشاهده شد که زمان 
لازم برای شــعله ور شدن لایه نانولیفی نســبت به فیلم به مراتب بیشتر 
اســت و در نتیجه بازدارندگی شــعله بهتری از خود نشان می دهند. این 
در حالی اســت که هیچ تفاوت بارزی میان فاکتورهایی همچون بیشینه 
نرخ رهایش گرما، نرخ انتشــار آتش )FIGRA( و حداکثر نرخ متوسط 
انتشــار گرما )MAHRE( در بیــن نانوالیاف و فیلم با ترکیب مشــابه 
وجود نداشت و تفاوت در خاصیت کندســوزی تنها به ساختار متخلخل 

بازمی گردد. نانوالیاف 
محل قرارگیری مواد افزودنی مقاوم در برابر آتش در ســاختار الیاف نیز 
تأثیر قابل توجهی بر توانایی مقاومت الیاف در برابر آتش دارد. در مقایسه 
مقاومت الیاف الکتروریسی شــده ســلولز حاوی نانوذرات هیدروکســید 
منیزیم به صورت مخلوط درون الیاف و یا پوشش داده شده بر روی الیاف 
مشــاهده  شده است که الیاف ســلولز خالص در هوا در دمای 239 درجه 
سانتیگراد می سوزند درحالی که الیاف سلولزی کامپوزیتی حاوی نانوذرات 
هیدروکســید منیزیم در 267 درجه ســانتیگراد و الیاف سلولزی پوشش 
داده شــده با نانوذرات هیدروکسید منیزیم در دمای 276 درجه سانتیگراد 
به خاکســتر تبدیل می شوند. این نتایج نشــان دهنده عملکرد بهتر روش 

تکمیل الیاف با اســتفاده از نانومواد مقاوم در برابر شعله است.
nanotexnet.ir منبع: 
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اصول اندازه گیری رنگ )کالرمچینگ( در نساجی )بخش سوم(                        

مقدمه
در دو مقاله پیشین اهمیت و روش اندازه گیری رنگ بر 
اساس مختصات فضای هندسی رنگ  و محاسبات عددی 
مشخص گردید. در این بخش سعی می گردد توضیحاتی 
در مورد نحوه کارکرد و انتخاب دستگاه های اندازه گیری 

مربوطه ارائه شود.

1-دستگاهاندازهگیریرنگ
بهصورتچشمی

*دستگاهکابینتنور
همان طور که پیش تر اشــاره شــد، یکی از سه عامل 
تاثیرگــذار در چگونه دیده شــدن رنــگ، منبع نوری 
می باشد. برای بررسی چشمی بهتر است که منبع نوری 
مورد استفاده، اســتاندارد باشد تا بتوان با شرایط مشابه، 
نمونه ها را در بازه های زمانی بلندمدت مقایســه کرد و با 
تغییر منبع نوری به صــورت لحظه ای به خواص دیگر 
رنــگ پی برد. جدا از منبع نوری، محیط اطراف جســم 
در تفســیر ما از رنگ آن تاثیرگذار اســت. بنابراین باید 
رنگ محیط به نحوی انتخاب شــود که حداقل تاثیر را 
بر درک بینایی انســان داشته باشد. دستگاه کابینت نور 
وسیله ای است برای استانداردسازی محیط بررسی رنگ 
که شامل حداقل 4 نوع و به صورت متعارف 8 نوع منبع 
 D65 نوری متفاوت می باشــد. این منابع نوری شامل
)نور طبیعی روز(، TL84 و TL83 )شبیه به نور طلوع و 
غروب(، CWF )شبیه نور لامپ کم مصرف(، F )لامپ 

مهتابی سفید(،UV )ماورای بنفش( و A )لامپ 
رشته ای تنگستن( است.

بدنه کابینت با استفاده از یک رنگ جاذب نور 
خاکســتری که نور را به صورت مستقیم بازتاب 
نمی دهد، پوشانده شده است. این کار باعث ایجاد 
کمترین تاثیر در نحوه درک رنگ توســط کاربر 
خواهد شد. یکی دیگر از قابلیت های این دستگاه، 
بررسی رنگ زیر منابع نوری متفاوت جهت پیدا 

کردن اختلاف است که همان پدیده متاماریزم می باشد. به 
همین دلیل، دستگاه مجهز به سیستم میکروکنترولر جهت 

سوییچ سریع لامپ ها می باشد که امکان تشخیص 
تفاوت رنگ را ایجاد می کند. در کل، وجود سیستم 
کابینت نور در تمامی بخش های کنترل کیفی رنگ 

کارخانه ها لازم می باشد.

2-دستگاههایاندازهگیریرنگ
دســتگاه های اندازه گیری رنگ با اســتفاده از 
تکنولوژی دیجیتال در سه کلاس زیر طبقه بندی 

می شوند:

الف(دنسیومتر: این نوع دستگاه  برای اندازه گیری 
چگالی یا تراکم ماده رنــگ مانند ضخامت جوهر چاپ 

استفاده می شــود. این مدل از رنگ سنج دو نوع دارد که 
یکی به صورت انعکاسی کار می کند و برای اندازه گیری 
ضخامت لایه جوهر روی کاغذ استفاده می شود. دیگری 
به صورت عبوری است که برای اندازه گیری لایه جوهر 

روی فیلم شفاف به کار گرفته می شود.

ب(کالریمتر: این دستگاه بر اساس سیستم فیلتر و 
سنسور حساس به نور یا فتودیود کار می کند. این سیستم 
معمولا از سه یا چهار فیلتر جهت تجزیه نور استفاده می کند 
و منبع نور آن معمولا D65 است که ثابت می باشد. زاویه 
دید هم 2 یا 10 درجه است که بر اساس سفارش مشتری 
یکی از این دو زاویه به صورت ثابت تنظیم می گردد. نور 
پس از برخورد با جســم رنگی به ســمت فیلترها بازتاب 

می کند و پس از تجزیه توسط سنسورهای فتودیود میزان 
شدت هر کدام اندازه گرفته می شود و اطلاعات رنگی به 
صــورتXYZ  یا LAB ارائه می گردد ولی چون 
سیستم اندازه گیری بر اساس طیف نگاری نیست، 
دقت زیادی ندارد و فقط به صورت محدود برای 

کنترل کیفیت قابل استفاده می باشد.

ج(اسپکتروفتومتر: اصول اندازه گیری در 
این روش طیف نگاری طول مــوج در محدوده 
400 الی 700 نانومتر می باشد که به نام محدوده 

محسنفتوحیکارشناسارشدشیمینساجیوعلومرنگشرکتمهندسیتکسوفین
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طول موج مرئی شناخته می شود. این طیف نگاری میزان 
جــذب انرژی را به صورت طول موج بررســی می کند و 
با توجه به جذب متفاوت رنگ دانه ها، رنگ را شناســایی 
می کند. در سیستم اسپکتروفتومتر از یک منبع نوری لامپ 
زنون که قابلیت شبیه سازی اغلب منابع نوری استاندارد را 

دارد استفاده می شود.
اسپکتروفتومترها به طور کلی دارای یک کره هستند که 
ســه اصل دیده شدن یعنی منبع نوری، جسم و بیننده در 
آنها جانمایی شده است. به همین دلیل قابلیت هایی دارند 
که در موارد قبلی وجود نــدارد. یکی از قابلیت ها امکان 
محاسبه یا عدم محاسبه تاثیر نور بازتابی محیط اطراف بر 
روی رنگ جسم است. بر همین اساس در اسپکتروفتومتر 
 SCE و  SCIمی توان با تغییر در دریچه های کره دو حالت
را ایجاد کرد.SCI  به مفهوم محاســبه اثر بازتاب نور از 
محیط در نتیجه می باشد و SCE به معنای عدم محاسبه 

بازتاب نور محیط می باشد.

اســپکتروفتومتر ها دارای دریچه تست با قطر متفاوت 
هستند که بسته به نوع نمونه و اندازه آن انتخاب می شود. 
در کل هرچــه اندازه ورودی نور از نمونه بزرگ تر باشــد 
جواب ها بهتر خواهند بود. این موضوع قابل توجه است که 
اندازه گیری یک نمونه با دو دریچه متفاوت ممکن است 

نتایج مختلفی داشته باشد.

انتخاب در موثر عوامل
یــکابــزاراندازهگیری

مناسبرنگ:
بــرای انتخاب یک دســتگاه 
مناســب جدا از قیمت آن چند 
عامل بســیار مهم وجــود دارد 
که در کارکرد نهایی دســتگاه و 
نتایج آن برای مصرف کننده تاثیر 

بسیاری دارد.

 :)repeatability(تکرارپذیری)الف
این عامل بدین معنی اســت که دستگاه اگر از 
یــک نمونه چندین بار تســت بگیرد، اختلاف 
بین جواب ها چقدر خواهد بــود. هرچه این عدد کمتر 
باشــد نشــان از قدرت سخت افزاری دســتگاه است. 
اســپکتروفتومتر هرچه کره بزرگ تری داشــته باشد، 
تکرارپذیــری بهتری دارد و برای کارهای تحقیقاتی و 

سیستم های رنگ همانندی مناسب تر خواهد بود.

ب(عددهماهنگیداخلی
ایــن   :)inter-instrument agreement(
فاکتور نشان می دهد که اگر یک نمونه توسط چند دستگاه 
مختلف تست شود اختلاف نتیجه چقدر خواهد بود. اهمیت 
این عدد هنگامی بیشــتر به چشم می آید که مشتری و 
تولیدکننده هرکدام از دو مــدل مختلف یا برند مختلف 
اسپکتروفتومتر اســتفاده کنند؛ آنگاه اگر عدد هماهنگی 
اختلاف زیادی داشته باشد دو طرف به مشکل بر خواهند 
خورد و دستگاه با عدد هماهنگی مناسب تر، ارجح خواهد 
 XRITE از شرکت CE 7000A بود. برای مثال دستگاه
دارای عدد هماهنگی معادل 0.08 است در حالی که مدل 
CE-2180 از همان تولیدکننده عدد 0.25 را داراست که 

نشان از ضعف مدل ذکر شده است.

ج(دقت)accuracy(: به معنای میزان اندازه گیری 
بازتاب طول موج تایید شده است و هرچه دقت اعشاری 
یک دستگاه بهتر باشد، در نتایج محاسبات رنگ همانندی 

و مقایسه دو رنگ تاثیر بهتری دارد.
نتیجتا در بازار امروز چندین مدل اسپکتروفتومتر تولید 
می گردد که هر کدام بــرای اندازه گیری طیفی از مواد یا 
نمونه ای به خصوص است. آنچه در صنایع نساجی مورد 
اســتفاده قرار می گیرد سه مدل است که در ادامه توضیح 

داده می شود:

•مدلرومیزی:
کارهای  بــرای 
و  تحقیقاتــی 
رنگ  سیستم های 
هماننــدی و تولید 
نســخه رنگــرزی 
این  دارد.  کاربــرد 

مدل به دلیل داشــتن کره نوری بزرگ، اطلاعات بسیار 
دقیقی از نمونه استخراج کرده و نتایج آن بسیار قابل اعتماد 

و مفید است.

•مدلقابلحمل)پرتابل(:
کنترل  برای  بیشــتر 
کیفیت مستمر در حین 
تولید و یا بررســی مواد 
خریداری شــده  اولیــه 
کاربــرد دارد. این مدل 
بــه دلیل داشــتن کره 

کوچک تر، از قدرت مدل رومیزی برخوردار نیست ولی هم 
ارزان تر هســت، هم به مراتب از سیستم های کالریمتری 

دقیق تر و موثق تر می باشد.

• سیستمهایغیرتماسی:
دسته  آن  برای 
کالاهــای  از 
نساجی که قابلیت 
نمونه گیری عادی 
آنها مشــکل  در 
بوده یا امکان پذیر 

نیست،  مفید اســت. در نمونه های عادی، سطح نمونه 
باید تک رنگ و کاملا صاف و یکدســت باشــد ولی در 
این نوع مدل، می توان نمونه ای همچون دســته الیاف، 
نخ، پارچه های مخمل و جین، حوله و فرش را به راحتی 

بررسی و اندازه  گیری کرد. 
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www.texofin.com:تلفن:1-88575570وبسایت
info@texofin.com:فکس:88372763ایمیل

http://telegram.me/texofin:پیامکوتاه:88575570کانالتلگرام

بیشــتر اطلاعــات کســب بــرای
درمورداینآگهیباشــرکتمهندسی
فرمایید. حاصــل تمــاس تکســوفین

وعدهدیدارمادر:
بیستودومیننمایشگاهبینالمللینساجی،
محلدائمینمایشگاههایبینالمللیتهران
سالن38A،غرفهیک
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بر اساس تحقیقات یک شرکت چینی برای سال 2016

پوشاک

فروشجهانیپوشاکاز1,4تریلیوندلارعبورمیکند

به گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشــاک« 
و بر اســاس مطالعه ای که توســط یــک آژانس 
بازاریابی و تجارت الکترونیک در چین انجام گرفته، 
بازار جهانی پوشاک که رشــد آن از سال 2009 با 
کاهش همراه شده، اکنون علائمی از بهبود را نشان 
می دهد و پیش بینی می شود میزان فروش پوشاک 
در ســال 2016 از مرز 1,4 تریلیون دلار عبور کند. 
انتظار می رود بــازار ایالات متحد آمریکا به تنهایی 
یک پنجم یا 20 درصد از کل بازار جهانی پوشــاک 
را به خود اختصاص دهد که ارزش آن بیش از 300 
میلیارد دلار خواهد بود. همچنین فروش پوشــاک 
زنانه همچنان در مسیر رشــد قرار خواهد داشت و 
پیش بینی می شود 40 درصد از کل فروش پوشاک 

در سراسر جهان را در بر بگیرد.
نتایج تحقیقات این شــرکت چینی همچنین نشان 
می دهد عادات خرید زنان جوان به عنوان مهم ترین 
عامل در فروش کلی بازار، در حال تغییر اســت به 
طوری که این گروه بیش از پیش نسبت به موضوع 
قیمت حساس شــده اند. نتایج نشان می دهد 54,6 
درصد از زنان بین 18 تا 35 ســال و ساکن آمریکا، 
لباس هــای خــود را به صورت آنلایــن خریداری 
می کنند و نسبت »قیمت به کارایی« مهم ترین عامل 

تاثیرگذار در تصمیم گیری آنها برای خرید است. 
مدیر عملیات یکی از شــرکت های مستقر در چین 
که در زمینه عرضه پوشاک آنلاین در سراسر جهان 
مطرح اســت با اذعان به ایــن روند اعلام کرده که 
شرکت متبوعش از هم اکنون یک استراتژی قیمتی را 

متناسب با این رفتار مصرف کنندگان تنظیم کرده است. 
به گفته وی، این شرکت یک سیستم قیمت گذاری 
پیچیده را طراح کرده به این صورت که: در عین حفظ 
کیفیت بالای محصولات، این سیستم منطقی ترین 
قیمت ها را با در نظر گرفتن عادات خرید خریداران، 
میزان محبوبیت محصول در یک منطقه، نرخ تبدیل 
ارز و سایر فاکتورها محاسبه می کند. در حال حاضر، 
بیش از نیمی از فروش این شــرکت البســه زنانه با 
قیمتی بین 20 تا 50 دلار است. این محصولات به 
سرعت به فروش می رسند؛ به خصوص در فصولی 
مانند تعطیلات تابستان و پایان سال که پیک خرید 

مصرف کنندگان محسوب می شود.
یکی دیگر از گرایشات مهم صنعت پوشاک تقاضای 
رو به رشد خریداران برای محصولات شخصی شده 
و سفارشی شده است. به گفته مدیر عملیات شرکت 
چینی ذکرشده، کارکنان بخش خدمات به مشتریان 

گزارش کرده اند که هر روز در جریان گفتگوهایشان با 
خریداران، این گروه اغلب در مورد تغییرات سفارشی 
یا افزودن ملحقاتی به لباس جهت هماهنگ کردن 
رنگ ها، حکاکی نام خود بر روی لباس و تغییر دادن 
برخی جزئیات در پوشــاک برای استفاده شخصی، 

سوال می کنند.
وی مدعی شــده که شــرکت متبوعش یک تیم 
مستقل خدمات به مشــتریان با 20 نفر عضو دارد 
که به طور منظم نظرسنجی هایی همراه با اعطای 
جایزه از مشــتران قدیمی و جدید در فروشــگاه ها 
انجام می دهند تا اطلاعات بیشتری در مورد عادات 
خریــد آنها به دســت آورده و بر مبنــای داده های 
بزرگ و تجزیــه و تحلیل هایی که انجام می دهند، 
استراتژی های خدماتی مناسب را به صورت به موقع 
تنظیم کرده و تقاضای خریداران برای شخصی سازی 

محصولات را برآورده نمایند.
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رپرتاژآگهی

آشناییبانرمافزارهایطراحی،سایزبندی،
چیدمانالگووالگوسازمحافظت

اســتودیو طراحی محافظت زیرمجموعه ای از تولیدی محافظت می باشــد 
که با پشــتوانه ای از طرح و اندیشــه نو و اهداف بلندمدت در ســال 1361 
با مدیریت ســیداحمد نوربخش صالح بنیان نهاده شــد و با کســب تجارب 
نوین در صنعت طراحی و دوخت با بهره گیری از پیشــرفته ترین تجهیزات و 
ماشــین آلات و نیز کادری مجرب و متخصص وارد عرصه نوین فعالیت های 
موفقیت آمیــز خود گردید. ایــن مجموعه با مدیریت آقای هادی خجســته 
محوریت فعالیت و تحقیقات خــود را در زمینه طراحی و تولید نرم افزارهای 
مرتبط با پوشــاک از ابتدای ســال 1389 آغاز نموده و همواره سعی بر این 
داشته تا با استفاده از بهترین کارشناسان فنی محصولات تولیدی خود را در 

بالاترین سطح ممکن حفظ نماید.

نرم افزار طراحی، سایزبندی و چیدمان الگوی محافظت
نرم افزار طراحی و ترســیم الگوی لباس محافظت، شامل ابزارهایی است 
بسیار جامع در خصوص طراحی دقیق، سریع و تخصصی الگو مطابق با نیاز 
تولیدکنندگان. با اســتفاده از این نرم افزار طراحان لباس قادر به ترســیم هر 
نوع الگویــی برگرفته از تمامی متدها )مولــر، گرلاوین، متری( و حتی متد 
شــخصی می باشــند. یکی از نکات قابل توجه این نرم افزار در کنار ابزارهای 
پیشــرفته و حرفه ای آن، اســتفاده از محیطی کاملا فارسی و روان است که 

هر کاربری با کمترین ســواد کامپیوتری امکان استفاده و کار با آن را دارد.
این راه حل نرم افزاری پیشــگامانه به شما کمک می کند دید خلاقانه خود 
را به کار بســته و با ســاده کردن فرآیند تولید، موقعیت رقابتی خود را بهبود 
بخشــید. نرم افزار محافظت به شــما اجازه می دهد با دقــت و قابلیت های 
انعطاف پذیری هزینه تمام شــده هــر محصول را برآورد نمــوده، تا بتوانید 
مدیریــت تولید خود را بهبود بخشــیده و آن را در فرآیندی مکانیزه اصلاح 
نمایید. ایــن نرم افزار با ابزارهای دقیق و محاســباتی خود این امکان را به 
شما می دهد تا بتوانید خطاهای پیش آمده در روش های دستی و سنتی را به 
طور کامل از کار خود حذف نموده و با اســتفاده از پردازش های کامپیوتری 

حداکثر برنامه ریزی و نظم را در خط تولید خود پیاده ســازی نمایید.
ابزارهای ســایزبندی محافظت به گونه ای طراحی و پیاده سازی گردیده اند 
که هر تولیدکننده و طراحی می تواند به راحتی هر نوع متد و ســایزبندی را 
روی الگوهای خود پیاده سازی نماید. یکی از ابزارهای شگفت انگیز سایزبندی 
محافظت اســتفاده از تکنولوژی مهندسی معکوس است، این تکنیک بسیار 

کاربردی به تولیدکنندگان کمک می کند تا بتوانند تکنیک های ســایزبندی 
لباس های خارجی را کشــف و از روش های آنها الگو برداری نمایند. از آنجا 
که یکی از مشــکلات عمده تولیدکنندگان داخلــی تن خور تولیدات خود در 
ســایزبندی های مختلف اســت این تکنیک باعث رفع این مشکل گردیده و 

راه را جهت یک تولید با کیفیت و همه پســند هموار می نماید.
نرم افزار چیدمان اتوماتیک محافظت مجهز به پیشــرفته ترین ماژول های 
هوش مصنوعی می باشد که با بکارگیری از 27 تکنیک )ماژول( در چیدمان 
تمام اتوماتیک کــه در حال حاضر قوی تریــن و کامل ترین الگوریتم های 
چیدمان فوق هوشــمند را در بیــن رقبا در اختیــار دارد، می تواند کمترین 
مصــرف پارچه را به شــما ارائه دهــد. از دیگر خصوصیات ایــن نرم افزار 
اســتفاده از 93 ابزار پیشرفته در بخش چیدمان تمام اتوماتیک جهت اعمال 
روش های مورد نظر شما می باشد. در نرم افزار چیدمان محافظت شما قادر 
خواهید بود هر گونه محدودیت و روشــی را بر روی چیدمان اتوماتیک خود 

نمایید. اعمال 

نرم افزار الگوساز محافظت
نرم افــزار الگوســاز محافظت دارای جدیدترین توابــع و به روزترین روش 
طراحی الگو در جهان می باشــد. این نرم افزار به روشی طراحی گردیده که 
کاربــر می تواند طیف گســترده ای از الگوهای لبــاس را فقط با دادن اندازه 
قســمت های بدن در کســری از ثانیه دریافت نماید. این طیف گسترده الگو 
شــامل الگوهای مردانه، زنانه و بچه گانه اســت و تنوع الگوها به شرح ذیل 

می باشد: 
الگوهــای زنانه )پالتو و بارانی کلاه دار بــا تنوع مدل های یقه، انواع کلاه، 
انــواع پیراهن بلند و کوتاه با امکان انتخاب درز پرنسســی، هفت مدل کت 
زنانــه با مدل هــای متعدد یقه و جیب، هشــت مدل دامن، شــومیز، انواع 
شــلوارهای کلاســیک و جین با امکان انتخاب نوع ساســون و درز، پلیور، 
پیراهن، کلکســیونی از 5 مدل لباس بارداری و 3 مدل لباس پرستاری و ...( 
الگوهای بچه گانه )شلوار دوبنده، پیراهن، شلوارک، بلوز، پولیور و سویشرت 

بچه گانه کلاه دار و بدون کلاه، یکســره آستین بلند با کلاه و بدون کلاه( 
الگوهای مردانه شــامل )کت و شلوار کلاسیک، پیراهن مردانه آستین بلند 
و کوتاه، جلیقه، کاپشن کلاه دار و بی کلاه، اورکت، انواع کلاه، بارانی، شلوار 

جین و کلاسیک و ...( 
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ویروسبرنددربازارپوشاک

حضور برندهای خارجی پوشاک در بازار ایران 
شتاب بیشتری گرفته است، آن هم در حالی که 
تا پیش از این 60 درصد بازار پوشــاک ایران در 
تســخیر اجناس خارجی وارداتی و قاچاق بود و 
با رونــد فعلی بیم آن می رود ســهم خارجی ها 
از این بازار گســترده تر شود. بر اساس آمارهای 
رسمی، گردش مالی بازار پوشاک کشور سالانه 
رقمــی معــادل 9 میلیارد دلار اســت که فقط 
نزدیک به 40  درصد از این بازار بزرگ توســط 
تولیدکننــدگان داخلی تامین می شــود. این در 
حالی اســت که طی ماه های اخیر روند واردات 
قانونــی و قاچاق پوشــاک در بازار به شــکل 
قابل توجهــی افزایش یافته و در گوشــه و کنار 
شــهرها تابلوها و بنرهای تبلیغاتی زیادی درباره 

ورود برندهای خارجی نصب شده است.
آن طــور که یــدالله صادقی رییــس مرکز امور 
اصناف بازرگانــان وزارت صنعــت گفته، پس از 
برجام 29 برند پوشــاک خارجی درخواست مجوز 
برای ورود به ایران کرده اند. اگر از ابعاد فرهنگی و 
تاثیرگذار حضور برندهای خارجی در صنعت مد و 
لباس کشورمان بگذریم، نکته قابل توجه این است 
کــه برندهای خارجی با امکانات مالی بالایشــان 
می توانند ســهم قابل توجهی از بازار پوشاک را در 
آینده به خود اختصاص دهد و سهم تولیدکنندگان 

داخلی را از بازار کشورمان کمتر کنند.

نباشیم لوکس  برندهای  نگران 
مجید نامی عضو هیئــت مدیره اتحادیه تولید و 
صادرات پوشاک ایران و مدرس دانشگاه امیرکبیر 
درباره حضور برندهای پوشــاک خارجی در کشور 
گفــت: به طور کلی می توانیم پوشــاک خارجی را 

به دو بخش عمده لوکس و متوســط تقسیم بندی 
کنیم که در واقع نباید زیاد نگران برندهای پوشاک 
لوکس باشــیم چون این بخش از پوشاک زیاد بر 
تولیدات داخلی تاثیرگذار نیست بلکه نگرانی بیشتر 
مربوط به آن دســته از محصولاتی است که قشر 

متوسط جامعه را نشانه رفته است.
نامــی با تاکید بــر این که به طــور کلی هیچ 
حمایتــی از تولیدکننــدگان داخلی به خصوص 
در صنعت نســاجی نشده است، خاطرنشان کرد: 
نشست هایی  و  بخشــنامه ها  جلســات،  همواره 
تخصصــی در این زمینه از ســوی مســئولان 
دولتی بــا عنــوان حمایت از تولیــدات داخلی 
برگزار شــده اما اگر به خروجی آن توجه کنیم 
همگی بر مبنــای واردات بوده اند و در واقع به 
نــام بخش خصوصی بــه کام دولت بوده چون 
در این جلســات مصوب شــده قاچاق به سمت 

واردات رسمی هدایت شود.

وزارت صنعت برنامه 
گلنــار نصرالهی مدیرکل ســابق دفتر صنایع 
نســاجی و پوشــاک وزارت صنعــت، معدن و 
تجارت با اشــاره بــه قوانین موجــود در زمینه 
ورود برندهای پوشــاک گفت: با بررســی های 
از روند ورود پوشــاک به صورت  صورت گرفته 
قانونی یــا غیرقانونی دریافتیم که اکنون فاصله 
قابل توجهــی میــان واردات رســمی و عرضه 
کالاهای خارجی در بازار وجود دارد، به صورتی 
کــه مثلا در ســال 2015 بر اســاس آمارهای 
پوشــاک صادراتی کشورهای  ارزش  بین المللی 
جهان به ایران بیــن 600 تا 700 میلیون دلار 
بوده، در حالی که آمار گمرک جمهوری اسلامی 
میزان رسمی واردات پوشاک را فقط 14 میلیون 
دلار نشان می دهد. یعنی پوشاک قاچاق حداقل 
50  برابر واردات قانونی آن اســت، گرچه بازهم 

در این میان اختلاف نظرهایی وجود دارد.
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این مقام مســئول تاکید کرد: کارگروه تشکیل 
شــده برای جلوگیری از قاچاق پوشــاک به این 
نتیجه رســید که لازم اســت برای ســاماندهی 
بازار واردات پوشــاک ابتدا بحث واردات و قاچاق 
ساماندهی شود تا پس از آن بتوانیم برای حمایت 
از تولیدات داخلی سیاستگذاری دقیق  داشته باشیم. 
به عنوان مثال در بررسی های اولیه متوجه شدیم 
از حــدود 200 برندی که ادعــا می کردند نماینده 
رسمی تولیدکنندگان خارجی در بازار ایران هستند 
فقط 55 برند دارای مدارک قانونی و رسمی بودند.
مدیرکل ســابق دفتر صنایع نساجی و پوشاک 
وزارت صنعــت، معدن و تجــارت درباره حضور 
قانونــی برندهــای خارجــی در بــازار ایــران 
خاطرنشان کرد: تمام تلاش برای کنترل حضور 
قانونی برندهای خارجی و واردات محصولاتشان 
صورت گرفته اســت تا میزان واردات غیررسمی 
را کنترل کنیم و با استفاده از قوانین، واردات را 
به سمت کانال های رسمی سوق دهیم تا امکان 
کنترل و اعمال نظر در آنها بیشــتر باشد. این در 
حالی اســت که برای حمایــت از تولیدکنندگان 
داخلی تکلیف شده برندهایی که قصد حضور در 
بازار ایران را دارند باید بخشی از نیازهایشان را 
از داخل کشــور تأمین کنند به طوری که برای 
دو ســال اول تأمین 20 درصد از نیازهایشان در 
خاک ایران و اســتفاده از منابــع موجود داخلی 

انجام گیرد. باید 
نصرالهــی دربــاره قراردادهــای همــکاری 
منعقدشــده در صنعت پوشــاک افزود: با توجه 
به اجرایی شــدن برجام و رفــع تحریم ها طی 
ماه های گذشــته رفت و آمدهای گســترده ای 
در بخش هــای مختلف صنعتــی صورت گرفته 
که صنعت نســاجی هم یکی از آنها بوده است. 
فعــالان صنفی و البته شــرکت های خارجی در 
این زمینه مذاکرات ســازنده ای داشــته اند و به 
عنــوان مثال یک واحد تولید کفش در کشــور 
اروپایی فعالیت می کند  تحت لیسانس یک برند 
و اتحادیه ها و تشــکل های ما ســه قــرارداد با 
ایتالیا در زمینه اســتفاده از مواد آموزشی درباره 

طراحی و مد نیز منعقد کرده اند.
وی گفــت: تصمیــم داریــم بــه گونــه ای 
سیاســتگذاری کنیــم تا تولیدکننــدگان داخلی 
تولیدکننــدگان خارجی  کنــار  گرفتن  قــرار  با 
بتوانند زمینه تولیــد محصولاتی کیفی و تجهیز 
کارگاه ها به دســتگاه های جدید و نرم افزارهای 
روز را فراهــم کننــد تــا ســرانجام خریداران 
ایرانــی دریابند محصولات داخلی دســت کمی 
از تولیــدات خارجی نــدارد. در حالی که برخی 
تولیدکننــدگان ایرانــی اکنون با نــام برندهای 

بازار می کنند. را روانه  خارجی محصولاتشان 

بی ضابطه هستیم ورود  مخالف 
محمدکاظم عمید، معاون فنی انجمن نســاجی 
ایران نیز درباره سیاســت جدیــد وزارت صنعت، 
معــدن و تجارت بــرای ثبت برندهای پوشــاک 
خارجی به ایران اکونومیست گفت: به طور کلی با 
توجه به امکانــات و توانمندی هایی که در صنعت 
نساجی و پوشاک کشــور وجود دارد، نگران ورود 
برندها با رعایت اصولی خاص نیســتیم، بلکه در 
بخش هایی استقبال هم می کنیم. وی افزود: امروز 
مشــکل اینجاســت که اغلب برندهای موجود یا 
برندهای شناسنامه دار نیستند یا این که بدون هیچ 
مجوزی وارد می شوند که این نکته نگران کننده و 

باعث بروز مشکل برای تولیدکنندگان شده است. 
از این رو مخالف واردات با این روش هســتیم و 
هیچ مشــکلی با واردات هدفمند یا کنترل شــده 

برندهای معتبر نداریم.
عمید تاکید کرد: امروز اغلب برندهای موجود 
فقط یک نشــان هستند که پیشــینه تجاری یا 
اقتصادی آنها مشخص نیست درصورتی که اگر 
براســاس قانون و سیاست جدید وزارت صنعت، 
معدن و تجارت این برندهای شناسنامه دار وارد 
بازار شوند و با اســتفاده از ظرفیت های موجود 

تولید کنند، بسیار مفید است. به  اقدام 
این کارشــناس صنعت نســاجی تصریح کرد: 
توانمندی های تولیدی پوشــاک ایران اکنون به 
گونه ای اســت که اگر مسئولان بتوانند برندهای 
خارجی را ملزم به استفاده از توانمندی های داخلی 
کنند، بدون تردید تا چند سال آینده حتی از ترکیه 
نیز جلوتر خواهیم بود چون اکنون هم بســیاری 
از برندهای خارجی موجود بازار محصولاتشان را 
داخل ایران تامین کرده و به فروشــگاه ها روانه 
می کنند. پس توانمندی تولیدی بالایی در کشور 
وجود دارد کــه می توانیم با سیاســت همکاری 
برندهای معتبر بــا تولیدکنندگان باکیفیت داخلی 
زمینــه ارتقای جایگاه تولید را برای اقتصاد ایران 

به ارمغان آوریم.
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رییس اتحادیه پوشاک مطرح کرد:

کاهش۶۰درصدیعرضهپوشاکقاچاق

ابوالقاســم شــیرازی رییس اتحادیه پوشــاک 
تهران در نشســت خبری سازمان بسیج اصناف 
کشــور اظهار کــرد: از وظایف ذاتــی اتحادیه 
پوشــاک آن است که در تولید و عرضه پوشاک 
دخالت کند و در ایــن ارتباط نظارت های لازم 
را انجام دهــد. وی افزود: پوشــاک قاچاق از 
حساب  به  پوشــاک  تولیدکنندگان  دغدغه های 
می آیــد هرچند کــه میــزان ورود غیرقانونی 
پوشاک به کشــور کاهش پیدا کرده اما اثرات 
مخرب آن وجود دارد. رییس اتحادیه پوشــاک 
ادامه داد: ورود پوشاک خارجی به کشور علاوه 
بر تخریب اقتصادی هجمــه فرهنگی نیز دارد 
و در صورتــی کــه ورود آن به کشــور کنترل 
بیشــتری شــود تولیدکنندگان داخلی می توانند 

ببرند. بهره  این موضوع  از 
شیرازی تصریح کرد: بخشی از پوشاک خارجی 
که در بازار عرضه می شود و متقاضی دارد باید 
به صــورت برند به کشــور وارد شــود؛ هرچند 
در خصوص ورود پوشــاک برنــد تقلباتی وجود 
دارد کــه در این ارتباط مرکز امــور اصناف و 
بازرگانــان وزارت صنعت در حال ســاماندهی 
برندهای پوشــاک تقلبی است. وی افزود: این 
مرکز تا به امروز براســاس بازرسی هایی که با 
کمک اتحادیه پوشــاک انجــام داده واحدهای 
مجــاز و غیرمجاز را شناســایی کرده اســت و 
نمایندگی  دارای  واحدهای حقیقی کــه  من بعد 
از کشور مبدأ هســتند و اجازه فعالیت دارند نیز 
به ما اعلام می شــوند و از ادامــه فعالیت های 

برندهــای تقلبی جلوگیری به عمل می آید.
رییس اتحادیه پوشــاک با بیان اینکه چشم انداز 

خوبی برای تولید پوشــاک باکیفیت در کشــور 
مشــاهده می شود، گفت: پوشــاک تولید داخلی 
از لحــاظ کیفیت قابــل رقابت بــا نمونه های 
خارجی خود اســت اما باید اذعان داشــت که 
سایر کشــورها برای عرضه پوشاک خود اقدام 
بــه تبلیغات می کنند و حتی در ایران برای خود 

می کنند. برپا  نمایشگاه 
تولید پوشاک کشور  شــیرازی گفت: در بخش 
نیــاز داریم که دولت بــه تولیدکنندگان داخلی 
تســهیلاتی دهد تــا تولیدکننــدگان بتوانند از 
ماشــین های روز دنیا اســتفاده کنند. همچنین 
پارچه هــای مورد نظر خود را با تعرفه های نازل 
و منطقــی وارد کنند. وی در ادامه صحبت های 
خود در پاســخ به سوالی درباره فعالیت هایی که 
نامتعارف  پوشــاک  از عرضه  برای جلوگیــری 
و نابهنجار شــده اســت، گفت: عرضه پوشاک 
نامتعارف و نابهنجار بحث امروز ما نیســت و از 
چند ســال گذشته وجود دارد و اتحادیه پوشاک 
در ایــن خصــوص نظارت های زیادی داشــته 
است و به دنبال ایجاد فضای آموزشی در محل 

هستیم. کسبه  کسب و کار 
رییس اتحادیه پوشــاک یادآور شــد: هر روزه 
قالــب  در  پوشــاک  اتحادیــه  از  گروه هایــی 
به  اتحادیه  بازرسان  و  پیشکسوتان  کارشناسان، 
واحدهای صنفی اعزام می شوند و در محل رفتار 
فروشــنده، نوع ویترین چینی و نحوه لباس های 
عرضه شــده را مشاهده و صورت جلسه می کنند. 
شیرازی در پاسخ به سوال دیگری مبنی بر: »با 
توجه به اینکه بخش زیادی از پوشاک نابهنجار 
در بــازار مصرف از طریــق قاچاق یا واحدهای 

زیرپله ای تأمین می شــود چه اقداماتی را برای 
مقابله بــا آنها در دســتور کار دارید؟«، گفت: 
مســئله حجاب و عفاف با چند دســتگاه متولی 
مرتبط اســت و در این خصوص باید به صورت 
هدفمنــد و هماهنگ فعالیت شــود. وی تأکید 
کرد: بخش زیادی از این پوشــاک نابه هنجار از 
مکان هایی می آید که مــا امکان نظارت بر آن 
را نداریم و برای ورود به آن مکان ها باید اجازه 
قضایی داشته باشــیم که طی کردن این روال 

نیست. آسانی  اداری کار 
گفت:  پوشــاک همچنیــن  اتحادیــه  رییــس 
پوشــاکی که در فضای مجازی عرضه می شود 
از دغدغه های دیگر اتحادیه پوشــاک اســت و 
این امــر را ضربه مهلک به اقتصاد و مســائل 
فرهنگی کشــور می داند و خواستار پیگیری این 
امر را دارد. شــیرازی در پاســخ به ســوالی در 
خصوص میــزان ورود کالای قاچاق در بخش 
پوشــاک کشــور گفت: در ســال های گذشته 
85 درصد  واردات پوشــاک قاچاق به کشــور 
ســهم بازار را داشــت اما در 5،6 سال گذشته 

تغییر کرده است. این رقم 
افزود: در ســال های  پوشــاک  اتحادیه  رییس 
انتهایی دولت دهــم و همچنین دولت یازدهم 
اقدامــات مؤثــری بــرای برخورد بــا واردات 
پوشــاک قاچاق صورت گرفــت و میزان ورود 
پوشــاک قاچاق به کشــور را به رقم 60 درصد 
رســاند. وی در پایــان صحبت های خود گفت: 
نباید دســت تولیدکننده داخلی بسته باشد ولی 
انتظار داشــت که بتواند بــا تولیدکننده خارجی 

کند. رقابت 
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گزارشی از بازار رسولی زاهدان

قطبتاناکورادرایرانکجاست؟

لباس های دســت دوم را هر ســه ماه یک بار از مرز پاکســتان می آورند، روی 
چوب رختی آویزان و برای فروش عرضه می کنند. همه نوع لباس با قیمت های 
بسیار ارزان در »بازار رسولی« زاهدان پیدا می شود! این بازار یک خیابان بزرگ 
پــر از مغازه و مرکز خرید اســت که حتی یک ســطل زباله هــم در آن دیده 
نمی شود و برای گشــت وگذار در آن، یک روز هم کم است. در این بازار به جز 
لباس های دست دوم، پارچه، لوازم آرایشی و بهداشتی و خوراکی هایی وارداتی 

هم به فروش می رسد.
بازار رســولی زاهدان شــهرت زیادی دارد و شاید بتوان آن را قطب لباس های 
دســت دوم در ایران نامید. بسیاری از گردشگران هم فقط برای دیدن و خرید 
از این بازار راهی این شــهر می شــوند. از لباس و کفش کوهنوردی گرفته تا 
لباس هــای رنگارنگ ســنتی مردم پاکســتان، در این بازار عرضه می شــود. 
کفش های رنگارنگ زنانه در بســیاری از مغازه ها روی هم تلنبار شده اند و به 
مغازه ها که وارد می شوید خریداران در حال زیر و رو کردن آن ها هستند. برخی 
کوچه ها نیز پر از میزهایی اســت که روی آن ها، لباس های دست چندم روی 

هم ریخته  شده اند.    
برخی مشــتری های بازار رســولی کوهنوردانی هستند که بعد از صعود به کوه 
تفتان، زمانی را هم برای خرید از این نقطه مشــهور شــهر زاهدان می گذارند؛ 
چون معتقدند جنس های این بازار، هرچند دســت دوم هســتند، اما اصل اند و 
ســال ها در سرما و گرمای کوهستان دوام می آورند. شاید هم دیدن قیمت 10 
هزار تومان برای یک شلوار ورزشی کمی وسوسه برانگیز باشد و هر بیننده ای را 

که حتی قصد خرید ندارد، قلقلک بدهد.
یکی از مغازه دارها درباره رضایت از کاری که انجام می دهد، به ایســنا گفت: پدرم 
این کار را انجام می داد و من هم این کار را ادامه داده ام. بعد از من، پســرم همین 
کار را ادامه می دهد، زیرا کار دیگری در زاهدان نیســت که بخواهیم انجام دهیم. 
خدا را شــکر از کارمان راضی هستیم و لقمه ی بخور و نمیری داریم. بسیاری از 
فروشــگاه های تاناکورای تهران هم اجناس شــان را از ما تهیه می کنند. او درباره 
این که لباس هــا را چطور تهیه می کنند؟ توضیح داد: هر ســه ماه یک بار به مرز 
پاکســتان می رویم و گونی لباس ها را به شــکل عمده می خریم. بعد از آن که در 

گونی ها را باز کردیم، لباس ها را تفکیک و روی چوب رختی آویزان می کنیم.
با این که بازار، بورس لباس های دست دوم است، اما فروشنده ها و مغازه داران و 

حتی آن هایی که جوان هستند همچنان لباس بومی مردم سیستان و بلوچستان 
را به تن دارند.  

حمید قبادی دبیر کارگروه ســاماندهی مد و لباس وزارت ارشاد  درباره برنامه 
این کارگروه برای فروشــگاه لباس های دســت چندم یــا تاناکورا در تهران و 
شهرهای دیگر گفت: این موضوع کاملا مغایرت قانونی دارد. اتحادیه پوشاک 
از این موضوع اطلاع دارد و تذکرات جدی در این زمینه داده اســت، اما برخی 
ملاحظات دســت نهادها را بسته و شاید یکی از آن ها تعطیل نکردن کسب و 
کار مردم باشــد. او اظهار کرد: این لباس ها از نظر بهداشتی و صنفی مغایرت 
صریح قانونی دارند و این موضوع قابل برخورد است، چون کارگروه موضوعات 
مهم تری دارد که باید به آن هــا توجه کند، باید نهادهای صنفی در این زمینه 

برخورد لازم را انجام دهند.
قبادی با اشــاره به آخرین اخباری که درباره این موضوع دارد، بیان کرد: اتحادیه 
پوشاک تهران اخطاریه های قانونی را به این فروشگاه ها ابلاغ کرده و تا آنجا که 
من مطلع هستم، حتی چند فروشگاه لباس های دست دوم در تهران پلمپ شده اند. 
این روند ادامه دارد و در برخی مواقع تشدید می شود. دبیر کارگروه ساماندهی مد و 
لباس افزود: البته بازار رسولی سال ها قدمت دارد و قبل از انقلاب هم بوده است؛ 
اما در کل، فروشگاه هایی که لباس دســت دوم عرضه می کنند، هیچ تأییده ای 
ندارند و ما هم آن ها را تأیید نمی کنیم و مرجع برخوردکننده با این موضوع اتحادیه 

پوشاک است.
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چینبهبزرگترینبازارپوشاکدرجهانتبدیلمیشود

گروه مترجمین مجله

روندهای فعلی اقتصاد جهانی نشــان می دهد 
تا ســال 2030 کشور چین جایگاه ایالات متحد 
آمریــکا را به عنــوان بزرگترین بازار پوشــاک 
در جهــان، از آن خــود خواهد کــرد و هند نیز 
با فاصله اندکی پشــت ســر این دو کشور قرار 
خواهد گرفت. این موضوع در گزارش شــرکت 
Cotton Incorporated عنــوان شــده 

است. 
اگرچه رشــد اقتصاد چین در ســال های اخیر 
با کاهــش همراه شــده، اما گزارش شــرکت 
نشــان   Fung تکنولــوژی  و  خرده فروشــی 
خوش بین  چینــی  مصرف کننــدگان  می دهــد 
هســتند و عموما به اقتصاد کشورشــان اعتماد 
دارنــد و همین موضوع باعث می شــود تمایل 

بیشــتری بــرای خرید اقلام مختلــف از جمله 
پوشــاک بچگانــه و پوشــاک کاژوال داشــته 
باشــند. در همیــن حــال، مطالعات شــرکت 
Nielsen کــه در زمینه افکارســنجی اعتماد 
مصرف کننــدگان فعالیت می کنــد حاکی از آن 
اســت که میزان اعتماد مردم هنــد به اقتصاد 
کشورشان سه امتیاز نســبت به سه ماهه قبلی 

است. شده  بیشتر 
مدیرعامل شــرکت Nielsen می گوید: »در 
هند، ماده واحده بودجه که توســط وزیر اقتصاد 
در پایان ماه فوریه ارائه شده، نشان دهنده تعهد 
دولت برای تثبیت اوضاع مالی اســت و با هدف 
هموار کردن مسیر برای رشد اقتصادی پایدار و 
فراگیر تنظیم شــده است.« وی می افزاید: »در 

روزهــای بعد از اعلام بودجه، بهبود نســبی در 
مشــاهده  اقتصاد کلان  مختلف  شــاخص های 
شــده و به نظر می رسد دولت در مسیر دستیابی 
به اهداف خود مبنی بر تــورم اندک، نرخ بهره 
پایین و رشد بالای تولید ناخالص داخلی حرکت 
می کنــد؛ موضوعی که یک ســناریوی مطلوب 
کنندگان هندی  تقویت هزینه کرد مصرف  برای 

می شود.« محسوب 
این شــاخص های مثبت از آینده خوبی برای 
بر  پوشــاک حکایــت می کند.  تولیدکننــدگان 
اســاس اعلام یورومانیتور، پیش بینی می شــود 
تولید ناخالص داخلی و میزان خرید پوشاک هم 
در چین و هم در هند ظرف 15 سال آینده بیش 
از دو برابــر افزایش پیدا کند. تا ســال 2030، 
چین به بزرگترین بازار پوشاک در جهان تبدیل 
خواهد شــد و کشــورهای ایالات متحد و هند 
نیــز در رتبه هــای بعدی قــرار خواهند گرفت. 
یافته هــای یورومانیتور نشــان می دهــد تولید 
ناخالص داخلــی چین احتمالا با بیش از دوبرابر 
افزایــش از 68 تریلیون یــوآن )10,2 تریلیون 
دلار( بــه 144 تریلیون یــوآن )21,6 تریلیون 
دلار( تا ســال 2030 برســد. در همین مدت، 
تولیــد ناخالص داخلی هند نیــز با 159 درصد 
رشــد، از 137 تریلیون روپیــه )2,04 تریلیون 
دلار( بــه 355 تریلیون روپیــه )5,29 تریلیون 

دلار( افزایش پیدا خواهد کرد.
اقتصادی چین همچنین  چشم انداز مثبت رشد 
تا حدودی از طرح ابتکاری این کشور موسوم به 
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»یک کمربند، یک جاده« نشئت خواهد گرفت. 
این طرح یــک برنامه اقتصــادی و دیپلماتیک 
توأمان اســت که با هدف جذب سرمایه گذاری 
قابل توجه در مسیرهای تجاری این کشور تدوین 
شده اســت. همانطور که ذکر شد این برنامه از 
دو بخش تشــکیل شده: کمربند )belt( و جاده 
)road(. منظور از کمربند همان مسیر فیزیکی 
اســت که یک فرد را از چیــن و از طریق اروپا، 
تا شمال در اسکاندیناوی می رساند.  به نقطه ای 
مظور از جاده نیز در واقع جاده ابریشــم دریایی 
یا همان خطوط کشــتیرانی اســت از مبدأ چین 
تــا جایی مانند ونیــز. بنابراین طرح مذکور یک 
برنامد بســیار بلندپروازانه اســت که شعاعی در 
حدود 65 درصــد از جمعیت جهان، یک ســوم 
تولیــد ناخالص داخلی جهانــی، و یک چهارم از 
تمــام کالاهــا و خدماتی که در جهــان جابجا 

می شود را در بر می گیرد.
رقــم 100 میلیــارد دلاری کــه در قالب این 
طرح اختصاص پیدا خواهد کرد رشــد اقتصادی 
چین را بعد از یــک دوره رکود بار دیگر تقویت 
و تحریــک خواهــد کرد. این طــرح یک تعهد 
قابل توجه اســت کــه همچنیــن می تواند یک 
فرصــت فوق العاده برای کســانی که در منطقه 

جاده ابریشــم زندگی، کار و فعالیت می کنند به 
باشد. داشته  همراه 

بررسی های شــورای بین المللی پنبه )CCI( و 
نشان   Cotton Incorporated شــرکت 
می دهد هرچند بازار پوشــاک چیــن پراکنده و 
تکه تکه اســت، اما این پراکندگی در حال کمتر 
شــدن است. ســهم بازار 10 برند برتری که در 
زمینه لباس ورزشی، پوشاک جین، تاپ و ... در 
چین خریداری شــده اند، ظرف سه سال گذشته 
افزایش پیدا کرده اســت. این بدان معنی است 
که هم برندهای باســابقه و هم تازه واردها باید 
سخت تر از گذشــته کار کنند تا رشد بالقوه بازار 

در چین را به فعلیت برسانند.
در هند ظرف 15 سال گذشــته خریداران در 
نواحی مهم شــهری به ســمت فروشــگاه های 
و   بــزرگ  فروشــگاه های  تخصصــی، 
هایپرمارکت ها جذب شــده اند و در مقابل، اقبال 
آنها بــه بازارهای خیابانی غیرســازمان یافته و 
فروشگاه های مســتقل کاهش پیدا کرده چراکه 
این شهرها بهبود  چشم انداز خرده فروشــی در 
پیدا کرده است. نتایج این بررسی نشان می دهد 
که همزمان با شتاب گرفتن این روند، برندهای 
بین المللی به ســمت هند سرازیر شده اند و سهم 

بــازار را از بازیگران داخلی بــه چنگ آورده اند. 
در ســال 2015 برندهای بین المللی 35 درصد 
از خریدهای لبــاس مردانه و زنانه در هند را به 

خود اختصاص داده اند.
بر اساس یک نظرســنجی از مصرف کنندگان 
هنــدی، کســب وکارهایی قدیمی و تــازه وارد 
در بــازار هند بایــد این موضــوع را بدانند که 
تقریبــا 3 نفــر از هــر 4 نفــر مصرف کنندگان 
هندی ترجیــح می دهند که از فروشــگاه هایی 
خریــد کنند که پوشــاک 100 درصــد پنبه ای 
ارائــه می دهند. علاوه بر ایــن، 7 نفر از هر 10 
خریدار هندی اعلام کرده اند که بیشــتر تمایل 
دارند از فروشگاه هایی خرید کنند که لباس های 
زیست سازگار عرضه می کنند.  مواد  از  تولیدشده 
با توجــه به اینکه هــر روزه الیــاف مصنوعی 
بازار هند شده اند، کسب وکارهایی  وارد  بیشتری 
که اســتفاده از الیاف طبیعــی را ترویج می کنند 
همچنان در کانون توجــه مصرف کنندگان قرار 
دارند. در چین نیز، 68 درصد از مصرف کنندگان 
مایلند پول بیشــتری بپردازند تا لباس هایشان را 
غنــی از پنبه نگه دارند و 76 درصد از خریداران 
نســبت به برندهایی وفادارند کــه الیاف طبیعی 

ارائه می دهند. پنبه  نظیر 
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عملکرد خرده فروشی اسپانیایی در سال مالی گذشته

اشتغالزاییایندیتکسبهواسطهعملکردقدرتمند

بــه گــزارش ماهنامــه »صنعــت نســاجی و 
پوشــاک«، شــرکت ایندیتکس خرده فروشــی 
چندملیتی پوشــاک به واســطه رشد قدرتمند و 
عملکرد چشــمگیر خود در ســال مالی گذشته، 
19 هزار و 936 شغل جدید در سراسر جهان و 
2385 شغل در اســپانیا ظرف 12 ماهه منتهی 
بــه جوئــن 2016 ایجاد کرده اســت. فروش 
خالص این شرکت در سه ماهه اول 2016 رقم 
4,9 میلیارد یورو گزارش شده که مبین افزایش 
12 درصــدی در قیاس با ســه ماهه قبل از آن 
است. ســود خالص ایندینتکس نیز با 6 درصد 
افزایش در سه ماهه اول سال جاری میلادی به 

554 میلیون یورو رســیده در حالی که این رقم 
در ســه ماهه قبلی 521 میلیون یورو بوده است.
در طول سه ماهه اول 2016 شرکت ایندیتکس 
فعالیت و حضور خــود را در جهان مجموعا به 
90 کشور گســترش داده و 72 فروشگاه جدید 
را در 31 بازار افتتاح کرده اســت. این شرکت 
توافق نامه همکاری خود را بــا اتحادیه جهانی 
کارگران صنعتــی تمدید کرده تا کارگران فعال 
در خوشه های این شــرکت مشمول نظارت ها، 

کمک ها و پشــتیبانی های لازم قرار بگیرند.
پابلو ایسلا مدیرعامل و رییس گروه ایندیتکس 
می گوید: »با توجه به رشد قدرتمند و چشمگیر 

گــروه، ما ایــن توانایی را داریم که مشــاغل 
بازارهای کســب و کار خود به  جدیدی در تمام 
ایجاد کنیــم.« علاوه بر  خصوص در اســپانیا 
این، در قالب طرح به اشــتراک گذاشــتن سود 
بــا کارکنان، 10 درصد از رشــد ســود تلفیقی 
ایندیتکس در سال 2015 بین کارکنان  شرکت 
در فروشگاه ها، خطوط تولید و تدارکات، برندها 
و شــرکت های تابعه توزیع شده است. همچنین 
این شــرکت قصد دارد ســود تلفیقی خود را با 
همان معیارهــای قبلی، در فاز دوم در ســال 
2017 بین کارکنــان بخش های مختلف توزیع 

نماید.
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براساس مســتندات موجود صنعت پوشــاک به عنوان یکی از مهم ترین 
صنایع در بســیاری از کشــورها تعداد زیادی از فعالان و تولید کنندگان را 
به خود مشــغول کرده اســت و بعضا حجم قابل توجهــی از تولید ناخالص 
ملــی آن منطقه را دربرگرفته که نمونه بارز آن کشــور بنگلادش اســت. 
ایران نیز از گذشــته های دور در صنعت نســاجی و تولید پوشاک جایگاه 
مناســبی داشته است اما به دلایل متعدد طی دهه های اخیر این صنعت نه 
تنها مورد حمایت قرار نگرفته بلکه به نوعی فراموش نیز شــده و آثار این 
سیاســت های غیرمنطقی در صنعت پوشــاک را می توان در تعطیلی برخی 
کارگاه ها یا کوچ دســته جمعی گروهی از تولیدکنندگان به خارج از مرزهای 
کشورمان مشاهده کرد. اما به راســتی صنعتی با پیشینه چندین هزار ساله 
در ایران و در اختیار داشــتن امتیازهای ویژه در بخش های مختلف طراحی 
و تولید چرا امروز باید در شــرایطی قرار گرفته باشــد که برخی مسئولان 

آینده آن باشند؟ نگران 

آمار، پاشنه آشیل صنعت پوشاک
مهدی محمودی رییس هیئت مدیره انجمن موسســات مد و لباس کشور 
با اشــاره به تعداد فعالان صنفی در این بخش از تولید کشورمان به »فرصت 
امروز« می گوید: طبق آخرین آمــار حدود 4 یا 5 هزار نفر تولیدکننده داریم 
که در ســطح تهران پروانه کســب گرفته اند و این درحالی است که برای 
دستیابی به آمار کلی کشور لازم است چند هزار واحد تولیدی مجوزدار دیگر 

به آمار تهران بیفزاییم.

هرچند نباید فراموش کنیم بســیاری از واحدهای فعال صنفی حال حاضر 
صنعــت تولید پوشــاک اکنون بدون مجوز فعالیــت می کنند و در این میان 
هیچ اشــاره  ای به آنها نشده است. بنابراین در مجموع شاید بیش از 15هزار 
واحد تولیدی در سراســر کشور فعالیت می کنند که در نگاه اول برای صنعت 

پوشاک کشورمان قابل قبول است.
محمــودی در ادامه می افزاید: به طور کلی یکی از مهم ترین مشــکلاتی 
که در اغلب صنایع داخلی کشــورمان داریم و صنعت تولید پوشــاک از آن 
مستثنی نیست، مربوط به آمارهای موجود است. به صورتی که اکنون اگر از 
نهادهای مربوطه بخواهید کــه حجم دقیقی از مصرف، تعداد تولیدکنندگان 
واقعی یا حتی حجم دقیق واردات پوشــاک را برایتان توضیح دهند، همه به 
صورت تقریبی اعلام نظر می کنند که این رویه باعث سیاســت گذاری های 
اشــتباه در کل صنعت بوده است، درحالی که همه می دانیم آمارهای صنعتی 
در واقع پاشــنه آشیل هر تولیدکننده ای است که باید به آنها دسترسی داشته 

باشد تا بتواند برای آینده سیاست گذاری کند.
وی معتقد اســت بیش از 60 درصد مصرف پوشــاک کشــور مربوط به 
تولیدات داخلی اســت و باقی از محصولات وارداتی تأمین می شود. اما این 
ســهم قابل توجه از مصرف داخلی پوشاک به نوعی مدیون افزایش قیمت 
ارز در کشــورمان بوده چــون با افزایش قیمت هــای محصولات خارجی، 
بیشتر تولیدکنندگان با توجه به صرفه اقتصادی تولید داخل مرزهای ایران 
به ســمت تولید تشــویق شــده و اکنون می بینیم که حجم تولید صعودی 

شده است.

از لابه لای نشریات

مشکلات سرمایه گذاری در صنعت تولید تن پوش 

ازهویتصنعتپوشاکدفاعکنیم

شیدا رمزی
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10 میلیارد دلار حداقل گردش مالی صنعت پوشاک ایران
ایــن مقام صنفی با اشــاره به حداقــل گردش مالی در صنعت پوشــاک 
می گوید: برای محاســبه حجم گــردش مالی تولید صنعت پوشــاک ایران 
کافی اســت تعداد جمعیت کشورمان را براســاس داده های علمی از هزینه 
کرد پوشاک داشته باشــیم به صورتی که اگر 70میلیون ایرانی فقط سالانه 
500هــزار تومان برای خرید پوشــاک هزینه کنند ســالانه به رقمی معادل 
35هزار میلیارد تومان می رســد. محمودی می گوید: بــا درنظر گرفتن این 
حجم از گردش مالی درخواهیم یافت چرا تقاضای حضور در صنعت پوشاک 

همواره بالاست.
رییس هیئت مدیره انجمن موسســات مد و لباس کشور درباره حجم بازار 
پوشــاک ایران تأکید کرد: با توجه به اینکه در کشــورمان فرهنگ پوشش 
برای بانوان و آقایان متناسب با دین مبین اسلام شکل گرفته است، موضوع 
مصرف و تنوع اســتفاده از پوشاک کاملا متفاوت از دیگر کشورهاست چون 
در کشــورهای خارجی ممکن اســت یک فرد به خصــوص بانوان با همان 
لباســی که در منزل هســتند برای خرید بیرون بروند، در حالی که این روند 
در ایران کاملا متفاوت است. بنابراین بانوان ایرانی معمولا چند دست لباس 
با کاربری های متفاوت دارند و آقایان نیز تابع شــرایطی مشــابه هستند. به 
همین دلیل دور از واقعیت نیســت اگر بگوییم این فرهنگ و تنوع پوشش نه 
تنها تهدید نیســت بلکه به عنوان فرصتی بسیار مناسب برای سرمایه گذاری 

و تولید شناخته می شود.
وی گفت: براساس تحقیقاتی که به صورت میدانی انجام داده ایم، ایرانیان 
اساسا گردشگران پوشاک بســیار خوبی هستند، به این صورت که می بینیم 
وقتی خانواده ای دور هم جمع می شوند و قصد خروج از منزل را دارند بیشتر 
به مراکز خرید پوشاک ســر می زنند که شاهد مثال آن افزایش تعداد مراکز 
خرید تخصصی پوشــاک در اغلب شهرهای کشورمان است. به همین دلیل 
اگرچه این افراد لزوما خریدار نیستند و تنها علاقه مندند برای وقت گذرانی به 
مراکز خرید رفته و از فروشــگاه ها بازدید کنند، اما این در واقع نصف اقتصاد 
اســت چون همین موضوع می تواند در نهایت به خرید منجرشــده و گردش 

اقتصادی ایجاد کند.

باید نسبت به قاچاق پوشاک حساس تر باشیم
محمودی با اشــاره به روند افزایشــی قاچاق در صنعت پوشــاک تصریح 
می کند: بیشــترین حجم قاچاق پوشــاک مربوط به بانوان است چون همان 
طور که قبلا نیز اشــاره شد این بخش از جامعه کشورمان تقاضای بالاتری 
نســبت به دیگر بخش های جامعه دارند، اما به طور کلی قاچاق یک بیماری 
است که در پوشاک هم خودش را نشان داده است. بنابراین قاچاق یک درد 
اســت که می تواند در تمام عضوها تأثیرگذار باشــد ولی در صنعت پوشاک 
حســاس تر باید به موضوع قاچاق توجه داشــته باشیم چون صنعت پوشاک 

در پس خود یک فرهنگ دارد. به عنــوان مثال وقتی یک تلویزیون قاچاق 
می شــود صرفا یک کالا با بخشــی از مشــکلات و معضلات اقتصادی به 
صورت غیر قانونی وارد شــده اســت، اما وقتی پوشــاک قاچاق می شود در 

پس زمینه آن یک فرهنگ اســت که به فرهنگ دیگر تحمیل می شود.
این مقام صنفی تأکید می کند: برای حذف قاچاق باید اراده جدی داشــته 
باشــیم؛ در این زمینه لازم است به چند سوال پاسخ بدهیم که این سوال ها 
عبارتند از: چرا قاچاق صورت می گیرد؟ چون این روند ســودآور اســت چرا 
قاچاق سودآور است؟ چون هزینه تولید داخلی افزایش دارد، چرا هزینه تولید 
داخل بالاست؟ چون سیاست های تولیدی و حمایت دولت مناسب نیست. با 
توجه به این پاســخ ها می توانیم دریابیم چطور باید با معضل قاچاق برخورد 
کنیم.درحالی که تاکنون بی توجهی به این پاســخ ها باعث شده این ذهنیت 
در فکر برخی تولیدکنندگان ایجاد شــود که این حجم ســرمایه گذاری لازم 

برای تولید می تواند به صورت واردات ســود بیشتری ایجاد کند.
وی همچنیــن اضافه می کند: بــا توجه به تجربیــات بخش خصوصی و 
همچنین فعالان صنفــی بهترین گزینه برای جلوگیــری از ورود کالاهای 
قاچاق در این صنعت حمایت از تولید اســت چون با این روش هیچ نیازی به 
واردات کالا نیست و واردکنندگان چه قانونی یا غیرقانونی نمی توانند منافعی 

داشته باشند که به فکر واردات باشند.
این کارشــناس صنعت مد و پوشــاک همچنین اشــاره می کند: متأسفانه 
در اخبار پخش می شــود که یک مؤسســه مالی اعتباری با چندین شــعبه 
و میلیاردها ریال ســرمایه غیرقانونی مشــغول فعالیت اســت، پس هنگامی 
که اعلام می شــود بیش از 200 برند غیرقانونی خارجی در صنعت پوشــاک 
کشــورمان مشغول به فعالیت بوده اند چه انتظاری داریم و نباید تعجب کنیم. 
محمودی می افزاید: به طور کلی وقتی می بینیم سرمایه گذاری های هنگفتی 
از سوی برندهای خارجی در بازار ایران صورت گرفته و مانند قارچ در سطح 
خیابان ها رشــد می کنند، درست مثل این اســت که یک نگرش یا فرهنگ 

خاصی مستقیم به جامعه ایران تحمیل شده باشد.
این درحالی اســت که می بینیم همین برندها با هزینه ای بســیار هنگفت 
در بهترین نقاط تهران یا شــهرهای دیگر فروشگاه گرفته و در بازار فعالیت 
می کنند. هیچ وقت فراموش نکنیم که مد معمولا از دهک های بالا شروع و 
در دهک های پایین مصرف می شــود. به عنوان مثال وقتی یک برند خارجی 
در بهترین نقطه پایتخت بدون مجوز اقدام به افتتاح شــعبه می کند تبعات و 

آثار آن را چند ماه بعد در نقاط متوســط و پایین شهر تجربه می کنیم.
رییس هیئت مدیره انجمن موسســات مد و لباس کشــور با اشاره به روند 
کنترلی مســئولان نســبت به حضور برندهای خارجی طی ســال جاری به 
»فرصــت امروز« می گوید: مرکز امور اصناف بــا کمک وزارت صنعت یک 
طرحی را درحال اجرا دارند که لازم است برندها با ارائه اسناد و مدارکی ابتدا 
به ثبت برسند و پس از آن وارد بازار شوند که حتی درباره نحوه تابلوهایشان 

شهریور 95، شمــــاره 270



61 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

پوشاک

نیز قوانینی تعیین شــده است و به نوعی شاهد کنترل بیشتر در روند حضور 
برندهای خارجی در بازار هســتیم و همین زمینه ای برای سالم شدن فضای 

رقابتی میان تولیدکنندگان داخلی و خارجی خواهد بود.

مغزافزار باید ایرانی باشد
دربــاره حضور هیئت هــای خارجی در ایران و قراردادهای منعقدشــده در 
صنعت پوشــاک، محمــودی می گوید: طبــق آماری که داریــم یک یا دو 
تفاهم نامه در حوزه صنعت مد و لباس با خارجی ها بســته شده و تزریق پول 
در شبکه توزیع و تولید صورت گرفته ولی آن اتفاق بزرگی که انتظار داشتیم 

روی دهد، هنوز نیفتاده است.
البته در پوشــاک حساســیت هم داریم و نباید فراموش کنیم مغزافزار کار 
نباید از خارج وارد ایران شــود چون پوشاک یک کالای فرهنگی است و اگر 
این اتفاق روی دهد ممکن اســت برخی سیاســت های فرهنگی و مذهبی 
ما درگیر مســائل حاشیه ای شــوند، بنابراین وقتی مغزافزار پوشاک ما خارج 
از کشورمان باشــد اجزا و مدل یا طرح آن براســاس فرهنگ همان کشور 
شــکل خواهد گرفت، دقیقا مثل اتفاقی کــه در بازی های کامپیوتری روی 
می دهــد. به اعتقاد این مقــام صنفی گلوگاه چرخه اقتصادی کشــورمان و 
صنعت پوشــاک در توزیع اســت و از آنجا که بیشتر فعالان صنعت پوشاک 
کشــورمان به صورت کارگاه های کوچک فعالیــت می کنند، می بینیم همین 

گلوگاه باعث حذف یا شکست برخی سرمایه ها شده است.
به این صورت که گروهی با سرمایه های اندک شروع به تولید می کنند اما چون 
توان حضور در توزیع قدرتمند را ندارند به ناچار حذف خواهند شــد و در بهترین 
شــرایط مجبور می شوند به ســمت تولید کالاهای پرفروش که خارج از عرف 
تولیدات کشورمان است بروند. این کارشناس صنعت مد و پوشاک می گوید: به 
طور کلی ایران در صنعت پوشاک سه حلقه قوی مستقل را در کنار یکدیگر دارد 
که این حلقه ها هیچ ارتباط منطقی و روبه جلویی با یکدیگر نداشته و ندارند. به 
عنوان مثال حلقه طراحی و تولید کاملا قوی است و دانشگاه های زیادی در این 
زمینه داریم اما در نهایت هریک از این موارد به تنهایی فعالیت می کنند ولی در 

کشورهای توسعه یافته این روند کاملا متفاوت است.
اتحادیه پوشــاک و واحدهای صنفی پوشــاک معمولا جزو صنوف بزرگ 
کشــورمان هســتند ولی این زنجیره خیلی به یکدیگر مرتبط نیســت و به 
صورت جزیره ای و گلخانه ای با یکدیگر ارتباط دارند و هرگز ارتباط منطقی 
و دقیقی میان شان نیست که این روند می تواند عاملی در کوچ تولیدکنندگان 

به خارج از مرزها باشد.

تولیدکننده حمایت نمی شود
دلایــل رکود و گرفتــاری برخی کارگاه هــای تولیدی پوشــاک در نبود 
سیاســت های حمایتی مناسب است. محمودی در این باره می گوید: به طور 

کلی در کشورهای توسعه یافته یا آن کشورهایی که به دنبال توسعه اقتصادی 
هســتند وقتی یک صاحب ســرمایه یا تولیدکننده رشد و به افزایش ظرفیت 
تولید یا توســعه کســب و کارش فکر می کند، می بینیم دولت حمایت های 
گوناگونــی از تولیدکننده داشــته و به نوعی هزینه هــای تولید را برای این 
گونه تولیدی ها به حداقل می رســاند. این یعنی حمایت دقیق و هدفمند، نه 
آنچه در ایران گفته می شــود و در عمل حمایتی نیست. امروز تولیدکننده ها 
می ترسند کسب و کارشان را توسعه دهند چون باید به طور تصاعدی مالیات 

و بیمه بیشتری بپردازند.
به اعتقاد وی با توجه به حجم قابل توجه اشــتغال زایی صنعت پوشاک لازم 
نیســت دولت برای ایجاد شغل در این زمینه زیاد هزینه کند بلکه اگر بتواند 
به نوعی حمایت از تولیدکننده ای را که به کســب و کارش توســعه داده و 
شــغل اضافه کرده اصولی انجام دهد یعنی همان اشتغال زایی صورت گرفته 
اســت و نیازی به هزینه کردن مبالغ هنگفت برای ایجاد اشــتغال از سوی 
دولت نیســت. وی تأکید کرد: اشتغال زایی در صنعت نساجی و پوشاک جزو 
گروهی اســت که برای تولید یک شــغل در آن نیازمند ســرمایه ای اندک 
هســتیم. به عنوان مثال حتــی می توان با 20 میلیون تومان هم کســب و 
کار ایجــاد کرد و مشــاغلی را به جامعه هدیه داد یعنی واقعا اگر شــخصی 
تخصص داشته باشد، می تواند در یک اتاق منزل خود نیز اقدام به تولید کند 

و نخستین مشتریان هم اعضای خانواده خواهند بود.
بنابراین توســعه صنعت پوشــاک می تواند حجم قابل توجهی از مشــکل 
اشــتغال ایران را برطرف کند. این امتیاز در هیچ صنفی نیست که بتوانیم با 
حداقل امکانات تولید داشته باشــیم و یکی از مهم ترین مصادیق حمایت از 
مشاغل خرد و خانگی همین موضوع یعنی حمایت از صنعت پوشاک یا تولید 
کنندگان خانگی اســت چون بسیار کار ساده ای است و می توان با حداقل ها 

اقدام به تولید و ایجاد شغل کرد.

شهریور 95، شمــــاره 270



62www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

تولیدوتجارتپنبه

افزایشقیمتپنبهبهدلیلکاهشموجودیانبارها
گزارش ماهانه کمیته مشورتی جهانی پنبه )اول آگوست 2016(

دبیرخانه  از  نقل  به  پوشاک«  و  نساجی  »صنعت  ماهنامه  گزارش  به 
نیمه  در  پنبه  بین المللی  قیمت های   ،)ICAC( پنبه  جهانی  مشورتی  کمیته 
دوم ماه جولای 2016 به بیش از 80 سنت در هر پوند افزایش پیدا کرد 
در حالی که میانگین آن در سایر مقاطع فصل زراعی جاری 70 سنت در 
بزرگ  کشور   5 در  محصول  تولید  قابل توجه  کاهش  است.  بوده  پوند  هر 
به  منجر  محصول،  این  برای  انتظار  حد  از  بیش  تقاضای  و  تولیدکننده 
کاهش موجودی انبارها در پایان فصل زراعی 16-2015 شده و بر همین 
اساس، پیش بینی می شود که موجودی پایان دوره جهان با 12 درصد افت 
به 19,7 میلیون تن تنزل پیدا کند. موجودی خارج از چین نیز با 9 درصد 
از  سطح  پایین ترین  میزان،  این  که  می رسد  تن  میلیون   8,4 به  کاهش 
فصل زراعی 11-2010 محسوب می شود. علاوه بر این، تقاضای مناسب 
12 درصد کاهش  با  را  این کشور  پنبه  پنبه در چین، موجودی ملی  برای 

به 11,3 میلیون تن رسانده است.
آغاز  چین  پنبه  دولتی  ذخایر  مزایده  که  زمانی  یعنی   2016 مه  ماه  از 
است.  یافته  افزایش  شدت  به  ذخایر  این  از  پنبه  خرید  برای  تقاضا  شده، 
آن  تمام  تقریبا  و  شده  عرضه  پنبه  تن  هزار   26 روزانه  میانگین،  طور  به 
ماه جولای  پایان  تا  ذخایر  از  فروش  است. همچنین کل  رفته  فروش  به 
پنبه چین  1,6 میلیون تن محاسبه شده و بدین ترتیب، ذخایر ملی  حدود 
 ،2015-16 زراعی  فصل  در  است.  کرده  پیدا  کاهش  تن  میلیون   9,4 به 
اما مصرف  میلیون تن رسید   4,8 به  26 درصد کاهش  با  پنبه چین  تولید 
کارخانجات در این کشور تنها با 2 درصد کاهش به 7,3 میلیون تن رسید 
یعنی مصرف کارخانجات 2,5 میلیون تن بیش از تولید بوده است. میزان 
940 هزار تن در فصل  نیز مجموعا در رقم  پنبه در چین  واردات  سهمیه 
از ذخایر ملی،  زراعی 16-2015 محدود شد و در نتیجه، سیاست فروش 

جهت تامین تقاضای مازاد پنبه در چین به کار گرفته شد.
با یک   2015-16 زراعی  در فصل  پنبه  تقاضای جهانی  دیگر،  از سوی 

اما در همین دوره، تولید جهانی  23,9 میلیون تن رسید  درصد کاهش به 
با 18 درصد کاهش به 21,3 میلیون تن بالغ گردید که این شرایط، باعث 
تولید  این فصل زراعی شد. کاهش  پایان  فشار شدید در طرف عرضه در 
پنبه در تمام 5 کشور برتر تولیدکننده این محصول که مجموعا 76 درصد 
بزرگترین  عنوان  به  هند  در  است.  داده  رخ  می کنند،  تولید  را  جهان  پنبه 
تولیدکنندگان پنبه در جهان، میزان تولید با 11 درصد افت به 5,7 میلیون 
تن در فصل زراعی 16-2015 رسید. همانطور که در بالا ذکر شد، میزان 
آمریکا  متحد  ایالات  در  و  کرد  تنزل  تن  میلیون   4,8 به  نیز  چین  تولید 
2,8 میلیون تن رسید. میزان بازده  میزان تولید با کاهش 21 درصدی به 
محصول در پاکستان در فصل زراعی گذشته به پایین ترین سطح از فصل 
زراعی 99-1998 رسید و همین موضوع منجر به افت 34 درصدی تولید 
 11 با  تولید  نیز میزان  برزیل  میلیون تن گردید. در   1,5 به  و رسیدن آن 

درصد کاهش به 1,4 میلیون تن بالغ شد.
پیش بینی می شود میزان تولید جهانی پنبه در فصل زراعی 17-2016 با 
8 درصد افزایش به 22,9 میلیون تن برسد. افزایش تولید در هند، ایالات 
این فصل  پنبه در چین را در  متحد آمریکا، پاکستان و برزیل، افت تولید 
رشد  فصل  طول  در  پنبه  مناسب تر  قیمت های  کرد.  خواهد  جبران  زراعی 
محصول، کشاورزان را ترغیب خواهد کرد که از نهاده های بیشتری نظیر 
استفاده  بیشتر،  سود  کسب  و  محصول  بازده  تقویت  جهت  شیمیایی  کود 
تابستان امسال به طور کلی  این، شرایط آب و هوایی در  بر  کنند. علاوه 

مطلوب تر از سال 2015 بوده است.
 2016-17 زراعی  فصل  در  پنبه  تولید  افزایش  از  پیش بینی ها  اگرچه 
حکایت می کند، اما پیش بینی می شود میزان مصرف در رقم 23,9 میلیون 
تن ثابت باقی بماند. انتظار می رود میزان مصرف کارخانجات در چین، به 
 7,1 به  کاهش  درصد   3 با  در جهان،  پنبه  بزرگترین مصرف کننده  عنوان 
قیمت های  پنبه،  بالای  قیمت های  از  موضوع  این  که  برسد  تن  میلیون 
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پیش بینی میزان عرضه و تقاضای جهانی پنبه )همه ارقام به میلیون تن(
17-162016-152015-2014دوره

تغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانشرح

0,4822,890,16-26,120,0021,27تولید
0,1023,850,2223,930,27-24,18مصرف
0,097,540,10-0,027,25-7,58واردات
0,037,540,10-7,720,087,31صادرات

0,84-0,7318,63-22,320,0419,67موجودی آخر دوره
717072شاخص Cotlook A )سنت/پوند(

این  با  واردات، نشئت می گیرد.  برای  اعمال محدودیت  و  استر  پلی  پایین 
حال، میزان مصرف کارخانجات در هند و پاکستان بهبود جزئی را تجربه 
خواهد کرد و پیش بینی می شود با 2 درصد افزایش به 5,3 میلیون تن در 

هند و با یک درصد افزایش، به 2,2 میلیون تن در پاکستان برسد.
انتظار می رود واردات جهانی پنبه با 4 درصد افزایش به 7,5 میلیون تن 

برسد چراکه مصرف کارخانجات در کشورهایی متکی به واردات، همچنان 
پنبه ای  پیش بینی می شود حجم محموله های  داشت.  سیر صعودی خواهد 
و  ویتنام  یعنی  جهانی  در  محصول  این  بزرگ  واردکننده  دو  توسط  که 
 1,26 به  افزایش  درصد   19 با  ترتیب  به  شد،  خواهد  دریافت  بنگلادش 

میلیون تن و با 18 درصد افزایش به 1,21 میلیون تن بالغ گردد.
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چالش افزایش ناگهانی قیمت پنبه در هند

زیانریسندگانهندیازقیمتهایبالایپنبه

جهــش قیمت های پنبــه می توانــد خبر بدی 
برای بخش ریســندگی پنبه ای هند باشــد. بر 
اســاس اعلام آژانس رتبه بنــدی ایکرا، جهش 
ناگهانــی قیمت هــای داخلی پنبــه در هند که 
حتــی قیمت های بین المللی را نیز پشــت ســر 
گذاشــته، دلالت بــر کمبود ایــن محصول در 
هند دارد و تاثیر معکوســی بــرای تقاضای نخ 
و قابلیت سودآوری شــرکت های ریسندگی در 
2016 خواهد گذاشت.  سه ماهه دوم سال مالی 
به طور  پنبه حلاجی شــده  داخلــی  قیمت های 
قابل توجهــی افزایش یافته و از 90 تا 92 روپیه 
در هــر کیلوگرم در ماه آوریل به 122 روپیه در 
هر کیلوگرم در لحظه تنظیم این گزارش )نیمه 

جولای 2016( رسیده است.
به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک« 

و طبــق اعلام آژانس رتبه بنــدی ایکرا، جهش 
قیمت هــای پنبه فراتر از انتظارات اســت و از 
کمبود شــدید پنبه در بازارهای داخلی حکایت 
می کنــد. کندتر شــدن روند کاشــت و کاهش 
ســطح زیر کشــت پنبه، در کنار احتــکار پنبه 
توسط دلالان و واســطه ها، می تواند به عنوان 
با  عوامل افزایش شــدید قیمت ها مطرح شود. 
این حال، افزایش اخیر قیمت های پنبه می تواند 
کشــاورزان را بیش از پیش به تکاپو انداخته و 
چه بسا سطح زیر کشت ظرف ماه های آینده با 

افزایش همراه شود. 
آژانــس در پیش بینی های خــود می گوید  این 
ریســندگی  ســودآوری صنعت  کوتاه مدت،  در 
هند بــا کاهــش همــراه خواهد شــد چراکه 
قیمت ها به دلیل چالش های ناشــی از رشد کند 

مصرف داخلی و وابســتگی زیــاد به صادرات، 
افزایش خواهد یافت. بــا توجه به بالاتر بودن 
قیمت هــای داخلــی پنبه در هنــد در قیاس با 
برای  بین المللی، چشــم انداز صادرات  نرخ های 
صنعت ریســندگی نیز در معــرض چالش قرار 
خواهد گرفت. عوامل ذکرشــده، همگی معضلی 
برای کارخانجات جهت فروش محصولاتشــان 
خواهد بود و شــرکت ها ناچار خواهند شــد به 
انبار،  ایجاد موجــودی  از  منظــور جلوگیــری 
ظرفیت تولید و همچنین حاشــیه ســود خود را 

دهند. کاهش 
از طــرف دیگر، ریســندگی هایی که موجودی 
انباری در حد چهــار تا پنج ماه مربوط به تولید 
مارس 2016 داشته باشــند، احتمالا سودآوری 
بیشــتری را تجربــه خواهند کــرد چراکه این 
پنبــه ای منتفع  بالاتر نخ  از قیمت هــای  گروه 
خواهند شــد و می توانند نخی که ارزان تر تولید 
کرده اند را گران تر در بازار به فروش برســانند. 
با این حال، بســیاری از شرکت های ریسندگی 
پیش بینی می کنند که قیمت های پنبه در ســال 
پایــدار خواهد شــد و همچنین   2016 زراعی 
موجودی انبارها در مــارس 2016 بیش از دو 
ماه تولید نبوده اســت. آژانس ایکرا بر این باور 
اســت که تثبیت قیمت های پنبه برای داشــتن 
یک صنعت نساجی ســودآور امری ضروری و 
حیاتی اســت چراکه این موضوع ریســک های 
مربوط به زیان های انبار را به حداقل رسانده و 
نیاز به بالا بردن قیمت ها در سفارشــات جاری 

و آینده را از بین می برد.
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مجری طرح پنبه وزارت جهان کشاورزی تشریح کرد:

جزئیات طرح اقتصاد مقاومتی پنبه

مجری طرح پنبه جزئیــات طرح اقتصاد مقاومتی 
این محصول را تشــریح کرد و گفت: پنبه جزو ۸ 
محصول اقتصاد مقاومتی اســت که با حکم وزیر 
جهاد کشــاورزی اخیرا برای آن مجری مشخص 
شده است؛ ضمن اینکه در پروژه اقتصاد مقاومتی 

۹ زیرپروژه تعریف و برنامه ریزی شده است.
این مقام مسئول در وزارت جهادکشاورزی با بیان 
اینکه پنبه گیاهی اســت کــه در وهله اول الیاف 
آن مــواد اولیه صنعت نســاجی را تامین می کند، 
اظهارداشــت: از کاربردهــای دیگر این محصول 
می توان بــه روغن کشــی از پنبه دانه ها )وش( و 
اســتفاده از این دانه ها به عنوان خوراک دام اشاره 
کــرد. وی با اشــاره به اینکه هــدف اصلی ما در 
اجرای طرح اقتصاد مقاومتی پنبه تامین نیاز صنایع 
نساجی کشور است، گفت: در حال حاضر حدود ۵۰ 
درصد نیاز کشور به پنبه در داخل تولید می شود و 
قصد ما این است که در طرح اقتصاد مقاومتی )تا 

افق ۱۴۰۴( در این زمینه به خوداتکایی برسیم.
مجــری طرح پنبه میزان تولید این محصول را در 
کشور حدود  ۵۰ هزارتن اعلام و اضافه کرد: میزان 
واردات پنبه نیز همین مقدار اســت. هزارجریبی با 
بیان اینکه در طرح اقتصاد مقاومتی پنبه ما رشــد 
صنعت نساجی را نیز ســالانه ۳ درصد پیش بینی 
کرده ایم، ادامه داد: برای رســیدن به این هدف ما 
برنامه های متنوعی داریم. این مقام مســئول در 
وزارت جهاد کشــاورزی افزود: پنبه گیاهی است 
که ما می خواهیم در تناوب زراعی حضور داشــته 
باشد چراکه برای پایداری تولید سایر محصولات 

این امر اهمیت زیادی دارد.
ابراهیم هزارجریبی با بیان اینکه گیاه پنبه مقاومت 

زیادی در برابر تنش های کم آبی و خشــکی دارد، 
گفت: پنبه در مناطق معتدل تا گرم کشت می شود 
و تولید آن در نقاط سردسیر انجام نمی شود. مجری 
طرح پنبه برنامه های وزارت جهاد کشاورزی را در 
راســتای نیل به خود اتکایی مورد اشاره قرار داد 
و اظهارداشــت: در حوزه فنی هــدف ما افزایش 

عملکرد در واحد سطح است.

افزایش عملکرد در واحد سطح 
به ۹۰ درصد 

هزار جریبی ادامه داد: ما قصد داریم عملکردمان را از 
حدود ۲ تن و ۲۰۰ کیلوگرم وش پنبه در هر هکتار 
به حدود ۴ تن برسانیم؛ ضمن اینکه تا پایان برنامه 
افزایش عملکرد در واحد سطح تولید پنبه به حدود 
۹۰ درصد خواهد رسید. وی با بیان اینکه سطح زیر 

کشت پنبه در این طرح حدود ۱۵ درصد افزایش پیدا 
می کند، افزود: در حال حاضر ســطح زیر کشت این 
گیاه در کشــور حدود ۷۰ هزار هکتار است؛ قصد ما 
این است سطح زیر کشت را اندکی افزایش دهیم و 

در عوض محصول بیشتری برداشت کنیم.
هزارجریبی افزایش اســتفاده از ارقام پرمحصول 
و دانش فنــی خارجی و داخلــی از طریق بهبود 
سیستم های زراعی  و همچنین کنترل و  کاهش 
عوامل خســارت زا راهکاری مناسبی برای تحقق 
این هدف دانست و ادامه داد: در طرح فوق افزایش 
تولیــد محصول به هر قیمتی مدنظر ما نیســت، 
برنامه ریزی های انجام شــده بــر مبنای وضعیت 
آب صورت گرفته اســت و به دنبال افزایش بهره 
وری در این زمینه هســتیم. وی اظهارداشت: در 
این راســتا استفاده از سیستم های نوین آبیاری در 
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دستور کار قرار دارد.
مجری طــرح پنبه با بیــان اینکه یکــی دیگر از 
اقدامات مهم در این طرح کوتاه شــدن دوره رشــد 
گیاه پنبه اســت، افزود: یعنی کشت این محصول از 
بهار به اواخر بهار و اوایل تابســتان )پس از برداشت 
محصــولات پاییزه مانند گندم، جــو و کلزا( منتقل 
خواهد شد و  بدین ترتیب طول دوره رشد حدود یک 
ماه و نیم کوتاه تر و  آب کمتری مصرف خواهد شد.

هزارجریبی توســعه کشــت نشایی و اســتفاده از 
ارقــام متحمل بــه خشــکی و زودرس را از جمله 
برنامه ریزی های انجام شده برای کاهش مصرف آب 
عنوان کرد و گفت: کاهش هزینه ها بویژه از طریق 
برداشت مکانیزه  یکی دیگر از برنامه های ما در طرح 
اقتصاد مقاومتی پنبه اســت که برای این مسئله هم 
دولت اعتبارات خوبی در نظر گفته و هم ارقام متناسب 
با برداشت مکانیزه تعیین شده است که ارقام مذکور از 
طریق تولید داخل و همچنین واردات تامین می شود.

پنبه بزرگترین ناوگان صنعتی کشور 
پس از پتروشیمی است 

مجری طرح پنبه در پاســخ به این پرسش که آیا 
کارخانجــات پنبه پاک کنی تعطیل شــده در برخی 
نقاط کشور، با اجرای طرح اقتصاد مقاومتی دوباره 

شــروع به کار خواهند کــرد؟ ادامه داد: با کاهش 
تولید، فعالیت کارخانه ها در کشــور نیز کم شــده 
اســت و اگر مواد اولیه بیشتری باشد آنها نیز فعال 
خواهند شــد. وی با بیان اینکه پنبــه بزرگترین 
ناوگان صنعتی کشــور پس از پتروشــیمی است، 

افزود: این صنعت اشتغال زایی بالایی دارد.
ایــن مقام مســئول در وزارت جهاد بــا بیان اینکه 
سیاســت های حمایتی مختلفی نیز در طرح اقتصاد 
مقاومتی پنبه در نظر گرفته شــده اســت، گفت: از 
جمله این حمایت ها می توان به خرید تضمینی این 
محصول اشــاره کرد که دولت یک قیمت برای آن 
اعلام می کند و در صورتی که قیمت های بازار کمتر 
از نرخ خرید تضمینی باشــد، دولت آن را خریداری 
خواهد کرد. مجری طرح پنبه با اشــاره به اینکه در 
سال ۹۲ قیمت خرید تضمینی پنبه ۷۰ درصد افزایش 
پیدا کرد، افزود: سال ۹۳ نیز نرخ خرید تضمینی ۱۵ 
درصد افزایش پیدا کرد ضمن اینکه افزایش قیمت 
در ســال ۹۴ نیز به همین میزان بود. وی اختصاص 
یارانه به برخی نهاده ها مانند بذر، خرید ماشین آلات 
و ادوات کشــاورزی، بیمه و غیــره را از جمله دیگر 
سیاســت های حمایتی در این زمینه عنوان و اضافه 
کرد: ما در برنامه های آینده خود پیش بینی کرده ایم 
که یارانه تولید مستقیم به تولیدکنندگان بدهیم که 

انگیزه آنان افزایش پیدا کند.

سیر نزولی تولید پنبه از دهه ۸۰ تاکنون
هزارجریبی نتایــج اقدامات فنی و حمایتی از تولید 
پنبه را مورد اشــاره قرار داد و اظهارداشت: اقدامات 
فوق باعث می شود تولید این محصول که طی چند 
ســال اخیر سیری نزولی را طی کرده است متوقف 
شود و شــرایط به حالت ثبات برسد سپس روندی 
صعودی به خود بگیرد. این مقام مسئول در وزارت 
جهاد کشاورزی با اشاره به اینکه تولید پنبه از دهه 
۸۰ تاکنون سیری نزولی را طی کرده است، دلایل 
کاهش تولید پنبه طی ســالیان اخیر را بیان کرد و 
گفت: عوامل فنی در این زمینه موثر بوده است، پنبه 
چون دوره رشــد طولانی داشت و گیاهی دیررس 
بود جایگاه خود را تا حدودی از دســت داد و درآمد 
کشاورزان کاهش یافت اما   حاضر ما ارقام تولیدی 
را زودرس کرده ایم و می توانیم با توســعه دو کشت 
در ســال )یک کشت محصول پاییزه و یک کشت 

پنبه( درآمد کشاورزان را افزایش دهیم.
هزارجریبی کاهش حمایت هــای دولت را از دیگر 
عوامل افت تولید پنبه عنوان و اضافه کرد: همچنین 
دولــت قیمت ایــن محصول را متناســب با دیگر 
محصــولات افزایش نداد، قاچــاق و واردات نیز از 
سوی دیگر در این زمینه نقش داشتند ضمن اینکه 
کشورهای دیگر به تولید پنبه خود یارانه می دهند و 
از آن حمایت می کنند. مجری طرح پنبه با بیان اینکه 
در زمینــه اجرای طرح اقتصاد مقاومتی پنبه قبلا به 
صورت غیررسمی کارهایی انجام شده است، گفت: 
شروع رســمی اجرای طرح مذکور از سال جاری و 
با آغاز برنامه ششــم توسعه خواهد بود. وی با بیان 
اینکه عمده واردات کشور از ازبکستان انجام می شود، 
گفت: میان فصل برداشت ارقام زودرس و دیررس 
حدود یک ماه و نیم فاصله است ضمن اینکه ارقام 
زودرس اواســط پاییز و ارقام دیــررس اواخر پاییز 
برداشت می شوند. مجری طرح پنبه درباره پیش بینی 
میزان تولید نیز افزود: هنوز زود اســت که بخواهیم 

آماری در این زمینه ارائه کنیم.
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رییس اداره پنبه جهاد کشاورزی گلستان:

بیش از ۲۳ هزار تن پنبه در استان گلستان تولید می شود

رییــس اداره پنبــه و دانه هــای روغنی جهاد 
کشاورزی استان گلســتان گفت: برداشت وش 
پنبــه از مزارع اســتان گلســتان آغاز شــده و 
پیش بینی می شــود امســال از سطح ۱۰ هزار و 
۷۰۰ هکتار کشــت پنبه در استان گلستان بیش 
از ۲۳ هزار تن وش پنبه برداشــت شــود. وی 
افزود: ســه رقم  بذر گلســتان، ارمغان و لطیف 
امســال در بیش از ۴ هزار هکتار کشت بهاره و 
بیش از  6 هزار هکتار هم در کشــت دوم پنبه 

کشت شده است.
روغنــی  دانه هــای  و  پنبــه  اداره  رییــس 
استان گلســتان تصریح کرد:  جهادکشــاورزی 
امســال دولت قیمت خرید تضمینی وش پنبه را 
حدود ۳ هزار تومان اعلام کرده که نســبت به 

سال گذشــته افزایش داشته است. وی زودرس 
بــودن زمان تولید پنبه از زمــان کوتاه تر که از 
۱۸۰ تا ۲۱۰ به ۱۳۵ روز رســیده و تولید بیشتر 
را از مزایای ارقام جدید پنبه اعلام کرد و افزود: 
پیش بینی می شــود در کشت بهاره از هر هکتار 
بیش از ۵ تا ۷ تن و در کشت تابستان هر هکتار 

۳.۵ تا ۴.۵ تن وش برداشت شود.
موســی خانی اظهار کرد: بازدهی بالاتر و زمان 
کشت کوتاه تر و اســتفاده از دستگاه های جدید 
در برداشــت پنبه می توانــد نویدبخش افزایش 
کشت این محصول در استان باشد. رییس اداره 
پنبه و دانه های روغنی جهادکشــاورزی استان 
گلســتان گفت: این محصول بــه علت مقاومت 
بیشتر در برابر تنش های آبی و غنی سازی خاک 

می تواند در تناوب کشت هم موثر باشد.
وی از برنامه ریزی برای کشــت ۴۰ هزار هکتار 
پنبــه در افــق ۱۴۰۴ و در قالب طرح راهبردی 
نجــات پنبه در این اســتان خبــر داد و اظهار 
داشــت: با توجه به وضعیــت بحرانی منابع آبی 
گلســتان، نیاز به احیای این محصول راهبردی 
با کشــت ارقام جدیــد که به پایــداری تولید، 
کاهش خســارات ناشــی از آفات و بیماری ها و 
افزایش درآمد کشــاورز کمــک می کند، داریم. 
موســی خانی افزود: با توجه به اهمیت کشــت 
پنبــه در تناوب کشــت، از بین رفتــن آفات و 
علف های هــزر اســتفاده از رقم های کم آب و 
پرعملکرد در دســتور کشــت مزارع پنبه استان 

است. قرار گرفته  گلستان 
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بنگلادش بزرگترین واردکننده پنبه تا سال 2۰2۰

بخش پنبه استرالیا به دنبال تثبیت خود در بازار بنگلادش

و  تجــارت  کمیســیون  اعــلام  اســاس  بــر 
ســرمایه گذاری اســترالیا به عنــوان بدنه ای از 
دولــت این کشــور، بنگلادش ظرف ۴ ســال 
آینده چین را به عنــوان بزرگ ترین واردکننده 
پنبه در جهان پشــت ســر خواهد گذاشــت. به 
گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشاک«، 
تنهــا ۰.۱ میلیون عدل پنبه در داخل بنگلادش 
تولید می شــود و این کشور در حال حاضر بیش 
از 6 میلیــون عدل پنبه در ســال وارد می کند. 
پیش بینی می شــود این رقم طی ۴ ســال آینده 
دو برابر شود و بر این اساس، بنگلادش جایگاه 
چیــن را به عنوان بزرگتریــن واردکننده طلای 

گرفت. خواهد  سفید 
در حــال حاضــر، بنگلادش به عنــوان دومین 
بازار  واردکننــده بزرگ پنبــه در جهان یــک 
صادراتــی قابل توجه برای اســترالیا محســوب 
می شــود که خود اســترالیا هم اکنون چهارمین 
صادرکننــده بــزرگ پنبه در جهان به حســاب 
می آید. ضمن اینکه اســترالیا شــهرت و اعتبار 
قابل توجهــی به عنوان یــک تامین کننده قابل 
اعتماد پنبه با کیفیت بالا و تقریبا بدون آلودگی 
و ناخالصی به دســت آورده اســت. در شرایطی 
که صنعــت پنبه اســترالیا در برابر یک بازار به 
شــدت جهانی شــده رقابت می کند، زمان کوتاه 
حمــل و نقل از بنــادر این کشــور در بریزبن، 
ســیدنی و ملبورن به ســمت بازارهای آسیایی 
مزیت های بیشــتری نیز برای صنعت پنبه این 

می شود. کشور محسوب 
به منظــور تثبیت جایــگاه اســترالیا به عنوان 
یک تامین کننده کلیــدی پنبه برای بنگلادش، 

کمیســیون تجارت و سرمایه گذاری با همکاری 
انجمن ترابری پنبه استرالیا )ACSA(، طرح ها و 
اقدامات متعددی را در بخش نساجی بنگلادش 
به اجرا گذاشــته اند. این اقدامات شامل تشکیل 
یک هیئت ۱۰ نفر از ACSA اســت که در ماه 
مه امســال از داکا بازدید کردند. این هیئت در 
سمینارهایی شرکت کردند که در این سمینارها 
قابلیت های بخش پنبه اســترالیا، مشخصه های 
کیفی و جدیدتریــن تحقیقات این عرصه مورد 

قرار گرفت. تاکید 
هیئت مذکــور همچنین بــا ۹۰ نفــر از فعالان 

کارخانجات  نماینــدگان  بنگلادشــی،  اقتصادی 
نســاجی، عاملان محلی و واردکنندگان ملاقات 
کردند تا زمینه های همکاری بیشــتر و مشارکت 
بین اســترالیا و بنگلادش را مورد بررســی قرار 
دهند. طبق اعلام مســئولان بخش پنبه استرالیا، 
در شرایطی که ریســندگان بنگلادشی هنوز فکر 
می کننــد که پنبه اســترالیا گران اســت، ارتباط 
تنگاتنگ بین شــرکت های نساجی در بنگلادش 
و خریداران بزرگ بخش خرده فروشــی اســترالیا 
می تواند سودمند واقع شود و دریچه های بیشتری 

را به روی پنبه کاران استرالیایی بگشاید.
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نساجی در استان ها

بررسی واحدهای تولیدی نساجی شرق کشور 

اســتان های شرقی کشور با توجه به مزیت هم مرزی با کشورهای همسایه 
شــرقی و بهره منــدی از پایانه هــای فرامنطقه ای از راه خشــکی و دریا 
هم اکنون از ۳۴۴ واحد تولیدی نســاجی با اشــتغال ۱۸هــزار و ۷6۱ نفر 
برخوردارنــد، که در صورت فعالیــت کامل خط تولید، تامیــن مواد اولیه، 
جلوگیری از واردات محصولات مشــابه از مبادی قانونی و قاچاق، نوسازی 
و بازسازی ماشــین آلات و تجهیزات، بهره مندی از فناوری های روز تولید 
و تامیــن نقدینگی مورد نیــاز می توانند در بازارهای هــدف حرفی برای 
گفتن داشــته باشــند و علاوه بر افزایش میزان تولید و اشــتغال، با ایجاد 
ارزش افــزوده در افزایش تولید ناخالص ملی نقش مهمی را برعهده گیرند.
نساجی به عنوان قدیمی ترین صنعت و باتوجه به اشتغالزایی بالا، نیازمندی 
به ســرمایه گذاری اندک نسبت به سایر واحدهای تولیدی، مزیت هم مرزی 
با کشــورهای همسایه شــرقی و بهره مندی از فرصت شهر زیارتی مشهد 
برای جذب گردشــگر از صنایع مهم اســتان به شــمار می رود؛ موضوعی 
کــه معاون صنایع ســازمان صنعت، معدن و تجارت خراســان رضوی در 
گفتگو با صمت درباره وضعیت این صنعت اســتراتژیک استان اظهار کرد: 
براســاس آمار پروانه های صادرشــده از سوی ســازمان صنعت، معدن و 
تجارت خراســان رضوی، هم اکنون ۳۱۳ واحد تولیــدی در زمینه صنعت 
نســاجی مشــغول به فعالیت هســتند که از نظر تعــداد ۵ درصد، از نظر 
ســرمایه گذاری ۷ درصد و با اشــتغال ۱6 هــزار و ۹66 نفر، ۹ درصد کل 

صنایع استان را به خود اختصاص داده اند.
واحدهای نســاجی خراسان رضوی براســاس آمار پروانه های صادرشده از 
ســوی ســازمان صنعت، معدن و تجارت اســتان از نظر تعداد ۳ درصد، 

ســرمایه گذاری ۸.۷ درصد و اشتغال 6 درصد کل واحدهای نساجی کشور 
را دربــر می گیرند. ابراهیم ناصری با بیان ایــن مطلب افزود: این واحدها 
در زمینه تولید ســالانه حدود یک میلیون و ۸۳۰ هزار تن انواع الیاف، نخ، 
پارچه و پوشــاک فعالیت دارد، علاوه برایــن، در واحدهای تولیدی صنایع 
نساجی استان ســالانه ۱۳ میلیون تخته پتو، ۱۲۴ میلیون متر مربع فرش، 
۱۱6 میلیون مترمربع موکــت، ۱6۰ میلیون فوت مربع چرم و ۲6۰ میلیون 
جفت کفش تولید می شــود که حجم بسیاری از تولید صنایع نساجی کشور 
را به خود اختصاص داده اند تا علاوه بر رونق بخشــیدن به تولید و اشتغال، 

در بخش اقتصاد اســتان نقش اساسی را برعهده گیرند.
اینکه بخش بزرگی از اشــتغال صنعت نســاجی کشور در واحدهای صنفی 
مشــغول به فعالیت هســتند امری انکارناپذیر است؛ موضوعی که خراسان 
رضوی نیــز درگیر آن اســت و از نظر واحدهای صنفی نســاجی پس از 
پایتخت، رتبه دوم کشــوری را به خود اختصاص داده که این امر نشــانگر 
توانمندی های فراوان اســتان در این صنعت اســت که برای توســعه این 
صنعت باید مســئولان کشــوری و اســتانی توجه بیشــتری به آن داشته 
باشــند. ناصری در این باره ابراز کرد: برنامه راهبردی وزارت صنعت، معدن 
و تجارت در زمینه صنعت نســاجی و پوشــاک، دســتیابی به جایگاه سوم 
صنعت نســاجی در منطقه و رسیدن به رتبه پنجاهم جهان را تدوین کرده 
که بر این اساس، هم اکنون چشــم انداز صنعت نساجی خراسان رضوی با 
توجه به موقعیت گردشگری، توســعه حلقه های پایین دستی زنجیره تامین 
)پوشاک و مصنوعات چرمی سبک( با ارزش افزوده بالاتر است که به حتم 
این توســعه منجر به گسترش و توســعه واحدهای تامین کننده مواد اولیه 

عبدالرحمن رحیمی 

شهریور 95، شمــــاره 270



70www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

نساجی در استان ها

این صنایع خواهد شد.
صنعت نســاجی خراسان رضوی با مشــکلات زیادی مانند بحران ناشی از 
شرایط رکود در بازار و فروش نرفتن محصولات تولیدی، قاچاق محصولات 
نســاجی، افزایــش قیمت تمام شــده محصول به دلیل هزینه های ســربار 
به ویــژه هزینه های بیمه و مالیات و دریافت نکردن مالیات ارزش افزوده از 
مشتریان به دلیل نامناسب بودن شرایط بازار به وسیله تولیدکنندگان دست 
و پنجه نرم می کند. ناصری با اشــاره به این مطلب تصریح کرد: فرسودگی 
ماشــین آلات، بــروز نبودن فناوری مورد اســتفاده در خــط تولید، کمبود 
نقدینگی، مشــکلات مربوط به تامین مواد اولیه پتروشــیمی )در واحدهای 
مصرف کننده این محصولات( از بورس و دسترســی نداشتن به مواد اولیه 
مرغــوب )به ویژه پارچــه( برای تولیــد محصولات باکیفیــت نیز از دیگر 
مواردی اســت که صنعت نســاجی استان را با مشــکلات اساسی روبه رو 
کرده که برطرف شــدن آنها نیازمند همکاری و همراهی مسئولان استانی 

و کشوری است.

هدایت سرمایه گذاری جدید به سمت احداث واحدهای نساجی
نســاجی به عنوان صنعت مادر همواره توانسته علاوه بر حفاظت در مقابل 
گرما و ســرما، با ایجاد خلاقیت و تنــوع در تولید انواع مجصولات و ارائه 
به بازار، ارزش افزوده مناســبی را ایجاد کند. اما متاســفانه با وجود برخی 
زیرســاخت های لازم ازجمله تامین مواد اولیه )پنبه(، در خراســان جنوبی 
مغفول مانده اســت. این موضوع را رییس سازمان صنعت، معدن و تجارت 
خراســان جنوبی در گفت وگو با صمت مطرح کرد و افزود: ایجاد ۴ هزار و 
۴۷۹ فرصت شغلی به صورت اسمی برای احداث واحدهای مختلف صنایع 
نساجی با صدور ۱۴ جواز تاسیس از سوی سازمان صنعت، معدن و تجارت 
استان شاهدی بر این امر اســت. جواز تاسیس هایی که براساس آمار فقط 

یک واحد آن در شهرســتان طبس از پیشرفت ۳۵درصدی برخوردار است 
و ســایر جوازها در حالت رکود مانده و پیشرفت فیزیکی مناسبی ندارد.

با وجود این، از ســوی ســازمان صنعت، معدن و تجارت استان ۱۸ پروانه 
بهره برداری صادر شــده که در مجموع برای ۴۳۰ نفر به صورت اســمی 
فرصت شغلی ایجاد کرده است. این در حالی است که از این تعداد ۴ واحد 
فعال، ۵ واحد نیمه فعال و ســایر واحدها به دلایل مختلف به صورت کامل 
تعطیل شده اند. داود شــهرکی با بیان این مطلب افزود: یک واحد تولیدی 
نخ از کرک در منطقه ویژه اقتصادی اســتان در حال احداث اســت که در 
صورت بهره برداری، می تواند علاوه بر ایجاد اشــتغال، ارزش افزوده مناسبی 

را با صادرات محصول نصیب استان کند.
هم نشــینی با کشورهای شرقی و نزدیکی به همســایگان شمال و جنوب 
شــرقی می تواند به عنوان مزیتی برای ایجاد ارزش افزوده برای خراســان 
جنوبی باشــد. البته اگر این استان درپی ایجاد جایگاه مناسبی در بازارهای 
داخلــی و خارجی صنعت نســاجی باشــد بایــد تولیــد کالای باکیفیت و 
رقابت پذیر به نســبت محصولات مشابه کشــورهایی مانند ترکیه، چین و 
تایلند را در دســتور کار قرار دهد. شــهرکی با بیــان این مطلب ادامه داد: 
صنعت نســاجی با توجه به مزیت هایی کــه دارد می تواند ارزش افزوده و 
اشــتغال مناسبی را در اســتان ایجاد کند اما متاسفانه تاکنون در این زمینه 
فعالیــت چندانی به منظور احداث و بهره برداری از واحدهای ریســندگی و 

است. نشده  بافندگی 
تمرکز ساخت و بهره برداری از واحدهای تولیدی در مراکز شهرها مهم ترین 
مشــکلی است که استان های تازه اســتقلال یافته با آن روبه رو هستند چرا 
که در دوران اشتراک توجهی به شــهرها و مناطق اطراف نمی شود و این 
امر بعد از جدایی آســیب های جبران ناپذیری را به استان های تازه تاسیس 
از نظر توســعه صنعتی وارد می کند. این مطلب را رییس ســازمان صنعت، 
معدن و تجارت خراسان جنوبی عنوان کرد و گفت: خشکسالی های متوالی 
در کشور و اســتان باعث شده کشت پنبه برای کشاورزان توجیه اقتصادی 
نداشــته باشــد. البته با توجه به کمبود منابع آبی در استان و کشت نشدن 
پنبه، ســعی شــده با واردات، مواد اولیه مورد نیاز واحدهای نساجی استان 

را تامین کرد.
پیش بینــی احــداث و بهره بــرداری از واحدهــای تولیــدی براســاس 
توانمندی های موجود اســتان ها، می تواند مزایای مناسبی به همراه داشته 
باشــد؛ موضوعی که متاســفانه با توجه به توانمندی هایی که در خراسان 
جنوبــی وجود دارد تاکنون محقق نشــده اســت. این در حالی اســت که 
واحدهای نساجی فعال خراســان جنوبی ماشین آلات، تجهیزات و فناوری 
مناســبی در زمینه تولید، ندارند و همین امر باعث شــده هزینه های تولید 
در آنها زیاد باشــد. با وجود این، رکود در بــازار تولید و فروش محصول، 
واردات بی رویه محصولات نســاجی از مبادی قانونی و قاچاق و بی کیفیتی 
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پنبه فرآوری شــده در واحدهای پنبه پاک کنی اســتان و کشور و نوسانات 
قیمت ارز در چند ســال گذشته باعث شــده توانمندی های استان همچنان 
مغفول بماند. در این میان کمبود سرمایه در گردش موجب شده خط تولید 
صنایع نساجی اســتان فعالیت چندانی نداشته باشند؛ موضوعی که شهرکی 
آن را مطرح و اظهار کرد: در صورتی که شــرایط تولید در خراسان جنوبی 
فراهم شــود، می توان بخشی از سرمایه گذاری ها و منابع مالی را به احداث 
و بهره برداری از واحدهای تولیدی جدید به ویژه واحدهای نســاجی جدید 
)واحدهای تولیدی پوشاک و ســایر منسوجات( که ارزش افزوده و اشتغال 

داد. اختصاص  دارند  مناسبی 

رفع مشکلات، نیازمند عزم جدی و اقدام عملی
همواره وســعت جغرافیایی و تراکم جمعیت در هر استان می تواند به عنوان 
یک ویژگی و مهم درنظر گرفته شــود چرا کــه می تواند صنایع مختلف را 
بــا مدنظر قرار دادن توانمندی های موجود در خود جای دهد. این در حالی 
اســت که در جهان صنعتــی امروز بهره مندی از صنایع نســاجی به عنوان 
صنعت مادر مزیتی اســت که می تواند رونق اقتصادی و اشــتغال مناسبی 

را ایجاد کند.
رییس ســازمان صنعت، معدن و تجارت سیستان و بلوچستان در گفت وگو 
با صمت با بیان اینکه هم اکنون این استان دارای ۱۳ واحد تولیدی نساجی 
و پوشــاک با سرمایه گذاری ۱۲۲هزار و ۷۳۷ میلیون ریال و اشتغال ۱۳6۵ 
نفــری به منظور تولید ۹ میلیون و ۹۵6 هزار و ۴۰۰ مترمربع چادر برزنتی، 
۱۰۸ هــزار دســت پارچه و انواع نخ، رنگرزی و انواع پوشــاک و ۱۴ هزار 
و۵۰۰ تنی تور ماهیگیری اســت، اظهار کرد: تامین ســرمایه در گردش و 
نقدینگی، ورود بی رویه و غیرقانونی کالاهای مشــابه و بی کیفیت خارجی، 
رکود در بازار فروش محصول با درنظر گرفتن پایین بودن قیمت تمام شده 
تولید پارچه نســبت به ســایر اســتان ها و بالا بودن ظرفیت تولید پوشاک 
به دلیــل مشــابهت با کالای قاچــاق، کمبود نیروی متخصــص و کارآمد 
به منظور آشــنایی و کار با دســتگاه های نساجی از مشــکلاتی است که 
واحدهای نســاجی با آن روبه رو هستند. وی افزود: وجود تحریم و نداشتن 
ارتباط مناســب تجاری با جامعه بین المللی برای ورود ماشین آلات روز دنیا 
از کشــورهای تولیدکننده، مســتهلک بودن ماشــین آلات موجود و نیاز به 
اختصاص تســهیلات برای نوسازی، نبود امکان تامین مواد اولیه با کیفیت 
مطلوب و قیمت مناسب به دلیل موقعیت جغرافیایی استان و دوری از مرکز 
تولید و توزیع، بالا بودن قیمت تمام شــده محصولات، زیاد بودن نرخ بهره 
تســهیلات، ثابت نبودن سیاست های اقتصادی و به دنبال آن ممکن نبودن 
پیش بینی صحیح از وضعیت اقتصادی آینده ازجمله مشــکلاتی اســت که 
صنعت نســاجی سیستان و بلوچستان با آن دســت و پنجه نرم می کند. از 
دید نادر میرشــکار، با توجه به اینکه تعدادی از واحدهای نســاجی استان 

به دلیل زیان انباشــته، ضرردهی و ناتوانی در پرداخــت بدهی های بانکی 
به وسیله بانک ها مصادرشــده و تعیین تکلیف نشده اند، برطرف شدن این 
مشــکل نیازمند عزم جدی برای روان کردن وضعیت ماندگاری و استمرار 
فعالیت آنها در اســتان و اقدامات عملی است. البته تمایل نداشتن صاحبان 
صنایع به ســرمایه گذاری در این بخش به دلیل مشکلات قانون کار، بهبود 
نیافتــن فضای کســب و کار داخلی، ســرکوب نشــان و دخالت دولت در 
قیمت گذاری و اعمــال قوانین محدودکننده برای تولیدکنندگان را می توان 
به عمده دلایل توســعه نیافتگی صنعت نســاجی در اســتان و کل کشور 

گرفت. درنظر 
در این میان در شهرســتان ایرانشهر که شــرکت صنایع بافت بلوچ را در 
خود جای داده بزرگترین واحد تولید محصولات نســاجی در استان به شمار 
می رود که ظرفیت تولید آن براساس پروانه بهره برداری، سالانه ۵ هزار تن 
نخ پنبه پلی اســتر، ۲۸ میلیون و ۸۰۰ هزار متر پارچه خام و ۲۸ میلیون متر 
رنگرزی پارچه و نخ است که با سرمایه گذاری ثابت۲۰ هزار و ۹۴۷ میلیون 
ریال به بهره برداری رســیده تا برای ۲ هزار و ۱۱6 نفر فرصت شغلی ایجاد 
کند. به گفته میرشــکار، این واحد بعد از واگــذاری به بخش خصوصی با 
رکود مواجه شد که هم اکنون با برگشت آن زیرنظر دولت برای احیا، خرید 
قطعات و بازســازی بخشی از ماشــین آلات و تجهیزات، خرید مواد اولیه، 
راه انــدازی بافندگی تا ظرفیــت ۵ هزار متــر در روز و پیگیری تا حصول 
ظرفیــت ۱۲ هزار متر در روز، پیگیری افزایش ظرفیت تولید ریســندگی تا 
۵ هزار کیلوگــرم در روز، پیگیری افزایش ظرفیت رنگرزی چاپ و تکمیل 
تــا ظرفیت ۲۰هزار متر در روز، راه اندازی واحــد دولا تاب به ظرفیت ۳۰ 
هــزار کیلوگرم در ماه و پیگیری افزایــش ظرفیت آن تا ۴۰ هزار کیلوگرم 

در ماه و ایجاد اشــتغال در دستور کار قرار گرفته است.
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باروری تولید با اجرای طرح های نساجی

تعطیلی ۱۰ واحد از ۱۷ واحد تولید نساجی بوشهر 
باعث شده این استان از کمبود واحدهای تولیدی 
در ایــن زمینه رنج بــرد و برخی از نیازهای خود 
را از ســایر اســتان ها تامین کند. البته هم اکنون 
سازمان صنعت، معدن و تجارت این استان برای 
۳۸ طرح صنعتی در زمینه تولید منســوجات جواز 
تاســیس با ســرمایه گذاری هزار و 6۷۱ میلیارد 
ریالی صــادر کرده که در صــورت بهره برداری 
برای هزار و ۳۸ نفر به صورت مســتقیم اشتغال 

ایجاد خواهد شد.
اســتقرار واحدهای تولیدی نساجی در هر استان 
نشــان از ایجاد ارزش افزوده و بالا رفتن ســطح 
اشــتغال در آن دارد. معــاون صنایع ســازمان 
صنعت، معدن و تجارت بوشــهر در گفت وگو با 
صمت واحدهایی که در زمینه صنایع نســاجی در 
این اســتان فعالیت می کنند را با سرمایه گذاری 
۱۸۸میلیارد ریالــی، ۱۷ عدد عنوان کرد و گفت: 
بوشــهر،  این واحدهــا که در شهرســتان های 
دشتستان و گناوه اســتقرار دارند براساس پروانه 
بهره برداری برای ۷۳۷ نفری اشتغال ایجاد کرده 
بودند که هم اکنون فقط ۷ واحد با سرمایه گذاری 
۵۰میلیــارد ریالی و اشــتغال ۳۱۰ نفری در حال 

فعالیت و ۱۰ واحد دیگر متاسفانه راکد هستند.
اجرای طرح های صنعتی در هر اســتان می تواند 
به شــکوفایی صنعتی، اقتصادی و اشــتغال آن 
کمک بسیاری کند. حســن بحرینی با اشاره به 
اینکه ســازمان صنعت، معدن و تجارت بوشــهر 
برای اجرای ۳۸ طرح در زمینه صنایع نســاجی 
با ســرمایه گذاری هــزار و 6۷۱ میلیــارد ریالی 
برای اســتقرار در شهرستان های بوشهر، گناوه و 
دشتستان جواز تاســیس صادر کرده است، ابراز 

کرد: از این تعداد واحد حدود ۱۵ واحد آن دارای 
پیشــرفت فیزیکی بالای ۲۰درصد هستند که در 
صورت به بهره برداری رســیدن تمام این طرح ها 
پیش بینی می شود برای هزار و ۳۸ نفر به صورت 
مســتقیم فرصت شغلی ایجاد شــود که می تواند 

سطح بیکاری استان را کاهش دهد.
رطوبــت موجود در هــوا، ورود بی رویه و قاچاق 
کالای مشــابه و نبود نیروی کار ماهر در صنایع 
نساجی باعث شــده بوشهر از کمترین واحدهای 
تولیدی نساجی بهره مند باشــد؛ بحرینی با بیان 
این مطلب ادامه داد: بزرگترین و مهم ترین واحد 
نساجی که در استان در سال های گذشته فعالیت 
اعتمادیه  بافندگی  ریســندگی  )شــرکت  داشت 
بوشــهر( به دلیل برخی مشــکلات تعطیل شد 
که این امر آســیب های جبران ناپذیری به اقتصاد 
و اشــتغال اســتان وارد کرد. این در حالی است 
که واحدهای نســاجی اســتان از نظر روزآمدی 

ماشــین آلات و تجهیزات مورد اســتفاده در خط 
تولید با مشــکلاتی دســت و پنجه نرم می کنند 
که ســازمان صنعت، معدن و تجارت اســتان در 
صورت ثبت درخواســت این واحدها در ســامانه 
بهین یاب در قالب تســهیلات رونق تولید درپی 
ارائه تســهیلات به این واحدها به منظور مجهز 

شدن به آخرین فناوری روز دنیا است.

بکارگیری آخرین فناوری های روز
اتفاق نظر در اینکه نســاجی به عنــوان یکی از 
صنایع مادر و اســتراتژیک در هر کشور به شمار 
به گونه ای  اجتناب ناپذیر اســت  امــری  می رود 
کــه همه به این باور رســیده اند که در رتبه های 
بالای جــدول تولید قرار گرفتــن این صنعت از 
نظر ایجاد اشتغال و ارزش افزوده باثبات در تولید 
و رونق چرخ صــادرات و بازارگردی آن می تواند 
کمک بســیاری کند و همچنین رونق اقتصادی 
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مناســبی را برای افزایش تولید ناخالص به همراه 
داشــته باشــد. البته بهره مندی از استقرار صنایع 
نســاجی در هر منطقه به مــوارد زیادی ازجمله 
برنامه های امکان ســنجی و قابلیت های تولیدی 
برمی گردد؛ قابلیت هایــی که رییس خانه صنعت 
و معدن بوشهر آن را در این استان فراهم دانست 
و به صمت گفت: نساجی به عنوان یکی از صنایع 
زیرســاختی در هر جامعه به شمار می رود که در 
صورت دریافت یارانه هــای تولید و حمایت های 
همه جانبــه از ســوی دولت می توانــد علاوه بر 
افزایش ســطح اشــتغال، ارزش افزوده بالایی را 

برای رونق اقتصاد استان ایجاد کند.
وجود کالای مشــابه در بازارهــای هدف به ویژه 
بازارهــای داخلی و ورود بی رویــه آنها در تمام 
زمینه ها، می توانــد غیر از به نابودی کشــاندن 
یک صنعت و اقتصاد، فرصت های شــغلی موجود 
در آنهــا را از بیــن ببرد. عبدالمجیــد کاردانی با 
اشــاره به این موضوع اظهار کرد: متاسفانه ورود 
کالای بی کیفیت در زمینه منســوجات به کشور 
باعث شــده بسیاری از واحدهای تولیدی نساجی 
تعطیل یا نیمه فعال شــوند کــه این امر می تواند 
زنگ خطری برای مســئولان امر باشــد که اگر 
رســیدگی به آن در دستور کار قرار نگیرد به حتم 
می تواند استان و کشور را به عنوان مصرف کننده 
این محصــولات در جامعه بین المللی مطرح کند 
و به جای ارزآوری، خروج ارز را به همراه داشــته 

باشد.
روزآمدی ماشین آلات و تجهیزات از فرآیندهایی 
اســت کــه می تواند کمــک زیادی بــه ایجاد 
ارزش افــزوده کنــد و ارتباطی مســتقیم نیز با 
رقابت پذیــری محصــول در بازارهــای هدف با 
کالای مشــابه دارد. کاردانی با بیان این مطلب 
ادامه داد: با توجه به اســتفاده از فناوری های نانو 
در تمــام محصولات به ویژه صنایع نســاجی به 
نظر می رســد هر چه واحدهای تولیدی دسترسی 
بیشــتری به این فناوری داشته باشند و در تولید 
محصول از آن بیشــتر بهره ببرند، می توان گفت 
در ایجاد شــرایط رقابتی بــرای کالای تولیدی 

موفق تر عمــل کرده اند چراکه دنیای امروز تولید 
بــر رقابت پذیــری و حضــور در بازارهای هدف 
می چرخد. بــه همین منظــور واحدهای تولیدی 
و مســئولان امر بایــد با بهره گیــری از آخرین 
فناوری های روز دنیــا راه را برای حضور کالای 

تولیدی در عرصه های بین المللی هموار کنند.

نساجی، صنعتی زیرساختی
نســاجی، صنعتی زیرساختی اســت که ارتباطی 
مســتقیم با ایجاد اشــتغال، رونق بخشــیدن به 
اقتصــاد و تولید ناخالص ملــی دارد. صنعتی که 
هر چه از شــکوفایی و بالندگی بیشتری برخوردار 
باشــد در زمینه های یادشــده رونق بیشتری را 

می توان شــاهد بود؛ رییس اتاق بازرگانی بوشهر 
در گفت وگو با صمت با بیــان این مطلب افزود: 
متاســفانه بیشــتر صنایع راهبــردی و کاربردی 
اســتان به دلایل مختلف تعطیل یــا نیمه فعال 
شــده اند که این امر آسیب های جبران ناپذیری را 

به پیکره اقتصاد و اشتغال استان زده است.
رکــود در صنایع، ریشــه در عوامل مختلفی مانند 
تحریم، نبود بــازار فروش، تامین مواد اولیه و بالا 
بودن هزینه های سربار دارد که می تواند هر صنعت 

را دچار مشکل کند؛ علی اکبر شریف پور بوشهری 
با تاکید بر این موضوع ابراز کرد: متاسفانه صنایع 
نساجی سراسر کشــور به دلیل دست و پنجه نرم 
کردن با مشــکلات فراوان به شدت دچار ضعف 
شــده اند. البته عواملی مانند حمایت نشدن صنایع 
نساجی استان از سوی مسئولان مربوط باعث شد 
تنها واحد تولیدی موجود در این زمینه که در حال 
انجام طرح های توسعه ای و نوسازی ماشین آلات 
و تجهیزات بود به دلیل تامین نشــدن حامل های 
انرژی مورد نیاز )برق( تعطیل شود و برای پرداخت 
تسهیلات دریافتی از بانک، اقدام به فروش املاک 

خود کند.
تامیــن حامل هــای انــرژی به عنــوان یکی از 

اصلی تریــن زیرســاخت های تولیــد از ســوی 
ســازمان های مربوط در رونق چرخ تولید کمک 
زیادی می کند. شــریف پور بوشــهری با تاکید بر 
حمایت نشــدن صنعت نساجی اســتان از سوی 
دســتگاه های مختلــف مرتبــط با تولیــد گفت: 
متاســفانه این حمایت های نامناســب باعث شده 
بســیاری از واحدهای تولیدی نیمه فعال یا تعطیل 
شــوند که این امر آســیب های جبران ناپذیری را 

برای تولید و اقتصاد استان به همراه داشته است.
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نانو در نساجی

کاربرد فناوری نانو در صنعت کفپوش های نساجی

مقدمه 
 فناوری نانــو مفهــوم جدیــدی نیســت اما 
اخیر چشــم انداز  آن در ده هــای  بازتعریــف 
مهمی برای توســعه ایجاد کرده است. فناوری 
نانو به کاربرد ســاختارهایی بــا حداقل یک بعد 
در مقیــاس نانو، برای ســاخت مواد، دســتگاه 
یا ســامانه های ایجاد کننده خــواص نوین یا 
بهبودیافته می پــردازد. جذابیت های حاصل از 
نانو نه تنها دانشمندان بلکه بازارهای صنعتی را 
نیز به ســرعت به خود جذب کرده است. در این 
گــزارش، به برخی از کاربردهــای فناوری نانو 
در کفپوش های نســاجی )شامل انواع فرش و 
موکت( به عنــوان یکی از بزرگترین حوزه های 

پرداخته شده است. صنعت نساجی 

1- صنعت کفپوش
کفپوش هــا نقش مهمــي در زندگي امروز ما 
ایفــا مي کنند و کاربردهــاي متنوعی دارند. به 
مختلفي  دستـــه هاي  به  کفپوش ها  کلي  طور 
تقســیم مي شــوند؛ کفپوش هــاي ورزشــي، 
صنعتــي، زینتي، خانگي و غیــره که این تنوع 
باعث گســتردگي این صنعت نیز شده است. از 
دیدگاهــی دیگر، کفپوش ها به انواع دســتي و 
ممکن  هرچند  مي شــوند.  دسته بندي  ماشیني 

است کفپوش هاي دســت باف، از تنوع زیادي 
همچــون کفپوش هــاي مصنوعي و ماشــیني 
برخوردار نباشــند، اما از برتري هاي منحصر به 
فــردي برخوردارنــد. از مهمترین کفپوش هاي 
چمن هاي  انــواع  بــه  مي تــوان  مصنوعــي 
مصنوعــي، کفپوش هــاي  PVC  و لمینیــت، 
کفپوش-هــاي چوبي و پارکت، انواع ســنگ، 
موکت هــاي نمــدي و تافتینــگ، فرش هاي 
ماشــیني بافته شــده در تراکم ها و بافت هاي 
مختلف، کفپوش هــاي پلیمری و کفپوش هاي 
و  کاشي  پلیمری،منســوج، ســرامیک،  ترکیبي 
غیره اشاره کرد. از میان دستبافته ها در صنعت 
کفپوش می توان به فرش هاي دســتباف، انواع 
گلیم، جاجیــم، گبه، نمد و حصیر اشــاره کرد. 
به قدري  البته گاهي مفروشــات دست بـــاف 
زیبا، ظریف و ارزشــمند هســتند که از کفپوش 
به دیـــوارپوش تبدیل مي شوند و فضاي منزل 
را آذین بنــدي مي کنند. تنوع زیاد و روزافزون 
موجود در صنعت کفپوش موجب شــده است تا 
در انتخاب کفپوش، عوامل بسیار زیادي در نظر 

شود.  گرفته 
پیش بینی های صورت گرفته در سال ۲۰۱۳ 
نشــان می دهد که میزان تقاضا برای فرش و 
کفپوش ها تا ســال ۲۰۱6 میلادی با رشد ۹.۴ 

درصدی به حــدود 6.۱۸ میلیــارد مترمربع در 
سال خواهد رسید. این در حالی است که میزان 
ارزش بــازار جهانی کفپوش هــا با ۸.6 درصد 
افزایــش به عــدد ۲۷۰ میلیارد دلار در ســال 
از  ۲۰۱6 خواهد رســید. پیش بینی هــا حاکی 
آینده،بازار کشورهای  است که درسال های  آن 
آسیایی از رشــد مناســبی برخوردارخواهندبود. 
مهم ترین دلیل رشد این بخش، صنعتی شدن و 
افزایش درآمد ســرانه در این کشورها است که 
منجر به افزایش توان خرید مردم شــده است. 
بازارمصرف  به  عنوان بزرگ-ترین  کشــورچین 
کفپوش هــای جهــان یک ســوم از تقاضاهای 
جدید ایجادشــده در بازار تا ســال ۲۰۱6 را به 
بازار صنعت کفپوش  خود اختصاص خواهد داد. 
در آمریــکا و کانادا بــه دلیل غلبــه بر بحران 
ساخت وساز مسکن و رشد تولید خودرو در رتبه 

دوم و سوم قرار می گیرد]۱[. 
صنعــت کفپــوش را می تــوان از نظر روش 
تولیــد و کاربرد محصول نهایی، مطابق شــکل 
۱ تقســیم بندی کــرد ]۲[. همانطور که دراین 
خانگی  می شــود،کفپوش های  مشاهده  شکل 
را  صنعتی  بازارکفپوش های  ســهم  بیشــترین 
به خود اختصاص داده اند )۵۹ درصد( و ســهم 
کفپوش های به کار رفته در وســایل نقلیه، تنها 

شهریور 95، شمــــاره 270



75 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

نانو در نساجی

6 درصد ازکل کفپوش های صنعتی تولید شــده 
کفپوش های  رایج تریــن  جمله  از  می باشــد. 
خانگی، فرش )دســت باف و ماشینی( و موکت 
اســت که البته در محیط های اداری و وسایل 
حمــل و نقل نیز کاربرد دارند. در تولید این نوع 
کفپوش هــا از انواع الیاف، نخ و بافت اســتفاده 
می شــود و با توجه به ســلیقه مردم هر کشور 
یا منطقه، نــوع بافت،تراکم و نوع الیاف به کار 
رفته درآنها متفاوت است. با توجه به سهم قابل 

توجه کفپوش های منســوج )فــرش و موکت( 
درصنعــت کفپوش، در این گــزارش به اهمیت 
به کارگیری فناوری نانو در این نوع کفپوش ها 

می شود. پرداخته 

2- اهمیت کاربرد فناوری نانو 
منسوج کفپوش های  درتولید 

نــوآوری در جلب نظــر مصرف کننــده یکی 
ازشــاخصه های اصلی هر صنعت است. کیفیت، 

دوام و ایجــاد خصوصیات ویژه در کفپوش ها و 
برآورده ســاختن نیاز مشــتریان از جمله عوامل 
مهــم تقویت جایــگاه این صنعــت و افزایش 
ســهم آن در بــازار بــه شــمارمی رود. وجود 
قابلیت هــای نوین نظیر ضــدآب ولکه، ضد بو، 
خودتمیزشــوندگی، ضد میکــروب، مقاومت در 
برابر چروک، ضد الکتریســته ساکن، کندسوزی 
و جلوه های ظاهری متفاوت، ازجمله معیارهای 
جدیــد مشــتریان در انتخــاب کفپوش هــای 
منســوج اســت. بنابراین، فناوری نانو با قابلیت 
ایجاد خصوصیات متفاوت در این محصولات از 

اهمیت ویژه ای برخوردار است. 

نانو  3- پتانسیل به کارگیری فناوري 
نساجی کفپوش های  درصنعت 

عمده تریــن الیاف مورد اســتفاده بر ســطح 
تفکیک  بــه  و پشــت کفپوش های نســاجی، 
در شــکل ۲ نشان داده شــده اند. به کارگیری 
فناوری نانو در بخش هــای مختلف تولیدالیاف 
و تکمیــل محصــول نهایی امکان پذیراســت. 
از جملــه کاربردهــای فناوری نانــو در صنعت 

کفپوش می توان به موارد زیر اشاره کرد:

در  فناوری نانــو  از  اســتفاده   -1-3
مرحلــه تولیــد الیــاف مصنوعی مورد 

استفاده در کفپوش های منسوج
درفرایند تولید الیـــاف مصنوعــی نظیر الیاف 
پلی استر، پـــلی پروپیلن، نایلون و اکریـــلیک 
می تــوان با افزودن نانـــوساختارهای نـــقره، 
دی اکســیدتیتانیوم، اکســیدروی، نانــو رس و 
نانولولــه کربن ضمــن ارتقــاء رنگ پذیری و 
خــواص مکانیکی ایــن الیاف، خواصــی نظیر 
ضدمیکروبــی، خودتمیزشــوندگی، ضــد بــو، 
محافظــت در برابر پرتو فرابنفش و کندســوزی 
ایجاد نمود که نتیجــه آن، ارتقاء خواص نهایی 
کفپوش حاصل اســت. برخی از شــرکت های 
داخلی و خارجــی تولید کننده فرش و نخ فرش 
که در تولید محصول خود از فناوری نانو استفاده 
کرده اند، در جدول ۱ به اختصار بیان شده اند.
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در نوآوری به ثبت رســیده در ســال ۲۰۰۹ با 
شــماره ثبــت TW ۲۰۰۹۴۰۷۷۹، طی فرایند 
الیــاف نایلــون، پلی-پروپیلن و  ذوب ریســی 
پلی اســتر مورد مصرف در فرش، زغال فعال و 
نانو نقره افزوده شــد. این مواد علاوه بر ایجاد 
خواصی نظیر ذخیره انرژی، عایق حرارتی و ضد 
بو، سبب افزایش طول عمر فرش خواهندشد]۳[. 
در سال ۲۰۱۰، لیف پلی پروپیلن مقاوم به آتش 
نیزتولیدشــد. دراین  نانو ذرات ســلنیوم  حاوی 
نوآوری، مســتربچ ضد آتش حــاوی ۱۰ تا۲۰ 

درصدنانو ذره سلنیوم به کاربرده شد]۴[. 

منسوج  تکمیل کفپوش های   -2-3
از فناوری نانو با استفاده 
3-2-1 تکمیل ضد بید 

پشــم از جمله مهم ترین الیافی اســت که به 
طور گســترده در تولید فــرش و کفپوش هایی 
نظیر نمد مورد اســتفاده قــرار می گیرد. الیاف 
پشــم به دلیل حضور پروتئین در ساختارشــان 

در معــرض حملــه حشــراتی نظیر بیــد قرار 
می گیرنــد. محیط تاریــک و مرطوب با دمایی 
در محدوده ۳۵-۲۵ درجه ســانتی گراد شرایط 
مناســب برای بقای این حشره به شمار می آید. 
طــول عمر بید روی فرش حــدود 6 الی ۹ ماه 
اســت. همین امر لزوم تکمیل منسوجات حجیم 
نظیر فــرش و کفپوش ها را در زمــان تولید با 

ترکیبات ضد بید به وجود آورده است. ترکیبات 
ضد بید مناســب علاوه بر عدم ایجاد آسیب بر 
محیط زیســت و سلامت انســان، باید درطول 
مدت زمان اســتفاده از کفپوش پایدار باشــند. 
بــه این منظــور از مواد تکمیلی ضــد بید حین 
فرایند رنگرزی الیاف پشــمی استفاده می شود. 
ترکیبات ضد  نانوکپسول های حاوی  از  استفاده 
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بیــد و یا رنگینه های طبیعی دارای این خاصیت 
در فراینــد رنگرزی پشــم، از جمله کاربردهای 
فناوری نانو در این بخش می باشــد. گروهی از 
استفاده  با  خوددریافتندکه  تحقیقات  در  محققین 
از دی اکســیدتیتانیوم درتکمیل فرش پشــمی، 

ایجاد نمود]۱۴[ بید  می توان خاصیت ضد 

3-2-2 تکمیل ضد میکروب و مایت 
مایت ها موجوداتی میکروســکوپی هستند که 
به گروه کنه ها تعلــق دارند ودر فضای داخلی 
اماکنی که از رطوبت بالایی برخوردارند، زندگی 
انسان مضر  برای ســلامتی  مي کنند. مایت ها 
هستند و اغلب باعث واکنش های آلرژیک مثل 
آسم می شــوند. مایت ها از مواد آلی موجود در 
گرد و خــاک خانه تغذیه می کنند که قســمت 
اعظم این مواد آلی شــامل ســلول های مرده 
پوســت بدن انســان، قارچ ها وذرات ریز مواد 
غذایی پخش شده در ســطح خانه است. مایت 
هــا ذرات مرطوب را جذب می-کنند. اســتفاده 
از نانوذرات فلزی نظیــر نقره، روی و همچنین 
نانوحامل های حاوی مواد از بین برنده مایت ها 
نانوکپســول های کیتوســان حاوی  همچــون 
گزارش  ایــن هدف  برای حصول   Eugenol
شده اســت. امکان اســتفاده از نانوساختارهای 
مذکور در مرحله رنگــرزی الیاف و همچنین در 

مرحله تکمیل به روش افشانه وجود دارد.
با آغشــتن الیاف پشــم به نانــوذرات نقره و 
دی اکسید ســیلیس حامل نقره می توان الیاف 
ضدمیکروب با اســتحکام بالاترتولیدکرد. ضمن 
اینکــه قــدرت رنگی و ثبــات رنگــی آنها نیز 
لیف  نمودن  افزایــش خواهدیافت]۱۱[. عمــل 
پشــمی با نانوذرات زیرکونیوم به  عنوان دندانه 
در رنگــرزی گیاهی موجــب ایجاد خواص ضد 
میکروبی و کندسوزی در لیف رنگ شده خواهد 
شد. بهترین خاصیت ضد میکروبی و کندسوزی 
در روش رنگــرزی پــس دندانــه بــه دســت 
می آید]۱۳[. در کفپوش های تهیه شده از الیاف 

نایلون و پلی پروپیلن  با ترکیبات مصنوعي مانند 
می توان از نانو ذراتی مانند اکســید روي، اکسید 
مس، دی اکســید تیتانیوم و نانــو ذرات نقره و 
اســتفاده  ایجاد خواص ضدمیکروبی  براي  طلا 

کرد.
آمریکایــیBeaulieu  محلــول  شــرکت 
نانــوذرات روی تهیه کرده  ضد میکروبی حاوی 
اســت که برای محصــولات مختلــف ازجمله 
انواع کفپوش ها قابل اســتفاده اســت. کفپوش 
در  کاربــرد  بــرای  تولیدشــده  ضدمیکــروب 
محل هایی که به علت عبور و مرور بســیار زیاد 
مستعد رشد میکروب هستند، بسیارمناسب است 
]۱6[. شــرکت Danfloor انگلستان پوشش 
ضدمیکــروب پایداری روی الیــاف فرش بانام 
نموده  ارائه   mædical™ i-Link™تجاری

است.
شــرکت نســاجی فرخ سپهر کاشــان )گروه 
نســاجی فرهی( نیز بــا نوآوری ثبت شــده به 
شــماره ی ۷۸۷۸۳ تحت عنوان »اصلاح ساختار 
سطحی و شیمیایی فیلامنت پلی استر با استفاده 
از ترکیبــات پلی یورتان و نانو ذرات مس جهت 
استفاده در فرش ضد باکتری« اقدام به طراحی، 
تولید و توزیع فرش های بدون پرز و حساسیت 
ایــن محصول،کلوئیدنانونقره  نموده اســت. در 
حاوی ماده اتصال دهنده عرضی و ســطح  فعال 

آمفوتری بر نخ فیلامنتی پلی اســتر اعمال شده 
و پشت فرش ماشینی نیز با روش افشانه به این 

مواد آغشته شده است]۲۲[.

3-2-3 تکمیل ضد قارچ و پوسیدگی
الیاف طبیعی نظیر جوت یا پشم که در ساختار 
کفپوش هایی نظیر فرش اســتفاده می شــوند، 
ممکن است در محیط مرطوب در معرض حمله 
قارچ ها قرار گرفته و منجر به کاهش استحکام 
و از دســت رفتن کیفیت فرش شــوند. از سوی 
دیگر اســتفاده از آهار نشاســته بر الیاف فرش، 
احتمــال حملــه میکروارگانیزم ها بــه فرش را 
افزایش می دهد از سوی دیگر حضور ترکیباتی 
نظیر تیامین، ریبوفلاوین، پیریدوکسین، کلسیم، 
منیزیم، آهن، کبالت، قلع، منگنز، سیلیســیوم و 
فسفر موجب افزایش رشــد میکروارگانیزم ها و 
احتمــال تجزیه جزء ســلولزی) همچون جوت( 
می شــود. از جمله روش هــای موجود، درگیر 
کردن گروه های هیدروکســیل و یا استفاده از 
ترکیبات ضد قارچ در تکمیل کفپوش می باشد. 
نانوذرات دی اکســید تیتانیوم از جمله ترکیبات 
نانوســاختاری اســت که به این منظور استفاده 

می شود.
در سال ۲۰۰۱ نوآوری با عنوان فرش ضدقارچ 
آنتــی بیوتیک به شــماره CN ۰۰۲۵۹۳۵۷ به 
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ثبت رســید]۱۹[. در این نوآوری،پشت فرش با 
لایه ضد قارچی حاوی نانو ذرات نقره پوشــش 
داده شده است. مزیت این روش ایجاد عملکرد 
ضد میکروبی خوب،  تولید ساده و هزینه اندک 

است.
علاوه بر انجام تکمیل، می توان با افشــاندن 
ماده ضدقارچ برکفپــوش از آن محافظت کرد. 
بــرای مثال، در نوآوری ثبت شــده با شــماره 
CN ۲۰۱۰۱۰۵۱۰۲۳۸ در سال ۲۰۱۲، اسپری 
ضد قارچ حاوی نانــو ذرات نقره، موادافزودنی، 
هیدروژن پراکســید و آب مقطر برای جلوگیری 
و  کفپوش هــا  روی  قــارچ  رشــد  از  ســریع 
مبلمــان تهیه شــد. در این اســپری، نانو نقره 
توســط پراکسید هیدروژن اکســید می شود در 
نتیجــه خواص ضد قارچ و اســترلیزه کردن به 

وجودمی آورد]۲۱[.

3-2-4 تکمیل دافع آب، 
و خودتمیزشونده لکه 

لکه هــای  و  آب  دفع کننــده  تکمیل هــای 
خشــک و روغنی، در منسوجات مختلف از قبیل 
پوشــاک،کفپوش های خانگی و صنعتی دارای 
اهمیت هســتند. با به کارگیــري فناوري نانو در 
عملیــات تولید یا تکمیل منســوج، قطرات مایع 
)اعم از آب، روغن( بر ســطح این منسوجات به 
صورت قطــره باقی مانده و پخش نمی شــوند 
)شــکل ۵(. این خاصیــت با اســتفاده از انواع 
نانــو ذراتــی از قبیل دی اکســید تیتانیوم، لایه 
سیلوکســان، نانولوله های کربــن و غیره قابل 

است. ایجاد 
شرکت سوئیسی Ceracoat Ceramic با 
اســتفاده از نانو ذرات سرامیکی و ایجاد پوشش 
ســرامیکی موفق به تولید مواد ضد آتش و ضد 

آب شده اســت. همچنین محصول این شرکت 
Ceracoat textile care ماده ای  نام  با 
ضد آب اســت که پس از عمل نمودن منسوج 
با ایــن ماده، خواص ضد آب تــا ۴۵ چرخه ی 

پایدار است ]۱۸[. شستشویی 
شرکتNANO۴LIFE EUROPE  نانوذرات 
دی اکسید سیلسیوم )SiO۲( تولید شده به روش 
سُــل-ژل را به دو حالت مناســب برای استفاده 
صنعتی و خانگی ارائــه می کند. نانوذرات مذکور 
برای ســطوح مختلف از جمله منســوجات تولید 
می شوند و سبب تســهیل پاک سازی منسوجات 
و ایجاد خاصیت دافع آب و روغن بر منســوجات 
می شــود. نتایج حاصل نشــان می دهد اسپری 
کردن این محصول بر روی منسوجات به صورت 
خانگی و صنعتی بــه ترتیب منجر به ایجاد زاویه 
تماس ۱۱۲ و ۱۱۷ درجه ای قطره آب با ســطح 
می شــود که نشــان از ایجاد خاصیــت دافع آب 

مناسب بر این سطوح می باشد.
بهره گیری  با  Atlas Hali ترکیه  شــرکت 
نانــوذرات  از  بــا اســتفاده  از فناوری نانــو و 
فوتوکاتالیســت نظیــر دی اکســید تیتانیــوم، 
موفق بــه تولید کفپوش های خودتمیزشــونده 
شــده اســت. لکه ها به جا مانده بر روی الیاف 
ســازنده کفپوش، در معرض نورخورشــید و در 
اثر خاصیت فوتوکاتالیســتی این ماده نانوساختار 
تجزیه شده و برطرف می شوند. استفاده از این 
تکمیــل به ویژه بــر روی موکت های تافتینگ 
با رنگ روشــن و متشــکل از الیاف اکریلیک و 

است]۲۴[. شده  پیشنهاد  پلی استر 
در ســال ۲۰۰۵، محققان چینی روشــی نوین 
برای تولید کفپوش خودتمیزشــونده با شــماره 
A بــه ثبت رســاندند. در این   CN۱6۸۷۵۰6
روش، فــرش بــا محلولــی حــاوی نانوذرات 
درجــه   ۳۰ دمــای  در  تیتانیــوم  دی اکســید 
ســانتیگراد و در نســبت وزنی فــرش ۱ به ۱۰ 
عمل شــد. وزن نانوذرات بــه کار رفته در این 
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روش، ۱ تا ۲.۵ درصد وزنی فرش با ابعاد ۲۰-
۴۰ نانومتر است ]۲۰[.

تکمیل کندسوز  5-2-3
از نانوســاختارهایی نظیــر نانولوله کربن و یا 
نانــوذرات ســیلیس می تــوان در مرحله تولید 
مســتربچ الیــاف مصنوعی اســتفاده نمود و به 
ایــن ترتیــب الیاف مصنوعــی نظیــر نایلون، 
پلی اســتر، پلی پروپیلن و اکریلیــک با قابلیت 
کندســوزی تولید نمود. از سوی دیگر می توان 
از سوسپانسیون این نانو ذرات در مرحله تکمیل 
کفپوش هــای تولید شــده از الیــاف طبیعی یا 
مصنوعی به روش افشانه استفاده نمود. اختلاط 
نانوذرات یاد شــده با رزین پوشش دهنده پشت 
کفپوش هایــی نظیــر موکــت یــا فرش های 
ماشــینی منجر به ایجاد خاصیت کندسوزی در 

منسوجات می شود. این 
Nyacol دیسپرسیون های کلوئیدی  شرکت 
و پودرهایــی متشــکل از نانوذرات پنتاکســید 
آنتیمونی )APO( با ابعاد حدود ۵ نانومتر تولید 
نموده است. این شــرکت محصولات خود را با 
نام هــای تجاری Nycol )دیسپرســیون پایه 
آب(، BurnEX )پــودر پنتاکســید آنتیمونــی 
برای مصــرف در پلیمرها و محیط های حلال( 
ارائــه   NYACHAR و    NYAGRAPH و 

می نماید.
 Ceracoat Ceramic شــرکت سوئیسی
با اســتفاده از نانــو ذرات ســرامیکی و ایجاد 
پوشــش ســرامیکی موفق به تولیــد مواد ضد 
آتش و ضد آب شــده اســت. ماده ضد آتش با 
ماده ای   ،CERACOATTM تجــاری  نــام 
غیرسمی، باکارایی بالا، محلول درآب، بی رنگ 
و بدون بو اســت که با اســپری کردن آن روی 
مبلمان وکفپوش ها، لایه ای  نظیر  منســوجات 
برابر آتش  ایجاد می کند که در  نانوســرامیکی 

مقاوم می باشد ]۱۸[.

شــرکت تولیدی نیمابافــت، تولیدکننده فرش 
ماهور دو فرش ضد آب و ضدآتش با استفاده از 
فناوری نانو تولید کرده اســت که در نمایشگاه 
المللی کفپوش ها، موکت، فرش ماشــینی  بین 

و صنایع وابسته در سال ۱۳۹۴ ارائه شد]۲۳[.

3-2-6 تکمیل ضد الکتریسیته ساکن
به منظور ممانعت از ایجاد الکتریســیته ساکن 
مصنوعی  الیــاف  منســوج،  کفپوش هــای  در 
و پشــم باید با مــواد افزودنی آنتی-اســتاتیک 
تکمیل شــده و یا از ســیم های فلزی یا الیاف 
کربن در ســاختار کفپوش استفاده شود. به طور 
کلــی مواد تکمیلــی آنتی-اســتاتیک که روی 
الیاف اعمال می شوند با افزایش رسانایی سطح 
لیــف و یا کاهش اصطکاک میــان الیاف، مانع 
ایجاد الکتریســیته ســاکن می شــوند. استفاده 
از نانــوذرات کربن در مرحله تولیــد الیاف و یا 
از دیسپرســیون این ذرات به عنوان  اســتفاده 
مــاده تکمیلی بر روی الیاف می تواند با افزایش 
میزان رســانش و امکان انتقال الکترون، سبب 
کاهــش میــزان الکتریســیته ســاکن بر روی 
الیاف کفپوش های منســوج شــوند. استفاده از 
نانوذرات فلزی نظیــر نقره، مس، روی و نیکل 
علاوه بر کاهش میزان الکتریســیته ســاکن در 
الیــاف منجر به ایجاد خــواص دیگری از جمله 
ضــد میکروب و ضد پرتــو فرابنفش نیز خواهد 
اکریلیکی، پوشش  شــد. در مورد کفپوش های 

نانو ذراتی نظیر نقره، تیتانیوم و روی بر ســطح 
الیاف موجــب ایجاد خواص ضد میکروبی، آنتی 
دربرابرپرتوفرابنفش،دافــع  اســتاتیک،محافظت 
آب وکندسوزی می شود. از افشانه های خانگی 
حــاوی نانوذرات نیــز می توان بــرای کاهش 
میزان الکتریســیته ســاکن کفپوش ها استفاده 
کرد. شرکت Nanex بلژیک افشانه ای حاوی 
نانوذرات برای کاربرد خانگی ارائه نموده است.

تکمیل معطر  7-2-3
کفپوش های معطر با استفاده از نانوحامل هایی 
نظیــر سیکلودکســترین )مولکول های حلقوی(، 
پلیمرهای درخت سان و یا انواع نانوکپسول های 

پلیمری قابل تولید می باشند. 
ماده معطر درون حفره میانی مواد مذکور قرار 
گرفته و بر اثر فشــار ناشی از راه رفتن بر روی 
فرش رها شــده و رایحه مورد نظر را در محیط 

آزاد می کند.
استفاده از نانوذرات خاکســتر بامبو در مرحله 
تولید الیاف کفپوش نظیــر نایلون، پلی پروپیلن 
و پلی اســتر نیــز می توانــد عــلاوه بر حبس 
مولکول های ایجاد کننده بو در منافذ نانومتری 
موجود در خاکستر بامبو، سبب افزایش خاصیت 
عایق حرارتی این الیاف شــده و گرمی بیشتری 

نماید. ایجاد  در محیط 
فرش   Beaulieu Group. LLC شرکت 
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معطری با نام  تجاری  Magic fresh ® به 
بازار ارائه کرده است.

3-2-۸ تکمیل ضد پرتو فرابنفش
اغلب منســوجات و به ویژه کفپوش هایی که 
در معرض تابش نورخورشــید قــرار می گیرند 
در بلنــد مدت دچــار رنگ پریدگــی و کاهش 

می شوند. استحکام 
نانوذرات اکسید فلزی نظیر اکسید روی به  عنوان 
ماده محافظ در برابر پرتو فرابنفش در مقایســه با 

مواد محافظ آلــی بســیارپایدارترند. این مواد به 
دلیل افزایش مســاحت ســطح و جذب پرتوها در 
ناحیــه فرابنفش، از منســوجات در برابر این پرتو 
نسبت  اکسیدروی  نانوذرات  محافظت می نمایند. 
به نانــوذرات نقره در تکمیل ضــد میکروبی نیز 
مقرون  به  صرفه تراند وخواص محافظت در برابر 
پرتوفرابنفــش بهتری ایجاد می کنند. این تکمیل 
برای الیاف پلی پروپیلن مصرفی درفرش می تواند 

حائز اهمیت باشد]۱۷[.

الیاف  3-3 بهبود رنگ پذیری 
از فناوری نانو با استفاده 

با کمــک فناوری نانو می توان ســطح الیاف 
طبیعی نظیر پشــم، ابریشــم، پنبه و جوت را به 
گونه ای تغییر داد  که سبب افزایش قدرت رنگی 

و ثبات رنگی الیاف شــود. فناوری نانو همچنین 
از پتانســیل بالایی برای بهبود خواص رنگی و 
فیزیکــی الیاف مصنوعی برخوردار اســت. نانو 
سیکلودکسترین ها،  نظیردرخت سان ها،  موادی 
رس، کیتوسان و ذرات فلزی در این زمینه مورد 

می گیرند.  قرار  استفاده 
سیکلودکســترین ها بــرای اصلاح ســطحی 
پشــمی،  پنبه ای،پلی اســتری،  پارچه  هــای 
پلی پروپیلنــی و غیره به منظــور افزایش جذب 
بهبودثبات شستشــویی  و  پارچه  توســط  رنگزا 
استفاده شــده اند. بهبودثبات سایشی منسوجات 
رنگ شــده با ایــن مواد نیــزدر برخــی موارد 

است]۷-۵[.  گزارش شده 
جملــه  از  پلی پروپیلن ایمینوپلی آمیدوآمینــدو 
پلیمرهای درخت ســان پرکاربرد با گروه انتهایی 
آمین اســت. وجود گروه هــای انتهایی زیاد باعث 
شده تا این مواد کاربرد زیادی در اصلاح منسوجات 
نایلونی داشــته باشند. از ســوی دیگر استفاده از 
این مواد در منســوجات پنبه ای، پشــمی و غیره 
عــلاوه بر بهبود رنگرزی، خــواص ضد میکروبی 
منحصربه فردی نیز به همراه دارد ]۸. ۹[. این مواد 
با اندازه مولکولی کوچک، به راحتی درون لیف نفوذ 
می کنند و رمق کشــی وتثبیت رنگ های راکتیو 
روی الیاف اصلاح یافته را بهبود می بخشند]۹[. 

محققان نشــان داده اند که عمل کردن پارچه 
پشمی،ابریشمی و پنبه ای با نانو ذرات نقره علاوه 
بر خواص ضد میکروبی، استحکام کششی و عمق 

رنگی این پارچه ها را نیزبهبود می بخشد]۱۰[.

3-4- بهبود آهار نخ تار ریسندگی
فناوری نانو فرصتی جدید برای بررسی و ایجاد 
ویژگی هــای منحصر بــه فــرد در موادافزودنی 
شــیمیایی نخ تار ایجاد می کند. اندازه کوچک و 
مســاحت ســطحی بالای این مواد در نخ موجب 
تغییرخــواص نخ می شــود. تلاش های صورت 
گرفته برای بهبودخــواص نخ با آهارهای تجاری 
متــداول هنــوز موفقیت های پایــداری را ایجاد 
نکرده اســت. افزودن نانومواد به مواد آهار سبب 

نفوذ نانوذرات درون دسته الیاف و بهبودچسبندگی 
لیــف و عملکرد بافندگی می شــود]۲۵[. افزودن 
نانوذرات SiO۲ به آهار نشاســته موجب افزایش 
چسبندگی آهار به الیاف پنبه و پلی استر می شود. 
در پژوهشــی مقدار بهینه نانوذرات افزوده شــده 
برای بهبود چســبندگی حدود ۰-۱- ۰.۵ درصد 
عنوان شــده اســت ]۲6[. در نوآوری ثبت شده 
 A CN۱۰۱۵۴۵۲۰۴ در ســال ۲۰۰۹ به شــماره
از نانو مواد در آهار نشاســته استفاده شد. در این 
نوآوری، از نانو سل ســیلیکا، آلومینا و تیتانیوم با 
اندازه ذرات ۱-۳۰۰ نانومتر در نسبت وزنی ۳۰-۱ 
درصد آهار نشاســته استفاده شد.نمونه ای از آهار 
نخ تار پلی اســتر پیشنهاد شــده در این نوآوری 
عبارت است از نانو سیلیکا ۱.۱ درصد، نانو تیتانیوم 
۱.۴  درصد، نانو آلومینا ۱ درصد، واکس ۲ درصد، 
رزین پلی استرمایع ۱۵ درصد، پلی وینیل الکل ۳۰ 

درصد و نشاسته اصلاح شده ۴۹.۵ درصد ]۲۷[.
شــرکتZydex® مواد آهــاری ویژه ای را 
حــاوی نانوذرات روانه بازار کرده اســت. برای 
مثال، محصول R۳۰۰۰NAJ F رزین پلی استر 
با وزن مولکولی بالا حاوی نانوذرات اســت که 
برای آهارزنی نخ پلی اســتر چندفیلامنتی بسیار 
ظریف تولید شده است. این رزین برای بافندگی 
فیلامنت های ظریف درماشین های جت هوا و 

پروژکتایل مناسب است ]۲۸[.

4- جمع بندی
ارتقــاء خــواص کفپوش های نســاجی و ایجاد 
ویژگی هــای نوین نظیر ضــد آب و لکه، ضد بو، 
خودتمیزشــوندگی، ضد میکروب وکندســوزی از 
جمله اهــداف جدید صنایع تولید کفپوش در جذب 
مشــتری و ماندگاری در بازارهای داخلی و جهانی 
اســت. در این زمینه فناوری نانو بــا قابلیت ایجاد 
خصوصیات ذکر شــده درکفپوش هــا از اهمیت 
ویژه ای برخوردارمی باشــد. با اســتفاده از فناوری 
نانو می توان خواص کفپوش های نساجی را در هر 
یک از مراحل زنجیره تولیدآنها از قبیل تولید الیاف، 

ریسندگی، رنگرزی و تکمیل تحت تأثیر قرار داد. 
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مسعود خوانساری رییس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران

در مذمت سیاست زدگی

به طــور حتم اگر روزی قرار بر نقد عملکرد 
دولت باشــد، کابینه یازدهــم بیش از آنکه 
بــرای اقداماتی کــه انجام داده نقد شــود، 
برای تصمیماتی کــه نگرفته و اقداماتی که 
انجام نداده ســرزنش می شــود. این ویژگی 
بزرگ دولت یازدهم اســت کــه تصمیمات 
اشــتباه کمــی گرفته و البتــه ضعف دولت 
نیز این اســت که برخی تصمیمات درســت 
را با جســارت اجرایی نکرده است. سه سال 
از عمــر دولــت یازدهم می گــذرد و هرچه 
به پایــان عمر دولت نزدیک تر می شــویم، 
انتقادها و گاهی تخریب ها نیز شــدت  موج 

می گیرد.
بیان دیدگاه های  بر  فضای سیاســی چنان 
تخصصی و اقتصادی سایه می اندازد که حتی 
موضوعــات مهم و اثرگــذاری مانند »اثرات 
اجرای برجام« بر اقتصــاد و وضعیت جامعه 
ایرانــی نیز با شــبهه هایی مواجه می شــود. 
تجربه تمام ســال ها و دهه های گذشــته به 

ما آموخته که جوهر سیاســت چنان پررنگ 
اســت که هر کاغــذی را ســیاه می کند و 
نقش های سیاســت چنان به مــذاق عده ای 
خوش می آید که زیبایی های دیگر را در نگاه 
آنان می پوشــاند. واقعیت این است که بخش 
 خصوصی ایران و از آن مهم تر کلیت اقتصاد 
ایران خســته از این مناقشات بی نتیجه  است. 
حتی جامعه ایرانی و شــهروندان این کشور 
نیز بیــش از آنکه دل بســته جناح و گروهی 
خاص باشند، چشــم به راه طرح ها و ایده های 
موثر بــرای نجات اقتصاد ایــران از رکود و 
رهایی فرزندانشــان از دام بیکاری هســتند.

بخش خصوصی به صراحت از گســترش جو 
سیاســت زدگی نگران اســت. سیاست زدگی 
باعــث افزایش تنش و از میــان رفتن ثبات 
در تصمیم گیری هــا و فضای حاکم بر کلیت 
اقتصاد کشــور می شود؛ بنابراین هیچ صاحب 
این  کــه  نیســت  علاقه مند  کســب وکاری 
وضعیت در کشــور حاکم شــود، اما این یک 

روی ســکه اســت. موضوع دیگر به بررسی 
کارنامه دولــت بازمی گردد. آیا دولت یازدهم 
بــه همان انــدازه که منتقدانــش می گویند، 
بی اثر بوده؟ یا اینکه به میزانی که مدافعانش 
تاکید می کنند، اقتصاد ایران را به اوج رسانده 
است؟ قطعا پاسخ هردو سوال منفی است، اما 
بهتر است با دیدی روشن و منصفانه کارنامه 
دولت را در آستانه هفته دولت قضاوت کنیم.

دولت چه کرد؟
آمارها نشــان می دهد که دولت یازدهم در 
برخی حوزه ها اقدامات موثری به انجام رسانده 
است. کاهش تورم از 42 درصد به 9,5 درصد، 
کاهش میزان قاچاق از 25 میلیارد دلار به 15 
میلیارد دلار )اگرچه رقــم واقعی قاچاق کالا 
مشخص نیست(، افزایش میزان صادرات نفت 
از 1,1 میلیون بشکه به 2,1 میلیون بشکه در 
روز، افزایش میزان صادرات غیرنفتی نســبت 
به واردات که برای اولین بار طی 5 دهه اخیر 
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رخ داده اســت، جلوگیری از نوســانات شدید 
نرخ ارز بدون دلارهــای نفتی به مدت بیش 
از ســه سال و نیم، تک نرخی شدن تورم مواد 
غذایــی از 60 درصد ســال 1391 به عددی 
کمتر از 10درصد، افزایش نرخ رشد اقتصادی 
از منفــی 6,5 درصد در ســال 1391 به یک 
درصد در ســال 1394، رشــد منظم صنایع 
فولادی و پتروشــیمی از سال 1392 به بعد، 
کاهش 9 تا 10 درصدی هزینه واردات، ایجاد 
ثبات در تصمیم گیری ها به معنای عدم اتخاذ 
روش های هیجانی در مدیریت کشور، احیای 
ســازمان مدیریت و برنامه  ریــزی )البته این 
ســازمان نیز در اقدامی اصلاحی به دو بخش 
تقسیم شد(، پیش بینی پذیری در اقتصاد ایران 
پس از 10 ســال و افزایش شاخص بورس از 
62 هزار واحد به 80 هزار واحد که نشــان از 
رشد 30 درصدی دارد، بخشی از موفقیت های 
اقتصــادی دولت را نشــان می دهد. اقداماتی 
مانند ایجاد بســترهای لازم برای رشد بخش 
کشاورزی طی سال های گذشته و قرار گرفتن 
مبارزه با فساد در فهرست برنامه های دولت را 
نیز می توان از اقدامات قوه مجریه در راستای 
اجرای اقتصاد مقاومتی قلمداد کرد. به هرحال 
این آمارها نشان می دهد دولت در حوزه های 
مشــخصی موفق بوده اســت. به طور خاص 
اجرای برجام و توافق هسته ای هم گام بزرگی 

در جهت ثبات بخشی به اقتصاد ایران بود.

آنچه دولت انجام نداد؟
دولــت یازدهم بــا وجــود بهره گیری از 
مدیرانی کارآزمــوده، برخی اقدامات را نیز 

برجای  میراث  رکود،  نرســاند.  سرانجام  به 
مانده از گذشــته برای دولت یازدهم است، 
ولی متاســفانه این بحران بزرگ، همچنان 
پابرجــا و از عواقب آن هــم تداوم بیکاری 
در اقتصاد ایران اســت. البته براساس آنچه 
تحلیل هــای علمــی نشــان می دهد امروز 
اقتصادی«  پایین  »رشد  دچار  ایران  اقتصاد 
اســت که به طور حتم وضعیت خوبی پیش 
روی اقتصــاد کشــور نیســت. متاســفانه 
مانند  مشــخصی  موضوعات  بــرای  دولت 
ارز با جسارت و سرعت  واقعی ســازی نرخ 
تصمیم گیری نکرد. ســه سال از عمر دولت 
می گــذرد و هنــوز کابینه گرفتار بررســی 
مانده است.  این تصمیم  حواشــی سیاســی 
امروز هم قطعا ســایه سیاســت و انتخابات 
چنان بر ســر اقتصاد ایران سنگین می شود 
کــه هر تصمیم گیــری جدیدی را با اخلال 
مواجــه می کند. ایــن فهرســت را باید با 
موضوعــات دیگــری تکمیل کــرد. دولت 
به  رئیس جمهوری   بیــان صریــح  وجود  با 
بحران بانک ها پایان نداده است. اگرچه در 
انضباط  اقدامات اصلاحی صورت گرفته،  اثر 
مالی تا حدی در بانک ها و موسســات مالی 
و اعتباری حاکم شــده ولی ســرعت اقدام 
برای اصــلاح نظــام بانکی بســیار پایین 
اســت. نظام بانکی ایران بیمار است و این 
از  اســتفاده  یا  بــدون تجویز دارو  بیماری 

نمی یابد. بهبود  جراحی  عمل 
همچنیــن دولت برای تامیــن بودجه خود 
بیش از اندازه فشارهای مالیاتی را برکسانی 
کــه مالیــات می پردازند، وارد کرده اســت. 

همزمــان ســازمان تامیــن اجتماعــی هم 
بــا اقدامات خــود عرصه را بــر بنگاه های 
اقتصادی تنگ تر کرده اســت. هر دوی این 
مــوارد باعث تعطیلی تعــدادی از بنگاه های 
اقتصادی کشــور و چه بســا گسترش بیشتر 
رکود شده است. متاســفانه برخی رفتارهای 
محافظه کارانه دولت موجب شد تصمیم گیری 
انجام  به  انرژی  یارانه حامل هــای  در مورد 
نرســد و موضوع پرداخت انــواع یارانه های 
نقدی نیز همچنان بــدون تغییر باقی بماند. 
از سوی دیگر طی سه ســال گذشته اندازه 
دولت به هیچ عنوان کوچک نشــد و فضای 
رقابتــی در اقتصاد ایران شــکل نگرفت. از 
اینکه بوروکراســی های زائد هم  آن مهم تر 
از دل اقتصاد ایران بیرون نرفت و همچنان 
فضا مانند ســابق باقی مانده است. البته در 
اثر این دو موضوع، فســاد هــم کماکان در 
این  ایران خودنمایــی می کند. همه  اقتصاد 
موضوعاتی که به آنها اشــاره شــد در توان 
تصمیم  گیری دولت بود و جســارت در عمل 
و دقت در اتخاذ روش ها می توانســت برای 
رفع آنها موثر باشــد. به هر حال امروز برای 
نقــد عملکرد دولت باید انصــاف را در نظر 
داشــت. دولت طی سه سال گذشته اقدامات 
موثری انجام داده که منجر به بروز انقلاب 
در اقتصاد ایران نشده ولی حداقل از انفجار 
این اقتصــاد جلوگیری کرده اســت. بخش 
 خصوصــی اعتقاد دارد کــه حفظ آرامش و 
تحلیل برمبنای نگاه کارشناســی نیاز امروز 
کشــور اســت و نباید از این مدار منصفانه 

خارج شد.
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یحیی آل اسحاق عضو هیئت نمایندگان اتاق ایران

حلقه های اصلی جریان قاچاق چیستند؟

همواره برخــورد با آخریــن حلقه های قاچاق 
مطــرح اســت، و عمدتــا از حلقه هــای اصلی 
ایران  اقتصاد  انگیزه صرف نظر می شــود.  ایجاد 
در حــوزه مبارزه با پدیده قاچاق در ســال های 
اخیر نتوانســته نمره قابل قبولی را دریافت کند. 
اینکه چرا عملا در کنتــرل قاچاق توفیق وجود 
نداشــته، عوامل متعددی مطرح است. یکسری 
از بحث ها به قوانین و مقررات و شــیوه نامه های 
اجرایــی برمی گردد. برخی از این قوانین شــاید 
حدود 20 ســال بدون تغییــر مانده اند و اکنون 
عامل اصلی این نابســامانی ها قلمداد می شــود. 
بــه عنوان مثــال، مطابق قانون پــس از ورود 
کالا به گمرک کشــور، وظیفه تشخیص قاچاق 
بودن یا نبودن آن بر عهده کارشــناس گمرک 
اســت. یعنی بر اســاس تعرفه، نام کالا، جنس، 
مبدأ، روش حمل و ســایر مواردی که می تواند 
به عنوان تخلف محســوب شــود، کارشناس به 
بودن کالا می پــردازد. حال  قاچاق  تشــخیص 
فــرض کنید که نیروی انتظامی در مرزهای آبی 
محموله مشکوکی را مشاهده می کند، بر اساس 
این قانون نمی تواند راســا اعمــال قانون کند، 
چرا که حضور و تشــخیص کارشناسان گمرک 

است. الزامی 
لــذا به این دلیل حدود 20 ســال اســت که 
انتظامی و امنیتی نمی توانند برخورد  نیروی های 
قاطعی داشته باشند، حال آنکه به راحتی می توان 
ساز و کاری به تصویب رساند تا برخورد قاطعانه 

را با این پدیده افزایش داد. آیا واقعا امکان این 
نبوده کــه ظرف این همه ســال، این قانون را 
اصلاح کــرد؟ یا فرض کنید گمرک، محموله ای 
با عنوان قاچاق را کشــف و ضبــط می کند. در 
موارد بســیاری به ویژه کالاهای فاسدشــدنی 
مشــاهده شــده که این کالاها مجدد وارد بازار 
می شــود و نتیجه کلی تغییری نمی کند. شــاید 
جریمــه ای از جیب قاچاقچی بــه خزانه دولت 
واریز شــود، اما مهم آن است که کالای قاچاق 
بــه هیچ وجه نباید وارد بازار کشــور شــود. در 
موضوع قاچاق از این قبیل مســائل خرد وجود 
دارد تا ذی نفعان بازدارنده ای که به دلیل منتفع 
شــدن از قاچاق، مانع از اصلاح قوانین و کنترل 
مواردی  پدیده می شوند. همچنین  این  اثربخش 
نیز در مراکز و فروشــگاه های عرضه کالاهای 
قاچــاق وجود دارد. بــه عنوان مثــال در بازار 
لوازم خانگــی، قاچاق بودن بســیاری از کالاها 
محرز اســت و با برخوردهای مقطعی نمی توان 

با این معضل مقابله کرد. به خوبی 
می خواهــم عرض کنم که بــه منظور برخورد 
با قاچاق پس از 25 ســال، هــم عوامل و هم 
روش ها و گلوگاه های آن مشــخص است. حال 
فرض کنید اگر مامورین انتظامی اجناس قاچاق 
را در همان مرزهای آبی به آتش بکشــند، این 
برخــورد قاطعانه می تواند بــه کنترل اثربخش 
قاچاق منجر شــود. به صــرف دریافت جریمه 
از قاچاقچی و ورود کالاهای قاچاق به کشــور، 

مبارزه ای با قاچاق صورت نگرفته است. مشکل 
قاچاق این اســت که مــا به دنبــال معلول ها 
هســتیم و از علل اصلــی غافلیم. بــه عبارت 
دیگر همواره برخورد با آخرین حلقه های قاچاق 
مطرح اســت، و عمدتا از حلقه های اصلی ایجاد 

می شود. انگیزه صرف نظر 
حلقه هــای اصلــی جریان قاچاق در کشــور 
شــامل ســه بخش اســت؛ در این میان، فرد 
قاچاقچی یــا توزیع کننده آن بــه عنوان حلقه 
آخر، زمینه ســاز قاچاق به عنــوان حلقه میانی، 
و زمینه ارتــکاب قاچاق به عنــوان حلقه اول 
موضــوع مطرح اســت که اصولا چــه کالایی 
قاچــاق شــود؛ کالا، ارز یا مــواد مخدر. حال 
اگــر تمرکز صرفا روی حلقه آخر باشــد و تنها 
به  نمی توان  قاچاقچی صــورت گیرد،  مجازات 
کســب نتیجه مطلوبــی در کنترل این امر امید 
داشــت. بلکه باید زمینه ساز قاچاق و انگیزه آن 
نیز مورد بررســی قرار گیــرد. بنابراین چنانچه 
بــه  گونــه ای سیســتمی، تمامی ریشــه های 
ارتــکاب قاچاق مورد بررســی و تصمیم گیری 
کنترل  انتظار  نمی تــوان  نگیرد،  قرار  مناســب 
آن را داشــت. ضمــن اینکه ارتــکاب قاچاق، 
بــه عواملی نظیــر قوانین و مقــررات پیچیده، 
وجود قیمت های فاحش کالا در دو طرف مرز، 
حمایت های بی مورد دولتی، فضای کســب و 
کار، معضل بیکاری، و ســایر مســائل سیاسی، 

است. وابسته  منطقه ای  اجتماعی، 
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محمدمهدی بهکیش نایب رئیس و دبیر کل کمیته ایرانی اتاق بازرگانی بین المللی

3 شرط لازم برای کاهش قاچاق

محمد مهدی بهکیش، نایب رییس و دبیر کل کمیته ایرانی اتاق بازرگانی بین المللی 
)ICC(، دیوارهای تعرفه ای بلند را که هزینه های زیادی برای بازرگانان ایجاد می کند، 
اولین عاملی می داند که باعث می شــود افراد کالاهای شان را به صورت قانونی از 
مرزهای گمرکی رد نکننــد. در ادامه می توانید خلاصه ای از مهم ترین بخش های 
اظهارات این اقتصاددان در بررسی و تحلیل سیاست های اقتصادی اثرگذار بر قاچاق 

را که در گفتگو با هفته نامه »تجارت فردا« مطرح شده، بخوانید.

* اولین دلیلی که باعث می شــود افراد کالاهای شــان را بــه صورت قانونی از 
مرزهای گمرکی رد نکنند، وجود دیوارهای تعرفه ای بلند اســت که هزینه بسیار 

زیادی برای بازرگانان ایجاد می کند.
* ما با سیاست های نادرست می خواهیم با تعرفه های بسیار بالا واردات را کنترل 
کنیم، اما همســایگان ما علاقه ای به کنترل ندارنــد و می خواهند از هر منفذی 
که می شــود کالاهای شان را به کشــور ما صادر کنند. کشورهای دنیا و از جمله 
همسایه های ما به طرف اقتصاد آزاد رفته اند و به صدور کالا علاقه خیلی زیادی دارند 
و مرزهای شان بازتر شده است. در نتیجه همه نوع کالایی از مرزهای غیرگمرکی 
و غیررسمی به صورت قاچاق وارد کشور ما می شود. این مسئله  نشان دهنده تفاوت 
در نحوه اداره اقتصاد کشور ما با کشورهای دیگر است. در دورانی که اقتصادها باز 

شده اند نمی توان یک اقتصاد درونگرا و بسته را جدا از دیگران اداره کرد.
* عامل دیگری که در زمینه قاچاق مطرح اســت این است که گویا ما مرزهای 
غیر رســمی هم داریم. آن طور که در مطبوعات می آید، منافذ شناخته شــده ولی 
غیررســمی وجود دارد که بسیاری از کالاهای قاچاق ممکن است از این مرزهای 
غیررسمی عبور کنند. من نمی دانم، اما 20 یا 25 میلیارد دلار کالای قاچاقی که از 
آن صحبت می شــود، به هر حال از یک مرزهایی عبور می کند. این میزان کالای 
قاچاق معادل هزاران کانتینر کالاســت و نمی توان مخفیانه آن را از جای کوچکی 

رد کرد.
* وقتی تعرفه ها بالاســت، قیمت در داخل بسیار بالاتر از قیمت همان کالا در 
آن طرف مرز اســت. در حال حاضر در کشور ما بعضی از کالاها مثل اتومبیل در 

عمل حدود 100 درصد تعرفه دارند این یعنی قیمت کالا در این طرف مرز بیش از 
دو برابر آن طرف مرز است. وقتی تفاوت قیمت زیاد می شود، انگیزه برای فساد و 
قاچاق بالا می رود و ممکن است مامور گمرک هم تحریک و فاسد شود. در دنیای 
امروز اختلاف قیمت بین داخل و خارج به صورت نظامی یا به صورت اداری قابل 

کنترل نیست و باید با مکانیسم های طبیعی کنترل شود.
* در حــال حاضر با تعرفه حدود صد درصدی کــه اتومبیل دارد، قیمت آن در 
داخل بیش از دو برابر خارج از کشور است. البته کسی نمی تواند اتومبیل را قاچاق 
کند، ولی قطعات آن را قاچاق می کنند. ضمن اینکه دو برابر بودن قیمت یک کالا 
واقعاً انصاف نیست و ظلم به مصرف کننده است. 50 سال است مردم کشور ما هر 
اتومبیلی را به بیش از دو برابر قیمت آن خریده اند. همیشــه گفته ایم باید صنعت 
اتومبیل سازی رونق پیدا کند که متاسفانه رونق نیافته است. من فکر می کنم علت 
رونق نیافتن این صنعت این است که تحت فشار رقابت نبوده است. اصولًا انسان 
گرایش به تنبلی دارد. خلاقیت هیچ وقت در یک محیط کاملًا آرام به وجود نمی آید، 

خلاقیت در زمان هایی به وجود می آید که انسان تحت فشار قرار می گیرد.
* باید محور سیاســت های ما در جهت از بین بردن تفاوت قیمت باشــد. نرخ 
تعرفه های ما که در مجلس تصویب می شــود، رسماً چهار درصد است، ولی سود 
بازرگانی و انواع و اقسام عوارض نیز داریم و همه اینها تفاوت قیمت ایجاد می کند. 
دولت هم تا حدودی به این مبالغ که نوعی مالیات غیرمســتقیم اســت، وابسته 

می شود، اما هزینه ای که جامعه می پردازد گسترش قاچاق است.
* موضوع دیگری که در کشور ما قاچاق را آسان می کند مسئله  مواد مخدر است. 
با وجود کنترل بسیار شدیدی که ایران دارد، ترافیک مواد مخدر همچنان وجود دارد 
و برای عواملی که در این کار هستند درآمد قابل توجهی ایجاد می کند. این درآمد به 
راحتی نمی تواند وارد سیستم بانکی شود و باید پولشویی شود. بهترین راه پولشویی 
برای قاچاقچیان این است که این پول را به کالای قاچاق تبدیل و به کشور وارد 
کنند. بنابراین علاوه بر تفاوت قیمت، عامل دیگری که قاچاق را تشویق می کند 

درآمدهای سیاه است که از ترافیک مواد مخدر به وجود می آید.
* هر قدر بوروکراسی و کنترل ها بیشتر شود، امکان فساد بالا می رود و در نتیجه 
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واردات کالا می تواند حالت قاچاق پیدا کند. در واقع کالا از مرز گمرکی رد می شود 
ولی حالت قاچاق پیدا می کند چون قیمت گذاری های غیرواقعی انجام می شــود و 
معلوم نیســت دقیقاً قیمت کالایی که وارد می شــود چقدر است، ولی وقتی کالا 
وارد بازار آزاد می شــود، تفاوت قیمت ها روشن می شود. یعنی هنگام واردات کالا، 
واردکنندگان برای اینکه هزینه گمرکی کمتری پرداخت کنند قیمت را پایین درج 
می کنند و پس از عبور کالا از گمرک و وارد شــدن آن به بازار داخل کشور معلوم 
می شود قیمت آن سه برابر قیمت کالای داخل است. این اتفاق بر اثر بوروکراسی 
رخ داده است. عده دیگری هم به دلیل اینکه اختلاف قیمت قابل توجه است از مرز 

گمرکی کالا نمی آورند و از طریق مرزهای غیررسمی کالا را وارد می کنند.
* جنگ و تحریم ها اقتصاد یا اداره اقتصاد را از حالت طبیعی خود خارج می کنند. 
مثلًا در همین چند ســال اخیر که ما به شدت تحت فشار تحریم ها بودیم، مجبور 
بودیم زندگی مان را بگذرانیم. برای گذراندن زندگی مان باید به شــکلی از قوانین 
بین المللی که ما را محدود می کرد، عبور می کردیم تا بتوانیم کالاهای مورد نیازمان 
را در دنیا بخریم و وارد کنیم یا نفت مان را بفروشیم و پول آن را وارد کشور کنیم. 
مگر اقداماتی که ما در آن دوره برای انجام این کارها داشــتیم، کاری جز کارهای 

قاچاق بود؟
* یکی از چیزهایی که همه تاجران و صنعتگران در این چند سال تمرین کرده اند 
این بوده که کارهای شان را از طریق بانک انجام ندهند چون بر اثر قوانین تحریمی 
دچار مشکل می شــدند. جامعه بازرگانی ما یاد گرفت که چطور می شود از طریق 

بانک عمل نکرد.
* بعــد از اینکه جامعه بازرگانی ما این کارهــا را یاد گرفت، به آن عادت کرد و 
متوجه شد این کارها بسیار راحت تر است و می توان بدون پرداخت مالیات و حقوق 
و عوارض گمرکی، مخفیانه از طریق یک صرافی پول را رد کرد و کالا را از یک 

مرز غیرشفاف به داخل کشور آورد.
* بزرگ ترین صدمه ای که تحریم ها بــه ما وارد کرد این بود که به ما آموخت 
چگونــه قوانین را دور بزنیم و کار قاچاق را خیلی خوب به ما آموخت. امروز دیگر 
نمی توان به این راحتی قاچاق را جمع کرد چون همه کار قاچاق را یاد گرفته اند و 

شاید هم زیر دندانشان مزه کرده باشد چون هزینه های شان را پایین آورده است.
* دولت باید ضمن شفاف ســازی، کارها را تســهیل کند تا تاجران ببینند اگر 
کالای شان را از طریق مرزهای گمرکی و به صورت رسمی هم وارد کنند هزینه و 

دشواری چندانی برای شان ندارد. البته این راه راهی بسیار سخت و طولانی است.
* من به دلیل اینکه در اتاق بازرگانی فعالیت می کنم و نایب رییس و دبیر کل 
کمیته ایرانی اتاق بازرگانی بین المللی )ICC( هستم، ارتباط زیادی با تاجران دارم 
و شــنیده هایم حاکی از آن است که دادن حق حساب و به شکلی کالا را با دادن 
امتیازاتی از گمرک رد کردن، کار چندان دشواری نیست. اگر این درست باشد، اتفاق 
بســیار بدی است و به این معناست که علاوه بر فشار انگیزه برای قاچاق کالا، از 

این سو فساد هم وجود دارد.
* برای دسترســی به آمار دقیق قاچاق بهترین راه این اســت که آمار گمرک 

کشورهای صادرکننده کالا به ایران را بررسی کنیم. برای مثال بسیاری از کالاهای 
ما از مبدأ کشــور امارات یا چین به صورت غیرقانونی وارد کشــور می شود. برای 
دانستن رقم قاچاق می توان آمار صادرات کشورهای دیگر را با آمار واردات کالا در 
ایران از همان کشور مقایسه کرد. اختلاف میان این دو، می تواند دقیق ترین رقم در 

خصوص حجم کالاهای قاچاق از آن کشور باشد.
* اکنون اتاق بازرگانی بین المللی )ICC( نرم افزاری ایجاد کرده که کشورهایی که 
از این نرم افزار استفاده می کنند و به این تفاهمنامه بپیوندند می توانند آمار به روز شده 
صادرات خود در گمرکات دیگر را ببینند. در این سامانه کاملًا مشخص است که در 
هر روز چه کالایی از چه کشوری به ایران صادر شده است. این امکانات ایجاد شده 
تا کشورها به راحتی مبدأ و مقصد کالا را کنترل کنند. با این سیستم می توان روند 
ورود کالا به کشــور را مانیتور کرد. این سیستم برای کشوری مانند ایران مطلوب 
است چون ارزان تمام شدن قیمت کالاهای قاچاق انگیزه زیادی برای قاچاقچیان 
ایجاد کرده و با این سیستم دولت می تواند میزان قاچاق را کنترل کند. اما این امر 

مشروط به این است که ایران به این سیستم بپیوندد.
* ما باید بپذیریم که ما هم بخشی از اقتصاد جهانی هستیم؛ جهانی که هر روز 
به هم متصل تر و هر روز مرزهایش به هم مرتبط تر می شود. بنابراین باید جهانی 
فکر کنیم. اگر بخواهیم درونگرا باشیم، که به نظر می رسد گروهی در ایران هنوز 
به اقتصاد این گونه نگاه می کنند، شــرایط بدتری خواهیم داشــت و قاچاق بیشتر 
می شــود. ما هر چه کمتر به روابط جهانی و زنجیره های جهانی بپیوندیم امکان 

کنترل کمتری بر کشور و شرایط آن خواهیم داشت.
* در ســال های اخیر مکانیســم های زیادی در دنیا به وجــود آمده اند که مانع 
قاچاق می شــوند اما نمی دانم چرا ما از آنها اســتفاده نمی کنیــم. به عنوان مثال 
Global  Standards One( GS1( که معادل فارسی آن »سیستم جهانی 
کدگذاری )کالا و خدمات(« اســت، یک ســازمان بین المللی است که کالاها را 
کدگذاری می کند. ما هم معادل این شــرکت را در ایران داریم. اما دولت و وزارت 
صنعت، معدن و تجارت هیچ توجهی به آن ندارند و اخیراً شنیده ام این شرکت در 
حال انحلال اســت و ممکن است از زنجیره جهانی اخراج شود چون مدیریت آن 
باید ویژگی هایی داشته باشد که ندارد. این شرکت نه باید دولتی باشد و نه خصوصی 
تا بتواند بی طرف باشد و کالاها را کدگذاری کند. اگر کالاها کدگذاری شود در هر 
جای جهان قابل ردیابی و بازیابی است. ولی در حالی که ما از حجم بالای قاچاق در 
کشور گلایه می کنیم چندان در پی مکانیسم های جدید کشف قاچاق هم نیستیم.

* اگر ما خواســتار کاهش قاچاق هستیم اولا باید تفاوت قیمت داخل و خارج را 
کاهش دهیم و این اختلاف قیمت نباید به نحوی باشد که مشوق قاچاق کالا باشد. 
دومین شرط این است که ایران به سازمان های بین المللی که کالاها را کدگذاری 
و شماره گذاری می کند بپیوندد. در نهایت نیروی انتظامی یا نظامی نیز باید خود را 
از اتهاماتی که در حوزه قاچاق به بنادر آنها زده می شود، مبرا کند. اگر این اتهامات 
غلط است نیروی انتظامی باید رفع اتهام کند و اگر تا حدودی درست است نیروی 

انتظامی باید ترتیباتی اتخاذ کنند که جلو آن گرفته شود.
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رشته ای که سر دراز دارد
موانع الحاق ایران به سازمان تجارت جهانی

با وجــود حمایت اتحادیه اروپا از پیوســتن 
ایــران به ســازمان تجارت جهانــی، به نظر 
الحاق  ایــن  بر ســر  می رســد هنوز موانعی 
وجود دارد. فریدون خاوند اســتاد دانشگاه رنه 
دکارت پاریس به این ســوال پاســخ می دهد 
که مهم ترین موانع پیوســتن ایران به سازمان 

کدام اند؟  )WTO( تجارت جهانی 
وی در ایــن مورد می گویــد: موانع موجود 
بر ســر راه عضویت ایران در سازمان تجارت 
جهانی را می توان به ســه گــروه اقتصادی، 
حقوقی و سیاســی تقســیم کــرد. در عرصه 
اقتصــادی، مهم تریــن مانع نوع اســتراتژی 
ایران چندیــن دهه پیش  اســت که  صنعتی 
بــرای خــود برگزیــده و قصد تغییــر آن را 
هم نــدارد. در واقع ایران، همانند بســیاری 
دیگر از کشــورهای در حال توســعه از آغاز 
فرآیند صنعتی شــدن خود به الگوی »صنایع 
جانشــین« روی آورد. در واقع ایران تصمیم 
گرفــت به جای وارد کردن کالاهای خارجی، 
)نســاجی، کفش،  زمینه هایی که می تواند  در 
لوازم خانگی، خودرو ســازی و غیره(، صنایعی 
را به وجود بیاورد که در داخل همان کالاها را 
تولیــد کنند، البته در چارچوب بازاری فارغ از 
تعرفه ای و غیر تعرفه ای.  رقابت و زیر حمایت 
قبول این اســتراتژی در یــک قالب زمانی 
مشــخص کامــلا قابل درک اســت، ولی به 
شــرط آنکه جنبه موقتی آن فراموش نشــود. 

کشورهایی موفق شــده اند که طی یک دوره 
معیــن صنایــع داخلی خــود را زیــر حمایت 
گرفته انــد، ولی به تدریج ایــن حمایت را رها 
کــرده و امکان رقابــت را فراهــم آورده اند 
تا صنایعشــان ورزیــده بشــوند و بتوانند به 
بازارهــای خارجــی کالا صادر کنند. مســئله 
آنجاســت که ایران در اعمال این اســتراتژی 
در جــا زد و صنایعی را به وجود آورد که تنها 
با تکیه بر انواع حمایت ها می توانند روی پای 
خود بایســتند و توان رقابت با رقیبان خارجی 
را هــم ندارنــد. صنعت خود رو ســازی ایران 
آشــکارترین نمونه همین وضعیت است. دوام 
یارانه های پنهان  با  این گونه حمایت ها، همراه 
و آشــکار، مانع بزرگی در راه پیوستن ایران به 
سازمان تجارت جهانی است. وی در گفتگو با 
تجارت فردا ادامه داد: در زمینه حقوقی، ایران 
باید یک سلســله از متــون حقوقی خود را با 
اســتانداردها و قوانین سازمان تجارت جهانی 
هماهنــگ کنــد از جمله در زمینــه گمرکی، 
انتقال  یارانه هــا،  ســرمایه گذاری،  مالیاتــی، 
تکنولــوژی، حقوق مالکیت صنعتی، شــرایط 

مربوط به ثبت و فعالیت شــرکت ها و غیره.
این اســتاد دانشگاه درباره موانع سیاسی نیز 
بیان کرد: ســرانجام موانع سیاسی که به نظر 
من، بیــش از همه در راه پیوســتن ایران به 
سازمان تجارت جهانی مشکل ایجاد کرده اند. 
این موانع را هم در درون کشور می توان دید 

و هــم در بیرون آن. در درون دســتگاه های 
سیاســت گذاری ایران، بر ســر پیوستن ایران 
به ســازمان تجارت جهانی وحدت نظر وجود 
ندارد. ولی از آن مهم تــر، موانع بین المللی بر 
ســر عضویت ایران در این سازمان بین المللی 
اســت. فرآینــد الحاق هر کشــور مســتلزم 
تشــکیل یک کارگروه برای بررسی تقاضای 
عضویت آن کشــور اســت و همــه اعضای 
ســازمان می توانند در این کارگروه شــرکت 
کننــد. گفتگوهای درون ایــن کارگروه یک 
دوره طولانی از مذاکــرات چند جانبه را در بر 
می گیــرد. ایران چگونه می تواند از این مرحله 
به ســلامت بگذرد اگــر تنش های موجود در 
روابطــش با ایالات متحده آمریکا در ســطح 
کنونــی باقی بمانــد؟ تصمیم گیری در درون 
ســازمان تجارت جهانی، بر پایه یک ســنت 
قدیمی، بر اجماع اســتوار اســت، هر چند که 
اساسنامه ســازمان مکانیسم های رای گیری و 
اصل اکثریت و اقلیت را پذیرفته اســت. اگر 
آمریکا، مهم ترین قــدرت اقتصادی جهان، با 
عضویت ایران در این ســازمان مخالف باشد، 
چه می تــوان کرد؟ و تا زمانــی که این مانع 
برداشته نشود، عضویت ایران در این سازمان 
تحقق نخواهد یافت. به بیان دیگر پشــتیبانی 
اتحادیــه اروپــا از فرآینــد الحــاق ایران به 
سازمان تجارت جهانی بسیار مهم است، ولی 

مشــکل مخالفت آمریکا را حل نخواهد کرد.
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حسین راغفر استاد اقتصاد دانشگاه الزهرا

معضلي به نام رشد بدون اشتغال

 اعلام رشــد اقتصادي چهار ماه نخست کشور 
از ســوي رییس جمهوري، به بحث هایي آشــنا 
در محافل اقتصادي کشــور و جامعه منجر شد. 
به کلــي و از آنجایي که رشــد اقتصادي ایران 
در چند ســال گذشــته منجر به افزایش اشتغال 
نشــده، مــردم آن را بي تاثیــر و ناملموس در 
زندگي روزمره خود مي دانند و برخي نســبت به 

ابراز تردید مي کنند. صحت آمار مراجع رسمي 
در مورد تردیدهایي که نســبت به آمار رسمي 
وجــود دارد، تاکنون هیچ ســند مشــخصي در 
رد آن ارایه نشــده و به همیــن روي نمي توان 
بــر چنین اســتدلال هایي تکیه کــرد. آنچه از 
سال هاي گذشــته از سوي بانک جهاني و دیگر 
نهادهاي بین المللي مبني بر رشــد بدون اشتغال 
مطرح شــده، در سه سال گذشته در ایران دیده 
شــده است. این پدیده حاصل اســتفاده نکردن 
از ظرفیت هاي واقعي اقتصاد کشــور و دستیابي 
به رشــد اقتصادي از طریق فعالیت هاي نامولد 
اســت. این نوع رشــد اقتصادي از آنجایي که 
منجر به ایجاد شــغل نمي شود، رفاه عمومي را 
افزایــش نمي دهد و از همیــن نقطه بخش هاي 
مختلــف را نســبت به آمارهاي رســمي بدبین 
مي کند. رشــد اقتصادي مي توانــد از راه بزرگ 
شــدن بخش هاي پولي یــا افزایش واردات هم 
به دســت بیاید که این رشــد، »رشد خوب« به 

نمي آید. حساب 
اقتصــاد ایران براي آنکه بتواند به یک رشــد 
خــوب و ملموس در جامعه دســت پیــدا کند 

باید به اصلاحات ســاختاري دســت بزند. یکي 
از بخش هایــي که به ایــن اصلاحات نیاز دارد، 
بخش بانکي اســت. نظام بانکي ایران همواره و 
بر اســاس آنچه شواهد و آمارهاي رسمي نشان 
مي دهــد منابع خــود را به بخش هــاي تجاري 
اختصاص مي دهد و همین امر سنگ بناي رشد 

نامولد و تضعیف تولید را در بر دارد. بخش هاي 
تاریخ این رویه هم به ســال هاي گذشــته یا 
دولت قبلي و فعلي خلاصه نمي شــود، بلکه در 
100 سال گذشته همواره این وضعیت حاکم بوده 
که درنهایت به تفوق و حاکمیت ســرمایه داري 
مالي و تجاري در کشور ختم شد. بنابراین یکي 
از مهم ترین اصلاحات در نظام بانکي ســمت و 
سو دادن به منابع بانکي براي سرمایه گذاري در 
تولید اســت. متاسفانه پس از تاسیس بانک هاي 
خصوصي، منابع بانکي با شــتاب بیشتري تولید 
را رهــا کردند و در همه این ســال ها به تدریج 
درصد بیکاران بیشــتر و تولید شــغل کمتر شد. 
بخش دیگــر از منابــع بانک ها کــه از طریق 
ســپرده گذاران به دست بانک ها رســید تبدیل 
بــه آپارتمان هاي لوکس شــد و رکود مســکن 
هــم مزید بر علت شــد تا منابع بیشــتري قفل 
شــوند. بانک مرکزي در گام نخست، بانک هاي 
متخلف را تحت فشــار قرار دهد تا دارایي ها خود 
را فروختــه و منابع را افزایــش دهند.  لازم به 
ذکر است فعلا چنین عزمي را در بانک مرکزي 

کرد. مشاهده  نمي توان 
از ســوي دیگر یکي از ابزارهاي دولت براي 

تحت فشــار قــرار دادن بخش هــاي نامولــد، 
اســتفاده از نظام مالیاتي اســت. نظام مالیاتي 
ایــران باید به گونه اي اصلاح شــود که هم به 
چابکي بیشــتري برسد، ســلامت اقتصادي را 
بالا ببرد و همچنیــن هزینه فعالیت هاي نامولد 
ایران،  را افزایش دهد. مبالغ فــرار مالیاتي در 
مبالغ هنگفتي هســتند و اگــر دولت برنامه اي 
براي دریافت آنها داشــته باشــد، درآمد دولت 
به شــکل کیفي افزایــش خواهد یافت. در این 
میان دولــت باید تلاش کند کــه فعالیت هاي 
نامولد با مالیات هاي ســنگین رو به رو شوند، تا 
از ایــن راه، تمایل به ســرمایه گذاري در تولید 
افزایــش پیدا کند. همچنین مالیات باید از تمام 
بخش هایي کــه فعالیت اقتصادي مي کنند، اخذ 
شــود. برخي نهادهــا با ورود بــه فعالیت هاي 
اقتصــادي، فضــاي کســب و کار کشــور را 

دادند. قرار  تحت تاثیر 
عــلاوه بر اینهــا، بهبود فضاي کســب و کار 
و اصــلاح این فضــا یکي از ضروریــات تولید 
اســت. به دلیل حضور برخي نهادها در اقتصاد، 
بخــش خصوصي دیگر امــکان و تمایل حضور 
در بخش هــاي تولیدي کشــور را ندارد یا منابع 
خود را به ســمت فعالیت هاي نامولد و پرســود 
مي بــرد یا آنکه به کلي همــه دارایي خود را از 
کشــور خارج مي کند. مقابله با این سه آفت در 
اقتصاد ایران، علاوه بر اینکه رشد خوب را براي 
کشــور به ارمغان مي آورد، فضــاي اقتصادي را 

براي رشد پایدار هم فراهم مي کند.
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علیرضا پورفرج اقتصاددان

چرا رشد اقتصادی ۴ درصد برای مردم ملموس نیست؟

یک اقتصاددان معتقد اســت که برخلاف برخی تصورات، رشــد اقتصادی چهار 
درصدی مطرح شده در اقتصاد ایران برای فصل بهار صحیح است، ولی با توجه به 
اینکه این رشد در بخش هایی مانند نفت، کشاورزی و... بوده تاثیر مستقیمی بر زندگی 
مردم ندارد. علیرضا پورفرج اظهار کرد: اگر تا پایان ســال 1395 به رشد پنج درصد 
برسیم با توجه به رکود حاکم در بازار ایران یک موفقیت است، ولی این رشد بیشتر در 
بخش کشاورزی و بنگاه های کوچک از طریق تامین مالی و اصلاح گردش نقدینگی 
آنها و بخش نفت خواهد بود. اکنون صادرات نفت افزایش یافته و این افزایش در نرخ 
رشد اقتصادی تاثیرگذار خواهد بود. ولی مشکلی که در این بخش وجود دارد وصول 
پول های صادرات شده در حوزه نفت است و اگر دولت بتواند این پول ها را دریافت 

کند تحقق رشد اقتصادی پیش بینی شده میسر خواهد بود.
وی در بخشی از سخنانش بیان کرد: رشد به معنی افزایش تولید ناخالص داخلی 
به قیمت حقیقی است. به این ترتیب که مثلا اگر در یک بخش نرخ رشد منفی یک 
درصد باشد و به رشد مثبت 4 درصد برسد نشان دهنده تغییرات پنج درصد است. در 
نظر داشته باشیم که ما رشد منفی را داشتیم و اینکه نرخ رشد مثبت شود به معنی 
رونق در بخش کسب و کار نیست. عضو هیات علمی گروه اقتصاد دانشگاه مازندران 
بیان کرد: اکنون ممکن است عده ای بگویند چطور رشد چهار درصدی داریم، ولی 
تاثیر آن را در زندگی خود نمی بینیم و بنگاه های اقتصادی درآمد بیشتری احساس 
نمی کنند. ممکن است نرخ رشد اعلام شده حتی عددسازی تلقی شود، ولی باید در 
نظر داشــت که افزایش رشد با رونق کسب و کار و تغییر وضعیت در اقتصاد خرد 

متفاوت است.
وی توضیح داد: ممکن اســت مثلا در یک بخش تصمیم گرفته شــود به جای 
واگذاری یک میلیون تلفن، پنج میلیون تلفن واگذار شــود و این چنین ما تغییر آن 
را در رشــد اقتصادی می بینیم ولی اینکه نرخ رشد توانسته است توزیع متوازنی در 
بخش های مختلف اقتصاد داشته باشــد بحث دیگری است که باید مورد بررسی 
قرار گیرد. به نظر من اگر نرخ رشــد اقتصادی کشور به پنج درصد هم برسد باعث 
توزیع متوازن رشد در همه بخش های اقتصادی نمی شود چون توزیع متوازن صورت 
نگرفته است، مثلا باعث شده که در برخی بخش های اقتصادی نرخ رشد اقتصادی 
یک درصدی و برخی دیگر هشــت درصد را تجربه کنند. حالا باید دید بخشی که 
نرخ رشد بالا را تجربه کرده است، مثل بخش نفت چقدر می تواند در زندگی مردم 

تاثیر ملموسی بگذارد.
وی چنین اظهار کرد: در نظر داشته باشید که در سال های گذشته صادرات نفت ما 

و به تبع آن تولید نفت در ایران محدود شده بود و اکنون افزایش یافته و شاهد رشدی 
شتابان در این بخش خواهیم بود ولی در بخش هایی مانند صنعت چنین وضعیتی 
وجود ندارد در حالیکه ممکن است مشکلات مردم در بخش مسکن یا بهداشت و 
درمان باشد و رشد سایر بخش ها را احساس نکند، چون احساس نمی کنند ممکن 

است اعداد و ارقام را نپذیرند.
این اقتصاددان افزود: به نظر یک تناقض مفهومی در این زمینه وجود دارد. مثلا 
گرچه رشد اقتصادی پنج درصد بوده اســت، ولی چون مردم آن را در محیط های 
کســب و کار خود مانند گوشت فروشی، پارچه فروشــی و … نمی بینند آن را باور 
نمی کنند. به نظر من رشد اقتصادی که تا پایان سال تجربه خواهیم کرد  الگوهای 
کسب و کار کشور را تغییر نخواهد داد که بهتر است اینها به مردم توضیح داده شود، 
گرچه رشد تولید ناخالص داخلی از حالت منفی به حالت مثبت رفته است، ولی فعلا 
مردم آن را در زندگی خود احساس نخواهند کرد و زمانی این حس به وجود خواهد 
آمد که درآمد توزیع متوازن در بخش های مختلف اقتصاد کشور وجود داشته و آن 
بخش ها توانایی افزایش تقاضا را داشته باشند. همچنین در مقابل آن نیز کالا باشد تا 
افراد احساس رفاه بیشتری کنند در نتیجه باید آحاد بنگاه های اقتصادی بین افزایش 

رشد و افزایش رفاه اجتماعی تفکیک قائل شوند.
وی درباره تاثیر رشــد پیش بینی شده در بخش اشتغال کشور، بیان کرد: تصور 
من این است که تا پایان دوره ریاست جمهوری دولت یازدهم چندان نمی شود در 
اشتغال تغییر ایجاد کرد. الان یکی از بزرگ ترین مشکلاتی که در بخش اشتغال 
وجود دارد این است که بسیاری از بنگاه ها که در گذشته فعال بودند اکنون به دلیل 
رکود به صورت پرشــتاب کارگران خود را اخراج می کنند. این موضوع به سرعت 
تغییر نخواهد کرد. متاسفانه سیستم بانکداری ما چندان هماهنگ با دولت نیست و 
سیاست های کلان دولت نیز منجر به سیاست های مناسب خرد در سطح بنگاه ها 
نمی شود. در نتیجه به نظر من حتی رشد هشت درصدی هم باعث از بین بردن 

بیکاری نمی شود.
به گفته وی بیکاری زمانی کم می شــود که بنگاه هایی که فلج شدند و تولید را 
متوقف کردند دوباره چرخ تولید را با قوت بیشتری بچرخانند و سیاست های حمایتی 
لازم برقرار شود تا کارگرهایی که اخراج شدند دوباره استخدام شوند و به این ترتیب 
میزان بیکاری کم شــود. بنابراین به نظر من حتی اگر نفت 100 برابر بیشــتر هم 
فروخته شــود تا زمانی که تاثیر آن در بنگاه ها مشاهده نشود عملا تاثیری در نرخ 

بیکاری نخواهد داشت.
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16 مدیرعامل بزرگ جهان چگونه نیرو جذب می کنند؟

معمول  به صورت  شغلی  مصاحبه گرهای  همه  
سوال هایی برای پرسیدن دارند ولی کسانی که 
کار  جویندگان  با  مصاحبه  در  بیشتری  تجربه  
که  سوالاتی  دارند.  خود  خاص  سوالاتی  دارند 
حضوری  برای  متقاضی  اشتیاق  میزان  بیانگر 
بوده  شرکت  آن  آینده  سرنوشت  در  پررنگ تر 
را  دارد  آینده  به  نسبت  دیدی  چه  او  اینکه  و 
بیان می کند. بخشی از سوالات در مصاحبه های 
مثل  کارجو  کلی  اطلاعات  مورد  در  استخدامی 
تحصیلات،  میزان  سن،  و  شخصی  اطلاعات 
و  سلایق  علایق،  و  خانواده  اعضای  تعداد 
به  معمولا  اینها  می باشد.  کارجویان  استعداد 
پرسیده  کارجویان  از  شرکتی  هر  در  کلی  طور 
فرد  که  آموزش هایی  از  نیز  عده ای  می شود. 
دیده می پرسند و یا در مورد سابقه کار او حرف 
روانشناسی  آزمون  آخرین  هم،  بعضی  می زنند. 
پیاده  داوطلب  را که در موردش شنیده اند روی 
مدیران  اطمینان ترین  مورد  اما  می کنند.  اجرا  و 
شغلی  مصاحبه های  در  سوالاتی  چه  جهان 

ادامه می خوانیم. در  می پرسند. 
 

1. از عدد 1 تا 10 از نظر خودت چقدر عجیب 
و غریب هستی؟/  تونی هسیه زاپوس

اینکه چه نمره ای به خود می دهیم،  از  مهم تر 
چگونگی تفسیر این نمره است. بسته به فرهنگ 
خلاق،  انحراف  تحمل  جسارت،  سازمانی؛ 
باز،  ارتباط  خطرپذیری،  جسورانه،  آینده نگری 
پیش گام،  نوآوری  مساعی،  تشریک  و  همکاری 
و تحمل شنیدن اظهارنظرهای مخالف می تواند 
جایگزین  غیرقابل  ارزشی  مشاغل  برخی  برای 
افرادی  و  افراد رک گو  استخدام  از  باشد.  داشته 
واهمه ای  می اندیشند،  دیگران  از  متفاوت  که 
در شغل  ابتدا  در  افراد  این  شاید  باشید.  نداشته 
خود جاافتاده نباشند ولی به مرور زمان این افراد 

خود را اثبات خواهند کرد.
 

2. چه مواردی را نتوانستید در رزومه خودتان 
درج کنید؟/ ریچارد برنسون گروه ویرجین

 اگر بخواهیم فردی را به واسطه آن چیزی که 
در رزومه کاری خود نوشته استخدام کنیم، آنگاه 
چه نیازی به مصاحبه خواهد بود؟ از دیدگاه مرد 
میلیاردر دنیای تجارت، شخصیت افراد بیشتر از 
مهارت آن ها در زمان استخدام اهمیت دارد. او 
این مورد را مهم تر از استعداد و توانایی افراد در 
افرادی که  به عقیده  وی  عنوان شغلی می داند. 
دارای روحیه  دوستانه، شوخ طبع هستند و در پی 

باشند،  کار  محیط  در  خود  همکاران  به  کمک 
تصاحب  برای  افراد  مناسب ترین  و  لایق ترین 
زیر  بجای  برنسون  اما  هستند.  شغلی  عناوین 
و رو کردن رزومه های پرطمطراق و بلندبالا به 
به  و  می کند  اکتفا  هوشمندانه  سوال  این  طرح 
این وسیله جنبه های پنهان اما جالب توجه افراد 

را کشف می کند. 
 

3. خود را چگونه در یک واژه توصیف خواهید 
YWCA کرد؟/ دارا ریچاردسون شرکت 

می دانید؟  شاخص  چیزی  چه  در  را  خودتان 
تعریفی  هستید؟  چگونه  دیگران  دید  در  شما 
چیزی  با  چقدر  می کنند  ارائه  شما  از  آن ها  که 
به  حالا  تا  دارد؟  مطابقت  دارید  انتظار  شما  که 
این  واقع  در  کرده اید؟  فکر  این سوالات  جواب 
برترین مدیران عامل  از  برخی  سوالی است که 
هرچند  کرد.  خواهند  مطرح  مصاحبه  هنگام  در 
آن  با  را  خود  که  کلمه ای  اساس  بر  شما  که 
نخواهید  قرار  قضاوت  مورد  می کنید  توصیف 
در خصوص  عمیق  بینشی  کلمه  این  اما  گرفت 
دست  به  مهارتهایتان  عرضه  در  شما  مهارت 
می دهد. بنابراین اعتماد به نفس داشته باشید و 
برگزیده اید دفاعی جانانه کنید.  از کلمه ای که 
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ساخته ای  زندگی  در  که  چیزی  مهم ترین   .4  
انسانی گوگل منابع  رییس  چیست؟/ 

کسی که چیزی ساخته است، لذت خلق کردن 
را می داند. کسی که چیزی ساخته است، احتمالا 
فروش  است،  کرده  اقدام  هم  آن  فروش  برای 
آن  ارزش  از  دفاع  و  و معرفی  معنای عرضه  به 
منابع  رییس  پول.  تبادل  نه  ساخته  که  چیز 
تکنیک های  سرسخت  مدافع  گوگل  انسانی 
رفتاری مصاحبه است. او به این روش می تواند 
با  چگونه  واقعی  شرایط  در  متقاضی  که  ببیند 

پیشامدها دست و پنجه نرم خواهد کرد.
 

درون تان  حیوان  یا  و  درون  ابرقدرت   .5
Hootsuite چیست؟/ رایان هلمز شرکت 

 صرف نظر از اینکه چه پاسخی به این سوال 
و  انتخاب  این  توصیف  مهم چگونگی  می دهید، 
دنیا  به  حیوان  که  کنید  تصور  است.   آن  دلیل 
آفتاب  یک  بود؟  خواهید  حیوانی  چه  آمده اید. 

درنده  یک  شاید  یا  پاندا  یک  رنگارنگ،  پرست 
خطرناک. هولمز در توضیح این سوال خود بیان 
می کند که دستیار او در پاسخ به این سوال گفته 
که  چرا  است.  اردک  یک  من  درون  حیوان  که 
اردک ها مثل من روی سطح زمین آرام و باوقار 
جنون آمیزی  شکل  به  آب  امواج  میانه  در  ولی 
من  به  حالا  او  هستند.  جوش  و  پرجنب  و  پویا 
محیطی  شرایط  با  مواجهه  در  که  کرده  ثابت 

می تواند به راحتی خود را وفق دهد.
 

دستمزد  خود  کار  بابت  که  باری  اولین   .6
شرکت  پارامور  داشتی؟/  هانا  سال  چند  گرفتی 

پارامور
منش  و  کاری  گذشته  می تواند  سوال  این   
حتم  طور  به  کند.  روشن  را  متقاضی  شغلی 
دانشگاه  یا  و  رفتن  مدرسه  حین  در  که  افرادی 
شغلی پار وقت داشته اند، افراد مسئولیت پذیرتری 

. هستند

و  چالش ها  موفقیت ها،  از  یکی  ماجرای   .7  
تعریف  من  برای  را  خود  اخیر  مسئولیت های 

Sncsort کن/  لون جف شرکت
به  را  افراد  گویی  داستان  مهارت  سوال  این 
در  حیاتی  اهمیتی  که  مهارتی  می کشد.  چالش 
فناوری های  بخش  در  ویژه  به  و  و کسب   کار 
نوین یافته است. چرا که در صنایع پیچیده باید 
غیراطلاعاتی  و  داستانی  و  ساده  زبانی  با  بتوان 
ما  همه  بپردازیم.  خود  محصولات  ترفیع  به 
می توانند  داستان ها  می بریم.  لذت  داستان  از 
احساسات ما را برانگیزند، ما را به تفکر وادارند 
داستان  بدهند.  تغییر  را  ما  رفتارهای  حتی  و 
ایجاد  و  پیام  انتقال  برای  وسیله ای  می تواند 
عرضه کنندگان،  مشتریان،  کارکنان،  با  ارتباط 

سهامداران و دیگر ذینفعان یک شرکت باشد.
 

8. دنیا به آخر رسیده است؛ چه خواهید کرد؟/  
کاپریوت اغذیه  اشلی موریس 

شرایط  در  که  می کند  مشخص  سوال  این   
و  بود  خواهد  چه  فرد  دارایی  مهم ترین  بحرانی 
نشان  خود  از  واکنشی  چه  عمل  میدان  در  او 

می دهد.
 

9. از شکست های خود برایم بگو/ جنی مینگ 
چارولت روز

تدوین  موفقیت ها  ستایش  در  رزومه ها 
را  این پرسش عیار صداقت کارجو  اما  می شوند 
خود  یادگرفته های  تشریح  مهم  نکته  می سنجد. 
از شکست ها و راهبردهای مان برای عدم وقوع 

ناکامی ها است. این  مجدد 
 

برخاستن  برای  را  انگیزه لازم  10. چه چیزی 
فراهم  نرمتان  و  گرم  رختخواب  و  ناز  خواب  از 

انیموتو جفرسون  برد  می کند؟/ 
اکثریت  براي  شدن  بلند  خواب  از  زود  صبح 
دارای  که  کسانی  مگر  است  دشوار  انسان ها 
باشند  خواب  از  برخاستن  برای  لازم  انگیزه 
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صبح  هر  مي توانند  که  است  همین  براي  و 
یک  سحر خیزي  اصل  در  باشند.  سحر خیز 
به صورت  را  آن  است  کافي  و  است  مهارت 
کنید.  تبدیل  خود  بدن  براي  روتین  عادت  یک 
زندگی  در  فرد  انگیزه های  مهم ترین  سوال  این 
شخصی و کاری او را مشخص می کند. تجارت 
بالا و پایین دارد و افراد شایسته کسانی هستند 
مشتاق  و  باانگیزه  شرایط  دو  هر  در  بتوانند  که 

بمانند. باقی 
 

11. یک سال بعد را تصور کن در حالی که به 
برای  آن  دستاوردهای  و  گذشته   ماه   12 پاس 
دستاورد  آن  گرفته ایم،  جشن  هم  دور  سازمان 

مشترک چیست؟/  رندی گروتی شیک شک
برای  فرد  که  می کند  مشخص  سوال  این 
میزان  چه  خود  نظر  مورد  شغلی  جایگاه  کسب 
و  شد  خواهد  عهده دار  که  نقشی  خصوص  در 
تحقیق  شرکت  فعالیت های  دامنه  همچنین 
و  افراد  اشتیاق  میزان  سوال  این  است.  کرده 

نیز معین می کند.  را  آنها  هدفمندی 
 

12. اگر قرار باشد در خصوص شما از تعدادی 
از افرادی که شما را می شناسند سوال کنم، سه 
مورد  در  آنها  که  صفاتی  برجسته ترین  از  مورد 
پلوسو  میچل  هستند؟/  کدام  گفت  خواهند  شما 

گروپ گیلت 
 نکته مهم اینجا است که این تعدادی از افراد 
لزوما کسانی نیستند که طرفدار شما و علاقمند 
تنها  سوال  این  به  پاسخ  در  اگر  باشند.  شما  به 
به بیان صفات خوب خودتان اکتفا کنید، ممکن 
در  کاری  پنهان  و  شفافیت  عدم  به  متهم  است 

مورد ویژگی های خود شوید.
 

است؛  روزی  چه  شما  کاری  روز  بهترین   .13
فکر  که  حالی  در  می آیی  خانه  به  که  روزی 
روز  آن  در  داری؛  را  دنیا  بهترین شغل  می کنی 
کالینوسکی  میراندا  داده ای؟/   انجام  کاری  چه 

فیسبوک
این  در  فرد  که  می شود  موجب  سوال  این   
شغل  از  ارزش هایی  چه  که  برود  فرو  اندیشه 
اشتیاق  مواردی  چه  در  می کند،  دریافت  خود 
پیشرفت  زمینه هایی  چه  در  احتمالا  و  دارد 

خواهد کرد. 
 

14. زمانی را تصور کنید که دست های خود را 
تقریبا به نشانه تسلیم بالا برده اید. چه احساسی 
در این خصوص خواهید داشت و به جای تسلیم 
شرکت  جکسون  وین  کرد؟/  خواهید  چه  شدن 

سوناتایپ
بجای  که  هستند  کسانی  شایسته  کارکنان   
شدن،  تسلیم  برای  دلیل  صدها  به  کردن  فکر 
کنند.  فکر  دادن  ادامه  برای  دلیل  هزاران  به 
و  رقابت جویی  روحیه  علاوه  به  سوال  این 
جنگ جویی در شرایط سخت را ارزیابی می کند. 

 
بود؟/  چه  پوشیدید  که  لباسی  آخرین   .15

پارکر واربی  گیلبوا  دیوید 

لباس  نوع  از  مهم تر  لباس  یک  انتخاب  دلیل 
قضاوت  لباس هایشان  وسیله  به  افراد  است. 
فرد  یک  ظاهر  از  خوبی  به  شما  و  می شوند 
روزها  این  ببرید.  پی  به خصوصیاتش  می توانید 
را  تاثیر  بیشترین  افراد  ظاهر  گذشته  برخلاف 
روی ما می گذارد و نشان دهنده رفتار و شخصیت 
که  می دانم  لازم  را  نکته  این  ذکر  است.  آنها 
به  افراد،  موفقیت  بر  لباس  تأثیر  از  من  منظور 
بلکه  نیست  گران قیمت  لباس های  کردن  تن 
پوشش  در  آراستگی  و  پوشیدن  لباس  درست 
می تواند علاوه  که  است  بازار هدف  با  متناسب 
بر موفقیت حرفه ای، حس احترام مشتری را نیز 

به دنبال داشته باشد.
 

16. در مورد موضوعی تعریف کن که درست 
شما  با  آن  سر  بر  کس  هیچ  تقریبا  اما  است، 

توافق ندارد/ پیتر تیل پی پال
مورد  را  افراد  تفکر  مهارت های  سوال  این   
آنها  شهامت  علاوه  به  و  می دهد  قرار  سنجش 

در صحبت کردن را برآورد می کند.
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8 دستورالعمل روزانه موفقیت از 8 مدیرعامل موفق

یا  و  آرزومند  کارآفرینی  چه  و  باشید  کرده  انتخاب  را  خانه داری  چه 
مدیرعامل یکی از 500 شرکت برتر فهرست فورچون باشید؛ شکی نیست 
که موفقیت شما ریشه در ایجاد و حفظ عادت ها و رفتارهای روزمره  سازنده 
دارد. مسئله اینجاست که بیشتر مردم نمی دانند کدام عادات سازنده هستند. 
و اگر عده ای هم این را بدانند، باز بیشتر این تعداد قلیل هم از انضباط و 

انسجام فکری کافی جهت حفظ این عادات بهره مند نیستند.
هرچند هیچ دو نفری رفتارهای مشابه ندارند و همه دارای شرایط یکسان 
نیستند و به همین دلیل نمی توان نسخه ای واحد برای موفقیت همه صادر 
انسان های  سازنده  عادت های  و  رفتارها  از  آگاهانه  الگوبرداری  اما  کرد، 
توانایی های خودتان  ارتقا  دنبال  به  اگر  باشد. پس  موفق می تواند سودمند 
و  کنید  محقق  روزانه تان  زندگی  در  را  راهکارها  این  کنید  تلاش  هستید، 
فایده و مطلوبیت آنها را در کار و زندگی شخصی تان ببینید. در ادامه همراه 

ما شوید تا نسخه موفقیت 8 مدیرعامل برتر را مرور کنیم:

1.  جک دورسی مدیرعامل توییتر و اسکوئیر: 
کار هوشمندانه؛ فراغت بهره ور

جک دورسی زاده نوامبر  سال 1976 طراح نرم افزار آمریکایی، بنیانگذار 
به  همراه«،  پرداخت  »شرکت  اسکویر  همچنین  و  توییتر  عامل  مدیر  و 
از  دورسی   ،2008 سال  در  شده  است.  شناخته  برجسته  نوآور  یک  عنوان 
برتر  مبتکر   35 از  یکی  عنوان  به   MIT تکنولوژی  بررسی  مجله  سوی 
در  نیز  ژورنال  استریت  وال  مجله  معرفی شد.  35 سال  زیر  با سن  جهان 

سال 2012 »جایزه مبتکر سال« برای تکنولوژی را به او داد.
اوان  دورسی،  جک  وسیله  به   2006 مارس  در  توییتر  اجتماعی  شبکه 
عنوان  دورسی  آغاز،  در  شد.  تأسیس  گلس  نوح  و  استون  بیز  ویلیامز، 
ترک  علت  به  ظاهرا  ولی  داشت  اختیار  در  را  شرکت  این  مدیرعامل 
و  یوگا  مثل  فعالیت ها  سایر  به  پرداختن  منظور  به  کار  محل  زودهنگام 
طراحی مُد سمت خود را از دست داد. در سال 2015 وی مجددا به عنوان 
برای  توییتر  وب سایت  روی  توییت  اولین  شد.  معرفی  توییتر  مدیرعامل 
نوشته  هم  دورسی  داشت.  نام   twttr توییتر  زمان  آن  در  است.  دورسی 
مدیران  میان  در  دورسی  هستم.«  twttrام  انداختن  راه  »مشغول  است: 
به خوبی می داند که  او  بفردی دارد.  برتر جهان عادت های منحصر  عامل 
چطور می توان هم در زندگی شخصی و هم در کار و کسب خوش درخشید. 

این  به  داده است. هفته دورسی  قرار  روز خود یک موضوع  برای هر  او 
شکل است )فراموش نکنیم در کشورهای غربی روز یکشنبه تعطیل است(:

• دوشنبه: مدیریت و اداره شرکت
• سه شنبه: محصول

• چهارشنبه: بازاریابی و ارتباطات/ توسعه بازار
• پنج شنبه: توسعه دهندگان و شراکت ها

• جمعه: فرهنگ سازمانی و استخدام
• شنبه: فراغت بهره ور

• یکشنبه: تفکر و تدبیر

2. مایکل براش مدیرعامل ویلو: بازار را رصد کنید
مایکل براش مدیرعامل پلتفرم اجتماعی ویلو می گوید، »من روزانه یک 
تا دو ساعت را صرف رصد بازار و مرور اخبار مرتبط با فناوری در منابعی 
گوشزد  را  بازار  هوشمندی  اهمیت  براش  گفته  این  می کنم.«  توییتر  مثل 
رصدگری  وظیفه  گفته ام؛  درگی  پرویز  من  که  همانطور  واقع  در  می کند. 
مناطق؛  اساس طبقه بندی  بر  باید  است که  ارتشی  دیده بان های  بازار مثل 
بازار، مشتریان، و رقبا را رصد و تغییر و تحولات را بررسی و گزارش کنیم. 
البته براش در این عادت منحصربفرد نیست و این رفتار در بسیاری دیگر 
را  نیز دیده می شود. اگر چشم ها و گوش های خود  از مدیران موفق دیگر 
به روی روندهای جدید و جریان های جاری صنعت ببندیم، قدرت نوآوری 

و آفرینش خود را از دست خواهیم داد.

3. زک سوپالا مدیرعامل پارتیکل: 
تنها چیز ثابت در دنیای فانی تغییر است

زک سوپالا در دانشگاه کامپیوتر می خواند، اما به علم طراحی علاقمند شد 
و و به همین دلیل مدیریت و طراحی خواند. در دوران تحصیل با دوره های 
کارآفرینی آشنا شد و تصمیم گرفت کار و کسبی برای خودش راه اندازی کند؛ 
در چند شرکت  کارآموز  عنوان یک  به  کاری  انجام هر  به  اقدام  از  قبل  اما 
دانش بنیان مشغول به کار شد و توانست تجربه با ارزشی کسب کند و شبکه 

خوبی از دوستان متخصص و مفید در اطراف خود گرد آورد.
به نظر زک سوپالا که یکی از نوآورترین مدیران عامل حال حاضر جهان 
است.  نهفته  روزانه  عادت های  در  تحول  ایجاد  در  موفقیت  کلید  است؛ 
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کنید،  حفظ  سال   25 مدت  به  را  مشابهی  عادت های  اگر  دیگر  بیان  به 
اصول  روی  باشید. می توانید  داشته  زندگی خود  در  تغییر  انتظار  نمی توانید 
اما این به معنای آن نیست که از تطبیق با شرایط روز  خود پایبند باشید، 

کنید.  چشم پوشی 
به قول خودش: »من همیشه چیزهای جدید را امتحان می کنم و شکل 

کار کردنم را تغییر می دهم«.

4. برت یورمارک مدیرعامل بروکلین نتز: خداحافظ رختخواب
باشد.  جهان  عامل  مدیران  سحرخیزترین  از  یکی  شاید  یورمارک  برت 
بلند  خواب  از   3:30 ساعت   NBA بسکتبال  لیگ  عامل  مدیر  جوان ترین 
آنجا ورزش می کند  در  رود.  به محل کارش می   4:30 می شود و ساعت 
از انگیزه به اعضای تیمش می فرستد. اگر نمی توانید  و ایمیل هایی سرشار 
تصور کنید که بیدار شدن در این ساعت از صبح چگونه است، یک فرصت 
از  زود  داد. پس  از دست خواهید  روزانه  بهره وری  افزایش  برای  را  بزرگ 
بستر جدا شوید و کار روزانه تان را شروع کنید. زمان بیشتر، کار شما برای 

پیوستن به  جمع مدیران عامل موفق هموار می کند.

5.مارک کوبان مدیرعامل و کارآفرین سریالی: 
جلسات بی فایده ممنوع

در سن 12 سالگی کودکی دست و پا چلفتی به نام مارک با یک عینک 
درآمد  اندک  و  می فروخت  زباله  کیسه  اطراف  محله های  در  ته استکانی 
روزها  همان  در  می کرد.  کودکانه اش  ضروری  هزینه های  صرف  را  خود 
بود که اصول اولیه تجارت را به خوبی آموخت. مارک کوبان که امروز در 
فهرست ویکی پدیا با عناوین تاجر، سرمایه گذار، تهیه کننده فیلم، نویسنده، 
شخصیت تلویزیونی و خیر از او یاد شده است، اولین شرکت خود را در سن 
25 سالگی تأسیس کرد و در حال حاضر ثروتی حدود 3 میلیارد دلار دارد.

بی فایده  جلسات  برگزاری  لغو  سرسخت  مدافعان  از  یکی  کوبان  مارک 
است. از نظر او جلسات یکی از قاتلان زمان هستند. جلسات زمان و توان 
از مدیرعامل ها آن را به  انسانی را اتلاف می کنند چنان که بعضی  نیروی 
کلی غیر ضروری می دانند، مگر آنکه به معامله ای ختم شوند. مارک کوبان 
که  زمانی  مگر  هستند  وقت  اتلاف  »جلسات  می گوید:  خصوص  این  در 
جوش خوردن یک معامله در میان باشد. روش های بسیاری برای برقراری 
ارتباط همزمان یا غیرهمزمان وجود دارد که می تواند از برگزاری جلسات 

غیرضروری جلوگیری کند«     
   

6. اوان ویلیامز مدیرعامل پیشین توییتر: 
زندگی با آدرنالین را تجربه کنید

ده  از  وبسایت  دو  موسس  و  کارآفرینی  غول های  از  یکی  ویلیامز  اوان 

وبسایت برتر دنیای اینترنت یعنی بلاگر و توییتر است. او بیش از هر کسی 
بر ضرورت فاصله گرفتن از میزکار و بلندشدن از روی صندلی تاکید دارد. 
تمرین  یا  ورزش  ندارید،  خوبی  تغذیه  نمی خوابید،  وقتی  ویلیامز،  قول  به 
می کنید،  تجربه  زیادی  مدت  برای  را  آدرنالین  بدون  زندگی  و  نمی کنید 
مختل  هم  شما  تصمیمات  نتیجه  در  می شود.  مختل  شما  عملکرد  اینگونه 

می شوند. و در نهایت حتی شرکت شما هم مختل می شود.

7. تونی شوارتز مدیرعامل انرجی پراجکت: مراقبه 
مشکل دنیای پرهیاهوی امروز، دشواری تمرکز است. در این دنیا همه چیز 
در  می تواند  راحتی  به  انسان  و  است  حرکت  حال  در  باد  و  برق  سرعت  با 
با این شرایط، مراقبه  انبوه همهمه ها غرق شود. راهکار شوارتز برای مقابله 
و مدیتیشن ذهنی است. مراقبه راهکار بسیار رایجی برای خالی کردن ذهن 
و تمرکز کردن است. در مجموع مراقبه موجب بهره وری و خلاقیت بیشتر 
می شود. در واقع انسان ها هرچند ظاهری عقلایی دارند اما در باطن به مراتب 
احساساتی تر از آن چیزی هستند که نشان می دهند. در این بین احساسات منفی 
به شدت باعث افت عملکرد افراد می شود، جالب آنکه تحقیقات روانشناسان 
نشان می دهد ذهن انسان به طور خودکار تمایل بیشتر به امور منفی نشان 
می دهد و اگر شما ذهن را به حال خود رها کنید، بیشتر به اندیشیدن در مورد 
جنبه منفی مسایل می پردازد به همین خاطر برای جبران این انحراف ذهنی 
ناخودآگاه، باید تلاش کنید که به جنبه مثبت امور بیاندیشید و دقایقی از روز 

را صرف مراقبه و آموختن متدهای NA کنید.

8. گری میلفسکی مدیرعامل اسنوپ وال: خدایا شکر
میلفسکی توصیه می کند که روز خود را با نگرش مثبت و شکرگزاری به 
دلیل وجود موهبت ها و نعمات زندگی اغاز کنیم. نگرش ترکیبی از باورها 
دیگران،  به  تا  می کند  آماده  پیشاپیش  را  که شخص  است  هیجان هایی  و 
در  نگرش ها  کند.  نگاه  منفی  یا  مثبت  شیوه  به  مختلف  گروه های  و  اشیا 
و  نیازها  ارضای  انگیزش ها،  ایجاد  رفتارها،  به  شکل دهی  و  زمینه سازی 

جهت دهی به گرایش ها تاثیری جدی دارند.
تنهایی  به  مثبت  اندیشه  و  فکر  داشتن  اگر  رابینز؛  آنتونی  قول  به  البته 
نیز  اکنون  و  داشته  کوچک  اسب های  کودکی  در  همه  باید  بود،   کارساز 
به دست  با عمل  بزرگ  واقع هر موفقیت  باشیم؛ در  رویایی داشته  زندگی 
می آید. گری میلیفسکی نیز تاکید می کند که هیچ چیز آسان بدست نمی آید 
مثبت  نگرش  است. پس  آن  پرداخت هزینه های  و  نیازمند سخت کوشی  و 

می تواند شروع قدم نهادن در مسیر درست باشد.
منبع:

http://www.lifehack.org/319814/8-ceos-reveal- 
which-daily-habits-drive-success
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8 راه آسان برای از بین بردن اعتبارتان در محل کار

کار  ارزش  با  بسیار  منبع  این  تخریب 
ساده ای است و به تلاش چندانی نیاز ندارد. 
در زیر هشت روش ساده برای خراب کردن 

را مرور می کنیم: شهرت تان 

1- قبول کردن یک پیشنهاد کاری 
و سپس انصراف از آن

یک  به  که  این  از  پس  افراد  از  بعضی 
به  همچنان  گفتند  بله  کاری  پیشنهاد 
تا  می هند  ادامه  دادن  مصاحبه  و  گشتن 
این  با  آن ها  کنند.  پیدا  بهتری  کار  شاید 
به  زیرا  می کنند  پرداخت  گزافی  هزینه   کار 
عنوان فردی شناخته می شوند که حرفشان 
و  می زنند.  جا  سرعت  به  و  نیست  حرف 
یک  از  بیش  در  افراد  از  خیلی  اصولا 
آن ها  در  شما  که  شرکت هایی  از  شرکت 
تصور  دارند.  حضور  هستید  کار  دنبال  به 
و  هستید  کاری  دنبال  به  شدیدا  شما  کنید 
فردی  همان  تصمیم گیرنده،  افراد  از  یکی 
آن  از  که  شرکتی  برای  قبلا  که  که  است 
شما  است.  می کرده  کار  داده اید  انصراف 
را  جمله ای  چنین  ندارید  دوست  واقعا 
ما  شرکت  در  »او  بشنوید:  مصاحبه  هنگام 
استخدام شد ولی درست قبل از شروع کار 

کشید.« کنار 

به  آن  ترک  و  کار  یک  شروع   -2
مدتی  از  پس  دیگر  کار  یک  خاطر 

کوتاه
یا  و  باشد  نامناسب  بسیار  کارتان  که  این 
شما  به  استخدام  زمان  در  که  نباشد  آنی 
شروع  اما  است.  دیگری  موضوع  شده  گفته 
به  فقط  آن  فوری  ترک  سپس  و  کار  یک 
را سرتان  بهتر، همان بلایی  خاطر یک کار 
این  اما  کردیم.  اشاره  بالا  در  که  می آورد 

شرکت  آن  زیرا  است  بدتر  هم  آن  از  حتی 
و  مشتریان  به  شما  معرفی  و  آموزش  برای 
کرده  زمانی  و  مالی  سرمایه گزاری  غیره، 

است.

3- عصبانی شدن در محل کار
امری  کار  در  گاه  به  گاه  شدن  سرخورده 
عادی است اما اگر صدایتان را بالا ببرید، درها 
را به هم بکوبید و بر سر دیگران فریاد بزنید، 

مدیریت، بازاریابی شهریور 95، شمــــاره 270



95 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

مدیریت، بازاریابی

کافی  گذاشته اید.  فراتر  گلیم تان  از  را  پایتان 
است تنها یک بار چنین اتفاقی بیافتاد تا شما به 
عنوان یک فرد عصبانی شهرت پیدا کنید که 
هیچ کس حاضر نیست با او کار کند. و زدودن 

این شهرت بد، کار بسیار دشواری است.

4- دروغ
دروغ  اشتباهتان  کردن  پنهان  برای  چه 
درباره   بهتر  درآمد  امید  به  چه  بگویید، 
صورت  هر  در  کنید،  اغراق  قبلی تان  درآمد 
هر  نزد  شهرتتان  شود،  آشکار  دروغتان  اگر 
قطعا  شود  مطلع  موضوع  این  از  که  کسی 
گفته های  به  اعتماد  نشست.  خواهد  گل  به 
دیگران در محل کار از اصول است و زمانی 
که شما نشان دهید که قابل اعتماد نیستید، 
بسیار  برایتان  کاری  رابطه های  برقراری 

دشوار خواهد شد.

5- خلف وعده
به  و  باشید  حرفتان  سر  بر  شما  وقتی 
دارای  دیگران  نزد  کنید،  عمل  وعده هایتان 
گزارش  فلان  بگویید  اگر  می شوید.  اعتبار 
را تا دوشنبه ارسال خواهید کرد یا در مورد 
حساب جدیدتان جلسه ای ترتیب خواهید داد 
زیر  را  اعتبارتان  کنید،  فراموش  را  آن ها  اما 
غیرقابل  فردی  عنوان  به  و  برده اید  سوال 

اطمینان و متزلزل شهره خواهید شد.

6- توصیه کردن فردی برای شغلی 
که مناسب او نیست

توصیه  کاری  برای  را  فردی  وقتی 

او  ضمانت  که  است  معنی  این  به  می کنید 
و  است  شما  قبول  مورد  او  کار  می کنید،  را 
اگر  اما  شوید.  او همکار  با  حاضرید  خودتان 
به  شبیه  چیزی  نباشد،  چنین  واقعا  فرد  آن 
این جمله را پشت سرتان خواهند گفت: »او 
او  ولی  است  خوب  طرف  کار  می کرد  فکر 
افتضاح و غیرقابل تحمل است.« به هر حال 
استانداردها و  از کار یک فرد،  برداشت شما 
قضاوت شغلی خودتان را هم نشان می دهد.

7- ترک شغل بدون اطلاع
دلیل خیلی خیلی  تنها در صورتی که یک 
اطلاع  بدون  کار  ترک  باشید،  داشته  خوب 
سر  پشت  پل های  کردن  خراب  یعنی  قبلی 
نامه   فاتحه   همکارانتان(.  حتی  )و  رییس  با 

بیاید  بخوانید. خوشتان  نیز  را  رضایت کاری 
 2 از  را  این است که خروجتان  نه، عرف  یا 

هفته قبل اطلاع دهید.

ایمیل خصومت آمیز پس  8- ارسال 
از یک اتفاق ناگوار

به ایمیل کسی در عصبانیت پاسخ داده اید؟ 
هستید؟  ناراضی  شرکت  جدید  قانون  از 
در  مردودی  ایمیل  به  نامناسبی  پاسخ  یا 
هر  در  کرده اید؟  ارسال  کاری  مصاحبه  
بسیار  کار  اتفاق  این  با  کار  ادامه   صورت 
پیدا  را  فردی  شهرت  شما  است.  سختی 
حرفه ای  و  آرام  پاسخ  نمی تواند  که  می کنید 
به مشکلات بدهد و بیشتر افراد از شما دور 

شد. خواهند 
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