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مراســمروزملیصادراتامســال،پنجشــنبه
29مهرماه95باحضوررییسجمهوردرســالن
اجلاسســرانبرگزارشدو6شــرکتفعالدر
عرصهنســاجیوپوشــاککشــورنیزدرجمع
صادرکنندگانمنتخبامســالقرارداشــتندکه
گــزارشکاملآندرصفحاتپیشروبهاطلاع
خوانندگانگرامیمیرســد.ضمنعرضتبریک
صمیمانهبهمدیرانوکارکنانواحدهایمذکور،
بــههمینبهانهبهذکرنکاتــیپیرامونموضوع
صادراتوالزاماترشــدصادراتکشوردرجهان

امروزمیپردازیم.
دردنیــایرقابتیامروزکهتمامیکشــورهای
جهاناعمازتوسعهیافتهودرحالتوسعه،متناسب
بامزیتهاینســبیخودبهکاروتولیدمشغولند،
دراختیارگرفتنبخشــیازبــازارجهانیوازآن
مهمترحفظاینبازار،دروهلهاولمستلزمتولید
محصولیباکیفیتوباقیمتمناســباســت.و
بدونرعایتایندوشــرطیعنیکیفیتمطلوب
وقیمتمناســب،مطرحکــردنبحثصادرات
اساســامحلیازاعرابنخواهدداشــت.تحقق
کیفیــتازطریــقرعایتاســتانداردهایتولید
شــاملتکنولوژیروز،ماشــینآلاتپیشرفتهو
جدید،مواداولیهمرغوب،فرآیندتولیدمدرنتوأم
بابهرهوریبالا،بســتهبندیشــکیلومبتنیبر
ســلایقبازارجهانیو...حاصلمیشود.قیمت
تمامشدهمناسبنیزبهواسطهکاهشهزینههای
تامینمواداولیه،انرژی،زمینونهادههایتولید،
افزایشراندمانتولیــد،ارتقایبهرهورینیروی
کاروســرمایه،تســهیلاتارزانقیمت،معافیت
وتخفیفــاتبیمهایومالیاتــیومواردیازاین

دســت،تحققپیدامیکند.بنابراینبدونتحقق
ورعایتمواردذکرشــده،تولیــدصادراتمحور
یعنیتولیدمحصولیکهازنظرکیفیتوقیمت،
قابلرقابتوقابلعرضهدربازارهایجهانیباشد،
امکانپذیــرنبودهوطبیعتــاصادراتیهمدرکار

نخواهدبود.
البتهواضحوروشــناستکهرعایتکیفیتو
داشتنقیمتمناسب،تنهاپیششرطهایاولیهو
سنگبنایصادراتهستندوبهخصوصامروزه
کهدرعصرجهانیشدنوازبینرفتنمرزهای
جغرافیاییبهســرمیبریم،حضــوردربازارهای
صادراتــیوتداوماینحضــور،ازپیچیدگیهاو
الزاماتمتعددیبرخورداراست.باتوجهبهحاکم
)WTO(بودنقوانینســازمانتجارتجهانی
درعرصهتجــارتبینالمللی،عملاسرنوشــت
کشــورهایعضواینســازمانبهیکدیگرگره
خوردهوبهخصوصکشــورهایدرحالتوسعه
WTOونوظهورتنهابهواســطهرعایتقوانین
اســتکهمیتوانندمحصولاتخــودراباتعرفه
صفــرگمرکیبهبازارهایتوســعهیافتهاینظیر
ایالاتمتحدآمریکا،اتحادیهاروپا،ژاپنو...صادر
نمایند.بهعنوانمثال،درحالحاضراصلیترین
صادرکنندگانپوشاکبهاتحادیهاروپا،بهترتیب
کشورهایچین،بنگلادش،ترکیه،هند،مراکش،
تونس،کامبوج،ویتناموپاکستانهستندکهاگر
چیــنراکناربگذاریم،همگــیجزواقتصادهای
درحالتوســعهونوظهورهســتندوکشورهای
ترکیهوپاکســتاننیزبهعنوانهمســایگانو
رقبــایمنطقهایمــابهحســابمیآیند.قطعا
حضوردربازاراتحادیهاروپابرایاینکشــورها

جزازطریقعضویتدرWTOورعایتقوانین
آنامکانپذیرنبودهوطبیعیاســتکهکشورما
همتازمانیکهبهسازمانتجارتجهانینپیوندد،
حضــوردربازارهایصادراتــیهمچوناتحادیه
اروپارابایددرخــوابببیندوتااطلاعثانویبه
بازارهایعراقوافغانســتانبسندهنماید؛هرچند
باتوجهبهعضویتافغانستاندرWTOکهچند
ماهقبلاتفاقافتادوســختگیریهاییکهاخیرا
عراقدرموردکالاهایصادراتیازایرانمثلادر
موردسیمانداشــته،احتمالادرآیندهنهچندان
دور،بازارایندوکشوررانیزازدستخواهیمداد.
مســئلهمهمدیگردرکنارپیوســتنبهسازمان
انعقادتوافقنامههایتجارتآزاد تجارتجهانی،
دووچندجانبهباســایرکشورهاســتکهامروزه
بیــشازهرزمانیرواجپیداکردهوکشــورهای
درحالتوسعهنظیرویتنام،کامبوج،بنگلادشو...
درتلاشهســتندکهبهکمکاینتوافقنامهها
وباتکیهبرمزیتهاینســبیخود،ازدسترسی
ترجیحــیبهبازارهایدنیابهرهمندشــوند.البته
ایــرانهمبابرخــیازکشــورهاازجملهترکیه
قــراردادتجارتترجیجیامضــاکردومذاکراتی
باپاکســتانواخیــرابنگلادشدرحــالانجام
اســت،امابایدتوجهداشتهباشــیمقراردادهایا
تعرفههایترجیحیبایدبــابازارهایهدفوبه
منظورافزایشتولیدوصادراتکشورمنعقدشوند؛
کاریکهکشــورهایدرحالتوسعهایکهدربالا
بهآنهااشــارهکردیم،باهــدفافزایشصادرات
منسوجاتوپوشــاکانجامدادهاندونتیجهآن،
خودرادرجهشچشــمگیرصادراتودرآمدهای
ارزیشانطیســنواتاخیرنشاندادهاست.اما

سرمقــاله   

الزامات رشد صادرات در دنیای رقابتی امروز
جمشید بصیری
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متاســفانهقراردادترجیحیمــاباترکیهعملابه
جهشچشــمگیرصادراتپوشاکاینکشوربه
ایرانمنجرشدهبهطوریکهطبقگزارشاخیر
روزنامــهحریتترکیه،صادراتپوشــاکآماده
اینکشــوربهایراناز71میلیوندلاردرسال
2014بــه121میلیوندلاردرســال2015و
237میلیــوندلاردر8ماهاول2016رســیده
وپیشبینیشــدهاینرقمتاپایانســالجاری
میلادیاز300میلیوندلارعبورکند.طبیعتابا
اینروند،صادراتکهبماند،بازارداخلیخودمان
راهمبهدیگرکشورهایدنیاواگذارخواهیمکرد.
علاوهبرعضویتدرسازمانتجارتجهانییا
پیمانهایتجاریچندجانبه،مســئلهمهمدیگر
داشــتنروابطوتعاملاتسیاســیواقتصادی
مناســببادنیادرچارچوبمنافعملیاســتتا
بهقولمعروف،حرفماندردنیاخریدارداشــته
باشــدوطرفهایخارجینیزبهمااعتمادکنند.
متاســفانهباوجودتوافقهستهایومتعاقبارفت
وآمدهایمتعددهیئتهایخارجیبهکشــورو
نشســتهایمتعددیکهبرگزارشده،هنوزهم
تعاملاتوروابطسیاسیمابادنیابهشرایطقبل
ازتحریمهابازنگشــتهوبــهخصوصدرحوزه
مبادلاتپولیوبانکیکهیکالزامبیچونوچرا
برایوارداتکالاهایواسطهایتولیدوهمچنین
صادراتبهکشــورهایدیگرمحسوبمیشود،
آنطورکهانتظارمیرفتگشایشــیحاصلنشده
است.قطعاتازمانیکهتولیدکنندگانمابرایباز
کردنیکالسیســادهمشکلداشتهباشندو
شــرایطبرایتعاملاتبانکیبابانکهایمعتبر
جهانفراهــمنگردد،صحبتازصادراتبیمعنا

خواهدبود.
مســئلهمهمدیگرکهبایدبهآناشــارهکرد،
ثباتنرخارزوواقعیشدنآنمتناسبباشرایط
اقتصادیکشوراســت.نزدیکبهدوسالاست
کهوعدهتکنرخیشــدنارزازســویمقامات
بانکمرکزیمطرحشــدهوهرباراینوعدهبه
شــشماهآیندهحوالهدادهمیشودامادرعمل
اتفاقخاصینمیافتد.تردیدینیســتکهوجود
ارزدویاچندنرخیدربازارواقتصادکشور،بیش

ازهرچیزبــهوارداتغیرقانونی،رانتوســوء
استفادههایکلانازســویعدهایمنجرشده
وبهواسطههمینشــرایط،عدهایرهصدساله
رایکشــبهطیکردهاند.بنابراینارزتکنرخی

میتواندجلویاینرانترابگیرد.
درکنارتکنرخیشــدن،تعیینقیمتواقعی
بــرایارزمتناســبباتورمداخلــیوخارجیو
همچنینســایرمتغیرهایاقتصادیحایزاهمیت
استبهطوریکهقیمتتمامشدهکالایایرانی
درقیاسبانمونهمشــابهخارجــی،قابلرقابت
بودهوصادرات،صرفهاقتصادیداشــتهباشــد.
البتهممکناســتافزایشنرخارزدرکوتاهمدت
باعــثافزایــشهزینــهوارداتمــواداولیهو
گردد، تولیدکنندگان برای واســطهای کالاهای
امــادربلندمدتوباکاهــشوارداتبیرویهاز
یکطرفوافزایشصرفهاقتصادیصادراتاز
طرفدیگر،بازارهایداخلیوخارجیبیشــتری
پیشرویتولیدکنندگانکشــورگشودهخواهد
شــد.همچنینتکنرخیشــدنارز،چشمانداز
وآیندهروشــنترومطمئنتریرابرایفعالیت
تولیدکننــدگانوصادرکنندگانترســیمکردهو
اعتمادســرمایهگذارانخارجیراهمبرایورود

بهکشورافزایشخواهدداد.
درکنــارمــواردفوقالذکر،همانطــورکهدر
ابتدایایننوشــتارهماشــارهشدبایددرداخل
کشورشــرایطبرایصادرکنندگانتسهیلشود
تااینگــروهبتوانندمحصولیباقیمتوکیفیت
مناسبتولیدوروانهبازارهایجهانیکنند.یکی
ازمواردیکهدراینرابطهمیتواناشــارهکرد
نرخســودتسهیلاتاســت.درحالحاضرنرخ
تســهیلاتارزیصندوقتوسعهملی11درصد
تعیینشدهکهاگرچهنسبتبهنرخ18درصدی
تسهیلاتریالیپایینتراستاماضمانتاجرایی
آنوهمچنینتغییراتاحتمالینرخارزدرزمان
سررسیدتســهیلاتنیزبایدمدنظرقراربگیردتا
تولیدکنندگانمشــابهزمانیکهنرخدلارویورو
سهبرابرشــد،گرفتاربدهیهاومعوقاتسنگین
نشوندوبااطمینانخاطربهفعالیتخودبپردازند.
همچنینموضوعاحیایمشوقهایصادراتیکه

درگذشتهنهچنداندوربرایصادرکنندگانکشور
درنظرگرفتهمیشــد،بایدباردیگردردستورکار
قــراربگیردواســتردادمالیاتبــرارزشافزوده
پرداختیازســویصادرکنندگاننیزباســرعت
بیشتریانجامگیرد.آنطورکهوزیرمحترمصنعت،
معدنوتجارتدرمراسمروزملیصادراتاشاره
کردهظاهراایناستردادبینیکتادوسالطول

میکشد.
نکتهمهمدیگرکهکمتربهآنتوجهمیشــود،
کمتوجهیبســیاریازتولیدکنندگانبهبازارهای
هــدفوهمچنیننیازهاوســلایقمشــتریانو
مصرفکنندگاناست.اینکمتوجهیوغلفتنهتنها
درموردبازارهایصادراتی،بلکهدرموردبازارهای
داخلیهمدیدهمیشودواکثرتولیدکنندگانمادر
تولیداتخودکمتربهمسائلیهمچونطرحورنگ،
نوعبســتهبندی،ابعادمحصول،و...توجهمیکنند
وهمینموضوعباعثمیشــودمشتریانخارجی،
بعضاکالاهایایرانیراحتیباوجودداشتنکیفیت

مناسب،پسبزنند.
مجموعمواردیکهبهآنهااشــارهشد،برخی
ازمهمترینالزاماتوپیشنیازهاییهســتندکه
برایرشدصادراتکشــوربایدتحققپیداکنند
وقطعامواردمتعدددیگــریراهممیتوانبه
آنهااضافــهکرد.بااینحــال،همانطورکهدر
ابتدااشارهشــد،پیششــرطوپیشنیازاصلی
برایصحبتراجعبهصادرات،داشتنتولیدات
بــاکیفیتمطلــوبوقیمترقابتیاســت.بر
همیناساس،گامنخستبرایحرکتبهسمت
صــادرات،افزایشکیفیــتازطریقبالابردن
استانداردهایتولیدوکاهشقیمتتمامشدهاز
طریقرفعموانعتولیدوتسهیلفضایکسبو
کاربرایتولیدکنندگاناســت.مطمئنااگرموانع
ومشکلاتداخلیکهبارهاوبارهابهآنهااشاره
کردهایــم،ازپیشپایبخــشتولیدوصنعت
کشوربرداشتهشــود،ومتعاقباالزاماتصادرات
کهبهبخشــیازآنهااشــارهکردیمتحققپیدا
کنند،حضــورپررنگتــردربازارهایصادراتی
بــرایتولیدکنندگانکشــوردورازدســترس

بود. نخواهد
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فعالیت برندهای خارجی پوشاک 
منوط به تولید در داخل شد

صنعت نساجی یزد در حال 
از بین رفتن است

رییساتحادیهپوشــاکادامهفعالیتبرندهایپوشــاکخارجیرامنوطبر
تولید20درصدیدرداخلایراناعلامکرد.ابوالقاســمشیرازیدرگفتگوبا
خبرگزاریصداوســیما،بااشــارهبهابلاغدستورالعملجدیدوزارتصنعت،
معدنوتجارتبرایبرندهایپوشــاکافزود:دریافتنمایندگیرســمیاز
کشــوراصلیوحذفکشورهایواســطه،تولید20درصدازکالاهایتحت
برندکهواردکشــورمیشودوصادرات50درصدازکلحجمپوشاکبرندی
کهدرداخلایرانتولیدشدهازشروطادامهفعالیتبرندهایموجوددرکشور
است.ویبااشارهبهشناسایی400برندفعالدرایرانتصریحکرد:برندهایی
کهاطلاعاتخودراتاکنوندرسایتمرکزاموراصنافثبتنکردهاند10روز

برایانجاماینفعالیتفرصتدارند،درغیراینصورتپلمپمیشوند.
شیرازیبااشــارهبهاینکهمشابهجزئیاتتعیینشدهدردستوالعملجدید
برایپوشاکدردیگرکشــورهایعملیاتیشدهاست،گفت:برندهاییکه
درســایتاموراصنافثبتنــاموکدرهیگیریدریافــتکردهاندبایددر
فرصت3ماههباانجامشــروطتعیینشدهمجوزفعالیتتحتعنوانبرندرا
دریافتکنند.رییساتحادیهپوشــاکافزود:واحدهایعرضهکنندهپوشاک
برندودارایمجوزکســبکهپسازپایانفرصت3ماههمجوزارائهبرند
رادریافتنکنندبایدتابلــوآنبرندراجمعآوریکنندوبهصورتمعمولی
بهفعالیتخودادامهدهند؛درغیراینصورتپلمپخواهندشــد.شیرازی
بااشــارهبهکاهش60درصدیوارداترسمیوغیررسمیپوشاکدرچند
ماهاخیرادامهداد:هماکنونبازارپوشــاکایرانیباحمایتهایانجامشده

رونقگرفتهاست.

یکتولیدکنندهپارچهاظهارکرد:تعدادبالاییازنساجیهادرشهریزدهستندکهاکثر
آنهامخصوصاواحدهایکوچکتولیدیدرحالازبینرفتنهستند.مصطفیتباخپور
مدیرعاملشرکتنســاجیاردکاندرگفتگوباکارایرانیعنوانکرد:نساجیاردکان
یکیازبزرگترینومشهورتریننساجیهایایراندرحالحاضربامشکلنقدینگی
دســتوپنجهنرممیکندامانسبتبهسایرنساجیهایاستانیزدکهوضعیتبسیار

وخیمیدارنددرشرایطبهتریبهسرمیبرد.
اینتولیدکنندهبااشــارهبهمشکلاتبزرگصنعتنســاجیدرایرانتصریحکرد:
صنعتنســاجیدرایراندچاررکوداستواینمسئلهازمشکلاتفراوانیسرچشمه
میگیردکهازآنجملهمیتوانبهکمبودنقدینگی،قاچاق،سودهایبانکی،مالیاتو
بیمهاشارهکردکهدربینتماماینمشکلاتبزرگترینآنهاسودهایبانکیاست.وی
افزود:همانطورکهاشــارهشدبزرگترینومهمترینمعضلتولیدکنندگاندرصنعت
نساجیسودهایبانکیاستکهاینمسئلهباتوجهبهقدیمیبودنصنعتنساجیدر
ایرانبایدموردتوجهولطفبیشتریازطرفمسئولینقراربگیردونساجاندغدغهاین
معضلبزرگرانداشــتهباشند.تباخپوربااشارهبهتاکیدمسئولانبررویالگویهای
لبــاسایرانیادامهداد:وقتیمابــرایدوختلباسایرانیپارچهایرانینداریمچگونه

میتوانیمازتولیدملیومدایرانیدمبزنیموشعاربدهیم.
مدیرمجموعهنســاجیاردکانگفت:یکیازدلایلنبودپارچهمناسبایرانیعدم
حمایتازنساجانایرانیاستبهطوریکهاکثرنساجیهاییزدکهقطبنساجیایران
استدرحالورشکستگیهستند.مجموعههاییازجملهپشمتاب،طره،نخریسو....
ویافزود:اینمجموعههاینســاجیامکاناتلازموماشینهاییباآخرینتکنولوژی
درصنعتنساجیرادارندامامسئلهمهمایناستکهکمبودنقدینگیاجازهنمیدهد
کهاینتولیدیهاباظرفیتکاملبهتولیدپارچهبپردازندوازتمامخطوطتولیدشــان
استفادهکنندواینمسئلهباعثمیشودکهماشینهاینساجیکههزینهبسیاربالایی

همداردبدونکاربردگوشهکارخانههاینساجیبیفتد.
تباخپوراذعانکرد:یکتولیدکنندهپارچهبهاندازهکافیدرزمینهقاچاقپارچهدغدغه
ومشکلداردولازماستمسئولانحداقلازجهاتدیگراوراتحتفشارقرارندهند.
ویافزود:برایحلمشــکلنساجیدرایرانازدستمسئولینکارخاصیبرنیامد،به
همینخاطربخشخصوصیواردکارشــدکهواحدهایتولیدبخشخصوصیهمبه
خاطرقوانیننامناسبوعدممبارزهباقاچاقیکیپسازدیگریدرحالازبینرفتن
هســتند.اینمدیرعاملاظهارکرد:کارخانهنساجیاردکان600نفرنیروداردکهاگر
اینواحدتولیدیهمازپادربیایداین600نفرازکاربیکارشــدهوبهجامعهبیکاران

اضافهخواهندشد.
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براســاساعلامدفترمطالعــاتآماریوراهبردیانجمنصنایعنســاجی
مطابقباآمارگمرکجمهوریاســلامیایران،طیشــشماهنخستسال
1395،کلصادراتصنایعنســاجیکشوربااحتســابرنگ،ماشینآلاتو
فرشدســتبافبالغبر446میلیونو725هزاردلاربودهکهدرمقایســهبا
مدتمشــابهسالگذشتهرشد12درصدیداشتهاست.صادراتمحصولات
صنایعنســاجیبدوناحتسابرنگ،ماشینآلاتوفرشدستبافطیشش
ماهنخســتســالجاریبرابربا301.09میلیوندلاربودهکهدرمقایســهبا
مدتمشابهسال94رشــد9درصدیداشتهاست.انواعکفپوشباصادرات
130.4میلیوندلاریبارشــد3درصدینسبتبهمدتمشابهسالگذشته،

صدرنشینصادراتمحصولاتنساجیبودهاست.
براساساینگزارشعمدهتریناقلامصادراتیپسازکفپوشهاینساجی
طــیاینمــدتازنظرارزشبهترتیبعبارتنداز:انــواعنخبهارزش38.3
میلیــوندلار،انواعالیافبــهارزش30.8میلیوندلار،انواعپارچهبهارزش

20.6میلیوندلاروانواعپوشاکبهارزش18.3میلیوندلار.
براســاسآمارگمرکجمهوریاســلامیایرانطیششماهنخستسال
1395کلوارداتنساجیکشــوربااحتسابماشینآلاتورنگبارشد13
درصدیبرابربا923.9میلیوندلاربودهاســت.وارداتصنایعنساجیکشور
بدوناحتسابرنگوماشــینآلات،دراینمدترقم750.05میلیوندلار

بودهکهدرمقایسهبامدتمشابهسالگذشته36درصدرشدداشتهاست.
درشــشماهنخستســالجاری،وارداتانواعپارچهبالغبر231.7میلیون

دلاربودهکهدرمقایســهباوارداتسایرمحصولاتنساجیدررتبهنخست
قرارگرفتهاســت.پسازآن،وارداتالیافبهارزش193.3میلیوندلاردر
رتبهبعدیقراردارد.وارداتپارچهوالیافنسبتبهمدتمشابهسالگذشته
بهترتیبرشــد63درصدیوافت7درصدیداشــتهاســت.وارداتنخبه
ارزش149.6میلیوندلارپسازپارچهوالیافبیشــترینوارداترادرمیان
محصولاتنساجیداشتهاستومقدارآننسبتبهششماههنخستسال

94رشد18درصدیداشتهاست.

مجریطــرحپنبهکشــوربــابیــاناینکه
پیشبینیمیشودامســالحدود160هزارتن
وشپنبهدرکشــورتولیدشــودگفت:قاچاق
پوشــاکباعثلطمهدیدنتولیدپنبهمیشود.
ابراهیمهــزارجریبیدرگفتگوبــامهردرباره
قاچاقپوشــاکبهکشــوروتاثیرآنبرتولید
پنبهاظهارداشــت:بهادعایصنایعنســاجیو
وزارتصنعت،معدنوتجارت،قاچاقپوشــاک
بهاینصنعتکهصنعتیاشتغالزاســتضربه
واردمیکندبنابراینزمانیکهصنعتنســاجی
ضعیفوکمکارشــوددرنهایتبهچرخهاول
تولیدیعنیپنبهلطمهواردخواهدشــد.ویدر

پاســخبهاینپرسشکهآیااقداماتیکهدولت
درزمینهمبارزهباقاچاقکالاآغازکردهاســت،
تاثیریدراینزمینهداشــتهیــاخیر،گفت:ما
اطلاعاتکاملــیدراینزمینهنداریمووزارت
صنعت،معدنوتجــارتبایدتوضیحاتکاملی

دراینزمینهارائهکند.
مجریطرحپنبهکشورمیزانتولیدوشپنبه
درسالگذشتهرا150هزارتنعنوانواضافه
کرد:پیشبینیمیشــوداینعددبهحدود160
هزارتنافزایشپیــداکند.هزارجریبیتصریح
کرد:نکتهمهمدراینمیانآناســتکهتولید
پنبههرســالباکاهشهمراهبوداماامســال

کاهشــیدراینزمینهنداشــتیموتولیدتقریبا
برابرباسالگذشتهوحتیمقدارناچیزیبیشتر
اســت.ویدرپاسخبهپرسشدیگریمبنیبر
اینکهآیاامســالمیزانوارداتکاهشخواهد
یافتگفت:وارداتبســتگیبهنیازصنعتدارد
وصنعتخیلیبیشــترازآنچیــزیکهتولید
میشــود،میتواندنیازداشتهباشدضمناینکه
سالگذشــته50هزارتنالیافواردکشورشد
چراکهوارداتبهصورتوشانجامنمیشــود
ومــاالیافواردمیکنیم.بــهگفتههزارجریبی
درشــشماههامســال20هزارتنالیافوارد

کشورشدهاست.

آمار واردات و صادرات کل کشور طی 6ماه نخست سال 95

تولید پنبه زیر تیغ قاچاق پوشاک
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کالاهای قاچاق چگونه وارد کشور می شوند؟

علیشــمساردکانیعضوهیئــتنمایندگان
اتــاقبازرگانــیوصنایعمعادنتهــران،بابیان
اینکهمســئلهمهم،منابعمالیقاچاقوچگونگی
تامیناینمنابعاســتکهبایدباآنمقابلهشود،
اظهارداشت:ســهمعمدهمنابعمالیقاچاقکالا
ازدرآمدهایحاصلازقاچاقســوختبهخارجاز
کشــورتامینمیشــود؛درنظربگیریدکهقیمت
گازوئیــلبادرنظرگرفتنتمامیهزینهها،درلب
مرز600تومانباشــدودرحالیکهدرآنطرف
مرزدرترکیهقیمتآنحداقل2000توماناست،
اینشکافقیمتیباعثایجادیکمنبعدرآمدی

عظیمیبرایقاچاقچیهاست.

ویافزود:طبقگزارششــرکتملیپالایشو
پخشفرآوردههاینفتیایرانروزانهحدود15میلیون
لیترگازوئیلبهخارجازکشــورقاچاقمیشودکهبا
یکمحاسبهسادهبهدرآمدهنگفتقاچاقسوخت
پیخواهیمبرد،یکیازراههایواردکردناینحجم
عظیمپولبدستازآمدهازقاچاقبهاقتصادکشور،
مبادلهکالابهکالایسوختباکالاهایدیگراست.
شمساردکانیبابیاناینکهدرازایقاچاقسوخت
بهکشــورمقصد،کالادریافتمیشود،خاطرنشان
کرد:اینکالاازمبادیقانونیوغیرقانونیواردکشور
میشودوبافروشآنکالاهادرداخل،درآمدقاچاق

سوختحاصلمیشود.

ویاضافــهکــرد:بعضادیدهشــدهکهقیمت
برخــیازاجناسترکیهایمخصوصاپوشــاکو
محصولاتچرمیدربــازارتهرانکمترازقیمت
آندرکشورسازندهاستکهبعضیافرادازآنبه
عنواندامپینگشرکتهایترکیهایناممیبرند،
درحالیکهدردامپینگ،شــرکتســازندهکالا
اقــدامبهفروشکالادرخارجازکشــورباقیمت
پایینترازداخلکشــورمیکنــد،درحالیکهدر
اینجاقاچاقچیهاهستندکهبهعلتبهرهمندیاز
منابعهنگفتحاصلازقاچاقســوخت،میتوانند
بهراحتیبادســتکاریقیمتکالایوارداتیبه
کاهــشقیمتکالاهایمصرفیکهواردکردهاند

دستبزنند،نهتولیدکنندهترکیهای!
عضوهیئــتنمایندگاناتاقتهرانیادآورشــد:
یکیازعللیکهدرســالهایاخیرشاهدتعطیلی
کارخانجاتپوشاکوچرمدرداخلکشورهستیم،
دستکاریقیمتکالایوارداتیبااستفادهازمنافع
ناشیازقاچاقسوختاســت.اوبااشارهبهاینکه
قاچاقسوختمختصگازوئیلنیست،عنوانکرد:
قاچاقدرخیلیازفرآوردههاینفتیدیگرنیزاتفاق
میافتدکهدسترسیبهاینحجمازسوختوجابجا
کــردناینحجمعظیممنابعمالیحاصله،ازتوان
خردهقاچاقچیانخارجاستونشانازاینداردکه

باباندهایحرفهایدرقاچاقمواجههستیم.
شمساردکانیخاطرنشانکرد:بهعنوانمثالدر
جزیرهقشمخطلولهایبهطولسهکیلومترکشف
شــدکهازطریقآنقاچاقسوختانجاممیشدو
اینخطلولهدرســال89کارگذاشتهشدهبود.در
نتیجهمبارزهباقاچاقنیازبهیکاقداماساســیو
همهجانبهدارد.اوبابیاناینکهاقداماساســیدیگر
بــرایمقابلهباقاچاق،اصــلاحنظامقیمتگذاری
سوختاســت،گفت:امیداستکهبااصلاحنظام
قیمتگذاریدرســوختبتوانیمازهدررفتمنابع
ملیوازبینرفتنصنایعداخلیجلوگیریکنیم.به
گفتهویباقطعجریانمالیقاچاقسوخت،جلوی

بخشعظیمیازقاچاقگرفتهخواهدشد.
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خبرنامه

معاونصنایعوامورصنعتیسازمانصنعت،معدن
وتجارتاســتانزنجانگفت:کشورترکیهدرآمد
چنددهمیلیاردیازپوشاک،منسوجاتومحصولات
چرمداردکهبیشکاینصنعتسهمعمدهایدر
قرارگرفتناینکشوردربین20اقتصادبزرگدنیا
دارد.علیکلانتریدرگفتگوباایســنااظهارکرد:
صنعتنســاجیازقدیمیتریــنصنایعموجوددر
جهاناســتوقدمتبسیارطولانیداردوتاثیری
کهدرپیشــرفتصنعتواقتصاددنیاگذاشــتهو
خواهدگذاشتاهمیتاینصنعترابیانمیکند،
بهگونهایکهاینصنعتبهعنوانیکصنعتپایه

شناختهمیشود.
اینمســئولادامهداد:سرمایهگذاریدرصنعت
نســاجیدارایمزایایبسیاریاستواینصنعت
ارزشافــزودهبهنســبتبالاییتولیــدمیکندو
نسبتبهســرمایهگذاریکهدرآنمیشوداشتغال
نســبتابالاییراایجادمیکندودرصورتتمرکز
برصــادرات،ارزآوریمطلوبــیدارد.همینمزایا

باعثشدهاکثرکشورهایدرراهتوسعهکهاکثرافاقد
منابعمعدنیونفتوگازنیزهســتند،جهتارتقاو
رونقاقتصادخودبهســرمایهگذاریدراینصنعت

رویمیآورند.
کلانتــریتصریحکرد:براســاسگزارشدفتر
مطالعاتآماریوراهبردیانجمنصنایعنساجینیاز
کشوردرحالحاضردرحدود9میلیارددلاربهانواع
محصولاتنســاجیاســتکهدربهترینشرایط
حداکثرتوانتولیدداخل6.5میلیارددلاراستودر
زمینهپوشاک،نخوپارچهنیازهرفرددرکشورهای
جهانســومودرحالتوســعهبهطورمتوسط20
مترطولدرسالارزیابیمیشود.ویافزود:بااین
مقیاسنیازکشورباتوجهبه80میلیوننفرجمعیت
کشوردرحدودیکمیلیاردو600میلیونمترخواهد
بودکهدربهترینشرایط50درصدامکانتولیددر
کشــوروجودداردوباتبدیلواحدطولبهوزندر

حدود850هزارتنبرآوردمیشود.
معاونصنایعوامورصنعتیسازمانصنعت،معدن

وتجارتاستانزنجانبااشارهبهسایرمواردصنعت
نساجیکشورخاطرنشانکرد:نیازکشوربهکتو
شلوار2.5میلیوندســتاستکهفقطیکپنجم
آنمیتوانتولیدداخلــیآنرابهوجودآوردونیز
درکشــورتولیددرزمینهنخپنبهوبهخصوصنخ
فاستونیظریفبهشدتموردنیازاست.همچنین
لوازمجانبیتولیدپوشاکماننددکمه،چسب،زیپ
درداخلتولیدنمیشودویامیزانتولیدآنهابسیار
ناچیزاســتواگردراینبخشهاســرمایهگذاری
شودمیتوانجلویوارداتراگرفتوعلاوهبرآن

اشتغالداخلیایجادکرد.
وییادآورشــد:استانزنجاننیزبهعنوانقطب
صنایعنســاجیدرکشورمطرحاســتودرزمینه
تکنولوژیمورداستفاده،پسازاستاناصفهانرتبه
دومرادارد.گروهنساجیوپوشاکدراستانحدود
80واحدفعالبااشتغالزاییبیشازپنجهزارنفررا
شاملمیشودودرصورتایجادزنجیرهتکمیلیدر

زنجان،میتواناقتصاداستانرارونقبخشید.

براســاساطلاعاتمرکزآمارایراننرخبیکاری
بهاربه12.2درصدرسیدکهحاکیازافزایش1.4
درصدینســبتبهبهارسالگذشــتهاست.روند
تغییراتنــرخبیکاریحاکیازآناســتکهاین
شاخصنسبتبهبهارســال1.4،1394درصدو
نسبتبهزمســتانسال0.4،1394درصدافزایش
یافتهاست.تعدادشاغلینکشوردربهار1395برابر
با22میلیونو604هزارو718نفربودهاســتکه
نسبتبهبهارسال1394اینمیزاندرحدود742

هزارو882نفرافزایشیافتهاست.
درهمینفاصلهنســبتاشــتغال)نسبتتعداد
شاغلینبهجمعیت10سالهوبیشتر(با0.8واحد
درصدافزایــشاز33.9درصدبــه34.7درصد
رسیدهاست.دربهارســالجاری39.5درصداز
جمعیت10سالهوبیشــترازنظراقتصادیفعال

بودند،یعنیدرگروهشــاغلانیابیــکارانقرار
گرفتند.بررســیتغییراتنرخمشارکتاقتصادی
حاکیازآناســتکهایننرخنســبتبهفصل
مشابهســالقبل1.5درصدونسبتبهزمستان
ســال1.81394درصدافزایشیافتهاست.نرخ
بیکاریجوانان15تا29ســالهحاکیازآناست
که24.5درصدازفعالاناینگروهســنیدربهار
سال1395بیکاربودند.براساساطلاعاتمنتشر
شدهازسویمرکزآمارایراندربهارسال1395
نرخبیکاریدرحالیبه12.2درصدرســیدهکه
نــرخبیکاریمردان10.3درصــدونرخبیکاری
زنان20.4درصدبودهاست.همچنیننرخبیکاری
نقاطشــهریمعادل13.7درصدونرخبیکاری

نقاطروستایی8.3درصدبودهاست.
اطلاعاتمرکزآمارایرانحاکیازآناستکهدر

میاناستانهایکشور،چهارمحالوبختیاریبانرخ
بیکاری17.8درصد،بالاتریننرخبیکاریراتجربه
کردهاست.همچنیناهالیکهگیلویهوبویراحمدبا
تجربهنرخبیــکاری16.4درصدواهالیاصفهان
باتجربهبیکاری15.7درصدازدیگراســتانهایی
هســتندکهبالاتریننرخهایبیکاریرادرکشور

تجربهمیکنند.
درمقابل،اســتانهایآذربایجانشرقیبانرخ
بیکاری6.3درصد،اســتانمرکزیبانرخبیکاری
7.5وزنجانبانــرخبیکاری8.4دارایکمترین
نرخبیکاریدرسطحکشورهستند.بیکاریتهران
نیزمعادل13.5درصداستکهباتوجهبهتجربه
بیکاری7.4درصدیدربهارســالگذشته،نرخ
بیکاریدراستانتهران6.1واحددرصدافزایش

یافتهاست.

صنعت نساجی را دریابید

رونمایی از نرخ بیکاری بهار 95
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توجه به استعداد های کوچک منجر به رشد در صنعت پوشاک می شود
کارگاهآموزشــی»تکنولوژینویندرصنعتپوشــاک«روزشنبه17مهر
95درمحلدائمینمایشــگاههایتخصصیشهرداریتهرانبرگزارشد.به
گزارشایسنا،سومباتهاکوپیاندراینمراسمگفت:همهمامیدانیمدراین
صنعتبیشــترینتوجهبهسلیقهمشتریاست،امادراینبارهمحدودیتهاو
مشــکلاتیداریمکهبایدجاییحلشود.ویاستفادهازاستعدادهایکوچک
راراهیبرایپیشرفتصنایعپوشاکمعرفیکردوبابیاناینکهدرچندسال
اخیرتوجهسیاســتگذارانکلانکشوربهسمتســرمایهگذاریهایبزرگ
استافزود:توجهبهسرمایهگذارانبزرگباعثمیشودکهاحساسخلاقیت
ازجوانانماگرفتهشود.مامیتوانیمباتوجهبهاستعدادهایکوچکوحمایت
ازآنهابهصنعتتولیدپوشاککمککنیم.اوباتاکیدبراینکهبایدازفرصت
پیشآمدهبهتریناستفادهراببریماظهارکرد:درحالحاضرباتوجهبهاینکه
افرادبزرگمانندوزیرانبرایاینصنعتوقتمیگذارند،نشاندهندهاهمیت
صنعتپوشاکاستوانجمنصنایعپوشاکوانجمنطراحانلباسایرانبه

منظوررشددراینصنعتهمراهتولیدکنندگانخواهندبود.
درادامهاینکارگاهآموزشی،رضاتازیکیمدیراجراییطرحنوینتکاپونیز
بابیاناینکهاینطرحمنجربهتوسعهواشتغالزاییمیشودگفت:طرحتکاپو
یکیازطرحهایاشــتغالزاییاستومادراینطرحبهصنایعیکهپتانسیل
افزایشاشــتغالرادارندتوجهمیکنیمکهصنعتپوشاکیکیازاینصنایع
است.ویدرادامهافزود:طبقآماربانکمرکزیسرانهپوشاکدرایران180
تا205هزاردلاراســتوباتوجهیهاینموضوع،ارزشبازارهایپوشــاک
رقمیحدود14تا16میلیارددلاراســتکــهحدود50تا60وگاهیتا80
درصداینبازارهاازپوشاکهایخارجیکهعمدتاقاچاقهستندپرمیشوند.
اوبــابیاناینکهبازارپوشــاکحدود9میلیارددلارجــایخالیداردکهبا
کالاهایخارجیوقاچاقپرمیشــود،افزود:درحالحاضرحدود530هزار
نفردراینصنعتمشغولبهکارهستندکهاگربتوانیمفضاییکهباکالاهای

خارجیپرشدهاســتراباتولیدکالایداخلیبگیریممیتوانیمرقمیحدود
یکمیلیونشغلدراینصنعتبهوجودآوریم.ویادامهداد:درحالیکهدر
ایراننرخمشــارکتزناندرمشاغلبسیارپاییناستاگربتوانیمدرصنعت
پوشــاکاشتغالزاییکنیم،میتوانیمهممشــارکتزنانرابالاببریموهم

شغلایجادکنیمورشداقتصادیراافزایشدهیم.
مدیــراجراییطرحتکاپوباتاکیدبراینکهبســیاریازکشــورهاباتکیهبر
صنعتپوشاکتوانستندمشکلدرآمدخودراحلکنندبیانکرد:اینصنعت
اکنونباهمتبخشخصوصیســرپاســتوبرایتوسعهآنوزارتخانههاو
نهادهایمختلفبایدتوجهبســیاریبهاینحوزهداشتهباشندکهامیدواریم
بــاهمکاریهمه،اینصنعتبهجایــگاهاصلیخودشکهابزارمهمیبرای

توسعهاقتصادیاستبرسد.
رزوانکارشــناسصنعتپوشاکدرســازمانمللمتحدنیزدرسخنانی
دربارهعلتحضورخوددراینکارگاهآموزشــیصنعتپوشاکگفت:علت
حضورمادرایرانپروژهایبهاسمتکاپواست.همانطورکههدفاینطرح
اشــتغالزاییاســت،توجهبهصنعتپوشــاکمیتوانددراینحوزهکمک
زیادیکند.ویبامعرفی8کشورکهتولیدکنندههایاصلیپوشاکهستند
افــزود:چینبا214هــزارمیلیارددلارصادراتاولیــنصادرکنندهدراین
صنعتاســتوبعدازآنبنگلادش،ویتنام،هند،ترکیه،اندونزی،سریلانکا
وماکائوبهترتیبرتبه2تا8رابهخوداختصاصدادهاندکهایرانباتوجه
بهتولیداتخود،وضعیتیشــبیهبهترکیهداردوترکیهمیتواندرقابتکننده
اصلیدربرابرایرانباشــد.رزوانبابیاناینکهصنعتپوشــاکبزرگترین
صنعتدرجهانبهشــمارمیآیدبیانکرد:هدفماازحضوردرایرانآن
اســتکهبتوانیمباانجامبرنامههاوآموزشهایمختلفاینکشورراجزو

تولیدکنندههایاصلیجهانبیاوریم.
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شــشماهدومســال،موعدافزایــشخرید
پوشاکاست.تغییرفصلبهپاییزوشروعفصل
مدارس،ودرادامهنزدیکشــدنبهعیدنوروز
دلیلرونقبازارپوشــاکاســت.تولیدکنندگان
پوشاکداخلیچهسهمیازبازارپررونقشش
ماهدومســالدارند؟سعیدحســینزادهعضو
هیئتمدیرهاتحادیهتولیدوصادراتنســاجی
وپوشاکایرانمعتقداستاجرایدستورالعمل
ســاماندهیبرندهاومقابلهباقاچاقپوشــاک،
توزیعکنندگانداخلیرابهسمتتولیدکنندگان
داخلیســوقمیدهدوفرصتاستفادهازبازار
پررونــقماههایآتیرابرایصنعتپوشــاک

میکند. فراهم کشور
حســینزادهدرگفتگوباســایتخبریاتاق
تهرانگفت:جلســهفعالانصنعتنســاجیبه
طورمســتمردروزارتصنعت،معدنوتجارت
درموردســاماندهیپوشاکوبرندهایخارجی
فعالدربازارهایایــرانورفعموانعتولیددر
صنعتنســاجیبرگزارمیشــودامانکتهمهم
خروجیجلســاتمشــترکبخشخصوصیبا
نمایندگاندولتاســت.درارزیابیاینجلسات
بایددیدکهچقدردســتورالعملهایجلســات
مشــترکبهمرحلهاجراییشــدنرسیدهاست
ومصوباتجلســاتتاچهاندازهبهدستورالعمل
تبدیلشــدهوبهدســتگاههایمتولیصنعت

نساجیوپوشاکابلاغشدهاست.
حســینزادهبــااشــارهبــهاینکهجلســات
برگزارمیشــودامافرایندتبدیــلمصوباتبه
دســتورالعملوابلاغآنبهکندیپیشمیرود
گفت:درشــرایطفعلیبهسرعتعملبیشتری
ازســویدولتبرایاســتفادهازفرصتهای
پســابرجامنیازداریم.باتوجــهبهلغوتحریمها
وکاهشرکوداقتصــادیتولیدکنندگانتمایل
بــهآگاهیازبرنامههایدولتبــرایمقابلهبا
قاچاق،اعطایتســهیلاتبهواحدهایصنعت
نســاجیورفــعموانــعتولیدپوشــاکدارند.

تولیدکننــدگانمیخواهندبداننــددولتباچه
روشهایــیقصــدمقابلهباقاچاقپوشــاکرا
دارد؟چگونــهبهواحدهــایتولیدکنندهصنعت
نســاجیتسهیلاتمیپردازدوچطورمیخواهد
موانعتولیدپوشــاکرابرطــرفکند؟حرکت
لاکپشــتیدولتباتوجهبهحضــورقدرتمند
رقباییمثــلترکیهدربازارپوشــاکایرانبه
فرصتســوزیمنجرمیشــودوایننگرانیاز
جانبتشــکلماوجودداردکــهتولیدکنندگان

پوشاککشورمانراازدستبدهیم.
حســینزادهبااشــارهبــهاینکــهواحدهای
تولیدپوشــاکباکمترینمیــزانظرفیتکار
تا منتظرهســتند تولیدکنندگان میکنندگفت:
کمکهــایدولتپسازآغازدورهپســابرجام
خوندررگهایصنعترابهحرکتدربیاورد.
صنعتنســاجیکشوردرششماهدومسالبه
توجهبیشترینیازدارد.درششماهباقیمانده
ازسالبهدلیلنزدیکشدنبهعیدنوروزبازار
خوبیبرایفروشپوشــاکفراهماستواگر
دولتتوجهویژهایبــهمطالباتتولیدکنندگان
پوشاککشورنداشتهباشد،اینبازارتوسطرقبا
تسخیرمیشودوتولیدکنندگانبرایاستفادهاز

فرصتخوبششماهدومسالبایدیکسال
بمانند. منتظر

عضوهیئتمدیــرهاتحادیهتولیدوصادرات
نســاجیوپوشاکایرانگفت:دســتورالعملی
خارجی برندهــای حضــور ســاماندهی برای
دربازارپوشــاکایرانتدوینشــدهاست.در
حالحاضراینبرندهابهشــکلقارچگونهدر
کشورشــعبهمیزنندوبایدجلویفعالیتهای
غیرقانونیاینبرندهاگرفتهشــود.اعلاماخبار
مربوطبهایندســتورالعملباعثشــدهاست
توزیعکنندگانبرایخریدپوشــاکبیشــتربه
تولیدکننــدگانداخلیمراجعــهکنند.درحال
حاضــر20تــا25درصدازبازارپوشــاکدر
بااجرایدرست اختیارتولیدکنندگاناســتو
وســریعدســتورالعملهاامکاندوبرابرشدن
ســهمتولیدکنندگانپوشــاکداخلــیازبازار
پوشــاککشــورمانوجوددارد.اگردرشش
بتوانیمبهحضورتولیدکنندگان ماهدومســال
داخلــیرونقدهیمامــکانافزایش20تا25
درصدیســهمتولیدکنندگانپوشــاکداخلی
وجــودداردواینموفقیت،منوطبهســرعت

است. دولت بیشتر عمل

شرط افزایش سهم تولیدکنندگان پوشاک از بازار پررونق 6 ماهه دوم 
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انتظار غیرواقعی از تولیدکنندگان نداشته باشیم
گفتگوی ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک« با آقای سیدحسن دسترنج 
مدیرعامل کارخانجات دسترنج رضابافت به بهانه آغاز احداث واحد تولید 

پلی اتیلن ترفتالات در شهرستان آبیک

به عنــوان اولیــن ســوال در مورد 
در  ترفتالات  پلی اتیلــن  تولیــد  طرح 
که  رضابافت  دســترنج  کارخانجــات 
بــه تازگی کلنگ آن توســط مهندس 
نعمت زاده وزیر صنعت معدن و تجارت 

بفرمایید. به زمین زده شد، توضیح 
دردنیابهندرتکارخانهایوجودداردکهچیپس
پلیاســترراازجایدیگربگیــردوآنراتبدیل
بــهنخPOYکند.بلکهدرمــوردکارخانههایی
کهبــهدنبالظرفیتبالاتریهســتند،ازتولید
چیپــستامحصــولنهاییمســتقیمادرداخل
کارخانــهانجاممیگیرد.یعنیمــواداولیهبرای
MEGوPTAتولیدپلیاتیلنترفتالاتشــامل
کههردودرفرآیندتولیدضروریهســتند،باید
درداخلکارخانهتولیدشــوندتــاخواصیمانند
یکنواختی،رنگپذیریوکیفیتبهبهتریننحو
درمحصولایجادگردد.ازطرفی،مدتیاســت
واحدهــاینســاجیکاملاباکمبودمــواداولیه
پتروشــیمیروبهروهســتندومادرکارخانجات
دســترنجرضابافتهمچونسایرهمکارانمان،با
مشکلتامینمواداولیهمواجهایم؛بهنحویکه
عملاناچاریمبرایتحققطرحهایتوســعهای

خود،مــواداولیهراازخارجتهیــهکنیمچراکه
پتروشــیمیهایداخلینتوانســتهاندمتناسببا
ظرفیتاســمیخودتولیدداشتهباشند.علاوهبر
کمبودمواداولیهدربازار،مسائلیهمچونحمل
ونقل،تکنولوژیروزوکیفیتکهجملگیتاثیر
زیادیدرفروشمحصولدربازاردارند،همواره

بهعنوانیکدغدغهبرایمامطرحبودهاند.
برهمیناســاسوبهمنظوررفعدغدغههای
ذکرشده،طیچندینجلسهباطرفهایآلمانی
گفتگوومشــورتداشتیموچندینواحدراهم
بازدیــدکردیموآنهابهماپیشــنهادکردندکه
اگــرواحدتولیدپلیاتیلــنترفتالاتدرمنطقه
قزویــنایجادشــود،هممیتوانــدواحدهای
نســاجیمنطقهباظرفیت1000تندرروزرا
تغذیهکندوهــمواحدهایتولیدآبمعدنییا
شــویندهبرایتولیدبطرییافیلممیتواننداز

برخوردارشوند. واحد این محصول
و ریاســتجمهوری اول معــاون شــخص
همچنیــنوزیــرصنعت،معــدنوتجارتدر
ازکارخانجاترضابافتداشــتند، بازدیدیکه
مارابرایانجاماینکارترغیبکردندونهایتا
تصمیمبهآغــازاحداثاینپــروژهگرفتیمو

اگرخواستخداباشــدمیتوانیمباطیکردن
مراحــلکار،تولیــدراآغازکنیــم.اینپروژه
درواقعیــکواحدتولیــدپلیاتیلنترفتالات
باظرفیت400هزارتندرســالاســتکهبا
راهاندازیآن،دغدغهماوسایرهمکارانماندر
زمینهتامینمواداولیهپتروشیمیمرتفعخواهد
نیز پتروشیمی البتهقطعاسایرشرکتهای شد.
تمهیــداتلازمرادرنظــرمیگیرندودربازار

داشت. خواهند حضور

حجم سرمایه گذاری در نظرگرفته شده 
این  و  اســت؟  چقدر  پروژه  این  برای 
خواهد  بهره برداری  به  زمانی  چه  واحد 

رسید؟
حجمسرمایهگذاریاینپروژهحدود50میلیون
یــوروارزیونزدیکبه50میلیاردتومانریالی
اســت.واگرکارهاطبــقروالپیشبرود،این

طرح36ماههبهبهرهبرداریخواهدرسید.

آیــا این طــرح از نظــر مکان یابی، 
پارامترها و استانداردهای لازم را دارد؟
بله.محــلراهاندازیایــنواحددر1000
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متریراهآهنقرارداردوایســتگاهذخیرهنیز
درمجاورتاینواحدوجوددارد.

آیــا در این طــرح ســرمایه گذاری 
خارجی هم صورت گرفته است؟

نه.فعلاســرمایهگذارانخارجیایناعتمادرا
پیدانکردهاندکهســرمایهخودراواردکشــور
کنند.واقعیتایناســتکهمــابایدیکبازار
باثباتداشتهباشیموزمانبگذردتاطرفهای
خارجیهممطمئنشوندکهپولمابالاوپایین
نمیشودوشــرایطبازارازثباتلازمبرخوردار
اســت.شــماملاحظهمیکنیدکهازعیدتابه
حالنــرخدلارحدود200تومانگرانشــده
ووقتیهمکهشــرکتهایخارجــیمیبینند
نرخارزدرایراننوســاندارد،پاپیشنخواهند
گذاشــت.طبیعتااینشرکتهابازارهایبزرگ
دنیــارادراختیــاردارندوبــابازارهاییطرف
هســتندکه10ســالاســتنرخارزیاسایر
متغیرهایاقتصادیدرآنهاتغییرنکردهاســت.

لــذاازبازارایرانهمچنینانتظاریرادارند.

عــاوه بر مواردی کــه فرمودید این 
پروژه چــه مزیت های دیگری به دنبال 

داشت؟ خواهد 
اینپــروژهدرمجموعبهنفعاقتصادکشــور
اســت.علاوهبراشتغالیکهمیتواندایجادکند،
نیازمنطقهرابــهپلیاتیلنترفتالاترفعخواهد
کردودرعینحال،صرفهجوییارزیبهدنبال
خواهدداشــت.بهویژهباتوجهبهمشکلاتیکه
اخیرادرزمینهتامینمواداولیهپتروشیمیبرای
واحدهاینساجیایجادشده،اینپروژهمیتواند
بسیاریازنگرانیهایواحدهاینساجیرامرتفع
نماید.البتهدرکنارمــا،قطعابایدتولیدکنندگان
موازیهمحضورداشــتهباشندتابخشیازنیاز

بازارراپوششدهند.

بر  آیا در حال حاضر، شــرایط حاکم 
اقتصاد و تصمیم گیری های کشور برای 
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فعالیت های تولیدی همچون این پروژه 
است؟ مساعدتر شده 

هرطرحیکهقراراســتدرکشوراجراشود
چــهبخشخصوصیباســرمایهخودشآنرا
انجامدهدچهباتســهیلاتبانکیباشد،دارای
اینطرحتوجیهیوقتی اســت. طرحتوجیهی
تصویبمیشــودیعنیبررسیهایلازمتوسط
کارشناســانمختلفرویآنانجــامگرفتهو
برهمیناســاسهمرویآنســرمایهگذاری
انجاممیگیــرد.حالاگرشــرایطاجرایاین
پروژههامتغیربودهوبانوسانهمراهباشد،هم
ســرمایهگذاروهمبانکوهمسایرطرفهای
درگیردرپروژهضررمیکنند.درگذشــتهاین
اتفاقافتــادهکهپروژهایمثــلابادلار900
تومانیایوروی1100توماناجراشــدهولی
بعدازمدتیودرزمانسررســیدتســهیلات،
یوروبه4000تومانرســیدهاست.سوالاین
اســتکهآیادرآمدآنواحدتولیدیهمچهار
برابرشدهکهبتوانداینافزایشراتحملکند؟

خیر. قطعا
درعمل،نهتنهادرآمدآنواحد4برابرنشــده
بلکهدرمدتیکهپروژهطولکشیده،متغیرهایی
نظیــرافزایشنرختورمیانرخارزباعثشــده
کــهپروژهحتیضرربدهــد.افرادیهمکهدر
عرصهصنعتکشــورمشــغولبهکارهستنداز
اهلیتبرخوردارهســتندواینافــرادهیچگاه
قادرنیســتندچنینضرروزیانــیکهخارجاز
برنامهریزیآنهااتفاقافتاده،پرداختکنند.من
کــهالانبهدنبالاحداثاینپروژههســتمدر
اصلیککارملیانجاممیدهمکهبرای800
نفربهشــکلمستقیمو25هزارنفرغیرمستقیم
شغلایجادخواهدکرد.حالاگرتغییراتشرایط
اقتصادیمشابهآنچهدرموردارزرخداد،اتفاق
بیفتد،منوهــرتولیدکنندهدیگرقادرنخواهیم

بودبهفعالیتخودادامهدهیم.
اگرمیبینیمبسیاریازتولیدکنندگانماالان
بامشــکلبدهیهایمعوقمواجهاند،مشکلی

اســتکهدولتآنرابهوجودآوردهاســت.
قطعااگردولتهمینیکمشــکلرارفعکند،
بقیهمســائلقابلحلاست؛بهویژهکهمادر
مقطعفعلینیازبهاشــتغالبراینیرویجوان
وتحصیلکردهداریمواگردرکشــوراشــتغال
نباشــدهمهماازبینمیرویم.نبایدازافرادی
کهعمروســرمایهخودرابرایایجاداشتغال
توقــعغیرواقعی درکشــورصرفمیکننــد،
داشــتهباشــیم.وقتیقیمتحاملهایانرژی
بهیکبــارهافزایشپیــداکنــد،طبیعتاقیمت
تمامشــدهمحصولنهاییبــالامیرودوتمام
محاســباتقبلیبههممیخــورد.یاوقتی9
درصدمالیاتبرارزشافزودهبهتولیدکنندگان
تحمیــلمیکنندکهبایدظرف72ســاعتبه
ســازمانمالیاتیپرداختشود،عملا9درصد
بــههزینههایتولیدوقیمتتمامشــدهاضافه
میگرددکهتامینآن،بهســرمایهدرگردش
زیــادیاحتیاجدارد.حالبهفــرضبتوانیمبا
تماماینمشــکلات،محصــولنهاییراتولید
وبــهبازارعرضــهکنیمامادربــازارماچنین
قدرتینداریمکهازمشتریانبهایمحصولرا

بههمینســرعتونقدادریافتکنیم.
ازطرفدیگر،اگرواحدهــایزیرمجموعهما
امروزبامشــکلمواجهاندوچرخشاننمیچرخد
بخشــیازآنبــهاینخاطراســتکهواردات
قاچــاقهمچنانوجــودداردوبرخیازافراداز
طریقبازیباتعرفههاوراههاییکهبلدهستند،
انجــاممیدهند. یــاغیرقانونی قانونی واردات
همینموضوعباعثمیشــودتعادلبازاربههم
بخوردوتولیدکننــدگانهرچقدرهمکهتلاش
کنندنتوانندباکالایمشابهوارداتیرقابتکنند.
اینهامســائلیاستدولتبایدآنهارامرتفعکند
وانتظارغیرواقعیازتولیدکنندگاننداشتهباشد.

در چند ماه اخیر مســئولان زیادی از 
دولــت و مجلس از کارخانجات شــما 
چه  تا  بازدیدها  ایــن  کرده اند.  بازدید 

حد منجر به کمک های ملموس و عملی 
به فعالیت های شــما از جمله در پروژه 

اخیرتان شده است؟
اگرمتولیانامــرجلویپایرانگیرند،ماراه
خودرامیرویم.ماانتظارداریمثباتاقتصادی
درکشــوروجودداشــتهباشــدتابتوانیمطبق
برنامهریزیهایــیکهانجــاممیدهیمدریک
مســیرهموارپیشبرویم.کارخانجاتماعلاوه
برتکنولوژیوماشینآلاتروز،بهآیندهنگری
هــماحتیاجدارنــدواینآیندهنگــریتنهااز
طریــقوجودثبــاتدرمتغیرهــایاقتصادی
امکانپذیراســت.تورمهایبالا،تغییرنرخارز
ونوســاناتبازارکهدرسالهایگذشتهوجود
داشــته،چیزیجزضرربرایتولیدنداشــتهو
اگرمیبینیدامروزکارخانجاتزیادیدرکشور
قادربهادامهفعالیتنیســتند،بــهدلیلهمین
مشــکلاتاستکهباعثشدهنتوانندخودرابا

کنند. همگام روز تکنولوژیهای
درحالحاضر،کارمندانوفروشندگانچینی
درجایجایایرانحضوردارندوبههمهجاسر
میزنندچراکهنمیخواهندکشــوریمثلمادر
صنعتنســاجیفعالیتکند.بهویژهکهصنعت
نســاجیزنجیرههایزیــادیداردوبعضاپولی
کهبرایخریدمواداولیهصرفمیشــود،تا10
زنجیرهراطیکردهوارزشافزودهآنچندین
برابرمیشــودیعنیبایکسرمایهدر9یا10
مرحلهاشــتغالایجادمیگردد.کشورهایدیگر
نظیرچینتماماینمحاسباتراانجاممیدهند
وبرایجمعیتخوداشــتغالایجادمیکننداما
مامتاســفانهچندینسالصنعتنساجیرارها
کردهوبازارمانرابهکشورهایخارجیواگذار

کردیم.

مشــکات  که  هم  زمانی  تــا  طبیعتا 
رونق  شــاهد  نشــوند،  مرتفع  موجود 

بود. تولید در کشور نخواهیم 
بلــه.منازرفعموانعتولیــدصحبتمیکنم
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کهبایدتوســطدولتونهادهــایتصمیمگیر
انجــامگیرد.دولتبایدبــازارعرضهوتقاضا
راتنظیــمکندودرغیــراینصورت،افزایش
راهاندازیشــهرک و تولیدی واحدهای تعداد
فایــدهاینخواهدداشــت.درحال صنعتــی
حاضر،کارخانجاتبســیاریدرشــهرکهای
صنعتــیموجودکشــورتعطیــلونیمهتعطیل
هســتندکهبایدبرایایــنکارخانههافکری
کــرد.درهمینشــهرکصنعتــیالبرزهمه
امکاناتوزیرساختهاوجودداردکهدولتبه
جایراهاندازیشــهرکصنعتیجدید،بایدبه
دنبالاحیایاینشــهرکودیگرشهرکهای

باشد. نیمهفعال صنعتی

به نظر می رســد بــا توجه به کاهش 
یارانه  پرداخــت  یا  نفتی  درآمدهــای 
نقــدی، توانی برای دولــت برای حل 

است؟ نمانده  باقی  تولید  مشکات 
مــنمعنییارانــهرامتوجهنمیشــوموبه
نظرمن،باپولیکهصرفیارانههامیشــود،
میتوانهرماهیکپروژهعظیمرادرکشــور
راهانداخــت.خیلیازکســانیهــمکهیارانه
میگیرنداگــراینپولصرفاشــتغالبرای
خودوخانوادهشانشود،حاضرندازگرفتنآن
صــرفنظرکنند.ازطرفــی،بدنهدولتخیلی
بزرگاســتکهبایدکوچکشــود.واحدهای
شــبهدولتیکهدرسالهایگذشــتهحاکمبر
اقتصــادبودهاند،بایدکوچکترشــوند.منتهی
متاســفانهاینهاطیچندســالگذشتهپولدار
شــدهاندودیگرحاضرنیســتندمیدانراخالی
کنندوبخشخصوصیعملادرمشــتبخش

دارد. قرار شبهدولتی

با  همــکاری  یا  صــادرات  حوزه  در 
به جلسات  توجه  با  شــرکای خارجی، 
متعــددی که با شــرکت های خارجی 
داشته اید، این شــرکت ها چه مواردی 
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را مطرح می کنند و انتظارشان چیست؟
بهدنبالســودبیشترینسبت اینشرکتها
بهآنچهتاکنونداشتهاند،میگردند.درجلسات
شــرکتمیکنندودرظاهرهرتعریفوتمجید
میکنند،امادرعملبهدنبالضمانتهســتند.
مثلااگردرکشــورخودشــانبابهره3درصد
کارمیکننــد،ازماانتظارضمانت5درصدییا
بیمهشــدنآوردهوسرمایهخوددارند.درواقع
سرمایهگذارانخارجیریسکسرمایهگذاریدر
ایرانراقبولنمیکنندمگرکسانیکهبهدنبال
سوءاســتفادهیاکلاهبرداریباشند.منمعتقدم
افراداینکشوربهترازهرخارجیمیتواننددر
اینکشــورکارکنندونیروهایتوانمندداخلی
بااســتفادهازتجربیاتودانــشفنیخارجی،
میتوانندبهتریندســتاوردهارادرکارخانجات
داخلیبههمــراهبیاورند.درحوزهصادراتنیز
مانیازمنــدتولیدکالایاســتانداردوباکیفیت
هســتیمکهایناستانداردازماشینآلاتخوب،
نیرویانســانیکارآمد،تکنولــوژیروزدنیاو
مــواداولیهمرغوبنشــئتمیگیرد.لذاماباید
اینآیتمهارافراهمکنیمودرهربخشــیکه
ضعفداشــتهباشــیم،کارمانبامشکلمواجه

خواهدشد.

طبیعتــا روابط و تعامــات اقتصادی 
و سیاســی ما با دنیا هــم باید بهتر از 

باشد؟ فعلی  شرایط 
خوددولتبهاینکارعلاقمنداستوروابط
مابادنیاهرروزدرحالپیشــرفتاست.ولی
مابایدمشــکلاتداخلینظیــرافزایشقیمت
ارزراکــهخدمتتانعرضکــردمرفعکنیمتا
بتوانیمدرعرصهجهانیهمحرفیبرایگفتن

باشیم. داشته

را می شنویم. پایانی شما  نکته 
ازحضورجنابعالی،آرزویمن ضمنتشــکر
ایناســتکهبتوانیمبراینیرویجوانکشور
شــغلایجادکردهوبرایکشورمفیدباشیم.
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مصرف کنندگان از کالای مرغوب ایرانی حمایت کنند

گفتگوی ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک« با مهندس میرمحمدتقی دانایی هوشیار 
مدیرعامل و عضو هیئت مدیره شرکت نساجی حجاب شهرکرد و

 نایب رییس هیئت مدیره جامعه متخصصین نساجی ایران

به عنوان اولین سوال، از سوابق تحصیلی و شغلی خود برای 
بفرمایید. صحبت  مجله  خوانندگان 

مندانشآموختهدانشــگاهصنعتیاصفهاندررشــتهشیمینساجیو
علومالیافهســتموازسال1368درصنعتنساجیمشغولبهکارشدم.
بافتههایفومناتاولینشــرکتیبودکــهدرآنکارکردم،بعدازآندر
کارخانهفخرایرانمشغولبهکارشدم،سپسبهترتیبدرشرکتترومل
وبافتایرانشــهر،کارخانهحجابشهرکرد)نوبتاول(،شرکتهایالوان
ثابت،روینشــیمیوایرانمرینوسفعالیتکــردمودرحالحاضر،بار
دیگردرشــرکتنســاجیحجابشــهرکردبهعنوانمدیرعاملوعضو

انجاموظیفهمیکنم. مدیره هیئت

نســاجی حجاب شــهرکرد از چه زمانی تاسیس شده و در 
حال حاضر در چه وضعیتی به سر می برد؟

شــرکتحجابشهرکرددرسال1369تاســیسوازهمانابتدابرای
تولیدپارچهچادرمشــکیطراحیشد.ولیبنابهدلایلمختلفیخطتولید
آنتغییــرپیــداکردوبهخطمقدمــاتبافندگیوماشــینهایبافندگی
تبدیلشــد.بعدازآنبرایتولیدپارچهچادرمشکی،علاوهبر84دستگاه
بافندگــیپروجکتایل،تعدادیماشــینبافندگیماکوئــیازکرهجنوبی
خریداریودربخشبافندگینصبوبکارگیریشدوپسازآن،دستگاه
آهارمخصوصفیلامنتبهکارخانهاضافهشــد.همچنینبهمنظورامکان
رنگرزی،چاپوتکمیلدرکارخانهحجاب،شرکتلالهمهرگانازبخش
خصوصیخریداریشــدوبهاســم»لالهنقش«تغییرنامپیداکردکهدر
اینشــرکتعملیاترنگرزی،چاپوتکمیلانجاممیگرفت.متعاقباچند
ماشینبهاینواحداضافهشــدتارنگرزیوتکمیلکالاهایپلیاستردر
زمینهچادرمشــکیوامثالهمقابلانجامباشــد.مدتیهمتاسال82و

83دراینواحدچادرمشــکیتولیدمیشدمنتهیازنظرکیفیتوقیمت
قابلیترقابتبامحصولاتوارداتیرانداشتوبههمیندلیلتولیدچادر

مشکیدرآنواحدمتوقفشد.
ازســال1386پروژهطرحتوســعهچــادرمشــکیدرکارخانهحجاب
شــهرکردمجددامطرحشــدوبامهندســیمعکوسپیشرفت.براین
اساسمحصولاتیکهدرکشورمانوجودداشتومورداستقبالمردمبود
وشــرکتهایتولیدکنندهمطرحدردنیاشناساییشــدندونهایتاشرکت
کــرهایکهدرحالحاضردرکارخانهباماهمــکاریمیکند،برایتولید
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پارچهچادرمشــکیانتخابشــد.قراردادماباطرفکرهایبهاینشکل
استکهماشینآلاتبهعلاوهدانشفنیخریداریشدهوتضمینکیفیت
برعهدهشــرکتکرهایاســت.ضمناینکهبهجزماشینآلاتبافندگی
کارخانهکهاروپاییهســتند،مابقیماشــینآلاتهمگــیازکرهجنوبی

خریداریونصبشدهاند.
لازمبهذکراستتاسال88بانکعاملمابانکملتبودکهنزدیکبه
2ســالپروژهدراینبانکمعطلبودوعملااقدامموثریانجامنگرفت.
تــااینکهازطریقدفترنســاجیوپوشــاکوزارتصنعــتباوزیروقت
هماهنگشــدوپروژهازبانکملتبهبانکصنعتومعدنمنتقلشــد.
بانکصنعتومعدنهمواقعاباگشادهدســتی،حوصلهودقتودرعین
حال،حســننیتوســرعت،اینپروژهراپیگیریکردوقراردادآنامضا
شــد.امادرستدرزمانیکهشمارهالسیبهمااعلامشد،صندوقذخیره
ارزیبهصندوقتوســعهملیتبدیلشــدکههمینموضوعفرآیندکاررا
بایکســالتاخیرهمراهکرد.بعدازآنهمتحریمهااتفاقافتادوبانک
صنعتومعدنتحریمشد.بااینحال،اینبانکبازهمباحوصلهوحسن
نیتازطریقبانککشــاورزیوبانکپارسیانالسیرابرایطرفهای
خارجی)اروپاییهاوکرهایها(بازکردونهایتاازاواخرســال93مجددا
کارآغازشــدوبیشاز95درصدماشینآلاتدرسالهای93و94وارد
کشورشد.طیهفتهگذشــتهآخرینمحمولهماشینآلاتکهماشینآلات
طراحیوگرهزنیاست،بهکارخانهحملشدهودردستراهاندازیاست.
درحــالحاضر،تقریباتمامماشــینآلاتبهجزتعدادیازماشــینآلات
بافندگــی،درکارخانهنصبوراهاندازیشــدهاندوکارخانهبا30درصد

ظرفیتیعنیتولید3میلیونمترپارچهچادریدرحالکاراســت.

با نصب و راه اندازی تمام ماشــین آلات ظرفیت تولید پارچه 
چادر مشکی در کارخانه حجاب چه میزان خواهد بود؟

محصولایــنکارخانهبا100درصــدظرفیت،10میلیــونمترطول
پارچهچادرمشــکیتکمیلشــدهاســت؛البتهبرمبنایوزنیکهدرابتدا
برایپارچهتعریفشــدهاست.همچنینطرحتوسعهایدیگریدرشرکت
نســاجیحجابشــهرکرد،برایتولیدنخمصرفیوهمچنینتکرارتولید
10میلیونمترپارچهچادرمشــکیدردستبررسیومطالعهقراردارد.

آیا برآورد دقیقی از میزان مصرف پارچه چادری در کشــور 
وجود دارد؟

آماررســمیدراینزمینهوجــودنداردامابین30تــا70میلیونمتر
رقمیاســتکهبرایمصرفسالانهچادرمشکیدرکشورذکرمیشود.
آنچهکهموردتاکیدوزارتصنعت،معدنوتجارتاســترقم50میلیون

است. متر

با توجه به اینکه همچنان بخش عمده پارچه چادری باید از 
رقابت  برای  برنامه ریزی هایی  تامین شود، چه  واردات  طریق 
با نمونه های خارجی از نظر کیفیت و قیمت در نظر گرفته اید؟
تامینکیفیتجزووظایفماســتوچهرقیبیوجودداشــتهباشــدچه
نداشــتهباشــد،ماموظفیمکهکیفیتراتضمینکنیــم.درموردقیمت،
مطمئنادرشــرایطیکســانکیفی،قیمتتمامشدهمحصولاتماارزانتر
اســتوتابهحالهمهرآنچهعرضهکردهایمارزانترازنمونهمشــابه
وارداتیبودهاست.بههمیندلیلهمقابلیترقابتبامحصولاتوارداتی

راداریم.

آیا طبق قــرارداد با طرف کره ای، آنها فقــط دانش فنی و 
ماشــین آلات را انتقال داده اند، یا اینکه در فروش و ســود 

نیز سهیم هستند؟ شرکت حجاب شهرکرد 
بایدبهایننکتهاشــارهکنمکهشــرکتکرهایباماشریکنیست.ما
درقــراردادچندشــرطتعریفکردیمکهآنهاهــمپذیرفتند.اولاینکه
طرفکرهایبایدپارچهچادریتولیدشــدهراظرفیکســالبهکیفیت
روزکــرهبرســاندکهالاناینکاردرجریاناســت.دوماینکهبهمنظور
تضمیــنکیفیتمحصولنهایی،ما30درصــدازهرچهتولیدمیکنیمرا
بهآنهابفروشــیم.اینشــرطعلاوهبرتضمینکیفیت،دربخشتوســعه
بــازار،تامینارزمــوردنیازبرایخریدرنگ،موادشــیمیاییومواداولیه
نیزبرایمامزیتداردودرعینحال،باعثمیشــودطرفکرهایآنچه
راکهتولیدمیکندمنطبقبااســتانداردهایروزباشــد.سومینشرطهم
اینبودهکهعــلاوهبرانتقالدانشفنی،درتمــامواحدهایکارخانهاز
آمادهســازینخگرفتهتامقدماتبافندگی،بافندگــی،رنگرزیوتکمیل
وبخشهایتحقیقوتوســعهوآزمایشــگاه،کارشناســانکرهایحضور
مســتمربهمدتیکتاحداکثرســهسالداشتهباشندکههماکنون6نفر
ازکارشناسانباتجربهکرهایکهرزومهآنهابهتاییدمارسیده،درکارخانه

حجابحضوردارند.

با توجه به اینکه عمده مصرف کنندگان چادر مشــکی، ایران 
و برخی از کشــورهای اسامی هستند، آیا مشخص است 30 
درصد محصولی که طــرف کره ای خریداری می کند، چگونه و 

در کجا عرضه می شود؟
اینموضوعدراختیارخودشــاناست.تاجاییکهمناطلاعدارماولین
ســفارشآنهابرایصادراتبهیکیازکشــورهایهمســایهاستولی
ممانعتــیازفروشاین30درصــددرداخلایرانوجودنــدارد.مااین
30درصــدرابهقیمتارزیوقیمــتC&Fبندرعباسبهطرفکرهای
میفروشــیموازآنجاییکهبهطورمداومدرحالپایشقیمتمواداولیه
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و محصول در کشــور هستیم و بخش بازرگانی ما از جاهای مختلف دائما 
قیمت می گیرد، در جریان هســتیم که طرف کره ای بــا چه قیمتی پارچه 
چادری را می فروشــد. همچنین با توجه بــه اینکه طرف کره ای محصول 
را ارزی می فروشــد نه ریالی، مشــکلی برای ما از جهت قیمت گذاری در 

نمی شود. ایجاد  بازار 

با توجه به اینکه شرکت کره ای می توانست بدون مشارکت 
با شــرکت حجاب، پارچه چادری را مستقیما به ایران صادر 
کند، با چه هدف و انگیزه در این پروژه ســرمایه گذاری کرده 

است؟
البته شــرکت کره ای در پــروژه تولید چادر مشــکی در کارخانه حجاب 
ســرمایه گذاری انجام نداده بلکه تســهیلات ارزی پــروژه به ارزش 20 
میلیــون و 64 هزار یورو از محل صندوق توســعه ملی و از طریق بانک 
صنعــت معدن تامین مالی شــده و بخش ریالی آن هم آورده ســهامدار 
کارخانه بوده است. لذا شــرکت کره ای حتی یک سنت هم آورده در این 

است. نداشته  پروژه 

آیا همین که دانش فنی و ماشــین آلات را به ما فروخته اند و 
30 درصد محصول را هم از ما خریداری می کنند، خود نوعی 

نیست؟ سرمایه گذاری 
طبیعتا همینطور است. کره جنوبی به دلیل افزایش هزینه نیروی انسانی 
و انرژی ناچار اســت که تولید خود را به کشــورهای ارزان تر منتقل کند 
و عملا هــم می بینید هم اکنون بین 30 تا 40 درصــد از تولید خود را به 
کشــور ویتنام منتقل کرده است. شرکتی که طرف قرارداد ماست، یکی از 
تولیدکنندگان عمده چادر مشــکی است و به جای اینکه در کشوری مثل 
ویتنام ســرمایه گذاری کرده و خطرات تولید و ســرمایه گذاری را به جان 
بخرد، بدون ســرمایه گذاری و با عنوان تضمین کیفیت، این 30 درصد را 
در ایران تولید می کند و نه تنها مشــکلی برایش ایجاد نشده، بلکه صرفه 
اقتصادی بیشــتری هم برای او داشته اســت. همچنین باید اینکه نکته را 
در نظر بگیرید که زمانی ســوییس این تولید را به ژاپن داد، ژاپن به کره 
داد و کره هم به کشــورهای دیگر می دهــد. در واقع، هر تولیدی در دنیا 
زمان مشــخصی دارد و وقتی زمان آن سپری شود، عملا جذابیت تولید و 

بازرگانی آن برای یک کشور از بین می رود.

آیا علاوه بــر کره، در ژاپن هم تولید چادر مشــکی انجام 
می شود؟

خیلی از محصولات به اســم ژاپن در بازار فروخته می شود و بسیاری از 
تولیدکنندگان کره ای هم روی محصولاتشــان ساخت ژاپن می زنند. اینکه 

واقعا در ژاپن پارچه چادر مشــکی تولید می شــود یا خیــر را نمی توانم با 
قاطعیــت تایید یا تکذیب کنم ولی تحقیقات و پرس و جوهای ما نشــان 
می دهد چیزی به اســم پارچه چادری در ژاپن تولید نمی شــود. از طرف 
دیگر، منطقی هم نیســت که ژاپن با توجه به هزینه های سرسام آوری که 
دارد در تولیداتی با این حاشــیه سود وارد شــود چراکه حاشیه سود چادر 

مشــکی نه برای تولیدکننده بلکه برای تجار و واردکنندگان آن است.

در مورد رنگرزی پارچه چادر مشــکی کــه یکی از مباحث 
اصلی در تولید این نوع پارچه اســت، توضیح بفرمایید.

پارچه چادر مشــکی با نخ سفید بافته می شــود و بعدا رنگرزی می شود 
چراکه خصوصیات ویژه چادر مشــکی بعد از بافت، به آن داده می شــود. 
البته چند شــرکت اعلام کرده اند که نخ ITY تولید می کنند که نمونه های 
آنها در دســت بررســی است. بســیار راغب هســتیم که نخ مورد نیاز را 
از داخــل تامین کنیم مشــروط بر اینکه کارشناســان کره ای ما آیتم های 
مهــم مورد نیــاز را در مورد نخ های داخلی تایید کننــد. ضمن اینکه خود 
کره ای ها هم مقید نیســتند که حتما باید نخ کره ای اســتفاده شــود کما 
اینکه در داخل کره هم برای تولید پارچه چادر مشــکی از نخ کشــورهای 
دیگر نیز اســتفاده می شود. بنابراین ما از هر شــرکتی که بتواند نخ مورد 

نیاز ما را با کیفیت و اســتاندارد لازم تولید کند استقبال می کنیم.

آیا طرف کــره ای، فرمول رنگرزی پارچه را به طور کامل در 
اختیار شما قرار داده است؟

فرمــول در اینجــا معنــا نــدارد. رنگ مشــکی بســتگی به ســلایق 
مصرف کننــدگان دارد و ایــن امکان وجــود دارد که با هــر ته رنگی که 
مشتریان مدنظرشــان باشد، کالا تکمیل شده و در اختیار آنها قرار بگیرد. 
بنابراین اینکه تعریف و اســتنباط ما از رنگ مشــکی چیست چندان مهم 
نیســت بلکه مهم خواست و نیاز مشتری اســت که ما هم متناسب با آن 

محصــول نهایی را تولید و عرضه می کنیم.

بحث فرمول را بــه این خاطر مطرح کــردم که زمانی در 
ایــران مرینوس موضوع کشــف رمز ســامورایی  کارخانه 
رنگرزی چادر مشکی مطرح شد و نمونه هایی هم از آن بافته 

شد؟
بلــه. بعد از آقای مهندس امامی که روی این موضوع چندین ســال کار 
کردند، من به نوعی وارث ایشــان در کارخانه ایران مرینوس بودم. آقای 
مهندس امامی بعد از بازنشســتگی از ایران مرینوس، در کارخانه پشم بافی 
آســیا هم ایــن کار را تکرار کردند. کاری که در آن مقطع انجام شــد به 
دست آوردن رنگ مشــکی بسیار بسیار خوبی روی کالای پلی استری بود 
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که مورد تایید همه بزرگان صنعت نســاجی کشــور اســت. اما باید توجه 
داشــته باشــیم که ایجاد یک شــید رنگی روی کالا علاوه بــر اینکه به 
شــرایط رنگرزی مربوط است، به خود کالا هم بر می گردد لذا یک فرمول 

استفاده کرد. تمام محصولات  را نمی توان در 

آیا هنوز از آن فرمول استفاده می شود یا اینکه آن دستاورد 
پیوست؟ تاریخ  به 

هر کالایی نســخه مخصوص به خود را دارد. همانطور که می دانید رنگ 
مشــکی، به تنهایی رنگ نیست، بلکه ترکیبی از رنگ های افزایشی، رنگ 
مشــکی را تشــکیل می دهد. ما در کارخانه حجاب از آن نســخه استفاده 
نمی کنیم چون شــرکت کره ای خودش موظف است نسخه رنگرزی را به 
ما بدهد که الان همین کار را انجام می دهد. با این حال، شــاید بتوان از 

آن فرمول در مصارف دیگری استفاده کرد.

همانطور که مستحضرید در گذشــته نیز تولید پارچه چادر 
مشــکی در چند کارخانه انجام شــده و بعد از مدتی متوقف 
شــده اســت. چه تضمینی وجود دارد که دوره جدید فعالیت 
فعالیت  توقف  و  باشــد  ادامه دار  کارخانه حجاب شــهرکرد 

نشود؟ آن  گریبان گیر  مجددا 
برای زنــده ماندن هیچ کس تضمینی وجود ندارد. صنعت نســاجی هم 
مانند بقیه صنایع متاثر از شــرایط اقتصادی و عمومی کشور است. اما نیاز 
به چادر مشکی به عنوان یک پوشش عمومی در ایران انکارناپذیر است و 
بیش از 100 ســال است که مردم ایران کم یا زیاد از این پوشش استفاده 
می کنند. بنابراین چادر مشــکی دارای یک بازار مستمر است. حال اینکه 
بتوانیــم در این بازار بمانیــم یا خیر به دو چیز برمی گــردد. یکی مربوط 
بــه کیفیت و قابلیت رقابت اســت که به تولیدکننــده بر می گردد. دومی 
مربوط به سیاســت گذاری های کلان کشور است. ممکن است در مقطعی 
سیاســت هایی را تدوین و ابلاغ کنند که اساســا هیچ تولیدی در کشــور 
صرفه اقتصادی نداشــته باشــد یا برعکس سیاست های حاکم به گونه ای 

باشــد که همه نوع تولیدی از نظر اقتصادی به صرفه باشد. 
طبیعتــا تولید چادر مشــکی هم از این قاعده مســتثنی نیســت. با این 
حــال، با توجه به اینکه بیــش از 110 میلیارد تومان تــا به حال در این 
پروژه ســرمایه گذاری شده، طبعا به ســادگی این اجازه داده نخواهد شد 
که ســرمایه گذاری صورت گرفته بلااســتفاده بماند. علاوه بر این، شرکت 
نســاجی حجاب تــا به حال تولیــدات دیگر خود را داشــته و تولید چادر 
مشــکی در واقع طرح توسعه شرکت است و هیچ طرح توسعه ای هم برای 

نمی شود. طراحی  نشدن،  استفاده 

بــرای تصاحب شــبکه توزیــع و بازار چادر مشــکی چه 
برنامه ای دارید. آیا قصد داریــد صرفا با نهادها، ارگان ها یا 
تجار به صورت قراردادی کار کنید یا عرضه خرده فروشــی 

هم در دستور کار شما قرار دارد؟ 
لازم اســت به این نکته اشاره کنم که شــرکت نساجی حجاب در واقع 
ترکیبی از پنج شــرکت ســابق است. علاوه بر شــرکت های لاله نقش و 
حجاب ســابق که اشاره کردم، ســال گذشته شــرکت میهن بافت که در 
زمینه تولید فاســتونی فعالیت دارد را به نســاجی حجــاب اضافه کردیم. 
یک قســمت ریســندگی الیاف کوتاه هم داریم که در واقع شــرکت های 
بافته های کرمان ســابق بوده که آن را به محل واحد شــماره 3 خود در 
نجف آباد منتقل کردیم. یکی هم همین طرح توســعه ای اســت که برای 

تولید پارچه چادر مشــکی انجام شده است.
شــرکت نســاجی حجاب در تمام این موارد صرفا بر اساس سفارش کار 
می کنــد. یعنی هیچ انباری برای نگــه داری محصول نهایی خود نداریم و 
انبارهایمــان صرفا برای نگه داری محصول تا زمان حمل اســت. در مورد 
چادر مشــکی هم همینطور اســت و بدون ســفارش تولید نمی کنیم. اگر 
قرار باشــد هر فرد یا گروهی با این شــرکت کار کند، طبعا باید سفارش 
دهــد. البته برنامه ما این نیســت که صرفا با ارگان هــا کار کنیم هرچند 
اگــر ارگانی درخواســت کنــد آن را رد نمی کنیم. در حقیقــت ما با بازار 
طرف هســتیم. حال این بازار می تواند یک تاجر فروشــنده پارچه باشد یا 
یک ارگان یــا نهاد خاص. همچنین فعلا قصد نداریم وارد شــبکه توزیع 
مویرگی شــویم چراکه اولا باید کالای تولید مــا جا بیفتد و اقبال مردمی 
را به همراه داشــته باشــد و ثانیا شــبکه توزیع مویرگی به سرمایه گذاری 
ســنگینی احتیاج دارد که الان به دنبال آن نیســتیم ولی شــاید در آینده 

این اتفاق رخ دهد.

آیا به مافیای چادر مشکی در کشور اعتقاد دارید؟
این ســوال همیشه مطرح شده و افراد هر پاســخی که به آن می دهند 
بایــد آن را اثبــات کنند. ولی این را در پاســخ می توانــم عرض کنم که 
هر فعالیت اقتصادی برای به دســت آوردن ســود اســت. حال برخی از 
فعالیت های اقتصادی حاشــیه ســود بالایی دارنــد و طبعا افرادی هم که 
وارد این فعالیت ها می شــوند می خواهند این حاشــیه ســود را برای خود 
حفــظ کنند و برای حفظ آن می جنگند. در مــورد همه محصولات همین 

است و چادر مشــکی هم از این قاعده مستثنی نیست. 

طبیعتــا قیمت گذاری هــر محصول از جمله چادر مشــکی 
متناسب با قیمت تمام شــده و هزینه های جانبی آن، باید از 
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منطق مشخصی پیروی کند و اگر قیمت نهایی اختلاف زیادی 
با قیمت تمام شــده داشته باشــد، از وجود نوعی انحصار یا 

بازار حکایت می کند؟ در  مافیا 
ببینید ما در بهمن ماه ســال گذشــته تولید آزمایشــی را آغاز کردیم و 
حتی یک متر از نمونه پارچه را به کســی نــداده بودیم ولی اواخر بهمن 
یا اوایل اســفند، طاقه پارچه با اســم حجاب را روی میز من گذاشتند در 
حالی که اصلا پارچه ما نبود. پارچه را آنالیز کردیم معلوم شــد که تار آن 
75 اینترمینگل اســت و پود آن 50 اسپان در حالی که اصلا تعریف چادر 
این نیست. همه نســاجان می دانند که این تعریف پارچه آستری است که 

استفاده می شود.  امثالهم   داخل کت و 
در عرصــه رقابت، قیمت هر کالایی با کالای دیگر و درنتیجه حاشــیه 
ســود آن متفاوت است و در بخش چادر مشکی، از پارچه متری 1 تا 1.2 
دلار داریم تا متری 9 تا 10 دلار. این حاشــیه ســود نه فقط برای چادر 
بلکه برای هــر نوع پارچه  ای مثل ملحفه ای یــا پیراهنی وجود دارد و به 
کیفیت آن و شــرایط بازار بســتگی دارد. قطعا همه در این بازار به دنبال 
سود هســتند، و برای اینکه به بیشترین سود برســند، می جنگند و تلاش 

می کنند.

آیا این امکان وجود دارد که بر مبنای پارچه مصرف شــده و 
سایر موارد، برای چادر مشــکی یک معیار استاندارد یا رنج 
مشــخصی برای قیمت گذاری تعیین کرد تا شــاهد حاشیه 

سودهای بالا در این عرصه نباشیم؟
ایــن کار مثلا برای خــودرو که همه هزینه های تولید آن معلوم اســت 
تاکنون انجام نشده اســت و هیچ عزمی هم برای آن وجود نداشته است. 
در مورد ســایر اقلام مثل کت و شــلوار، پیراهن، مانتــو و غیره هم این 
کار نشــده اســت. بنابراین نباید صرفا روی چادر مشــکی تمرکز کرد و 
اگــر توانســتند در مورد همه محصولات تولیدی این کشــور اســتاندارد 
قیمت گــذاری در نظر بگیرند، در مورد چادر هم این کار شــدنی اســت. 
قیمت تمام شــده برای تمام تولیدکنندگان مشــخص است اما فاصله این 
قیمت با آنچه در بازار عرضه می شــود، در اختیار تولیدکنندگان نیســت و 
عرضــه و تقاضای بــازار آن را تعیین می کند. منتهی متاســفانه چون در 
مورد چادر مشکی بحث و حواشــی طولانی چندین ساله وجود داشته، در 

مورد قیمت آن هم حساســیت بیشتری ایجاد شده است.

البته همین قیمت گذاری های خارج از عرف باعث می شــود 
اولا گروهی از جامعه قدرت خرید کالای باکیفیت را نداشــته 
باشند و گروه دیگری هم برای استفاده از این بازار، به سمت 

واردات یا قاچاق حرکت کنند؟
بازار هدف هر تولیدی معلوم و مشــخص است. یکی از مشکلات اصلی 
ما این اســت که از نظر کیفــی، کنترل بــر روی واردات نداریم. ما اگر 
بتوانیــم واردات را از لحــاظ کیفی کنترل کنیم همه چیز ســر جای خود 
قــرار می گیرد. یعنی اگر جلوی واردات کالای نامرغوب گرفته شــود، هم 
صنعت کشــور رشــد می کند و هم مردم می دانند چــه چیز را از کجا باید 
بخرنــد. به نظر من باید تمام درهای کشــور را بــاز و تعرفه های گمرکی 
را صفــر کرد چراکه دیر یا زود وارد تجارت جهانی خواهیم شــد. با صفر 
شــدن تعرفه ها دیگر قاچاق معنا نخواهد داشــت و آنــگاه بحث کیفیت 
مطرح خواهد شــد. اگر مبادی ورودی بتوانند کالاهای وارداتی را از لحاظ 
کیفیــت کنتــرل کنند و جلوی واردات نامرغــوب را بگیرند صنایع داخلی 
حتما رشــد خواهند کرد چراکه برای ماندن در بازار سعی خواهند کرد خود 
را به کیفیت بالاتر برســانند. در مورد چادر، کت و شــلوار یا هر محصول 

است. دیگری، همین موضوع صادق 

در پایــان هر نکته ای که در مصاحبه مطرح نشــده یا لازم 
می شنویم. را  کنید  اضافه  می دانید 

ما در اول راه هســتیم. درســت اســت که دانش فنی کره جنوبی همراه 
ماست ولی به هر حال یک سری سعی و خطا برای رسیدن به نظر مشتری 
در داخل کارخانه انجام می گیرد. در کره جنوبی هم اینطور نیســت که همه 
تولیدات کیفی باشــد بلکه آنها تولیدات خــود را انجام می دهند و برای هر 

نوع تولید، بســته به کیفیت، قیمت و نوع مصرف آن، مشتری دارند. 
انتظار ما این اســت که به جای گرفتن پای ما، دســتمان را در مسیری 
کــه در پیش گرفته ایم، بگیرند و بــه ما کمک فکری دهند. در واقع به ما 
با دید انتقادی و در عین حال ســازنده نگاه کنند. از شــنیدن انتقادات نه 
تنها ناراحت نمی شــویم بســیار هم خوشحال می شــویم و دست منتقدان 
را هم می بوســیم مشــروط بر اینکــه نخواهند ما را تخریــب کنند بلکه 
هدفشــان اصلاح ما باشــد. در بحث قیمت هم انتظار داریم مقایســه ها 
منطقی باشــد و اینطور نباشــد که یک ماشین درجه یک را با یک ماشین 
درجه پنج مقایســه کنند و انتظار قیمت یکسان داشته باشند. پروژه تولید 
پارچه چادر مشــکی در نســاجی حجاب شــهرکرد در حقیقت برای بهبود 
شــرایط اقتصادی کشــور انجام گرفته و بنا دارد جلوی خروج میزان زیاد 
ارز از کشــور را بگیرد. این کار همت و پشــتیبانی عمومــی را می طلبد. 
البته منظور این نیســت که مشــتریان، هر محصولی را با هر کیفیتی که 
داشــت از ما بخرنــد بلکه ما موظیم کالای مرغــوب را تولید و در اختیار 
مشــتریان قرار دهیم و در عین حــال، انتظار داریم از این کالای مرغوب 

کنند. حمایت 
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بخشــی از مشــکلات پوشــاک به حوزه تولید مربوط اســت. این حوزه 
زیرشاخه ها و قوانینی دارد که پوشــش حمایتی ندارند. این قوانین به سی  
و چند ســال پیش برمی گردد و کســانی که آن را وضع کردند نه صنعتگر 
بودند و نه تجربه  صنعتگری داشــتند. قوانین موجود، موانع بســیاری را در 
تولید ایجاد می کند و هیچ مزیتی برای تولیدکننده در هیچ ســطحی ندارد. 
اگر با یک دلال، یک واردکننده و همچنین یک تولیدکننده که 30 ســال 
فعالیــت کرده، صحبت کنید، متوجه می شــوید که یــک واردکننده خیلی 
جلوتر اســت و بیشتر توانســته ارزش افزوده برای خودش خلق کند، زیرا 
روندهایــی که باید از تولیدکننده در فضای کســب وکار حمایت کند، وجود 

ندارد.
شرایط مالیات چندان مساعد نیست.  واردکننده در حوزه بیمه همان مبلغی 
را پرداخت می کند که تولیدکننده می پــردازد، بندهای حمایت کننده ای در 
حوزه  بیمه برای تولیدکننده وجود داشت که جلوی آن را گرفتند. در بخش 
گمرک، کســانی که واردکننده هســتند، با فرمول هایی آسان تر، کالاها را 
وارد ایــران می کنند. این بوروکراســی ها تولید را جــذاب نمی کند و این 

قوانیــن به اصلاحات با رویکرد مثبت نیاز دارد.
یکــی از دلایل بیکاری، قوانین وزارت کار اســت. در وزارت کار، کارگر 
ماهر، نیمه ماهر و ضعیف تعریف نمی شــود. مثلا حرفه چرخکار مشــخص 
اســت در حالی کــه چرخکار ماهر، نیمه ماهر و ... داریم و شــاید کســی 
که شایســتگی دریافت حقوق مشخص شــده را نداشته باشد، آن حقوق را 
دریافت کند و کســی هم که بیشتر از سطح حقوق تعریف شده کار می کند، 
همان ســقف حقوق را دریافت کند. اولین کاری که باید در حوزه پوشاک 
انجام دهیم، برداشــتن عینک بدبینی اســت.  ما باید بپذیریم پوشــاک در 
بســیاری از کشــورهای بزرگ دنیا یک صنعت محسوب می شود که منبع 
درآمد اســت، در حالی که از پوشــاک در ایران به عنوان یک شعار صبحت 

بیشتر ژست می گیریم. و  می کنیم 
تحقیقات متفاوت انجام شــده نشــان می دهد، هزینه  اشــتغال در حوزه 
پوشــاک بســیار پایین اســت. پس باید نگاه ها به این صنعت تغییر کند و 
برای آن چشــم اندازی ترسیم شود تا ببینیم چه موانعی در این زمینه وجود 

دارد. باید ببینیم موانع به وجود آمده به درســتی ایجاد شــده یا دلیل ایجاد 
آنهــا را نمی دانیم. ما در قوانین بخش واردات و گمرگ، ایرادهایی داریم و 
می توانیم با مراجعه به تجربه، قوانین و فرمول های کشــورهایی که صنعت 
پوشاک شــان به مرور زمان توســعه پیدا کرده است، در صنعت خودمان به 
 شــکل بومی سازی اســتفاده کنیم، با انجام چنین کاری اولین قدم در این 
حوزه را برداشته ایم. سهل کردن شــرایط سخت برای تولیدکننده  می تواند 

برنامه حمایتی دولت محسوب شود.
در حال حاضر، آمــار دقیقی از خروجی صنعت ما وجود ندارد. تولیدکننده 
در ایران با بســیاری از مسائل دیگر کاری ندارد و ترجیح می دهد برای او 
موانع ایجاد نکنند. بســیاری از تولیدکننده ها ریــزش پیدا می کنند، برخی 
تولیدکننــدگان هــم که به صورت علمــی و منطقی با وضعیــت فعلی کار 
می کنند می مانند و خلاءهای ایجادشــده از کمبود تولید داخلی را برندهای 

می کنند. پر  خارجی 
بخشــی از بازار عمده  ما به صورت غیرقانونی دست خارجی هاست و این 
بازار به مرور زمان با برداشــته شدن تحریم ها به شــکل قانونی در اختیار 

پشت  پرده قاچاق پوشاک به کشور
دکتر مجید افتخاری مدیرعامل گروه تولیدی عصر جدید
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آنهــا قرار می گیــرد. بقیه تولیدکننــدگان داخلی 
هم از رده خارج می شــوند، زیرا هیچ سیاســتی 
علیــه دامپینــگ )صادرات یــا واردات یک کالا 
بــا قیمت کمتــر از هزینه های تمام شــده( وجود 
ندارد. بسیاری از کشورها از جمله ترکیه به شکل 
دامپینگ وارد کشــور می شــوند و مــا برای این 
موضوع روندی نداریم. بنابراین شــاهد برون رفت 

می شویم. داخلی  تولیدکنندگان  از  برخی 
زمانی که کشــورهای دیگر متوجه این موضوع 
شوند، آن ها هم به شکل دامپینگ وارد بازار ایران 
می شــوند. در کشور ما هیچ سیستم کنترلی وجود 
ندارد تــا ببینیم چه مقدار از بازارمان را می توانیم 
در اختیار کشــورهای خارجی قرار دهیم، ما هنوز 
نــگاه کلان به پوشــاک نداریم. ما در ســنوات 
گذشته از کشف پوشاک قاچاق ناراحت می شدیم، 

زیــرا کالاها به یک دهم قیمت فروختــه و با قیمت واقعی دوباره وارد بازار 
می شدند، شــخصی که این کالاها را می خرید با 300 درصد سود، کالا را 

می فروخت.
مورد داشتیم که شخصی را با کالای قاچاق گرفتند، کالای او را مصادره 
کردند و خــودش را به زندان انداختند. همان شــخص دوباره کالایش را 
خرید و استدلالش این بود اگر این کالاها را به شکل قانونی وارد می کردم 
به مراتب باید هزینه بیشــتری نسبت به این که دوباره کالای قاچاق خودم 

را خریدم، پرداخت می کردم.
ســال ها این دغدغه  تولیدکنندگان بوده که اکنــون مقام معظم رهبری 
به آن ورود کرده اند، ایشــان واژه ها و کدهای خوبی را مطرح کرده اند؛ اما 
باز هم در اجرای آن با مشــکل مواجه می شــویم. دومین درد ما برندهای 
خارجی در کشور هســتند که دو حالت دارند یا قانونی هستند یا غیرقانونی 
که دومین حالت، ســم تولید است. عرضه کننده این برندها بالای فروشگاه 
خــود تابلوی یک برند مطرح خارجی را نصب می کند، در حالی که آن برند 
اصــلا در ایران نمایندگی ندارد و به جای آن، کالاهای تقلبی چینی عرضه 
می کنند. برخی شــرکت های برند خارجی، ایــران را تحریم کرده اند، پس 
چطور می توانند در ایران نمایندگی داشــته باشند! با این موارد هم به شکل 

مهربانه  و حدود ســه سالی می شود که می خواهند برخورد کنند.
اگر کار ما علمی بود محاســبه می کردیم ببینیــم در مدتی که قرار بوده 
بــا این برندها برخورد شــود، تولیدکننده های  داخلی تا چه انداره از صنعت 
خارج شــده اند. تمام برندهای خارجی که در ایران وجود دارند یا نمایندگی 
مجاز نیســتند، یا تابلوی آنها دروغ اســت یا کالای تقلبی عرضه می کنند 
و هیچ کســی هم با آنهــا کاری ندارد. برخــی از نمایندگی های مجاز هم 

بخشی از کالاهای خود را قانونی و بخش دیگری را به صورت قاچاق وارد 
کشور می کنند، مثلا 40 درصد کالا را قانونی و 60 درصد آن را غیرقانونی 

وارد می کنند و مســئولان نمی توانند آن را کنترل کنند.
متاســفانه چشــم انداز خوبی را درباره کنترل کالای قاچاق نمی بینم. در 
جلســات خصوصی گفته می شود اگر بتوانیم جلوی قاچاق را حتی به میزان 
دو درصد بگیریم، کار بزرگی انجام داده ایم، زیرا دیدگاه مســئولان ما این 
اســت که پنج میلیارد دلار بازار پوشاک دست قاچاق است و اگر ما بتوانیم 
جلوی حدود یک درصد آن را هم بگیریم رقم بزرگی است،  متاسفانه هنوز 

هم مســئولان ما باور ندارند که می توانند جلوی این کار را بگیرند.
300 کانتینر وارد قشــم می شــود که حتی یکی از آنها هم قانونی خارج 
نمی شــود. اگر این کانتینرها متعلق به بازار داخلی قشــم نیست، پس چه 
می شــود؟ کالا وارد بازار قشــم می شــود، اما به صورت غیرقانونی خارج 
می شــود و هیچ نظارتی هم روی آن نیســت. اگــر در مناطق آزاد چنین 
مشــکلاتی وجود دارد بــه راحتی می توانیم قوانیــن را تغییر دهیم و ورود 

پوشاک به مناطق آزاد را ممنوع کنیم.
ورود قاچاق بســیار آسان اســت. می توانید با پرداخت 500 هزار تومان 
بیعانه در قشــم، 10 میلیون تومان جنس بخریــد و چهار روز بعد، کالای 
قاچــاق را جلوی در مغازه تحویل بگیرید. ســپس بقیه پول کالا را همراه 
هزینه حمل و نقل پرداخت کنید. مشــکل بعدی این اســت که قاچاق قبح 
ندارد و کســی به این کار قاچاق نمی گوید. به این کار همه چیز می گویند 
به جز قاچاق. آمار ما در بخش تولید واقعا دردناک است. کسانی که در بدنه  
تولید بخش پوشــاک مانده اند، شاید یک بیماری دوست داشتنی درون شان 
دارند که نگاه یا توجیه اقتصادی برای آن وجود ندارد و اگر سرمایه شان را 

به ملک یا دلالی وارد می کردند، شــاید سود بیشتری می کردند.
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دیدگاه

احمد کیمیایی اســدی فعال صنعت نساجی و 
اتــاق تهران، معضلاتی  عضو هیئت نمایندگان 
همچــون قاچــاق، عقب ماندگــی تکنولوژیکی 
صنعت نساجی و تغییر فرهنگ و ذائقه مردم در 
از چالش های بخش پوشــاک  را  لباس  انتخاب 
می داند و معتقد اســت دولت باید در تدوین هر 
ســندی برای توســعه صنعت پوشاک حل این 

چالش ها را در اولویت قرار دهد. 
کیمیایی اسدی در گفتگو با سایت خبری اتاق 
تهران در این بــاره گفت: چالش اصلی و اولین 
مشــکل ما در بخش پوشــاک قاچاق گسترده 
پوشــاک از کشــورهای همسایه اســت. بیشتر 
صنایع ایرانی از قاچــاق رنج می برند اما صنعت 
پوشاک از قاچاق بیشــتر آسیب دیده است. 90 
درصــد از پوشــاک موجود در بــازار از مبادی 
غیررسمی وارد شده اســت. تفاوت آمار وزارت 
صنعت از واردات پوشــاک و آمار کشــورهای 
صادرکننده پوشــاک بــه ایران نشــان  دهنده 
قاچاق گســترده پوشــاک به ایران است. دولت 
برنامه هایی را در این زمینه اجرایی کرده اســت 
که امیدواریم در ماه های آینده به نتیجه برســد.

عضــو هیئت نماینــدگان اتاق تهــران گفت: 
اســت صنعتگــران حوزه  باعث شــده  تحریم 
نســاجی فرصــت هماهنگی بــا تکنولوژی روز 
دنیا را پیدا نکنند. ماشــین آلات مورد استفاده در 
صنعت نســاجی قدیمی است و هزینه تمام شده 
ســاخت یک واحد کالا در ایران بالاتر از دیگر 
کشورها از جمله رقبایی مثل ترکیه است. عقب 
ماندن از تکنولوژی روز دنیــا تولید محصول با 
کیفیــت و قابل رقابت با تولیــدات دیگر رقبا در 
منطقه را مشــکل کرده است. این فعال صنعت 

نساجی با اشاره به تغییر فرهنگ مردم در خرید 
پوشاک گفت: چالش سوم صنعت پوشاک ذائقه 
و ترجیح مردم اســت. مردم ترجیح می دهند از 
پوشــاک خارجی و تولیــدات برندهای معروف 

تا پوشاک داخلی. استفاده کنند 
کیمیایی اسدی در واکنش به صحبت های وزیر 
کار درباره رشد اشتغال در بخش های پایین دست 
صنعت نساجی با افزایش ســطح زیر کشت پنبه 
گفت: کشت پنبه اولویت بخش پوشاک کشور به 
نظر نمی رســد. می توان پنبه را با هزینه کمتر وارد 
کرد. بهتر است در سند توسعه صنعت پوشاک بیش 
از هرچیز به مراحلی در زنجیره تولید پوشاک توجه 
کرد که منجر به افزایش ارزش افزوده می شــود. 
پنبه در چرخه ریسندگی و بافندگی و پس از تبدیل 
شــدن به نخ و پارچه چندین برابر افزایش قیمت 
پیدا کند. از ســوی دیگر کشت پنبه در استان های 
پربارش کشور ممکن است و با توجه به مشکلاتی 
که در حوزه تامین آب در بخش کشــاورزی داریم 

توســعه ســطح زیر کشــت پنبه اولویت صنعت 
پوشاک به نظر نمی رسد.

درباره  تهــران  اتاق  نمایندگان  هیئــت  عضو 
ایجاد شهرک پوشــاک و اجتماع تولیدکنندگان 
گفــت: ریشــه مشــکلات صنعت پوشــاک در 
اجتماع تولیدکنندگان نیســت. صنعت پوشــاک 
در حــال حاضر بیــش از هرچیز بــه همکاری 
ارگان هــای دســت اندرکار بــرای جلوگیری از 
واردات کالاهای مشابه نیاز دارد تا سرمایه گذار 
داخلی رغبت کافی برای تولید را داشــته باشد. 
در شــرایط فعلی با توجه به منابع محدود دولت، 
حمایت های دولتی از واحدهای تولیدی پوشاک 
چشمگیر نیســت. با توجه به محدودیت ها بهتر 
است دولت با در نظر گرفتن اولویت های صنعت 
پوشاک از منابع اســتفاده کند و با به روز کردن 
فناوری مورد اســتفاده در ایــن صنعت، قدرت 
واحدهــای تولیدکننده برای رقابــت با تولیدات 

دیگر کشورها را افزایش دهد.

اولویت های تدوین سند توسعه صنعت پوشاک
احمد کیمیایی اسدی عضو هیئت نمایندگان اتاق تهران
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مراســم بیســتمین ســالروز ملی صــادرات، روز 
پنجشــنبه 29 مهرماه 95 با حضــور رییس جمهور، 
در ســالن اجلاس سران برگزار شــد. رییس جمهور 
را در این مراســم محمــد نهاوندیــان رییس دفتر 
ریاســت جمهــوری همراهی می کــرد و علاوه بر 
وی، محمدرضــا نعمــت زاده وزیر صنعــت، معدن 
و تجــارت، محمــود حجتی وزیر جهادکشــاورزی، 
مجتبی خســروتاج قائم مقام وزیــر صنعت و رییس 
کل ســازمان توسعه تجارت ایران نیز حضور داشتند. 
غلامحسین شــافعی رییس و پدرام ســلطانی نایب 
رییس اتــاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشــاورزی 
ایــران و علی فاضلــی رییس اتاق اصنــاف نیز به 
عنوان مســئولان نهادهای بخش خصوصی کشــور 
در مراســم روز ملی صادرات حضور به هم رساندند 
و همچنین جمعی از فعالان اقتصادی و به خصوص 
صادرکننــدگان منتخب کشــوری از دیگر میهمانان 

حاضر در این نشست بودند.
مراســم روز ملی صادرات امسال با حضور رییس 
جمهوری، ســرود جمهوری اسلامی و تلاوت آیاتی 
از قــران کریم به طور رســمی آغاز شــد و مجتبی 
خسروتاج رییس کل ســازمان توسعه تجارت ایران 
نخســتین ســخنران این مراســم بود که برای خیر 

تریبون رفت.  مقدم پشت 

میزان صادراتمان رضایت بخش نیست
رییس ســازمان توســعه تجارت ایران در سخنان 
خود گفت: علی رغم رشــد صادرات شــش درصدی 
در بخــش کالاهای غیرنفتی، این ســطح از میزان 

صادرات را در شان کشور نمی داند. مجتی خسروتاج 
اظهار کرد: در نیمه نخست سال جاری 21.7 میلیارد 
دلار صادرات داشته ایم که با رشد 6 درصدی نسبت 
به مدت مشــابه ســال قبل همراه بوده اما این رقم 

نیست. رضایت  مورد  همچنان 
وی با اشــاره به اینکه همچنــان برخی تحریم ها 
تفاهم نامه هــای  و  موافقت نامه هــا  انعقــاد  اجــازه 
چندجانبه با سایرکشــورها را به مــا نمی دهد اظهار 
کرد: علاوه بر این، برخــی بنگاه های اقتصادی نیز 
توانایــی لازم و شــرایط کافی را بــرای حضور در 
بازارهــای جهانــی ندارند. برخــی بنگاه ها در زمان 
جنگ و نیز برخی در زمان تحریم شــکل گرفتند تا 

بخشــی  از مســائل مورد نیاز ما را فراهم کنند و در 
حال حاضر توانایی لازم بــرای حضور در بازارهای 

ندارند. را  جهانی 
رییس ســازمان توســعه تجارت ایــران در ادامه 
صحبت هایــش مبنی بر اینکه قــدرت رقابت برخی 
کالاها در بخــش قیمت و نیز هزینه پایین اســت، 
گفت: این مسئله به مشکلات ما در مقایسه با رقبای 
تجاری خود نســبت به نرخ سود بانکی و نیز استرداد 
هزینه های حمل و نقل مربوط می شــود. خسروتاج 
همچنیــن به فعالیت رقبای مــا در بازارهای جهانی 
اشــاره کرد و افزود: طی سالیانی که تجارت خارجی 
ما با مشــکلاتی همراه بوده رقبا بیکار ننشسته اند و 

صادرکنندگان برتر بخش نساجی و پوشاک معرفی شدند
مراسم روز ملی صادرات سال 95 برگزار شد
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اقدامــات درخوری را در این بخــش انجام داده اند. 
افرادی که قصــد دارد در بخش صــادرات فعالیت 
کننــد و علاقه مند بــه حضور پایــدار در بازارهای 
جهانی هســتند بایــد نگرش خــود را در این حوزه 
تغییــر دهند و تصمیماتی را اتخاذ کنند که با تغییر و 

تحول در این بخش همراه باشد.

پیش بینی رشــد سالانه 15 درصد برای 
غیرنفتی صادرات 

پــس از خســروتاج، محمدرضا نعمــت زاده وزیر 
صنعت، معــدن و تجارت بــه ارایه نقطــه نظرات 
خود در خصــوص مباحث مبتلابه صادرات کشــور 
پرداخت. نعمت زاده در همایش بیســتمین ســالروز 
ملــی صادرات گفت: 42 میلیارد و 500 میلیون دلار 
کالای غیرنفتــی و 10 میلیارد دلار خدمات ســال 
گذشته از کشــور صادر شــد. وی با مقایسه میزان 
صادرات کشور در ســال56 با میزان صادرات سال 
94 گفــت: در ســال 56 میران صــادرات غیرنفتی 
کشور 600 میلیون دلار بود که در مجموع 4 درصد 
کل صادرات را شامل می شــد و این در حالی است 
صادرات غیرنفتی ســال گذشته 70 درصد صادرات 

کل کشور بود.
وزیــر صنعت، معــدن و تجارت با بیــان اینکه بر 
اساس برنامه تکلیفی، امسال میزان صادرات در این 
حــوزه باید 10 میلیارد دلار هــم افزایش یابد گفت: 

28 میلیــارد و 500 میلیــون دلار انواع محصولات 
پایان شــهریورماه  تا  ابتدای امســال  از  غیرنفتــی 
صادر شده اســت و امیدواریم تا پایان سال افزایش 
10 میلیارد دلاری صادرات در مقایســه با پارســال 
محقق شــود. وی افزود: صادرات غیرنفتی کشــور 
شــامل خدمات و کالاهــای غیرنفتی امســال باید 
10 میلیــارد دلار افزایش پیدا کنــد و به 68 میلیارد 
دلار برســد. وی به افزایــش 15 درصدی صادرات 
غیرنفتی پیش بینی شــده در برنامه ششــم توســعه 
اشــاره و تصریح کرد: امیدواریم به صورت مســتمر 

این رشــد تحقق یابد و ســال های اول با ســرعت 
بیشــتری این حرکت را پیش ببریم. وی گفت: اگر 
بتوانیم صادرات غیرنفتی را امســال در مقایســه با 
سال گذشته 10 میلیارد دلار افزایش دهیم رشد 20 

درصدی در صادرات محقق خواهد شد.
محمدرضا نعمت زاده در ایــن همایش افزود: باید 
موانع پیش روی صادرات برداشــته شود و واحد های 
تولیدی باید برای صادرات برنامه ریزی کنند ولو یک 
درصد تولیدات شــان را شامل شــود. وی به اهمیت 
برگزاری نخســتین همایــش روز ملی صادرات پس 
از برجام اشــاره و تصریح کرد: صــادرات به عنوان 
بخشــی از تجارت خارجی نه تنها یــک اختیار بلکه 
یک الزام اســت تا کشورهایی که اقتصاد آنها با رشد 
خوبــی پیش رفته به رقابــت بپردازند. وزیر صنعت، 
معدن و تجارت با بیان اینکه رشد صادرات کشور با 
مشــکلات و موانعی هم روبه روست افزود: تحریم ها 
و فشارهای ظالمانه دشــمنان از جمله موانع بیرونی 
و مقررات دســت و پاگیر و عملکرد ناکارآمد برخی 
دســتگاه های اجرایی از جمله موانع داخلی صادرات 
اســت. وی افزود: وقتی قانون تکلیــف می کند که 
مالیات بر ارزش افزوده صادرکنندگان در مدت یک 
ماه مســترد شود، جایز نیست که یک تا دو سال این 
روند طول بکشــد، مگر صادرات چقدر سود دارد که 

این مالیات ها را نزد خود نگه داریم؟
نعمت زاده موضوع فرهنگی را یکی از مشــکلات 
اساســی در بخش صادرات دانســت و گفت: باید به 
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صــادرات اولویت دهیم زیرا صادرات هنوز به عنوان 
محور توسعه کشــور قرار نگرفته است که اگر همه 
این را تکلیف ملی و وظیفه بدانند رشــد صادرات را 
شــاهد خواهیم بود. وی بــر تولید بر محور صادرات 
تاکیــد و تصریح کرد: هر وقــت عملکردمان بر این 
موضوع بود به نتایج بســیار خوبی دســت یافتیم به 
طور مثال در پتروشیمی، سیمان، سرامیک و مصالح 
ســاختمانی که با هــدف صادرات ســرمایه گذاری 
کردیم، توانســتیم رتبه های 3، 4 و 5 جهانی و سال 

93 نیز رتبه اول صادرات ســیمان را کسب کردیم. 

محیط  کردن  مناســب  ســازنده،  تعامل 
و  کالا  برای صــادرات  بین المللی  روابــط 

اشتغال جوانان است
بعد از ســخنان میزبانان، نوبــت به میهمان اصلی 
مراســم روز ملی صــادرات یعنی رییــس جمهوری 
رســید؛ وی قبل از آنکه در جایگاه ســخنران قرار 
بگیــرد، به ســه صادرکننده مــدال افتخار صادرات 
اعطــا و از پنــج صادرکننده به عنــوان صادرکننده 

تقدیر کرد. ممتاز کشور 
حســن روحانــی رییس جمهــور کشــورمان طی 
سخنانی اظهارداشت: صادرات همواره باید با رقابت 
در داخــل همراه باشــد و در صحنه بازارهای هدف 
باید بتوانیــم به لحاظ کیفیت، قیمت و بســته بندی 
کالا به نقطه ای برســیم که در مقابل رقبای خارجی 
موفــق و پیروز باشــیم. وی افزود: همــه صنایع و 
خدمــات در دنیای امروز به ســرعت درحال تحول 
است و امکان پذیر نیست که یک کالای ساخته شده 
با شــکل، فرم، کاربرد، قیافه و چهره قبلی بتواند به 

مسیر صادرات در بازار دنیا ادامه دهد. 
رییس جمهور با اشاره به لزوم تداوم بازار صادراتی 
افزود: تداوم نداشــتن بازار کالا و خدمات به معنای 
فروپاشــی ســاختمان و مســیری اســت که برای 
صــادرات برنامه ریزی کرده ایــم. روحانی ادامه داد: 
صــادرات کالا و خدمات یک زنجیره اســت و همه 
این زنجیره هــا باید در کنار هم قرار بگیرد تا بتوانند 
صادرات کالا و خدمات موفق محصول آن باشد که 
آغاز این کار از تولید اســت همچنین اساس اقتصاد 
مقاومتــی هم تولید درون زا اســت لذا باید در داخل 
کشــور تولید کنیــم، اگر تولید ما با اســتانداردهای 
جهانی منطبق نباشــد و کیفت لازم را نداشته باشد 

و اگر شــرایط کشور باعث شود آن محصول گران تر 
از محصــول رقیب به دســت ما برســد، قطعا ما در 
صــادرات کالا اگر هم موفق باشــیم نمی توانیم در 
میان مدت و بلندمدت ادامه دهیم. وی افزود: کنترل 
تولید در داخل، اســتاندارد بــودن تولیدات داخل و 
محصــولات داخل و خدمات به عنوان اولین زنجیره 
مهم است و اگر خدمات و کالای ما استاندارد نباشد 
نه تنها بازار خارجی را از دســت می دهیم حتی بازار 

داخلی را هم از دست خواهیم داد.
رییس جمهــور با بیان اینکه مبــارزه با قاچاق کالا 
نیز در حمایت از تولیدات داخل بســیار مهم و ضروری 
اســت، تصریح کرد: این دولت بیشــترین توان خود را 
برای مبارزه با قاچاق کالا گذاشته و موفقیت های خوبی 
هم کسب شــده به طوری که این میزان از 25 به 15 
میلیارد رسیده که موفقیت خوبی بوده و این روند ادامه 
خواهد داشــت زیرا یکی از راه های رونق تولید مبارزه 

جدی با کالای قاچاق است.
رییس جمهور در ادامه ســخنان خــود تأکید کرد: 
بایــد بدانیم کــه مبارزه اصلی با قاچــاق کالا تولید 
بــا کیفیت و قیمت مناســب در داخل اســت و الا 
موفق نخواهیم شــد، جنس داخلی ما باید با کیفیت 
و رقابتــی باشــد و آن را تولیــد کنیــم و البته باید 
اســتاندارد لازم را هم داشــته باشــد و این زنجیره 
کار اســت، وقتی که ما کالای خــوب تولید کردیم 
حتی با مشــارکت دیگران می تواند نقش بسزایی در 

تولید داخل داشــته باشــد و یکی از کارهایی که در 
پســابرجام برای صادرکنندگان ما و تولیدکنندگان ما 
به وجود آمده فضای امکان مشارکت با شرکت های 

خارجی و با برندهای معتبر بین المللی اســت.
وی ادامــه داد: ما در این ســفر اخیر آســیایی به 
ویتنام،  مالزی و تایلند، در فرصت های غیر مذاکرات 
رســمی با آنها بســیار صحبت کردیم، که پیشرفت 
آنها برای چه بوده اســت. شــما برگردید به ســال 
1980 یعنی یک ســال بعد از انقلاب. فکر می کنید 
صادرات ویتنام چقدر بوده است؟ 300 میلیون دلار. 
در حالی که امروز اعــلام کردند صادرات مان 170 
میلیارد دلار بوده اســت.  از طــرف دیگر مالزی در 
گذشــته حدود 12 میلیــارد دلار صادراتش بوده که 
طبق آمار 2014 این میزان 234 میلیارد دلار است.

رییــس جمهــور بیان کــرد: همچنیــن تایلند در 
ســال 1980 صادراتــش حدود 6 میلیــارد بوده که 
این میزان الان 227 میلیارد دلار رســیده است که 
بنده از تمام مســئولین علت اینکه آنها توانستند این 
موفقیت را به دســت آورند را ســوال کــردم و باید 
بدانیم دلیل این موفقیت ها چیســت. روحانی گفت: 
اولا روابط شــان را با دنیا بر مبنای تعامل ســازنده 
قرار دادند، دعوا با دنیا داخلش صادرات در نمی آید. 
برخی فکر می کنند ما وقتی می گوییم تعامل سازنده 
یعنی برویم و بنشینیم با غربی ها و اروپایی ها لبخند 
بزنیم و با هم صحبت کنیــم و با هم ناهار بخوریم 
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نه اینطور نیســت. تعامل سازنده یعنی مناسب کردن 
محیط روابط بین المللی برای صادرات کالا، اشتغال 
جوانان، واردات راحت تر کالاهای سرمایه ای و مواد 
اولیه،  مگر در دنیای امروز می تواند کشــوری بگوید 

من بدون رابطه با دنیا به پیشــرفت می رسم.
روحانی ادامه داد: خود قرآن هــم به ما گفته دنیا 
باز اســت،  زمین وسیع اســت و راه بیفتید. حالا این 
هجرت می تواند برای فرهنگ، تجارت و یا صادرات 
باشــد، بعضی هــا می گویند عــرض الله فقط ایران 
اســت. از مرز ایران بخواهیم خارج شــویم افکار ما 
را می دزدنــد. ما را گول می زننــد. بعضی ها عظمت 
ملت ایــران را هنوز باور نکرده انــد. ملت ایران در 
طــول تاریخ بــا دنیا رابطه داشــته اســت. باید به 
ملت ایــران اعتماد کنیم،  چهار نفــر نیروی امنیتی 
نمی توانند آنها فقط مورد اعتماد ما باشــند. جوانان، 
تجار و دانشــجویان ما مورد اعتماد ما هســتند، اما 
حالا امــکان دارد میان این همه محصول پرطراوت 
در این باغ یک سیب پوسیده هم پیدا شود. نمی شود 
به این بهانه در آن باغ را بســت و نمی شــود از آن 
میوه ها اســتفاده نکرد، باید برگردیم به قرن جدید، 
بعضی هــا در قرن قبلی و حتــی قرن ها قبل زندگی 
می کنند، ما باید شــرایط را برای روابط خارجی که 
البته روابط خارجی فقط سیاسی نیست شامل روابط 
اقتصادی، علمی، فناورانه و ... هم می شــود که باید 
این فضا را آماده کنیم تا بتوانیم در مســیر صادرات 
حرکــت کنیم که یک راهش تعامل ســازنده با دنیا 

بوده است.
رییس جمهور همچنین ادامــه داد: نکته دوم این 
است که به دنبال ســرمایه گذاری مشترک با صنایع 
بزرگ و با شــرکت های خدماتی، کمپانی های بزرگ 
و برندهای معروف، شــرکت مشترک ایجاد کنیم که 
حالا درصدهایش امکان دارد برابر و یا 60 درصد و 
یا 40 درصد باشــد. در تایلند 3 میلیون خودرو تولید 
می شــود که یک میلیون آن مصرف داخلی است و 
مابقی آن صادر می شــود. آقای نعمت زاده از یکی از 
کارخانه هــای تولید خودروی آنهــا بازدید کرد و به 
بنده گزارش داد و گفت کــه من رفتم بازدید کردم 
و در کارخانه ای که آنها به صورت مشــترک با ژاپن 
در حال تولید خودرو هســتند که تنها ســه ژاپنی در 
آنجا حضور داشــتند و تمام مهندســین و کارگران 

بودند. تایلندی 

روحانی در بخش دیگری از ســخنان خود گفت: 
هر کشــوری مزیــت خاص خودش را دارد. شــاید 
در کشــوری کارگر ارزان باشــد و یا انرژی، حمل 
و نقل بســیار مناســب و با کیفیت باشــد. بنابراین 
هر کشــوری مزیت خــاص خــودش را دارد و ما 
بایــد از مزیت های خــود به خوبی اســتفاده کنیم. 
ادامه داد: مسئله ســوم مهمان پذیری کشورها  وی 
اســت، ما بایــد مهمان پذیر باشــیم. البته که مردم 
ایران اینچنین بوده اند و هســتند، هم برای صنعت 
توریسم ما نیاز داریم و هم برای تجارت، بازرگان و 
ســرمایه گذاری که می خواهد وارد شود باید بتوانیم 
مهمان پذیر باشــیم و راحــت بتواند به ایران بیاید و 

برگردد.
رییس جمهــور گفت: تمام تــلاش دولت در طول 
این ســه ســال و از جمله در زمینه برجــام بر این 
بوده که موانــع را از پیش پای تجــار، کارآفرینان، 
 صادرکنندگان کالا و خدمات، ورود ســرمایه،  روابط 
بانکی برداریم. البته برداشتن مقررات دست و پاگیر 
غیرمفید و زائد هم جزء اقدامات دولت بوده اســت. 
تــلاش ما بر این بوده که ایران هراســی را برداریم 
زیرا با ایران هراسی نمی توان کار تجاری و اقتصادی 
کــرد. اقتصادی برون نگر اســت که ایران هراســی 
ظالمانــه ای که دیگران ایجاد کردند ما این مســئله 
را بزداییم. در این زمینــه دولت کار بزرگی کرده و 

هنوز هم باید ادامه دهیم.
باید انســجام داخلی مان  رییس جمهور تأکید کرد: 
هم در این زمینه بیشــتر شــود، باید بقیه دوســتان 
را هــم در این زمینه دعوت کنیــم و به یاری ملت 
و ایران بشــتابند، ایران با صــدای بلند فریاد می زند 
قامت مــن بلندتر از آنی اســت که امــروز در دنیا 
منعکس شــده اســت. ایران با صدای بلنــد فریاد 
می زند اســتعداد و ظرفیت من بیشتر از آن است که 
در اذهــان مردم دنیا جا افتاده اســت، با صدای بلند 
می گوید مهربان تر از آن هســتم که در دنیا معرفی 
شــده ام و می گوید من همزیستی مســالمت آمیز با 

منطقه و جهان را می خواهم...
رییــس جمهور بیان کــرد: از اجرای برجام 8 یا 9 
ماه بیشتر نگذشته اما حرکت به نسبت حرکت خوبی 
بــوده البته در ایــن 6 ماه اول انتظار ما رشــد 10 
درصــد در زمینه صادرات کالا بوده اســت که الان 
در آمار گفته شــد 6 درصد در حالی که پیش بینی ما 

در شــش ماه نخست امسال 10.6 درصد بوده است 
که امیدواریم در 6 ماه دوم حرکت سریع تری داشته 
باشــیم و جبران کنیم. اینکه ایران در ســال 1980 
صادراتــش 12 میلیارد بــوده و در 2014 صادراتش 
به 88 میلیارد رســیده این قابل مقایسه با کشورهای 
هم سن و سال ما در منطقه آســیا نیست. البته من 
قبول دارم ما دوران هشت ساله جنگ داشتیم و یک 
دوران طولانی تحریم داشــتیم و قابل فهم و قبول 
اســت اما امروز باید آن گذشــته ها را جبران کنیم و 

در جایــگاه عزت و عظمت از هر نظر قرار بگیریم.
وی بیان کرد: از دســت دادن بــازار خیلی راحت 
است. شما یک ســال در بازار نباشــید فضای شما 
را دیگران اشــغال می کنند اما به دســت آوردن کار 
سختی است چرا که دو مرتبه می خواهید وارد شوید 
و رقابــت کنیــد. البته خیلی مســائل بایــد در کنار 
صادرات باشــد. در کنار صــادرات باید حمل و نقل 
درست هم باشــد. شما یک کالای خوب می خواهید 
صادر کنید امــا هواپیما نداریــد. چگونه می خواهید 
یک محصولی که دوام ندارد را صادر کنید. حالا که 
می رویم هواپیما بخریم عده  ای می گویند هواپیما نه 
بروید اتوبوس بخرید. باشد اتوبوس هم می خریم اما 
خدا را شکر اتوبوس را می ســازیم،  اینکه می گوییم 
هواپیما بخریم برای صنعت توریســم کشــور است 
و اینکــه می گوییــم هواپیما بخریم بــرای عظمت 
ایران اســت برای آنکه وقت مردم تلف نشود و اگر 
می خواهند به کشــوری برونــد راه نیفتند بروند به 
کشور همســایه و از آنجا به مقصد خود برسند بلکه 
هدف ما آن اســت که از تهران به طور مســتقیم به 

بروند. مقصد خود 
روحانی یادآور شــد:  اینکه مــا می گوییم هواپیما 
بخریــم برای آن اســت که مــا بتوانیم محصولات 
خود را به کشــورهای هدف صادر کنیم، اگر نخریم 
می گویند پس برجام چه شــد،  اگر بخریم می گویند 
این هواپیما لوکس اســت، خیلی شــیک اســت و 
ســاخت جدید اســت، من نمی دانم برخی ها در چه 
وادی ســیر می کنند و در کجا هســتند؟ یا عمرشان 
خیلی طولانی است که ما خبر نداریم. رییس جمهور 
تصریــح کرد: باید حمــل و نقل ما مجهز شــود و 
یکی از زنجیره ها همین موضوع اســت، باید وزارت 
صنعت، معدن و تجارت،  اقتصاد، جهاد کشــاورزی و 
... به کمک صادرکننــدگان بیایند. این که در اینجا 
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گفته شــد خود بنده با جمعــی از صادرکنندگان یک 
جلسه ای داشته باشــم بنده بسیار استقبال می کنم و 

حتما از تجربیات شــما استفاده خواهیم کرد.

سند راهبردی توســعه صادرات غیرنفتی 
است بازبینی  نیازمند 

غلامحسین شــافعی رییس اتاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و کشاورزی ایران سخنران بعدی مراسم بود 
که بعد از خروج رییس جمهوری از ســالن مراســم 
و همهمه ای چنــد دقیقه ای پشــت تریبون رفت و 
مســایل مبتلابه صادرات را از منظر بخش خصوصی 

مطرح کرد. متن سخنرانی وی بدین شرح است:

اول دفتــر به نــام ایزد دانا/ صانعِ پــروردگار، حی 
توانا/ هر که نداند ســپاسِ نعمت امروز/ حیف خورد 

بر نصیب رحمت فردا

جنــاب آقــای رییس جمهــور، مقامــات محترم، 
صادرکنندگان و تلاشگران عرصه صادرات؛

از  یکــی  و  توانمندی هــا  نشــانگر  صــادرات 
برجســته ترین عوامل رشــد اقتصادی کشور است. 
ارزیابی توانمندی  روز ملی صادرات فرصتی بــرای 
ماســت؛ و البته فرصتی برای گرامیداشــت کسانی 
کــه بی وقفه در این عرصه خطیر و شــرایطی کاملا 
نابرابــر با انبوهی از مشــکلات، اقتصاد ملی را زنده 
و پویا نگه می دارند. شــرایطی که در سال های اخیر 
هم با تهدیدهای بیرونــی و هم درونی مواجه بوده 
است. به همین دلیل و دلایل فراوان دیگر صادرات 
غیرنفتی نتوانســته جایگاه خود را بدرستی و آنچنان 

پیدا کند. که شایسته است، 
زمانی که نفــت مخارج دولــت را در بودجه های 
ســنواتی و مخارج جاری کشور تامین و آن را بی نیاز 
از درآمد دیگری می کند، تولید رو به افول می گذارد 
و واردات به محور تجارت تبدیل می شــود و پس از 
واردات محــوری، نرخ ارز تصنعی پایین نگه داشــته 
می شــود تا گزندی به واردات نرســد و اینها و علل 

دیگر صادرات را بیشــتر تهدید و تضعیف می کند.
اگر مشــکلی رفع نشــود و حرف های هر ســال 
تکراری باشــد، چگونه می توان از گرامیداشــت روز 
ملی صادرات ســخن گفت؟ اگرچــه امروز به برکت 
کوشــش و تلاش و دیپلماســی منطقی مســئولان 

سیاســت خارجی کشــور، غل و زنجیرهای دوران 
تحریم قدری گشــوده شــده، اما صادرکننده ایرانی 
در قیــاس با رقبــای جهانی هنــوز نمی تواند برای 
خریــداران، فروشــنده جذابی باشــد. گرچه میزان 
صادرات از 31 میلیارد دلار در ســال 2011 به 37 
میلیارد دلار در ســال 2015 رسیده، اما این وضعیت 

هیچ تناســبی با ظرفیت های صادراتی کشور ندارد.
مالزی بــا 30 میلیون جمعیــت 200 میلیارد دلار 
صادرات دارد، در نتیجه ایران با 80 میلیون جمعیت 
اســتحقاق 500 میلیارد دلار صــادرات را دارد. در 
شــرایط موجود و تغییــر نگاه و دیــدگاه به اقتصاد 
بزرگ ایران، فرصتی اســت تا دولت با کمک بخش 
خصوصی از این فرصت به خوبی اســتفاده کند، اما 
اســتفاده از این موقعیت مســتلزم توجــه جدی به 

نکاتی اســت که به چند مورد آن اشاره می کنم:
1. صادرات موفق باید از تولید قوی برخوردار باشد. 
تا بخش تولیــد، چه در صنعت چه در کشــاورزی، 
رقابتی نشــود و خود را به تکنولوژی روز مجهز نکند 
و از ایــن نظر مــورد حمایت جدی قــرار نگیرد، ما 
به صادراتی موفق و متناســب با ظرفیت های کشور 

یافت. نخواهیم  دست 

2. بازبینی و به روزرســانی سند راهبرد ملی توسعه 
صادرات غیرنفتی ضروری اســت. پنج ســال پیش 
در این ســند نوعی تقســیم کار ملی در امر توسعه 

تجارت مطرح شــد. لازم است این سند با مشارکت 
جــدی بخش خصوصی بر اســاس اهــداف اقتصاد 
مقاومتی و برنامه ششــم و شــرایط پسابرجام مورد 
بازرگانی، تعاون و  اتاق هــای  تجدیدنظر قرار گیرد. 
اصناف آماده هســتند این مهم را بــه عهده گیرند. 
رییس جمهــوری در رابطه با صادرات مســائلی را 
صادقانــه مطرح می کنند اما گویــا برخی افراد پنبه 
در گوش فرو کرده اند و در صحنه عمل به اظهارات 
دکتــر روحانی توجــه نمی کنند. به نظر می رســد با 
توجه به تغییرات صورت گرفته در شــرایط اقتصادی 
کشــور نیازمند بازبینی در سند راهبردی ملی توسعه 
صادرات غیرنفتی هســتیم و این مسئله برای ما به 

عنوان یک الزام به شمار می رود.

3. در شــرایطی که بنگاه هــای اقتصادی وضعیت 
خوبی از لحــاظ پولی ندارند مشــوق های صادراتی 
می توانــد تأثیرگــذاری قابل توجهــی در افزایــش 
صادرات داشــته باشــد. پیشــنهاد ما ادغام صندوق 
ضمانت صادرات در بانک توســعه صادرات اســت. 
افزایش سرمایه بانک توســعه صادرات بارها مطرح 
شــده اما در کنار آن به نظر می رسد ادغام صندوق 
ضمانــت صادرات در بانک توســعه صادرات کمک 
بیشتری برای صادرات ایجاد می کند. بنابراین ادغام 
این دو شــاید در قالب یک اگزیم بانک می تواند در 

حرکت روبه جلوی صادرات موثر باشد.
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4. چند نرخی بــودن ارز و تثبیت تصنعی آن یک 
سیاســت آزمایش شــده و شکســت خورده است. 
وعده تک نرخی شــدن ارز مدت هاســت داده شده؛ 

بی صبرانه منتظر عمل به این وعده هســتیم.

5. در شــرایط کنونی سیاســت های انگیزشــی 
بالایــی  اهمیــت  از  صادراتــی  مشــوق های  و 
برخوردار اســت. مثل تمام کشــورها که ارزآوران 
و صادرکننــدگان مــورد حمایت و تشــویق قرار 
می گیرنــد، در ایــران نیــز باید این مهــم دنبال 
شــود. در کشور ما که طی ســالیان نسبتا طولانی 
برنــد تولید و صادرات، به خصــوص در بنگاه های 
کوچک و متوســط با آسیب های جدی مواجه بوده 
اســت، مشــوق های صادراتی می تواند در تقویت 
ایــن بنگاه ها موثر بوده و بهتریــن تحریک تقاصا 
را ایجاد کند. تشــکل های صادراتــی و اتاق های 
تعــاون، بازرگانی و اصناف آمــاده اند در طراحی 
بســته مشــوق های صادراتی با دولــت صمیمانه 

کنند. همکاری 

6. قوانین و مقررات دست و پاگیر و متناقض باید 
از سر راه صادرکنندگان در کشور برداشته شود.

7. زیرســاخت های حمل و نقل شــکننده و باعث 
افزایش قیمت تمام شده کالاهای صادراتی است.

8. در بهبود شــرایط صادرات کشور، حمایت های 
سیســتم بانکی و نرخ های ترجیحی از اهمیت بسیار 

بالایی برخوردار است.

9. پیشــنهاد می شود بخشی از منابع صندوق توسعه 
ملی برای حمایت از صادرات اختصاص پیدا کند.

10. جلسات شورای عالی صادرات 
اتاق( )دبیرخانه سه 

11. رایزنــان بازرگانی بایــد در آئین نامه انتخاب 
نمایشــگاه ها و هیات ها تجدید نظر داشته باشند.

12. بخــش خصوصــی آمادگــی دارد در زمینه 
بازرگانی کمک کند. رایزنان  انتخاب 

13. پیشــنهاد می شود برگزاری روز ملی صادرات 
به ســه اتاق سپرده شــود. این خود یکی از اموری 
است که می تواند در راســتای کاهش تصدی گری 

دولت، به اتاق ها و تشکل ها واگذار شود.

امروز قریب یکسال اســت که زحمات دیپلمات های 
برجســته کشور و دولت تدبیر و امید به بار نشسته است. 
اقتصادهای بزرگ دنیا اجازه برقــراری ارتباط با اقتصاد 
بزرگ ایران را یافته اند و ما آرام آرام در حال خروج از پیله 

انزوا و سوار شدن بر قطار اقتصاد جهانی هستیم.به خوبی 
آگاهیم که آثار وخیم دوران تحریم تا ســال های آتی بر 
پیکر اقتصاد ما باقی خواهد ماند و انتظار رفع مشکلات به 
یکباره را نباید داشت. اما شرایط ما با یک شرایط عادی 
متفاوت است، بنابراین تصمیم های ما نیز باید متفاوت با 
شرایط عادی اتخاذ شود. ادامه روش های گذشته ما را به 

هیچ توفیقی نخواهد رساند.
در خاتمــه کلام، اینجانــب به عنــوان رییس اتاق 
بازرگانــی، صنایع، معادن و کشــاوزی ایران دســت 
یکایک دســت اندرکاران عرصه صادرات کشور را به 
گرمی می فشــارم و برای ملت ایــران آرزوی توفیق 

روزافزون دارم.

برگزیدگان صنعت نساجی و پوشاک
بعــد از ســخنان شــافعی و البته دو ســخنران 
خارجــی این مراســم، نوبت به اهــدای تندیس به 
51 صادرکننده نمونه رســید و صادرکنندگان نمونه 
کشــور مورد تقدیر قرار گرفتند. همچون ســنوات 
گذشــته، در مراســم روز ملی صادرات امسال نیز 
صنعت نساجی و پوشاک کشور نمایندگانی در جمع 
برگزیدگان داشت که اسامی آنها به شرح زیر است:

* شرکت نانونخ و گرانول سیرجان-     
بابک شایسته مهندس  آقای 

* شرکت الیاف پلی استر ساینا دلیجان-
آقای دکتر بهروز محمدی

* شرکت نوین بافان پرنگ-
آقای احمد طاهری

* شرکت مهتا رنگ توس-
آقای غلامعلی رخصت

* شرکت فرش خاطره کویر-
احمد صادقیان آقای مهندس 

* شرکت نساجی آسایش کاشان-
رحمانی محمدتقی  آقای 

و  نســاجی  »صنعــت  ماهنامــه 
مدیران  به  را  انتخاب  این  پوشاک« 
و کلیه پرسنل و کارکنان شرکت های 
نامبــرده تبریــک و تهنیــت گفته 
و توفیقــات روزافزون آنــان را از 

خداوند منان خواستار است. 
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رونــدی که از دو ســال قبل و با امضــای قرارداد تجــارت ترجیحی با 
ترکیــه در حوزه پوشــاک و اقلام دیگر آغاز شــد و متعاقبــا با برگزاری 
نمایشــگاه پوشاک ترکیه در ایران در دو سال گذشته و همچنین راه اندازی 
فروشــگاه های پوشاک توسط این کشور در کشورمان ادامه پیدا کرده، خود 

را در آمار رســمی صادرات پوشاک ترکیه به ایران نشان داده است.
به گزارش مجله صنعت نســاجی و پوشــاک به نقــل از روزنامه حریت 
ترکیه، صادرات پوشــاک آماده توسط شــرکت های ترکیه ای به ایران، در 
8 ماهه اول ســال جاری میلادی به 237 میلیون دلار رســیده که نسبت 
به مدت مشــابه ســال قبل جهش 219 درصدی را نشان می دهد. حکمت 
تانریوردی رییس انجمن صادرکنندگان پوشاک آماده استانبول ضمن بیان 
این مطلب، اشــاره کرده که با برداشته شــدن تحریم ها، درهای ایران بعد 
از قریب به 30 ســال، به روی بازارهای خارجی گشوده شده و فرصت های 

عظیمی را برای بخش پوشــاک ترکیه ایجاد کرده است.
وی اعــلام کرد: صادرات پوشــاک آماده ترکیه به بازار ایران در ســال 
2014 رقــم 71 میلیون دلار بود که در ســال 2015 به 121 میلیون دلار 
افزایــش پیدا کرد. در 8 ماهه نخســت امســال نیز صــادرات به ایران با 
رشــد 219 درصدی به 237 میلیون دلار رســیده و پیش بینی می شود کل 
صادرات پوشــاک آماده ترکیه به ایران در سال 2016 از 300 میلیون دلار 

برود. فراتر 
تانریوردی افزود: افزایش چشــمگیری در تعــداد مراکز خرید مدرن در 
ایران در کنار بازارهای ســنتی اتفاق افتاده است و انتظار می رود این روند 
بــه افزایش مصرف محصولات لوکس در ایران در ســال های آینده منجر 
شــود. همچنین در آینده بازیگران خارجی بیشــتری در بازار ایران حضور 
خواهند داشت که همین موضوع، رقابت را در این بازار تشدید خواهد کرد. 
وی بر همین اســاس تاکید کرد که ترکیه باید ســهم خود را از بازار ایران 

به فوریت افزایش دهد.
همچنین یک عضــو هیئت مدیره انجمن صادرکنندگان پوشــاک آماده 
اســتانبول به این موضوع اشــاره کرد که ایران در حال حاضر با جمعیتی 
بالــغ بر 80 میلیون نفــر و تولید ناخالص داخلی بــه ارزش بیش از 400 
میلیارد دلار، دومین اقتصاد بزرگ منطقه خاورمیانه است و ما از هم اکنون 

تلاش خود را بــرای افزایش روابط و قراردادهای تجاری بین دو کشــور 
آغاز کرده ایم. همگام با رفــع تدریجی تحریم ها از بازار ایران، اقتصاد این 
کشور نیز با ســرعت رشد خواهد کرد و بر همین اساس، ما از شرکت های 
ترکیه ای کــه قصد دارند نقش بزرگ تری در بازار ایران داشــته باشــند، 

کرد. خواهیم  پشتیبانی 
با توجه به اظهارات مطرح شــده از ســوی متولیان بخش پوشاک ترکیه، 
این ســوال مطرح است که آیا صنعت پوشــاک ایران نیز به همین سرعت 
برای توســعه و پیشــرفت خود و همچنین حضــور در بازارهای بین المللی 
تلاش می کند و آیا مســئولان کشــور نیز چنین برنامه هایی برای توســعه 

صنعت پوشــاک کشور در نظر گرفته اند یا خیر؟ 
مطمئنــا اگر نتوانیم با همان ســرعتی که بخش پوشــاک ترکیه در حال 
تصاحب بازار ایران اســت حرکت کنیم، در آینده نزدیک بخش بیشــتری 
از بازار پوشــاک خود را در اختیار ترکیه قــرار خواهیم داد و تولیدکنندگان 
پوشــاک کشــور نیز به زوال تدریجی گرفتار خواهند شد. درست است که 
اقداماتی برای مبارزه با قاچاق پوشاک در دست انجام است، اما به موازات 
این اقدامات بایــد توانمندی هــای صنعت پوشــاک و تولیدکنندگان این 
عرصه نیز افزایش پیدا کند تا شــاهد افزایش نقش و ســهم تولیدکنندگان 

باشیم. بین المللی  بازارهای داخلی و  داخلی در 

فرش قرمز برای تولیدکننگان پوشاک ترکیه گسترده  تر شد
رشد 219 درصدی صادرات پوشاک آماده ترکیه به ایران
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نشســت تخصصی توســعه کسب و کار در اشــتغال صنعت پوشاک روز 
شــنبه 17 مهر ماه سال جاری با حضور علی ربیعی وزیر تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی، معاونین وزارت متبوع، اعضای هیئت مدیره تشکل های پوشاک 
و نســاجی و همچنین جمعی از دست اندرکاران و ذینفعان صنعت پوشاک، 
انجمن های تخصصی و نمایندگان یونیدو )ســازمان توســعه صنعتی ملل 

گردید. برگزار  متحد( 
علی ربیعی وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی در این نشســت گفت: امروز 
550 هزار نفر در صنعت پوشــاک شاغل هســتند که البته زنجیره اشتغال 
در این صنعت، متاســفانه آسیب دیده است؛ به طوری که مزارع پنبه ما به 
کشت برنج تبدیل شــده است. وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی ادامه داد: 
علاوه بر این، زنجیره پایین دســتی صنعتی پوشــاک نیز متاسفانه به دلیل 
فقدان دوراندیشــی و عقب ماندگی تکنولوژیکی، طی دهه های اخیر مغفول 
مانده است که باعث شــده در پایین دست اشتغال زیادی را از دست دهیم 

و صنعت پوشــاک نیز مستثنی از آن نیست.
ربیعــی افزود: یکــی از الزامات ایجاد اشــتغال در پایین دســت صنعت 
پوشاک، کشت پنبه اســت که در این زمینه طی هماهنگی با وزارت جهاد 
کشــاورزی، توسعه کشت پنبه در دســتور کار قرار دارد. وزیر تعاون کار و 
رفاه اجتماعی با اشــاره به غیرفعال شــدن کارخانه هــای فعال قدیمی در 
حوزه صنعت نساجی ادامه داد: امیدواریم کارخانه های قدیمی فعال در این 
حوزه، مجدد احیا شوند؛ چراکه صنعت نساجی نمرده است و با برنامه ریزی 

5 تا 10 ســاله، قابل برگشت به رقابت های منطقه ای خواهد بود.
وی با بیان اینکه صنعت پوشــاک و نظام توزیع آن، برای دولت بســیار 
حائز اهمیت است، گفت: ترکیه در این زمینه مزیت زیادی نسبت به کشور 
ما دارد؛ به طوری که حدود 2 میلیون نفر در این کشــور در صنعت پوشاک 
شــاغل هستند و متاسفانه بخش زیادی از بازار پوشاک ایران را نیز اشغال 
کرده اند. ربیعی ادامه داد: در گام نخست می توانیم 200 تا 300 هزار شغل 

تصویب سند توسعه بخش پوشاک در شورای عالی اشتغال
برگزاری نشست تخصصی توسعه کسب و کار و اشتغال صنعت پوشاک
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در صنعت پوشــاک ایجاد کنیم؛ اما در مجموع ایــن صنعت ظرفیت ایجاد 
اشــتغال برای یک و نیم میلیون نفر را دارد.

وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی افزود: بی مهری در سیاســت گذاری های 
صنعت پوشاک را قبول دارم، چرا که خوراک، پوشاک و مسکن از نیازهای 
اساســی مردم اســت و نمی توان این نیازها را نادیده گرفت. وی با اشاره 
به فقدان ســند به هم پیوســته در صنعت پوشاک گفت: امیدواریم در دولت 
تدبیر و امید، سیاست های جبرانی و پرشی در جهت جبران عقب ماندگی ها 
اتخــاذ کنیم؛ چراکه به دلیل وســعت عقب ماندگی ها در صنعت پوشــاک، 
امکان تبیین سیاســت های روندی وجود ندارد، لذا با وجود داشتن پایه ها و 
زیربناهای اساسی در این صنعت باید سیاست های جبرانی در جهت خروج 

آن از شرایط فعلی اتخاذ گردد.
ربیعــی اظهارکــرد: ضمنا همکاری بــا وزارت صنعت، معــدن تجارت، 
اتحادیه های صنفی، ســازمان فنی و حرفه ای و دانشــگاه ها نیز در اتخاذ 
سیاســت گذاری ها باید مــورد توجه قرار گیرد؛ ضمن اینکه ســازمان های 
بین المللــی برای ارتباط با بازارهای بین المللی باید با ما همکاری داشــته 
باشــند تا سیاست گذاری های جهشــی محقق شود. وزیر تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی ادامه داد: رفع مشــکلات بیرونی صنعت پوشاک و سیاست گذاری 
در این بخش وظیفه دولت اســت که وزارت تعــاون، کار و رفاه اجتماعی 
با همکاری وزارت صنعت، معدن و تجارت، سیاســت های جهشی را برای 

دنبال می کند. پوشاک  توسعه صنعت 
وی واردات و تعرفه را دو موضوع اصلی در صنعت پوشاک عنوان کرد و 
گفت: متاســفانه در کنار این دو مقوله، مبارزه با قاچاق پوشاک نیز باید در 
دســتور کار قرار بگیرد؛ چراکه قاچاق پوشاک با حجم کم صورت می گیرد 
و به همین دلیل مبارزه با قاچاق در این کالا بســیار دشوار است. این عضو 
کابینه یازدهــم، ایجاد نظام تامین مالی و مواد اولیــه ذیل انجمن صنفی 
پوشــاک را از دیگر برنامه های این وزارتخانه عنوان کرد و گفت: در همین 
راستا یک شــهرک تولید پوشــاک در کنار فرودگاه بین المللی امام خمینی 
)ره( ایجاد می شــود و برای متقاضیان حضور در این شــهرک، مزیت های 

خاصی را در نظر می گیریم.
وی با بیان اینکه برخی از پوشــاک ایرانی به برنــد ملی و بعضا فراملی 
تبدیل شــده است، تاکید کرد: بنابراین طراحی، مد و برندسازی از نیازهای 
اصلی صنعت پوشــاک است که در بخش طراحی، نیروهای بومی خوبی در 
داخل کشور وجود دارد؛ اما در حوزه برندســازی نیاز به برندهای بیشتری 
داریــم؛ چرا که ذائقه مصرف کننده امروز با برند گره خورده اســت. ربیعی 
افزود: همچنین ســند توســعه بخش پوشــاک را در جهت هماهنگی بین 
انجمن صنایع پوشــاک، وزارت صنعت، معدن تجارت، دانشگاه ها و وزارت 
تعاون، کار و رفاه اجتماعی را به تصویب شــورای عالی اشتغال می رسانیم.
وزیــر تعاون، کار و رفــاه اجتماعی ادامه داد: موتور توســعه هر صنعت، 

فعالان همان صنعت هســتند؛ لذا در صنعت پوشــاک نیــز انجمن صنایع 
پوشــاک می تواند موتور توســعه این حوزه باشــد؛ ضمن اینکه دولت به 
عنوان مکمل، سیاست های توســعه ای را اتخاذ می کند. ربیعی گفت: ما به 
عنوان مسئول اشــتغال اقتصاد مقاومتی، توسعه صنعت پوشاک را یکی از 
اولویت هــا و زایش های داخلی می دانیم و علاوه بر اینکه صنعت پوشــاک 
سهم خوبی در GDP )تولید ناخالص داخلی( دارد، می تواند نماد هر جامعه 
باشد. وی تاکید کرد: البته در حوزه سبک خرید لباس نیاز به فرهنگ سازی 

داریم که باید برنامه های بلندمدت در این بخش تدوین شــود.

صنعت پوشاک در دوران رکود میدان را خالی نکرد
معاون توســعه کارآفرینی و اشــتغال وزارت کار نیز در این نشست گفت: 
صنعت پوشــاک از جمله صنایعی بود که در دوران رکود هم توانســت به 
کارش ادامه دهد و جایگاه خود را حفظ کرد. عیسی منصوری افزود: دولت 
برای توســعه اشــتغال برنامه های متعددی را در دست اجرا دارد که یکی 
از آنها توســعه کسب و کار و اشــتغال پایدار )تکاپو( است که با همکاری 
دســتگاه ها و ســازمان های مرتبط داخلی و بین المللــی با محوریت بخش 
خصوصی دنبــال می کند. وی افزود: در این طرح اشــتغال فراگیر مدنظر 
اســت و یکی از رشته هایی که در بررسی ها و مطالعات ما در اولویت ایجاد 

اشتغال قرار گرفت بخش پوشاک بود.
منصوری از بنگلادش به عنوان دومین کشــور صادرکننده پوشــاک در 
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جهــان نام بــرد و گفت: با توجه بــه حضور نماینده یونیــدو در این طرح 
امیدواریــم همکاری های نزدیک تر یونیدو را شــاهد باشــیم و از تجارب 
ســازنده کشــورهای مطرح در این زمینه اســتفاده و زمینــه انتقال این 
تجربیــات به داخل کشــور را فراهم کنیم. معاون اشــتغال وزیر کار تاکید 
کرد: برای توســعه صنعت پوشاک در دو بخش می توانیم ورود کنیم: یکی 
سیاســت های کلان و مختص این رشــته و دوم اســتفاده از ظرفیت ها و 
توانمندی های داخلی در حوزه پوشــاک است که امیدواریم در سایه تعامل 
و همــکاری نزدیک بین بخش دولتی و خصوصی شــکل بگیرد. منصوری 
با بیان اینکه وزارت کار قرار نیســت در این طرح جای دستگاه های دیگر 
قرار بگیرد، خاطرنشــان کــرد: ما نقش هدایتگــری و حمایت را بر عهده 
داریــم و با توجه به ظرفیت های بالای این صنعت یک برنامه منســجم را 

آغاز کرده ایم.

واردات بیش از 50 درصد پوشاک به ایران از طریق قاچاق
همچنین الکســاندر آمادئو نماینده یونیدو در ایران، در نشســت توســعه 
کســب و کار و اشتغال صنعت پوشاک گفت: طبق ارزیابی های انجام شده، 
اصفهان، مشــهد و تهران مراکزی هســتند که در صنعت پوشاک تجارب 
بســیار خوبی دارند. وی با بیــان اینکه یونیدو از تجــارب بین المللی خود 
برای بکارگیری در صنعت پوشــاک ایران اســتفاده می کند، افزود: در این 
صنعت نیازمند آموزش نیروی انســانی هســتیم و دولت ایران نقش مهمی 

در ایــن حوزه دارد. نماینده یونیدو در ایــران ادامه داد: بیش از 50 درصد 
البســه وارداتی ایران به صورت غیرقانونی و قاچاق وارد می شود که دولت 
باید با سیاســت گذاری در این صنعت، علــل واردات این حجم از واردات 

کند. بررسی  را  غیرقانونی 
آمادئــو با بیان اینکه می توانیم در ایران شــرکت هایی در حوزه صادرات 
پوشــاک ایجاد کنیم تا شرایط صادرات برندهای مطرح فراهم شود، گفت: 
یونیدو می تواند ضمن تســهیل فرایندها، ارتباطات و شــبکه های بازاریابی 
را تســهیل کند؛ اما دولــت )وزیر تعــاون، کار و رفاه اجتماعــی( باید با 
سیاســت گذاری های لازم را در این بخش انجام دهــد. نماینده یونیدو در 
ایران تاکید کرد: دولت ایران باید تلاش کند تا واردات پوشــاک قاچاق را 
در فرآیندهای قانونی هدایت کند تا بتواند تولیدات داخلی کشور در صنعت 

پوشاک را افزایش دهد.

صنعت پوشاک ایران باید به روزرسانی شود
کارشــناس بین المللی صنعت پوشاک در یونیدو نیز در این نشست گفت: 
صنعت پوشــاک ایران کوچک تر از ســایر کشــورهای فعال در این بخش 
اســت و باید به روزرسانی شود. رزوان لیونر افزود: جمهوری اسلامی ایران 
بخش مهمی از صنعت پوشاک خود را به تولید کت و شلوار اختصاص داده 
اســت، در حالی که پوشاک غیررســمی می تواند صادرات بیشتری داشته 
باشــد. وی پس از بازدیدی که از کارخانه های تولید پوشــاک ایران انجام 
داده بود، اظهار داشــت: صنعت پوشاک در ایران به لحاظ فنی خوب است، 
اما باز هم باید به روزرســانی شود، زیرا ایران باید به رشد فکر کند و وقتی 

که بزرگ شــوید، می توانید بزرگ تولید و عرضه کنید.
این کارشــناس خاطرنشان کرد: چنانچه صنعت پوشاک در ایران کوچک 
باشــد، به ندرت کشــورهای دیگر جهان تمایل دارند با جمهوری اسلامی 
کار کنند. وی معتقد اســت: اندازه کارخانه های صنعت پوشــاک در ایران 
کوچک تر از دیگر کشــورها اســت که باید روی این موضوع فعالیت کرد 
و در عیــن حال مدیران میانی در ایــران از وضعیت مطلوبی برخوردارند و 
می توانید از مدیران میانی باســواد با آموزش به خوبی بهره مند شــوید. به 
گفته این متخصص، بررســی ها در جمهوری اسلامی ایران نشان می دهد 
کــه 50 درصد مــواد اولیه مورد نیاز از کشــور چین خریداری می شــود، 
بنابراین باید تولید هدف دار صورت گیرد. وی تاکید کرد: هم پوشــانی بین 
تمامی نهادهایی که در صنعت پوشــاک دخالت دارند، اهمیت بسزایی دارد 

و دولت در این مسیر باید راهگشا باشد.
وی اضافه کرد: صنعت پوشــاک ایران برای ارتقا خود نیازمند بهره گیری 
از آموزش اســت که شروع و پایانی ندارد، بلکه به شکل مستمر باید تداوم 
داشته باشد. لیونر تاکید کرد: آموزش 30 تا 40 درصد بهره وری را افزایش 
می دهد و نیروها را آماده می ســازد تا بتوانند با محیط های بین المللی برای 
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خرید و فروش ارتباط برقرار کنند. این کارشــناس بین المللی توصیه کرد: 
جمهوری اسلامی در جوار دانشگاه ها در ایران باید به حرفه آموزی بپردازد 
و ارایه مســایل نظری دانشگاه ها کافی نیســت، زیرا قشر تحصیلکرده از 
تازه هــای حرفه نیز باید در کنار تئوری برخوردار شــود. وی خاطرنشــان 
ساخت: صنعت پوشاک تنها صنعتی است که با وجود دوره رکود در اقتصاد 

جهانی )2010 تا 2014 میلادی( توانســت همچنان فعال بماند.
به گفته این کارشــناس، کشــور چیــن با 121.7میلیــارد دلار صادرات 
پوشاک سالیانه مقام نخست را در میان کشورهای جهان دارد و کشورهای 
بنــگلادش، ویتنام، هند و ترکیــه در رتبه های بعدی بــه لحاظ صادرات 
پوشــاک قرار دارند. وی افزود: صنعت پوشــاک در کشورهای یادشده در 
ســال های 2010 تا 2014 میلادی رشــد قابل توجهــی را تجربه کرد به 
طوری که در چین 43 درصد و در بنگلادش 71 درصد رشــد داشت و در 
کشــور ویتنام میزان صادرات پوشاک دو برابر شد. به گفته لیونر، ترکیه دو 
میلیون نفر شــاغل در صنعت پوشاک دارد و در بنگلادش از 180 میلیون 
نفر جمعیت آن کشــور 20 میلیون نفر در این صنعت به کار اشتغال دارند.

وی اظهار داشــت: حــدود 13 درصد از صادرات پوشــاک در جهان به 
شــلوارهای مردانه و زنانه اختصاص دارد و کت و شلوار و کت و دامن که 
لباس های رسمی محسوب می شــوند حدود یک درصد از صادرات صنعت 
پوشاک را تشکیل می دهند. لیونر گفت: اندازه متوسط کارخانه های صنعت 
پوشــاک در ترکیه 500 نفر و در برخی از شــرکت های بزرگ یکهزار نفر 
اســت و در بنگلادش برخی از کارخانه ها پنج تا 10 هزار نفر کارگر دارد و 
در شرکت های یادشــده 30 تا 40 هزار نفر کارمند مشغول به کار هستند. 
بــه گفته لیونر، چنانچه بتوانیم در بخش برش و طراحی از روش های نوین 
بهره مند شــویم، این کار 1.8 درصــد از هزینه های تولید را کاهش خواهد 

داد.
وی گفت: سه عامل در صنعت پوشــاک اهمیت دارند که شامل، قیمت، 
شــرایط تحویل و کیفیت اســت، بنابراین در صنعت پوشــاک باید کالایی 
تولید شــود که با قیمت پایینی عرضه شــود و کیفیت بعد از آن قرار دارد. 
لیونــر اضافه کــرد: باید نرم افــزاری در فرایند تولید ایجاد شــود تا بتواند 
عملکرد کارکنان را مورد ارزیابی قرار دهد. وی یادآور شــد: در بنگلادش 
یک ســازمان مردم نهاد که در حوزه صنعت پوشاک کار می کند، سابقه 50 
ساله دارد و هدف از شکل گیری آن در صنعت پوشاک، ایجاد اشتغال برای 
زنان است. لیونر افزود: ســازمان مزبور به دو خرده فروشی تبدیل شده که 
در ســال 1978 توانســت از فعالیت یک خرده فروشــی 500 میلیون دلار 

پوشاک در جهان بفروش رساند.
در ادامه این نشســت ســومبات  هاکوپیان، رییس انجمن صنایع پوشاک 
ایران نیز گفت: این صنعت ریشــه در تاریخ کشــور دارد؛ اما در چند دهه 
گذشــته بی مهری عمیقی در این حوزه دیده شــده است؛ به طوری که در 

سیاســت های کلان کشــور  به آن توجه نشــده تا اینکه صنعت پوشاک 
به قهقرا رفته اســت. وی خواســتار توجه بیشــتر به صنعت پوشاک شد و 
افزود: البته با همکاری وزیر صنعت، معدن و تجارت، برای اولین بار ســند 
راهبردی صنعت پوشــاک تدوین شــده که در این زمینه بخش خصوصی، 

دانشــگاه امیرکبیر و سازمان صنایع کوچک همکاری داشته اند. 
دکترمســعود لطیفی رییس دانشکده مهندسی نســاجی دانشگاه صنعتی 
امیرکبیر نیز در حاشــیه این نشســت گفت: صنعت نســاجی از قبل بوده 
و دانشــکده ما 50 ســال اســت که در این صنعت فعالیت داشته است. ما 
بــه این نتیجه رســیدیم که با صنعت رابطه بســیار خوبــی برقرار کنیم و 
برای نخســتین بار قرار شــد که در صنعت پوشاک به شــکل علمی وارد 
شویم. لذا برای نخستین بار دانشــگاه امیرکبیر در رشته مهندسی پوشاک 
برنامه هــای خود را ارائه و وزارت علــوم و تحقیقات آن را تصویب کرد و 
در این زمینه دانشــجو جذب شــد. اولین گام این بود که پوشاک به طور 
علمی وارد صنعت شــود و بعد از ما، دانشــگاه های دیگر این امر را ادامه 
دادند و فرهنگ نگاه علمی به پوشاک در جامعه نهادینه شد. به این نتیجه 
رســیدیم که ما می توانیم در کنار صنعت پوشــاک بقیــه امور را نیز پیش 
ببریم و در دولت جدید که بخش های پوشاک و نساجی جزء صنایع دارای 
ارزش افزوده و اشــتغال زا شــناخته شــدند برای آن برنامه های راهبردی 

تدوین شد.
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95 نشســت  25 مهرماه  صبح روز یکشــنبه 
کمیسیون ســرمایه گذاری در اتاق ایران برگزار 
آسیب شناسی های جذب  نشســت،  این  در  شد. 
ســرمایه گذاری مورد بررسی قرار گرفت و یاسر 
بذرگر،  مشــاور کمیسیون سرمایه  گذاری اتاق 
ایران درباره دلایل و مشکلات مربوط به جذب 
ســرمایه گذاری خارجی در بازار ســرمایه ایران 
گزارشــی ارائه داد. چکیده این گزارش به شرح 

زیر است:

روند جذب سرمایه گذاری خارجی در ایران در 
مقایســه با سایر کشــورها حاکی از ناکارآمدی 
سرمایه گذاری  جذب  در  فعلی  زیرســاخت های 
خارجــی اســت، بطــوری که می تــوان گفت 
بــه مفهــوم واقعی  ســرمایه گذاری خارجــی 
در بازار ســرمایه ایران وجود نــدارد.  لذا این 
سوال اساســی وجود دارد که چرا اقتصاد ایران 
نتوانسته در جذب سرمایه گذاران خارجی موفق 

نماید؟ عمل 
در این راستا در ابتدا شاخص های کلان موثر 
در جــذب ســرمایه گذاری خارجی مرور شــده 
است. نگاهی به شــاخص های کلان اقتصادی 
مرتبط با سرمایه گذاری خارجی جایگاه ایران را 
نامناسب نشان می دهد. رتبه  در وضعیتی بسیار 
118 ایران از میان 189 کشور در شاخص های 
ســهولت کســب و کار بانــک جهانــی، رتبه 
150 در میــان 159 اقتصــاد دنیا در خصوص 

آزادی اقتصــادی و رتبــه 150 در بیــن 189 
کشــور از لحاظ حمایت از حقوق ســهامداران 
خــرد، عملا اقتصــاد ایران را اقتصادی بســته 
و برنامه ریزی هــای صورت گرفتــه را ناکارآمد 
نشان می دهد. در بخش سرمایه گذاری خارجی 
در بازار ســرمایه نیز موانع بسیاری وجود دارد. 
جزییات موانع مورد بررســی به شرح زیر است: 

- کوچــک بودن ابعاد بازار ســرمایه و بدهی 
ایــران و عدم تناســب انــدازه بازار بــا تولید 

کشور.  داخلی  ناخالص 
ابزار مناســب  و  - عدم وجود زیرســاخت ها 

ارز.  جهت پوشش ریسک نرخ 
- فقدان نظــام بانکی با معیارهای بین المللی. 
- بالا ارزیابی شــدن ریسک تسویه وجوه در 
مرکزی  ســپرده گذاری  پایاپای شرکت  سیستم 

ایران. 
بین المللی  اســتانداردهای  اجــرای  - عــدم 

مستقل.  حسابرسی  و  مالی  گزارشگری 
- وضعیــت ســنتی بورس تهــران در بخش 
ریزســاختارها، عدم تنــوع ابزارهای معاملاتی، 
الکترونیکی  زیرساخت های  یا محدودیت  فقدان 
بازار سرمایه و عدم اتصال به بازارهای سرمایه 

دنیا. 
- نبــود دســتور اقدام منســجم یــا برنامه 
راهبردی بازار ســرمایه، نگرانی های سیاسی و 

اطلاعاتی.  تقارن  عدم  و  فرهنگی 

به ســرمایه گذاری  توجــه مســتقیم  - عدم 
بازار سرمایه در قانون.  خارجی در 

- فرآینــد طولانــی اخــذ مجــوز و اخذ کد 
ســهامداری بخاطــر عــدم یکپارچگــی میان 

ذیربط.  سازمان های 
- عــدم یکپارچگــی و غیرالکترونیک بودن 
ذیربــط  ســازمان های  میــان  در  فرآیندهــا 
ماننــد مباحث ثبــت افزایش ســرمایه، اجرای 

استانداردهای گزارشگری و  ... . 
- تناقض مقررات در خصوص افتتاح حســاب 

خارجی.  سرمایه گذار  برای  ریالی  بانکی 
- رویه ســخت احراز هویت ســرمایه گذاران 

پولشویی.  با  مبارزه  قانون  مطابق  خارجی 
- محدودیت هــای ســرمایه گذاری و انتخاب 

مدیران. 
- محدودیــت در خــروج ســرمایه توســط 

خارجی.  سرمایه گذار 

در نهایــت به منظور بهبــود جایگاه ایران در 
خارجی  ســرمایه گذاری  با  مرتبط  شاخص های 
و همچنیــن بهبــود و رفــع موانع ذکرشــده، 

گردید: ارائه  ذیل  به شرح  پیشنهاداتی 

- عزم جدی سیاســت گذاران کشور در جهت 
در شاخص های  ایران  نامناســب  جایگاه  بهبود 
ایجاد  از طریق  با سرمایه گذاری خارجی  مرتبط 
امنیت اقتصادی لازم و تقویت بخش خصوصی 

موانع سرمایه گذاری در ایران چیست؟
در نشست کمیسیون سرمایه گذاری اتاق ایران بررسی شد

گزارش
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از طریق احتــرام و تضمیــن مالکیت فردی و 
خصوصی و جلوگیــری از اعمال فوق قانون و 
ایجاد فضای رقابتی ســالم، تضمین قراردادها و 
فعالیت های اقتصادی از طریق تصویب قوانین 
شــفاف و کارآمــد و عدم اعطــای امتیازات و 
تســهیلات بیهوده به بخش های سرمایه گذاری 

ایجاد رانت و رانت خواری.  از  برای جلوگیری 
- اجــرای کامــل و قــوی اصــول راهبری 
)حاکمیــت( شــرکتی در حمایــت از حقــوق 
ســهامداران خرد از طریق الزام کلیه شرکت ها 
به افشــای جزییــات و تعریف دقیــق وظایف 
کارآمد  قضایی  سیستم  ایجاد  همچنین  مدیران. 
و رویه هــای قانونی به روز جهت پیگیری حقوق 

مناسب.  زمانی  بازه  در  سهامداران 
- تدوین قانون جامع و واحد برای سرمایه گذاری 
خارجی در بازار ســرمایه. وضع قوانین و مقررات 
شفاف که ضمانت اجرایی لازم برای خروج اصل 
و سود سرمایه گذار خارجی در هر زمان را فراهم 
نماید و عدم مشــروط کردن خروج ســرمایه به 

شرایط خاص کشور. 
- تهیــه برنامه راهبردی مدون و مشــخص 
برای جذب ســرمایه گذاری خارجــی که بتواند 
نقاط قوت و ضعف و فرصت ها و تهدیدها را به 
درستی شناســایی کرده و راهکارهای مشخص 
قابل پیگیری برای جذب ســرمایه گذار خارجی 
در کل اقتصاد ایران و به خصوص بازار سرمایه 

نماید.  ارائه  ایران 
- سیاســت گذاری کلان در جهت یکپارچگی، 
الکترونیکــی شــدن و بین المللی شــدن همه 
بخصوص  کشــور  اجرایی  و  اقتصــادی  ارکان 
سیستم بانکداری، ســازمان مالیاتی، اداره ثبت 
اســناد و املاک کشور، سیســتم ثبت احوال و 
ســازمان بورس و اوراق بهادار اقدامی بســیار 
مهم در جهت کوتاه تر کردن فرآیندهای اداری 
به  اعطای مجوز سرمایه گذاری  احراز هویت،  و 
اشــخاص خارجی و در نهایت افتتاح حســاب 

است.  انجام سرمایه گذاری  و  بانکی 

- ایجاد زیرسخت یا ابزارهای پوشش ریسک 
ارز.  نرخ  نوسانات 

بین المللــی  اســتانداردهای  پیاده ســازی   -
 .  )IFRS(مالی گزارشگری 

- بین المللی شــدن بانک ها یا بازکردن بازار 
پول. 

- ایجــاد اطمینــان تســویه وجــوه بــرای 
ســرمایه گذاران خارجی توســط سیستم سپرده 
گذاری مرکزی از طریق انعقاد قرارداد اعتباری 
با بانک های بزرگ و معتبــر جهانی و یا ایجاد 

ارزی.  تضمین  صندوق 
افزایش  ایجاد زیرســاخت های لازم جهت   -
ارزش سهم بازار بدهی و بازار سرمایه به نسبت 
تولیــد ناخالــص داخلی و جذب شــرکت های 
دیگــر در ایــن بازار. ایجــاد تنــوع در اوراق 
بدهی تضمینی اصل و ســود به ســوی انتشار 
اوراق بدهی شــرکتی. بدیهی است انتشار این 
اوراق در درجه اول مســتلزم ورود شرکت های 

بازار بدهی کشور است.  رتبه بندی در 
- به روزرســانی بــورس تهــران در بخــش 
ریزســاختارها متناســب با بورس های پیشرفته 
نماد،  توقف  ماننــد  بازار  ریزســاختارهای  دنیا. 
ســهام شــناور آزاد، ســاعت معاملاتی روزانه، 
استقراضی  فروش  معاملات،  اطلاعات  شفافیت 

بازارگردان.  و 
معاملاتی.  ابزارهای  تنوع  افزایش   -

- معرفی بازار ســرمایه کشــور. آشنا نمودن 
ســرمایه گذاران خارجــی بــا بازار ســرمایه و 
نحوه ســرمایه گذاری در آن، آشــنایی با کلیه 
بازار، معرفی شــرکت های  ابزارهای موجود در 
موجود و نحوه دسترســی بــه اطلاعات مالی و 
بسته های  تدوین  و  تهیه  آنها،  ســایر اطلاعات 
آموزشــی قوانین و مقررات به زبان انگلیســی، 
بانک های  اینترنتی  درگاه هــای  نمودن  دوزبانه 
کشور، شــرکت های کارگزاری، سازمان بورس 
و ســایر نهادهای زیربط و الزام شــرکت ها به 
رعایت دقیق آنهــا حداقل اقدامات لازم جهت 

است.  به سرمایه گذاران خارجی  ارائه خدمات 

در ادامه این نشســت، مهدی پورقاضی عضو 
کمیســیون ســرمایه گذاری، با انتقــاد از عدم 
حضور بخش خصوصی در بورس گفت: در حال 
حاضر تمام افراد حاضر در بورس، شــبه  دولتی 
هســتند و بخــش خصوصــی در  آن جایگاهی 
ندارد که اگر داشت، چه بسا انگیزه سرمایه گذار 
خارجی برای حضور در ایران بیشــتر می شــد. 
او تاکیــد کرد که اقتصــاد ایران در حال حاضر 
بیش از هر چیزی به ثبات و کم شدن نوسانات 
نیاز دارد. ایوب غیاثی، نایب رییس کمیســیون 
ســرمایه گذاری نیز معتقد است بخش خصوصی 
بایــد مســئولین را نســبت بــه موانــع جذب 
ســرمایه گذاری آگاه کند، چــرا که راهکارهای 
باید مقبول تصمیم گیرندگان باشد.  پیشــنهادی 
او همچنین با تاکید بر لزوم شــکل گیری اعتماد 
متقابل بین دولت و بخــش خصوصی، تصریح 
کــرد: دولت بایــد به بخش خصوصــی اعتماد 
کرده و بداند که این بخش تنها به دنبال کسب 
سود نیســت. همچنین دولت و بخش خصوصی 
رقیب یکدیگر نیســتند، بلکه باید در کنار هم به 

دهند.  ادامه  فعالیت 
در ادامه این نشســت، بهــروز آرایی، معاون 
بین الملــل خانــه صنعت و معدن با اشــاره به 
اقتصاد کشــور ترکیه اظهار کرد: ترکیه با وجود 
عدم ثبات امنیت داخلی و وابســتگی سیاســی 
به خارج، ارز باثبات دارد و شــانزدهمین کشور 
اقتصادی جهان در گروه بیســت اســت. اتاق 
مجری  و  تصمیم ســاز  کاملا  ترکیــه  بازرگانی 
اســت. او معتقد است که ترکیه پیشرفت نکرده 
بلکــه جهش کرده و قوانین دســت وپاگیر را از 
سر راه برداشته اســت. فریال مستوفی، رییس 
پایان نشست  نیز در  کمیسیون ســرمایه گذاری 
اظهار کرد که نمی توان تمام موانع را به تنهایی 
حــل کرد؛ لذا باید آن ها را اولویت بندی کرده و 

میان گذاشت.  در  مربوطه  با سازمان های 
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از ســرمایه گذاری در صنعت پوشاک  صحبت 
در شــرایط امروز حاکم بر این صنعت شــاید به 
نظر بسیاری از افراد بیشتر شبیه به یک شوخی 
باشد چرا که مشکلات صنعت پوشاک و نساجی 
در کشــور انگار هیچ راه و چاره ای جز تعطیلی 
تدریجــی خرده تولیدی ها و حتی شــرکت های 
باقــی نمی گــذارد. صنعت  ایــن صنعت  معتبر 
نســاجی و به دنبال آن صنعت پوشــاک کشور 
بازار های منطقه  که روزی حرف های زیادی در 
برای گفتن داشــت، حالا بــه یک بازار وارداتی 
برای چین، ترکیه و کشــور هایی از این دســت 

تبدیل شده است.
طی چند ســال اخیر پای کشورهای دیگر هم 
به این خوان گســترده مصرف باز شــده و بازار 
بنگلادش،  از  دیگــری  مهمانان  لباس کشــور 
سوریه و پاکســتان پذیرا شده است. بنا به گفته 
فعالان و شاغلان این بخش از اقتصاد کشور در 
چند ســال اخیر وضعیت پوشاک ایران متأسفانه 
از حالــت تخصصی به ســمت غیرتخصصی در 

است. حرکت 
در قســمت تولید با مشــکلات بزرگی روبه رو 
هســتیم و عدم وجود افــراد متخصص کاملا از 
ظواهر امر مشــخص اســت. علاوه بر این در 
دســترس نبودن مواد اولیه و عدم اســتفاده از 
تکنولوژی روز و ماشــین آلات جدید هم به نوبه 
خود جزو مشکلات این صنف به حساب می آید. 

عدم رقابت پذیری و ترس و بزرگ نمایی رقبای 
دیگر را هم باید به این موارد اضافه کرد.

از ســوی دیگــر در ســمت بازار و قســمت 
فروشگاهی و فروش پوشاک در مغازه ها هم به 
نوبه خود مشکلاتی هســت که تأثیری مستقیم 
بر تولیدات این بخش می گذارد و طبیعتا فضای 
سرمایه گذاری در این صنعت را نیز با مخاطرات 
بیشــتری روبــه رو می کند. در ایــن گزارش به 
بررســی شــرایط تولید و فعالیت صنعت نساجی 

پرداخته ایم. پوشاک  و 

باسابقه اما کم اثر
در شرایط کلی تولید محصولات نساجی در ایران 
سابقه ای طولانی دارد و نزدیک به 70 سال است 
که این بخش از صنعــت در اقتصاد ایران حضور 
دارد. روزگاری صنعت نســاجی و پوشاک دومین 
صنعت پس از نفت و گاز به شمار می رفت و تعداد 
زیادی از نیروی کار و فعال کشور در این بخش به 

کار گرفته شده بودند.
دهه های 40 و 50 اوج شکوفایی این صنعت بود 
و محصولات داخلی علاوه بر تأمین نیاز داخلی در 

از قافله جهانی عقب مانده ایم
بررسی وضعیت کسب و کار در صنعت نساجی

گزارش

علی علمی
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صادرات هم نقش پررنگی داشــت. اما اکنون به 
انباری بزرگ برای بافت ها و تولیدات کشــورهای 
ترکیه، چین و هند تبدیل شده است. ضمن اینکه 
کشــورهای دیگری هم مترصد حضــور در بازار 
پرسود ایران هستند تا مختصر سهم باقی مانده از 
تولید داخلی را از دست تولید کننده ایرانی بربایند.
محســن افرایی یکی از فعالان حوزه نساجی و 
تولید پوشاک است که بیش از 26 سال سابقه کار 
دارد و در مورد وضعیت نساجی در کشور می گوید: 
اوضاع و احوال فعالیت در این حوزه اصلا مناسب 
نیست. مخصوصا در این 10 سال اخیر که شرایط 
برای کار و تولید سخت تر از قبل شده است. خیلی 
از همکارهای ما در این بخش تغییر شغل داده اند یا 
خانه نشین شده اند. در بروز این وضعیت نامساعد 
عوامل متعددی نقش دارند کــه در درازمدت اثر 

منفی روی این صنعت گذاشته اند.
فناوری قدیمی،  از  اســتفاده  نقدینگی،  کمبود 
واردات بی رویــه، قاچــاق انبوه انــواع پارچه و 
لباس این بخش را زمین زده اســت. این تولید 
کننده قدیمی درباره شــرایط پیش رو می افزاید: 
کشــور ما هنوز آمادگی ایجــاد تحول بزرگ در 
بخــش صنعت پوشــاک را ندارد. توســعه این 
صنعــت نیازمند ملزوماتی اســت که ما هنوز از 
آن بی بهره هستیم یا اصلا به دنبالش نرفته ایم.

برای هــر تحولی نیاز به پایه ســازی محکم 
اســت یعنی ابتدا باید زمینه های تحول و توسعه 
را فراهــم کنیم. گرچه فعالان صنعت پوشــاک 
در کشــور ارتباط مستقیم هر روزه ای با عوامل 
بازار و مشکلات این بخش دارند ولی متأسفانه 
به صورت عمیــق به این مقوله نگاه نشــده و 
همین عامل یک نقطه ضعف برای توســعه این 
صنعت در کشــور اســت هرچند اســتعدادهای 
نهفته بسیاری در این کار داریم وبا اندکی تأمل 
و حمایــت به یــک صادر کننده بــزرگ تبدیل 
خواهیم شــد. البته همــه اینها منوط به برطرف 
شدن مســائل و مشکلات اســت که باید مورد 

بگیرد. قرار  توجه مسئولان 
وی در ادامه می افزاید: ترکیه در ســال بیش 

از 25 میلیارد دلار صادرات پوشــاک آماده دارد 
این یعنــی افزایش تولید، درآمد و اشــتغال که 
می تواند گامی برای توسعه اقتصاد باشد. توسعه 
اشــتغال و تولید یکی از اهــداف کلان اقتصاد 
است. برای این کار باید توجه بیشتری به تولید 
و سرمایه گذاری شود اما نه با این راهکار هایی 
که در حال حاضر اجرا می شــود، باید به سمت 

تکنولوژی بهتر و تولید ارزان حرکت کرد.
الان دســتگاه های به روز دنیــا با قیمت های 
400 ، 500 میلیون تومان وارد کشــور می شود 
که حداقل دو یا ســه دســتگاه برای هر واحد 
نیاز اســت. خرید این تجهیــزات هزینه زیادی 
دارد و از عهده بیشــتر تولیدکننده ها برنمی آید. 
دولــت باید به حمایــت تولید بیایــد و با اتخاذ 
سیاســت های درســت و اصولی باعث رشــد و 

این صنعت شود. گسترش 

نمایشگاه ها برگزاری 
رســول زیباکار یکی دیگــر از فعالان صنف 
پوشــاک کــه بیش از 20 ســال اســت که در 
این حرفــه فعالیــت دارد، در مــورد برگزاری 
نمایشــگاه های بین المللی در کشــور می گوید: 
الان آمده انــد و نمایشــگاه بین المللــی برگزار 

کــرده اند و هدف شــان هــم ایجــاد رقابت و 
ارتقای ســطح کیفی اســت، اما تنها چیزی که 
اتفاق نمی افتد همین موضوع اســت. به ما اجازه 
حضور در نمایشــگاه پوشــاک ترکیه داده نمی  
شــود، بلکه فقط ما می توانیم بــه عنوان مواد 
اولیه در نمایشــگاه حاضر شویم چرا که اولویت 

با برندهای خود کشور ترکیه است.
بــه نظر من حمایــت از تولید ملــی موضوعی 
است که باید در کشــور ایران هم لحاظ شود. در 
همه کشــورها برای کالای آماده یک تعرفه قرار 
می دهند امــا در ایران بــرای ورود ملزومات هم 
از مــا تعرفه دریافت می کنند کــه باعث افزایش 
هزینه تولید کالا می شود. کشور ایران درآمد خود 
را با فروش نفت با قیمت پایین کســب می کند و 

پوشاک با ارزش افزوده زیاد وارد کشور می شود.
به نظرم تمام کشــورهای توسعه یافته از صنعت 
نســاجی و پوشاک خود شــروع کرده اند. آنها از 
کالای تمام شــده ارزش افزوده دریافت می کنند، 
اما در اینجا به دلیل ضعف زیرســاختی در مســیر 
تولیــد کالا تعرفــه کالا را از تولید کننده دریافت 
می کنند و در نتیجه قیمت تمام شده کالا افزایش 
پیدا می کند. زیباکار در مورد قاچاق پارچه و لباس 
به کشــور اضافه می کند: براساس آماری که ستاد 
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مبارزه بــا قاچاق کالا و ارز اعلام کرده ســالانه 
2.7میلیارد دلار پوشاک به صورت قاچاق به کشور 
وارد می شود. این رقم با دلار 3500تومانی تقریبا 
معادل 10هزار میلیارد تومان می شــود که اگر در 
چرخه تولید داخلی کشــور قرار گیرد، قطعا تحول 
خوبی در اشتغال و رونق تولید کشور ایجاد می کند. 
وی درباره اینکه ممنوعیت واردات پوشاک به کشور 
در درازمدت باعث تشــدید قاچاق این کالا خواهد 
شد، افزود: متأســفانه در فهرست ممنوعیت های 
جدید وارداتی، تجهیزات پوشاک نیز وجود دارد که 
در صورت توقف واردات آنها صنعت پوشاک کشور 

دچار مشکلات زیادی می شود.

اولیه سرمایه 
بــرای ایجــاد و راه اندازی یک واحد نســاجی 
ســرمایه  فراوانی نیاز اســت و با پــول کم هیچ 
کاری نمی شــود کرد. عیب واحدهای قدیمی این 
بود که محدود به فضا و محدودیت در تنوع تولید 
بودند. برای اینکه یک واحد صنعتی نســاجی پویا 
و به روز داشــته باشید باید میلیاردی هزینه کنید. 
هزینه اولیه برای تأســیس کارخانه نساجی بین 3 
تا 6 میلیارد تومان اســت که بیشــتر هزینه خرج 
تجهیزات و ماشین آلات می شود. تمام تجهیزات 
وارداتی اســت و قبل از همه باید به فکر تهیه ارز 

مبادله ای و وام مخصوص راه اندازی صنایع بود.
اکنون بازار در حالــت رکود قرار گرفته و این 
حجم ســرمایه گذاری به دلیل نبود ســهم بازار 
توجیــه اقتصادی ندارد. میزان ســرمایه گذاری 
برای واحدهایی که به شــکل تــک محصولی 
فعالیــت می کنند، کمتر از ایــن مقدار و ممکن 
اســت تا 30 الی 40 درصد کاهــش پیدا کند. 
رابطه  کار  برای شــروع  حجم ســرمایه گذاری 

با نوع و میزان تولید دارد. مستقیمی 

مجوزهای لازم
دریافــت مجوز برای ایــن کار مراحل مختلفی 
دارد که باید به ترتیب انجام شــود. کســانی که 
قصد ســرمایه گذاری و ایجاد یک واحد تولیدی 
را داشته باشند باید درخواست احداث و راه اندازی 
خــود را به وزارت صنعت ، معــدن و تجارت ارائه 
کنند و با استفاده از طرح های توجیهی به دریافت 
مجــوز مبادرت بورزند. پــس از آن نوبت دریافت 
تأییدیه های لازم از وزارت بهداشــت، ســازمان 
محیط زیست و مؤسسه استاندارد می رسد که هر 
کدام برای صدور گواهینامه ها شــرایط خاصی را 
دارند و باید مطابق ضوابط اعلام شده عمل کرد. 
پس از اخــذ تمام مجوزها و تأییدیه های قانونی و 
بهداشتی می توان به احداث و راه اندازی خط تولید 

اقدام کرد. باید همیشــه به یاد داشته باشید چون 
محصولات نساجی و پوشــاک مستقیما با انسان 
سروکار دارند، داشتن پروانه بهره برداری و تأیید از 

وزارت بهداشت از اولویت های کار است.

تهدیدها  و  ریسک ها 
مشــکلات و دردســرهای صنعت نســاجی و 
پوشــاک چند وجهی اســت و طیف مختلفی از 
موانع را شامل می شــود؛ مشکل اول مربوط به 
فرســودگی تجهیزات و ماشــین آلات صنعتی 
می شــود که به نوعی از رده خارج شــده اند و 
عمر زیادی از آنها می گذرد. این ادوات به دلیل 
اینکــه با تکنولوژی قدیمــی کار می کنند برای 

ندارند. کاربردی  فعلی  شرایط 
بــه این ترتیب حجم تولید پایین می آید و پارچه 
بافته شده هم از کیفیت مطلوبی برخوردار نخواهد 
بود. مورد دیگــر واردات بی رویه و بدون ضابطه 
پارچه اســت که واحدهای تولیــدی و دوزندگی 
پوشــاک را تحت تأثیر قرار می دهد و راه را برای 
اجناس خارجی  )با هر کیفیتی( باز می کند. کمبود 
نقدینگی، تولید پایین و عدم بهره مندی از فناوری 
روز از مهم ترین چالش های پیش روی این صنعت 

به شمار می آید.
امروز منبع: فرصت 
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پرســش مطرح اینجاســت که با وجــود رواج 
برنامه های مبارزه با قاچاق در ســال های گذشته 
و مأموریت دســتگاه های مشخص برای مبارزه با 
قاچاق، ریشه های روند صعودی واردات کالاهای 
قاچاق و گسترده شدن هر چه بیشتر حجم اقتصاد 
پنهان ایران چیست و زمینه های رشد و تقویت این 

موضوع را باید در کجا جست وجو کرد؟
ماهنامه همشــهری ماه در این باره نوشــت: 
وضعیت قاچــاق کالا در ایران بیش از هر زمانی 
هشدار دهنده شده است. در حالی شاهد روند رو 
به رشــد قاچاق کالا به ایران هســتیم که حدود 
24 دستگاه در کل کشــور از جمله قوه قضائیه، 
نیروهای نظامی و گمرک در این ستاد مسئولیت 
برنامه ریزی، سیاســتگذاری و نظارت بر ورود و 
خروج کالا در کشــور را بر عهده دارند که البته 
آمارها تا حد قابل توجهــی بیانگر ناموفق بودن 
این سیاســت ها در کنترل واردات کالای قاچاق 

به ایران است.
گفته می شــود قاچاق کالا در ایران در طول سه 
دهه منتهی به ســال1393 حدود 16 برابر رشــد 
داشته است. به گفته حبیب الله حقیقی، رئیس ستاد 
مبارزه با قاچاق کالا و ارز، در ســال1392 حجم 
قاچاق کالا در ایران 20میلیارد دلار برآورد شده که 
دو برابر بودجه عمرانی کشــور بوده است. در این 
سال یک میلیارد و 300میلیون دلار کالای قاچاق 
از 10 معبــر غیراصلی تحت عنــوان کوله بری به 

صورت قاچاق وارد کشور شده اند. تعداد کوله بران 
در ایران در ســال1393 حدود 37هزار نفر تخمین 
زده شده است. همچنین بر اساس گزارش رئیس 
سازمان تعزیرات حکومتی قاچاق کالا در ایران در 
ســال 1394 در مجموع حــدود 20 تا 25 میلیارد 
دلار برآورده شده که حدود سه میلیارد دلار گوشی 
موبایل، البســه و پارچه 7/2میلیــارد دلار، لوازم 
خانگی دو میلیارد دلار، لوازم آرایشــی 1.1میلیارد 
دلار و 80 هــزار قلم کالا و تجهیزات پزشــکی 
بوده اند. سال گذشته هم یکی از نمایندگان مجلس 

با ارائه آماری از میزان وســعت قاچاق در کشور ما 
خبر از آن داد که بیش از یک ســوم تجارت ایران 
را قاچاق تشکیل می دهد. )میزان، 30شهریور 94( 
پرســش مطرح اما این جاســت که با وجود رواج 
برنامه های مبارزه با قاچاق در ســال های گذشته 
و مأموریت دســتگاه های مشخص برای مبارزه با 
قاچاق، ریشه های روند صعودی واردات کالاهای 
قاچاق و گسترده شدن هر چه بیشتر حجم اقتصاد 
پنهان ایران چیست و زمینه های رشد و تقویت این 

موضوع را باید در کجا جست وجو کرد؟

چرا یک سوم تجارت ایران در سایه قاچاق قرار دارد؟
بررسی علل گسترش اقتصاد پنهان در کشور
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از قاچاق تا اقتصاد سیاه
در اصطلاح امروز قاچاق به آن دسته کالاهایی 
گفته می شود که بدون مقررات دولتی وارد یا خارج 
کشور می شود. با توجه به معنای لغوی قاچاق، این 
واژه لغتی ترکی به معنای گریزاندن اســت؛ خواه 
آن که مال مربوط به دولت باشــد یا غیر از آن. بر 
اساس کنوانسیون نایروبی قاچاق تخلفی گمرکی 
است شامل جابه جایی کالا از طول مرزی گمرکی 
به روشــی مخفیانــه و به منظور فــرار از نظارت 
گمرکی. همچنین در مصوبه کنوانسیون بین المللی 
کمک هــای متقابل اداری به منظور پیشــگیری، 
تجســس و مقابله با جرایم گمرکی مصوب ژوئن 
1977 شــورای همکاری های گمرکی لازم الاجرا 
از تاریخ اول مه 1980 چنین تعریف شــده است: 
»اصطلاح قاچاق عبارت از تقلب گمرکی اســت 
که شامل گذراندن مخفیانه کالا به هر طریقی از 

مرزهای گمرکی باشد.«
با توجــه به مــاده دو قانون مجازات اســلامی 
هم قاچاق عبارت اســت از یــک جرم کیفری که 
قانونگذار در قوانین موضوعه از جمله قوانین نحوه 
اعمال تعزیــرات برای قاچاق کالا و ارز و مرتکبان 
قاچاق، مجازات هایــی از قبیل ضبط کالا، جریمه، 

حبس )حسب مورد( یا انهدام آن را پیش بینی کرده 
اســت. بر اســاس قانون ورود و خروج کالا باید با 
نظارت و در حضور مأموران گمرک انجام شــود و 
چنانچه کالایی بدون انجام تشریفات گمرکی یا از 
مبادی غیرگمرکی )غیررسمی( یا بر خلاف قوانین و 
مقررات گمرکی وارد و خارج شود، این اقدام قاچاق 
محســوب می شــود. نکته قابل توجه این که این 
پدیده ذیل فعالیت های معطوف به اقتصاد زیرزمینی 
دســته بندی می شــود. اقتصاد زیرزمینــی را همه 
فعالیت هایی می دانند که در خارج از چهارچوب های 
قوانین و مقررات جاری صورت می پذیرد. ســازمان 
جهانــی کار 15 نام بر اقتصــاد زیرزمینی گذارده و 
از عناوین دیگری همچون اقتصاد حاشیه ای، سیاه، 
سری، پنهان، غیررسمی و ... هم برای آن استفاده 
کرده است. در آمریکای شمالی بیشتر از اصطلاحات 
اقتصاد زیرزمینی، پنهان و اقتصاد ســیاه اســتفاده 
می شود. در متون فرانسوی اقتصاد سیاه ترجیح داده 
می شــود. در متون آلمانی اقتصاد ســایه و در زبان 

ایتالیایی اقتصاد زیرآبی رایج است.

مورد ویژه قاچاق در ایران
همچون بســیاری دیگر از پدیده های عالم که 

در جامعــه ایران ویژگی هایــی متفاوت به خود 
گرفتــه و رنگ وبــوی ایرانی می گیــرد، پدیده 
قاچاق هم در کشــور ما ایرانی شده و به شکلی 
ویژه قابل تحلیل اســت؛ در حالــی که قاچاق 
در کشــورهای مختلف جهــان روی کالاهای 
ایران پدیده قاچاق  اتفاق می افتــد، در  ممنوعه 
هم دامن گیر کالاهــای ممنوعه و هم کالاهای 
مجــاز می شــود. در حقیقت در حالــی که مواد 
مخدر، اســلحه، مواد محترقه و قاچاق انســان 
از برنامه هــای قاچاقچیــان کشــورهای دیگر 
است، در کشــور ما بخش اعظم قاچاق متوجه 
کالاهایی می شــود که اساســا متوجــه زندگی 
روزمره مردم می شــوند. اساسا قاچاق در ایران 
در چهار محور است؛ قاچاق کالای مجاز، مجاز 
مشــروط، یارانه ای و ممنوعه که بیشترین حجم 
قاچاق در کشور متوجه کالاهای مجاز می شود. 
در عین حال قاچــاق در دیگر نقاط جهان غالبا 
روی کالاهای ورودی اســت و ایــن در حالی 
است که در کشور ما هم کالاهای ورودی و هم 
کالاهای خروجی است؛ هر چند سهم کالاهای 
ورودی به مراتب بیشتر است و حدود 75درصد 

کل کالاهای قاچاق را شامل می شود.

زمینه های رونق بخش اقتصاد پنهان
در تبییــن چرایــی رونق اقتصــاد زیرزمینی در 
ایران به زمینه های متفاوتی اشــاره می شــود؛ هر 
چند کارشناســان در ســنگین بودن کفه ترازو به 
ســمت عوامل گوناگون دچــار اختلاف نظرهایی 
هســتند. بیشــترین عوامل اما متوجه زمینه های 
اقتصادی اســت که به رونق بخشــی این اقتصاد 
ســیاه کمک کرده اســت. به کلامی بسیار ساده 
سودآوری بالای قاچاق کالا به اقتصادی بودن این 
موضوع کمک کرده و ساختارهای اقتصادی داخل 
کشور زمینه ســاز آن بوده اند که همواره به شکل 
قابل توجهی بحث ســودآوری ورود کالای قاچاق 
انگیــزه ای جدی بــرای ورود بخش های مختلف 
بــه چرخه های اقتصــادی آن باشــد. در حقیقت 
ســودآوری بالای کالای قاچاق در مقابل ریسک 
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پاییــن آن، پرداخت یارانه بــه برخی از کالاها در 
داخل کشور، بالا بودن تعرفه های گمرکی، کیفیت 
پایین کالاهای تولید داخل، بوروکراسی و ساختار 
اداری ناکارآمد، عدم اشتغال و محرومیت ساکنان 
نقاط مرزی از عوامل رونق بخش قاچاق در ایران 
بوده اند. همچنین به عدم  تولید بسیاری از کالاهای 
مورد نیاز مردم در داخل کشــور باید اشاره کرد که 
این کالاها هم در حوزه برندهای مطرح پوشاک و 
وســایل زندگی روزمره و هم بسیاری از کالاهای 
دیجیتال مانند لوازم الکترونیکی، دوربین عکاسی 
و فیلمبرداری و ... باعث می شــود که با توجه به 
عدم تولید این کالاها در داخل کشــور و به دلیل 
وجود بازار مصرف برای این کالاها و صادر نشدن 
مجوز واردات زمینه قاچاق این کالاها فراهم شود.
علاوه بــر زمینه های اقتصادی باید به زمینه های 
حقوقــی و قانونی رونق بخش این اقتصاد ســیاه 
هم توجه کرد. به رغم آن که در ماه های گذشــته 
برخوردهای جدی با عوامل قاچاق کالا انجام شده، 
اما در سال های گذشــته غالبا ریسک قاچاق کالا 
پایین بوده. بر اساس آمارهای اعلامی آن چنان که 
رئیس سازمان تعزیرات حکومتی خبر داده، تنها حدود 
سه درصد از کالاهای قاچاق کشف می شود )عصر 
ایران، 14فروردین1395( خــأ قانونی و طولانی 
شدن روند رســیدگی به پرونده های مهم قاچاق یا 
تبرئه اکثر متهمان موجب آزاد شــدن قاچاقچیان 
کالا می شود. بر اســاس قانون، قاچاقچیانی را که 
به پرداخــت جریمه محکوم می شــوند، نمی توان 
بیش از دو ســال در زندان نگه داشت. در اصل این 
موضوع برای زندانیانی کــه به علت های مختلف 
دچار مشــکل می شــوند، در نظر گرفته شده، اما 
قانونگــذار، قاچاقچیان را از برخــورداری این مزایا 
مستثنا نکرده است. آزاد شدن قاچاقچیان در صورت 
نداشــتن تمکن مالی در پرداخــت جریمه پس از 
دو ســال حبس یکی از خأهای موجود است که 
منجر به فرار قاچاقچیان از چنگال قانون می شــود 
و قاچاقچی می تواند پس از گذراندن دو سال حبس 
از میلیون ها یا میلیارها ریال پولی که از این طریق 
کسب کرده اســتفاده کند. این موضوع می تواند در 

کاهش انگیزه مبارزه با قاچاق کالا مؤثر باشــد. در 
مبارزه با قاچاق کالا عنوان شــده اگر میزان قاچاق 
کالا تا 10میلیون ریال باشــد، با قاچاقچی برخورد 
نشود و این امر موجب شده تا 85درصد پرونده های 
قاچاق کالا با افزایش تعداد متهمان و کاهش سهم 
هر فرد در پرونده به کمتر از 10میلیون ریال، تبرئه 
شوند. همچنین در بســیاری از پرونده های قاچاق 
می تــوان رد پای امضاهای طلایــی و مجوزهای 
ورود کالا از طریــق نفوذ چهره های صاحب منصب 
را مشاهده کرد که عملا در پوشش مجاری رسمی 
فرصت سوءاستفاده و ورود غیرقانونی کالاها بدون 
پرداخت عوارض لازم را به دست می آورند. از همین 
رو اســت که به شــکلی روشــن و صریح در بازار 
گسترده تجارت قاچاق ایران با اسامی شناخته شده 
و سرشناسی مواجه هســتیم که هر کدام سرقفلی 
واردات قاچــاق بخش های عمده کالاهای ممنوعه 
به کشــور را در اختیار دارند و به فعالیت خود هم در 

سال های گذشته تداوم بخشیده اند.

چه می توان کرد؟
آن چنان که اشاره شــد، بخش قابل توجهی از 
عوامل زمینه ســاز قاچاق در ایران به بســترهایی 

بازمی گردد که انگیزه هــای قاچاق به  عنوان یک 
فعالیت کم ریسک و پربازده را زنده نگه  داشته اند. 
از همین رو نیاز نخســت از میــان بردن انگیزه ها 
و عوامــل ایجاد کننده و تشــویق کننده ورود به 
این تجارت اســت. اقدامات ساختاری در راستای 
تقویت ســاختار تولید و اقتصاد کشــور بی  شک 
در زمره دســتورکارهای بلندمدت قرار می گیرند. 
شناخت مزیت ها و افزایش رقابت پذیری کالاهای 
داخل، توســعه فرآیندهای تولیدی جدید، تشویق 
صنایع کوچک و متوسط، ایجاد فرصت های جدید 
آزادسازی  خارجی،  ســرمایه های  شــغلی، جذب 
تجاری، شفاف ســازی قیمت ها و اصلاح و تغییر 
روش هــای پرداخــت یارانه ها، نظــارت کافی بر 
مناطق آزاد تجــاری و بازارچه های مرزی، توجه 
به اصلاح روش هــای تجارت و حمل ونقل کالا و 
اولویت دادن به اشــتغال در مناطق حاشیه مرزی 
از سیاســت های دیگر در این راستا می تواند باشد. 
در کنار اقدامات ســاختاری اقدامات میان مدت و 
کوتاه مــدت اجرایی هم لازم اســت. این اقدامات 
را می تــوان در زیربخش های مربــوط به قوانین 
تجاری، مقــررات بازرگانی، امــور گمرکی، امور 

انتظامی و امور قضایی جست وجو کرد.
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»این جمله مــن تبلیغاتی نیســت و طبق علم 
اقتصــاد ما از رکود خارج شــده ایم، ولی همچنان 
رشد اقتصادی که در کشور شاهد آن هستیم رشد 
پایینی است و این موضوع برای اقتصاد ما جدی تر 
از رکود است و مدیریت برای تجربه رشدهای قابل 
توجه بسیار جدی تر از مدیریت برای خروج از رکود 
اســت.« این نکته ای متفاوت از سایر تحلیل های 
اقتصادی بود که مســعود نیلی، مشاور اقتصادی 

اتاق  رییس جمهوری در نشست هیئت نمایندگان 
تهران بیان کرد.

اقتصاد  در  تحرک  ایجاد  نشــانه های 
کدام است؟

نیلــی با اســتناد به آمــار و ارقــام وضعیت 
اقتصــادی کشــور را در ســال 95 چنین تبیین 
می کنــد: »اقتصاد مــا از ســال 1392 فضای 

باثباتــی را در اقتصــاد کلان تجربــه کرد، به 
همیــن دلیل ما در ســال جاری روند مســتمر 
نزولی تورم را شاهد هستیم و همچنین بازار ارز 
که به دلیل کنترل نوســانات آن تقریبا با ثبات 
است و دیگر نوسانات در مقیاس بزرگ پیش از 
ســال 1392 را تجربه نمی کند و به این ترتیب 
برنامه ریزی برای آینده اقتصادی نیز میسر شده 
است. همچنین نرخ ســود حقیقی بعد از تجربه 

سال 95 برای اقتصاد ایران سرنوشت ساز است
مشاور اقتصادی رییس جمهوری در جمع فعالان بخش خصوصی

گزارش
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افزایش های قابل توجه آن اکنون تعدیل شــده 
اســت و تاثیر این تعدیل را در ترکیب نقدینگی 

می بینیم.«
اقتصاددان درباره پدیدار شدن تحرک در  این 
اقتصاد کشور گفت: »از سوی دیگر اگر شاخص 
ســیاریت نقدینگی )نرخ رشــد نقطــه به نقطه 
پول به شــبه پول( را که بستگی زیادی با رشد 
تولید و افزایش تورم دارد، بررســی کنیم متوجه 
می شــویم که از زمستان سال 1394 به بعد این 
شــاخص رو به رشد بوده اســت. این شاخص 

اقتصاد است.« نشان دهنده تحرک در 
نیلــی برای توضیح تحــرک در اقتصاد اضافه 
کرد: »د رباره  نرخ رشد مصرف کالاهای بادوام 
نیز باید بگویم در سه ماهه سال 1395 در قیاس 
با ســه ماهه نخست ســال 1394 رشد مصرف 
کالاهای بادوام بهبود نسبی پیدا کرده است. از 
طرفی دیگر تســهیلات بانکی نیز در نیمه دوم 
سال 1394 نسبت به انجمادی که بیشتر تجربه 
می کرد بهبود یافته اســت. در ســمت مصرف 
تســهیلات خرید مســکن نیز رشد 70 درصدی 
در مبلغ و رشــد 50 درصدی در تعداد را تجربه 
کرده ایــم که با توجه به این که قیمت مســکن 
حدود سه سال است که ثابت مانده نشان دهنده 
تحرک اولیه اســت. از ســوی دیگر بهتر است 
وضعیت مخــارج دولت را به عنوان جزیی دیگر 
از تقاضا بررســی کنیم. در هفــت ماهه ابتدای 
زمســتان تا انتهــای تیرماه مخــارج دولت به 
عنوان جزیی از تقاضا رشــد داشــته اســت که 
این نیز نشــان دهنده به وجود آمدن تحرک در 
اقتصاد کشور است. جزیی دیگر از تقاضا مربوط 
به صادرات است که آمارها نشان می دهد که در 
نیمه اول سال 1395 صادرات ما بدون میعانات 
گازی نســبت به ســال 1394 رشد کرده است. 
ایــن میزان حدود 41 درصد بــه قیمت ثابت و 

حدود 35 درصد از لحاظ مقداری است.«
به اعتقاد نیلی، ظرفیت های دوره پسابرجام منتج 
به افزایش صادرات غیرنفتی شــده است:»اگر به 
ترتیب دقت کنیــم می بینیم احتمالا افزایش قابل 

توجه تولید امکان صــادرات فرآورده ها را برایمان 
فراهم کرده، ولی در ســمت فلزات رشد داشته ایم 
کــه خــود را در صــادرات غیرنفتی نشــان داده 
اســت و این موضوع به امکاناتی بر می گردد که 
پسابرجام در اختیار ما گذاشت. اتفاقاتی که سمت 
تقاضا رخ داد ســبب شــد که در طرف عرضه نیز 
تاثیــر آن را ببینیم و منجر بــه ایجاد تحرک در 
تولید شــد.همچنان که رشــد تولید و فروش کل 
فعالیت های صنعتی، معدنی و بورس نیمه ســال 
1395 نســبت به ســال 1394 رشد قابل توجهی 
داشته اســت. در سال 1395 ما شاهد رشد بخش 
خودرو، محصولات پتروشمیی و فلزات بوده ایم که 
نشــان دهنده ایجاد تحرک اولیه در اقتصاد است. 
پس از آنکه در دوره ای از ســال 1386 رشدهای 
پایین و منفی را تجربه  کرده ایم در ســال 1395 
روند تحرک اولیه در بخش تولید را آغاز کرده ایم.«

انتقــاد مشــاور رییس جمهــوری به 
فعالان بخش خصوصی چه بود؟

دارد  اعتقاد  اقتصادی رییس جمهوری  مشــاور 
ســال 95، بزنگاهی تاریخــی در اقتصاد ایران 
است:»سرنوشــت اقتصــادی ما در ســال های 
آینده بابت امسال رقم می خورد. اگر از این فضا 
استفاده کنیم در سال 1396 تا 1397 می توانیم 
شاهد رشد قابل توجه اقتصادی باشیم وگرنه در 
ســال های آتی دوباره با رشدهای پایین روبه رو 
خواهیــم بود و به نظر مــن مدیریت صحیح در 
ایــن جریان مهم تریــن نقش را ایفــا می کند.
جملــه من تبلیغاتی نیســت و طبق علم اقتصاد 
ما از رکود خارج شــده ایم، ولی همچنان رشــد 
اقتصادی که در کشــور شــاهد آن هستیم رشد 
پایینی اســت و ایــن موضوع بــرای اقتصاد ما 
جدی تــر از رکود اســت و مدیریت برای تجربه 
رشدهای قابل توجه بســیار جدی تر از مدیریت 

برای خروج از رکود است.«
نیلی بــا تاکید بر دوری از اقدامات کوتاه مدت 
ادامه داد:»ولــی نباید به گونه ای رفتار کنیم که 
سیاســت گذار را به ســمت اقدامات کوتاه مدت 

مثل اســتفاده از منابع بانک مرکزی برای رشد 
اقتصادی ســوق دهیم، بلکه باید سیاســت گذار 
تاثیرات  اقدامات اش  به گونه ای عمل کند کــه 
مشــاور  باشــد.«  داشــته  اقتصاد  بر  بلندمدتی 
اقتصادی رییــس جمهور درباره  ثبــات اقتصاد 
کلان که در دو ســه ســال اخیر به وجود آمده 
اســت، اظهار کرد:»در نتیجــه چنین وضعیتی، 
اقتصــاد کشــور آرام  آرام رونــق می گیرد من 
معتقــدم باید از دســتاورد کنترل تورم با جدیت 
محافظت کرد، هیچ کشــوری با تورم دو رقمی 
نتوانسته است رشــد با ثبات را تجربه کند. باید 
مراقب باشیم تا پایه پولی رشد نامناسبی نداشته 

باشد.«
او هم چنین انتقادهایی را نیز به فعالان بخش 
خصوصــی روا دانســت: »اکنــون می بینیم که 
برخی از فعالان بخش خصوصی اظهارنظرهایی 
می کنند که صحیح نیســت و خواهش من این 
اســت که در این زمینه دقت بیشــتری شــود. 
بعضا دیده می شــود که فعالان بخش خصوصی 
می گوینــد کنترل تورم باعث از بین رفتن رونق 
اقتصادی شده است، قطعا شنیده اید و این ثبات 
اقتصادی در اقتصاد کلان اســت که به رشــد 
اقتصــادی کمک می کند. کنترل تورم مهم ترین 

اقتصادی است.« ثبات  عامل 
نیلــی همچنین به حضور ســرمایه گذاری در 
کشــور اشاره کرد و گفت: »در سال های گذشته 
اســت،  بوده  ایــران منفی  در  ســرمایه گذاری 
ولی بایــد برای تجربه رشــد اقتصــادی قابل 
توجه و متناســب در ســال های آینده افزایش 
ســرمایه گذاری در اقتصاد ایران را شاهد باشیم. 
از ایــن منظر بایــد بتوانیم از منابــع بین المللی 
اســتفاده کنیــم و اقتصاد ما در ســال های آتی 
درون گرا باشــد نمی توانیم به رشــد رونق مورد 
نظر خود در ســال های آینده دست پیدا کنیم در 
این زمینه نیاز به به وجود آمدن وفاق در بخش 
خصوصی و دانشــگاه در کشــور داریم تا ببینیم 
چه طور می توانیم در ایــن موارد مهم به اجماع 

کنیم.« تصمیم گیری  و  رسیده 
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شــاخص آزادی اقتصادی جهان )EFW(، نشان می دهد که کدام موسسات و 
سیاست های کشــورها در جهت حمایت از آزادی اقتصادی است. از سال 1996 
که موسسه فریزر برای نخستین بار گزارش خود را در خصوص آزادی اقتصادی 
جهان به منظور مشــخص کردن اثر آزادی اقتصادی روی سرمایه گذاری، رشد 
اقتصادی، سطوح درآمدی و نرخ فقر منتشر کرد، مطالعات گسترده ای در این زمینه 
صورت گرفته اســت. تقریباً بدون استثنا، این مطالعات دریافته که کشورهایی با 
نهادها و سیاست هایی سازگارتر با آزادی اقتصادی، نرخ سرمایه گذاری بیشتر، رشد 
اقتصادی سریع تر،  سطوح درآمدی بالاتر و کاهش نرخ فقر سریع تری را به ثبت 
رسانده اند. شاخص آزادی اقتصادی جهان در حال حاضر 159 کشور و حاکمیت را 
رتبه بندی می کند. اطلاعات موجود برای نزدیک به 100 کشــور از سال 1980 و 
برای برخی دیگر از سال 1970 موجود است. این داده ها محققان را قادر می سازد 
اثرات تفاوت آزادی اقتصادی بین دو کشور و همچنین تغییرات آزادی اقتصادی را 

در بازه زمانی سه و نیم دهه تجزیه وتحلیل کنند.
اندازه گیری EFW به محققان برای ســنجش مشارکت موسسات اقتصادی 
کمک کرده و آن را از عوامل سیاســی، اقلیمی، مکانی، فرهنگی و تاریخی به 
عنوان عوامل موثر بر رشــد و توســعه جدا می کند. شاخص آزادی اقتصادی 
جهان بر اســاس سه اصل ایجاد شده اســت. نخست، اجزای حقیقی، همیشه 
به اجزایی که نیازمند بررســی یا قضاوت ارزشی هستند، ترجیح داده می شوند. 
دوم، آمار مورد استفاده برای رتبه بندی شاخص از منابع خارجی نظیر صندوق 
بین المللی پول، بانک جهانی و مجمع جهانی اقتصاد اســتخراج شــده است و 

سوم اینکه، شفافیت در سراسر این گزارش وجود دارد.

ساختار شاخص آزادی اقتصادی جهان
ســنگ بنای آزادی اقتصادی، انتخاب شــخصی، مبادلات داوطلبانه، آزادی 

ورود به بازارها و رقابت و امنیت فرد یا شــرکت خصوصی خواهد بود. 42 داده 
آماری برای ایجاد این شــاخص و اندازه گیــری درجه آزادی اقتصادی در پنج 

حوزه استفاده شده است.

1- اندازه دولت: هزینه ها، مالیات و شرکت ها
2- نظام حقوقی و امنیت حقوق مالکیت

3- دسترسی به پول سالم
4- آزادی برای مبادلات تجاری بین المللی
5- مقررات اعتبار، نیروی کار و کسب وکار

با توجه به آمار به دســت آمده، هر کشــور در هر یــک از این اجزا نمره ای 
بین صفــر تا 10 دریافت می کنــد و نمره هر بخش میانگینــی از نمره های 
زیرشــاخص ها خواهد بود. نمره کل هر کشور نیز متوسط نمره این پنج حوزه 

خواهد بود و رتبه بندی بر مبنای نمره کل به دست خواهد آمد.

اندازه دولت
چهــار جزء این حوزه میزان وابســتگی کشــورها به فرآیندهای سیاســی 
بــرای تخصیص منابع، اجناس و خدمات خود را مورد ســنجش قرار می دهد. 
وقتی هزینه های دولت به نســبت هزینه های افراد، خانواده ها، کســب وکارها 
افزایش می یابد، تصمیم گیری سیاســی جایگزین انتخاب شــخصی شــده و 
آزادی اقتصادی کاهش می یابد. دو مولفه نخســت به این موضوع رســیدگی 
کرده انــد. مصــرف دولت به عنوان ســهمی از کل مصــرف و نقل وانتقال و 
یارانه ها به عنوان ســهمی از GDP نشــانگر اندازه دولت هستند. زمانی که 
مصرف دولت ســهم بیشتری در کل داشته باشــد، انتخاب سیاسی جایگزین 
انتخاب شــخصی می شود. به طور مشــابه وقتی دولت به منظور انتقال پول 

محمد علی نژاد

گزارش موسسه فریزر در مورد آزادی اقتصادی در ایران

گزارش ویژه
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به گروهــی، از برخی افراد مالیات اخذ کند، در واقع آزادی افراد را برای حفظ 
آنچه به دست می آورند، کاهش می دهد. مولفه سوم در این حوزه اندازه گیری 
میزان استفاده کشورها از شــرکت ها و سرمایه گذاری خصوصی در مقایسه با 
شرکت ها و ســرمایه گذاری های دولتی است. دولت ها و شرکت های دولتی با 
قوانینی بازی می کنند که با قوانین مورد اســتفاده در شــرکت های خصوصی 
فرق می کند. آنها معمولًا در بازارهای حفاظت شــده کار می کنند. بنابراین، در 
حالی که شــرکت های دولتی سهم بیشتری در تولید کل داشته باشند، آزادی 
اقتصــادی کاهش می یابد. جزء چهارم بــر مبنای نرخ نهایی مالیات بر درآمد، 
نرخ مالیات بر حقوق و درآمد نهایی و آستانه درآمدی تعیین می شود. میانگین 
این دو زیر مولفه برای محاسبه نرخ مالیات نهایی استفاده می شود. نرخ مالیات 
نهایی بالا که روی سطوح درآمدی نســبتاً پایین اعمال می شود نشان دهنده 
وابستگی به دولت است. چنین نرخ هایی باعث می شود نیروی کار از ثمره کار 
خود لذت نبرد. بنابراین کشورهایی با نرخ مالیات نهایی بالا و آستانه درآمدی 
پاییــن رتبه پایین تری را از آن خود می کنند. در مجموع چهار مولفه این حوزه 
میزان وابستگی کشور به انتخاب شخصی و بازار را در مقایسه با تصمیم گیری 
سیاسی و بودجه های دولتی نشان می دهد. بنابراین، کشورهایی با سهم سطوح 
هزینه دولتی پایین تر در کل هزینه ها، بخش شــرکت دولتی کوچک تر و نرخ 

مالیات نهایی کمتر، رتبه بهتری را در این بخش کسب خواهند کرد.

نظام حقوقی و حقوق مالکیت
حفاظــت از افراد و مالکیت قانونــی آنها عنصر اصلــی آزادی اقتصادی و 
یک جامعه متمدن اســت. در واقع، این موضــوع مهم ترین وظیفه یک دولت 
محســوب می شــود. بخش دوم از آزادی اقتصادی به این مساله می پردازد. 
حکومت قانون، امنیت حقوق مالکیت، دستگاه قضایی مستقل و بدون تبعیض 
و اجرای بی طرفانه و موثر قانون، مولفه های کلیدی یک نظام حقوقی اســتوار 

با آزادی اقتصادی هستند.
9 مولفه اندازه گیری شــده در این حوزه نشــان دهنده چگونگی تاثیرگذاری 
عملکــرد حفاظتی دولت خواهد بود. این اجزا از ســه منبــع اولیه جمع آوری 
شــده اند: راهنمای بین المللی ریسک کشورها، گزارش رقابت پذیری جهانی و 

پروژه انجام کسب وکار بانک جهانی.
امنیت حقوق مالکیت که از طریق حکومت قانون ایجاد می شــود، زیربنای 
آزادی اقتصــادی و بازدهــی بازارهــا خواهد بود. برای مثــال آزادی برای 
مبادلات تجاری و ارزی معنایی نخواهد داشــت اگر افراد احســاس مالکیت 
امن نکنند. زمانی که افراد و کســب وکارها نســبت به قراردادهای اجرایی 
اعتماد کافی نداشــته باشند، انگیزه آنها برای انجام فعالیت های مولد کاهش 
می یابد. احتمالًا این حوزه بیش از هــر بخش دیگری برای تخصیص موثر 
منابع حیاتی خواهد بود. بعید به نظر می رسد کشورهایی با نقص های زیاد در 
این بخش بدون توجه به سیاست هایشــان در چهار بخش دیگر به موفقیت 

خاصی دست پیدا کنند.

پول سالم
پول، چرخ های مبادلات تجاری را روغن کاری می کند. نبود پول ســالم سود 
ناشی از تجارت را تضعیف می کند. همان طور که میلتون فریدمن سال ها پیش 
اعلام کرد، تورم یک پدیده پولی اســت که بــه دلیل تعقیب بیش از حد چند 
کالای خاص به وسیله پول بسیار زیادی ایجاد می شود. در واقع از دید او دلیل 
اصلی تورم افزایش زیاده از حد حجم پول اســت. نرخ های بالای رشــد پولی 
منجر به تورم می شــود. به طور مشــابه، زمانی که نرخ تورم افزایش می یابد، 
ارزش پول پرنوسان تر می شود. نرخ های بالا و نوسانی تورم قیمت های نسبی 
را تحریک کرده و برنامه ریزی برای آینده را برای افراد و کســب وکارها تقریباً 
غیرممکن می کند. پول ســالم برای حفاظت از حقــوق مالکیت و به تبع آن 
آزادی اقتصادی بسیار حیاتی اســت. تورم ارزش دارایی ها را کاهش می دهد. 
زمانی که دولت با چاپ پول هزینه های خود را تامین می کند، در واقع املاک 

و دارایی ها را مصادره کرده و آزادی اقتصادی شهروندانش را نقض می کند.
مهم ترین موضوع این اســت که افراد دسترســی به پول سالم داشته باشند. 
بنابراین، علاوه بر اطلاعات مربوط به نرخ تورم و سیاست های پولی دولت یک 
کشــور، دشواری استفاده از ارزهای معتبرتر و جایگزین نیز باید در نظر گرفته 
شــود. اگر بانکدارها بتوانند حساب های پس انداز را در ارزهای دیگر ارائه دهند 
یا شــهروندان بتوانند حســاب های بانکی خارجی افتتاح کنند، آنگاه دسترسی 
به پول ســالم افزایش یافته و آزادی اقتصادی گسترش خواهد یافت. شاخص 
EFW در ایــن بخش چهــار مولفه دارد. تمامی این مولفه ها قابل مشــاهده 
بوده و نســبتاً آسان به دســت می آید. ســه مولفه اول به منظور اندازه گیری 
سازگاری سیاســت پولی باثبات قیمتی بلندمدت طراحی شده اند. مولفه دیگر 
نیز به منظور ســنجش اینکه کدام ارزها به وسیله حساب های بانکی خارجی 
و داخلی می توانند اســتفاده شود طراحی شده است. به منظور کسب رتبه های 
بهتر در این حوزه، کشــورها باید سیاست هایی را اتخاذ کنند که منجر به نرخ 
تورم پایین و اجتناب از مقرراتی شــود که توانایی استفاده از ارزهای جایگزین 

را محدود می کند.

آزادی مبادلات تجاری
در دنیای مدرن فناوری های نو و هزینه های پایین ارتباطات و نقل و انتقالات، 
آزادی مبادلات بین مرزهای کشورها یک مولفه کلیدی برای آزادی اقتصادی 
به حساب می آید. بسیاری از اجناس و خدمات در حال حاضر در خارج از مرزها 
تولید شده یا منابع خود را از خارج از کشور تامین می کنند. معاملات داوطلبانه 
در مجموع یک فعالیت مثبت محســوب می شود: هم طرفین معامله سود برده 
و هم سودآوری انگیزه ای برای معاملات به شمار می آید. بنابراین آزادی برای 
مبادلات تجاری بین المللی بخش عمده ای از اســتانداردهای زندگی مدرن را 
تشــکیل می دهد. تقریباً تمامی کشــورها، محدودیت های تجاری مختلفی را 
اتخاذ می کنند. تعرفه ها و ســهمیه ها مثال هایی از موانعی هستند که مبادلات 
تجاری بین المللی را در سراســر جهان محدود کرده اند. بــه دلیل اینکه آنها 
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تبدیل پذیــری ارز را کاهش می دهند، کنترل نرخ تســعیر همچنین مبادلات 
تجاری را نیز کم می کند. اگر مســیر اجناس از طریق گمرک طاقت فرســا و 
زمان بر باشند، حجم مبادلات تجاری نیز کاهش می یابد. زمانی این تاخیرها در 
نتیجه ناکارایی دولتی بود در حالی که مثال های دیگر این موضوع نشان دهنده 
اقدامات فسادبرانگیز مقامات برای اخذ رشوه بوده است. در هر دو حالت آزادی 

اقتصادی کاهش پیدا می کند.
مولفه های این بخش به منظــور اندازه گیری تنوع محدودیت هایی که روی 
مبــادلات بین المللی تاثیر می گذارند طراحی شــده اند: تعرفه ها، ســهمیه ها، 
محدودیت های اداری پنهان و کنترل نرخ مبادلات و جابه جایی ســرمایه. به 
منظور کســب رتبه بهتر در این حوزه، کشورها باید تعرفه های خود را کاهش 
داده، ترخیص کالا از گمرک را آسان تر کرده، تبدیل پذیری ارزی را آسان کرده 

و کنترل های کمی روی جابه جایی سرمایه فیزیکی و انسانی داشته باشند.

مقررات
زمانــی که مقــررات ورود به بازارها را محدود کرده و با آزادی شــرکت در 
مبادلات داوطلبانه تداخل داشته باشد، موجب کاهش آزادی اقتصادی می شود. 
پنجمین حوزه از شاخص EFW بر قیود قانونگذاری  که آزادی مبادلات را در 

بازارهای تولیدی، نیروی کار و اعتباری محدود می کند، تمرکز دارد.
اولین مولفه از این بخش منعکس کننده شرایط موجود در بازارهای اعتباری 
داخلی اســت. این زیرمولفه شــواهدی را در خصوص میزان خصوصی سازی 
صنعت بانکداری ارائه می کند. دو زیرمولفه دیگر نشان دهنده چگونگی تامین 
اعتبار به بخش خصوصی و تعیین میزان مداخله نرخ بهره در بازارهای اعتباری 
خواهد بود. کشــورهایی که از سیســتم بانکداری خصوصی برای تخصیص 
اعتبار به بنگاه های خصوصی استفاده می کنند و از کنترل نرخ بهره صرف نظر 

می کنند، رتبه بهتری را در زمینه مقررات به دست خواهند آورد.
بســیاری از انواع مقررات بازار نیروی کار بــه آزادی اقتصادی کارمندان و 
کارفرمایــان تجــاوز می کند. در میــان آنها، دســتمزدهای مینیمم، مقررات 
اخراج، تنظیمات دســتمزد متمرکز، تمدید قراردادهای مشترک برای طرفین 
غیرشــرکتی و خدمت اجباری از مهم ترین آنهاســت. مقررات نیروی کار به 
منظور اندازه گیری میزان وجود محدودیت های آزادی اقتصادی طراحی شــده 
است. به منظور کســب نمرات بالاتر در رتبه بندی مقررات بازار کار، کشورها 
باید اجازه دهند تا نیروهای بازار دســتمزدها را تعیین کرده و شرایط استخدام 

و اخراج را ارائه کنند و همچنین استفاده از خدمت اجباری نیز از بین برود.
همانند مقررات بازارهای نیروی کار و اعتبار، مقررات فعالیت های کسب وکار 
نیز مانع از آزادی اقتصادی می شــود. این زیرمولفه به منظور شناسایی اینکه 
کدام مقررات یا دســتورالعمل های بوروکراتیک ورود به بازار را محدود کرده و 
رقابت را کاهش می دهد، طراحی شــده است. به منظور کسب امتیاز بیشتر در 
این زیر شاخص،  کشورها باید به بازارها اجازه تعیین قیمت داده و از فعالیت های 
قانونگذاری که ورود به کســب وکار را دشوار کرده و هزینه تولید محصول را 

افزایش می دهد، خودداری کنند. آنها همچنین باید از اســتفاده از قدرت خود 
بــرای کاهش پرداخــت مالی و دادن جایزه به برخی کســب وکارها از هزینه 

کسب وکارهای دیگر امتناع بورزند.

رتبه بندی آزادی اقتصادی برای سال 2014
موسســه فریزر در توضیح روش کار خود برای این رتبه بندی آورده اســت 
که رتبه بندی ســال 2016 بر اساس آخرین داده های موجود در سال 2014 و 
برای 159 کشــور انجام شده است. هنگ کنگ و سنگاپور بار دیگر دو جایگاه 
نخســت این رتبه بندی را از آن خود کردنــد و رتبه های بعدی از آن نیوزیلند 
و سوئیســی بوده که هر دو کشــور تقریباً همیشــه جزو پنج اقتصاد آزاد دنیا 
محسوب می شــدند. پنج کشور کانادا، گرجســتان، ایرلند، موریتانی و امارات 
متحده عربی جایگاه پنجم مشترک را در اختیار دارند و این در حالی است که 
استرالیا و امارات متحده عربی نیز به طور مشترک جایگاه دهم این رتبه بندی 
را به خود اختصاص داده اند. در میان کشــورهای مطرح دیگر، ایالات متحده 
)شــانزدهم(، آلمان )سی ام(، ژاپن )چهلم مشــترک(، کره جنوبی )چهل  و دوم 
مشــترک(، فرانسه )پنجاه  و هفتم مشــترک(، ایتالیا )شصت  و نهم(، مکزیک 
)هشتاد و هشتم مشترک(، روســیه )صد و دوم(، هند )صد و دوازدهم(، چین 
)صد و ســیزدهم( و برزیل )صد و بیست  و چهارم( هستند. 10 کشور انتهایی 
این فهرست نیز، ایران، الجزایر، چاد،  گینه، آنگولا، آفریقای مرکزی، آرژانتین، 

جمهوری کنگو، لیبی و ونزوئلا هستند.

آزادی اقتصادی، فقر و همگرایی
در ســه دهه گذشته، آمار EFW برای 109 کشــور به طور پیوسته از سال 
1985 موجود بوده اســت. در سال 1985، بانک جهانی 20 کشور را به عنوان 
»کشــورهای صنعتی پردرآمد« دسته بندی کرده در حالی که 89 کشور دیگر 
را در رده اقتصادهای در حال توســعه با درآمد متوسط قرار داده است. آزادی 
 EFW اقتصادی در طول ســه دهه گذشــته افزایش یافته است. نرخ متوسط
برای 20 کشــور پردرآمد در سال 2014 حدود 0.8 واحد بیشتر از سال 1985 
بــوده و این نرخ در همین مدت برای اقتصادهای در حال توســعه 1.7 واحد 

رشد داشته است.
امتیاز متوســط EFW اقتصادهای در حال توســعه سریع تر از نمره متوسط 
EFW کشورهای پردرآمد رشد داشته است. در نتیجه شکاف آزادی اقتصادی 
میان این دو گروه در این ســه دهه کاهش یافته است. در سال 1985، فاصله 
متوسط امتیاز این دو گروه 1.9 واحد بود در حالی که این فاصله در سال 2014 
به یک واحد کاهش پیدا کرده است. می توان نتیجه گرفت شکاف میان آزادی 
اقتصادی در کشورهای توسعه یافته پردرآمد و آزادی اقتصادی در اقتصادهای 

در حال توسعه دنیا طی این 29 سال تقریباً نصف شده است.
رشد اقتصادهای در حال توسعه در حوزه های پول سالم و آزادسازی مبادلات 
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تجاری بســیار زیاد بوده اســت. بین ســال های 1985 تــا 2014، نرخ پولی 
کشورهای توسعه یافته از 6 به 7.9 افزایش یافته است. این ارقام نشان می دهد 
در مقایسه با دهه های 1970 و 1980، کشورهای توسعه یافته در دهه های اخیر 
سیاســت های پولی تطبیقی تری را با ثبات قیمت بیشــتر دنبال کرده اند. رشد 
آزادسازی تجاری نیز در این مدت افزایش یافته است. امتیاز آزادسازی تجاری 
کشــورهای در حال توســعه از 4 در سال 1985 به 6.6 در سال 2014 رسیده 
است. این رشد نشان دهنده کاهش شدید تعرفه ها، حذف کنترل نرخ مبادلات 
ارزی و دیگر اقدامات در جهت آزادســازی تجاری در بسیاری از کشورهای در 

حال توسعه بوده است.

رشد سرانه GDP واقعی
آنطور که آمارهای مربوط به نرخ رشــد سالانه سرانه GDP واقعی از سال 
1980 برای 20 کشــور پردرآمد و 89 اقتصاد در حال توســعه نشان می دهد، 
نرخ رشــد سرانه GDP برای گروه پردرآمد در حال کاهش است در حالی که 
نرخ رشــد اقتصادهای در حال توسعه در حال افزایش بوده است. فاصله میان 
نرخ رشــد سالانه بین این دو گروه در دهه 1980 به نسبت کوچک بوده است 
)1.1 درصد(، این فاصله در دهه 1990 بیشــتر شده ولی بین سال های 2000 

تا 2014 این فاصله به 4.5 درصد افزایش یافته است.

سقوط نرخ فقر در کشورهای در حال توسعه
برخی ناظران نگران این هستند که رشد ایجاد شده به وسیله آزادی اقتصادی 
با خود فقر را به همراه خواهد آورد. این مورد در ســه دهه گذشته موضوعیت 
نداشته است. بانک جهانی، افراد با درآمد روزانه زیر 1.90 دلار را در فقر شدید 
دسته بندی کرده است. به طور مشابه، افرادی که زیر 3.10 دلار در روز درآمد 
داشــته باشند نیز در فقر متوسط دسته بندی می شوند. نرخ فقر شدید در جهان 
توســعه یافته از 56.9 درصد در ســال 1980 به 34.5 درصد در سال 2000 و 
15.6 درصد در سال 2014 کاهش یافته است. این در حالی است که نرخ فقر 
شــدید در کشورهای کمتر توسعه یافته در حال حاضر بیش از 40 درصد بیشتر 
از سال 1980 است. در سال 1980، نزدیک به 74 درصد از جمعیت کشورهای 
کم درآمد زیر خط فقر متوسط قرار داشتند. در سال 2000، نرخ فقر متوسط در 
جهان در حال توســعه به 59.2 درصد و در سال 2014 به 34.3 درصد سقوط 
کرد. این یعنی نرخ فقر متوســط در این 34 ســال بیش از 50 درصد کاهش 

داشته است.
امروز، تقریبا شــش میلیارد نفر در کشــورهایی زندگی می کنند که در سال 
1980 جزو اقتصادهای کم درآمد و کمتر توســعه یافته طبقه بندی می شــدند. 
اگر نرخ فقر ســال 1980 امروز وجود داشت، 2.4 میلیارد نفر دیگر فقر حاد و 
متوســط را تجربه می کردند. کشورهای در حال توسعه ای که به سمت آزادی 
اقتصادی در حال حرکت هســتند، توانسته اند هم رشد اقتصادی قدرتمندی را 
به ثبت برســانند و هم میزان فقر را به طــور قابل  توجهی کاهش دهند. این 

موضوع نشان می دهد محیط سیاسی و نهادی سازگار با آزادی اقتصادی یک 
مولفه مهم برای مبارزه علیه فقر خواهد بود.

سه دهه همگرایی
200 ســال گذشــته، دوره ای مهم در تاریخ بشر بوده است. در این دو قرن، 
درآمد سرانه دنیا 10 برابر شده و درآمد سرانه در غرب در حال حاضر 20 برابر 
ســال 1820 است. در پی رشد ســریع درآمدها در غرب و مناطق دیگر، اکثر 
کشورهای کمتر توسعه یافته عقب افتاده اند. در سال 1820، کشورهای ثروتمند 
دنیا سطح درآمدی 6.5 برابر کشورهای فقیر داشتند اما در سال 1980 سطوح 
درآمدی کشــورهای ثروتمند دنیا 30 یا 40 برابر جهان کمتر توسعه یافته بود. 
بنابراین این رشــد تاریخی از ســال 1820 تا 1980 رخ داده اما همراه با یک 

دهه گسترش جهانی نابرابری درآمدی بوده است.
مدل تولید محور برای بیش از نیم قرن به عنوان مدل اصلی رشــد و توسعه 
مشخص شد. در این مدل، رشد تابعی از سرمایه، نیروی کار و تکنولوژی بود. 
این مدل نشان می دهد سرمایه از اقتصادهایی که سرمایه در آنها فراوان بوده 
و درآمدها بالاســت به سمت کشورهایی با درآمد پایین و جایی که بهره وری 
بالاتر اســت، جابه جا خواهد شــد. در واقع این حرکت فاصله میان کشورهای 
پردرآمد و کم درآمد را کاهش می دهد. علاوه بر این، افراد کم درآمد نیز ســود 
می برنــد چرا که آنها می توانند فنــاوری را تصاحب کرده و از ایده های موفق 
موجود در کشورهای پردرآمد استفاده کنند. برای چندین دهه، تئوریسین های 
رشــد پیش بینی کردند درآمد کشــورهای کم درآمد و پردرآمد به هم نزدیک 

می شود. اما این اتفاق دست کم تا سال 1980 رخ نداد.
نهادها و سیاســت های حامی اقتصاد آزاد به طور کلــی در این مدت غایب 
بودند. بنابراین اغلب کشــورهای کمتر توســعه یافته به رکود ادامه دادند، اگر 
کشورهای کم درآمد سیاست های سازگارتری با آزادی اقتصادی را اتخاذ کنند 
این همگرایی اتفاق خواهد افتاد و این شــکاف درآمد کمتر می شود. این دقیقا 

همان اتفاقی است که در سه دهه گذشته رخ داده است.
فاصله آزادی اقتصادی میان کشورهای ثروتمند و فقیر در دنیا کاهش یافته و 
به تبع آن شکاف درآمدی نیز کم شده است. بعد از دو قرن گسترش نابرابری 
درآمدی، روند معکوس شــده اســت. به طور کلی در حــال حاضر نابرابری 
درآمدی در کل جهان در حال کاهش است. خاویر سالا استاد دانشگاه کلمبیا و 
ماکسیم پینکوسکی، رئیس فدرال رزرو نیویورک آمار مربوط به این موضوع را 
با جزییات فراوان مورد بررسی قرار دادند. پژوهش آنها نشان می دهد نابرابری 
درآمدی جهانی و نرخ فقر هر دو از ســال 1980 تا 1990 کاهش یافته است. 
این روند به دلیل رشد سریع کشورهای پرجمعیت نظیر چین و هند بوده است. 
در حالی که رتبه هر دو کشور در رده بندی EFW همچنان پایین است، امتیاز 
چین از ســال 1980 و هند از ســال 1990 به طور مداوم افزایش یافته است. 
بر اســاس گزارش سالا و پینکوســکی، نرخ رشد متوسط اقتصادهای در حال 
توســعه در دهه 1980 و 1990 از کشورهای پردرآمد پیشی گرفته است. رشد 
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کشــورهای کم درآمد در مقایســه با اقتصادهای پردرآمد در سال های 200 تا 
2013 شتاب بیشتری داشته است.

با توجه به این شــتاب در رشد کشورهای کمتر توســعه یافته در مقایسه با 
کشــورهای پردرآمد، تقریبا واضح اســت که روند کاهش نرخ فقر و نابرابری 
درآمدی همچنان ادامه دارد. ســه دهه گذشته یک عصر مهم در تاریخ جهان 
بوده اســت. برای نخستین بار، دنیا توانسته هم  سطح سرانه درآمدی بیشتری 
داشته باشــد و هم توانســته نابرابری درآمدی را کاهش دهد. همان طور که 
کشورهای کمترتوسعه یافته به ســمت آزادی اقتصادی حرکت می کنند، رشد 
ســریع تری را نیز تجربه کرده، فاصله درآمدی میان آنها و کشورهای پردرآمد 
کاهش یافته و پیشرفتی تاریخی در جهت کاهش فقر در حال رخ دادن است.

جایگاه ایران
بر اساس گزارش موسسه فریزر، نمره کلی ایران در شاخص آزادی اقتصادی 
5.27 گزارش شــده که در مقایسه با گزارش قبلی افتی پنج درصدی را نشان 
می دهد. همچنین جایگاه ایران در این رتبه بندی از رده 144 به 150 ســقوط 
کرده تا در میان 10 کشــور انتهایی این فهرســت قــرار بگیرد. در حوزه های 
مختلف امتیازدهی این شاخص، نمره ایران در سه بخش نظام حقوقی و حقوق 
مالکیت،  پول سالم و مقررات بهبود یافته و در دو حوزه اندازه دولت و آزادی در 
تجارت بین المللی کاهش داشــته است. برخی از زیرمولفه هایی که در نهایت 
نمره کلی ایران را شــکل داده اند رشد قابل توجهی داشته اند و برخی دیگر نیز 
به شــدت افت داشــته اســت. به طور کلی روند تغییرات نمره کلی ایران در 
شاخص آزادی اقتصادی طی 30 سال گذشته نشان می دهد ایران در گزارش 
ســال 2005 با امتیاز 6.37 بیشترین نمره را داشته و در سال 2000 نیز با قرار 
گرفتن در جایگاه نود و یکم، بهترین رتبه را از آن خود کرده است. در ادامه به 
بررسی عملکرد ایران در پنج حوزه اصلی شاخص آزادی اقتصادی پرداخته ایم.

اندازه دولت
اگر به گزارش قبلی موسســه فریزر نگاهی بیندازیم متوجه می شــویم نمره 
ایران در این حوزه 7.91 و بیشــترین مقدار در 30 ســال اخیر بوده است. این 
در حالی اســت که در گزارش اخیر که مربوط به سال 2014 است، نمره ایران 
در اندازه دولت 5.41 گزارش شده است. مهم ترین تغییر در این حوزه، کاهش 
چشــمگیر نمره ایران در سرمایه گذاری ها و شرکت های دولتی بوده که منجر 
به این افت شده است. »مصرف دولت« در گزارش پیشین امتیاز 6.67 داشته 
که امسال این امتیاز به 6.63 کاهش یافته است. در زمینه »یارانه ها« نیز امتیاز 

قبلی دولت ایران 7.99 بود که امسال هم در همین مقدار ثابت ماند.
نظام حقوقی و حقوق مالکیت

گزارش موسســه فریزر نشــان می دهد دولت ایران در حــوزه نظام حقوقی و 

حقوق مالکیت نسبت به گزارش قبلی پیشرفت داشته است و نمره این کشور از 
5.21 به 5.63 واحد افزایش پیدا کرده است. این پیشرفت ناشی از عملکرد بهتر 
ایران در استقلال دستگاه قضایی، دادگاه ها، حفاظت از حقوق مالکیت و مداخله 
نیروهای نظامی در سیاســت و حاکمیت قانون بوده است. همچنین امتیاز ایران 
در هزینه های رگولاتوری فروش املاک و هزینه های کسب وکار مجرمانه نیز با 
رشد قابل توجهی نسبت به سال گذشته مواجه شده است. امتیاز ایران در شاخص 
»یکپارچگی نظام حقوقی« بدون تغییر نســبت به گزارش پیشین، 6.67 است. 
امتیاز ایران در شاخص »حل وفصل حقوقی اجرای قراردادها« بدون تغییر نسبت 
به گزارش پیشین، 5.63 است و اما امتیاز ایران در »هزینه های مربوط به مقررات 
فروش اموال غیرمنقول« که در گزارش پیشــین 5.85 بود، در گزارش امسال به 
7.77 جهش یافته است. امتیاز ایران در »قابل اتکا بودن پلیس« همچون گزارش 

پیشین در رقم 5.05 ثابت مانده است.

پول سالم
نمره ایران در شــاخص پول سالم در گزارش امسال موسسه فریزر با رشدی 
14 درصدی به 7.04 واحد رســیده که این رشد ناشــی از بهبود نمره انحراف 
معیار تورم از 4.44 به 5.44 و تورم از 2.15 به 6.55 بوده اســت. با وجود این 
نمره ایران در رشــد ارزش پول نسبت به سال گذشــته کاهش داشته است. 
»آزادی در حســاب های ارزی داخلی« شــاخص آخر در این حوزه اســت که 
امتیاز ایران در آن بدون تغییر نســبت به گزارش پیشین با رقم 10.00 اعلام 

شده است.

آزادی در مبادلات تجاری بین المللی
تعرفه هــا، موانع تجاری قانونــی، نرخ مبادله ارزی در بازار ســیاه و کنترل 
جابه جایی ســرمایه و مردم زیرمولفه هایی هســتند که نمره کلی این حوزه را 
تعییــن می کنند. افزایش موانع قانونی مبــادلات تجاری در ایران و افت نمره 
ایران در این زیرشــاخه باعث شــده امتیاز ایــران در آزادی مبادلات تجاری 
بین المللــی از 4.12 به 2.97 واحد کاهش پیدا کند. این در حالی اســت که از 

سال 2000 تاکنون نمره ایران در این حوزه پیوسته نزولی بوده است.

قوانین و مقررات
گزارش موسســه فریزر نشان می دهد امتیاز ایران در این بخش از 4.51 در 
سال 2013 به 5.33 در سال 2014 رسیده است. این رشد ناشی از بهبود نمره 
دولت در مقررات بازار اعتباری، مقررات بازار نیروی کار و مقررات کســب وکار 
بوده که به ترتیب 4.19 و 12 درصد رشــد داشــته اند. با این حال امتیاز ایران 
در ســال 2014 هنوز به اوج سال 2005 خود نرسیده است. در آن سال ایران 

توانسته بود نمره 5.73 را از موسسه فریزر دریافت کند.
منبع: تجارت فردا
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به گــزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشــاک«، موسســه مطالعاتی 
Research and Markets مســتقر در دوبلین، به تازگی گزارشــی را 
در مورد چشم انداز صنعت نســاجی چین بین سال های 2021-2017 منتشر 
کرده است. بر اســاس این گزارش، در سال 2015 ارزش صادرات منسوجات 
چین معادل 11.53 میلیارد دلار آمریکا بوده که نســبت به ســال قبل از آن، 
2.3 درصد کاهش نشــان می دهد. علت اصلی این روند کاهشــی به افزایش 

هزینه های تولید در این کشور نسبت داده شده است.
در ســال های اخیر، هزینه های رو به رشد اجاره زمین، انرژی و نیروی کار، 
به طور قابل ملاحظه ای هزینه های عمومی شــرکت های نساجی در چین را 
افزایش داده اســت و همین موضوع، این شــرکت ها را در موقعیت پایین تری 
در عرصه رقابت بین المللی قرار داده اســت. برای مثال، در حال حاضر هزینه 
اجاره زمین برای شــرکت های چینی بین 5 تا 10 برابر بالاتر از رقبای خارجی 

این کشور است.
در چین، 6 صنعت زیرمجموعه برای صنایع نساجی وجود دارد که عبارتند از:
1- کشــت و صنعت پنبه؛ 2- صنعت منســوجات از الیاف شیمیایی و چاپ، 
رنگرزی و تکمیل آن؛ 3- صنعت منســوجات پشمی و رنگرزی و تکمیل آن؛ 
4- صنعت منسوجات از جنس کتان؛ 5- صنعت منسوجات ابریشمی و تکمیل 
آن؛ 6- صنعت تولید محصولات نساجی تکمیل شده و همچنین صنعت تولید 

محصولات کشباف و تاری پودی.
صنعت نســاجی به عنوان صنعتی که از قدیم جزو صنایع مزیت دار محسوب 
می شــده، نقش مهمی در اقتصاد ملی چین بازی می کند. در حال حاضر چین 
بزرگ ترین تولیدکننده و صادرکننده منسوجات و پوشاک در جهان است. حجم 
تولیدات صنعت نساجی این کشور بیش از نیمی از کل تولید جهانی این عرصه 
را در بــر می گیرد. ظرفیت فرآوری و ارزش صادرات الیاف نســاجی در چین، 
سهمی به مراتب بیش از این در جهان دارد. سهم صنعت نساجی چین از بازار 

بین المللی بیش از یک سوم یا 33 درصد است. 
در ســال 2015 ارزش تولیدات صنعت نســاجی این کشور 7 درصد از کل 
تولید ناخالص داخلی )GDP( را تشکیل داده است. از یک طرف، محصولات 
نســاجی به عنوان یکی از اقلام مهم صادراتی چین، نقش مهمی در تجارت 
خارجی این کشــور بازی می کنند و از طرف دیگر، صنعت نســاجی به عنوان 
یک صنعت کارگرمحور، فرصت های شغلی فراوانی برای چین فراهم می آورد.
پیش بینی می شــود که ظرف 3 تا 5 ســال آینده، صنعت نساجی چین با در 
اختیار داشــتن زنجیره کامل تولید و بازار داخلی گسترده، همچنان مزیت های 
خود را در عرصه جهانی حفظ کند. با این حال، در نگاه بلندمدت تر، هزینه های 
صنعت نســاجی چین به سرعت افزایش خواهد یافت و ظرفیت های تولید این 
صنعت همچنان به سمت خارج از مرزهای این کشور نقل مکان خواهند کرد. 
همیــن موضوع مزیت های کلی زنجیره صنعت نســاجی در چین را به تدریج 
تحلیل خواهد برد. علاوه بر این، موقعیت صنعت نساجی چین در جهان نیز در 

آینده با چالش های بیشتری مواجه خواهد شد.

همچنان پیشتاز

نگاهی به وضعیت فعلی صنعت نساجی در چین
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بــه گــزارش ماهنامــه »صنعت نســاجی و 
پوشاک«، آمارهای کمیسیون تجارت بین المللی 
ایالات متحد آمریکا نشــان می دهد که مجموع 
صادرات الیاف، منســوجات و پوشاک این کشور 
در ســال 2015 نزدیک به 28 میلیارد دلار بوده 
اســت. بر این اســاس، صادرات انواع مواد خام 
نســاجی و محصولات تکمیل شده آمریکا شامل 
4 میلیارد دلار الیاف پنبه و پشــم، 4.4 میلیارد 
دلار انواع نــخ، 9 میلیارد دلار انواع پارچه، 3.7 
میلیــارد دلار اقــلام ساخته شــده و نهایتا 6.1 

میلیارد دلار پوشاک بوده است.
این ارقام و دیگر آمارها توســط شــورای ملی 

ســازمان های نســاجی )NCTO( و به مناسبت 
روز ملی تولید در آمریکا که 7 اکتبر برگزار شــد، 
اعلام شده تا مردم آمریکا در مورد احیای مجدد 
صنعت نساجی، ســرمایه گذاری ها و نوآوری های 
انجام  گرفته در این عرصه آگاهی بیشتری کسب 
کنند. بر اســاس آمارهای دیگر، صنعت نساجی 
ایالات متحد در حــال حاضر حدود 8 هزار واحد 
اقلام نســاجی مختلف برای نیروهای مسلح این 
کشور تامین می کند و ارتش آمریکا نیز طی یک 
دهه گذشته، تقریبا بین 1.5 تا 2 میلیارد دلار در 

سال در زمینه منسوجات هزینه کرده است.
شورای ملی ســازمان های نساجی با اشاره به 

آمارهای اداره اطلاعات کار و وزارت کشاورزی 
ایــالات متحد آمریکا می افزایــد: زنجیره تامین 
صنعت نساجی و پوشاک این کشور تقریبا برای 
579 هزار و 300 نفر در سال 2015 شغل ایجاد 
کرده اســت. از این تعــداد، 116 هزار و 400 
نفر در زمینه تولید منســوجات نظیر انواع نخ و 
پارچه؛ همین تعــداد در بخش تولید محصولات 
نســاجی نظیر انواع فرش؛ 136 هزار و 800 نفر 
در تولید پوشــاک؛ 25 هزار و 600 نفر در تولید 
الیــاف و فیلامنت های مصنوعــی و ترکیبی؛ و 
184 هزار و 100 نفر نیــز در زمینه تولید الیاف 

پنبه و پشــم مشغول به فعالیت هستند.  

28 میلیارد دلار؛ صادرات الیاف، منسوجات و پوشاک آمریکا

کمیسیون تجارت بین المللی ایالات متحد گزارش داد:
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صنعت نساجی و پوشاک یک صنعت در حال 
رشد در سراسر جهان محسوب می شود. اما به 
رغم حاکم بــودن محیط کاملا رقابتی در این 
عرصه، اتحادیه اروپا و ژاپــن همچنان نقش 
رهبر را در توســعه تکنولوژی های پیشــرفته، 
کیفیت الیاف و پارچه هــا و همچنین خلق مد 
و پوشــاک با ارزش افزوده بالا، ایفا می کنند. 
اتحادیه اروپا و ژاپن، هر دو به عنوان بازارهای 
صادراتی مهم برای صنایع نســاجی و پوشاک 
یکدیگر مطرح هســتند. بــرای اتحادیه اروپا، 
ژاپــن در حال حاضر هفتمیــن بازار صادراتی 
نساجی و پوشــاک به حساب می آید و ارزش 
این بازار تقریبا 1.9 میلیارد یورو اســت. برای 
صنایع نســاجی و پوشــاک ژاپن نیز، اتحادیه 
اروپا اکنون سومین بازار صادراتی بزرگ بوده 
و ارزش بــازار آن تقریبــا 0.7 میلیــارد یورو 

می باشد. 
کنفدراســیون نســاجی و پوشــاک اروپــا 
)Euratex( و فدراســیون نســاجی ژاپــن 
)JTF( روابــط عالــی خود را حفــظ کرده و 
فعالیت هــای مکمل زیادی بــا یکدیگر انجام 
می دهند. ســاختار تجارت نســاجی و پوشاک 
بیــن اتحادیه اروپــا و ژاپن مکمــل یکدیگر 
است. متولیان صنایع نســاجی این دو منطقه 
بر این باور هســتند که امضــای قراردادهای 
تجاری می تواند منجر به گســترش تجارت و 
سرمایه گذاری در بخش نساجی و پوشاک بین 
آنها شــده و توسعه کسب و کار در این عرصه 
را بین این دو شریک تجاری به دنبال خواهد 

داشــت. همچنین زمینه های لازم برای ایجاد 
همکاری های  انواع  در  مشترک  چارچوب های 
تحقیق و توســعه، و در نتیجه، خلق نوآوری ها 
و فرصت هــای کاری جدید بین اتحادیه اروپا 

و ژاپن فراهم است.
طی سال های گذشته، هر دو تشکل ذکرشده 
مذاکــرات عمیــق و گســترده ای بــا یکدیگر 
داشــته اند تا بــه یک توافق نامــه همکاری که 
منافع شرکت های نساجی و پوشاک هر دو را به 
شکل متقابل در بر داشته باشد، دست پیدا کنند. 
اتحادیه اروپا و ژاپن اخیــرا بر روی موضوعات 
اصلــی نظیر حــذف تعرفه ها و قانــون اصالت 

محصــولات )Rules of Origin( به توافق 
رســیده اند. رییس Euratex بــر این موضوع 
تاکید کرده که کنفدراســیون نساجی و پوشاک 
اروپا به عنوان صدا و مرجع رســمی کل صنعت 
نساجی و پوشاک قاره اروپا به حساب می آید. و 
ماموریت آن، ایجاد محیط کســب و کار مساعد 
در کل اتحادیــه اروپا بــرای تولید محصولات 
نساجی و مد می باشد. همچنین صنعت نساجی 
و پوشاک اتحادیه اروپا از جمله الیاف مصنوعی، 
کمــاکان به عنــوان یک رکن ضــروری برای 
اقتصاد تک تک کشــورهای عضو این اتحادیه 

باقی مانده است.

نساجی، حلقه اتصال شرق و غرب

نقش راهبری اتحادیه اروپا و ژاپن در بخش نساجی و پوشاک 
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خروج انگلســتان از اتحادیــه اروپا یا برگزیت 
می تواند بر مشــکلات خرده فروشان پوشاک در 
این کشــور بیفزاید چراکه در صورت تحقق این 
اتفاق، بــرای این گروه دشــوار خواهد بود که 
بتواننــد خود را با افزایش هزینه های ناشــی از 
تضعیــف ارزش پوند تطبیق دهند. با این وجود، 
ظــرف 12 تا 18 مــاه آینده، نرخ رشــد درآمد 
سالانه خرده فروشــان اروپایی در محدوده 2 تا 

3 درصد باقی خواهد ماند. 
بر اساس گزارش شرکت خدمات سرمایه گذاری 
Moody بهبود پایدار اوضاع اقتصادی و افزایش 
اعتمــاد مصرف کنندگان، منجر بــه تثبیت درآمد 
پایدار و رشــد درآمدهای خرده فروشــان اروپایی 
در سال 2018 خواهد شــد. نویسنده این گزارش 
می گویــد: »به دنبال رای مردم انگلســتان مبنی 

بر خروج از اتحادیه اروپا، خرده فروشــان پوشاک 
این کشــور برایشان دشوار خواهد بود که از عهده 
افزایــش هزینه ها کــه در نتیجــه تضعیف پوند 
استرلینگ حادث می شود، برآیند. این به خاطر آن 
اســت که ما انتظار داریم که بازار به شدت رقابتی 
بــا انبوهی از تخفیفات باقی بماند چراکه در اوایل 
ســال جاری و در زمان رفراندوم، بازار تحت تاثیر 
شــرایط آب و هوایی خارج از فصل قرار گرفت و 
تغییر هزینه های مصرفی مصرف کنندگان،  ضمن 
تمایل آنها به خرید را نیز تضعیف کرده بود. در این 
گزارش اشاره شده که نرخ رشد درآمدها در هریک 
از کشــورها و بخش های اروپا متفاوت خواهد بود 
و خرده فروشان انگلیسی در اثر فشارهای ناشی از 
برگزیت، اعتماد کمتری به آینده در قیاس با برخی 

از همتایان خود در سایر کشورها خواهند داشت.

صادرکننده کشورهای  نگرانی 
از ســوی دیگر، جدیدترین نســخه چشم انداز 
نســاجی بین المللی نشــان می دهد کــه با جدا 
شــدن بریتانیا از اتحادیه اروپا، چندین کشــور 
مهم صادرکننده پوشــاک ممکن است دسترسی 
ترجیحــی خود را به بازار انگلســتان از دســت 
بدهند. در صورتی که مقررات و شــرایط خاصی 
برای دسترســی به بازار این کشور مورد مذاکره 
برای  پیامدهــای مهمی  برگزیت  نگیــرد،  قرار 
تامین کنندگان پوشــاک بســته به سهمشان از 

داشت. انگلستان خواهد  بازار 
سال گذشــته، انگلســتان با ســهمی بالغ بر 
17.7 درصد، بعــد از آلمان دومین بازار وارداتی 
بــزرگ در بین تمام کشــورهای عضو اتحادیه 
اروپــا از لحاظ ارزش بــود. از لحاظ حجمی نیز 

تبعات خروج انگلستان از اتحادیه اروپا بر صنعت پوشاک
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بــه گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و 
پوشــاک«، آنطور که یکی از اقتصاددانان 
ارشد بانک جهانی می گوید، بخش پوشاک 
خود را به عنوان قوی ترین محرک رشــد 
اقتصادی در سطح جهان مطرح کرده است. 
وی که در جریــان رونمایی از جدیدترین 
به روزرسانی گزارش بانک جهانی در مورد 
آرام صحبت  اقیانوس  و  اقتصاد شرق آسیا 
می کرد، بــه این موضوع اشــاره کرد که 
آزاد  صنعت پوشــاک اساســا یک صنعت 
و بی مکان اســت و می تواند به سرعت از 
یک کشور به کشــوری دیگر حرکت کند. 
به همیــن دلیل، به طــور قابل توجهی در 

معرض توجه قرار دارد.
طبق این گزارش، در کشور چین و توابع 
آن نظیــر تایــوان، هنگ کنــگ و ماکائو، 
بیــش از 90 درصــد صنعت پوشــاک از 
گرفته  شکل  خارجی  سرمایه گذاری  طریق 
و ســهم ســرمایه  گذاری بومی تنها 1.4 
درصد اســت. با این وجود، انتظار می رود 
بخش پوشــاک در چین به واسطه افزایش 
صــادرات به اروپا 2 واحد درصد رشــد را 
در تولیــد ناخالص داخلی ســال جاری به 
خود اختصاص داده و نقش مهمی در رشد 
اقتصــادی قوی و 7 درصدی این کشــور 

باشد. داشته 

پوشاک، قوی ترین موتور رشد اقتصادی
بانک جهانی گزارش داد: بازار  22.1 درصد، بزرگ ترین  با سهم  انگلستان 

ایــن منطقه را تشــکیل مــی داد. از آنجایی که 
انگلســتان تا به حال عضــوی از اتحادیه اروپا 
از کشورهای در  از بسیاری  بوده، صادرکنندگان 
حال توســعه نظیر بنــگلادش، کامبوج، میانمار، 
پاکســتان و پرو از دسترســی معاف از گمرک 
به بازار نســاجی و پوشــاک این کشور بهره مند 
شــده اند. ایــن دسترســی در قالب بخشــی از 
توافق نامه موســوم به سیستم عمومی ترجیحات 

تعرفه  ای )GSP( اتفاق افتاده است.
به طور همزمان، این امکان وجود داشــته که 
در قالب اتحــاد گمرکی بین ترکیــه و اتحادیه 
اروپا، کالای وارداتی از مبــدأ ترکیه به صورت 
بدون تعرفــه و نامحدود وارد خاک انگلســتان 
شــود. علاوه بــر ایــن، چنانچه انگلســتان به 
عنــوان عضــوی از اتحادیه اروپا باقــی بماند، 
نیز می توانند به واسطه  صادرکنندگان در ویتنام 
اروپا  اتحادیه  بــا  آزاد  اجرای توافق نامه تجارت 
که به زودی اجرایی می شود، از دسترسی بیشتر 

ببرند. بریتانیا سود  بازار وارداتی  به 
امــا، اگر و چنانچــه انگلســتان اتحادیه اروپا 
را ترک کنــد، واردات به این کشــور از جانب 
کشــورهای فقیرتر نظیر بنــگلادش و کامبوج، 
تعرفه های  فــرض مشــمول  پیــش  به طــور 
عمومی خارجی خواهد شــد که توسط سازمان 
تجــارت جهانی اعلام شــده اســت مگر آنکه 
تنظیم  مخصوصــی  تجــاری  توافق نامه هــای 
از دسترسی  بتوانند  شوند تا کشــورهای مذکور 
انگلســتان بــه طور خاص  بازار  ترجیحی بــه 

شوند. برخوردار 
بــا مراجعه به قوانین ســازمان تجارت جهانی 
باید بــه این موضوع نیز اشــاره کرد که از نظر 
فنی، انگلســتان اگر و چنانچــه اتحادیه اروپا را 
ترک کند باید به شــکل یک کشــور مستقل به 
عضویت ســازمان تجارت جهانی در آید. علاوه 
بر این، عضویت انگلســتان در ســازمان مذکور 
مســتلزم تصویب و رای تمام کشــورهای عضو 

بود. سازمان تجارت جهانی خواهد 
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تحلیلگــران بــر ایــن باورنــد کــه چین 
می تواند نقــش مهمی در تبدیــل بنگلادش 
به بزرگ ترین صادرکننده پوشــاک در جهان 
ایفا کنــد. در حال حاضــر، صنعتگران چینی 
بــه دنبال آن هســتند که صنایع نســاجی و 
پوشــاک خود را به خصوص در مــورد تولید 
پوشــاک ارزان قیمت، از داخل این کشور نقل 
مکان دهنــد. این انتقــال می تواند به مقصد 
بنگلادش باشــد؛ کشــوری که دولتش قصد 
دارد یــک منطقــه اقتصادی ویــژه به چین 

دهد. اختصاص 
بنابرایــن اگر بنــگلادش کارت های خود را 
به درســتی بــازی کند، می توانــد ظرف 10 
ســال آینده به عنوان صادرکننده شماره یک 

پوشــاک آماده در ســطح جهان مطرح شود. 
این موضــوع در میزگردی که اخیرا توســط 
یکی از روزنامه های پیشــرو بنگلادشــی و با 
موضــوع ارتباطات اقتصادی دو کشــور چین 

و بنگلادش برگزار شده، مطرح شده است.
به گــزارش ماهنامــه »صنعت نســاجی و 
پوشــاک«، در حــال حاضر چیــن تقریبا 40 
درصــد از مصرف جهانی پوشــاک را به خود 
اختصاص می دهد که ارزش آن در سال 2015 
رقم 445 میلیارد دلار محاســبه شده است. در 
مقابل، بنگلادش از این لحاظ با ســهم حدود 
6 درصدی از مصرف جهانی پوشــاک، فاصله 
زیادی با چین دارد. اینکه بنگلادش قادر باشد 
که این شــکاف را کاهش داده و نهایتا از چین 

عبور کند، به موضوعات زیادی بســتگی دارد 
که از آن جمله می توان به شــرایط و مقررات 
وام  هــای چینی و همچنیــن قابلیت های خود 
فراهم کردن تســهیلات   بــرای  بنــگلادش 
برنامه های  اجــرای  روند  برای تســریع  لازم 

درنظرگرفته شده، اشاره کرد.
رییــس موسســه مطالعــات اســتراتژیک و 
بین المللی بنگلادش نیز در این باره معتقد است 
که کشورش نباید چندان نگران کسری تجاری 
با چین باشــد. همچنین به گفته مدیر تحقیقات 
موسســه مذکور، بــه منظور گســترش حضور 
بنگلادش در چین، این کشــور باید از دسترسی 
بــدون تعرفه به بازار چین در مــورد اکثر اقلام 

تجاری از جمله پوشاک برخوردار گردد.

بنگلادش بزرگ ترین صادرکننده پوشاک می شود؟

نقشی که چین در صنعت پوشاک بنگلادش می تواند داشته باشد
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دولــت اندونــزی در راســتای برنامه خود 
رقابت پذیری صنعت  و  تشویق صادرات  برای 
نساجی در بازار جهانی، قصد دارد مشوق های 
مختلفی را به این صنعت اختصاص دهد. این 
موضوع توســط مدیر کل سابق همکاری های 
صنعتی وزارت صنایع این کشــور اعلام شده 
اســت. وی همچنین اشــاره کرد که مقامات 
رســمی کشور در حال بررســی ایده ای مبنی 
بــر بازپرداخت هزینه هــای انرژی و پرداخت 
یارانــه بــرق بــه تولیدکنندگانی کــه قصد 
می باشند. دارند،  نساجی  محصولات  صادرات 

وزارت صنایــع اندونــزی همچنین در حال 
بررســی طرحی برای حذف مالیــات کالاها 
و خدماتی اســت کــه توســط تولیدکنندگان 
اندونــزی برای خرید مــواد اولیه جهت تولید 
محصولات صادراتی پرداخت شــده است. در 
حال حاضر، تعرفه مالیــات کالاها و خدمات 
مربــوط به واردات مــواد اولیــه تولید چنین 
منســوجاتی 10 درصد اســت. ایده کلی آن 
است که هزینه های انرژی برای شرکت هایی 
که صادرات انجام می دهند بازپرداخت شــود. 
همچنین در راســتای حمایــت از خرید مواد 
اولیــه داخلی بــرای تولید منســوجات، ایده 

اصلی حذف مالیات کالا و خدمات است.
که محصولات  حاضر، شرکت هایی  حال  در 
نســاجی خود را صادر می کننــد می توانند از 
بازپرداخــت هزینــه انرژی برخوردار شــوند 
امــا ایــن بازپرداخت حدود یک ســال طول 
اندونــزی همچنین قصد  می کشــد. دولــت 

دارد هزینه های خرید تجهیزات تولید توســط 
صادرکنندگان محصولات نســاجی این کشور 
را از پرداخــت مالیــات کالا و خدمات معاف 

کند.
لازم بــه ذکر اســت صادرات منســوجات 
و محصــولات نســاجی اندونــزی از 12.74 
 12.28 بــه   2014 در ســال  میلیــارد دلار 
یافته  میلیــارد دلار در ســال 2015 کاهش 
کــه مبین افــت 3.6 درصدی اســت. با این 
حال، دولت این کشــور در تلاش اســت که 
صادرات منسوجات را در سال 2016 به 12.5 

میلیارد دلار برســاند. بخش نساجی اندونزی 
نیز از دولت درخواســت کرده که به ســرعت 
طرح های تشــویقی خود را بــه اجرا بگذارد. 
در این رابطه، رییس انجمن صنایع نســاجی 
اندونزی گفته که مقامات رســمی این کشور 
از ســال 2014 در حال بررســی این ایده ها 
هســتند. این انجمن پیشنهاد کرده که دولت 
تعرفه های برق صنایــع را 30 درصد کاهش 
دهد. گفتنی اســت تا ماه آگوســت امســال، 
تعرفــه برق صنایع نســاجی 0.12 ســنت به 

ازای هر کیلووات ساعت بوده است.

مشوق های دولت اندونزی برای صنایع نساجی

از سوی وزارت صنایع اعلام شد:

آبان 95، شمــــاره 272



56www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

دنیای نساجی

خبرهای مسرت بخشی برای شــرکت های تولیدکننده الیاف در جهان 
به گوش می رســد چراکه تولید جهانی نخ در ســه ماهه دوم 2016 در 
قیاس با ســه ماهه قبلی روند صعودی را نشــان می دهد. متعاقبا، تولید 
در آســیا، اروپا و آمریکای جنوبی نیز با رشد همراه بوده است. البته بر 
مبنای مقایســه سالانه، تولید نخ در سه ماهه دوم 2016 نسبت به مدت 
مشابه ســال 2015 کمتر بوده است. بر همین اساس، موجودی جهانی 
نخ در ربع دوم 2016 نســبت به ربع اول امســال، افت کرده است. بر 
حســب منطقه، موجودی نخ در آسیا در این بازه کاهش داشته ولی در 
آمریکای جنوبی با افزایش مواجه بوده اســت. بر مبنای مقایسه سالانه 
نیز موجودی جهانی نخ افت کرده اســت. در بخش سفارشــات، میزان 
سفارشــات ثبت شده برای نخ در اروپا هم در مقایسه سه ماهه و هم در 
مقایســه سالانه کاهش نشان می دهد ولی حجم سفارشات در آمریکای 

جنوبی در هر دو حالت، با افزایش همراه بوده اســت.
از طــرف دیگر، با توجه به افزایش چشــمگیر تولید پارچه در آســیا 

و آمریــکای جنوبی، تولیــد جهانی پارچه در ســه ماهه دوم 2016 در 
مقایسه با سه ماهه اول، افزایش نشان می دهد ولی در قاره اروپا میزان 
تولید پارچه در این مدت کاهشــی بوده است. بر مبنای مقایسه سالانه، 
تولید جهانی پارچه در ربع دوم 2016 نســبت به مدت مشــابه 2015 
افت جزئی داشــته است. بر حســب مناطق، تولید پارچه در آسیا نسبت 
به ســال قبل کاهش ملایمی تجربه کــرده، در اروپا با افزایش همراه 

بوده و در آمریکای جنوبی افت داشــته است.
در ســه ماهه دوم 2016، موجودی جهانی پارچه نســبت به سه ماهه 
اول امســال تنزل کرده است که این کاهش، شــامل آسیا و آمریکای 
جنوبی می شود. افت موجودی جهانی پارچه در مقایسه با سه ماهه دوم 
سال 2015 نیز به چشــم می خورد. از لحاظ سفارشات ثبت شده، حجم 
سفارشــات پارچه در اروپا هم در مقایسه سه ماهه و هم مقایسه سالانه 
کاهش نشــان می دهد اما در آمریکای جنوبی سفارشــات ثبت شــده 
نسبت به سه ماهه اول 2016 رشد داشــته ولی نسبت به سه ماهه دوم 

2015 با کاهش همراه بوده است.

تولید نخ و پارچه
در ربــع دوم 2016 تولید جهانی نخ نســبت به ربع اول افزایش 8.5 
درصدی را نشــان می دهد. این افزایش در آسیا نزدیک به 9 درصد و 
در آمریکای جنوبی حدود 12 درصد بوده اســت. در اروپا نیز رشد 0.3 
درصدی تولید نخ در بازه ذکرشــده به چشم می خورد. البته در مقایسه 
سه ماهه دوم امسال با سه ماهه دوم 2015 شرایط قدری متفاوت است. 
بر این مبنا، تولید جهانی نخ افت جزئی 0.2 درصدی داشــته است. این 
افت در آســیا 0.1 درصد و در آمریکای شــمالی 12 درصد بوده است 
ولی تولید نخ در اروپا و آمریکای جنوبی به ترتیب 2 و 3 درصد رشــد 

مثبت را شاهد بوده است.
تولید جهانی پارچه نیز در ســه ماهه دوم 2016 در قیاس با ســه ماهه 

رشد تولید جهانی نخ و پارچه در ربع دوم 2016

فدراسیون بین المللی تولیدکنندگان نساجی گزارش داد
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قبلی بیش از 8 درصد افزایش نشــان می دهد. بر حسب مناطق، تولید 
پارچه در آســیا و آمرکای جنوبی هرکدام با 9 درصد رشــد همراه بوده 
ولی در اروپا یک درصد افت داشــته اســت. البته بر پایه مقایســه ربع 
دوم 2016 با مدت مشــابه ســال قبل، تولید جهانی پارچه کاهش 0.7 
درصدی را به ثبت رســانده که این کاهش در آســیا 0.2 درصد و در 
آمریکای جنوبی حدود 16 درصد بوده اســت ولی تولید پارچه در اروپا 

نســبت به سال قبل بیش از 4 درصد افزایش داشته است.

موجودی نخ و پارچه
موجودی جهانی نخ در ســه ماهه دوم 2016 نســبت به سه ماهه اول 
امســال کاهش 6.7 درصدی را نشــان می دهد که این کاهش در آسیا 
8 درصد بوده اســت. در مقابل، میزان موجودی نخ در آمریکای جنوبی 
بیش از 3 درصد در این بازه زمانی رشد کرده است. در مقایسه سه ماهه 
دوم امســال نسبت به سه ماهه دوم سال 2015، حجم موجودی جهانی 
نخ با 6 درصد کاهش همراه بوده اســت. در این زمینه، موجودی نخ در 
اروپا 9 درصد و در آمریکای جنوبی 10.5 درصد نســبت به ســال قبل 
بیشــتر شده ولی در آسیا این موجودی کاهش سالانه 8 درصدی را به 

است. رسانده  ثبت 
همچنین در ربع دوم 2016 موجودی جهانی پارچه 1.4 درصد نسبت 

به ربع اول کمتر بوده اســت که این کاهش در آســیا 0.2 درصد و در 
آمریکای جنوبی 4.7 درصد بوده اســت. در مقایســه با ربع دوم 2015 
نیــز میزان موجودی جهانی پارچه با کاهش 6 درصدی همراه بوده که 
این کاهش سالانه در آسیا 0. 8 درصد و در آمریکای جنوبی حدود 18 

درصد گزارش شده است.

سفارشات
گفتنی اســت در ســه ماهه دوم 2016 میزان سفارشــات ثبت شــده 
بــرای نخ در قاره اروپا نســبت به ســه ماهه اول امســال کاهش 2.6 
درصدی و نســبت به مدت مشابه سال 2015 کاهش 2.9 درصدی را 
نشــان می دهد. در قاره آمریکای جنوبی، میزان سفارشات نخ افزایش 
قابل توجهی داشــته به طوری که نســبت به سه ماه اول 11 درصد و 
نســبت به مدت مشابه پارســال بیش 87 درصد افزایش داشته است. 
در مورد پارچه، میزان سفارشــات ثبت شــده در اروپا نسبت به سه ماهه 
اول 0.2 درصــد و نســبت به ســال قبل 4 درصد کاهــش را به ثبت 
رســانده اســت. همچنین در آمریکای جنوبی، میزان سفارشات پارچه 
در ســه ماهه دوم 2016 اگرچه نسبت به ســه ماهه اول نزدیک به 20 
درصد بیشــتر بوده ولی نســبت به ســه ماهه دوم سال 2015 افت 11 

درصدی را نشان می دهد.
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به گــزارش ماهنامــه »صنعت نســاجی و 
تجارت  توافق نامه  می رود  انتظار  پوشــاک«، 
آزاد بین ویتنام و اتحادیه اقتصادی اوراســیا 
)EAEU( کــه از پنجــم اکتبــر 2016 وارد 
مرحله اجرایی شــده، صادرات پوشاک ویتنام 
را بیــش از پیش تقویت کنــد. در قالب این 
توافــق  نامه، 90 درصد از خطــوط تعرفه ای 
بــرای صادرکنندگان ویتنامی حذف شــده یا 
کاهش پیــدا کرده اســت. اتحادیه اقتصادی 
اوراســیا شــامل 5 کشور روســیه، بلاروس، 

می شود. قرقیزستان  و  ارمنستان  قزاقستان، 
منطقــه EAEU مجموعا 2.2 تریلیون دلار 
تولیــد ناخالص ملی و جمعیتــی بالغ بر 183 
میلیــون نفر دارد. روند افزایشــی مصرف در 
ایــن منطقه یک بازار بالقــوه برای کالاهای 
ویتنامــی از جملــه منســوجات و پوشــاک 
بــه حســاب می آیــد. در روز آغازین اجرای 
توافق نامه مذکور، تعرفه ها در مورد 59 درصد 
از خطــوط تعرفه ای برداشــته شــده اند. این 
موضوع مزایای بزرگی را برای شــرکت های 
ویتنامــی در رقابــت بــا دیگر شــرکت های 
EAEU فراهم می کند. صادرکننده به منطقه 

با این حال، به منظــور بهره مندی از تعرفه 
صفــر درصــدی، کالاهــای ویتنامــی باید 
دو معیار را داشــته باشــند. اولا باید قوانین 
برچســب گذاری و  الزامات  مبــدأ،  از  اصالت 
اســتانداردهای بهداشــتی را بــرآورده کنند. 
دومــا حجم صادرات ویتنام نباید بیش از 1.5 
برابر میانگین صادرات ســه سال گذشته این 

کشــور به منطقه EAEU باشــد. این قانون 
اصطلاحا »اقدام نگه دارنده ماشــه اســحله« 

می شود. گفته 
آنطــور کــه در توافق نامــه مذکــور آمده، 
اتحادیه اقتصادی اوراســیا تعرفه های واردات 
را برای محصولات نســاجی و پوشاک از 10 
درصــد به صفر درصد کاهش خواهد داد و در 
عین حال، شــروط و محدودیت های ذکرشده 
در بــالا را هم اعمال خواهد کــرد. بنابراین، 
در این مسیر ســقفی برای گسترش صادرات 
ویتنام به این منطقه در نظر گرفته شده است 

بیشتر نخواهد شد. از آن  که 
اگــر صادرات ویتنام از ســقف تعیین شــده 
یعنی 1.5 برابر میانگین صادرات ســه ســال 

اخیر بیشــتر شــود آنگاه اتحادیــه اقتصادی 
بررســی خواهد  را  این موضوع  نیز  اوراســیا 
کرد کــه تعرفه های عمومی بــرای صادرات 
مــازاد ویتنام در نظــر بگیرد. البته مســائل 
لجســتیکی و زیرســاختی نیز مشکل دیگری 
برای افزایش حجم صادرات ویتنام به منطقه 
EAEU اســت. در حال حاضر، یک تا دو ماه 
به کشورهای  برای رسیدن کالاهای ویتنامی 
عضو اتحادیه مذکور طول می کشــد که یک 
چالش برای صادرکنندگان ویتنامی به حساب 
می آید. گفتنی است در سال گذشته میلادی، 
با   EAEU تجارت بین ویتنام و کشــورهای 
6 درصد افزایش ســالانه به 3.6 میلیارد دلار 

رسید.

چشم انداز مثبت صادرات پوشاک ویتنام

در پی اجرای توافق نامه ویتنام با اتحادیه اقتصادی اوراسیا
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شرکت Gap به عنوان خرده فروشی آمریکایی 
پوشاک و ملحقات لباس در سراسر جهان، برای 
تداوم رشــد عملکرد خود به اقتصادهای نوظهور 
نظیر هند چشم دوخته است. این شرکت هم اکنون 
برای جبران کاهش فروش مقایسه ای خود تلاش 
می کند و با رقابت شــدیدی هــم از جانب دیگر 
برندهای مد فــوری )Fast Fashion( مواجه 
اســت. یک سال بعد از ورود Gap به بازار هند، 
این شــرکت اکنون محصولات خود را به شکل 
آنلاین در این کشور به فروش می رساند که این 
فرآیند به صورت انحصــاری از طریق پرتال مد 
NNNow.com متعلق به آرویند گروپ انجام 

می گیرد.
تجارت الکترونیک در هند با سرعت زیادی در 
حال رشد است و شهرهای درجه دو و سه در این 

کشــور ســهم قابل توجهی از این رشد را به خود 
اختصاص می دهند. بســیاری از برندهای خارجی 
در این شهرها فروشگاهی ندارند و کانال آنلاین 
تنها راهی است که مصرف کنندگان از طریق آن 
می توانند به برندهای خارجی دسترسی پیدا کنند.

همزمان با رشــد درآمدهــای خالص جمعیت 
نیمه شــهری در هند، تقاضا برای محصولات مد 
خارجــی در حال افزایش اســت. تاخت و تاز در 
عرصه آنلاین، یک مزیت رقابتی برای شــرکت 
Gap در هند، در قیاس با دیگر خرده فروشــان 
خارجــی نظیــر H&M و Zara فراهم کرده و 
به این شــرکت امکان می دهد که فروش خود را 
در خارج از محدوده مترو یا شهرهای درجه یک 
هند، افزایش دهد. این اســتراتژی می تواند رشد 
کلی عملکــرد Gap را در منطقه هند تحریک 

کــرده و در بلندمدت به یــک منبع درآمد جدید 
برای این شرکت تبدیل شود. در واقع، با توجه به 
تمرکز رقبایی نظیر Zara و H&M بر توســعه 
برای   Gap اســتراتژی  فیزیکی،  فروشگاه های 
حضور در بازار خرده فروشی آنلاین هند، می تواند 

به این شرکت یک مزیت رقابتی بدهد.
بــر اســاس گزارشــی که توســط موسســه 
Edelweiss Broking منتشــر شده، سهم 
پوشاک مارک از کل بازار پوشاک آماده در هند 
از 35 درصــد در ســال 2014 به 48 درصد در 
سال 2019 رشــد خواهد کرد. همچنین صنعت 
پوشــاک مارک در هند از نظر ارزش حدود 10 
میلیــارد دلار تخمیــن زده شــده و طبق این 
گزارش، با نرخ سالانه 10 تا 12 درصد در حال 

رشد است.

نگاه GAP به اقتصادهای نوظهور و بازارهای بکر

برنامه های خرده فروشی آمریکایی برای توسعه بازار
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باشــگاه فوتبال چلسی اعلام کرده که برای 
تامیــن لباس بازیکنان، قراردادی با شــرکت 
نایک امضا کرده اســت؛ قراردادی که ارزش 
آن 60 میلیــون پوند بــرای هر فصل و مدت 
آن 15 ســاله اعلام شده است و بدین ترتیب 
ارزش کلی قــرارداد مذکور 900 میلیون پوند 
برآورد می گردد. این باشگاه لندنی در ماه مه 
2016 رســما پایان قــرارداد همکاری خود با 
آدیداس را که شــش ســال پیش آغاز شده 
بود، اعلام کرد و از آن زمان تاکنون مشغول 
مذاکــره بــا نایک، غول پوشــاک ورزشــی 
 40 باید حدود  آمریکایی بوده اســت. چلسی 
میلیــون پوند برای قطع همکاری با شــرکت 

آلمانی آدیــداس پرداخت کند امــا این رقم 
به سادگی توســط قرارداد جدید که از فصل 

آینده اجرا می شود، پوشش داده خواهد شد.
باشــگاه چلســی از قرارداد فنــی جدید به 
عنــوان »بزرگ ترین قرارداد تجــاری تاریخ 
باشــگاه« نام برده و برند نایــک لباس های 
ورزشــی تیم اول، آکادمی و تیم زنان چلسی 
را در قالب این قرارداد بلندمدت که تا ســال 
2032 ادامه خواهد داشت، تولید خواهد کرد. 
با توجه به اینکه رقم قرارداد 60 میلیون پوند 
برای هر فصل اســت، این باشگاه ظرف 15 
ســال آینده، رقم 900 میلیــون پوند از نایک 

کرد. خواهد  دریافت 

در این ارتباط، یکی از مســئولان باشــگاه 
چلسی گفته: این قرارداد به شکل باورنکردنی 
مهم و هیجان انگیز است. همچون چلسی، برند 
نایک نیز در سراسر جهان به واسطه نوآوری و 
عملکرد عالی خود مشــهور است و ما به آینده 
چشــم دوخته ایم تا همکاری های مشترکی که 
حتمــا موفقیت آمیز خواهند بود را انجام دهیم. 
ما بر این باوریم که نایک قادر اســت به رشد 
عملکرد باشــگاه چلســی در بازارهای جدید و 
همچنین حفظ جایگاه ما در بین باشــگاه های 

برتر فوتبال در جهان، کمک شایانی بکند.«
رییس شــرکت نایک نیز گفته: »چلسی یک 
باشــگاه در کلاس جهانی با پیشــینه غنی و 
است.  در سراســر جهان  دوآتشــه  هواداران 
همــکاری با این باشــگاه موقعیت رهبری ما 
را در ورزش فوتبــال مســتحکم خواهد کرد. 
ما خوشحال می شــویم که از طریق نوآوری 
و طراحــی مخصوص نایــک، بتوانیم جایگاه 
جهانــی چلســی و نــوع خدمت رســانی به 

بازیکنان و حامیان باشــگاه را ارتقا دهیم.«
قرارداد جدید با نایک، قرارداد قبلی چلســی 
با آدیــداس کــه ارزش آن 30 میلیون پوند 
برای هر فصل بــود را کوچک جلوه می دهد. 
اما هنوز به پای قرارداد 10ساله اخیر آدیداس 
با باشــگاه رئال مادریــد که ارزش آن معادل 
106 میلیــون پوند برای هر فصل اســت یا 
قرارداد آدیداس با منچســتریونایتد )امضاشده 
در جــولای 2014( بــه ارزش تقریبی 750 

نمی رسد. 10 سال،  پوند ظرف  میلیون 

قرارداد 900 میلیون پوندی باشگاه چلسی با نایک

رقابت دو غول  پوشاک ورزشی در عرصه فوتبال
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افزایش تولید پنبه در آمریکا، پاکستان و برزیل
گزارش ماهانه کمیته مشورتی جهانی پنبه )3 اکتبر  2016(

دبیرخانه  از  نقل  به  پوشاک«  و  نساجی  »صنعت  ماهنامه  گزارش  به 
-17 زراعی  فصل  در  می شود  پیش بینی  پنبه،  جهانی  مشورتی  کمیته 
میلیون   30 به  افت  درصد  یک  با  جهان  در  پنبه  زیر کشت  2016 سطح 
 2009-10 از فصل زراعی  بعد  این رقم، کمترین میزان  هکتار برسد که 
است که سطح زیر کشت پنبه رقم 29.7 میلیون هکتار ثبت شده بود. در 
 753 به  بهبود  درصد   9 با  محصول  میانگین  بازده  می رود  انتظار  مقابل، 
 7 با   2016-17 زراعی  فصل  در  پنبه  جهانی  تولید  و  هکتار  در  کیلوگرم 

22.6 میلیون تن برسد. افزایش به  درصد 
زیر  سطح  ذرت،  نظیر  رقیب  محصولات  کشت  رونق  دلیل  به  هند،  در 
خواهد  هکتار  میلیون   11 حدود  کاهش،  درصد   8 با  احتمالا  پنبه  کشت 
بود. با این حال، افزایش 9 درصدی بازده میانگین و رسیدن آن به 526 
و  کرده  جبران  را  هند  در  پنبه  کشت  سطح  کاهش  هکتار،  در  کیلوگرم 
 5.8 رقم  در  کشور  این  تولید  میزان  می شود  پیش بینی  اساس،  همین  بر 

بماند. باقی  ثابت  تن  میلیون 
میانگین  بازده  درصدی   3 افزایش  رغم  به  می شود  پیش بینی  چین،  در 
درصد   4 با  پنبه  تولید  میزان  در هکتار،  کیلوگرم   1600 به  آن  رسیدن  و 
چین  در  پنبه  کشت  زیر  مجموع سطح  برسد.  تن  میلیون   4.6 به  کاهش 
رقم،  این  که  بود  خواهد  هکتار  میلیون   2.8 حدود  کاهش،  درصد   7 با 

از سی سال گذشته است. کمترین میزان طی بیش 
با  قیاس  در  پنبه  قیمت های  بودن  بالاتر  آمریکا،  متحد  ایالات  در 
درصدی   20 افزایش  باعث  محصول،  کاشت  زمان  در  رقیب  محصولات 
3.9 میلیون  سطح کشت پنبه شده و پیش بینی می شود که این میزان به 
هوایی  و  آب  مطلوب  شرایط  گردد.  بالغ  جاری  زراعی  فصل  در  هکتار 
بازده  درصدی   5 بهبود  به  منجر  احتمالا  محصول  رشد  فصل  جریان  در 

میانگین و رسیدن آن به 899 کیلوگرم در هکتار خواهد شد و در نتیجه، 
 3.5 به  درصدی   25 جهش  با  آمریکا  متحد  ایالات  پنبه  تولید  میزان 

رسید. خواهد  تن  میلیون 
در پاکستان نیز با وجود کاهش 12 درصدی سطح کشت و رسیدن آن 
در  این کشور  پنبه  تولید  میزان  پیش بینی می شود  میلیون هکتار،   2.5 به 
فصل زراعی 17-2016 با رشد 26 درصدی، معادل 1.9 میلیون تن باشد 
با کرم سرخ  مبارزه  برای  اقداماتی که  بودن  موفقیت آمیز  دلیل  به  چراکه 
به  46 درصدی  با جهش  نیز  بازده میانگین  این کشور صورت گرفته،  در 
بازده محصول  نیز بهبود  756 کیلوگرم در هکتار خواهد رسید. در برزیل 
می تواند موجب افزایش سطح تولید پنبه به میزان 7 درصد و رسیدن آن 

1.4 میلیون تن گردد. به 
انتظار می رود مصرف جهانی پنبه در فصل زراعی 17- از سوی دیگر، 
2016 نسبت به فصل زراعی قبلی بدون تغییر باقی مانده و معادل 23.8 
میزان  از  بیش  تن  میلیون   1.3 میزان مصرف حدود  اما  باشد  تن  میلیون 
تولید جهانی پنبه خواهد بود. به همین دلیل، پیش بینی می شود موجودی 

18.1 میلیون تن برسد. 7 درصد کاهش به  با  پنبه  جهانی 
زراعی  هفتمین فصل  برای  پنبه چین  پیش بینی ها، مصرف  اگرچه طبق 
این  اما  می رسد،  تن  میلیون   7.2 به  و  بوده  همراه  کاهش  با  متوالی 
کشور همچنان به عنوان بزرگ ترین مصرف کننده طلای سفید در جهان 
از زمان  با وجودی که قیمت های داخلی پنبه در چین  مطرح خواهد بود. 
کاهش  به  شروع  تولید،  برای  مستقیم  یارانه  پرداخت  سیاست  اجرای 
پنبه  بین المللی  بازار  در  ثبت  شده  قیمت های  از  بالاتر  اما همچنان  کرده 

است. استر  پلی  قیمت های  از  بالاتر  و همچنین 
در هند، انتظار می رود مصرف پنبه در سطح 5.2 میلیون تن ثابت باقی 
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پیش بینی میزان عرضه و تقاضای جهانی پنبه )همه ارقام به میلیون تن(
17-162016-152015-2014دوره

تغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانشرح

0.0822.540.09-26.200.0121.10تولید
0.0723.810.00-24.200.0023.78مصرف
0.08-7.570.007.230.027.41واردات
0.08-7.730.017.490.137.41صادرات

0.04-0.1318.10-22.310.0019.37موجودی آخر دوره
717073شاخص Cotlook A )سنت/پوند(

نخ های  تولید  در  را  الیاف  این کشور سهم سایر  کارخانجات  بماند چراکه 
با توجه به بهبود شرایط  با پنبه، افزایش داده اند. در پاکستان نیز  آمیخته 
تن  هزار   23 با  احتمالا  کارخانجات  پنبه  مصرف  انرژی،  به  دسترسی 

2.3 میلیون تن خواهد رسید. افزایش مواجه شده و به 
انتظار می رود صادرات پنبه از ایالات متحد آمریکا با  در حوزه تجارت نیز 
جهش 26 درصدی به 2.5 میلیون تن برسد در حالی که صادرات از هند به 

عنوان دومین صادرکننده بزرگ این محصول در جهان، احتمالا با 35 درصد 
کاهش به 820 هزار تن خواهد رسید. همچنین پیش بینی می شود بنگلادش 
به عنوان بزرگ ترین واردکننده پنبه در جهان باقی بماند چراکه حجم واردات 
این کشور به منظور تامین تقاضای فزاینده داخلی، با 10 درصد رشد به 1.2 
میلیون تن بالغ خواهد شد. به طور مشابه، انتظار می رود واردات پنبه ویتنام نیز 

با افزایش 15 درصدی به 1.1 میلیون تن برسد.
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مدیرعامل صندوق پنبه ایران مطرح کرد:

کشاورزان دیگر تمایلی به کاشت پنبه ندارند

در حالی صنعت نســاجی به عنــوان صنعتی پر از 
فرصت های شغلی در بسیاری از کشورها شناخته 
 شده اســت که در ایران علی رغم وجود امکانات 
مناســب، این صنعت به دلیل برخی سیاست های 
اشــتباه و غیراصولی اکنون در شــرایط نامناسبی 
روزگار ســپری می کند. این در حالی اســت که 
یکی از اصلی ترین بخش های نساجی کشور یعنی 
کارخانه های ریســندگی با مشکلات تازه ای یعنی 
کمبود مواد اولیه پنبه مواجه شده اند. به صورتی که 
چندی پیش محمدعلی عامری، عضو هیئت مدیره 
انجمن صنایع نســاجی ایران گفت: موجودی پنبه 
کشــور به اندازه ای کاهش یافته که تنها می تواند 
یک هفته نیاز کارخانجات کشورمان را پاسخ دهد.

200 هزار تن برای تمام ظرفیت تولید
محمدحســین کاویانی، مدیرعامــل صندوق پنبه 
ایران با اشــاره بــه میزان نیاز پنبه در کشــور به 
جام جم گفت: با توجه به ماشــین آلات و ظرفیت 
نصب شده در کشورمان اگر کارخانجات نساجی و 
ریســندگی با ظرفیت کامل کار کنند حداقل نیاز 
آنها 200 هزار تن پنبه در ســال است، اما با توجه 
به تغییرات ایجادشده در قیمت پنبه و برخی مواد 
مثل پلی استر میزان مصرف ممکن است تغییراتی 

را تجربه کند.
کاویانــی در ادامه ضمن تاکید بر وجــود رکود در 
صنعت نساجی و پوشــاک افزود: امروز با توجه به 
کاهش قیمت نفــت و افزایش قیمت پنبه در بازار، 
توجــه تولیدکنندگان نخ به پلی اســتر یا ترکیبی از 
پنبه و پلی استر جلب شده است. چون اکنون قیمت 

پنبه تقریبا کیلویی 8000 تومان شده و قیمت مواد 
پلی اســتر نصف آن است، از این رو طبیعی است که 
میزان تقاضا کمی به سمت پلی استر تغییر کرده باشد.
این مقــام صنفی درباره قیمت پنبه در بازار گفت: 
تا دو ماه پیش قیمت پنبه در ایران حدود 5200 تا 
5400 تومــان بود، در حالی که قیمت های جهانی 
طی 22 ماه گذشته متوسط 150 سنت تعیین شده 
بود. اما با توجه به سیاســت های نوین کشورهای 
تولیدکننــده پنبــه در صادرات پنبه یــا ماده خام 
اکنون این قیمت به رقمی نزدیک به 187 ســنت 
رسیده یعنی 25 درصد اضافه شده که مستقیما در 

هزینه های تولیدی ایران تاثیر گذاشته است.

در بدترین شرایط واردات آزاد شد
مدیرعامل صندوق پنبه ایــران میزان واردات پنبه 
ایران را سالانه رقمی معادل 55 هزار تن اعلام کرد 
و گفت: بر اســاس آمار و شرایط رکود در بازار 100 
هزار تن مصرف داشته ایم که از این میزان تقریبا 45 
هزار تن از محصول پنبه داخلی تأمین شده و باقی 
از کشورهای مختلف مثل ازبکستان وارد شده است.

کاویانی مهم ترین علت مشــکل تأمین پنبه داخل 
کشــورمان را در سیاست های اشتباه در این زمینه 
دانست و افزود: تا سال 1382 واردات پنبه ممنوع 
بود به این دلیل که از گذشــته های دور ایران هم 
تولیدکننده و هم صادرکننده پنبه بود؛ اگرچه صادر 
کردن مواد خام زیاد منطقی نیست. اما به هر حال 
جزو کشــورهای صادرکننده بودیم و این روند به 
گونه ای بود که تا ســال 1380 ایران مازاد تولید 
پنبه داشــت و برای تأمین منافــع تولیدکنندگان 
صندوق پنبه 25 هزار تن پنبه را در ســال 1379 
خریداری کرد، اما ناگهان در شــرایطی که مازاد 
تولید پنبه داشتیم سال 1382 واردات پنبه آزاد شد 
و این ســؤال را در ذهن تولیدکنندگان و فعالان 

ایجاد کرد که چرا این سیاست اتخاذ شده است؟
وی تصریــح کــرد: ایــن در حالــی اســت که 
واردکنندگان بــا توجه به واردات عمده پنبه ایران 
از کشــور ازبکستان و تعرفه ترجیحی که میان دو 
کشور بود توانستند با 50 درصد تخفیف واردات از 
این کشــور و ارز مبادلاتی این رویه را در کشــور 
بــه رویه ای معمول تبدیل کنند، تا اکنون شــاهد 
بروز مشــکلاتی برای تولید پنبه در ایران باشیم. 
به صورتی که در گذشــته نه چندان دور اســتان 
گلســتان با 180 هزار هکتار پنبــه کاری و 140 
کارخانه پنبه پاک کنی نه تنها نیاز داخلی کشورمان 
را تأمین می کرد بلکه مازاد تولید نیز داشــتیم. اما 
امروز در این اســتان کشــاورزان دیگر تمایلی به 
کاشــت پنبه ندارند به صورتی که 10 هزار هکتار 
پنبه کاری به ســختی در این استان وجود دارد و 

تنها 4 کارخانه فعال داریم.
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یادداشت اسدالله پاک سرشت رییس هیئت مدیره صندوق پنبه ایران

راندمان پایین تولید پنبه و محصولات کشاورزی

در دولت یازدهم، آقای مهندس حجتی و تیم شان 
در بخــش کشــاورزی تا کنون همکاری بســیار 
خوبــی با بخــش خصوصی داشــته اند و تلاش 
می کنند موانع گذشــته را تا حــدودی بردارند. اما 
واقعیت این اســت که بدنه و ساختار وزارت جهاد 
کشــاورزی باید تغییر کند. یعنــی با صراحت باید 
بگویم بخش تحقیقات خوب کار نمی کند، بخش 
ترویــج هم خوب کار نمی کند. بخش دفع آفات و 
مبارزه با آفات هم عملکرد مناسبی نداشته  است. و 
اصولا ما هنوز از پتانسیل واقعی عملکرد در هکتار 
مناطق مان اســتفاده نکرده ایم. این وظیفه وزارت 
جهاد کشاورزی اســت که کمک کند ما حداکثر 
تولیدات را از محصولات مان در استان ها بگیریم.

وقتی تولید در کشــور به ازای هر مترمکعب آب 
به هزار کیلوگرم رســیده  است در حالی که دنیا دو 
برابر ما تولید می کند، یعنی ما در این زمینه عقب 
مانده ایم. رسیدگی به این مسئله وظیفه وزارت جهاد 
کشاورزی است. واقعیت این است که کشاورزی ما 
با این راندمان نمی تواند زندگی خود را تأمین کند. 
نتیجه این می شود که سرمایه گذاری در کشاورزی 
روز به روز پایین تر می آید و کشــاورزان ضعیف تر 
می شوند. اقدامات آقای حجتی خیلی خوب بوده، 
اولا اینکه سد را شکسته و اجازه داده اند یک سری 
محصولات خارجی علیرغم ســد حفظ نباتات که 
گفته اند وارد نکنید، به کشــور وارد شود. در مورد 
پنبه کــه تخصص خودم اســت، راندمان حضور 
واردات افزایش قابل توجهی داشــته و علاقمندی 

بسیار زیادی در این زمینه وجود دارد.
مشــکلی که وزارت جهاد کشــاورزی داشــته 
این بوده کــه آمارها چندان بــا واقعیت تطابق 
ندارد. البته حقیقت این اســت کــه آماربرداری 

در کشاورزی کار بســیار مشکلی است. مثلا در 
صنعت واحدهای محــدود و قابل کنترلی وجود 
دارند که شــما خیلی راحت می توانید ورودی و 
خروجــی آن را کنترل و آماربــرداری کنید. اما 
در کشاورزی با سرزمینی وســیع و تعداد بسیار 
زیادی کشــاورز ســر و کار دارید. به این ترتیب 
آماربرداری هــا مطابق با واقعیت نیســت؛ مثلا 
میزان تولید تخمین زده می شــود. کارشناســان 
هــم در این موارد تخمینــی، معمولا ضرایب را 
بالا می گیرند. اکثر آن ها در دولت های گذشــته 
عادت کرده اند که آمــار بدهند و حقوق بگیرند، 
اکنون برای آن ها این رویه ادامه دارد. البته تیم 
آقای حجتی این وضعیــت را تعدیل کرده اند تا 

آمارها به سمت واقعیت میل کنند.
مشکل بزرگ دیگری که در حال حاضر در وزارت 
جهاد کشــاورزی وجود دارد این اســت که اکثر 
ضعف های مدیریتــی و تکنولوژیکی خود را تنها 
با افزایش قیمت جبــران می کند. یعنی در زمینه 
به صرفه کردن محصولات برای کشاورزان به جای 
اینکه هزینه ها را به حداقل برساند و عملکردها را 
بــالا ببرد، فقط قیمت را بالا می برد یا مثلا قیمت 
تضمینــی را بالا می برد. بهانه وزارت کشــاورزی 
این اســت که چون تورم بالاست و سیاست های 
دولت تورمی است؛ یعنی در چهار دهه گذشته به 
طور میانگین نزدیک به 20درصد تورم داشته ایم، 
قیمت تضمینی هم به طور متناســب افزایش پیدا 

می کند.
افزایش قیمت تضمینی شــاید برخی کسری ها را 
برای کشــاورز جبران کند اما دو ضرر عمده برای 
کشــور به همــراه دارد، اول اینکــه قدرت خرید 
جامعه به شدت پایین آمده  است. این اتفاق از نظر 

خوراکی ها و مواد تغذیه ای ایجاد شده  است. یعنی 
قیمت ســال به سال گران می شــود و این کاملا 
ملموس اســت. یکی از دلایلی کــه تقاضا برای 
کالا پایین آمده این است که مصرف کننده ایرانی 
به لحاظ قدرت خرید بســیار ضعیف شــده  است. 
بخشی از این مشکل به افزایش قیمت محصولات 
کشاورزی باز می گردد. ما هر سال باید خودمان را 
آماده کنیم که محصولات کشــاورزی را گران تر 
بخریم. وزارت جهاد کشاورزی باید فکری به حال 
این قضیه کند. ضرر دوم این است که محصولات 
کشــاورزی در صنایع غذایی و صادرات ایران به 
ویــژه در صنایعِ صادرات محــور، رقابت پذیری را 
پایین می آورد. در نتیجه چون سال به سال گران تر 
می شود نمی توانیم به بازارهای هدف صادر کنیم. 
این در حالی است که دیگر کشورها یا قیمت ها را 
پایین می آورند و یا حداقل تلاش می کنند قیمت ها 
افزایــش پیدا نکند. به این ترتیب قدرت رقابت ما 

سال به سال کمتر می شود.
بدون شک دولت باید از بخش کشاورزی حمایت 
کند. اما افزایش قیمت تضمینی بدترین راهکاری 
اســت که برای این امر انتخاب شــده  اســت. ما 
اگر خشکســالی یا مشــکل کمبود آب داریم باید 
به زندگی کشــاورز هم توجه داشته باشیم. دولت 
می تواند به این کشــاورز یارانه مســتقل بدهد نه 
اینکه قیمت را افزایــش بدهد. دولت می تواند در 
ازای هــر کیلو یــا هکتار به کشــاورز خود یارانه 
بدهد. این یارانه دیگــر باعث گرانی محصولات 
نمی شود و کل جامعه هم تاوان آن را پس نخواهد 
داد. بازارهای صادراتی را هم از دســت نخواهیم 
داد. همه این ها تاوان هایی اســت که ما به خاطر 

افزایش قیمت تضمینی می دهیم.
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وزارت کشاورزی آمریکا اعلام کرد:

هند، رهبر تولید پنبه در فصل زراعی 2016-17

جدیدتریــن برآوردهــای وزارت کشــاورزی ایالات متحــد آمریکا 
)USDA( برای فصل 17-2016 حاکی از آن است که تولید جهانی 
پنبــه رقم 102,5 میلیون عدل خواهد بود که 6 درصد بالاتر از فصل 
زراعی گذشــته است. ســه کشــور اصلی تولیدکننده پنبه در جهان 
همچنان هند، چین و ایالات متحد آمریکا هســتند. در فصل زراعی 
جاری پیش بینی می شــود این کشــورها مجموعا 62 درصد از تولید 
جهانی را به خود اختصاص دهند که این رقم اندکی کمتر از میانگین 
ســه ساله آن )تقریبا 63,5 درصد( می باشــد چراکه سایر کشورهای 
تولیدکننده پنبه محصول بیشــتری را برداشــت خواهند کرد. با این 
اوصاف، انتظــار می رود هند به عنوان تولیدکننده پیشــرو پنبه باقی 
بماند. همانطور که نمودار نشــان می دهد این کشور نخستین بار در 

فصل زراعی 16-2015 توانســت چین را از لحاظ تولید پنبه پشــت 
بگذارد. سر 

موقعیــت فعلی هند به عنوان تولیدکننــده برتر پنبه در جهان، تا حد 
زیادی به این دلیل اســت که این کشور بیشــترین سطح زیرکشت 
را در اختیار دارد. پیش بینی می شــود ســطح تحت پوشش پنبه هند 
در فصل زراعی 17-2016 رقــم 10,9 میلیون هکتار )26,9 میلیون 
جریب( باشــد که این رقم، 37 درصد از کل سطح کشت پنبه جهان 
را شامل می شود. در مقابل، سطح کشت پنبه در ایالات متحد آمریکا 
و چین به ترتیب 13 و 9 درصد از کل ســطح کشت جهانی است. با 
این حال، انتظار می رود راندمــان تولید پنبه در هند 30 درصد کمتر 

از راندمان میانگین جهانی )756 کیلوگرم در هکتار( باشــد.
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از اختصاص منابع مالی ارزان تا کاهش تعرفه برق

گام های دولت پاکستان برای تقویت صادرات پنبه

بــه گــزارش ماهنامــه »صنعــت نســاجی و 
پوشاک«، در پی حاکم شدن روندهای منفی در 
بخش پنبه پاکســتان در سال مالی 2015-16 
در قیاس با ســال 15-2014، دولت این کشور 
قدم های بســیاری را برای تقویت صادرات پنبه 
برداشــته اســت. صادرات پنبه پاکستان از 11 
میلیون و 983 هزار دلار در ســال 2014-15 
به 11 میلیون و 20 هزار دلار کاهش پیدا کرده 
است. به دلیل ناهمسانی بازده محصول پنبه در 
زمین های زراعی، افزایش هزینه های کســب و 
کار و کاهش تقاضــای جهانی، قیمت های این 
محصول در بازار کاهش پیدا کرده و در نتیجه، 

قرار گرفته است. پنبه تحت الشعاع  صادرات 
طرح هایی که توســط دولت پاکستان به منظور 

ارتقــای تولید پنبــه و محصــولات پنبه ای به 
مرحله اجرا درآمده، توســط ســازمان توســعه 
تجارت پاکســتان و نخســتین بــار در آوریل 
ســال جاری میلادی سازماندهی شده است. به 
منظور کاهش هزینه های کســب و کار، دولت 
این کشــور تعرفه برق صنایع را 3 روپیه کاهش 
داده است. علاوه بر این، شــرایط دسترسی به 
منابــع مالی ارزان تر برای بخــش صادرات، به 
طور قابل توجهی بهبود پیدا کرده است. و بانک 
دولتی پاکســتان نیز نرخ تنزیل مجدد وام ها را 

بیش از پیش کاهش داده است.
نرخ تامیــن مالی صادرات کــه در حال حاضر 
3,5 درصد اســت، پایین ترین نرخ در یک دهه 
گذشــته به خصوص برای بخش نساجی است 

و در قالب سیاســت نســاجی 19-2015 مقدار 
64,15 میلیارد روپیه در بخش نساجی پاکستان 
هزینه خواهد شد تا صادرات منسوجات و بخش 
پوشــاک این کشور دوبرابر شده و از 13 میلیارد 
دلار در مقطع فعلی به 26 میلیارد دلار تا پایان 

سال 2019 برسد.
طبــق اعلام منابع پاکســتانی در مورد جزئیات 
صادرات پنبه در 5 ســال گذشته، صادرات پنبه 
در طــول ســال مالــی 15-2014 در رقم 11 
میلیون و 984 هزار دلار تثبیت شد در حالی که 
در سال مالی 14-2013 صادرات پنبه پاکستان 
معادل 12 میلیون و 165 هزار دلار و در ســال 
مالی 13-2012 این صادرات معادل 11 میلیون 

و 617 هزار دلار بوده است.  
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در پی دستور رییس جمهور جمهوری آذربایجان 

آذربایجان در مسیر احیای بخش پنبه

در بحبوبه مشــکلات اقتصــادی، الهام علی اف 
رییس جمهور آذربایجان نسبت به احیای بخش 
پنبه این کشور ابراز امیدواری کرده تا درآمدهای 
این کشــور از محل کشــت و کار پنبه بار دیگر 
به چرخه اقتصاد این کشور بازگردد. به گزارش 
کاهش  پوشاک«،  و  نســاجی  ماهنامه »صنعت 
شــدید قیمت های نفت، کاهش ســطح عمومی 
سرمایه گذاری، کاهش ارزش پول ملی، و رکود 
حاکم بر اقتصاد شــرکای تجــاری آذربایجان، 
همه و همه اقتصاد این کشــور استقلال یافته از 

شوروی را تحت تاثیر قرار داده است.
الهام علی اف با اشــاره به اینکه برای پر کردن 
ذخایر ملی پنبه آذربایجان که به شــدت تقلیل 
پیــدا کرده اند، باید به فوریــت بازده مزارع پنبه 
افزایــش پیدا کند، از حمایــت دولت از تقویت 
پنبه کاری در این کشور خبر داده است. بر همین 
اساس، دولت این کشــور به ازای هر کیلوگرم 
پنبــه ای کــه بــه شــرکت های فرآوری کننده 
فروخته شــود، رقم 0,1 منات آذربایجان )0,6 
دلار( یارانه به تولیدکنندگان پنبه اختصاص می 
دهد. این یارانه فقط برای پنبه خام تولیدشــده 
در سال 2016 که به شرکت های فرآوری کننده 

فروخته شود، در دسترس خواهد بود.
همچنیــن طبق اعلام رســانه های آذربایجانی، 
مقررات بیشتری در زمینه پرداخت یارانه توسط 
کابینــه این کشــور در مرحلــه تصمیم گیری و 
تصویب قرار دارد. الهام علی اف در نشســتی که 
در زمینه توســعه تولید پنبه در منطقه صابرآباد 
برگزار شــد، گفت: »بیش از 200 هزار تن پنبه 
در ســال آینده تولیــد خواهد شــد... اگر تمام 

دســتورالعمل ها به طور کامل انجام شــوند که 
باید اینطور شود، در ســال 2017 ما می توانیم 
250 هزار تن و حتــی 300 هزار تن پنبه تولید 

نماییم.«
گفتنی است در ســال 1970 محصول پنبه در 
190 هــزار هکتار از اراضی آذربایجان کشــت 
می شــد که ان سطح در ســال 1982 به 305 
هــزار هکتار افزایــش پیدا کرد. بــا این حال، 
ســطح کشت پنبه در ســال گذشته میلادی به 
18 هزار و 700 هکتار کاهش پیدا کرد ولی در 
سال جاری بار دیگر به 52 هزار هکتار افزایش 
یافته اســت. رییــس جمهــور آذربایجان ابراز 
امیدواری کرده که ســطح کشت این محصول 
در ســال آینده یعنی 2017 به 128 هزار هکتار 

و میزان تولید پنبه دســت کم به 250 هزار تن 
گردد. بالغ 

علاوه بــر اختصاص یارانه به بخش پنبه، دولت 
آذربایجان حدود 100 میلیون دلار برای ساخت 
کارخانجات نســاجی که بتوانند پنبه و پشم خام 
را به محصولات تکمیل شــده و فرآوری شــده 
تبدیــل کنند، ســرمایه گذاری خواهد کرد. این 
ســرمایه گذاری عمدتا در شــهر گنجه و منطقه 
پیش بینی  انجام خواهد گرفــت.  مینگه چویــر 
می شــود افزایش تولید پنبه سطوح اشتغال را در 
آذربایجان افزایش داده و جریان سرمایه گذاری 
خارجی را به این کشــور تســهیل کند که این 
موضــوع، هم مردم و هم دولت این کشــور را 

کرد. خواهد  منتفع 
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نانو در نساجی

منسوجات ضدمیکروب

1- مقدمه
در محیط پیرامون انســان شــمار زیادی از میکروارگانیزم ها زنـــدگی 
می کنند. میکروارگانیـــزم ها شــامل قارچ ها، باکتری هــا، ویروس ها، 
جلبک هــا، هاگ هــا و ... هســتند؛ که غالبــا به عنوان میکــروب بیان 
می شــوند. در صــورت برهم خــوردن تعادل این موجــودات در طبیعت، 
ســلامت افراد تهدید خواهد شــد. از آنجایی که منسوجات علاوه بر مهیا 
نمودن محیط مناسب رشــد و تکثیر میکروب ها می توانند سبب انتقال و 
شــیوع انواع بیماری ها شوند، از این رو تحقیقات زیادی برای تولید الیاف 

انجام شده است. و منسوجات ضدمیکروب 
برخـــی از الیاف به ویژه الیاف ســلولزی مورد تـــجزیه بیولوژیـــکی 

میکروب هــا قرار می گیرند. این عملکرد میـــکروب ها می تواند ســبب 
تغییــر رنگ و کاهش خواص مکانیکی)اســتحکام سایشــی و کششــی( 
الیاف شــده و موجبــات پوســیدگی منســوج را فراهــم آورد. همچنین 
میکروارگانیزم ها می توانند ســبب کاهش ویسکوزیته و تخریب مواد مورد 
مصرف در فرایندهای مختلف تکمیل منســوجات شوند. به منظور کاهش 
بوی نامطبوع ناشــی از حضور میکروب ها بر منسوجات روشهایی از جمله 
اســتفاده از میکرو و نانوکپسول ها، تبدیل ترکیبات بدبو  به ترکیبات بی بو 
و کاهش فراریت مواد دارای بوی نامطبوع وجود دارد. استفاده از ترکیبات 
ضدمیکروب در مرحله تولید یا تکمیل منســوجات از کارآمدترین روش ها 

برای از بین بردن بوی نامطبوع به شــمار می رود. 
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نانو در نساجی

پیشــوند نانو بیانگر مقیاس بســیار کوچک در ابعاد ماده است. یک نانومتر، 
یک میلیاردیم یا 9-10 متر اســت. مواد در این ابعاد ویژگی های منحصر به 
فرد و جدیدی از خود نشان می دهند. استفاده از نانوفناوری در صنعت نساجی 
به منظور بهبودبخشــیدن به خواص و یا ایجاد ویژگی جدید در منســوجات با 
استفاده از مواد یا ساختارهای نانومتری انجام می شود. در این نوشتار گزارش 
کوتاهی از چگونگی به کارگیری نانوفناوری در تولید منسوجات ضدمیکروب، 

نمونه های صنعتی و چشم انداز پیش رو ارائه خواهد شد. 

2- مواد ضد میکروب مورد استفاده در صنعت نساجی
طبقه بنــدی متفاوتی از مواد ضدمیکروب براســاس کارایی، ســازوکار 

فعالیت ضد میکروب و ثبات شستشــویی وجود دارد. 
از آنجایی که مواد ضد میکروب)bound agents( به محیط پیرامون 
منســوجات نفوذ نمی کنند، بنابراین احتمال مقاوم شدن میکروارگانیزم ها 
در برابر این عوامل اندک است. همچنین به دلیل پیوند شیمیایی، این گروه 
 leaching از عوامــل ضد میکروب در برابر شستشــو مقاوم تر از گروه
agents هســتند. با این وجود ثبات شستشــویی گواه پایداری خاصیت 
ضد میکروب منسوج نیســت. زیرا جذب مواد آلاینده، میکروارگانیزم های 
مرده یا ایجاد کمپلکس میان مواد تکمیل کننده و شــوینده های آنیونیک 

می تواند منجر به کاهش اثربخشــی ضد میکروب این منسوجات شود.
در صنعت نســاجی، عدم آلودگی محیط زیست، سلامت و ایمنی افراد به 
اندازه کارایی منســوجات ضدمیکروب حائز اهمیت می باشد. رهایش مواد 
ضدمیکروب به محیط پیرامون می تواند بر ســلامت موجودات زنده موثر 
باشــد. با این رویکرد، اســتفاده از مواد پیوند دهنده به دلیل عدم رهایش 

مناسب تر می باشد. پیرامون  به  ترکیبات 

2-3- نانوساختارهای ضد میکروب مورد استفاده در نساجی
 )10-m6(از آنجایــی میانگین اندازه انواع باکتری در حدود چند میکرون
اســت، بنابراین اســتفاده از مواد ضــد میکروب با ابعــاد نانومتری زمینه  

به کارگیــری نانوفناوری در ایجاد ترکیبات ضد میکــروب موثر را فراهم 
ســاخته است. ســازوکار ضد میکروب نانومواد به ســطح جانبی زیاد این 
مواد در مقایســه با مواد در ابعاد بزرگ تر باز می گردد. تحقیقات نشــان 
می دهنــد که کاهش ابعاد نانوذرات با افزایــش کارایی ضد میکروب آنها 

دارد. مستقیم  ارتباط 
فعالیــت ضد میکروبی نانوذرات ناشــی از ســطح جانبی زیاد، ســاختار 
کریســتالی غیرمعمول این ذرات و وجود مناطقی با احتمال واکنش بیشتر) 

لبه و گوشه نانوذرات( است. 
ســازوکار تاثیر نانوذرات بــر باکتری به صورت طرح واره در شــکل 3 
نشــان داده شده است. به طور کلی شــش رویکرد برای تاثیر نانوذرات بر 

از: میکروارگانیزم ها وجود دارد که عبارتند 
• تخریب غشاء سلولی

• رهایش یون های سمی
• اختلال در انتقال الکترون

پروتئین  اکسیداسیون   •
• جمع شدگی غشاء

اکسیژن فعال تولید   •
.]7[)Reactive Oxygen Species()ROS(

 برخی از نانــوذرات ضد میکروب پرکاربرد در صنعت نســاجی در ادامه 
می شوند. معرفی 

)TiO2(دی اکسیدتیتانیوم نانوذرات   -1-3-2
نانوذرات دی اکســیدتیتانیوم از ویژگی های منحصر به فردی نظیر ثبات 
و کارایی زیاد، ایمنی و قابلیت تاثیر بر طیف وسیعی از میکروارگانیزم های 
بیماری زا برخوردار اســت. به این منظور از این نانوذرات در مصارفی نظیر 
خود تمیزشوندگی، ضد میکروب و محافظت در برابر پرتوفرابنفش استفاده 
می شود. دی اکســید تیتانیوم با دارا بودن خاصیت فوتوکاتالیستی قادر به 
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تولید اکسیژن فعال اســت که این ماده قادر به اکسید کردن ترکیبات آلی 
موجود در ســلول باکتری و تولید دی اکسید کربن و آب می باشد.

2-3-2 نانوذرات روی
نانــوذرات روی در ســلول های خورشــیدی، حس گر، نمایشــگرها و 
کرم های ضدآفتــاب، جاذب پرتوفرابنفش، پوشــش های ضدبازتاب نور، 
ضدباکتری و فوتوکاتالیســت استفاده می شــود. نانوذرات روی نسبت به 
نانــوذرات نقــره از مزایایی نظیر بهای کمتر، ســفید رنگی و خاصیت ضد 

است. برخوردار  پرتوفرابنفش 

2-3-3 نانوذرات نقره
نقره از قدیمی ترین ترکیبات ضدمیکروب است. در حال حاضر تحقیقات 

زیادی بر خواص ضدباکتری وچندگانه نانوذرات نقره انجام شــده اســت. 
نقره در مقایســه با برخی مواد ضدمیکروب آلی که دارای اثرات مخرب بر 
سلامت انسان اســت، از مواد ضدمیکروب ایمن به شمار می رود. در حال 
حاضــر خاصیت ضدمیکروب نقره علیه بیــش از 650 گونه میکروارگانیزم 

است. بیماری زا شناخته شده 
یون هــای نقره از قابلیــت تخریب پروتئین، غشــاء و ایجاد اختلال در 
تنفس ســلولی باکتری برخوردار می باشــد. در شــکل 4 ســازوکار تاثیر 

نانوذرات نقره بر ســلول باکتری نشان داده شده است.

1-3-4 نانوذرات طلا
نتایــج حاصل از تحقیقــات اخیر، نانوذرات طلا را بــه عنوان یک ماده 
ضدمیکــروب موثر معرفی نموده اســت. خاصیت ضدقــارچ این نانوذرات 

آبان 95، شمــــاره 272



71 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

نانو در نساجی

در برابر آکنه و شــوره سر و عدم مقاوم شــدن باکتری نسبت به این ماده 
ســبب به کارگیری این نانوذرات در صنایع آرایشــی شــده است. خاصیت 
ضدباکتــری ایــن نانوذرات علیــه دو باکتــریEscherichia coli و 

Salmonella typhi به اثبات رسیده است]3[.

1-3-5 نانوذرات مس
از دیرباز مس و ترکیبات مس به عنوان مواد ارزان قیمت و موثر در تولید 
مایعات ضدعفونی کننده و منسوجات ضد میکروب به کار گرفته می شدند. 
در حــال حاضر چگونگی عملکرد مــس به عنوان ماده ضد میکروب کاملا 
شناخته شده نیســت. مهم ترین چالش در استفاده از نانوذرات مس، تولید 
نانوذرات مس پایدار اســت. زیرا این نانوذرات در هوا یا محیط مرطوب به 

به کاتیون مس اکسید می شوند. سرعت 

طبیعی ضدمیکروب نانوساختارهای   -6-3-1
1. کیتوســان )Chitosan(: مــاده ای طبیعی، غیرســمی و ضد 
میکروب اســت که از پوســته سخت پوســتانی نظیر میگو، خرچنگ و ... 
تهیه می شــود. خاصیت ضد باکتری و قارچ این ماده ناشــی از گروه های 
کاتیونی)بارمثبت( موجود در این ترکیـــب می باشد که امکـان اتصـال با 
بار منفـی موجود بر سطح ســـلول را فراهـم آورده و مانـع رشد باکتـری 
و قارچ می شــود. کیتوسان به واسطه مواد کراس لینک کننده ای همچون 
گلوتارالدئید و پلی کربوکسیلیک اسیدها قادر به اتصال به سطح منسوجات 

پنبه ای و ایجاد منســوجات ضد میکروب می باشد ]4[.

2. سریسین: سریسین ابریشــم، یک پروتئین درشت مولکول طبیعی 
اســت که از پیله کرم ابریشــم استحصال شــده و 30-25درصد پروتئین 
ابریـــشم را تشــکیل می دهد. این ماده که به عنوان پوشـــش فیلامنت 
ابریشـم)فیبـــروئین( عمل می کنــد، در مراحل صمغ گیری از روی الیاف 
ابریشــم زدوده می شــود. از این ماده به منظور بهبود خواص برخی الیاف 
مصنوعی اســتفاده می شــود. در تحقیقات انجام شــده توســط یامادا و 
واکابایاشــی اصلاح سطح پارچه پلی استر با استفاده از سریسین انجام شد. 
پارچـــه ای با خاصیت آب دوســـتی بیشتر تهیه شد. استفاده از سریسین 
)W/V 4درصــد( منجر به کاهش رشـــد باکتری های P.Vulgaris و 

S.Aureus به ترتیب 51 و 38درصد شد]5،6[.

3. عصاره نیم: عصاره نیم از درخت ) آزاد درخت( که در مناطق گرم 
و مرطوب می روید مشتق شده است و حاوی چندین ترکیب حشره کش و 
ضـــد میکروب طبیعی است. ترکـیبات موثر این گیاه در تمام بخـش های 
گیاه یافت می شــود، لیکن از دانه، برگ و ریشــه ایــن درخت برای تهیه 
عصاره نیم اســتفاده می شود. از این ماده برای تکمیل ضد میکروب پارچه 

پنبه، پنبه/پلی اســتر و پشم استفاده شده است]7[.

4. رنگینه هــای طبیعی: برخی از رنگینه های طبیعی تهیه شــده از 
گیاهان مختلف از خاصیت ضدمیکروبی برخوردار هســتند. برای مثال رنگ 
حاصل از انار به دلیل وجود مقادیر قابل توجه تانن از خاصیت ضد میکروب 
برخوردار اســت. منابع گیاهی حاوی نفتوکینون نظیر حنا، گردو از خاصیت 
ضدباکتری و قارچ برخوردار هســتند]17[. اســتفاده از زردچوبه به منظور 
رنگرزی و تکمیل پارچه پشــمی سبب ایجاد خاصیت ضد میکروب در این 
منســوج شده است. گوپتا و همکارانش با استفاده از عصاره بلوط در حضور 
دندانه هــای آلومینیوم و مس موفق به تهیه پارچه ضد میکروب پنبه ای با 

قابلیت حفظ خاصیت ضد میکروب پس از 5 بار شستشــو شدند]8[.
اســتفاده از مواد ضدمیکروب طبیعی دیگر نظیر آلوئه ورا، عصاره درخت 
چــای، عصاره گل کاه خاردار و اکالیپتوس نیــز برای ضد میکروب کردن 
منسوجات گزارش شده است]9[.در سال های اخیر از فناوری نانو در تولید 
حامل های نانومتری نظیر نانوکپســول ها بــه منظور افزایش ماندگاری و 

کارایی مواد ضد میکروب طبیعی اســتفاده شده است.

فرایندهای ضدمیکروب کردن منسوجات  -2
به منظور ضد میکروب کردن منســوجات از روش هــای مختلفی نظیر 
افزودن ماده ضــد میکروب در مرحله تولید الیاف و یا تکمیل منســوجات 

می شود. استفاده 

الیاف مصنوعی ضد میکروب  -1-2
یکی از روش های تولید الیاف ضـــد میکروب، افزودن ترکیبـــات ضد 
میکروب در مرحله تولیـــد الیاف می باشــد. در روش های مختلف تولید 
الیاف نظیر ذوب-ریسی، ترریســی، خشک ریسی و الکتروریسی می توان 
بــا افزودن مــواد ضد میکروب به محلــول یا مذاب ریســندگی، الیافی با 

تولید کرد.  خاصیت ضد میکروب 

2-2- تکمیل ضد میکروب منسوجات
الیاف طبیعی و منســوجاتی نظیر پارچه و منســوجات بی بافت که امکان 
ضــد میکروب کردن آن ها در مرحله تولید الیاف وجود نداشــته باشــد را 

می توان در مرحله تکمیل ضد میکروب کرد. 

3- منسوجات ضد میکروب
نانوالیاف ضدمیکروب  -1-3

الکتروریســی به عنوان اصلی ترین روش برای تولید نانوالیاف پیوســته 
در مقیاس صنعتی و محدوده وســیع قطر)از چند نانومتر تا چند میکرومتر( 

شناخته می شود.
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در الکتروریســی امــکان افــزودن دارو و مواد ضدمیکــروب به محلول 
پلیمری به منظــور تولید نانوالیاف حاوی این مــواد وجود دارد. به منظور 
ایجــاد خاصیت ضد باکتــری در نانوالیاف اســتفاده از عوامل ضد باکتری 
نظیر نانوذرات نقره و کمپلکس های ید گزارش شــده است. به این منظور 
از کمپلکس پلــی وینیل-پیرولیدن)PVP( و ید با امکان رهایش تدریجی 
ید)عامل ضد باکتری و ویروس( برای تهیه نانوالیاف اســتفاده شده است. 
بــا افزودن نیترات نقره به محلول پلیمری امکان رهایش یون های نقره و 

ایجــاد خاصیت ضدمیکروب در الیاف نهایی وجود دارد.
 برای مثــال نانوالیاف تهیه شــده از پلی وینیل الــکل حاوی نانوذرات 
نقــره از قابلیــت ضد میکــروب و ثبات قابل توجهی در شــرایط مرطوب 
برخوردار اســت. علاوه بر افــزودن ترکیبات ضدمیکــروب، امکان تولید 

مستقیم  اســتفاده  با  نانوالیاف ضدمیکروب 
برای  دارد.  وجــود  ضدمیکروب  پلیمرهای 
گروه های  حــاوی  پلی یورتان های  مثال 
آمونیوم نوع چهارم هنگامی که به منســوج 
می شود  تبدیـل  نانـوالیـــاف  از  بی بافتی 
 S.aureus E.coli و  باکتری های  علیه 
خاصـــیت ضدباکتـــری قـــابل توجـهی 

نـشان می دهند ]10،11[.
از نانوالیــاف ضدمیکروب به منظور تولید 
منسوجات پزشــکی و فیلتر هوا و ماسک  
اســتفاده شده اســت که در ادامه به برخی 
محصــولات تجــاری تهیه شــده اشــاره 

می شود.

الیاف ضدمیکروب  -2-3
مرحله  در  نانومــواد ضدمیکروب  افزودن 
تولیــد الیاف بــه منظور تولیــد الیاف ضد 
میکروب پیشنهاد شده است. به این منظور 
در مــورد الیافی که به روش ذوب ریســی 
تهیــه می شــوند. ماده ضــد میکروب در 
مرحله پیش از ذوب شــدن به گرانول های 
پلیمری افزوده شــده و در اثر ذوب شــدن 
و اختــلاط به وســیله اکســترودر، مذاب 
یکنواختی حاوی مقدار مشــخص ماده ضد 
میکروب تهیه می شــود که پس از گذر از 
رشته ســاز به فیلامنت های ضد میکروب 
تبدیــل می شــوند. از مزایــای این روش 
اســتفاده از ماشین آلات ذوب ریسی برای 
تولید الیافی با خاصیت ضد میکروب و عدم نیاز به تجهیزات اضافه اســت. 
از این روش برای تولید الیاف پلی اســتر و نایلــون حاوی نانوذراتی نظیر 

نقره و روی استفاده می شود.
تولید الیاف ضد میکروب با اســتفاده از نانوذرات از طریق فرایند ترریسی 
نیز امکان پذیر است. در تحقیقی که توسط حُسام و همکارانش انجام شد، 
الیاف ویســکوز ضد میکروب و رنگی با استفاده از نانوذرات نقره تهیه شد. 
به این منظور نانوذرات نقره به صورت درجا و بدون اســتفاده از عامل احیا 
و پایدارکننده در ماتریس پلیمری ویســکوز سنتز شد. الیاف نهایی با توجه 
به غلظت نانــوذرات نقره از رنگ زرد تا نارنجی برخــوردار بودند. آزمون 
ثبات شستشــویی )بیش از 20 بار شستشــو( و حفظ خاصیت ضدمیکروبی 
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نانو در نساجی

الیاف پس از شستشــو، گواه کیفیت از این روش بدون اســتفاده از عامل 
اتصال یا کراس لینک کننده می باشد ]16[.

از دیگــر روش هــای تولید نخ ضد میکــروب، عبور نــخ اولیه از درون 
محلولــی حاوی نانوذرات ضدمیکروب می باشــد. در ایــن روش نانوذرات 
همانند آهــار برروی نخ تولیــدی قرار می گیرند. از ایــن روش می توان 
برای ضد میکروب کردن انواع نخ پنبه ای، ابریشــمی، پشــمی و مصنوعی 

کرد. استفاده 

پارچه های ضدمیکروب  -3-3
ایــن محصولات عموما بــا فرایندهای مختلف تکمیل  تولید می شــوند. 
برای تولید پارچه هــای ضدمیکروب می توان نانوذرات را به رنگزای پارچه 

اضافــه نمود و پارچــه در فرآیند رنگرزی یا چاپ عامل دار شــده و دارای 
خواص موردنظر می شــود. همچنین می توان عامل ضدمیکروب را به مواد 
مورد اســتفاده در فرآیند تکمیل نهایی اضافه کرد. به منظور تکمیل پارچه 
بــا مواد ضد میکروب نانومتری روش های مختلفی وجود دارد که برخی از 

آن ها در شکل 5 ذکر شده اند.
آنتی باکتریال تولید چرم   -4-3

افزودن نانــوذرات ضدمیکــروب )معمولا نانــوذرات نقره( بــه چرم با 
روش هــای مورد کاربرد برای منســوجات متفاوت اســت. بدین منظور از 

فرآینــد تخلیه الکتریکی کرونا اســتفاده می شــود. در این روش، گازهای 
محیط توســط تخلیه الکترونی کرونا به رادیــکال، الکترون و یون تبدیل 
شــده و ذرات تهییج شده می توانند ســطوح پلیمری را تحت تاثیر واکنش 
شیمیایی و تخریب ساختار ســطحی قرار دهند. این فرآیند سبب عامل دار 
شــدن زنجیره های پلیمری چرم، ایجاد حفره های میکروســکوپی شده که 
جذب نانوذرات را امکان پذیر می ســازد. ســپس روغنی حاوی عامل های 
ضدمیکروب بر ســطح چرم پاشــیده شــده و در نهایت چرم ضدمیکروب 

تولید خواهد شد]17[.

3-5- تکمیل ضد میکروب محصولات نهایی
به منظــور ایجاد خاصیت ضدمیکروب در منســوجات تمام شــده نظیر 
پوشــاک می توان از روش هایی نظیر غوطه وری و افشانه حاوی نانومواد 
ضدمیکروب اســتفاده کرد. هرچند این روش یکی از ساده ترین روش ها 
برای تولید منســوجات ضدمیکروب اســت، لیکن عدم اتصال نانوذرات به 
منســوجات منجربه سهولت رهایش این مواد می شــود. در نتیجه علاوه 
بر کاهش خواص موردنظر در منســوجات، ســبب آلودگی محیط زیست و 
افزایش احتمال ورود این مواد به بدن انســان و ایجاد بیماری های ناشی 

از حضور این ذرات در بدن می شوند.

تولید کننده محصولات ضدمیکروب 4- شرکت های 
مقبولیت منســوجات ضدمیکروب در میان مصرف کنندگان، سبب ترغیب 
تولیدکنندگان بــه تحقیق، ثبت اختراع و تولید محصولات مربوطه شــده 

اســت که در ادامه به چند نمونه اشاره می شود. 

1. در اختراعی که در ســال 2007 به ثبت رســید، روش جدیدی برای 
تولید نخ ضد میکروب ارائه شــده اســت. اثر ضد قارچ نخ ناشی از حضور 
رســوبی از نانو ذرات نقره بر سطح نخ بود. مخترعان این نخ را برای تولید 
پارچه  به ویژه پوشــش های زخم یا سوختگی، لباس زیر، جوراب، کفش و 
آستر کفش، ملحفه، بالش، حوله، محصولات بهداشتی، روپوش آزمایشگاه 

دانسته اند]16[. مناسب  پزشکی  لباس های  و 

2. شــرکت AgActive اســترالیا با اســتفاده از فناوری نانو و تکمیل 
منســوجات با نانوذرات نقره موفق به تولید محصولات متنوعی نظیر حوله، 
جوراب، ملحفه و روبالشی نموده اســت و تولید منسوجاتی نظیر لباس زیر 

و تیشــرت ضدمیکروب را در دستورکار خود قرار داده است]18[.

3. شــرکتNanosilver®  در کشــور چک، با اســتفاده از نخ های 
مصنوعــی حاوی نانوذرات نقــره همراه با الیاف پنبه )بــه منظور افزایش 

آبان 95، شمــــاره 272



74www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

راحتــی( اقدام بــه تولید محصــولات متنوعی نظیر جــوراب، لباس زیر، 
لباس ورزش و ... نموده اســت. این شــرکت اســتفاده از محصولاتش را 
به افراد نظامی، کارگران، کشــاورزان و همه افــرادی که ناگزیر به انجام 

فعالیت های بدنی زیاد هســتند پیشنهاد نموده است]19[.

4. در سال Paolo Pianezza 2008 مالک شرکت پایانزا نخی برای 
تولیــد کراوات با اســتفاده از نخ ضدمیکروب تولید نمود. در ســال 2009 
روش تولیــد این نخ در قالب اختراعی در اروپا به ثبت رســید. این نخ به 
دلیل افزودن نانوذرات یا یون های نقره در مرحله ریســندگی، از خاصیت 

برخوردار می باشد]20[. میکروب  ضد 

5. شــرکت جونز آمریکا در طول »مسیر ســبز« تولید محصولات خود 
موفــق به دســتیابی به فنــاوری تولید نــخ ضدمیکروب و بهبــود یافته 
AMTM شــده اســت. کارایی ضد میکروبی نخ های ســری 096004 
و 506504 ناشــی از طبیعت ضد باکتری نانوذرات نقره اســت. نخ های 
AMTM با اختلاط نانو ذرات نقره در مرحله ریســندگی الیاف پلی استر 
تولید می شوند و از آنجایی که نانوذرات به صورت سطحی بر روی الیاف 
قرار نگرفته اند، لذا در اثر شستشــو یا استفاده از نخ جدا نشده و خاصیت 
ضــد باکتری این الیاف دائمی اســت. یون های نقره  ســازگار با محیط 
زیســت، غیر ســمی و غیر آلرژی زا بوه و در تماس با انســان کاملا بی 
خطر می باشــند. نخ AMTM برای کاربرد در منســوجات مورد استفاده 
در نظافت، تولید مواد غذایی، بهداشــت مناسب است. هنگامی که از این 
الیاف برای پاک کردن زمین اســتفاده می شــود، مواد آلی، خاک، ذرات 
غــذا، قارچ، کپک و حتی باکتری ها را نیز جمع آوری و نابود می کند. نخ 
AMTM در برابر رشــد میکروب های تخریب کننده رنگ منسوجات و 

.]21[ است  مقاوم  الیاف  استحکام  کاهنده 

6. شــرکتNewlife ™ ، تولیدکننــده نخ ضدمیکــروب با ماندگاری 
خــواص در طول زمان مصرف می باشــد. این شــرکت ایتالیایی با اضافه 

کردن مخلوطی از ســرامیک حاوی فســفات زیرکونیــم/ یون نقره/ حین 
فراینــد ذوب ریســی، موفق به تولیــد نخ ضدمیکروب و ضــد بو با حفظ 
ویژگی های فیزیکی و مکانیکی نخ شده است که رشد میکروارگانیسم های 
غیربیماری زا را که باعث ایجاد بوی نامطبوع می شــوند را مهار می کند. 
سرامیک به-کارگرفته شــده در این پلیمر از لحاظ ایمنی دارای استاندارد 
Oeko-Tex®standard100 بوده، که بیانگر عدم ایجاد حساســیت 
دراثر تماس با پوســت و عــدم آلودگی در اثر رهایش در محیط زیســت 
می باشد اســتفاده از این محصول در منسوجاتی نظیر پوشاک )لباس زیر، 
جوراب، لباس های ورزشــی، لباس کارمورد اســتفاده درصنایع غذایی و 
پزشــکی(، مبلمان و منســوجات خواب )ملحفه، پتــو، لحاف(، پرده حمام، 

حوله و .... پیشنهاد شده است]22[.

7. افزایش استفاده از فرش در اماکن عمومی نظیر بیمارستان ها، مدارس 
و ســایر نهادها لزوم به کارگیری مواد ضدمیکروب در این منسوجات را به 
وجود آورده است. شرکت انگلیســی دان فلور فناوری نوینی را برای غلبه 
 mædical™ i-Link™ بر این مشــکل ارائه نموده اســت. محصول
ســاخت این شرکت، طراوت و بهداشــت مطلوب را برای منسوجات حتی 
پس از اســتفاده بسیار زیاد و شستشوی مکرر تضمین می کند. این فناوری 
یک پوشــش ضــد میکروبی ثابت بــر روی الیاف فرش اســت که منجر 
به مرگ میکروارگانیســم  در زمان تماس با فرش می شــود. کارایی این 
پوشــش به مرور زمــان کاهش نیافتــه و محیط غیر قابل رشــدی برای 
میکروارگانیســم ها ایجاد می کند که ســبب از بین بردن بوی نامطبوع و 
افزایش بهداشت جامعه می شود. سازوکار اثر ضد میکروب این پوشش در 

شکل 15 نشان داده شده است]23[.

8. شــرکت ایتالیایی رادیسی در ســال 2004 نخ نایلون6 ضدمیکروب را 
با اســتفاده از فناوری ضدمیکروبی AlphaSan® )ســرامیک زیرکونیم 
فســفات حاوی نانوذرات نقره( برای تولید فرش ارائه نموده اســت که از 
رشد کپک، قارچ، باکتری و ســایر میکروارگانیسم های مسبب ایجاد بوی 

نانو در نساجی
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نامطبــوع، تغییر رنگ و بیمــاری جلوگیری 
می کند]24[.

9. شــرکت بلیس فرش ضــد میکروبی را با 
اســتفاده از خاصیت ضدباکتری فلزاتی نظیر، 
مس و روی ارائه نموده اســت. ســازوکار این 
فناوری به رهایش یون های فلزی در رطوبتی 

که برای رشــد میکروب ها مورد نیاز اســت باز می گردد. یون های فلزی به 
میکروب متصل شــده و سب غیرفعال شدن آن-ها می شوند. نانوذرات فلزی 
حین ریسندگی الیاف فرش به آن ها افزوده می شود و به این ترتیب از ایجاد 

بوی نامطبوع ناشی از حضور باکتری ها جلوگیری می نماید]25[. 

 10. شــرکت میکروبن نیز فرش ضد میکروبی ارائه نموده اســت که با 
از بین بردن شــرایط رشــد و تکثیر میکروب ها، مانع از ایجاد لکه و بوی 
نامطبوع بر روی فرش می شــود. به علت افزودن مواد ضدمیکروب حین 
تولید الیاف خواص الیاف ماندگار بوده و برای مقابله با طیف گســترده ای 
از انواع میکروب ها طراحی شده است. فرش ضدمیکروب تولید شده برای 
کاربرد در محل هایی که به علت عبور و مرور بســیار زیاد مســتعد رشــد 
میکروب هســتند، بسیار مناسب اســت. این خواص ناشی از حضور ذرات 

روی در الیاف فرش می باشند]26[.
11. شرکت ناکریست، باندهای زخم حاوی نانوذرات نقره برای زخم های 
سوختگی ارائه نموده است که مانع از ایجاد عفونت در محل زخم می شود. 
این باند زخم شــامل دو لایه منسوج بی بافت ریون/پلی استر است که در 
طرفین توری پلی اتیلن با چگالی زیاد )HDPE( پوشــش داده شده با نقره 

قرار گرفته است]27[.

5- وضعیت فناوری در ایران
اســتقبال گسترده از جشنواره ها و نمایشــگاه های نانوفناوری در حوزه ی 
نســاجی، نشــان دهنده افزایش توجه مردم نسبت به استفاده از منسوجات 
تولید شــده مبتنی بر فناوری نانو اســت. از ســوی دیگر اهمیت سلامت 
و بهداشــت، زمینه فعالیت شــرکت های نانوفنــاوری در این حوزه فراهم 
ســاخته است. در کشور ما برخی صنایع به استفاده از فناوری نانو در تولید 
منســوجات به ویژه منسوجات ضد میکروب روی آورده اند که در ادامه به 

برخی از آنها اشاره می شود. 

1. صنایع پتروشــیمی شــهید تندگویان اقدام به تولید گرانول پلی اتیلن 
ترفتــالات ضدمیکــروب )حاوی نانــوذرات Ag-TiO2( بــا نام تجاری 
AB-PET نمــوده اســت که در تولیــد فیلامنت پلی اســتر ضدمیکروب 

قابل اســتفاده اســت. دائمی بودن خاصیت ضدمیکروب در کنار سازگاری 
با شــرایط عملیات و ماشین آلات ریســندگی از مهمترین ویژگی های این 
محصول می باشــد که در مرحلــه اول، 300 تن از این محصول تولید و به 

بازارداخل کشور عرضه شد]28[.

2. شــرکت تولیدی تهران زرنخ یکی از سه کارخانه گروه تولیدی صنعتی 
تهرانی، موفق به تولید نخ پلی آمید با خاصیت ضد میکروب ماندگار نموده 
اســت. به منظور تولید این الیاف از مستربچ حاوی PA6 / نانوذرات نقره/
TiO2 استفاده شده اســت که در مرحله ذوب ریسی با گرانول پلی آمید6 
مخلوط می شــود. محصولات متعدد تهیه شــده از ایــن الیاف موفق به 

دریافت نشــان سیب سبز سلامت از سازمان غذا و دارو شده است]29[.

3. دو شــرکت جوراب کاســپین و تولیدی جوراب مهیــار زنجان نیز از 
پوشــش دهی محصولات خود با نانوذرات نقره بــه منظور ایجاد خاصیت 

ضد میکروب و ضد بو در محصولات خود اســتفاده می نمایند]30[. 

4. شــرکت نفیس نــخ از تولیدکنندگان نخ پلی اســتر موفق به تولید نخ 
پلی اســتر ضد میکروب با استفاده از نانوذرات نقره شده است]31[.

5. شــرکت تولیدات کاغذی گلریز با اســتفاده از ذرات 5 نانومتری نقره 
با غلظت ppm2( دو قســمت در میلیون( بر روی دستمال کاغذی موفق 
به تولید دستمال کاغذی ضد میکروب شــدند. فناوری تولید این دستمال 
کاغــذی بومی بوده و از لحاظ قیمت تنها 20 درصد نســبت به دســتمال 

افزایش قیمت خواهد داشت. کاغذی های معمولی 

6. پانســمان AgiCoat تولید شده در شــرکت داروسازی عماد نمونه ای 
دیگر از محصولات ضدمیکروب نانویی ساخت ایران است. این محصول یک 
پانسمان تک لایه با پوششی از نانو کریستال  های نقره است که توسط روش 
احیای شیمیایی، نقره بر روی شــبکه های از الیاف نایلونی با انعطاف پذیری 
بسیار بالا، پوشش داده شده اند. این لایه با آزادسازی آهسته یون نقره اثرات 

ضد میکروبی و ضد التهابی خود را اعمال می کند ]32[. 
منابع در دفتر نشریه موجود است.
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غلامحسین دوانی پژوهشگر اقتصادی

همه دلواپسی های اقتصاد ایران

مشکلات اقتصادی کشــور آنچنان عیان اســت که هرگونه کوششی برای 
پنهان کردن این مشــکلات بیهوده است. بدون شک برخی از این مشکلات به 
تحریم های بین المللی بازمی گردد، اما خود تحریم ها ناشــی از سیر نابخردی در 

جهانی است که برای هر مشکلی می توان راهکاری مناسب یافت.
در جهان پیشــرفته کنونی برای محاســبه توانمندی اقتصادی کشــورها، از 
شاخص های متنوع و متعددی استفاده می شــود، اما مهم ترین شاخص جاری، 
 purchase( محاسبه بهای تولید ناخالص داخلی بر مبنای قیمت قدرت خرید
power parity( است که از دیدگاه اقتصاد توسعه، این شاخص صرفا برای 
مقایســه تراز حساب های ملی جهانی کاربرد دارد؛ زیرا رشد اقتصادی چنانچه با 
توسعه اقتصادی همخوانی نداشــته باشد، آن رشد نمی تواند شاخص توانمندی 
اقتصاد محسوب شود. کمااینکه براساس همین شاخص، نیجریه جزء اقتصادهای 
برتر تلقی می شود، اما کیست که نداند این کشور جزء عقب مانده ترین اقتصادهای 
جهان است که به لطف فروش ذخایر نفتی رقم تولید ناخالص داخلی آن فزاینده 
شــده است. از مهم ترین شاخص های اقتصاد توسعه که بیانگر حفاظت سرمایه 
انسانی است، شاخص فلاکت است که باید موجب دلواپسی دلسوزان کشور قرار 

گیرد.

خام فروشی نفت و جایگاه کنونی اقتصاد
در سال 2013 باوجود افزایش عددی تولید ناخالص داخلی ایران و دارابودن رتبه 
19 اقتصاد جهانی )به لطف خام فروشی نفت و فراورده های نفتی و پتروشیمی(، 
شــاخص فلاکت ایران در رتبه دوم جهان قرار گرفته و ایران را در رده بندی، از 
منظر فلاکت اقتصادی نیروی انسانی قرار داده است. حال آنکه این آمارها هم، 
چندان موجب دلواپسی آنانی نشده که امروز مرتبا از دلواپسی می گویند!  از دیگر 
شاخص های توسعه  نگر، تولید سرانه نیروی کار، نسبت هزینه درمان و بهداشت 

به تولید ناخالص داخلی، درصد هزینه تحقیق و توسعه به تولید ناخالص داخلی 
و ســرانه تولید ناخالص داخلی است که در چند ســال گذشته در ایران باوجود 
افزایش بی نظیر بهای هر بشــکه نفت، این شاخص ها وضعیت نگران کننده ای 
داشته، به طوری که کشــور عقب مانده ای مثل عربستان که فاقد نیروی انسانی 
کارآمد و منابع طبیعی )به اســتثنای نفت( اســت، رتبه اقتصادی تولید ناخالص 
داخلی آن در ســال های 2011، 2030 و 2050 به ترتیب رتبه بیستم، هفدهم و 

هجدهم برآورد شده است.

انحراف از هدفمندسازی یارانه ها
براساس مســتندات تارنمای Business Insider، بهای روز منابع انرژی 
)نفت و گاز( کشــف و اثبات شــده ایران رقمی بالغ بر 32 تریلیارد دلار برآورد 
می شود و دومین کشور جهان از این دیدگاه به شمار می رود. جالب آنکه چنانچه 
حجم تولید ناخالص داخلی را 600 میلیارد دلار فرض کنیم، حداکثر 200 میلیارد 
دلار )یک ســوم( از محل بهــره وری عوامل تولید تأمین می شــود که چنانچه 
بهره وری از محل نوآوری را معادل بهره وری نیروی کار، یعنی 200 میلیارددلار 
فرض کنیم، قاعدتا 400 میلیارددلار ظرفیت پنهان نیروی انســانی است که به 
علت نادیده گرفتن توانمندی و مرتبت انسانی آنها هیچ گاه به منصه ظهور نرسیده 
است! )سخنرانی معاون روابط کار وزارت تعاون، مورخ 1393/02/9 پایگاه خبری 
بانکداری الکترونیکی(. اما این تمام دلواپسی های اقتصاد ایران نیست و متأسفانه 
در چند دهه اخیر به علت اتخاذ سیاست های نادرست اقتصادی و هدردادن منابع 
عظیم مالی کشــور، با انحراف اجرای طرح موسوم به »قانون یارانه هدفمند«، 
زیرساخت های اقتصادی کشور مورد هجوم قرار گرفت؛ به طوری که کشوری که 
انتظار می رفت با اتخاذ یک سلسله سیاســت های درست و اصولی اقتصادی به 
حلقه 10 کشور برتر جهان بپیوندد، به رشد منفی منفی5,1 در سال 1391 دست 
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یافت و اجرای قانون یارانه هدفمند نیز عملا نتوانست حتی هدف اصلی آن را که 
همانا صرفه جویی انرژی بود، تحقق بخشد. کمااینکه مصرف روزانه نفت کشور 

درحال حاضر به عدد نجومی یکصد میلیون لیتر در روز رسید!

تحقق نیافتن اشتغال و راه اندازی طرح ها
در این ایام از ســه هزار طرح پیش بینی شــده ســال 1390، فقط 333 واحد 
راه اندازی شــده است و در سال های اجرای طرح هدفمندی حدود 11 هزار واحد 
تولیدی عملا به تعطیلی کشــیده شدند که با فرض حدود 25 نفر در هر یک از 
این واحدها، 275 هزار نفر به جمعیت بی کاران اضافه شده است. این رقم از آنجا 
حائز اهمیت است که گفته می شــود »دولت پاکِ پاک« توانسته بود در هشت 
ســال حداکثر سالی 14هزار شغل ایجاد کند. این به آن معنی است که برخلاف 
گفته برخی اقتصادخوانده ها )که معتقدند چنانچه فاز دوم یارانه ها به درستی انجام 
شــود، شاهد کاهش قیمت ها خواهیم بود( اجرای فاز دوم در شرایطی که تولید 
و صنعت زمینگیر هســتند، مصیبت به بار خواهد آورد. نتیجه مســتقیم اجرای 
طرح ویرانگر یارانه، وجود بیش از شــش میلیون بی کار شامل 2 الی 2,5 میلیون 
فارغ التحصیل دانشگاهی و وجود لشــکر چهار الی پنج  میلیونی معتادان و انبوه 

زندانیانی است که عمده آنها بر  اثر جرائم اقتصادی و خانوادگی هستند!!

حاتم بخشی از سپرده های مردم
نمونه مشخص دیگر از مصیبت های اقتصادی دوره گذشته، حاتم بخشی های 
نهادهای مالی از ســپرده های مردم در مجموعه بانکی کشور بوده که منجر به 
معوقات بانکی حدود 150 هزار میلیاردتومانی )که گفته می شود شش برابر عددی 
است که قرار است در توافق نامه ژنو به ما بپردازند( شده است، برای ناکارآمدی 
اجرای طرح هدفمندی یارانه ها کافی است اشاره شود که کماکان 30درصد تولید 
گازوئیل کشــور از طریق قاچاق به فروش می رســد که گفته می شود نهادهای 
خاصی در این تجارت ذی مدخل هســتند. آمارها نشــان دهنده آن است که در 
ســال 89 در هنگام اجرای طرح یارانه، تــورم حدود 10 درصد بود که با اجرای 
طرح هدفمند در ســال 1391، تورم داخل کشور از مرز 42 درصد بالاتر رفت و 
نرخ رشد تولید ملی که در سال 1389 حدود 6,6 درصد بود، در سال 1391 پس 
از تأثیر واقعی یارانه هدفمند به منفی 1,5 رســید. از سوی دیگر، مصرف انرژی 
در کارگاه های 10 نفر به بالا از ســال 1383 تا 1390 معادل 47 درصد افزایش 
داشته یعنی در سال 1383 که مصرف انرژی معادل 153 میلیون بشکه نفت خام 
بوده، به 225 میلیون بشکه نفت خام در سال 1390 رسیده که اساسا هدف طرح 

یارانه را زیر سؤال برده است!

2 فاکتوری که دولت جدید باید اجرا کند
بررســی عوامل مشــدده تخریب اقتصاد در دوره هدفمندی ویرانگری نشان 

می دهد دو اولویت اساســی باید ســرلوحه کار دولتمردان قرار گیرد تا از بحران 
فعلی به ســلامت خارج شویم؛ مهار تورم و کشــانیدن آن به نرخ های معقول 
جهانی )سه الی پنج درصد( از طریق افزایش نرخ رشد اقتصاد که چنانچه این دو 
مهم به عنوان دستور روز دولتمردان باشد، بی تردید در یک دوره سه ساله شاهد 
آن خواهیم بود که سطح اشتغال و بهره وری نیز تغییر کرده و شاخص فلاکت در 

اقتصاد به مدار منطقی بازخواهد گشت.

ضرورت رشد 6 درصدی اقتصاد
در نهایت بررسی این اعداد و آمار از آن جهت مورد تأکید است که برخی از این 
مؤلفه ها ســاختاری و سنواتی است که در دوره دولت پاک به علت بی انضباطی 
مالی و قانون گریزی به اوج رســیده اســت بنابراین دولتمردان فعلی چنانچه به 
عهدی که با مردم دارند پایبند باشند، می توانند با درایت ریشه قاچاق را خشک 
کرده و با اخذ مالیات و حقوق دولتی از مالیات گریزان و قاچاقچیان و جلوگیری 
از واردات بی رویــه )بنجل به جای نفت(، اشــتغالی را کــه آن طرف مرز برای 
صادر کنندگان درســت کرده ایم، به این طرف مرز برای ملت خودمان بیاوریم و 
نیازی هم به یارانه و طرح های هدفمندی و حضور بی رویه شرکت های خارجی 

و دلواپسی نداشته باشیم.

لزوم تشکیل گروه اقتصادی جدید
 7T --G -20-G نکته آخر آنکــه گروه بندی های جهانی اقتصادی نظیــر
BRIC-E,-7 و به تازگی نیز گروه بندی  آسیایی- آمریکایی آقای اوباما )شامل 
اتحادیه اقتصادی متشــکل از آمریکا، ژاپن، کانادا، اســترالیا، مکزیک، مالزی، 
ویتنام، سنگاپور، شیلی، زلاندنو، برونی و پرو( که توانمندی اقتصادی این اتحادیه 
بالغ بر 40 درصد اقتصاد جهان را تشــکیل می دهد، نشان می دهند کشورهای 
خاورمیانه ای نظیر ایران به ویژه کشورهای نفتی باید یک حوزه اقتصادی توانمند 
را تشکیل دهند تا قادر به رقابت با این گروه بندی ها بوده و از خطرات اقتصادی 

آنان مصون بمانند. 
 از طرف دیگر، نگاهی به تجربه موفق کشــورهایی که درحال حاضر در حوزه 
اقتصاد توانمند قرار دارند، نشــان می دهد هیچ یک از این کشورها با رشد کمتر 
از شش الی هشت درصد نتوانسته اند به جرگه توانمندان بپیوندند بنابراین برای 
درهم شکســتن نرخ تورم دورقمی باید نرخ رشد اقتصادی حداقل پنج برابر نرخ 
رشــد جمعیت باشد تا اقتصاد سال بعد توانمندتر از سال قبل ظهور کند. تجربه 
اقتصادی چین، هند و مکزیک مؤید همین موضوع است با این فرض که حوزه 
اندیشه اقتصادی دولتمردان چینی بسیار فراتر از همتایان هندی آنان بوده، زیرا 
خط قرمز دولتمردان چینی درهم شکســتن شــاخص فلاکت و ازبین بردن فقر 
مطلق در کشوری با 1,2 میلیارد جمعیت بوده است. به همین علت گفته می شود 
در صورت ثبات قیمت نفت راهکاری جز افزایش سرعت نرخ رشد تا بدان حد که 
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این افزایش رشد بتواند منابع جایگزین اشتغال سالانه یک  میلیون نفر را فراهم 
کند و با ایجاد اشتغال بیشتر، سرانه تولید افزایش یابد و بالطبع سطح توانمندی 

اقتصادی تغییر کند، نیست.

آمار های زیر مشــکلات اساسی اقتصادی است که ریشه های اقتصاد کشور را 
خشک کرده:

1- روزانه حدود 70 میلیارد نخ ســیگار به مبلغ 10 میلیارد تومان در ایران دود 
می شــود که بالغ بر 30 درصد این مبلغ از طریق قاچاق سیگار انجام می شود و 
گردش سالانه مالی ســیگار 6,700  میلیارد تومان که 2.600 تا 2.700  میلیارد 
تومان آن قاچاق است )تارنمای عصر ایران 1392/9/24( یعنی 20 تا 25  میلیارد 

نخ سیگار قاچاق وارد می شود. )به دنبال قاچاقچیان سیگار باشید(.
2- سالانه بالغ بر 60  هزار تن چای قاچاق به کشور وارد می شود و به فروش 
می رســد. چنانچه بهای هر کیلو چای وارداتی را به طور متوسط سه دلار در نظر 

بگیریم، حجم بازار قاچاق چای 180 میلیون دلار است.

3- مجموع معوقات بانکی افشــا و گفته شــده )چون واقعی آن بیشتر است( 
با نرخ ارز آزاد حدود 33میلیارد دلار و بیش از منابعی اســت که قرار اســت در 
توافق نامه »ژنو« به ایران پرداخت شــود، یعنی در حالی که اقتصاد کشور تشنه 
منابع مالی اســت عملا حدود 80 درصد این منابع در اختیار چند بنگاهی است 
که گفته می شود عملا ورشکسته هستند یا به قول وزیر صنعت، معدن و تجارت 
80درصد این منابع در اختیار ســفته بازی اســت و حداکثر 20 درصد در اختیار 
بخش تولید و صنعت بوده اســت. بنا بر نوشــته روزنامه آرمــان، غیر از بدهی 
دولت به نظام بانکی -حدود صد  هزار  میلیارد تومان- سایر بدهکاران ریزودرشت 
به مجموعه بانک های دولتی و خصوصی کشــور بدهکار هستند. دراین میان، از 
اشــخاص ذی نفوذ تا نهادهای اقتصادی قدرتمند جزء این فهرســت بدهکاران 
قرار دارند. بنابر اعلام رســانه های کشــور، نزدیک به 80 درصد از این مبلغ، در 
دســت فقط حدود 500 نفر اســت؛ بدهکاران یا همان دانه درشت هایی که در 
چند ســال گذشته پرونده های آنها از ســوی بانک مرکزی به قوه قضائیه رفته 
و در دســتور کار قرار گرفته اســت. البته این تعداد در ســال های پایانی دولت 
احمدی نژاد بالغ بر هزارو 432 نفر می شد که 900 نفر آنها بدهی بالای 10 میلیارد 
تومــان و 532 نفر دیگر آنهــا بدهی بــالای 50، 100، 500 و هزار  میلیاردی 
داشته اند و ظاهرا با پیگیری های قضائی درحال حاضر به حدود 570 نفر رسیده اند. 
)تارنمــای اکوویژن مورخ 14 مرداد 1395(. جالب آنجاســت هر چقدر معوقات 
بزرگ بدهکاران افزایش یافته، معوقات فرهنگیان و مستمری بگیران نیز به شدت 
افزایش یافته که این امر نشــان می دهد از منابع مالی مردم و اقشار آسیب پذیر 
و جامعه کاروتولید، بدهی بزرگ بدهکاران کشــور تأمین شــده و حالا هم قرار 
اســت به علت ناداری آنان نیز در صورت امکان، اصل و جرائم را هم ببخشیم و 
کســری آن را احتمالا از طریق پولی کردن آموزش )که گفته می شود به لطف 

ویرانی معیشــت مردم حدود 300 هزار صندلی دانشگاهی خالی مانده( و کاهش 
بیمه درمان و بهداشت بیمه شدگان )که عمری حق بیمه خود را پرداخت کرده اند 
تا رؤســای سابق صندوق ها منابع بیمه ای را هپلی هپو کنند( و بالانبردن حداقل 
مزد و اجازه اخراج  جمعی کارگران به همان بزرگ بدهکاران کارخانه دار از طریق 
اصلاح قانون کار، جبران کنیم؛ یعنی هزینه فساد و سوءاستفاده مدیران قبلی را 

هم کارگران و جامعه کار و تولید متقبل شوند!

4- بررسی ها نشــان می دهد نرخ بین المللی معوقات بانکی که قاعدتا حدود 
چهار الی پنج درصد اســت، در ایران بالغ بر 15 درصد منابع بانکی است که این 
نرخ در خارج ایران نرخ ورشکستگی است؛ زیرا بانک این منابع را در اختیار ندارد 
)اگر نگوییم سوخت شده است(. نکته حائز اهمیت حجم بانک بازی )سفته بازی( 
در ایران اســت که با گردش نقدینگی 350 میلیارددلاری کشــور )1060 هزار 
 میلیارد تومان( بیش از 901 بانک و مؤسســه مالی و شــرکت تعاونی اعتباری 
ثبت شده فعالیت دارند؛ درحالی که کشور کانادا با گردش مالی سالانه 450 میلیارد 
دلار تنها 22 بانک دارد )جهان نیوز -1393/01/30(. نکته حائز اهمیت است که 
در بانک ها مشــابه دیگر بنگاه ها بر مبنای حسابداری تعهدی ما بازای مطالبات 
معوق ســود محاسبه می شــود و بانک آن را به عنوان سود محقق شده پرداخت 
می کند که این امر به شــدت ریسک بانک را افزایش می دهد و کیفیت دارایی ها 
در ترازنامه بانک را تضعیف می کند؛ به عبارتی درآمدی که اساســا تحقق آن با 
تردید مواجه اســت، در صورت سود و زیان بانک به عنوان عامل مثبت افزایش 
تقلیل شده و براساس آن سهام بانک نیز در بازار بورس تعدیل مثبت می گیرد که 
این خود ریسک سیستماتیک بزرگی را برای بخش بانکی و بازار سرمایه ایجاد 
کرده اســت. بنا بر آمار منتشرشــده در حدود هفت هزار و 333 مؤسسه مالی در 
کشور فعالیت دارند که با لحاظ مؤسسات، بانک ها و صندوق های مجاز بیش از 
شش هزارو 333 مؤسسه بدون مجوز هستند. درحال حاضر نگرانی عمده مربوط 
به شش مؤسسه اعتباری غیرمجاز است که نزدیک به 1333  هزار  میلیارد ریال 
نقدینگی جمــع کرده اند که با اضافه کردن دارایی هــای آنها به مجموع دارایی 
بانک ها و مؤسســات مجاز در حدود شــش درصد از کل دارایی های مربوط به 
سیستم بانکی مجاز و غیرمجاز را به خود اختصاص داده اند. جالب آنکه از حدود 
2,5 میلیون اظهارنامه مالیاتی ارائه شــده ســال 1391 حدود 800  هزار تای آن 
سفید بوده است؛ درحالی که گفته می شــود فقط یک شخص، متخلف مالیاتی 
600  میلیارد تومان شناسایی شده و هشت  هزار  میلیارد تومان بدهی های معوقه 
مالیاتی مربوط به کســانی اســت که کارت بازرگانی خود را در اختیار غیر قرار 
داده  اند. ضمنا با تشکیل کارگروهی با همکاری سازمان بازرسی کشور و سازمان 
مالیاتی و پلیس آگاهی تاکنون 19 شــرکت کشف شده اند که حدود 480 میلیارد 

تومان فرار مالیاتی داشته اند.

5- کل درآمدهای نفتی ایران از زمان دارسی تا آخر سال 1391 بالغ بر هزارو 
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17  میلیارددلار بــوده که صرفا 125  میلیارد دلار آن »تا پایان ســال 1357 و 
مجموع عایدات نفتی دولت پاک در سنوات 1384-91 بالغ بر 650 میلیارد دلار 
یا به تعبیری بیش از مجموع درآمدهای نفتی 85 سال گذشته کشور بوده است 
که چنانچه فقط چهار درصد آن صرف ایجاد اشــتغال شده بود )با فرض ایجاد 
هر شغل 15 هزار دلار( قاعدتا باید شــاهد اشتغال جدید 1,6 میلیون نفر در این 
هشــت سال یا سالانه حدود 200  هزار شغل می شــدیم؛ درحالی که مرکز آمار 
ایران متوسط سالانه ایجاد اشتغال در این هشت سال را 14هزار نفر اعلام کرده 
است.؟!  با تزریق پمپاژی پول به جامعه حجم نقدینگی در خردادماه 1392 حدود 
600  میلیــارد تومان بوده که 18  میلیــارد دلار آن در خانه های مردم )بخوانید 
ازمابهتران( ذخیره شده و در سال 1391 مبلغی بالغ بر صد میلیارد دلار سرمایه 

از کشور خارج شده است )اقتصادآنلاین 1392/07/26(.
چنانچه جمعیت کشــور را در سال های 1387-91 حدود 72 میلیون نفر فرض 
کنیم، با احتساب خانوار چهارنفری معادل 18  میلیون خانوار یارانه بگیر داشته ایم 
)چنانچه همه خانوارها یارانه گرفته باشند! ( که با لحاظ متوسط ماهانه دو  میلیون 
ریال برای هر خانوار و احتساب چهار سال )48 ماه( یارانه، حداکثر مبلغ پرداختی 
یارانه معادل 114 میلیارد دلار )به نرخ هر دلار هزارو 500 تومان( پرداخت شده 
اســت که با کســر اضافه مبلغ خدمات دولتی که حدود 50 میلیارد دلار برآورده 
شــده است، دولت عملا 64 میلیارد دلار خرج یارانه کرده است؛ بنابراین تکلیف 
)64 – 600( = 536 میلیارد دلار دیگر با توجه به رشد منفی 1/5 تولید ناخالص 
ملی روشن نیست. جالب است بدانیم که به ازای هر یک دلار افزایش بهای هر 
بشــکه نفت در سال های 1380- 90 )که روزانه بالغ بر 5/2 میلیون بشکه نفت 
صادر شــده( دولت قادر بوده با 910  میلیون دلار درآمد اضافی مکسوبه، سالانه 
114,500 شغل ایجاد کند )هر شغل 15  هزار دلار( درحالی که حداکثر شغل های 
ایجادی ســالانه 14  هزار بوده که این عدد اوج بی تدبیری دولتمردان را نشــان 

می دهد.
6- گردش مالی ســالانه مواد مخدر بالغ بر ســه میلیارد دلار و حدود شش  
میلیون نفر در کشور به طور مستقیم درگیر مواد مخدر هستند و در بین معتادان 
20 درصد لیســانس و 70 درصد بالای دیپلم هستند )وزیر کشور - خبرگزاری 
فارس 1392/11/5(. گفته می شود 21 درصد جامعه کارگری کشور معتاد هستند 

که این فاجعه بر کارایی و بازدهی نیروی کار حتما تأثیر منفی خواهد داشت.
7- گردش مالی ســالانه بازار فرش ماشینی یک  میلیارد دلار، واردات رسمی 
پوشــاک 1,5 میلیارد دلار که واردات غیررســمی آن پنج  میلیارد دلار بوده که 
تبعات آن ورشکســتگی صنعت دیرینه پای نساچی کشور و برپایی اشتغال برای 
کشورهای صادر کننده پوشــاک ازجمله ترکیه و چین بوده است )پایگاه خبری 

بانک داری الکترونیکی کد خبر 72218 مورخ 1392/01/27(.

8 - گردش مالی بازار لوازم خانگی شــش  میلیــارد دلار و گردش مالی بازار 
نوشــابه و آدامس در سال 1391 معادل دو هزارو 100 میلیارد تومان، بازار کتاب 

778  میلیارد تومان و میزان فروش کلیه سینماهای کشور 29  میلیارد تومان، بازار 
موسیقی شش  میلیارد تومان، و گردش مالی یک سئانس کنسرت در برج میلاد 

136  میلیون تومان بوده است )ویوانیوز 1392/09/12(.
9- بازار بی دروپیکر کتاب های آموزشــی و کمک درســی 160 میلیارد تومان 
)معــاف از مالیات( و گردش ملی ســنگ های تزئینی دو  هــزار  میلیارد تومان 
)که حقوق دولتی آن در ســال 1392 صرفا 50  میلیــارد تومان(، گردش مالی 
سنگ آهک 534  میلیارد تومان )سهم دولت هفت  میلیارد تومان(، گردش مالی 
گچ خام 151  میلیارد تومان )ســهم دولت یک  میلیــارد تومان( و گردش مالی 
واحدهای سنگ آهن )گلگهر- بافق-چادرملو( شش  هزار  میلیارد تومان، گردش 
ملی لوازم التحریر موردنیاز مدارس و دانشگاه چهار  هزار  میلیارد تومان )واردات با 
ارز آزاد( بوده و ارز ماشــین های لوکس وارداتی سال 1391 دولتی بوده!! - علم 

بهتر است یا واردات-

10- گردش مالی واردات ســالانه برنج دو  میلیارد دلار و گردش مالی سالانه 
بازار آرد بیش از شــش هزار میلیارد تومــان و بازار گندم حدود 14  هزار  میلیارد 
تومــان بوده و درحالی که کشــور برنج و گندم وارد می کــرده دلالان ایرانی و 
همتایان عراقی آنان گندم خوزستان را به عراق صادر کرده و احتمالا به جای آن 
پشمک و بیل و کلنگ وارد کرده اند! در مقابل،  هزار گدای تهران سالانه نزدیک 
به 500  میلیارد تومان درآمد دارند درحالی که مجموع صدقات جمع آوری شــده 
کمیته امداد در ســال گذشته نزدیک به 270  میلیارد تومان است )منبع - مجله 

اینترنتی(.
11- گردش ســالانه بازار جراحی زیبایی در حوزه پزشکی بالغ بر صد  میلیارد 
تومان )معاف از مالیات( بوده و گفته می شود 200 جراح قلب در ایران بالغ بر 50 
 هزار عمل جراحی ناقابل انجام می دهند )تارنمای مســیر ایرانی(، درحالی که بنا 
بر اظهار مقامات مالیاتی کشور فرار مالیاتی پزشکان بالغ بر 600  میلیارد تومان 

اعلام شده است.
12- درحالی کــه 95 درصد تولید زعفران جهــان در ایران صورت می گیرد، 
صرفا یک هشتم گردش سالانه جهانی این طلای سرخ که بالغ بر چهار  میلیارد 
دلارســت، یعنی کمتر از 500  میلیون دلار آن نصیب ایرانی ها می شــود )ایسنا 

مورخ 1392/03/6(.

13- درحالی که صادر کننده اصلی پسته کشور چند سال پیش می گفت نمی داند  
میلیارد چند تا صفر دارد، گردش ملی بازار پسته در داخل چهار  هزار  میلیارد تومان 

است!
14- گردش مالی سالانه بازار مبل ده  هزار  میلیارد تومان است )به همین دلیل 
اســت که مبلی ها بانک درســت کردند(، اما این رقم در مقایسه با گردش مالی 
ســالانه بازار ســیمان و ملحقات آن که معادل 55 میلیارد دلار برآورد می شود 
ناچیز است، به خصوص آنکه فقط 14  میلیارد دلار سیمان داخل مصرف می شود.
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15- گردش مالی صنعت مخابرات 12  هزار  میلیارد تومان اســت که با اعمال 
سیاست و تدبیر تا 40  هزار  میلیارد تومان جای توسعه دارد )البته بدون فیلترینگ(.
16- درحالی که گفته می شــود بودجه ورزش کشور 400  میلیارد تومان است، 
ســالانه هزارو 500 میلیارد تومان ناقابل به جیــب بازیکنان 18 تیم لیگ برتر 

باشگاهی می رود )اقتصاد آنلاین مورخ 1393/01/30(.
بیچاره مهندســان برجسته ای که در خاک و آتش عســلویه و پارس جنوبی 

زندگی و جوانی خود را مصروف آبادانی کشور کرده اند.!!
17-روزانه 20  میلیون لیتر فراورده نفتی قاچاق می شــود که برآورد اولیه آن 
معادل روزانه شــش میلیارد تومان است. همچنین روزنامه دنیای اقتصاد مورخ 
1392/3/31 به نقل از وزیر نفت می گوید روزانه بین 40 تا 45  میلیون مترمکعب 
گاز در صنایع بالادستی و پایین دستی مصرف می شود و سالانه حدود 9  میلیارد 
مترمکعب گاز در ســطح کشــور گم می شــود( برآورد مبلغ ایــن رقم برعهده 

خوانندگان است!!
18- کامیون های ایرانی که فاقد اســتاندارد لازم هســتند در هر صد کیلومتر 
55 لیتر گازوئیل مصرف می کنند درحالی که کامیون های یورو 4000 در هر صد 
کیلومتر معادل 30 لیتر گازوئیل مصرف می کنند. حاصل این تفاوت در مســیر 

سالانه طی شده کامیون ها رقمی نجومی است.
19- در سال 2008 بهره وری انرژی در ایران معادل 238 دلار یعنی با مصرف 
هر بشــکه نفت معادل 238 دلار تولید ناخالص داخلی ایجاد شــده درحالی که 
میانگین جهانی این رقم 736 دلار و در اتحادیه اروپا 1,452 دلار اســت. یعنی 
چنانچه یک مدیریت علمی و شایسته ســالار متصدی امور باشــد و بتوانیم با 
میانگین جهانی تولید کنیم، قاعدتا با مصرف روزانه معادل دو  میلیون بشکه نفت 
خام باید تولید ناخالص داخلی رقمی معادل 555  میلیارد دلار شود درحالی که در 
هشت سال گذشته این رقم به طور متوسط حداکثر 300  میلیارد دلار بوده است.

20- گردش سالانه مالی لوازم آرایش و بهداشتی با حجم حدود 500  هزار تن 
سالانه 1,5 میلیارد دلار است )تارنمای اقتصاد پنهان( که 40 درصد آن به صورت 

قاچاق وارد می شود.
21- در ســال 1392 بیش از 1/1 میلیون گوشی همراه به ارزش تقریبی 157  
میلیون دلار از گمرک وارده شده درحالی که نیاز سالانه کشور بین 9 تا 15 میلیون 
دستگاه برآورد شــده بنابراین مابقی یعنی حدود 1,5  میلیارد دلار قاچاق وارده و 
عوارض گمرکی آن نیز پرداخت نشده است )ایسنا- گزارش گمرک 1393/1/19(.

22- علی هاشــمی رئیس کمیته مستقل مبارزه با مواد مخدر دبیرخانه مجمع 
تشــخیص مصلحت یادآور شــده یقینا آمار معتادان قطعی کشور کمتر از 2,5  
میلیون نفر نیست و با درنظرگرفتن مصرف کنندگان تفننی  قطعا به چهار  میلیون 
نفر خواهند رسید؛ مضاف بر آنکه براساس آمارهای رسمی 11 میلیون و 200 هزار 
نفر جوان مجرد و نرخ واقعی بی کاری نیز در بعضی شهرهای کشور به 70 تا80 
درصد رسیده؛ درحالی که حدود 15 سال پیش 90 درصد افرادی که تحصیلات 

عالی نداشته و زیر دیپلم بودند، به اعتیاد گرایش پیدا می کردند، اما در دهه گذشته 
شاهد مصرف مواد مخدر در میان افرادی با تحصیلات عالیه هستیم. همچنین 
طبق گزارشــات ستاد مبارزه با مواد مخدر، 21درصد معتاد در جامعه 13 میلیونی 
کارگــری وجود دارد. از طرف دیگر در پایــان دولت اصلاحات )1384( حداکثر 
10 هزار معتاد صنعتی داشــتیم و قیمت هــر کیلو مواد مخدر حدود 170 میلیون 
تومان بود؛ اما هشت سال بعد دولت دهم رسما 335 هزار معتاد صنعتی، با قیمت 

کیلویی 9 میلیون تومان را به دولت یازدهم تحویل داد.
23- موج خروج و مهاجــرت نیروهای کارآمد تحصیل کرده که نتیجه اقتصاد 
نابسامان و تحمیل سیاست های غلط به مراکز آموزشی است، باعث خروج سالانه 
حداقل 50 میلیارد دلار نیروی انسانی و ظهور عقب مانده ای ذهنی به نام کارآفرین 
تحریمی که خود را بسیجی اقتصادی می خوانند، شده که مدعی دریافت مدارک 

دانشگاهی از دانشگاه های بوسنی هرزگووین و گرجستان و... هستند.

این مهاجرت وقتی معنی پیدا می کند که با یک بررســی ســاده نشان دهیم 
درحالی کــه حجم تجارت خارجی )واردات و صادرات کالاهای غیرنفتی و نفت( 
ایران در دولت پاک نهاد قبلی معادل 596 میلیارد دلار بوده است که به این ترتیب 
90 میلیــارد دلار یا 268 میلیارد تومان بابت این مراودات در اختیار عده ای خاص 
قرار گرفته که فقط رقم کارمزد تحریم  آن در این ســنوات عملا دوبرابر درآمد 

نفتی سال 1394دولت )33 میلیارد دلار( بوده است
24- نتیجه فروپاشی اقتصادی باعث شده که شاخص اعتماد مردم به یکدیگر 
که در سال 1353 بالای 54 درصد بوده، در سال 1383 به 24 درصد و در سال 
1391 به هشت درصد برسد؛ درحالی که شاخص کلاهبرداری و تقلب به بالای 
75 درصد رســیده است؛ یعنی همان طوری که وضعیت اقتصادی رو به تخریب 
رفته، بنیاد سرمایه اجتماعی نیز تهدید شده و دروغ، تقلب و کلاهبرداری به عنوان 
برترین شــاخصه های رشد خود را نشان داده اند؛ به طوری که مقام اجرائی کشور 
مثل آب خوردن دروغ می گفته و آمار های من درآوردی و جعلی به مردم ارائه داده 
است که ظاهرا برخی مسئولان فعلی هم همین سیره نادرست را پیشه کرده اند. 
این عارضه ها مهم ترین آســیب اجتماعی ناشی از سیاست های غلط اقتصادی 

است که در درون جامعه بازتاب داشته است.

حال چنانچه فرض کنیم دولت توانمندی متکی به مردم بتواند اعتماد عمومی 
را بازســازی و جلوی این فساد ها و رانت خواری ها را بگیرد و منابع عظیمی را که 
هرساله به باد می رود، به خزانه ملت بازستاند، آیا واقعا این کشور نیازمند فاینانس 
خارجی و واردات بنجل های چینی و هندی و اروپایی )به جای کالاهای سرمایه ای 
و واســطه ای( و هزینه کردن  میلیاردها دلار بی زبان به وسیله زبانداران حرفه ای 
به عنوان تحریم خواهیم بود. مگر نه اینکه عزت و اقتدار ملی کشورها در توانمندی 
اقتصادی آنان جلوه می کند؛ پس به  جای شــعار، شعور سیاسی - اقتصادی را در 

دستور روز قرار دهیم که فردا را امروز بپا داریم. فاعتبروا یا اولی الابصار!!
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محمود تولایی رییس اتاق بازرگانی کاشان

بخش خصوصی مالیات بر ضرر می دهد نه مالیات بر درآمد

بخش خصوصی مخالف مالیات دادن نیســت، 
امــا این مالیات باید بر درآمد واحدهای اقتصادی 
تنظیم شود؛ درحالی که سیسم امور مالیاتی ما، به 
وضعیت واقعــی بنگاه ها و میزان رکود واحدهای 
تولیدی توجهی ندارد. مالیات پردردسر؛ هنوز هم 
خیلی ها به سیســتم مالیاتی کشور اعتراض دارند 
و آن را متناســب با درآمــد نمی دانند. نکته اوج 
این اعتراض به گلایه تولیدکنندگان از سیســتم 
مالیاتی کشــور و قانون مالیاتی جدید برمی گردد؛ 
آن را »ضــد تولید« و »ضد اقتصــاد مقاومتی« 

می خوانند.
در ســال 1391 دولــت قبل، لایحــه قانون 
مالیات های مستقیم را به مجلس فرستاد که چون 
از منظر بخش خصوصی و تشکل های اقتصادی 
و حتی مجلس دارای ایرادات و اشــکالات بسیار 
بود و تناسبی با واقعیت های اقتصادی ما نداشت، 
فرآیند بررســی آن طولانی شد. تغییر دولت هم 
به تأخیر بیشــتر در بررسی این لایحه افزود. در 
نهایت قانون مالیات های مســتقیم تیرماه نهایی 
شد و از اول سال 95 هم اجرایی می شود. به رغم 
اینکــه بارها اعلام کردیم که نظــر ذی نفعان و 
بخــش خصوصــی و در رأس آن اتاق بازرگانی، 
صنایع، معادن و کشــاورزی ایران در این رابطه 
باید لحاظ شــود اما هنوز به غیراز یک آیین نامه 
که مربوط به نحوه تحریر دفاتر اســت، از تدوین 
سایر آیین نامه ها و دستورالعمل ها در این سازمان 

نیستیم. مطلع 
از طرف دیگر، در شــرایطی کــه مقام معظم 

رهبری بــه بحث اشــتغال، تولید ملی و رشــد 
اقتصــادی تأکید دارند و با اشــاره به اینکه تولید 
ما مشکل دارد و نرخ رشد اقتصادی ما کند است، 
در این شــرایط اگر عدد و ارقام مالیاتی ما نشان 
دهد که ســازمان امور مالیاتی در سال های رکود 
بنگاه های اقتصادی، از آن ها مبالغ بیشتر از توان 
واحدها گرفته باشد، این ضد سیاست های اقتصاد 

مقاومتی است.
سازمان امور مالیاتی باید در راستای خدمت به 
واحدهای تولیدی کار کند نه زحمت برای آن ها؛ 
ما همین شرایط را در ســازمان تأمین اجتماعی 
هم داریم. مبلغ وصولی ســازمان تأمین اجتماعی 
از بخش تولید در شرایط رکود، نسبت به سنواتی 
که این بنگاه ها رونق اقتصادی داشــته اســت، 
بیشتر اســت. من اعتقاد دارم که این سیاست ها 
با سیاســت کلان اقتصاد مقاومتی تطبیق ندارد. 
ما باید مطالبــات خود را به دولت ابلاغ کنیم. ما 
بایــد واقعیت ها را آن گونه که عیان اســت، بیان 
کنیم. آنها باید از وضعیت واقعی واحدهای تولید 

مطلع شوند.
وابستگی دولت به درآمدهای نفتی باید کاهش 
یابد؛ طبق این سیاســت، دولت می خواهد بخشی 
از بودجه جاری خــود را از طریق وصول مالیات 
تامین کند. ما به روند فعلی سازمان امور مالیاتی 
اعتراض داریم؛ معتقد هســتیم که یک اصل در 
اینجا به حاشــیه رفته است و آن اصل مالیات بر 
درآمد اســت. وقتی درآمدها دچار مشکل شود و 
بنگاه اقتصادی زیان دهد، و اگر دســتگاه مالیاتی 

به هر طریقی بخواهد مالیات خود را وصول کند 
این ضد تولید اســت. فعــال اقتصادی اگر درآمد 
کافی نداشته باشد و نظام اقتصادی هم این رشد 
منفی را نشــان دهد، مطالبه بیشتر نظام اداری از 

واحدها، جمع اضداد است.
بنگاه های اقتصادی، مالیات را در جهت رشــد 
و توسعه بخش خصوصی کشــور می بیند؛ برای 
همیــن به مالیات دادن باور دارند. اما مالیات باید 
طبق درآمد دریافت شــود، درحالی که که بنگاه ها 
در شــرایط حاضر مالیات بر زیــان می دهند. اگر 
بنگاه اقتصادی درآمد نداشته باشد و دولت از آن 
مالیات بگیــرد یعنی به زیان دهی آن بنگاه دامن 

زده است.
در زمــان رکــود در همه جای دنیــا که ما در 
سیســتم مالیات ســتانی از آن ها الگو کرده ایم، 
از بنگاه هــا مالیــات نمی گیرند، بلکه مشــمول 
بخشــش مالیاتی یا فرصت می شوند. ما از دولت 
اعتبــار نمی خواهیم بلکه از دولت می خواهیم که 
طلب های خود را به بعــد از رکود منتقل کند. ما 
امــروز نمی توانیم پول کارگر خــود را بدهیم اما 
برای نظام اداری کشــور هزینه ای دیده شده که 
این هزینه باید تأمین شــود و یکی از منبع درآمد 
آن، اخذ مالیات اســت که باید در هر شرایطی و 
به هر وجه ممکن انجام شود. سیستم مالیاتی ما 
باید اصلاح شود؛ این سیســتم هم باید سازمان 
امور مالیاتی اصلاح شود و هم در سازمان تأمین 
اجتماعی. ما باید شــاخص های دریافت مالیات را 

تغییر دهیم.
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مسعود خوانساری رییس اتاق بازرگانی تهران

بازگشت به مدار توسعه

اقتصــاد عرصه واقعیت هاســت و جای رویاپردازی نیســت. موسســات 
بین المللــی و برخی نهادهــای داخلی طی یک ماه گذشــته، گزارش های 
امیدوارکننده ای از آینــده اقتصاد ایران ارائه کرده اند. تصور عمومی نیز در 
کشور این است که اجرای برجام و برخی برنامه های اصلاحی دولت منجر 
به بهبود شــرایط حاکم بر کشور می شــود؛ ولی واقعیت این است که توان 
اقتصاد ایران با میزان ســرمایه موجود، همین رشدهای پایین است که در 
حال حاضر وجود دارد. برای دســتیابی به رشــدهای بالا به سرمایه گذاری 
بیشــتر نیاز اســت؛ ولی آیا ســرمایه گذار خارجی یا داخلی اشتیاقی به این 
اقدام دارد؟ شــواهد موجود و عملکرد سال های گذشته نشان از عدم تمایل 
ســرمایه گذاران می دهد. بنابراین نباید انتظار داشت که بعد از بحران قیمت 
نفت، رشــد بالایی را در اقتصاد کشور شاهد باشــیم. توجه به تجربه چند 
کشــور دنیا راهگشاســت. کشــورهایی که با اقدامات اصلاحی خود زمینه 

رشــد را فراهم آوردند و تنها خود را متکی به شعارها نکردند.

ســنگاپور: این کشور تقریبا از منابع طبیعی تهی است و تا 50 سال قبل 
هیــچ جایگاهی در اقتصاد جهانی نداشــت؛ ولی طــی این 5 دهه، میزان 
درآمد ســرانه در ســنگاپور بیش از 15 برابر رشد کرده  اســت. سنگاپور 
که مدتی قبل یکی از مســتعمره های انگلیس به حســاب می آمد، اکنون 
دومین اقتصاد آزاد و شــفاف دنیا است. ســنگاپور چهاردهمین صادرکننده 
بزرگ و پانزدهمین واردکننده در دنیا است. تحلیل ها در مورد دلایل رشد 
اقتصادی ســنگاپور روی دو محور استوار اســت. گروهی از اقتصاددانان 
اعتقاد دارند که تشــویق به سرمایه گذاری بیشــتر مهم ترین شاخصی بود 
که سبب شــد اقتصاد سنگاپور روندی صعودی به خود بگیرد. در سنگاپور 
نرخ پس انداز نســبت به تولید ناخالص داخلی عددی نزدیک به 50 درصد 
است؛ درحالی که این نرخ در ژاپن 19 درصد و در آمریکا 11 درصد است. 
برخی از اقتصاددانان نیز براین باورند که توســعه آموزش و کاهش شدید 

دخالت دولت در این کشــور، دلیل اصلی رشــد اقتصادی بوده  اســت. به 
هرحــال هیچ کدام از این مولفه ها امــروز در اقتصاد ایران به عنوان هدف 
پیش روی سیاســت گذاران نیســت و به همین دلیل بهتر است که تجربه 
ســنگاپور به عنوان کشــوری که از هیچ به این نقطه رسید، مورد بررسی 

گیرد. قرار 

مالزی: در مورد این کشور، در پیش گرفتن سیاست جذب سرمایه گذاران 
خارجــی موثرترین مولفه در رشــد اقتصادی بود. تا ســال 1969، مالزی 
گوشه ای از یک خاک بی محصول و وابسته بیشتر نبود؛ ولی حالا در سال 
2016، به اقتصادی بزرگ تبدیل  شــده است. آخرین آمارها نشان می دهد 
کــه بیش از 3 هزار شــرکت خارجی در مالزی حضور دارنــد. نیروی کار 
ارزان، تحصیلکرده و سیاســت های تشــویقی دلیل اصلی اقبال خارجی ها 
به حضور در مالزی بوده اســت. از این مزیت های ســه گانه، اقتصاد ایران 
نیروی کار ارزان و تحصیلکرده را در اختیار دارد و خبری از ســومی نیست.

هند: برنامه های توســعه ای در هند، هم مانند دو کشور قبلی روی محور 
جذب ســرمایه گذاران خارجی و تسهیل فضای کســب وکار استوار بوده و 
هســت. هند با وجود انبوه منابع طبیعی تا دو دهه قبل، قادر به ســیرکردن 
شــهروندان خود نبود؛ ولی امروز به کشوری تعیین کننده در نظام اقتصادی 
جهانی تبدیل شده  اســت. هند امروز با تولید ناخالص داخلی 3,1 تریلیون 
دلاری به عنوان چهارمین اقتصاد بزرگ جهان شــناخته می شــود. هند از 
سال 1991 به پاس سیاست گذاری های صحیح و منطقی حرکت رو به رشد 
را آغاز کرد. در این ســال به تدریج قوانین مالیاتی دســت و پاگیر لغو شد، 
قوانین صادرات و واردات کشــور تعدیل شد، امکان سرمایه گذاری خارجی 
فراهم آمد و امنیت ســرمایه های داخلی تامین شــد. این اقدامات کشوری 

فقیر را به اقتصادی رو به رشــد تبدیل کرد.
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تجربه این ســه کشور نشــان می دهد که اصلاح روش ها و ایجاد امنیت 
برای سرمایه گذاران بسترهای رشــد اقتصادی پایدار را ایجاد کرده  است. 
البته مهم ترین عنصری که در هر ســه کشــور تقویت شــد، فضای شفاف 
و مهیا ســاختن بســترهای رقابتی در اقتصاد بود؛ امــا آنچه میان ایران و 
این ســه کشــور فاصله می اندازد، تعیین روش ها و شــیوه مدیریت است. 
متاســفانه اقتصاد ایران با وجود تمام شعارها همچنان برمحور تسلط مطلق 
دولت اســتوار است. پرداخت ســالانه نزدیک به 200 هزار میلیارد تومان 
از منابع کشــور به کارمندان کشوری دولت برای حقوق نشان می دهد که 
اقتصاد ایران به صورت مدام روند توســعه بخــش دولتی را ادامه می دهد. 
این درحالی اســت که فرهنگ کارآفرینی مبتنی برســرمایه کم و خلاقیت 
بالا در سراســر جهان در حال گسترش اســت. البته باید جانب انصاف را 
نیــز رعایت کرد و این حرف جوانان جویای کار را قبول کرد که چطور در 
اقتصاد ایران که آغشته به فســاد، نابرابری، قوانین ناکارآمد و زائد و البته 

بوروکراســی خفه کننده است، به سمت کارآفرینی رفت.
آخرین گزارشــی که از ســوی مجمع جهانی اقتصاد ارائه شــده، نشان 
می دهــد ایران در میان 138 کشــور جهان جایگاه 76 را به دســت آورده 
اســت؛ ولی این جایگاه نســبت به دوره های گذشــته قدری تضعیف شده 
اســت. از آن بدتر اینکه در زیرشاخه های رقابت پذیری روندی نزولی برای 
اقتصاد ایران ایجادشــده؛ به طوری کــه در »معیار تعرفه« رتبه ایران 138 
اســت، در معیار مشارکت زنان در اقتصاد به رتبه 137 رسیده ایم، در معیار 
رکــن کارآیــی بازار کار به عــدد 134 تنزل کرده ایم، در معیــار تورم نیز 
جایگاهی بهتر از 131 به اقتصاد ایران نرســیده و در معیار توســعه یافتگی 
بــازار مالی هم رتبه ایران 131 شده اســت. این اعداد نشــان می دهند که 
گلایه های بخش خصوصی از دولت بی دلیل نبوده  اســت و در واقع گواهی 
بر دادخواهی فعالان اقتصادی کشــور است.متاســفانه گــذر زمان و تغییر 
دولت هــا، تحولی در یک نگرش کلیدی حاکم بر نــگاه مدیران اقتصادی 
کشور ایجاد نمی کند. اقتصاد ایران به شدت رقابت ناپذیر یا حتی ضدرقابت 
اســت. خصوصی ســازی )که البته نتایج آن با ایده ها فاصله زیادی داشت( 
هم کمکی به تغییر این شــرایط نکرده است. وقتی اقتصاد ایران از فضای 
رقابتی فاصله می گیرد و به ســمتی می رود که در آن هیچ نشانی از توسعه 
نیســت، نمی توان و نباید به انتظار رشــد اقتصادی نشست. متاسفانه دولت 
یازدهم هم باوجود اجرای برخی سیاســت های اقتصادی مفید و کارآمد در 

دو حوزه به طور مشخص کامیاب نبود.

حوزه اول- اصلاح ســاختارها: دولت یازدهم در اصلاح ســاختارها موفق 
عمــل نکرد که نتیجه آن بی انگیزگی ســرمایه گذاران داخلی برای توســعه 
کسب وکار و بی علاقگی سرمایه گذاران خارجی برای حضور در اقتصاد ایران 
بود. قواعدی مانند اصلاح محیط کســب وکار و مبارزه با فساد، اصلاح نظام 

مالیاتــی، نظام بانکی، نظام تامین اجتماعی و نظام یارانه ای و ارزی طی این 
ســال ها به سمت اصلاح ساختاری و موثر نرفتند و برهمین اساس هم نباید 
منتظر جذب ســرمایه گذاران خارجی بود. در شــرایطی که کشورهایی مانند 
هند، ســنگاپور، مالزی و حتی ویتنام و تایوان در آســیا و کشورهایی مانند 
ترکیه و امارات در خاورمیانه بســترهای لازم برای ســرمایه گذاری را ایجاد 
می کنند، نمی توان چشــم انتظار حضور منابع خارجی در اقتصاد ایران بود که 
 FATF به شدت تحت تاثیر جوهای سیاسی قرار دارد. فرآیند الحاق ایران به
یکی از نشــانه های سیاســت زدگی اقتصاد ایران اســت. این موضوع نشان 
می دهــد که هنوز اقتصاد ایران آمادگی ادغام بــا فضای بین المللی را ندارد. 
مزیت های پرشــماری مانند امنیت حاکم برکشور، راه ها، بنادر و فرودگاه ها، 
همچنین دسترســی به بازارهای منطقه ای همگی زیر ســایه مشکلات قرار 

می گیرند و فرصت ها از میان می روند.

حوزه دوم- اصلاح فرهنگ: قطعا توســعه اقتصادی مقدم بر توســعه در 
دیگر حوزه ها اســت و تا زمانی که اقتصاد توســعه نیابــد، نمی توان انتظار 
تغییر در بخش های دیگر را داشــت. متاســفانه فرهنگ حاکم بر کشــور، 
همچنان ضد کارآفرینی اســت. تا زمانــی که این فرهنگ در اقتصاد ایران 

اصلاح نشــود، نمی توان انتظار تحولاتی شگرف را داشت.
البته بزرگ ترین دستاورد دولت که اتفاقا گام بزرگی هم در جهت توسعه 
کشــور به شمار می آید، اجرای برجام اســت. در واقع باید بیان داشت که 
اصلاح رابطه با دنیا قدم اول در جهت توســعه کشــور اســت. اگر برجام 
به ســرانجام نمی رســید، امکان بحــث در مورد موضوعاتــی مانند جذب 
ســرمایه گذاران خارجی هم ایجاد نمی شــد. بنابراین وقتی به مشــکلات 
اشــاره می شَود، منظور کتمان دستاوردها نیست. همگی عواملی که به آنها 
اشــاره شد، مانعی در برابر ورود ســرمایه های جدید به کشور است. تجربه 
ســنگاپور، مالزی و هند تایید می کند که برای توســعه ابتدا باید ذهنیت ها 
تغییر کند. ســرمایه گذار خارجی، دشمن نیست. امروز اساسی ترین شاخصی 
که می تواند موتور اقتصادی کشــور را به حرکت درآورد، رشــد اقتصادی 
بالا است. جذب ســرمایه گذاری، چه داخلی و چه خارجی یکی از راه های 
ایجاد تحرک برای رشــد بالاتر اقتصادی به شــمار می آید. همان طور که 
اشاره شــد، لازمه این حرکت و دســتیابی به هدف، برطرف کردن موانع 
و ایجاد بســترهایی در جهت تشویق ســرمایه گذاران برای حضور موثر در 
اقتصاد ایران اســت. همزمــان تمام نهادهــای دولتی-حکومتی و از همه 
اینها مهم تر، ذهنیت شــهروندان ایرانی باید به ســمتی سوق پیدا کند که 
موضوع ســرمایه گذاری را یک ارزش تلقی کند. تنها در این شــرایط است 
که می توان امیدوار به خروج از رکود، بهبود وضعیت اشــتغال جوانان و در 

یک کلام رونق اقتصاد ایران بود.
اقتصاد دنیای  منبع: 
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محسن بهرامی ارض اقدس

پله پله تا رسیدن به رشد اقتصادي مطلوب

در میان شــاخص هاي اقتصادي هر کشوري نرخ رشد از اهمیت بسیار 
زیادي برخوردار اســت چرا که این نرخ، تعیین کننده میزان درآمد سرانه 
یک کشــور به شــمار مي رود. اقتصاد ایران به دلیل وفور منابع نفتي در 
یک دوره اي از رشــد نسبتا قابل توجهي برخوردار بود اما از آنجا که این 
رشــد ارتباط بسیاري با درآمدهاي نفتي داشــت، طي سال هاي گذشته 
بــا کاهش قیمت نفت و افــت تقاضا در اقتصاد، رشــد اقتصادي نیز با 

کاهش مواجه شد.
کاهــش درآمدهاي نفتي و افت تقاضا با تشــدید تحریم ها پیامدهاي 
ناگوار بسیاري براي اقتصاد کشــور به همراه داشت. هرچند دولت طي 
سال هاي گذشــته تلاش کرد با کنترل تورم و کاهش نااطمیناني ها در 
اقتصاد و بهبود وضعیت کســب وکار بســتر را براي رشــد بالا و پایدار 
اقتصادي فراهم کند اما افزایش فروش نفت بار دیگر توانســت به نرخ 
رشد اقتصادي در کشــور کمک کند. هرچند اقتصاد ایران توانست پس 
از دو ســال رشد منفي در ســال هاي 1391 و 1392 رشد مثبتي را در 
ســال 1393 تجربه کند، اما تداوم این رشد در سال 1394 میسر نشد. 
چرا کــه رکود حاکم بر اقتصاد کشــور نه تنها از میــان نرفت بلکه به 

واســطه سیاست هاي دولت خروج از آن با موانع بزرگي روبه رو شد.
از ســوي دیگر براساس آمارهاي منتشر شــده، رشد اقتصادي پس از 
اجراي برجام نشان دهنده آن اســت که رشد کشور ناشي از درآمدهاي 
نفتي اســت. در واقع تحریک بخش نفت توانســته رشد اقتصادي 4,4 
درصــد کنوني را رقــم بزند نه تحرک واحدهــاي تولیدي و صنعتي در 
کشــور. بنابراین در شــرایطي که رکــود همچنان به قــوت خود باقي 
مانده اســت و بنگاه هاي تولیدي در کشــور در وضعیت نامناسبي به سر 
مي برند، آمار رشــد اقتصادي مثبت اســت. این موضوع دستاورد بزرگي 

اقتصاد کشور محسوب مي شود. براي 
نباید فراموش کرد که رســیدن به رشــد مطلوب مســتلزم دارا بودن 
زیرســاخت هاي مناسب اســت که متاســفانه در پاره اي از بخش ها از 
آن بي بهره هســتیم. ایــن کمبودها عمدتا مرتبط با عوارض ناشــي از 
تحریم ها نیســت زیرا قبل از وقوع ســونامي تحریم ها هم رشد مطلوب 
را در اقتصاد کشــور شاهد نبودیم. به طوري که هرگز به رشد 8درصدي 
پیش بیني شــده در برنامه چشم انداز دســت پیدا نکردیم و با ادامه روند 
کنوني نیز دســت یافتن به این رشــد امکان پذیر نیســت. با وجود این 
سیاســت گذاري ها باید در کشور حول محور از بین بردن رکود و رسیدن 
به رشــد اقتصادي مطلوب باشــد و رســیدن به این مهم نیازمند فعال 
کردن بخش تولید و صادرات در اقتصاد کشــور اســت. زیرا مهم ترین 
بخشــي که مي توانــد، تولید ناخالص داخلي در ایــران را افزایش دهد، 

هستند. بخش ها  همین 
آنچه امروز باعث تفاوت در درجه توســعه یافتگي کشورها شده میزان 
فعالیت هاي تولیدي و صنعتي است که در این کشورها صورت مي گیرد. 
به خصوص آنکه این بخش نقش مهمي نیز در اشــتغال کشــور دارد و 
از ســوي دیگر صنعت یکي از بخش هایي اســت که باعث رشد ارزش 
افزوده و ارتقاي درآمدهاي ســرانه کشور مي شود. در این میان اما براي 
توســعه تولید داخلي و دستیابي به رشد بالا، نیازمند اصلاح برخي موارد 
هســتیم. شواهد نشان دهنده آن است که افزایش دانش و تکنولوژي در 
حوزه هاي مختلف صنعتي، رشــد و توسعه اقتصادي را براي کشورها به 
همراه دارد. بنابراین اقتصاد ایران نیز براي دســتیابي به رشــد و توسعه 

مدنظر خــود باید بتواند صنایع و تولیدات خود را به روز کند.
از ســوي دیگر یکي از مشکلات اساسي در تولید کشور نبود بهره وري 

آبان 95، شمــــاره 272



85 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

تحلیل اقتصادی

مطلوب اســت. بنابراین براي دستیابي به توســعه صنعتي و رسیدن به 
رشــد اقتصادي بالا، بهره وري باید در تمــام بخش ها افزایش پیدا کند. 
هر چند پرداختن به این موضوع، نیازمند صرف زمان بســیار زیاد است 
امــا در صورتي که بتــوان در برنامه ریزي کشــور پارامترهایي همانند 
قانونمداري، اخلاق و مســوولیت اجتماعي، قانون کار، میزان تعطیلات، 
کوچک ســازي دولت و... را تعریف کرد به صــورت قطعي مي توان به 

قابل توجهي کرد. اقتصاد کشور کمک 
اما در این میان یک نکتــه حایز اهمیت وجود دارد؛ اینکه نگاه دولت 
باید به بخش خصوصــي تغییر کند. به عبــارت بهتر، بخش خصوصي 
بایــد جدي گرفته شــود و همه قوا با آن همــکاري و همراهي کنند تا 
بتوانــد نقش مهم و جدي خود را در اقتصاد کشــور ایفا کند. براي این 
مهم باید به بررســي تجربه توسعه صنعتي در کشورهاي پیشرفته و نگاه 
آنها به بخش خصوصي توجه کرد. به نظر مي رســد که سیاست گذاران 
کشــور باید بتوانند براساس الگوي توســعه صنعتي، تغییرات اساسي در 
اقتصــاد ایجاد کنند تا ضمن دســتیابي به یک الگوي مشــخص بتوان 
به تقویت بخش تولید در کشــور پرداخت. زیرا این تولید داخلي اســت 
که مي تواند رشــد اقتصادي را در کشــور ایجاد کند. قطعا در این میان 
توجه به مســائل و چالش هایي که تولید را با مخاطره و ریســک مواجه 
مي کنند نیز حایز اهمیت اســت. یکي از چالش هاي اساسي این روزهاي 
تولید بحث قاچاق کالاســت که به نظر مي رســد مســوولان باید نگاه 
جدي تري نســبت به گذشته براي مبارزه با این مقوله داشته باشند. باید 
این موضوع را در نظر داشــت که تولید داخلي کشور ضربات بسیاري را 

از قاچاق متحمل شده است.
از ســوي دیگر به نظر مي رسد در این میان باید با فساد اداري و مالي 
نیز برخورد جدي صورت گیرد. در صورتي که بتوان مدیران را بر مبناي 
شایسته ســالاري انتخاب کرد، به خوبي مي توان تحولات را در اجراي 
سیاست و برنامه شــاهد بود. یکي از موضوعات اساسي که مي تواند به 
اقتصاد کشــور در شــرایط کنوني کمک جدي کند، همسویي دیپلماسي 
اقتصادي با دیپلماســي سیاسي است. بر این اساس باید تعامل برد- برد 

را با دنیا ســرلوحه فعالیت هاي خود قرار دهیم.
در هر صورت نباید فراموش کرد که ارتباط با کشــورهاي توسعه یافته 
بــه خصوص در زمینه دریافــت دانش و تکنولوژي روز از یک ســو و 
همکاري هاي اقتصادي از ســوي دیگر مي تواند، موجب توانمند شــدن 
اقتصاد کشــور شــود. در این میان باید از هرگونه برخورد سیاســي با 

پدیده هاي مختلف جلوگیري به عمل آید. از ســوي دیگر ذکر این نکته 
حایز اهمیت اســت که با مسائل اقتصادي به صورت شعاري و هیجاني 
برخورد نشــود. بر همین اســاس نیز بر این باورم که در جهت کاهش 
پدیده نامناســب تورم نباید شــتابزده عمل مي شد. بســیج شدن همه 
بخش ها در زمینه کاهش تورم با شــیب تند و زمان کوتاه، موجب آسیب 
دیدن ســایر بخش ها از جمله کمک به سنگین تر شدن رکود در فضاي 
کسب وکار مي شود که با وجود تلاش هاي دولت در جهت رهایي هنوز 

هم این پدیده شــوم بر گردن بخش خصوصي سنگیني مي کند.
بر این اســاس باید توجه داشت، رکود در صورتي از بین خواهد رفت که 
دولت بتواند حمایت اصولي از بخش خصوصي داشــته باشد. از سوي دیگر 
حــذف یارانه ها، یکصدایي در برجام، تزریــق نقدینگي به بخش هاي مولد 
و مســوول کشــور، تک نرخي کردن ارز و اجراي بي چون وچراي قوانین 
مي تواند کمک جدي به حل این مشــکل کند.هرچنــد نباید از یاد برد که 
رکود در کشــورهاي در حال توسعه یي چون ایران که متکي به درآمدهاي 
نفتي اســت، هیچ گاه از میان نخواهد رفت. زیرا در کشورهایي که در سایه 
دلارهاي نفتي ســرمایه گذاري هاي زیاد و موازي و بعضا با نگاه صادراتي 
صورت گرفته اما سایر زیرســاخت ها آمادگي لازم براي فعالیت به صورت 
متــداوم را ندارند، رکود از بین نخواهد رفت. در این کشــورها قدرت خرید 
مردم روزبه روز کاهش پیدا مي کند و نهایتا استاندارد مصرف پایین مي آید، 
بنابراین رکود هرگز به صفر نمي رسد اما مي توان امیدوار بود که با بازنگري 

سایر تنگناها، راهي براي تعدیل رکود پیدا کرد.

 رســیدن به رشــد مطلــوب مســتلزم دارا بودن 
زیرســاخت هاي مناسب است که متاسفانه در پاره اي 
از بخش ها از آن بي بهره هستیم. این کمبودها عمدتا 
مرتبــط با عوارض ناشــي از تحریم ها نیســت زیرا 
قبل از وقوع ســونامي تحریم ها هم رشــد مطلوب را 
در اقتصاد کشور شــاهد نبودیم. به طوري که هرگز به 
رشــد 8درصدي پیش بیني شده در برنامه چشم انداز 
دســت پیدا نكردیم و با ادامه روند کنوني نیز دست 

یافتن به این رشد امكان پذیر نیست.
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یلدا راهدار رییس کمیسیون رقابت، خصوصی سازی و سلامت اداری 

وضعیت رقابت پذیری کالاهای ایرانی در بازارهای صادراتی

در جهانــی که توانمنــدی اقتصادی گاه بیــش از توان نظامــی می تواند 
بازدارندگی داشته باشد، تأکید بر قدرت رقابت اقتصاد ایران با دیگر اقتصادها، 
هم به جهت منافع ملی کشور و هم به دلیل ویژگی های استراتژیک و اهداف 
اســلامی نظام، حائز اهمیت است. بر این اســاس اگر در سال های نخستین 
پس از انقلاب اســلامی ایران، راهبرد خودکفایی برای ایستادن در برابر فشار 
قدرت های خارجی اتخاذ می شد، در شــرایط نوین اقتصاد جهانی، می توان از 
راهبرد توانمندســازی و رقابت پذیری اقتصاد داخلی استفاده کرد. راهبردی که 
به معنای سیاســت جایگزینی واردات نیســت، بلکه با نگاهی به فرصت های 
جهان آینده، به دنبال بسترســازی بهره وری و سهم تجاری بیشتر و درنهایت 

قدرت اقتصاد ملی و رفاه عمومی است.
در اقتصاد متکی بر بازار، بنگاه ها همواره به منظور جذب مشــتری بیشــتر با 
یکدیگــر رقابت می کنند و ازاین رو دائمــا رفتارهای یکدیگر را زیر نظر گرفته 
و اســتراتژی های متنوعی برای کسب موفقیت اتخاذ می کنند. بنابراین رقابت 
موجب می شــود تا بنگاه ها به بهترین شکل عمل کنند؛ کالاهایی را با بهترین 
کیفیت تولید کنند و خدماتی را با پایین ترین هزینه ارائه دهند. فضای رقابتی بر 
اســاس مکانیزم تشویق بنگاه های کارآمد و بهره ور و تنبیه بنگاه های ناکارآمد 
و غیر بهره ور، توســعه فعالیت های کارآفرینانه و ورود بــه بازارهای جدید را 
ترغیب می نماید. در شــرایط ایده آل بازار، بنگاه ها در برابر تقاضای متغیر بازار 
و ورود بی وقفه رقبا با ســرعت و انعطاف مناسب واکنش نشان می دهند. ورود 
بنگاه هــای جدید، محرک های لازم را برای تنظیم بازار ایجاد می کند، این در 
حالی اســت که توان و سرعت انطباق بنگاه ها، سنجه هایی برای تعیین میزان 

کارایی آن ها به طور خاص و رقابت پذیری شــان به طور عام محسوب می شود. 
رقابت، مهم ترین عامل پیش برنده رقابت پذیری می شــود. بر این اساس و در 
تعریفی کلی رقابت پذیری به معنای توانایی بنگاه ها در مواجهه با یک شــرایط 

رقابتی پایدار تعبیر می شود.
در شرایط پسابرجام، اقتصاد ایران مترصد بهره گیری حداکثری از فرصت هایی 
است که شــاید تا پیش از تحریم ها، پیش پاافتاده می نمودند. تسخیر بازارهای 
منطقه ای و نفوذ به بازارهای فرامنطقه ای در دوران پســابرجام از اولویت های 
تجاری ایران خواهد بود. بدون شــک این مهم جز بــا افزایش رقابت پذیری 

کالاهای صادراتی ایران در بازارهای هدف میسر نخواهد شد.

شاخص رقابت پذیری جهانی
مجمع جهانی اقتصاد هرســال گزارشــی با عنوان »گــزارش رقابت پذیری 
جهانی« ارائه می کند که اولین شــماره آن در سال 1979 میلادی منتشر شد. 
 GCI در این گزارش کشــورها بر اساس »شــاخص رقابت پذیری جهانی« یا
رتبه بندی می شوند. شــاخص مذکور برای اندازه گیری و مقایسه رقابت پذیری 
کشورهای مختلف جهان به کار می رود. محاسبه این شاخص مبتنی بر آخرین 
تحقیقات نظری و تجربی اســت که در آن 115 متغیر مختلف موردبررسی و 
ســنجش قرار می گیرد. حدود دوســوم از این متغیرها بر اساس نظرسنجی از 
مدیران اجرایی بنگاه های اقتصادی و یک ســوم باقیمانده بر اساس داده های 

آماری کشورها اندازه گیری می شوند.
شــاخص رقابت پذیری جهانی]GCI( ]1( با ارائه مجموعه ای از فاکتورهای 
مختلــف و متعدد که هر یک ضمن برخــورداری از ضرایب 
متفاوت، منعکس کننده جنبه خاصی از رقابت پذیری هستند، 
به تبیین این پدیده می پردازد. هدف شــاخص رقابت پذیری 
جهانی این است که با نگاهی عمل گرا و دقیق و باهدف کمک 
به سیاست گذاران، مشــکلات فراروی ارزیابی رقابت پذیری 

آبان 95، شمــــاره 272



87 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

تحلیل اقتصادی

کشــورها را از میان بردارد. در این شــاخص فاکتورهای تأثیرگذار 
بر رقابت پذیری به 12 گروه تحت عنــوان »ارکان رقابت پذیری« 
اعم از »نهادها«، »زیرســاخت ها«، »ثبات در حساب های دولتی«، 
»بهداشت و آموزش ابتدایی«، »آموزش عالی و حرفه ای«، »کارآیی 
بازار کالا«، »کارآیی بازار نیروی کار«، »پیشرفته بودن بازار مالی«، 
»آمادگی تکنولوژیک«، »اندازه بازار«، »پیشــرفته بودن بنگاه های 
تجاری« و »نوآوری« تقســیم می شــوند. در 6 سال اخیر وضعیت 
رقابت پذیری اقتصاد ایران در میان حدود 140 کشور جهان توسط 
گزارش های این مجمع ارائه شــده است که عمدتا با جابجایی های 

اندکی در میانه جدول جای داشته است.
بر اساس مقایسه نتایج بررسی های این نهاد در سال های گذشته 
به نظر می رســد نمره شــاخص ها برای ایران تغییر خاصی نداشته 
است و هرگز در یک روند فزاینده به سمت بهبود قرار نداشته است. 
بلکه حتی با تأثیرپذیری از شــرایط تحریم در سال های اشاره شده 
در جــدول فوق، وضعیت رو به افول را نیز تجربه کرده اســت. در 
جدول زیر با ذکر زیرشــاخص های تشــکیل دهنده شاخص اصلی، 
درک بهتری از وضعیت فعلی اقتصادی کشور از منظر رقابت پذیری 

حاصل می شود.
بر اســاس شــاخص های ذکرشــده، بدتریــن رتبه های اقتصــاد ایران در 
زیرشاخص های 6، 7، 8، 9، 11 و 12 به دست آمده که برای بهبود شرایط آتی، 
حتما می بایست اصلاح این حوزه ها در اولویت کار نهادهای تصمیم گیر ازجمله 
دولت و مجلس قرار گیرد. وضعیت کارایی بازار کار و همچنین میزان توســعه 
بازار مالی، کاملا توضیح دهنده شرایط رکودی فعلی اقتصاد ایران است که در 
جدول فوق نیز آمده اســت. همچنین در بخــش دیگری از گزارش مذکور 6 
عاملی که حدود 70 درصد مشکلات پیش روی کسب وکار را باعث می شوند به 
ترتیب به شرح زیر معرفی می کند: دسترسی به منابع مالی، تورم، دیوانسالاری 

در دولت، بی ثباتی در سیاست ها، فساد و عدم وجود زیرساخت های کافی.

سازمان تجارت جهانی
حدود 90 درصد کشــورهای جهــان ازجمله همه اقتصادهــای برتر جهان 
در ســازمان تجارت جهانی عضو هســتند. ایران در حدود 20 سال است که 
درخواست عضویت در ســازمان تجارت جهانی را مطرح نموده است. از سال 
1384 بــا عضویت ناظر ایران موافقت شــده اما تاکنــون بحث های فنی در 
جهت عضویت دائم ایران به این ســازمان اصلا برگزار نشــده است. در افق 
آینده عضویت در این ســازمان می تواند تا حد زیادی شرایط کسب وکار داخلی 
کشــور را متحول سازد. به طور مشخص باید گفت که با عضویت ایران در این 
ســازمان و حذف کمک های دولتی، ممکن است در کوتاه مدت صنایع مختلف 
دچار مشــکلات عدیده شده و حتی از بازار خارج شــوند. اما در میان مدت و 

بلندمدت، صنایع دارای مزیت می توانند در یک بازار جهانی به ارائه محصولات 
با اســتانداردهای بالا بپردازند. عضویت در WTO، فضای کسب وکار اقتصاد 
داخلی را هــم بهینه تر و کارآمدتر خواهد شــد. ورود کالاهای خارجی بدون 
موانع تعرفه ای به شــدت بر بازار محصولات داخلی اثرگذار بوده و قطعا بخشی 
از آن ها را از بازار خارج می کند. اما صنایعی که برای بقاء خود می جنگند، باید 
محصولاتی رقابت پذیر، باکیفیت و با بهای مناســب بــه بازارها عرضه کنند. 
صنایعی همچون محصولات غذایی، دارویی، پتروشیمی، محصولات معدنی، 
خدمات فنی و مهندسی، چرم و دامداری، فرش و صنایع دستی و غیره ازجمله 
مزیت های اقتصادی ایران در عصر عضویت در سازمان تجارت جهانی خواهد 
بود. بنابراین عضویت در این سازمان اثری مثبت بر رقابت پذیری اقتصاد ایران 
خواهد داشت. درحالی که ادامه دور ماندن ایران از تجارت آزاد با جهان، علاوه 
بر اینکه مزیت های فعلی نیز به واسطه جایگزین شدن کالاهای ایرانی توسط 
محصولات هندی، پاکســتانی و چینی از دست می رود، بلکه سرمایه های ملی 
همچنــان از طریق قاچاق و مبارزه با آن تلف شــده، و تولیدکننده های داخلی 
به جای رقابت با اجناس درجه یک خارجی، در مصاف با محصولات بی کیفیت 

قاچاق، گرفتار یک جنگ قیمتی شده و قافیه را می بازند.
یکی از بدیهیات اقتصاد امروز این است که لازم نیست هر کشور همه آنچه 
نیاز دارد را خود بســازد. بلکه گاهی می تواند با صرف هزینه اقتصادی بســیار 
کمتر، نیاز خود را از طریق تجارت آنچه نیاز دارد، برآورده ســازد. عضویت در 
ســازمان تجارت جهانی فرصت دسترســی ارزان به تکنولوژی و ماشین آلات 
موردنیاز برای صنایع مختلف را نیز فراهم خواهد ســاخت. این امتیاز می تواند 
با نوسازی صنایع کشــور و کاهش بهای تمام شده محصولات، رقابت پذیری 
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کالاهای ایرانی را افزایش دهد.
تحریم های اخیر که درنهایت به واســطه برجام در حال برداشته شدن است، 
به نوعــی ضرورت عضویت در WTO را نشــان داد. در شــرایطی که ایران 
توانسته بود پیش از تحریم ها خود را به عضویت این سازمان درآورد، به واسطه 
قوانین این سازمان جهانی، امکان تحریمی به این گستردگی، فراهم نمی شد. 
بنابراین می توان با کاهش ریســک آســیب پذیری اقتصاد کشور از تحولات 
جهانی، ثبات سیاسی و اقتصادی موردنیاز برای افزایش رقابت پذیری کالاهای 

ایرانی را در آینده تأمین نمود.

تجربیات روسیه و چین
ورود به بازارهای جهانی و گشــودن درب های تجارت به روی جهان برای 
کشــورهایی که ســهم چندانی در تجارت بین الملل ندارند و یا سال هاســت 
رویکرد اقتصاد بسته را دنبال نموده اند، همواره یک اقدام رعب آور و احتیاط آمیز 
بوده است. طبیعتا همه کشورها علاقه مند به ورود محصولاتشان به بازارهای 
جهانــی و افزایش رقابت پذیری این کالاها ازنظر کیفیت، اســتاندارد و قیمت 
هســتند. اما همواره این ترس وجود دارد که در صورت گشــودن بی محابای 
درهــای تجارت، با ورود کالاهای خارجی و احیانا عــدم بقای این صنایع در 
بازار، بیکاری کارگران و خالی شــدن بازار داخلی از محصولات کشــور برای 

اقتصاد باقی می ماند.
اصلاحــات اقتصــادی در چین و روســیه به منظور افزایــش رقابت پذیری 
محصولات و ورود در عرصه تجارت جهانی با روش ها و نتایج متفاوتی انجام 
شد. روسیه دست به آزادســازی ناگهانی زد و با خصوصی سازی های گسترده 
می خواســت بخش خصوصی ضعیف آن روزهای روســیه، امور تولیدی را به 
دســت گیرد و تحت مدیریت خود، رقابت پذیری محصولات را ارتقاء بخشد. 
این رویکرد نتایج فاجعه باری را به همراه داشت. تورم لجام گسیخته سه رقمی 
در کنار بیکاری بالا، خصوصی سازی های ناقص و ... تنها بخشی از پیامدهای 
این رویکرد بود. درحالی که چینی ها بجای آزادســازی و خصوصی سازی ها، با 
بهبود شرایط کسب وکار توانســتند بازارهای همه جهان را در اکثر حوزه ها به 
تسخیر کالاهای خود درآورند. رقابت پذیری بالای کالاهای چینی حتی منجر 
به برخی کشمکش های سیاسی نیز شده است. به عنوان مثال آمریکا در موضوع 
واردات بی رویــه کفش چینی به خاک خود مجبور شــد با چینی ها به مذاکره 
بنشیند و درنهایت احتمالا در قبال اعطای برخی امتیازات بتواند واردات کفش 
چینی را تا حدی محدود نماید. لذا روشــن است که رقابت پذیری محصولات 

صادراتی تا چه حد می تواند قدرت آفرین باشد.

تلاش های حمایتی
معمولا دولت ها در راستای حمایت از صنایع داخلی، طی یک برنامه مشخص 
چندســاله، تا آنجا که این صنایع بتوانند استاندارهای جهانی را برای ورود به 

بازارهــای فراملی به دســت آورند، اقدامات مختلفــی را همچون محدودیت 
واردات، وضع تعرفه های ســنگین، افزایش هزینه هــای نگهداری و غیره را 
ســامان می دهند. این گونه صنایع را اصطلاحا صنایع نــوزاد]2[ نام می نهند. 
مردم نیز برای حمایت از کارگران و صنایع ملی حاضر می شوند برای چند سال 
هزینه های بیشتری را متحمل شده، اما پس از دوره مذکور، صنایع داخلی را در 
رقابت با محصولات جهانی در بازار داشته باشند و از منافع این رقابت استفاده 
نمایند. اما درگذشته مشاهده شده این رویکرد همواره نتایج مورد انتظاری را با 
خود نداشته است. به طوری که صنایع مذکور همچون یک نوزاد عقب مانده، به 
علت حمایت های بی برنامه دولتی و با اســتراتژی های غلط، منفعلانه تنها به 
مونتاژ روی آورده و به دوراز رقابت جهانی و تنها به واســطه حمایت دولتی قادر 
به بقاست. از سوی دیگر هزینه ها و صدمات این رشد نامتوازن را برای سال ها 
مردم پرداخته اند بدون آنکه بهبود ملموسی در رفاه ایشان حاصل شود. صنعت 

خودرو مثال بارز این ناکامی سی وچندساله است.

جمع بندی
در امر صــادرات در افق آینده باید همگام با اصلاحات فضای کســب وکار 
داخلی، به ســمت افزایش رقابت پذیری تولیدات ایرانی بود. بنابراین پیشنهاد 
می شود اولویت بندی مقاصد صادراتی ابتدا از کشورهای همسایه خصوصا عراق، 
افغانستان و پاکستان شروع شود و پس از نفوذ به این بازارها و انجام مطالعات 
بازار و کســب تجربه از نحوه تعامل با ســایر رقبا، به فکــر نفوذ به بازارهای 
کشورهای منا)منطقه خاورمیانه و شمال آفریقا(، کشورهای آسه آن)کشورهای 
آســیای جنوب  شرقی( و پیمان شــانگ های بود. داشــتن بازارهای ثابت در 
کشــورهای منطقه ای خصوصا برای خاورمیانه که همــواره صحنه نزاع ها و 
درگیری های ملی و محلی اســت، امری بســیار مهم و تعیین کننده است. اگر 
در همیــن دوره، مقدمات عضویت ایران در ســازمان تجــارت جهانی نیز با 
موفقیت طی شود، می توان با اعتمادبه نفس نسبت به رقابت پذیری محصولات 

صادراتی مطمئن بود.
به نظر می رســد در سال های آتی در صورت برقرار ماندن برجام و همچنین 
ادامــه رویکرد تعاملات سیاســی بین المللی، پتانســیل افزایش رقابت پذیری 
بــرای صنایع دارای مزیــت ایران وجود دارد. بازار داخلــی ایران نیز به دلیل 
جذابیت های خود به طور حتم در معــرض حضور تولیدات خارجی خواهد بود. 
پس بهتر است تا دیر نشــده تولیدکنندگان و مسئولان ذی ربط در کنار شعار 
حمایت از کالای ایرانی و فرهنگ ســازی های عموما شعار محور، اصلاحات 
لازم را برای افزایش رقابت پذیــری کالاهای داخلی انجام دهند. چراکه »راز 

بقا« در اقتصاد پیشرو همین است!

Global Competitiveness Index ]1[
Infant Industries ]2[
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مرتضی لطفی نایب رییس کمیسیون تسهیل تجارت و صادرات اتاق تهران

7 چالش مهم پیش روی صادرات در کشور چیست؟

1- اولین و شــاید بتوان گفت بزرگ ترین مشکل پیش روی صادرات در 
کشــور ما به روابط بین المللی، مالی و بانکی کشورمان با دیگر کشورها باز 
می گردد که همچنان متاثر از دوران تحریم های اقتصادی ظالمانه اســت، 
اگرچــه که در دولت یازدهم تلاش های بســیاری در ایــن زمینه صورت 
گرفته و روابط رو به بهبود رفته اســت ولی همچنان شاهد چالش هایی در 
این حوزه هســتیم به خصوص در زمینه مشکلات بانکی و گشایش اعتبار 
موانع به صورت کامل برداشــته نشده اســت و همین موضوع صادرات را 

سخت کرده است.

2- یکی دیگر از چالش های مهم پیش روی صادرات در کشــور ما نبود 
زیرســاخت های لازم و مناسب است. باید گفت که ما در سال های گذشته 
به این موضوع بی توجه بوده ایم و تحریم ها هم بر آن دامن زده اســت؛ تا 
جایی که حالا که با توجه به توافق هســته ای شــرایط رو به بهبود می رود 
ما زیرســاخت های مناسب را در حوزه های مختلف از جمله بندر، پایانه های 

مرزی و... در اختیار نداریم.

3- بحث بسیار مهم دیگر نرخ ارز است، این مهم را هرگز نباید فراموش 
کرد که نرخ ارز تاثیر بســیار زیادی روی صــادرات و واردات دارد و عدم 
یکسان ســازی و واقعی سازی نرخ ارز آسیب های بسیاری در این سال ها به 
صادرات کشــور وارد کرده و همچنان نیــز وارد می کند؛ در دورانی که ما 
شــاهد بی ثباتی نرخ ارز در کشور و نوسان های پی در پی بودیم؛ دیدیم که 
صادرات کشــور با چه بحرانی رو به رو شد. بنابراین برای تقویت صادرات 

باید به ســمت واقعی کردن نرخ ارز و یکسان سازی آن حرکت کنیم.

4- باید دولت بســته های تشــویقی بــرای صادرات کننــدگان در نظر 
بگیرد؛ واقعیت این اســت که هم اکنون ما روی کاغذ مشــوق هایی برای 
صادرکننــدگان برتر و نمونه کشــور داریم ولی در عمل اقدامی را شــاهد 

نیســتیم و این موضوع بی اعتمادی بسیاری را شکل داده است.

5- باید از شــرکت های حمل و نقلی که در حوزه صادرات حضور دارند، 
حمایت شــود. مسئولان باید توجه داشته باشــند که سهم حمل و نقل در 
حوزه صادرات 40 درصد اســت و اگر ناوگان حمل و نقل با مشــکل رو به 
رو باشــد عملا صادرات مختل خواهد شد، بنابراین باید پشتیبانی های لازم 
صورت گیرد. البته در این زمینه گام هایی هم برداشــته شد و توافق شد تا 
هزار میلیارد تومان یارانه به بخش حمل و نقل و شــرکت های فعال در این 
حوزه داده شــود ولی در عمل شــاهد این مهم و اجرایی شدن آن نبودیم. 
شــما در نظر بگیرید کشــوری همچون چین کــه بزرگ ترین صادرکننده 
کالاها مختلف در جهان اســت در سیســتم حمل و نقل حتی حمایت های 

لجستیک ارتش کشورش را نیز در اختیار دارد.

6- نکته دیگر فعال شــدن دیپلماســی تجاری و رایزنان بازرگانی است؛ 
کشــورما در حوزه رایزنان بازرگانی فعالیت چندانی در ســال های گذشــته 
نداشــته و باید در ایــن زمینه نیز فعال تر عمل کنیم. برای مثال شــاهدیم 
که از ابتدای ســال برای صادرات کالاها به کشــورهای عراق و افغانستان 
مشــکلاتی به وجود آمده است ولی به دلیل نبود دیپلماسی تجاری منسجم 
هنوز نتوانســته ایم آن ها را حل کنیم. علاوه بــر رایزنان به اعتقاد من باید 
بخش خصوصی صادرکننده در هر کشــور نیز در این حوزه فعال و منسجم 
عمل کننده، باید تشــکل هایی را شــکل دهند و در کنار رایزنان و با کمک 

آن ها فعال و یک پارچه عمل کنند تا تاثیرگذاری مناســبی داشته باشند.

7- نکتــه مهم دیگری که به اعتقادم می تواند روی صادرات کشــورمان 
و شــکوفایی آن تاثیرگذار باشــد پیوستن به WTO اســت، اتفاقی که در 
سال های گذشــته تحقق پیدا نکرده اســت و دولت با گسترش دیپلماسی 

اقتصادی باید تلاش کند تا این مهم اجرایی شــود.
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عادت های روزانه یک مدیرعامل موثر

مدیران  روزانه  رفتارهای  مشاهده  و  بررسی 
بسیار  می تواند  سودآور،  شرکت های  ارشد 
مشترک  ویژگی های  از  یکی  باشد.  آموزنده 
این  در  است.  »استمرار«  افراد  این  مهم  و 
ارشد  مدیران  روزانه  عادت های  برخی  نوشتار 
شرکت های بسیار موفق و سودآور ارائه می شود.

خود  کنید.  تجربه  را  جدیدی  چیز  روز  هر   )1
منطقه  از  خارج  کاری  روز  هر  کنید  مجبور  را 

انجام دهید. راحتی خود 

شما  انتخاب  بد«  »روز  که  کنید  کاری   )2
روز  یک  یا  بد  روز  یک  داشتن  تجربه  نباشد. 
هر  باشد  یادتان  است.  ما  خود  انتخاب  خوب، 
البته داشتن یک روز عالی  روز متفاوت است و 

است!  انتخاب شما  دقیقا 

روز  به  و  مطلع  رویدادها  و  روندها  درباره   )3
ساعت  دو  تا  یک  روز  هر  کنید  سعی  باشید. 
درباره  اطلاعات  و  اخبار  به  را  خود  وقت  از 
و  کسب  حوزه  در  کلی  رویدادهای  و  روندها 
نگه  روز  به  را  و خود  دهید  اختصاص  کار خود 

کار  این  کنند  گمان  برخی  است  ممکن  دارید. 
دنیا  موفق  مدیران  تمام  اما  است،  وقت  اتلاف 
برای این کار به صورت روزانه وقت اختصاص 

می دهند.

آزمایش  و  آزمودن  حال  در  مستمر  به طور   )4
را  جدیدی  چیز  روز  هر  کنید  تلاش  باشید. 
تغییر  خود  کار  انجام  نحوه  در  و  کنید  آزمایش 
جدیدی  راه  روز  هر  کنید  تلاش  کنید.  ایجاد 
برای انجام بهتر کارها و فعالیت ها کشف کنید.

تا  جلسات  به  دعوت  همه  به  کنید  سعی   )5
وقت  هیچ  شما  بدهید.  مثبت  پاسخ  امکان  حد 
نمی توانید پیش بینی کنید در هر جلسه پیش رو 
چه  یا  کنید  ملاقات  را  کسی  چه  است  ممکن 
خود  کسب وکار  برای  سرنوشت سازی  مشاوره 
در  حضور  حتی الامکان  بنابراین  کنید،  دریافت 
جلساتی که به آن دعوت می شوید را رد نکنید.

تازه  بازی های فکری  انجام  با  را  6( مغز خود 
برای  فضایی  خود  کاری  محیط  در  دارید.  نگه 
لگو،  بازی  شطرنج،  فوتبال،  مثل  بازی هایی 

بازی دیگری که برای یک کودک  دارت و هر 
باشد  توجه  جالب  و  جذاب  می تواند  کنجکاو 
یک  درباره  گاه  هر  می توانید  شما  کنید.  فراهم 
خود  ذهن  افتادید،  گیر  سازمانی  پیچیده  مساله 
را با کامل کردن یک اسباب بازی لگو یا بازی 
به  دقایقی  ترتیب  این  به  و  کنید  آزاد  آن  شبیه 

بدهید. استراحت  مغز خود 

یا  بزرگ«  افراد »خیلی  با  از مکاتبه  7( هرگز 
شما  برای  شاید  نترسید.  آنها  به  ایمیل  ارسال 
جامعه  بزرگ  بسیار  افراد  حتی  که  باشد  جالب 
وقت  شما  ایمیل های  و  مکاتبات  خواندن  برای 
شروعی  نقطه  این  است  ممکن  و  می گذارند 
برای داد و ستدهای بزرگ تر در کسب وکار شما 

باشد.

مهم  اولویت  یک  به عنوان  را  وقت شناسی   )8
رفتارهای  مهم ترین  از  یکی  بگیرید.  نظر  در 
است.  وقت شناسی  موفق  و  بزرگ  رهبران 
شدن  حاضر  موقع  به  و  وقت شناسی  با  شما 
نشان  دیگران  به  کاری  قرارهای  و  جلسات  در 
هستید.  قابل اعتماد  اندازه  چه  به  که  می دهید 

سیدمحمد اعظمی نژاد رییس کمیته آموزش و پژوهش انجمن مدیریت ایران
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به  شدن  قائل  احترام  از  نشانه ای  وقت شناسی 
آنها  اعتماد  برای جلب  دیگران و فرصتی آسان 

است.

انجام  خود  که  را  کاری  دیگران  از  هرگز   )9
کارکنان  از  هرگاه  نکنید.  درخواست  نمی دهید 
خود درخواست انجام کاری را دارید، ابتدا برای 
افراد  همه  به  و  بزنید  بالا  آستین  شخصا  آن 
آن  برای  مناسبی  الگوی  خود  که  دهید  نشان 
راه  الگوی  رهبران  باشید  داشته  یاد  به  هستید. 

هستند. خود  کارکنان 

10( هر روز زمانی را برای یادگیری از رهبران 
از  زمانی  کنید  سعی  دهید.  اختصاص  بزرگ 
پانل های  و  سخنرانی ها،  مصاحبه ها  به  را  روز 
شما  دهید.  اختصاص  رهبران  دیگر  گفت وگوی 
با  را  بزرگی  درس های  می توانید  روش  این  با 

بیاموزید. سرعت 

هر  باشید.  داشته  روزانه  مراقبه  و  ورزش   )11
روز صبح 20 دقیقه از وقت خود را به مراقبه و 
اختصاص  بدنی  تمرینات  به  دقیقه   20 هر شب 
موجب  کار  این  باشید  داشته  اطمینان  دهید. 
تمرکز  و  بهره وری  روزانه،  انرژی  افزایش 

فوق العاده شما خواهد شد.

صوتی  کتاب های  به  رانندگی  هنگام   )12
حداقل  روزانه  ما  همه  کنید.  گوش  آموزشی 
شهری  ترافیک  در  بیشتر  خیلی  یا  دقیقه   30
هستیم.  کار  محل  به  آمد  و  رفت  هنگام  در 
شرکت های  ارشد  مدیران  عادت های  از  یکی 
شنیدن  برای  زمان  این  از  استفاده  سودآور، 
این  با  شما  است.  آموزشی  صوتی  کتاب های 
را  کتاب  یک  روز،  چند  هر  می توانید  روش 
این زمان برای  از  این ترتیب  به  گوش دهید و 

ببرید. را  بهره  بهترین  »خودتوسعه ای« 

مثبت  نگرش  یک  با  صبح  روز  هر   )13
می توانید  شما  شوید!   بلند  خواب  از  واگیردار 
برای  خداوند  از  تشکر  با  را  صبح  روز  هر 
دوستان،  خانواده،  فرزندان،  نعمت ها،  داشتن 
 کار و هر چیز خوب دیگری که در اختیار دارید 
شروع کنید. سعی کنید هر روز صبح را با یک 
داشته  باور  و  کنید  آغاز  قوی  و  مثبت  اندیشه 
بر موانع  برای غلبه  این روشی عالی  باشید که 
کنید  تلاش  آنکه  مهم تر  آن  از  و  است  روزانه 
بین  واگیردار  صورت  به  را  نگرش  طرز  این 

کنید. پخش  دیگران 

که  کنید  پر  کسانی  با  را  خود  اطراف   )14
عنوان  به  می کنند.  کامل  را  شما  مهارت های 
یک رهبر نیاز است که درباره کسب و کار خود 
به  هرگز  این  اما  باشید،  داشته  کافی  اطلاعات 
کل  عقل  یا  چیزدان  همه  که  نیست  آن  معنای 
در  عالی  نتیجه ای  به  بتوانید  اینکه  برای  باشید. 
از  را  خود  کاری  تیم  برسید،  خود  کار  و  کسب 
افرادی شایسته و توانمند بسازید تا مهارت های 

کنند. تکمیل  را  شما 

حفظ سلامتی  کنید.  توجه  خود  تغذیه  به   )15
و  جدی  بسیار  موضوعی  سازمانی  رهبران  در 
شرکت های  ارشد  مدیران  است.  توجه  مورد 
خود  غذایی  ورودی های  به  سودآور  بسیار 
توجه ویژه دارند و همیشه با حفظ رژیم غذایی 
مناسب خود را در بهترین حالت نگاه می دارند.

تقریبا  را حفظ کنید.  آرامش خود  16( همیشه 
هرگز نمی توان رفتار عصبی و خشن در مدیران 
کرد.  مشاهده  سودآور  بسیار  شرکت های  ارشد 
بحرانی  شرایط  در  حتی  آرامش  و  تعادل  حفظ 
یکی از نقاط قوت کلیدی این افراد است. سعی 
در  آرامش  حفظ  برای  روزانه  صورت  به  کنید 
رفتارهای بین فردی تمرین کنید.  به یاد داشته 
سازمان ها  در  رهبران  عملکردی  نتایج  باشید 
است.  آنها  روزانه  عادت های  دستاوردهای 
روزانه  صورت  به  را  عادت ها  بهترین  بنابراین 

برای خود تکرار کنیم.
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7 استراتژی ضروری برای موفقیت کار تیمی

که  است  سازنده  و  کارآمد  زمانی  تیم  یک 
خود  اعضای  در  را  کردن  کار  از  لذت  احساس 
راضی  تیم  در  از حضور  افراد  همه  و  برانگیزاند 
تولید  تیمی،  صورت  به  کارها  انجام  با  باشند. 
ایجاد  نیز  بیشتری  اعتماد  و  می یابد  افزایش 
افراد،  بین  رضایتمندی  افزایش  با  و  می شود 
در  و  یافته  افزایش  نیز  بهره وری  و  موفقیت 
به  آسانی  به  سازنده  و  کارآمد  تیم  یک  نتیجه 
این  سوال  می کند.حال  پیدا  دست  خود  اهداف 
کسب وکار  محیط  در  تیمی  کار  چقدر  که  است 

انسان ها  که  آنجا  از  باشد؟  سازنده  می تواند 
نیز  خودخواهی  موجودات  و  هستند  خودمحور 
دست  موفقیت  به  حتما  می خواهند  و  هستند 
این  شوند،  متعهد  خود  تیم  به  اگر  کنند،  پیدا 
را  تیم  آنها  اعمال  می شود  باعث  خودخواهی 
توجه  نکته  این  به  باید  ببرد.  موفقیت  به سمت 
داشت که موفقیت یک تیم در دستیابی به یک 

هدف مشترک قرار دارد.
جهان  در  موفقیت  کسب  و  تیمی  کار  آیا  اما 
قابل  یا کار مجازی هم  راه  دور  از  با کار  مدرن 

مشخص  است.  طور  این  که  البته  است؟  اجرا 
مجازی  تیم های  و  کسب وکارها  تعداد  که  شده 
در حال افزایش است. گزارش مطالعات موسسه 
تحقیقاتي سیسکو در سال 2009 اعلام کرد که 
کارها  از  بسیاري  انجام  برای  مجازی  تیم های 
به  امکان  با  رویکرد  این  هستند.  بهتری  گزینه 
اشتراک گذاري اطلاعات باعث بهبود شرایط کار 
موانعی  با  نیز  گروهي  کار  نوع  این  اما  مي شود. 
روبه رو است، مانند کار در دفتر کاری معین که 
پلت فرم های  و  اینترنت  کمک  با  حاضر  حال  در 
در  رویکرد  این  در  است.  شده   تسهیل  ابَری 
یکی  مکانی  محدودیت  بدون  بودن  دسترس 
کار  انجام  در  علاوه  به  است.  جدید  امکانات  از 
را  نکته  این  باید  نیز  مجازي  صورت  به  تیمي 
متشکل  که  تیم هایي  کارکرد  که  گرفت  نظر  در 
از  موفق تر  بسیار  مرد هستند  و  زن  کارمندان  از 

تیمی که افراد همسان دارند، خواهد بود.
به طور کلي 7 استراتژي مهمی که در موفقیت 
یک کار تیمي - چه به صورت سنتي و چه مجازی 

- بسیار تاثیرگذار خواهند بود، عبارت است از:

تجربه های  در  انسان ها  همه  تعهد:   )1
به  را متعهد  اگر خود  آموخته اند که  روزمره شان 
چیزی کنند، نیمی از راه موفقیت را طی کرده اند. 
کانادا  المپیک  طلای  مدال  برنده  کریک،  آدام 
یا  برنده  تعیین کننده  اعضا  »تعهد  می گوید: 

مترجم: الهام شیخان
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بازنده بودن تیم است.« او معتقد است که برای 
منافع  باید  آن  اعضای  تیم،  یک  بودن  کارآمد 
ایده هایشان  اگر  و  کنند  رها  را  خود  شخصی 
کنترل  را  خود  بتوانند  نبود  جمع  قبول  مورد 
و  استانداردها  و  نگرش  تغییر  واقع،  در  کنند. 
سختی  کار  کاری،  اخلاق  حتی  و  کاری  روال 
است. تعهد به تیم به معنی استقبال از نگرش ها 
فعالیت  و  است  تیم  کاری  روال  و  آرمان ها  و 
تیم  مشترک  هدف  و  آنها  رشد  به  باید  اعضا 

باشد. نزدیک 

به  تولد  لحظه  از  ارتباط:  برقراری   )2
متقابل  اطلاعات  درک  و  اشتراک گذاری 
دادن  پاسخ  و  دادن  گوش  هنر  می شود.  شروع 
تجاری،  هوش  است.  شده  حک  ما   DNA در 
پیشرفت  انگیزه  و  خوب  ارتباطی  مهارت های 
سازمان  در  تیمي  کار  فرهنگ  بر  مثبت  تاثیر 
هم  مجازي  فضاي  در  ارتباطات  می گذارد. 
می رود؛  به کار  شفاهی  ارتباطات  به خوبی 
مورد  تغییرات  می خواهیم  که  زمانی  به خصوص 

نظر را سریع به افراد تیم اطلاع دهیم.

برقراری  همان  همکاری  همكاری:   )3
انجام  را  آن  روزمره  به صورت  که  است  ارتباط 
یک  به  تبدیل  که  هنگامی  همکاري  می دهیم. 
مهارت شود، می توان از آن برای اداره کارهای 
توسعه یافته و سپردن کارها به افراد دیگر درتیم 
هم  کنار  را  تیم  اعضای  همکاری  کرد.  استفاده 
پلت فرم های  از  می توانند  اعضا  و  می کند  جمع 
کارها  برخی  انجام  برای  همکاری  بر  مبتنی 
مثبت  نتایج  اینکه همکاری  برای  کنند.  استفاده 
باید  آن  پشت  استراتژی  باشد،  داشته  همراه  به 

باشد. برنامه ریزی شده  به خوبی 

4( تعیین نقش و احترام به آن: نقش ها 
و  قوانین  و  می کنند  عمل  راهنما  به عنوان 
تعهدات بر اساس جایگاه شغلی تعیین می شوند. 
به  مرج  و  هرج  نقش ها  تعیین  و  قوانین  بدون 

دنیا  به  یا کارمند  رئیس  وجود می آید. هیچ کس 
با  تعیین نقش ها همه در کنار هم و  با  نمی آید. 
برسانند.  انجام  به  را  کارها  می توانند  کمک هم 
باشد.  دائمی  یا  موقتی  می تواند  نقش  تقسیم 
تعیین نقش ها تصمیمی است که همه افراد تیم 

بگیرند. باید 

از  که  تیمی  چه  توافق:  و  سازش   )5
پلت فرم های ابَری استفاده می کنند و چه تیمی که 
را  زمانی  باید  دارد،  حضور  کاری  محیط  یک  در 
بگیرد.  نظر  در  سازش  و  توافق  به  رسیدن  برای 
آن  از  اعضا  همه  سازش  جلسه  یک  از  بعد  اگر 
راضی نباشند، افراد انگیزه و تعهدشان را از دست 
می دهند. ارائه راه حل راهي براي رسیدن به توافق 
است و آن به این معنی است که نظر همه اعضا 
گرفته  نظر  در  تصمیم ها  در  و  می شود  شنیده 
به یک  و  با هم گفت وگو می کنند  می شود. همه 
تصمیم واحد می رسند. در چنین تیمی که به همه 
افراد اهمیت داده می شود، تعهد به تیم وجود دارد.

موانع،  بر  غلبه  روش  بهترین  چالش:   )6
انگیزه  می توانند  چالش ها  است.  تیمی  روش 

شوند  زیاد  چالش ها  اگر  اما  کنند.  ایجاد 
باشند. ما همان طور که  نیز  می توانند تهدیدآمیز 
به همکاری و ارتباط نیاز داریم به زندگی کردن 
هم  تیمی  به صورت  کارها  انجام  و  تیم  یک  در 
نیاز داریم. در همکاری با یکدیگر، با نقاط قوت 
و ضعف تیم آشنا می شویم. این فرصتی را برای 
همکارانمان  العمل  عکس  تا  می کند  فراهم  ما 
را در زمان چالش ها ببینیم که آیا در این زمان 
بهتری  راه حل  یا  می کنند  کمک  و  همیاري 
دانستن عیب هایشان،  با  دارند. همچنین،  درنظر 
خواهیم  را  بحران  زمان  در  پیش بینی  قدرت 
داشت و به سرعت می توان روند کار و عملکرد 

بخشید. بهبود  را 

به  از کار  اعضا در هر مرحله  7( مشارکت: 
یک اندازه نقش و مسوولیت نخواهند داشت؛ با 
این حال یک چیز مسلم است، همه به همدیگر 
کمک خواهند کرد. در محیط کسب وکار آنلاین 
اطلاعات  و  دانش  اشتراک گذاری  در  نقش ها 
بالاترین  به  رسیدن  دنبال  به  و  شده اند  تعریف 
در  کمک  همچنین  و  عملکرد  استانداردهای 

استفاده از زمان و منابع خواهند بود.
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8 عادت بدی که با درآمد بالا هم باعث فقر شما می شوند

یک باره  که  آمده  پیش  هم  شما  برای  حتما 
پول هایتان  همه  اینکه  از  و  می آیید  خود  به 
نمی دانید  و  می شوید  شگفت زده  شده اند  دود 
به  حالا  تا  آیا  رفتند.  کجا  پول  همه  این  که 
حساب  ماه  هر  آخر  چرا  که  اندیشیده اید  این 

بانکی تان خالی است؟
چه  که  می کنید  فکر  موضوع  این  به  زیاد 
سوراخ های نامرئی وجود دارند که دائما سرمایه 
شما را می بلعند؟ اگر اینگونه است، احتمالا اینجا 
محل مناسبی برای برخی پاسخ ها است. در این 
دقیقا چه  بگوییم  به شما  داریم که  مطلب قصد 
درآمد  علی رغم  شما  که  می شوند  باعث  دلایلی 
در  نیستید.  پس انداز  به  قادر  چندان  خوبتان، 
در  که  می پردازیم  ناپسندی  عادت   8 به  اینجا 
رخنه  شما  درآمد  درون  سهل انگاری،  صورت 
در  پس  می خورند.  را  سرمایه تان  تمام  و  کرده 

ادامه با ما همراه باشید.

با افزایش درآمد، بیشتر خرج می کنید
زندگی تان  استاندارد  توان تان،  در صورت  اینکه 
را بالا ببرید، هیچ مشکل و خطری ندارد. اما اگر 
شما شخصی هستید که دائما دنبال راه های جدید 
برای خرج کردن پول هایتان می گردید، احتمالا به 
پیچیده ای  و  سخت  بسیار  شرایط  در  زود  زودی 
افزایشی  هرگونه  با  اگر  شد.  خواهید  گرفتار 
دائما  آن(  افزایش  عدم  حتی  یا  )و  درآمدتان  در 
است  واقعا سخت  دهید،  افزایش  را  هزینه هایتان 

که بتوانید هیچ پس انداز واقعی داشته باشید.

اصلا  و  دارید  تمرکز  حال  بر  همیشه 
نیستید آینده  نگران 

پس حل  از  افراد  که  هنگامی  معمول  طور  به 
سعی  نمی آیند،  بر  مهم  و  سخت  موضوع  یک 
دقیقا  این  و  بگیرند  نادیده  را  آن  که  می کنند 
زمینه  در  البته  است.  فجایع  وقوع  دستورالعمل 
مالی هم موضوع به همین شکل است. به طور 
تمرکز  فعلی شان  نیازهای  روی  مردم  معمول 
اینگونه  می کنند  سعی  مذبوحانه  و  می کنند 
شکلی  به  هم  آینده شان  نیازهای  که  بیاندیشند 
همان  شد.  خواهند  حل  بالاخره  زمانی  در  و 
می گوییم  چیزی  هر  برای  که  ایرانی ها  ما  مثال 

»بالاخره خدا بزرگه«.
دورنمای  در  همیشه  شما  که  است  ضروری 
ذهنتان نگاهی هم به آینده داشته باشید و برای 
هر تصمیم مالی آینده را هم مد نظر قرار دهید. 
و  مراقب  همیشه  که  است  بهتر  این  بر  علاوه 
نگران همه چیز در زمان حال باشید و بیشترین 
به  آینده  تامین  و  حذف  برای  هم  را  تلاشتان 

ببندید. کار 

پس انداز  برای  هنوز  که  می کنید  فكر 
خیلی زود است

دنبال  به  احتمالا  هستید،  جوان  که  هنگامی 
با  که  هستید  سرگرمی  و  لذت  مختلف  انواع 
فکر  اغلب  مردم  بخرید.  را  آنها  می توانید  پول 
یا  پس انداز  شروع  برای  هم اکنون  که  می کنند 
اشتباه،  است.  زود  خیلی  هنوز  سرمایه گذاری 

از  بخشی  پس انداز  برای  وقت  هیچ  اشتباه! 
چقدر  که  نیست  مهم  نیست.  زود  درآمدتان 
در چه سنی  و شما  باشد  زیاد  یا  درآمد کم  این 
کنید.  شروع  را  پس انداز  امروز  همین  از  باشید. 
باید  شما  که  می گویند  متخصصان  حقیقت،  در 
فکر  به  اول  کنید،  خرج  چیزی  آنکه  از  قبل 
پس انداز باشید. همیشه بخشی از هر میزان پول 
آنگاه  و  کنید  پس انداز  دارید،  که  را  درآمدی  یا 

برای خرج کردن بقیه آن نقشه بکشید.

هیچ وقت حساب و کتاب پولتان را نگه 
نمی دارید

می دانیم  همیشه  که  می کنیم  فکر  ما  همه 
اتمام  به  کی  و  می روند  کجا  پول هایمان  که 
خصوص  در  موضوع  این  شوربختانه،  می رسند. 
مراقت  است  ما ممکن  نمی کند.  ما صدق  اغلب 
چیزهای  اما  باشیم،  اصلی مان  هزینه های 
می خورند  را  پول هایمان  معمولا  که  کوچکی 
هزینه  و  داشته  اهمیت  بزرگ  موارد  از  بیشتر 

می تراشند.
الان  همین  از  که  است  خوبی  بسیار  ایده 
درآمدها  تمامی  و  برداشته  یادداشت  دفتر  یک 
تا  کم  )از  جزئیات  ریز  با  هزینه هایتان  و 
بسیار  اینگونه  کنید.  ثبت  آن  درون  زیاد( 
مدیریت  را  مان  مالی  مسائل  می توانیم  بهتر 
خصوص  در  بهتری  دیدگاه  و  کنیم  کنترل  و 
زندگی مان  سالیانه  و  ماهیانه  درآمد  و  هزینه 

داشت. خواهیم 
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عدم برنامه ریزی بودجه یا 
ضعیف بودجه بندی 

ولی  می کنید.  مکتوب  را  چیز  همه  شما  شاید 
برنامه ریزی  یک  شروع  نقطه  افراد  اغلب  مانند 
بودجه درست را گم کرده اید. داشتن یک بودجه 
که  است  کاری  مکتوب،  درستی  به  و  واقعی 
به  را  شما  مالی  برنامه های  تمامی  می تواند 
ماهیانه  بودجه  برنامه  یک  برساند.  موفقیت 
از آن پیروی کنید. این  تهیه کرده و به سختی 
زیادی  افراد  شخصی  تجربیات  از  می توان  را 
بسیار  تفاوت  می تواند  موضوع  این  دریافت: 
ایجاد  پول  به  شما  نگاه  چگونگی  در  بزرگی 
ساده  بسیار  بودجه،  برنامه  یک  غیاب  در  کند. 
است که همه چیز را بابت هزینه های غیرضرور 

بر باد دهید.

و  نیازها  خواسته ها،  بودن  نامشخص 
مالی تان مسائل 

و  کرده  پس انداز  پولی  بتوانید  اینکه  برای 
را  اهمیت  نهایت  که  چیزی  کنید،  جمع  ثروتی 
در خصوص  باید  مسلما  شما  که  است  این  دارد 
آنچه که باید داشته باشید، خوب است که داشته 
مراقب  حسابی  باشید،  داشته  نباید  و  باشید 
را  مالی تان  اهداف  که  است  لازم  شما  باشید. 
جزو  شدن  ثروتمند  اگر  کنید.  اولویت بندی 
اولویت های اصلی تان باشد، آنگاه لازم است که 
برخی از لذت های فعلی را فدا کنید، خواه دوست 
با  اهداف تان  در خصوص  نه.  خواه  باشید  داشته 
در  بنویسید.  را  آنها  و  باشید  روراست  خودتان 
فواصل منظم آنها را مرور کنید تا خودتان را در 

مسیر درست نگه دارید.

بدهی هایتان را نادیده می گیرید
زندگیشان  امروز  مهم  مردم،  از  بسیاری  برای 
منابع  از  زیادی  حجم  که  دارند  علاقه  است. 
حقیقت  این  بخورند.  لذت  با  را  مالی شان 
چگونه  که  نمی دانند  آنها  هنوز  است.  دردناکی 

بیایند  بیرون  شرورانه  و  معیوب  چرخه  این  از 
که آنها را بدون پس انداز یا با پس اندازی اندک 
و  دیون  پرداخت  همه،  از  اول  است.  کرده  رها 
قرض ها را در صدر لیست هزینه های ماهیانه تان 
موضوع  این  برای  منظمی  برنامه  کنید.  ثبت 
بچینید و شدیدا به آن پایبند باشید، مهم نیست 
افتاد. شما که نمی خواهید  اتفاقی خواهد  که چه 

فقیرید، هستید؟ باور کنید 

دائما در حال ارتقای 
هستید الكترونیک تان  گجت های 

در  ندارد.  زمینه وجود  این  در  هیچ محدودیتی 

حالی که هیچ ضرر و زیانی در خرید گجت هایی 
نیست که واقعا نیاز دارید، اما خرید آنها تنها به 
بازار  وارد  موبایل تان  جدید  نسل  که  دلیل  این 
از سود  بیش  که شما  باعث می شود  قطعا  شده، 
همین  از  پس  شوید.  روبه رو  آسیب  و  ضرر  با 
که  کاری  هر  و  دهید  تغییر  را  زندگی تان  امروز 
لازم است را همین الان انجام دهید چون شما 
قادر به انجام آن هستید. به خودتان لطف کرده 
امروز  همین  را  ثروتمندی  سوی  به  سفرتان  و 
پس انداز  اگر  شانتر،  ویلیام  قول  به  کنید.  آغاز 
نمی خواهم  وقت  هیچ  من  است،  اشتباه  کردن 

کار درست را انجام دهم.
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