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دکتر حســن روحانی ریاســت محترم جمهور در 
همایش روز ملی روستا و عشایر که در محل سالن 
اجلاس سران برگزار شد در بخشی از سخنان خود 
به نکات تامل‌برانگیزی به شــرح ذیل اشاره کرد: 
»امروز بیکاری و عدم اشــتغال یک معضل بزرگ 
برای سراسر کشور ما است، بنده از روز اول دولت و 
هم در دولت و همچنین به مسئولان بلندپایه کشور 
و در سخنرانی‌ها گفته‌ام بزرگ‌ترین مشکل کشور 
در سال‌های آینده موج بیکاری است، تمام چیزهایی 
که می‌گوییم و تمام معضلاتی که می‌شــماریم و 
آسیب‌های اجتماعی که می‌گوییم ریشه‌اش عمدتا 
به مسئله بیکاری برمی‌گردد. بیکاری یعنی بیماری 
روانی، طلاق، آسیب اجتماعی، جرم، آلودگی و ... و 
همه چیز از بیکاری آغاز می‌شود. امسال برای اولین 
بار که تاکنون بی‌سابقه بوده، بیش از یک میلیون و 
200 هزار نفر متقاضی شــغل بوده‌اند و وارد صحنه 
اشتغال شده‌اند که شغل به دست بیاورند. مگر توان 
ما چقدر است برای اشتغال؟ ما حتما با این امکانات 
نمی‌توانیم. باید یک حرکت بزرگ شروع شود و باید 
ســرمایه‌های داخلی و خارجی جذب و رونق ایجاد 
شــود و باید دعواهای کودکانه در این کشور خاتمه 

پیدا کند.«
مطرح شــدن این اظهــارات در تریبون عمومی 
اگرچه نشــان‌دهنده درک صحیح دولت محترم در 
مورد اهمیت و حساسیت معضل بیکاری در کشور 
اســت اما در عین حال، موضوع جدیدی نیست که 
به یک باره در اقتصاد کشور ظهور کرده باشد. اتفاقا 
بســیاری از تحلیلگران و فعالان اقتصادی، رکود و 
بیکاری فعلی را معلول سیاســت‌هایی می‌دانند که 
توسط دولت‌ها طی ســنوات گذشته اتخاذ شده‌اند. 

در آغاز بــه کار دولت یازدهم اکثر کارشناســان، 
تحلیلگــران و فعــالان بخش تولیــد و صنعت، 
متفق‌القول بودند که این دولــت، میراث‌دار دوران 
نه چندان درخشــان دولت قبل از خود است که 8 
ســال تحریم شدید بین‌المللی، 3.5 برابر شدن نرخ 
ارز و افزایش معوقات بنگاه‌ها، رسیدن تورم به بالای 
40 درصــد، بر باد رفتن چندصد میلیارد دلار درآمد 
هنگفت نفتی با طرح‌های نادرستی همچون مسکن 
مهر، یارانه نقدی، بنگاه‌های زودبازده و ... از جمله 

رهاوردهای آن دوران بوده است. 
دقیقــا بر همین اســاس بود که دولــت یازدهم 
حل موضوع هســته‌ای با هدف رفــع تحریم‌ها و 
کاهش تورم را در دســتور کار خود قــرار داد و با 
تلاش قابل‌تقدیــر دولت، ضمن مختومه شــدن 
پرونده هسته‌ای و رفع بخشــی از تحریم‌ها، تورم 
نیز به کمتر از 10 درصــد کاهش پیدا کرد. با این 
حال و به رغم این دســتاوردها، اتفاق بعدی یعنی 
رونق تولید و افزایش اشتغال در کشور که همگان 
انتظار آن را می‌کشــیدند هنوز هم آنطور که باید و 
شاید اتفاق نیفتاده و سیاست موثری از جانب دولت 
متناســب با عمق مشکلات بخش تولید و صنعت 
و خیل عظیم بیکاران اتخاذ نشده است. به طوری 
که مسئولان دولت یازدهم بعد از گذشت سه سال 
و نیــم از عمر این دولت، همچنان برجام و کاهش 
تورم را به عنوان اصلی‌ترین دستاوردهای خود ذکر 
می‌کنند. البته در این مدت دو بسته خروج از رکود 
تدوین و رسانه‌ای شــد که به همان نسبت که در 
مورد شرکت‌های خودروسازی با سرعت اجرا شدند، 
در مورد بخش‌های دیگر همچون نساجی و پوشاک 
با کندی و موانع متعدد همراه بوده‌اند و حتی طرح 

اختصاص کارت اعتباری بــرای خرید برخی اقلام 
نســاجی نیز که می‌توانســت حداقل گرهی از کار 
تولیدکنندگان این عرصه باز کند، عملا در هزار توی 
مشکلات و موانع ایجادشده، به فراموشی سپرده شد.
اجازه دهید در اینجا و به منظور روشــن شــدن 
بهتر موضوع، به ســخنان محمد‌قلی یوسفی یکی 
از اقتصاددان کشــور اشــاره کنیم کــه در یکی از 

مصاحبه‌های خود اینچنین گفته است: 
»آنچه دولت در زمینه سیاست‌های خارجی اتخاذ 
کرد و منجر به برجام شــد ... ، جای قدردانی دارد و 
ارزیابی مثبتی از آن صــورت می‌گیرد. دولت برای 
این کار هزینه زیادی هم داد و به نظر من یک گام 
طلایی بود و از نظر تاریخی این کار باعث می‌شود 
از آقای روحانی به نیکی یاد شــود، اما متأسفانه به 
همان میزان که دستاورد مثبت سیاسی را می‌بینیم، 
در زمینه اقتصادی عملکرد به‌شــدت نادرســتی را 
شاهد هستیم و می‌بینیم کشور در این مدت از نظر 
اقتصادی هزینه‌ای را پرداخته که شاید جبران‌ناپذیر 
باشد. مهم‌ترین مسئله این است که دولت کارهایی 
را که باید انجام می‌داد، انجام نداد و کارهایی را انجام 
داد که نباید انجام می‌داد. مهم‌ترین مســئله‌ای که 
انتظار می‌رفت دولــت انجام دهد، این بود که نگاه 
بلندمدتی به اقتصاد داشته باشد؛ چون انتظار ما این 
است برجامی که موانع خارجی توسعه را از سر ملت 
ایران دور کرده، فرصتی طلایی فراهم کرده که در 
داخل هم اصلاحات متناســب با آن انجام دهیم و 
به فکر توسعه و آبادانی کشور باشیم و چاره‌اندیشی 
کنیم که چطور دولت می‌تواند در ریل توســعه قرار 
گیرد. این کار مســتلزم فراهم‌کردن زیرساخت‌های 
مناســب از یک طرف، تأکید بــر بخش‌های مولد 

سرمقــاله   

عمق مشکلات کشور را به درستی درک نکرده‌ایم
جمشید بصیری
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کشاورزی و صنعت از طرف دیگر و کاهش ریسک 
سرمایه‌گذاری تولیدی در داخل و ایجاد انگیزه برای 
بنگاه‌هــای تولیدی به‌خصوص مشــارکت بخش 
خصوصی، فراهم‌کردن فرصت‌های مناسب و رفع 
موانع کســب‌وکار در اقتصاد داخلــی ایران بود که 
دولت این کارها را انجام نداد. دولت متأسفانه نگاه 
کوتاه‌بینانه‌ای به اقتصاد داشــت و به جای توجه به 
بخش‌های مولد، نگاه‌ کوتاه‌مدتی داشــت که رشد 
اقتصادی یا کنترل تورم را ملاک هدف قرار می‌داد. 
در واقع دولت ریشه مشکلات را به‌درستی تشخیص 
نداد. دولــت در وضعیت وخیم رکــود تورمی قرار 
داشت و برای این مشکل باید چاره‌اندیشی می‌کرد. 
منتهــا کاری که دولت کرد ایــن بود که بحران را 
تشدید و هزینه‌ای بر کشور تحمیل کرد که عملا 

جبران‌ناپذیر است.«
این اقتصاددان در پاســخ به این سوال که منظور 
شما کدام عملکرد دولت اســت می‌گوید: »اینکه 
منابع از بخش‌های مولد به بخش غیرمولد ســوق 
پیدا کند و از بخش‌های کشــاورزی و صنعت رانده 
شــود و به سمت ســوداگری مالی و فعالیت‌های 
تجاری و خدمات برود مدنظر اســت که بی‌میلی 
افراد به ســرمایه‌گذاری، ناتوانی بخش خصوصی 
در حل مشکلاتش و نبود شفافیت در سیاست‌های 
دولت را به دنبال داشت. در بعُد سیاست‌های پولی 
و مالی و اقتصادی شــاهد این مشــکل هستیم. 
وقتی صنایع ما بین ٤٨ تا ٥٠ درصد از ظرفیتشان 
را استفاده می‌کنند، نشــان می‌دهد که ما در رکود 
تورمی هســتیم. کم تولید می‌کنیم، هزینه سرانه 
بالا می‌رود و منجر به تورم می‌شود و اشتغال کمتر 
منجر به بیکاری و رکود می‌شود. از طرف دیگر این 
صنایع نمی‌توانند اشتغال جدید ایجاد کنند. با توجه 
به ضرورت ایجاد اشتغال به‌عنوان امر بسیار جدی 
برای کشور، صنایعی که با ٥٠ درصد از ظرفیتشان 
کار می‌کنند، با ٤٨ تــا ٥٠ درصد نیروی کار مازاد 

روبه‌رو هستند.«
همچنین اخیرا ابوالفضل روغنی گلپایگانی رییس 
کمیســیون صنایع اتاق بازرگانی ایران در گزارشی 
خبــر از تعطیلی 40 درصد شــهرک‌های صنعتی 
و شــرکت‌های کوچــک و متوســط داده و آن را 

نشان‌دهنده از دست دادن مشاغل عمده در کشور 
دانسته اســت. وزارت صنعت، معدن و تجارت نیز 
اعلام کرده که 12 درصد مجموع بنگاه‌های صنعتی 
کشــور، معادل 10 هزار و 519 واحد تا پایان سال 
گذشته تعطیل شدند که تا پایان نیمه اول امسال به 
19 درصد رسیده‌اند. اخیرا نیز محمدرضا نعمت‌زاده 
وزیر صنعت پروانه 3400 واحد صنعتی را که دیگر 
امکان احیــا ندارند لغو دائم کرد. در ســال جاری 
براساس آمار جمع‌آوری‌شده تا نیمه اول امسال، ۱۹ 
درصد واحدهای صنعتی کوچک معادل 15 هزار و 
290 واحد، ۱۸ درصد واحدهای متوسط معادل 785 
واحد و ۱۱ درصد واحدهای بزرگ صنعتی کشــور 
معــادل 386 واحد به‌طور کامل تعطیل شــده‌اند. 
مجموع واحدهای تعطیل‌شده کشور در سال جاری 
به 16 هزار و 461 واحد و به‌طور میانگین، 19 درصد 

مجموع واحدهای صنعتی کشور می‌رسد.
طبیعی اســت که این میزان ظرفیت بلااستفاده 
و ایــن میزان تعطیلی و نیمه‌تعطیلی کارخانجات و 
واحدهای تولیدی کشور نیازمند تدابیری به مراتب 
بیش از آنچیزی است که تاکنون انجام گرفته است 
که متاســفانه هنوز شاهد آن نیستیم. تا زمانی هم 
که واحدهای تعطیل و نیمه‌تعطیل فعالیت خود را از 
ســر نگیرند و رونق به بخش تولید و صنعت کشور 
باز نگردد هیچ نســخه‌ای نخواهد توانست مشکل 
بیکاری را در کشــور درمان کند و ایجاد اشــتغال 
پایدار برای چندین میلیون نفر جمعیت آماده به کار 
فقط و فقط از طریق نجات و احیای تولید و صنعت 
ممکن خواهد بود. اجازه دهید بار دیگر به سخنان 
محمدقلی یوسفی اقتصاددان کشور اشاره کنیم که 
معتقد است با شــرایط موجود، ایجاد اشتغال برای 
جمعیت جویای کار فعلی 64 ســال زمان نیاز دارد. 

وی اینطور توضیح می‌دهد: 
»اینکــه فقط ٢٤ ‌میلیــون از جمعیت ایران فعال 
هستند؛ یعنی ‌٥٤ میلیون از بازار کار خارج می‌شوند. 
از بین جمعیت فعال هم حــدود ‌2.5 میلیون بیکار 
هستند... در سال تحصیلی ٨9-٨8 حدود ‌٥,٥ میلیون 
دانشجو داشــتیم که اکنون ٤,١ میلیون دانشجوی 
دولتی و ‌١,٥ میلیون دانشــجوی آزاد هستند؛ یعنی 
5 میلیون ‌و ‌٦٠٠ هزار نفر دانشجویانی هستند که در 

مرحله فارغ‌التحصیلی قرار دارند. اگر بیکاران را به این 
میزان اضافه کنیم، حدود ‌8 میلیون نیروی بیکار در 
جامعه داریم. با توجه به اطلاعاتی که داریم، مشخص 
است میزان اشتغال در جامعه ما به‌شدت پایین است 
و هر یک درصد رشد اقتصادی که در جامعه صورت 
گرفته، ٢٤هزار شــغل ایجاد کرده. در بهترین حالت، 
ظرفیت اقتصاد ایران رشــد 5 ‌درصدی داشته؛ یعنی 
سالانه ‌١٢٠ هزار شغل. اگر بر این اساس جلو برویم 
و 8 میلیون بیکار داشته باشیم، برای شاغل‌کردن این 
افراد ٦٤ سال وقت نیاز داریم. با فرض اینکه جمعیت 
رشــد نکند، اقتصاد ما هم از این بدتر نشود و واردات 
باعث بیکاری نشود و...، ٦٤ سال برای جمعیت جوان 

ایران بسیار ناامیدکننده است.«
مجموعــه این آمار و ارقام کــه همگی به نقل از 
مراجع رسمی و کارشناسان اقتصادی کشور در مورد 
وضعیت تولید و اشتغال کشور ذکر شدند، به وضوح 
نشان‌دهنده عمق و شــدت مشکلات موجود است 
و بــه قول رییس‌جمهور محترم »مگر توان ما چقدر 
است برای اشــتغال؟«. متاسفانه با وجود این شرایط 
ظاهرا هنوز هم بسیاری از متولیان کشور عمق ماجرا 
را به درســتی درک نکرده‌اند و مشغول »بازی‌های 
کودکانه« هستیم. جالب اینجاست در همین وانفسا 
شاهدیم که کشــورمان به حیات خلوت و جولانگاه 
رقیب منطقه‌ای‌مان یعنی ترکیه مبدل شــده است. 
نمایشگاه پوشاک این کشور به راحتی در ایران برگزار 
می‌شود؛ فروشــگاه‌های این کشور در بهترین نقاط 
شهرمان افتتاح می‌شوند؛ انواع پوشاک از این کشور به 
شکل قانونی و غیرقانونی وارد ایران می‌گردد؛ روزهای 
22 و 23 آبــان هم 19 کارخانه از ترکیه در محیطی 
گرم و صمیمی در یکی از هتل های تهران )با مجوز 
کدام ارگان؟( به معرفی انواع منســوجات و ملزومات 
تولیدی خود پرداختند. و در این میان، فعالان نساجی 
و پوشاک کشورمان هم همچون مسئولان صنعتی، 
صرفا نظاره‌گر تاخت و تاز این کشور در ایران هستند. 
متاســفانه این تحرکات و به طور کلی رویکردهای 
غالب در فضای اقتصادی و سیاسی کشور به وضوح 
نشان می‌دهد که ما هنوز عمق مشکلات اقتصادی 
موجود را به درســتی درک نکرده‌ایم. حال چه زمانی 

قرار است به خود بیاییم خدا می‌داند!!

آذر 95، شمــــاره 273سرمقاله



4www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

خبرنامه

صنعت نساجی؛ ورشکسته یا موتور پیشران صنعت کشور؟!

رییس انجمن صنایع نســاجی گفت: تا زمانی که از صنعت نساجی حمایت 
همه‌جانبــه صورت نگیرد، رشــد و توســعه این بخش از صنعت کشــورمان 
امکان‌پذیر نیســت. محمد مروج حسینی در برنامه »گفتگوی 18:30« شبکه 
خبــر، با اعلام این مطلب در خصوص گلایه‌های صنعت نســاجی از رویکرد 
وزارت صنعت گفت: متاســفانه آقای وزیر صنعت مشغله‌های زیادی دارند که 
به صنعت نســاجی کم‌لطفی می‌شــود. به عنوان مثال ما کشوری هستیم که 
به شــدت پنبه نیاز داریم، اگر پنبه تأمین نشود مجبور هستیم الیاف مصنوعی 
استفاده کنیم. نزدیک به 180 هزار تن پنبه در کشور نیاز است اما تولید داخل 
30 هزار تن اســت یعنی مابقی این حجم از پنبه باید از طریق واردات صورت 

پذیرد که واردات آن با تعرفه 10 درصدی به هیچ وجه منطقی نیست.
مروج حســینی در ادامه به سایر مشکلات این صنعت اشاره کرد و گفت: 
برای  خودروسازی در کشــور تقاضا تحریک شد و 25 میلیون تومان برای 
خرید خودرو به افراد پرداخت و به خالی شــدن انبارهای خودروسازان منجر 
شــد، اما در خصوص پرداخت وام کالای 10 میلیــون تومانی هیچ اقدامی 
صورت نگرفته اســت. به همین دلیل انبارهای تولیدکنندگان صنایع نساجی 
پر شــده است. حســینی افزود: ما انتظار داریم یک ســری از مشکلات ما 
در ســطح وزارت حل شــود. ما مشــکل مالیات داریم. صدور فاکتور برای 
ما مشــکل است، چرا که فروشــندگان به هیچ وجه با صدور فاکتور موافق 
نیســتند. ما چندین ماه اســت که از رییس ســازمان امــور مالیاتی وقت 

درخواست کرده‌ایم اما هنوز جوابی نگرفته‌ایم.
رییس انجمن صنایع نســاجی گفت: قانون بهبود مستمر فضای کسب و کار 
می‌گوید هر تصمیمی که توســط سازمان‌ها و نهادهای دولتی گرفته می‌شود، 
باید ذینفعان آن صنعت را در تصمیم‌گیری‌ها دخالت داد. الان شــنیده شــده 
اســت که با هندوستان تعرفه ترجیحی در نظر گرفته‌اند و این برای ما مشکل 
بسیار بزرگ است. مروج حسینی در خصوص تسهیلات درنظرگرفته‌شده برای 
صنایع نساجی نیز گفت: شماری از واحدهای نساجی ثبت نام کرده‌اند تا وام را 
دریافت کنند. گله ما این اســت اگر با ما مشورت می‌کردند حتما روش بهتری 
را ارائه می‌کردیم. متاســفانه تصمیمات را در پشــت پرده می‌گیرند و بانک‌ها 
نیز به دلیل نداشتن منابع از پرداخت آن به روش‌های مختلف طفره می‌روند.
همچنین در این برنامه گلنار نصرالهی، مشاور وزیر صنعت، معدن و تجارت 
در امور نساجی نیز در خصوص برنامه‌های این وزارتخانه برای حل مشکلات 
این صنعت گفت: صنعت نساجی از اهمیت خاصی برای وزارت صنعت برخوردار 
است. خرید مواد اولیه صنعت نساجی بر اساس ارز مبادله‌ای صورت می‌گیرد. 
انجمن‌های موجود در صنعت نســاجی از جملــه‌ انجمن‌های قوی صنایع ما 
هستند. ما رایزنی‌هایی با وزارت جهاد کشاورزی انجام داده‌ایم و در این زمینه 

پیگیر مشکلات این صنعت هستیم.
نصرالهی افزود: یکی از اقدامــات موثر ادامه برخورد قاطع با مقوله قاچاق 
اســت که همچنان پیگیر هستیم. از ســویی دیگر ما تلاش کرده‌ایم که با 
مشــورت خود صاحبان صنعت، مشکلات را برطرف کنیم. خانم نصرالهی با 
اشــاره به مشکل خاص برخی واحد‌های صنعتی که هنوز تسهیلات دریافت 
نکرده‌اند گفت در تلاش هســتیم این واحدها را شناسایی و مشکلاتشان را 

بررسی کنیم.
مشاور وزیر صنعت افزود: مورد دیگر این است ما برای واحدها ضمانت‌هایی 
صادر می‌کنیم که می‌تواند مشکلات کسانی که سند ندارند را برطرف کند. اما 
باید توجه داشــته باشیم در حال حاضر صنعت نساجی توسط بخش خصوصی 
پیشــران به جلو می‌رود. چرا که این بخش خصوصی است که با به‌روزرسانی 
دستگاه‌ها و ماشین‌آلات خود توانسته است بیش از 120 میلیون دلار از محل 
صندوق توســعه ملی گشــایش اعتبار کرده و خود را در عرصه بازار داخلی به 

صورت قوی حفظ کند.

آذر 95، شمــــاره 273



5 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

رییس کنفدراســیون صادرات ایــران گفت: کارت بازرگانی ابــزاری در اختیار 
واردکننده یا صادرکننده است که باید از آن استفاده کند. اما اینکه چگونه می‌توان 
از سوءاستفاده کارت‌های بازرگانی جلوگیری کرد به نحوه اعطای کارت بازرگانی بر 
می‌گردد. بر اساس قانونی که با توافق با اتاق بازرگانی انجام شده و اجرایی خواهد 
شد، قرار اســت کارت‌های بازرگانی سال اول محدودیت واردات داشته باشند، ‌در 
سال دوم این محدودیت کمتر می‌شود و در سال سوم در صورتی که مالیات‌شان 

تسویه شده باشد سقف واردات کارت بازرگانی برداشته می‌شود.    
به گزارش ایســنا، محمد لاهوتی ادامه داد: ‌چنیــن اقداماتی می‌تواند قدمی رو 
به جلو باشــد اما اینگونه محدودیت‌ها با اصل اقتصاد باز و آزاد در تقابل اســت. 
واقعیت این است که کارت بازرگانی نباید ابزاری برای به دست آوردن منابع مالیاتی 
دولت باشــد بلکه کارت بازرگانی مجوزی برای واردات و صادرات است و نباید به 
گلوگاهی تبدیل شــود که دولت بخواهد به منابع خودش دسترسی داشته باشد. 
لاهوتی تصریح کرد: اگر از طریق شفاف‌ســازی و ایجاد فاکتورهای رسمی برای 
معاملات یا ایجاد صندوق‌های مکانیزه و به طور کلی روش‌هایی که در دنیا معمول 
است اســتفاده کنیم دیگر به کارت بازرگانی به عنوان ابزاری برای کسب حقوق 

دولت نگاه نمی‌کنیم.  
عضو هیئت نمایندگان اتاق بازرگانی ایران درباره رقم ۸۰۰۰ میلیارد تومانی که 
به عنوان بدهی‌ مالیاتی کارت‌های بازرگانی عنوان شــده اســت، گفت: بعضی از 
تحلیل‌گران در خصوص میزان بدهی کارت‌های بازرگانی این رقم را عنوان کرده‌اند 

که عدد بزرگی برای مالیات‌های کارت‌های بازرگانی به نظر می‌رسد اما باید توجه 
داشت که این رقم می‌تواند بدهی‌های مربوط به سال‌های دور باشد. اینکه اینطور 
تصور شــود که دلیل بدهی‌های مالیاتی کارت بازرگانی است و اینکه می‌توان از 
طریق محدودیت برای کارت بازرگانی جلوی بدهی‌های مالیاتی را گرفت، اشتباه 

است.  
وی تصریح کرد: موضوع مهم دیگر در زمینه کارت‌های بازرگانی این است که 
فردی که می‌خواهد کارت بازرگانی دریافت کند باید نوع فعالیتش مشخص باشد و 
دیگر اینکه قبل از اینکه کارت بازرگانی دریافت کند باید عضو یک تشکل صنفی 

و ملی باشد که هویتش شناخته شده باشد.

سرپرست معاونت امور اقتصادی و بازرگانی وزارت 
صنعت، معدن و تجارت گفت: با ساماندهی پوشاک، 
برندهایی که در ایران نمایندگی دارند، ثبت می‌شوند. 
یــدالله صادقی در گفتگوی اختصاصی با شــاتا به 
تشــریح اقدامات معاونت امور اقتصادی و بازرگانی 
در خصوص چگونگی ســاماندهی واردات پوشاک 
پرداخــت و عنوان کرد: پوشــاک قبلا نظم و نظام 
خاصی نداشــت و تحت نمایندگی برند خاصی نبود 
چنانکه پوشاک تقلبی با قیمت‌های نازل در گمرکات 
اظهار می‌شــد و با تعمیراتی خــاص در واحدهای 
صنعتی با تابلوی لباس مــارک یا برند به بالاترین 

قیمت ممکن در بازار عرضه می‌گردید.
وی افزود: قاچاق پوشــاک لطمه زیادی به منافع 

تولیدکنندگان و مصرف‌کنندگان وارد می‌کرد اما با 
ساماندهی پوشاک، برندها شناسایی شدند و اخطار 
دادیم که واحدها به ثبت نمایندگی مبادرت نمایند و 
از فعالیت تابلوهای غیرمجاز جلوگیری شد و در نتیجه 
برندهایی که نمایندگی داشتند، ثبت شدند. وی در 
ادامه یادآور شد: بر اساس دستورالعمل تدوین‌شده، 
کلیه واردکنندگان پوشــاک از مرکــز امور اصناف 
و بازرگانان گواهــی ثبت نمایندگی دریافت نمودند 
و تعهد دادند که در 2 ســال اول فعالیت نمایندگی 
حداقــل معادل 20 درصد ارزش واردات‌شــان را در 
داخل تولید کرده و از این تولید داخل 50 درصد را به 

بازارهای بین‌المللی صادر کنند.
صادقی با اشاره به اقدامات معاونت امور اقتصادی 

و بازرگانی وزارت صنعــت، معدن و تجارت گفت: 
مســئولیت برنــد پوشــاک در کشــور را به عهده 
واردکنندگان پوشاک گذاشتیم که از عرضه هرگونه 
کالای تقلبی و یا قاچاق تحت برند جلوگیری شود. 
همچنین شــبکه فروش زنجیــره‌ای برای عرضه 
محصــولات دایر گردیــد که مجهز به سیســتم 
صندوق‌های مکانیزه با نرم‌افزار مورد قبول سازمان 
امور مالیاتی بود و این دستورالعمل در جهت مدیریت 
واردات، تقویت تولیــد داخلی و جلوگیری از قاچاق 
پوشاک ابلاغ شــد که فضای جدیدی را هم برای 
تقویت تولیدکنندگان داخلی ایجاد کرد و هم برای 
سرمایه‌گذاری خارجی و تولید برندهای بین‌المللی در 

کشور موثر واقع شد.

محدودیت واردات، قانون جدید برای صدور کارت‌های بازرگانی

برندهای پوشاک دارای نمایندگی ثبت می‌شوند
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سند راهبردی صنعت نساجی ضمیمه سند راهبردی توسعه صنعتی شد

گردش چرخ صنعت نساجی با مهار قاچاق

گلنار نصرالهی مشاور معاونت امور صنایع وزارت 
صنعت، معدن و تجارت در گفتگوی تلفنی برنامه 
»ســوال« رادیو گفتگو تصریح کرد: خوشبختانه 
امسال با همکاری صنایع نساجی و سایر انجمن‌ها 
و تشــکل‌ها ســند راهبردی صنعت نساجی برای 
اولین بار به سند راهبردی توسعه صنعتی کشور که 
توسط وزارت صنعت، معدن و تجارت تهیه گردید، 
ضمیمه شــد. نصرالهی با نام بــردن از قاچاق در 
صنعت نساجی کشور آن را موضوعی مهم خواند و 
افزود: مشکلات این صنعت تنها به موضوع قاچاق 

ختم نمی‌شود.

وی خاطر نشــان کرد: علیرغم تمام مشکلاتی 
که ما در صنعت نســاجی داریم بخش خصوصی 
در بخش‌های تولید خود از کیفیت کم نگذاشــته 
و به عبارت دیگر محصولات تولیدی نســاجی از 
کیفیت بسیار مناسبی برخوردار است. نصرالهی با 
اشاره به اینکه قیمت تمام‌شده به دلایلی بالا رفته 
است تصریح کرد: دلیل این امر به مشکلاتی نظیر 
تأمیــن مواد اولیه مانند پنبه و بالا بودن بهره‌های 

بانکی برای تولید برمی‌گردد.
مشــاور معاونت امور صنایع وزارت صنعت، معدن 
و تجــارت اذعان کرد: مالیات بر ارزش افزوده‌ای که 

علی‌القاعده باید از مصرف‌کنندگان گرفته می‌شــد 
متأســفانه از جانب تولیدکنندگان در حال پرداخت 
است. گلنار نصرالهی خواستار تنظیم برنامه‌ای مدون 
برای بازســازی و نوســازی صنعت نساجی کشور 
شد. وی در پاســخ به این سوال که در کوتاه‌مدت و 
بلندمدت برای این صنعت چه کارهایی صورت گرفته 
و خواهد گرفت؟ تصریح کرد: خوشبختانه امسال با 
همکاری صنایع نساجی و سایر انجمن‌ها و تشکل‌ها 
سند راهبردی صنعت نساجی برای اولین بار به سند 
راهبردی توســعه صنعتی کشــور که توسط وزارت 

صنعت، معدن و تجارت تهیه گردید، ضمیمه شد.

جلســه تخصصی پیشــگیری و مبارزه با قاچاق 
پوشاک در محل ستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا 
و ارز برگزار شد و نتیجه اقدامات پیشگیری از بروز 
قاچاق و مبارزه با آن و اثــر اقدامات به‌عمل‌آمده 
در ۶ ماهه اول ســال ۹۵ در بازار عرضه و تقاضا 
مورد بحث و بررسی قرار گرفت. به گزارش اقتصاد 
پنهان، این جلســه با حضور نماینــدگان انجمن 
صنایع نساجی، اتاق اصناف ایران، اتحادیه صنف 
پوشــاک، مدیرکل دفتر صنایع نساجی، جانشین 
دفتــر اقتصادی وزارت صنعــت، معدن و تجارت 
و نمایندگان ســازمان حمایت، مرکــز اصناف و 

بازرگانان برگزار گردید.
در این جلسه محمدمهدی رییس‌زاده دبیر انجمن 
صنایع نســاجی ایران گفت: هزینه‌های تولید، نرخ 
غیرمنطقی تعرفــه واردات مواد اولیه از جمله پنبه، 
نرخ سود تسهیلات و قیمت مواد اولیه پتروشیمی‌ها 
روی صنعــت اثر منفی دارد و بــرای تولید رقابتی 
دولت باید در حل این مشــکلات به این بخش که 
از اشتغال‌زایی بالایی برخوردار است کمک نماید.

نیلفروش‌زاده، عضو هیئت مدیره انجمن مذکور نیز 

واردات از محل معافیت‌ها و دریافت مالیات ارزش 
افزوده از واحدهای تولیدی را از مشــکلات دیگر 
صنعت نساجی برشــمرد و افزود: اگر چه موضوع 
کارت‌های بازرگانــی یکبار مصرف تا حدودی حل 
شــده اما هنوز هم وجود دارد و به علاوه استفاده از 
چک اشــخاص غیر نیز در معاملات وجود دارد که 

باید این موارد را حل کرد.
شیرازی رییس اتحادیه پوشاک تهران نیز نتیجه 
مبارزه با قاچاق پوشــاک در 6 ماه گذشته و کنترل 
بازار توســط این اتحادیه را مثبت ارزیابی کرد و از 
اقبال فروشــندگان به برندهای ایرانی خبر داد. وی 
گفت: طرح مبارزه با قاچاق پوشــاک و جمع‌آوری 
البســه با علائم خارجی و مستهجن و اشاعه‌دهنده 

فرهنگ بی‌بندوباری ادامه خواهد یافت.
در ادامه مدیرکل صنایع نساجی وزارت صنعت، 
معــدن و تجارت عزم ایــن وزارتخانــه در حل 
مشــکلات صنعت نســاجی را جدی دانست و در 
خصــوص رفع برخــی از مشــکلات مانند تعرفه 
واردات مواد اولیه، مواد اولیه پتروشــیمی، واردات 

ماشین‌آلات چاپ قول مساعد داد.

نماینده مرکز اصناف و بازرگانان نیز گزارشی از 
ثبت نمایندگی‌های پوشاک و علائم تجاری ارائه 
داد و در خصوص شمول ماده 31 قانون رفع موانع 
تولید برای واحدهــای تولیدی صنفی توضیحاتی 
بیان نمود. نخعی مدیــرکل دفتر کالاهای هدف 
ستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز نیز از رشد 
کشــفیات کالای قاچاق پوشــاک در 6 ماهه اول 
سال 95  خبر داد و اظهار کرد: کشفیات این مدت 
غالبــا محموله‌های با تناژ بــالا و عمده بوده و در 
مبادی ورودی و مسیرهای حمل یا انبارها کشف 
و ضبط شــده و 17.5 درصد مجموع کشفیات را 

تشکیل می‌دهد.
وی ارزش کشفیات 6 ماهه اول سال 95 پوشاک 
)البســه، پارچه، کیف و کفش( را یک‌هزار و 429 
میلیون ریال اعلام نمود که یک‌هزار و 58 میلیون 
ریال آن ارزش 5 میلیون البسه مکشوفه می‌باشد. 
نخعی بر تــداوم تــاش دولت بــرای اقدامات 
پیشــگیرانه برای کمک به صنعت نساجی و تداوم 
مبارزه با قاچاق پوشــاک بخصوص دانه‌درشت‌ها 

تأکید نمود.
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خبرنامه

صنعت نساجی ایران که می‌تواند زمینه‌ساز توسعه 
اقتصادی، اشتغال‌زایی و صادرات گسترده باشد امروز 
متأثر از واردات بی‌رویه و قاچاق با معضلاتی جدی 
روبه‌رو است، اما فعالان این صنعت تلاش می‌کنند با 
تولید محصولات کیفی بر رقبای خارجی غلبه کرده 
و بار دیگر بازار کشور را در اختیار گیرند. ‏این درحالی 
است که بسیاری از کشورها همچون چین، ترکیه و 
هند ســالانه از صادرات پوشاک و دیگر منسوجات 

میلیاردها دلار درآمد دارند.‏
در خصوص وضعیت تولید و بازار پوشــاک کشور 
سیدعلی اصغر بهبهانی رییس اتحادیه تولیدکنندگان 
و فروشندگان کشــباف، جوراب، کاموا در گفتگو با 
خبرنگار جهان اقتصاد، گفت: اتحادیه تولیدکنندگان 
و فروشندگان کشباف، جوراب، کاموا در سال۱۳۵۱ 
تاســیس و در حال حاضر بیــش از ۴ هزار و ۴۰۰ 
نفر است. ‏بهبهانی که سال ۱۳۹۴ به عنوان رییس 
این اتحادیه انتخاب شــده اســت درباره مشکلات 
صنعت نساجی گفت: یکی از بزرگ‌ترین مشکلاتی 
که همیشــه گریبان‌گیر این صنف بــوده، واردات 

بی‌شمارکالای قاچاق است که سبب شده بسیاری 
از تولیدکنندگان فعالیت خود را متوقف کرده و اعلام 

ورکشکستگی کنند.‏
وی درباره تفاهم‌نامه‌ای که فروردین سال ۱۳۹۴ 
میــان ایران و ترکیه و با هدف بهبود همکار‌ی‌های 
اقتصــادی و تجاری میان‏ SMEهای دو کشــور 
و قــدرت رقابت‌پذیری آن‌هــا در بازارهای جهانی 
به امضا رســیده بود اشــاره کرد و گفت: متاسفانه 
محصولاتی که از کشــور ترکیه به بازارهای ایران 
راه پیــدا کرده‌اند خلاف وعده‌هایی بود که کشــور 
ترکیه به ایران داده‌ بود و این موضوع در حالی است 
که تمامی منســوجاتی که به اسم ترکیه وارد ایران 
می‌شود، تولیدات کشور چین و بنگلادش بوده و از 

درجه کیفی دو و سه برخوردارند.‏ 
بهبهانی با یادآوری دوران رونق صنعت نســاجی 
ایران، توضیح ‌داد: در سال‌هایی نه چندان دور صنعت 
نساجی ایران از نظر کمی و کیفی در مسیر توسعه قرار 
داشت و در صورت تداوم آن شرایط امروز می‌توانستیم 
به عنوان صادرکننده در بازار منطقه حرفی برای گفتن 

داشته باشــیم. ‏وی ادامه ‌داد: متاسفانه به مرور زمان 
واردات قانونی و غیرقانونی موجب ایراد خسارت‌‌هایی 
جبران‌ناپذیر شــده و کام تولیدکنندگان تلخ و باعث 
رکود این صنعت شده ‌است. ‏وی در مورد تلاش‎‌‎های 
دوجانبه اتاق بازرگانی و اتحادیه‌های صنفی فعال در 
حوزه پوشاک گفت: با اینکه پیگیری‌های فراوانی در 
مورد واردات محصولات قاچاق انجام شده ‌است اما 
همچنان شــاهد ورود کالای قاچاق به بازار پوشاک 
کشور هستیم و با این حال هنوز امیدواریم اقدامات 
دولــت تدبیر و امید برای حل معضلات به نتیجه‌ای 

مطلوب برسد.‏
این فعال صنفی در بیان توانمندی‌ صنعت نساجی 
کشور، با اشاره به به مرغوبیت تولیدات تریکو داخلی 
توضیح ‌داد: کیفیت محصــولات تریکوی ایران به 
اندازه‌ای اســت که به رقبای خارجــی کمتر اجازه 
قدرت‌نمایی داده ‌اســت، به طوری که تجار کشور 
ترکیه تلاش می‌کننــد با نفوذ کردن به این بخش 
همچون دیگر محصولات، سهمی از بازار را به خود 

اختصاص دهند که البته تاکنون موفق نبوده‌اند.‏

کار  اســامی  شــوراهای  کانــون  رییــس 
خراسان‌رضوی گفت: بیشترین تعداد بیکارشدگان 
در خراســان‌رضوی مربوط به کارخانجات نساجی 
بوده که مشــکلات زیادی بــرای کارگران آن‌ها 
به وجود آمده اســت. احسان ســهرابی در گفتگو 
با خبرنگار تســنیم اظهار داشــت: یکی از عللی 
که ســبب شده تعداد کارگران بیکارشده در بخش 
نساجی بالاتر از سایر بخش‌ها باشد این است که 
این واحدها تعداد اشــتغال بسیار بالایی دارند. وی 
بیان کرد: اگر یک واحد نساجی تعطیل شود ممکن 
است تا حدود 1000 کارگر از کار بیکار شوند و به 
همین علت رکود موجود در بخش نســاجی تأثیر 

بسیار زیادی در مسئله اشتغال دارد.
ســهرابی یکی از مشکلات موجود برای صنعت 
نســاجی خراســان‌رضوی را قاچــاق موجود در 
محصولات مربوط به این صنعت دانست و تأکید 
کرد: دولت باید بتواند در فرآیندی برنامه‌ریزی‌شده 
هم از حقوق کارگر و هم از حقوق کارفرما حمایت 
کند چراکه وضعیت اقتصــادی کنونی به‌گونه‌ای 
نیســت که بتوان مشاغل را به‌راحتی حفظ کرده و 

کارگاه‌ها بتوانند فعالیت خود را ادامه دهند.
عضو هیئت‌مدیره کانون شــوراهای اســامی 
کار کشــور با بیان اینکه تشــکل‌های کارگری با 
تشــکل‌های کارفرمایی از جمله اتــاق بازرگانی 

تعامل بســیار مناســبی دارند، تأکید کرد: در همه 
دولت‌ها زمانی‌که وضعیت اقتصادی دارای مشکل 
باشد به بدنه تولید برای رونق چرخه اقتصاد کمک 
می‌شــود تا بتواند فعالیت خــود را ادامه داده و در 
نتیجه مجددا وضعیت بازار مســاعد شــود. وی با 
اشــاره به موضوع حقوق و و دستمزد کارگران و 
شــبهات موجود در آنها، بیان کــرد: برخی برای 
تعیین دســتمزد پاییــن کارگــران، پایین بودن 
بهــره‌وری را بهانه می‌کنند امــا باید دید که یک 
کارگر تا چه میزان بهره‌مند اســت تا با فراغ بال 
و بدون اضطراب در مورد معیشت، زندگی خود را 

گذرانده و بتواند تنها به کار خود فکر کند.

کام تلخ تولیدکنندگان از واردات غیرقانونی

بیشترین بیکارشدگان صنعت در خراسان‌رضوی مربوط به نساجی است
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دیدگاه

لزوم تغییر نگاه به صنعت نساجی
مهندس احمد صادقیان صادرکننده نمونه کشوری و 

مدیرعامل شرکت فرش خاطره کویر یزد

نگاه‌هــا باید به صنعــت نســاجی تغییر کند. 
این صنعت پویا، ریشــه‌دار و مقاوم اســت و در 
ســخت‌ترین شــرایط اقتصادی کشــور نه‌تنها 
توانســته پابرجــا بماند بلکه توانســته با قدرت 
بــه فعالیت ادامــه دهد. بنابرایــن نباید صنعت 
نساجی کشور را دســت‌کم گرفت و آن را یک 
صنعت ورشکســته اعلام کــرد چراکه در این 
صورت هیچ‌گونه ســرمایه‌گذاری روی آن انجام 
نمی‌شــود، درحالی که همگان بر مزایای نسبی 
این صنعت نسبت به صنایع دیگر اشراف دارند. 

حتــی در دوران تحریم که بســیاری از صنایع 
توان ادامــه تولید را نداشــته‌اند، بخش‌هایی از 
صنعت نســاجی بــه صــادرات می‌پرداختند که 

نشان از قدرت ذاتی این صنعت دارد. 
متاسفانه دست و پای صنعتگران داخلی برای 
رقابت با تولیدکننــدگان خارجی که مجهزتر از 
هر زمان دیگری برای رقابت هســتند، بســته 
اســت. در مقطعی پیــش از دوران رکود فعلی، 
تورمی بزرگ ایجاد شــد که قیمت تمام‌شــده 
محصــولات تمــام تولیدکننــدگان داخلــی را 

افزایش داد. جای خشــنودی اســت که امسال 
بخشــی از آن تورم کنترل شــد ولی همچنان 
در رکــود به ســر می‌بریم که خــود به بخش 
فروش و عرضه مســتقیم محصــولات صدمه 
تمام‌شده  قیمت  تشــکیل‌دهنده  عوامل  می‌زند. 
در محصــولات داخلــی بــه دلایــل مختلف 
بالاســت و این سبب می‌شود که صادرکنندگان 
و فروشــندگان ایرانــی در خــارج از مرزهای 
کشــور در رقابت تنگاتنگ با ســایر کشورها با 

شوند.  مواجه  زیادی  مشکلات 
بازپرداخت  و  بالاست  تسهیلات همچنان  نرخ 
آن در شــرایط فعلــی از تــوان صنعتگر خارج 
اســت و این در حالی اســت که تولیدکنندگان 
کشــورهای رقیب با نــرخ تــورم پایین و نرخ 
تســهیلات حداکثر ۴درصدی و روبه‌رو نشــدن 
با مشــکلات ناشــی از تحریــم و هزینه‌های 
جانبــی موجود در کشــور مانند هزینــه انتقال 
پول و تامین اجتماعی با دست بازتری به پیکار 
می‌آیند. چندی اســت قیمت ارز در کشــور ما 
ثابت مانــده در حالی‌که قیمت آن باید به‌عنوان 
یک کالا بــه میزان تورم داخلــی منهای تورم 
کشــورهای طرف معامله رشد کند. افزایش نرخ 
ارز در صــادرات و جلوگیــری از واردات قاچاق 
تاثیر به شــدت مثبتی دارد اما با تثبیت نرخ ارز 
درآمد ارزی ثابــت مانده در حالی‌که تامین مواد 
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اولیه در داخل کشــور با افزایــش قیمت مواجه 
شده است. 

از سوی دیگر اگر نرخ ارز افزایش یابد هرچند 
قیمت تمام‌شده محصول نهایی یک تولیدکننده 
را افزایش می‌دهد امــا منجر به افزایش درآمد 
حاصــل از صادرات به نســبت بســیار بالاتر از 
هزینه افزایش قیمت تمام‌شــده محصول نهایی 
می‌شود که این خود یک مشوق صادراتی است. 
زمانــی که هزینه‌های تولیــد افزایش می‌یابد و 
نرخ ارز ثابــت می‌ماند، بازار داخلی مورد هجمه 
کالای وارداتــی و به ویــژه کالای قاچاق قرار 
می‌گیرد و محصولات کشورهای دیگر به‌راحتی 
جایگزین محصولات داخلی در کشور می‌شوند. 
تنهــا نظارت و برخورد فیزیکــی نمی‌تواند مانع 
ورود کالای قاچاق شــود بلکه باید از ابزارهای 
اقتصادی برای حل یک مشــکل اقتصادی بهره 
برد. تغییرات تعرفه و اقدامــات این‌چنینی تاثیر 
چندانی بر ورود کالای قاچاق ندارد و مســائل 
و مشــکلات باید به صورت ریشــه‌ای توســط 

بررسی شود.  اقتصادی  سیاست‌گذاران 
تخصصــی  مســائل  دربــاره  تصمیم‌گیــری 
همچون تورم، نرخ تســهیلات، هزینه‌های بیمه 
و بانــک و انتقال پول و تغییــرات نرخ ارز نیاز 
به متخصصان امور دارد. صادرات در کشــور ما 
بســیار نوپاســت و تا این لحظه همواره واردات 
حرف نخســت را در این کشــور زده و مشکلی 
در راه واردات وجود ندارد و همه مشــکلات به 
سمت بخش صادرات منتقل شده است. این در 
حالی اســت که بخش صادرات در همه کشورها 
بســیار مورد توجه و از اهمیت بالایی برخوردار 
است و تســهیلات فراوانی برای تشویق فعالان 
اقتصادی به منظور ورود بــه این بخش فراهم 
از  فراوانی  اســت؛ مشــوق‌های صادراتی  شده 
جمله جوایز صادراتی، یارانه‌های نمایشــگاهی، 
بیمه تضمیــن پرداخت و تعرفه‌هــای ترجیحی 
برای رشــد صادرات کشــورها در نظــر گرفته 
شــده اســت. مثال‌های دیگر این حمایت‌ها در 

از صادرکنندگان  دولت‌ها  حمایت  سایر کشورها 
برای حضور در نمایشــگاه‌ها، آموزش در حوزه 
بازاریابــی، کاهش هزینه‌ها در امور حمل‌ونقل و 

بیمه و موارد متعدد دیگر است. 
برای یک جهــش اقتصادی در ابعاد بزرگ نیاز 
به حمایت همه‌جانبه و برنامه‌ریزی‌شــده از جانب 
دولت است. قناعت ستودنی تولیدکنندگان ایرانی 
منجر شده که وظایف دولت را تنها در رفع موانع 
و مشــکلات تولید بدانند درحالی‌که حمایت قوی 
از بخش‌های مختلف صنعت منجر به یک بازی 
»برد- برد« می‌شــود که در آن هم تولیدکننده 
به‌واســطه صادرات برنده اســت و هم دولت با 

ارزش افزوده ایجاد شــده و افزایش درآمد ارزی 
هزینه‌های خود را پوشش داده و به سود می‌رسد 
و هم به واســطه ایجاد اشــتغال و موارد دیگر، 
یک ملت برنده این بازی خواهد شــد. کشور ما 
به‌شــدت ظرفیت افزایش کیفی و کمّی صادرات 
را دارد که تنها نیاز به حمایت برنامه‌ریزی‌شــده 
از ســوی مســئولان دارد. در حال حاضر رقابت 
در بازار جهانی بســیار نزدیــک و در حد یک تا 
۲درصد اســت درحالی‌که تولیدکنندگان کشور ما 
حدود ۳۰درصد هزینه اضافی تحمیلی ناشــی از 
مشــکلات خود را دارند. باید اهداف بزرگ را در 

دستور کار قرار دهیم و آنها را محقق کنیم.

نرخ تسهیلات همچنان بالاست و بازپرداخت آن در شرایط فعلی از توان 
صنعتگر خارج اســت و این در حالی اســت که تولیدکنندگان کشورهای 
رقیب با نرخ تورم پایین و نرخ تســهیلات حداکثــر ۴درصدی و روبه‌رو 
نشدن با مشکلات ناشــی از تحریم و هزینه‌های جانبی موجود در کشور 
مانند هزینه انتقال پول و تامین اجتماعی با دست بازتری به پیکار می‌آیند.
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صنعت نساجی، گرفتار فرسودگی ماشین‌آلات
مهندس محمد مروج‌حسینی رییس هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی ایران

محمــد مروج‌حســینی رییس هیئــت مدیره 
انجمــن صنایع نســاجی ایــران که بــه گفته 
خــودش حدود ‌٤٥ســال از عمر خــود را پای 
دســتگاه ریســندگی و بافندگی ســپری کرده، 
حالا از خاطرات روزهای پررونق صنایع کشــور 
می‌گوید. او می‌گوید: روزگاری صنایع نســاجی 
کشور ما حال و روز خوشی داشت. در سال‌های 
گذشــته، ترکیه، هند، چین و انگلیس غول‌های 
نســاجی دنیا به شــمار می‌آمدند. این در حالی 
است که این صنعت در ایران عملا از بین رفته 
اســت و نام و نشانی از نســاجی ایران در دنیا 
وجود ندارد. رییــس هیئت مدیره انجمن صنایع 
نســاجی ایران کــه بزرگ‌تریــن و اصلی‌ترین 
معضــل صنایع نســاجی و پوشــاک را در حال 
حاضر ســهم اندک از بــازار در دو بعد داخلی و 
قیمت  بالا‌بودن  اضافه می‌کند:  می‌داند،  خارجی 
محصــولات داخلــی راه را بــرای ورود رقبای 

خارجی هموارتر کرده است.

سهم ٧ الی ‌١٠درصدی 
ماشین‌آلات فرسوده در گرانی

ایــن فعــال بخــش خصوصــی در حالی به 
بالابودن قیمت تمام‌شــده محصولات نســاجی 
اشــاره می‌کند که معتقد است ٧ الی ‌١٠درصد 
از ایــن گرانی ســهم ماشــین‌آلات فرســوده 
و کهنــه‌ای اســت که در ســال‌های گذشــته 
مجــال نوســازی نیافته‌اند؛ در ســال‌هایی که 
حمایت‌های دولت به چنــد صنعت خاص و نه 
سودآور محدود شــده بود.به گفته مروج‌حسینی 
در حــال حاضر ‌٩هــزار و ٨١٨ واحد نســاجی 
دارای پروانه در کشــور وجود دارد که کمتر از 

١٠٠ واحد آن ‌قادر به نوســازی و به‌روزرسانی 
ماشین‌آلات خود شــده‌اند؛ به عبارت دیگر تنها 
یک‌درصد بنگاه‌های این صنعت از ماشین‌آلات 
به‌روز اســتفاده می‌کنند. گفتنی اســت سالانه 
نزدیــک به ‌٨٠٠میلیون متــر پارچه، ‌٨٠میلیون 
انواع  تن  ‌٢٠٠هــزار  ماشــینی،  مترمربع فرش 
پلی‌اســتر،  الیاف  تــن  ‌٢٧٥هزار  پنبــه‌ای،  نخ 
‌٣٤٠میلیــون مترمربع موکــت از انواع مختلف، 
‌٣٠میلیون  و  فاســتونی  پارچه  ‌١٤میلیون  حدود 

تولید می‌شود. در کشور  پتو  تخته 

ایرانی هم‌رده  ماشین‌آلات 
پاکستان و  بنگلادش 

او بــا بیان این‌که مشــابه ماشــین‌آلاتی که 
در صنعت نســاجی ایران اســتفاده می‌شود، در 
کشــورهایی همچون پاکســتان و بنگلادش و 
کشــورهایی از این دســت که شرایط اقتصادی 
مناســبی ندارند، کاربرد دارد، می‌افزاید: در حال 
حاضر میانگین مصرف برق و دیگر ســوخت‌ها 
در ماشــین‌آلات فرســوده ایــن صنعت حدود 
از استانداردهای جهانی است. ‌٢٥درصد بالاتر 

این فعال بخش خصوصی با انتقاد از بار مالی 
ناشــی از هدفمندســازی یارانه‌ها بر بنگاه‌های 
تولیدی گفت: در ســال‌های پیش از هدفمندی 
یک واحد نســاجی حدود ٥ الــی ‌٦میلیون پول 
بــرق پرداخت می‌کرد، حال آن‌کــه این هزینه 
در شــرایط فعلی به ‌١٥٠میلیون تومان افزایش 
یافته اســت. ضمن این‌که در نیمه اول‌ ســال 
نیــز ‌٢٠درصد به تعرفه برق برخی از اســتان‌ها 
تحت عنوان تعرفه فصل افزوده می‌شود. علاوه 
بــر این، وعده‌های دولت در رابطه با بازگشــت 

‌٣٠درصد از منابع حاصل از هدفمندی به بخش 
نشد. نیز هیچ‌گاه عملی  تولید کشور 

به  نوسازی  حمایت‌های 
رسید شبه‌دولتی‌ها 

او در ادامه سر گلایه از نگاه‌های تبعیض‌آمیز 
دولــت به صنایع مختلف کشــور را باز کرده و 
می‌گوید: بسیاری از دولتمردان فعلی و قبلی بر 
این عقیده هســتند که نساجی صنعتی فرسوده 
و بــدون توجیه اقتصادی اســت کــه حمایت 
و کمک به آن ســودی برای کشــور نخواهد 
داشــت و بهتر اســت منابع داخلــی را صرف 
تقویــت صنایع دیگر همچون خودروســازی و 
فولاد بکنیم. حسینی ارزش افزوده بالا و توان 
اشــتغال‌زایی نســاجی و پوشاک را مورد اشاره 
قــرار داده و اضافــه می‌کند: ســالانه نزدیک 
‌٩میلیارد دلار واردات رســمی و غیررسمی  به 
منســوجات و پوشــاک و پارچه و غیره داریم 
کــه کاهش این رقــم )ممانعت از خروج ارز از 
کشــور( به همان میزان بر اقتصــاد ملی موثر 
اســت که بخواهیم صادرات را توسعه دهیم. او 
بر این باور است که کاهش تقاضای بازار برای 
ناگــواری به همراه  ایرانــی پیامدهای  کالای 
دارد کــه در کوتاه‌مدت موجــب عدم گردش 
مناســب نقدینگــی و نهایتا بــالا رفتن قیمت 
تمام‌شــده می‌شــود و در دراز‌مدت فرسودگی 
ماشین‌آلات را به همراه خواهد داشت؛ چرا که 
که محصول  در شــرایطی  هیچ سرمایه‌گذاری 
خــود را به زحمت و با چک‌هــای مدت‌دار به 
فروش می‌رســاند تمایلی به نوسازی واحد خود 

داشت. نخواهد 
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رونق صنعت پوشاک داخلی چگونه اتفاق می‌افتد؟
فعالان و دست اندرکاران بخش پوشاک پاسخ می دهند

مدتی اســت که شــبکه تخصصی رادیو اقتصاد در قالب برنامه »کالای 
ایرانــی« که با هدف حمایت از تولید ملــی و معرفی کالاهای داخلی تهیه 
و پخش می‌شــود، به گفتگو با فعالان بخش‌های مختلفی صنعتی از جمله 
صنعت نســاجی و پوشاک می‌پردازد. در ماه گذشته، این برنامه گفتگوهایی 
بــا چند تن از فعــالان و متولیان صنعت پوشــاک کشــور انجام داده که 

مشــروح آن به سمع و نظر خوانندگان گرامی می‌رسد:

رقبا می‌خواهند با  برابر  ایرانی شرایط  تولیدکنندگان 
عضــو هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک ایران 
رمز ماندگاری و شــکوفایی صنعت پوشــاک کــودک و نوجوان را در گرو 
ایجاد شــرایط برابر تولید با کشــورهایی مانند بنگلادش از ســوی دولت 
عنوان کرد. احمد صادقی قهرودی افزود: در صورت داشــتن برنامه‌ریزی 
مناسب در تولید پوشاک کودک و نوجوان می‌توان آینده‌ای روشن را برای 
ایــن عرصه رقم زد. وی ضمــن ارائه تعریفی از گــروه کودک و نوجوان 
اظهارداشــت: در تعریف گروه سنی، در یک بخش نوزادان تا بچه‌های دو 
ســاله و بخش دیگر نیز از دو ســال تا شش سال را در بر می‌گیرد، علاوه 

بر این تا هشــت سال نیز در رده سنی کودک قرار می‌گیرد.
عضو هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک ایران با 
بیــان اینکه گروه ســنی نوجوان نیز در یک بخش از ۸ تا ۱۲ ســال و در 
بخش دیگر ۱۲ تا ۱۶ سال را شامل می‌شود، ادامه داد: در مجموع از صفر 
تا ۱۶ ســال گروه سنی کودک و نوجوان را تشــکیل می‌دهد. وی افزود: 
بیشترین میزان مصرف پوشاک در این عرصه را نوزادان به خود اختصاص 
داده‌اند چرا که لباس نوزاد از نظر بهداشتی باید سریع‌تر عوض شود بر این 

اســاس بازار مطلوبی در این بخش فراهم شده است.
صادقی قهرودی مشــکلات تولید لباس کودک و نوجوان را مشــکلات 
ســاختاری دانســت و گفت: مشــکلات دیگر تولید لباس این عرصه عدم 
تولید پوشاک کودک و نوجوان به صورت انبوه است. وی درباره مشکلات 
ساختاری بیان داشــت: به عنوان مثال اگر در یک کارگاه تولیدی پوشاک 
پنج نفرکارگر مشــغول به کار باشــند کارفرما از بیمه معاف اســت اما اگر 
تعداد کارگران به شــش نفر و بیشــتر افزایش یابد، کارفرما باید حق بیمه 

۳۰ درصدی را پرداخت کنند.

عضو هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک ایران با 
تاکیــد بر اینکه باید زمینه‌ای فراهم شــود تــا تولیدکنندگان بزرگ انگیزه 
تولیــد انبوه را به دســت آورند، خاطرنشــان کرد: در صــورت تحقق این 
امر بــازار مطلوبی برای تولیدکنندگان انبوه پوشــاک کــودک و نوجوان 
فراهم خواهد شــد. وی افزود: اگر دولت طی ســه ســال آینده مشکلات 
تولیدکنندگان عرضه پوشــاک کودک و نوجوان را رفع کرده و شرایط برابر 
ایجــاد کند، تولیدکنندگان انبوه نیز انگیزه تولید انبوه را به دســت خواهند 

آورد و تولیــد داخلی با کیفیتی را روانه بازار می‌کنند.
صادقی قهرودی از واردات پوشــاک از طریق مبادی رســمی اســتقبال 
کرد و بیان داشــت: با توجه به اینکه واردات از طریق مبادی غیررســمی 
به صورت قاچاق پرداخــت بیمه، ارزش افزوده و عوارض ندارد در نتیجه، 
کالا بــرای قاچاقچیــان ارزان تمام می‌شــود. همین عامل باعث شــده 
محصول تولیدکنندگان داخلی به دلیل قیمت تمام‌شــده بیشتر مورد رغبت 
مردم واقع نشــود. وی ادامه داد: علاوه بر این با عرضه پوشــاک قاچاق، 
عرضه‌کنندگان به آســانی نســبت به فروش آن در ســطح بازار مبادرت 
می‌کننــد به طوری که هیچ‌گونه نظارتی بر توزیع از ســوی فروشــندگان 
پوشــاک کودک و نوجوان وجود ندارد و فروشــگاه فروشــندگان کالای 

است. نشده  تعطیل  قاچاق 
عضــو هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک ایران 
اظهــار داســت: تعطیلی واحدهای صنفــی که کالای قاچــاق به فروش 
می‌رســانند زمان‌بر بــوده و باید از طریق مبادی قانونی انجام شــود. وی 
با تاکید بر اینکه قیمت تمام‌شــده و امنیت اقتصــادی برای تولیدکنندگان 
عرصه پوشــاک کودک و نوجوان بسیار مهم است، افزود: در صورت برابر 
شــدن شرایط، اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشاک ایران می‌تواند 

نیاز بازار را به خوبی پاسخ دهد.
صادقــی قهرودی بــا بیان اینکه هم‌اکنون در کشــور پوشــاک کودک 
و نوجوان با کیفیت تولید می‌شــود اما ســهم کمتری از بــازار را به خود 
اختصاص داده است، گفت: با توجه به اینکه دولت با مشکل ایجاد اشتغال 
در ســطح کشــور روبه‌رو بوده بنابراین در عرصه تولید پوشــاک کودک و 
نوجــوان می‌تواند اشــتغال‌زایی مطلوبی را ایجاد کند بــه طوری که با از 
میان برداشــتن موانع ایــن عرصه می‌تواند گام‌هــای ارزنده‌ای را در رفع 
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بیکاری بردارد. وی یادآور شــد: بــا توجه به اینکه بخش تولید پوشــاک 
کــودک و نوجوان نیازمنــد بهره‌گیری از کارگران بســیاری بوده، بنابرین 
پرداخت حق بیمه ۳۰ درصدی از ســوی کارفرمایان مقرون‌به‌صرفه نیست 
و قیمت تمام‌شــده را افزایش می‌دهد همچنیــن توان تولیدکننده نیز برای 
بکارگیری نیروی بیشتر کاهش می‌یابد و در این راستا شرایط رقابتی برای 

تولیدکننــدگان ایرانی با محصولات خارجی به وجود نخواهد آمد.

از بازار سهم اندک تولیدکنندگان ایرانی 
یک عضو دیگر هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشاک 
نیز در ادامه اظهار داشــت: برای تولیدکنندگان پوشــاک کودک و نوجوان 
با وجــودی که واردات قانونی و رســمی وجود ندارد امــا قاچاق به دلیل 
قیمت تمام‌شــده پایین‌تر مانع ســودآوری تولیدکنندگان داخلی می‌شــود. 
ســیاوش ‌ور افزود: علاوه بر این عرضه این محصولات بهای تمام‌شــده 
برای فروشــگاه‌داران را بالا برده و این خــود عاملی برای فروش کالای 
خارجی و قاچاق به دلیل داشــتن ارزش افزوده بالا از ســوی آنها می‌شود 
چراکه کالای داخلی از ارزش افزوده بالایی برخوردار نبوده و سود کمتری 

فروشندگان می‌کند. نصیب  را 
ایــن تولیدکننده پوشــاک کودک و نوجوان همچنیــن ادامه داد: فروش 
کالای خارجی از ســوی فروشندگان ریشــه در عدم فرهنگ‌سازی برای 
اســتفاده از کالای ایرانی در جامعه دارد به طوری که به درســتی فرهنگ 
اســتفاده از کالای ایرانی در کشور به نحو مطلوبی ترویج نشده است. وی 
خاطرنشان کرد: عرضه کالاهای بی‌کیفیت از سوی برخی از تولیدکنندگان 
طی سال‌های گذشته سبب ایجاد نوعی بی‌اعتمادی در مردم برای استفاده 
از کالای ایرانی شده همین مسئله باعث شده تا فاصله‌ای میان تولیدکننده 
و مردم به عنوان مصرف‌کننده ایجاد شــود و مردم از خرید کالای ایرانی 

کنند. امتناع 
این عضو هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشاک بیان 
داشــت: تولیدکنندگان ایرانی سهم بســیار اندکی از بازار دارند به طوری 
که در عرصه پوشــاک کودک و نوجوان ســهم کمتــر از پنج درصد را به 
خود اختصاص داده‌اند. وی با بیان اینکه تولیدکنندگان پوشــاک کودک و 
نوجوان نمی‌توانند به راحتی مواد اولیه مورد نیاز خود را از خارج از کشــور 
تامین کنند و این مهم باعث شــده هزینه تمام شده بالایی به آنها تحمیل 
شــود، گفت: عدم تولید پارچه‌های نســاجی با کیفیت مطلوب سبب شده 
تولیدکنندگان پوشــاک کودک و نوجوان به استفاده از محصولات خارجی 

به ویژه در تولیدات مجلســی و پوشاک خاص روی بیاورند.
اســماعیل‌پور بیان داشــت: در این راستا باید حجم ســفارش تولید مواد 
اولیه بالا باشــد که تولیدکننــدگان توانایی تولیــد آن را ندارند. همچنین 
نداشــتن فروش بالا و مطلوب برای تهیه مــواد اولیه از داخل خود عاملی 

برای اســتفاده از مواد اولیه وارداتی جهت تولید پوشاک کودک و نوجوان 
می‌شــود. وی اظهار داشت: بنابراین باید مقداری از مواد اولیه مورد نیاز در 
صنعت پوشــاک کودک و نوجوان از خارج از کشــور وارد شود این عوامل 
ســبب شده تا تولیدکنندگان در تولید کالای داخلی نسبت به تولیدکنندگان 
خارجی عقب بمانند چراکه ظرافت‌ها و طراحی‌های مورد نظر تعداد زیادی 

از آنها در داخل از کشور وجود ندارد.
این عضو فعال صنعت پوشــاک بیان داشت: دولت نیز هیچ‌گونه حمایتی 
از تولیدکننــدگان نمی‌کند اگر دولت در راســتای حمایت از تولیدکنندگان 
شــرایطی را ایجاد کند تا ســطح برابر با تولیدکنندگان کشــورهایی مانند 
ترکیه به وجود آید علاوه بر تولید داخل، صادرات موثری نیز وجود خواهد 
داشــت. وی با تاکید بر اینکه هم‌اکنون روند تولید نســبت به ســال‌های 
گذشته نزولی بوده است، یادآور شــد: هم‌اکنون کیفیت محصولات ایرانی 
نســبت به محصولات ترک پایین‌تر نیست اما قیمت تمام‌شده بالاتر بوده و 
ارزش افزوده بیشتری عاید تولیدکنندگان ترکیه‌ای شده است. عامل دیگر 
در کاهش تولید داخلی، نداشــتن طراحی و دیزاین مطلوب بوده به طوری 
که به آسانی نمی‌توان نسبت به واردات آن اقدام کرد و باید از کشورهایی 

مانند ترکیه و چین این طراحی‌ها وارد کشــور شود.

ایران مثال‌زدنی است توانمندی صنعت پوشاک 
نایــب رییس اتحادیــه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک ایران نیز 
توانمندی‌ها و قابلیت‌های صنعت پوشــاک ایران را مثال‌زدنی توصیف کرد 
و گفت: در حال حاضر صنعت پوشــاک کشور حال و روز خوبی ندارد اما به 
نســبت 10 سال گذشته از وضعیت و شــرایط بهتر برخوردار است. شاهین 
فاطمی افزود: در حال حاضر به طور میانگین مصرف پوشاک در کشور 11 
میلیارد دلار و به عبارتی حدود 30 هزار میلیارد تومان در ســال است. وی 
همچنین با اشــاره به اینکه آمار دقیقی از وضعیت تولید پوشــاک در ایران 
موجود نیست، اظهار داشت: در حال حاضر افزون بر 50 تا 70 درصد سهم 

بازار پوشاک کشور از خارج تامین می‌شود.
نایب رییس اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک با اشاره به این 
جملــه که ایران یک درصد مجمــوع جمعیت جهان و در عوض دو درصد 
منابع کل دنیا شــامل نفت، گاز و معــادن را در اختیار دارد، گفت: صنعت 
پوشاک در ایران هیچ وقت جزء حوزه‌های راهبردی دولت نبوده و همواره 
سهم بزرگی از این بازار در اختیار خارجی‌ها قرار داشته است. وی در ادامه 
تبدیــل صادرات نفتی به غیرنفتی در کشــور را یک ضــرورت انکارناپذیر 
دانســت و افزود: بخش عمده‌ای از درآمد کشــور از محل منابع زیرزمینی 
تامین می‌شــود به همین دلیل جای خالی برنامــه راهبردی در حوزه‌های 

صنعتی به شدت در جامعه احساس می‌شود.
فاطمی با اذعان به اینکه صنعت پوشــاک ایــران از قابلیت‌های فراوانی 
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برخوردار اســت، اظهارداشــت: این صنعت در بحث اشــتغال‌افزایی نقش 
بی‌بدیلــی در کشــور دارد. وی گفــت: در حال حاضر 300 هــزار نفر در 
بخش‌های صنفی و صنعتی در صنعت پوشــاک کشــور به صورت مستقیم 
مشــغول کار هســتند در حالی که 3 میلیون نفر به صورت مســتقیم و 6 
میلیون نفر به صورت غیرمســتقیم در صنعت نســاجی و پوشــاک ترکیه 

هستند. شاغل 
وی با بیان اینکه بیکاری از مشــکلات جدی کشــور است، گفت: ایجاد 
اشــتغال در صنعت پوشــاک با کمترین هزینه امکان‌پذیر است مشروط به 
اینکــه دولتمردان از این صنعت حمایت جدی داشــته باشــند. فاطمی بر 
ضرورت تدوین برنامه راهبردی اشــتغال در حوزه صنعت پوشاک از سوی 
دولت تاکید کرد و افزود: این صنعــت در تجارت جهانی از اهمیت بالایی 
برخوردار اســت. وی بیان داشــت: درآمد حاصل از پوشاک در بسیاری از 
کشــورها حائز اهمیت بوده و کشــور ایران نیز از این امر مستثنی نخواهد 
بود. وی یادآورشد: پوشــاک موتور محرک صنعت نساجی است و با رونق 
یافتن تولیدات این رشــته از صنعت، شــاهد رونق و شــکوفایی بیشــتر 
رشــته‌های بالادستی این بخش در صنایع ریســندگی، بافندگی، رنگرزی، 

چاپ و تکمیل خواهیم بود.

توجه به برند، راه نجات صنعت پوشاک
همچنین شــاهرخ جعفری از تولیدکنندگان پوشــاک نیز با اشاره به این 
کــه هم‌اکنون حال و روز پوشــاک ایــران خوب و روبه‌راه اســت، گفت: 

ارزش افزوده و اشــتغال صنعت پوشاک قابل‌توجه و در مبادلات تجاری و 
اقتصادی پوشــاک از جذابیت خیلی خوبی برخوردار اســت. وی با تاکید بر 
اینکه دولتمردان صنعت پوشــاک ایران را بیشــتر مورد حمایت قرار دهند، 

افزود:  توجه جدی به برند راه نجات پوشــاک کشور است.
جعفری در ادامه ورود به بازار رقابتی، پیشــرفت و توسعه صنایع نساجی 
و پوشــاک کشــور را در گرو عوامل و فاکتورهای مختلفی از قبیل کاهش 
مالیات‌هــای مربوط بــه تولید، کاهش بهــره وام‌های تولیــدی و هزینه 
سرمایه‌گذاری، ورود ماشین‌آلات مدرن و جدید با تکنولوژی پیشرفته برای 
تولید منســوجات نساجی و پوشاک و تسهیل واردات این ماشین‌آلات برای 
تولیدکنندگان برشــمرد. وی یادآور شــد: از دیگر عوامل بسط و گسترش 
این صنعت می‌توان به انطباق کیفیت پارچه‌ها و پوشــاک تولیدی از سوی 
واحدهــای مختلف با خواســته‌های بازار هدف، برآورده ســاختن و تطابق 
محصولات با نیازهای مشــتریان، پرهیز از تولیــد نابجا و تولید کالاهای 
فاقــد کیفیت، اعمال مشــوق‌های لازم بــرای صادرکننــدگان، پرداخت 
تســهیلات بانکی درازمدت با بهره کم به منظور نوســازی کارخانجات و 

اعمال کنترل بیشــتر بر قاچاق کالا اشاره کرد
صنعت نســاجی و پوشــاک ایران به عنوان یکی از ریشه‌ای‌ترین صنایع 
کشــور هم‌اکنون با چالش‌های بسیاری مواجه بوده که این چالش‌ها اغلب 
ناشــی از رقابت نابرابر با محصولات وارداتی، فرســودگی ماشــین‌آلات، 
کمبود ســرمایه‌گذاری و غیره اســت. از این رو می‌طلبد مسئولان به این 

صنعت نســبت به گذشته نگاهی جدی‌تر داشته باشند.
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وزارت صنعت، معدن و تجارت در گزارشــی 
عملکرد بخش‌هــای مختلف صنعتی و معدنی 
کشور در نیمه اول ســال 1395 را بر مبنای 
آمار و اطلاعات مورد بررسی قرار داده است. 
از جمله صنایع مورد بررســی در این گزارش، 
»ســاخت منســوجات« و »پوشــاک و عمل 
آوری پوســت خز« اســت که وضعیت آنها از 
لحاظ تعداد جواز و پروانه بهره‌برداری صادره، 
تولید محصولات منتخب نســاجی و همچنین 

کارنامه 6 ماهه اول بخش منسوجات و پوشاک
وزارت صمت عملکرد بخش صنعت را در نیمه اول امسال منتشر کرد

میــزان صادرات و واردات این محصولات مورد بررســی قرار گرفته اســت. ماهنامه 
»صنعت نساجی و پوشاک« آمار و اطلات مربوط به شاخص‌های مذکور را از گزارش 
وزارت صنعت، معدن و تجارت اســتخراج کرده که در ادامه به سمع و نظر خوانندگان 

می‌رساند. گرامی 

جواز تاسیس و پروانه بهره‌برداری صادره
بر اساس این گزارش، در نیمه اول سال 95 مجموعا 372 جواز تاسیس برای بخش 
منســوجات و 215 فقره برای بخش پوشاک صادر شــده است. در بخش منسوجات، 
میزان ســرمایه پیش‌بینی‌شــده برای این تعداد جواز 19 هزار و 813 میلیارد ریال و 
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تعداد اشــتغال پیش‌بینی‌شده برای آن 8074 
نفر تعیین شــده اســت. در بخش پوشاک نیز 
میزان سرمایه و اشــتغال پیش‌بینی‌شده برای 
مجوزهای صادره، بــه ترتیب 8 هزار و 427 
میلیارد ریال و 10639 نفر برآورد شده است.
از طرف دیگر، در 6 ماهه اول امسال، تعداد 
پروانه بهره‌برداری صادره برای بخش ساخت 
منســوجات 85 فقره و در بخش پوشاک 26 

مورد بوده اســت. تعداد پروانه های بهره‌برداری در بخش ساخت منسوجات نسبت به 
6 ماهه اول 94 با افزایش 21 درصدی همراه بوده اما در بخش پوشاک و عمل‌آوری 
پوست خز کاهش 30 درصدی را شاهد بوده است. اطلاعات تکمیلی در مورد سرمایه 
تخصیص‌یافته و میزان اشــتغال این تعداد پروانه بهره‌برداری در جدول پیوست آمده 

است.

منتخب تولید محصولات  آمار 
در بخش دیگری از این گزارش، وضعیت تولید محصولات منتخب صنعتی بررســی 
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شــده است. در بخش منســوجات و در نیمه 
اول سال 95، میزان تولید الیاف و تاپس پلی 
اســتر 99.2 هزار تن، نخ پلی اســتر 102.6 
هــزار تن، الیاف اکریلیک 6 هزار و 900 تن، 
نخ سیســتم پنبه‌ای و ترکیبی الیاف مصنوعی 
103.3 هزار تن و فرش ماشینی 40 میلیون و 
149 هزار مترمربع اعلام شده است. مقایسه 
عملکرد سال 94 با ســال 93 نشان می‌دهد 
میزان تولید نخ پلی اســتر در این مدت حدود 
25 درصد و تولیــد الیاف اکریلیک حدود 23 
درصد کاهــش یافته اســت. در مقابل تولید 
الیاف و تاپس پلی‌اســتر رشد 28.7 درصدی 
را تجربه کرده اســت. آمار تولید محصولات 
منتخب نســاجی در شــهریورماه و نیمه اول 
95 و مدت مشابه سال 94 در جدول پیوست 

آمده است.

صادرات و واردات
اما در بخش تجارت، میزان صادرات بخش منســوجات در نیمه اول سال 95 از نظر 
وزنی 56 هزار و 707 تن و از نظر ارزشــی 264 میلیون دلار بوده که به ترتیب رشد 
20 و 8 درصدی را نســبت به مدت مشابه ســال 1394 نشان می‌دهد. اما در بخش 
پوشــاک، جمعا 1366 تن محصول به ارزش 16.2 میلیون دلار از کشــور صادر شده 

که از نظر وزنی 6.6 و از نظر ارزشــی 16.1 درصد افت داشته است.
از ســوی دیگر، در 6 ماهه اول ســال 95 جمعا 385.5 میلیون دلار منسوجات وارد 
کشــور شده که با 39 درصد رشد نســبت به 6 ماهه اول 94 همراه بوده است. نکته 
قابل‌توجه جهش چشــمگیر واردات پوشــاک هم از نظر وزنی و هم ارزشی است به 
طوری این واردات نســبت به ســال قبل از نظر وزنی 325 درصد )بیش از 4 برابر( و 
از نظر ارزشــی 483 درصد )بیش از 5 برابر( بیشــتر شده اســت. بدون تردید، بخش 
عمده‌ای از افزایش واردات پوشــاک، به تســهیل شــرایط واردات پوشاک از کشور 
ترکیه در قالب تجارت ترجیحی و تحرکات تولیدکنندگان این کشــور در ایران مربوط 

می‌شود.

گزارش
آذر 95، شمــــاره 273
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نایب رییــس و جمعی از اعضای انجمن الیاف 
مصنوعی چین با انجمن نساجی استان اصفهان 
در تــالار هیئت نمایندگان اتــاق بازرگانی این 
استان دیدار و گفتگو کردند. مجتبی ملااحمدی 
نایب رییس کمیســیون صنایع اتــاق بازرگانی 
اصفهــان در این دیدار گفــت: 40 درصد تولید 
صنعت نساجی کشــور در استان اصفهان انجام 
می‌شود و این استان می‌تواند همکاری نزدیکی 
با واحدهای تولیدی نســاجی چین داشته باشد. 
وی با اشــاره به اینکه ایران شرایط خوبی برای 
افزود: استان  الیاف مصنوعی دارد،  تولید  توسعه 
اصفهــان یکی از مصرف‌کننــدگان اصلی الیاف 
مصنوعی اســت و انجمن الیاف مصنوعی چین 

می‌تواند این نیاز را برطرف کند.
نســاجی  انجمن  رییس  شــاه‌کرمی  حبیب‌اله 
استان اصفهان نیز در این دیدار گفت: در استان 
اصفهان ســالانه 60 هزار تن الیــاف اکریلیک 
تولید می‌شــود که می‌توان تا سه برابر ظرفیت 
موجود تولید کرد. وی چیپس پلی‌اســتر را یکی 
از نیازهــای مهــم واحدهای نســاجی اســتان 
برشــمرد و گفت: چنانچــه تولیدکنندگان چینی 
بتوانند کالای با کیفیت و قیمت مناســب ارایه 
کنند، تولید کنندگان داخلی از این کشــور مواد 
اولیه را خریداری خواهند کرد. وی با اشــاره به 
اینکه شــرایط تحریم اقتصادی فرصت مناسبی 
برای صنعتگران چین بــود که روابط اقتصادی 
خود را با ایران توســعه دهند، افزود: بسیاری از 
کشورهای اروپایی در دوران تحریم از همکاری 
با واحدهــای صنعتی ایرانی خــودداری کردند. 
وی پیشــنهاد کرد کــه انجمن الیــاف چین با 

انجمن نساجی اســتان اصفهان روابط بلندمدت 
تعریــف کند، و افزود: به جــای فروش کالا در 
کوتاه‌مــدت، باید روابط اقتصــادی بلندمدت را 

کرد. تعریف 
 Zhao Xiang( همچنین ژاو جیانگ دونگ
مصنوعی  الیاف  انجمــن  رییس  نایب   )Dong
چیــن در این دیــدار، احیای جاده ابریشــم را 
فرصت مناسبی برای افزایش تعاملات اقتصادی 
بین شــهرهای عضوِ »اتحادیه شهرهای مسیر 
راه ابریشــم« دانســت و گفت: ایران به عنوان 
یکی از کشــورهای عضو این اتحادیه می‌تواند 
از تســهیلات و شرایط مناســب تجارت با سایر 
اعضای اتحادیه در زمینه نســاجی استفاده کند. 
وی از ظرفیت واحدهای تولیدی نســاجی چین 
بــرای تامین نیازهای واحدهای نســاجی ایران 
خبــر داد و گفــت: برقراری ارتبــاط به صورت 

انفرادی یا تشــکلی بین فعالان بخش نســاجی 
می‌توانــد نقش مهم در تامین نیازهای دو طرف 

باشد. داشته 
هــی یــان لــی )He Yanli( عضــو هیئت 
مدیره انجمن الیــاف مصنوعی چین نیز در این 
دیدار گفــت: 70 درصد صنایــع چین در زمینه 
فعالیت می‌کنند. وی خاطرنشان کرد:  نســاجی 
ســرمایه‌گذاری  آماده  چینــی  ســرمایه‌گذاران 
مشــترک با اســتان اصفهان در زمینه نساجی 
هســتند و باید زمینه همــکاری دو طرف را از 
طریق تشــکل‌ها جســتجو کرد. وی از آمادگی 
اعضای این اتحادیه جهت تامین نیاز پلی‌اســتر، 
چیپس پل‌اســتر و ســایر الیاف مصنوعی استان 
اصفهان خبر داد و گفت: همکاری تشــکل‌های 
تخصصی نســاجی ایــران و چیــن می‌تواند به 

افزایش مراودات تجاری دو طرف بیانجامد.

همکاری نساجی اصفهان و چین در تولید الیاف مصنوعی
حضور هیئت مدیره انجمن الیاف مصنوعی چین در اتاق بازرگانی اصفهان 
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دومیــن نشســت تخصصی »توســعه صنعت 
پوشــاک و اتصال به زنجیــره ارزش جهانی« 
روز پنجشــنبه 6 آبان 95 بــا حضورعلی ربیعی 
وزیرتعــاون، کارو رفــاه اجتماعــی؛ مجتبــی 
خســروتاج قائم مقــام وزیر صنعــت، معدن و 
تجــارت و رییــس ســازمان توســعه تجارت؛ 
نماینده مــردم تهران در  علیرضــا محجــوب 
مجلس شــورای اســامی؛ عیســی منصوری 
معاون توســعه کارآفرینی و اشتغال؛ سازگارنژاد 
معاون وزیرکار و رییس ســازمان آموزش فنی 
و حرفــه‌ای؛ حمیــد کلانتری معــاون وزیر در 
امور تعــاون؛ و همچنین جمعــی از صاحبان و 
نمایندگان صنایع پوشــاک کشور و انجمن‌های 
تخصصی پوشــاک در محل مجموعه ورزشی-

برگزار شد. تلاش  فرهنگی 

وزیــر تعــاون، کار و رفاه اجتماعــی در این 
نشست گفت: اشتغال برای دولت مسئله مهمی 
اســت و با توجه به تحولات جمعیتی و جریان 
جدید ورود به بــازار کار، تمرکز بر مواردی که 
می‌تواند اشتغال‌زا باشد حائز اهمیت است. علی 
ربیعی افزود: معتقدیم در صنعت پوشــاک و در 
یک فرایند زمانی می‌توان اشــتغال‌زایی خوبی 
در این بخش ایجاد کرد. کشــور بنگلادش در 
بخش پوشــاک ۲۰ میلیون نفــر و ترکیه حدود 
۲ میلیون نفر شــاغل در بخش پوشــاک دارد. 
ما هم در یک چشــم‌انداز قابل‌قبول می‌توانیم 
بــه اشــتغال‌زایی خوبی در این بخش دســت 
پیدا کنیــم و با برنامه‌ریــزی می‌توانیم در این 

برداریم. مسیرگام 
وزیر تعــاون، کارو رفــاه اجتماعی ادامه داد: 

برای دســتیابی به اهداف اقتصــاد مقاومتی و 
ارتقــای توان ملی خود و دیده شــدن نمادها و 
نشــان‌های ملی کشورمان در ســپهر عمومی، 
شناســایی مرحله به مرحله بخش‌های مختلفی 
که دارای ظرفیت ایجاد اشــتغال هستند را آغاز 
کرده‌ایم. ربیعــی گفت: خوشــبختانه مطالعات 
اولیه حدود ســه سال با رفت و آمد کارشناسان 
بین‌المللی به ایران منجر به شناسایی و مطالعه 
تجارب کشورهایی شــبیه به خودمان شد. وی 
اضافه کرد: در تحلیل کارشناســان بین‌المللی و 
داخلی به این نتیجه رســیدیم که در زمینه‌های 
پوشــاک و کفش )ابتدا پوشاک و سپس کفش( 
می‌توان در کوتاه‌مدت بــه نتایج مطلوب ایجاد 

پیدا کرد. اشتغال دست 
ربیعی بیان کرد: تمرکز بر صنایع پوشــاک و 

ظرفیت‌های اشتغال‌زایی صنعت پوشاک 
دومین نشست تخصصی فعالان صنعت پوشاک با وزیر کار برگزار شد 
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کفش همزمان دارای اثــر دوگانه‌ای بر اقتصاد 
مقاومتی و اشــتغال هستند و می‌توان در زمانی 
کوتاه به پاسخ‌های مناسب دست پیدا کرد. این 
عضو کابینــه دولت یازدهم تاکیــد کرد: برای 
حــل موانع چند کار بایــد همزمان با هم دنبال 
شــود که ما هماهنگی‌هــای درون دولتی خود 
پوشاک  تولیدکنندگان  می‌کنیم.  دنبال  مداوم  را 
خواستار افزایش سهم بازار خود هستند که این 
امر طبیعی اســت اما در ســطح کلان باید این 
نوع درخواســت‌ها درقالب اتحادیه‌ها، کانون‌ها 
و تشــکل‌ها رخ دهد. ما نیز در عرصه عمل در 
برخی از موارد با تقسیم کار به هم‌افزایی روابط 
افقی صنعت پوشــاک کمک می‌کنیم تا در کنار 

گیرند. قرار  یکدیگر 
ربیعی در بخشی دیگر از سخنان خود در جمع 
نمایندگان صنایع پوشــاک و مقامات حاضر در 
جلســه تصریح کرد: برخی از مطالعات ما نشان 
داد مســئله نام و نشــان و برند واقعیتی است 
برندســازی  انکار کنیم.  را  که نمی‌توانیــم آن 
نیز کار دشواری اســت البته ما برندهای خوب 
و خوشــنامی داریــم اما گرفتن ســهم در بازار 
جهانی، افزایش ســهم ایران در بــازار منطقه 
هدف ماســت. ما کمک کنیم تا شــما در بازار 
منطقــه حضور پیدا کنید و تــا جایی که ممکن 
اســت در این زمینه‌ها تلاش و کارجمعی انجام 

می‌دهیم تا به نتایج مطلوب برسیم. وی نسبت 
بــه تــداوم همکاری‌ها با بخش‌هــای مختلف 
صنعتــی اظهــار امیدواری کــرد و گفت: حتی 
می‌توان با اندیشیدن تدبیرهای درست در سال 
۹۵ نیز شــاهد آثار اولیه‌ای در گسترش بخش 
صنعت پوشــاک کشور، مصرف ملی و داخلی و 

باشیم. جهانی  برندهای  از  کسب سهمی 

از بعد اشتغال و  صنعت پوشاک 
برای کشور بسیار مهم است صنعت 

قائــم مقام وزیر صنعــت، معدن و تجارت نیز 
در این نشســت اعلام کرد: صنعت پوشاک در 
ابعــاد صنعت و اشــتغال، تولیــد و صادرات در 
ســبد منابع ارزآوری و درآمدی، برای کشــور 
بســیار مهم اســت. از این رو ضروی است که 
هــم وزارت تعاون، کار و رفــاه اجتماعی و هم 
وزارت صنعت، معــدن و تجارت به طور جدی 
بــه جنبه‌های مختلــف آن بپردازنــد. مجتبی 
خســروتاج که ریاست ســازمان توسعه تجارت 
را هم بر عهده دارد، ادامه داد: دغدغه اشــتغال 
برای دکتر ربیعی بســیار جدی است و به همین 
دلیل مسائل حوزه نساجی را با طور ویژه دنبال 

می‌کند.
وی با اشــاره به ارقام اعلام‌شــده در زمینه 
قاچاق کالا گفت: در یک ســال گذشــته و از 

زمانی که موضوع قاچاق پوشــاک وارد صحنه 
کشــور شــد، برای مبارزه با این امر طرح‌هایی 
در وزارت صنعت، معدن و تجارت دنبال کردیم 
که بــه جای قاچــاق این موضوع بــه جریان 
رسمی خود وارد شــود تا ما بدانیم این پوشاک 
از کجا می‌آیند و حقــوق و قوانین آن پرداخت 
باید واردات  شود. خسروتاج خاطرنشان ساخت: 
کشور، ســاماندهی شده و رسمی باشد نه اینکه 
پوشــاک از هرگذرگاهی وارد کشور شود. لذا به 
افرادی که نمایندگی نام و نشــان‌های تجاری 
را دارند اعلام کرده‌ایم کــه باید مجوز فعالیت 

خود را ارائه دهند.
قائــم مقــام وزیرصنعــت، معــدن و تجارت 
ادامــه داد: تشــکل‌ها و اصناف بایــد خود در 
کنــار دولتی‌هــا موتــور پیگیــری موضوعات 
تجارت خارجی، واردات و صادرات باشــند. وی 
برندســازی را یکی از راه‌های توسعه صادرات 
و ورود بــه بازارهــای جهانی اعــام کرد. در 
کوتاه‌مدت نیز توســعه صادرات جــز با اتصال 
به نشــان‌های شناخته‌شــده جهانی امکان‌پذیر 
نیســت. شناساندن برند به دنیا نیز نیازمند توجه 
بــه کیفیــت و کار منظم شــبکه‌ای و تبلیغاتی 

است.
از نگاه  خســروتاج گفت: در بخش نســاجی 
وزارت کار، گاهی مــا واحدهای صنعتی بالای 
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صد نفر را داریم و زمانی دیگر مشــاغل خانگی 
را فعــال می‌کنیم که ســفارش‌ها را جمع کنند. 
گاه می‌تــوان مونتاژ و تولید کــرد اما وقتی به 
خانواده‌ها ســپرده می‌شود و مثلا گلی روی آن 
دوخته می‌شــود ارزش افزوده خواهد داشــت. 
با ایــن کار نگرانی در بخش اشــتغال در این 
بخش مشــاغل خانگی حل خواهد شد. وی به 
موضوعات مطرح‌شــده در جلســه در خصوص 
مســائل مربوط به واردات، عبور موقت، گمرک 
و نظام تعرفه‌ها اشــاره کرد و گفت: رفع موانع 
تولیــد از اولویت‌های ما به شــمار می‌رود. وی 
همچنین نقش تعاونی‌ها را در صنعت پوشــاک 

دانست. کلیدی 

به  با اتصال  اقتصاد پوشــاک  رشــد 
جهانی بازارهای 

همچنیــن عیســی منصوری معاون توســعه 
کارآفرینــی و اشــتغال در ایــن جلســه گفت: 
اقتصاد صنعت پوشــاک زمانی رشد می‌کند که 
اتصال به بازار جهانی هدایت شده و حفظ شود. 
وی بر طرح توسعه کسب و کار و اشتغال پایدار 
)تکاپو( تاکیــد کرد و گفت: جریانی با محوریت 
بخش خصوصی نیز در ایــن زمینه آغاز به کار 
کرده اســت. معاون وزیر کار بــا بیان اینکه ما 
رســته‌های بالای تولید ثروت و اشــتغال را در 
کشور شناســایی کردیم و یکی از این رسته‌ها 
صنعت پوشــاک اســت اظهار کــرد: تقویت و 
توانمندســازی، اصلاح و به‌سازی سیاست‌ها و 
قوانین و مقررات برای تســهیل کار صنعتگران 
در حوزه پوشــاک در دســتور کار ما قرار دارد. 
وی به تجربه موفق کشــورهای ترکیه، ویتنام 
و بنگلادش در صنعت پوشــاک اشــاره کرد و 
گفت: می‌تــوان با بومی‌ســازی، قواعد آنان را 
برای موفقیت در صنعت پوشــاک کشور به کار 
برد. معاون توســعه کارآفرینی و اشــتغال وزیر 
کار ادامه داد: سعی کرده‌ایم از تجربیات موفق 
بین‌المللی در صنعت پوشــاک اســتفاده کنیم و 

در زمینه‌هایی نیز عقد قرارداد داشــته و موفق 
بوده‌ایم.

همکاری  با  پوشــاک  تعاونی  توسعه 
بخش تعاون و سازمان فنی و حرفه‌ای
در این نشست همچنین حمید کلانتری معاون 
امور تعــاون وزیر تعاون از همکاری مشــترک 
بخش تعاون و ســازمان آموزش فنی و حرفه‌ای 
کشور برای توسعه صنایع پوشاک در کشور خبر 
داد. وی با بیان اینکه باور رفتن به سمت اقتصاد 
غیردولتی در میان مردم در حال تقویت اســت، 
افزود: بخش غیردولتی بــرای باز کردن میدان 
برای مردم در حوزه تولید پوشاک در بخش‌های 
مختلف می‌تواند همکاری داشته باشد و در حوزه 
تعاون و بــا تمام ظرفیت‌های خــود در خدمت 

کمک به تولید پوشاک خواهیم بود.
گفتنی اســت در این نشست نمایندگان صنایع 
تولید پوشــاک کشور مســایل و مشکلات خود 
را با وزیر تعاون، کارو رفــاه اجتماعی در میان 
گذاشــتند. یکی از حاضران به سهم اشتغال در 

صنعت پوشــاک با محوریت صنعت نســاجی و 
متکی بر صادرات اشــاره کــرد. علاوه بر این، 
موضوع گمرک و تسهیل امور گمرکی و قوانین 
حمایت از صادرات نیز از سوی نمایندگان طرح 
شد. تســهیل قوانین کســب و کار نیز از دیگر 
موضوعاتی بود که در این نشســت مطرح شــد 
که وزیرتعــاون، کار و رفــاه اجتماعی در این 
زمینه خواســتار ارائه جزئیات بیشــتر در قالب 

آئین‌نامه‌ها شد. و  موجود  قانون 
تدوین برنامه‌های آموزشی و لزوم برنامه‌ریزی 
بــرای آن از دیگــر موضوعاتی بــود که بر آن 
تاکید شــد. ایجاد صندوق ویژه صنعت پوشاک 
به  نمایندگان  از  از دیگر درخواســت‌های یکی 
شــمار می‌رفت که ربیعی ضــرورت تحقق این 
امــر را تامین منابــع مالی دانســت. همچنین 
مشــکلات مربوط به طراحی در صنعت پوشاک 
نیز از دیگر موارد مطرح‌شــده حاضران بود که 
وزیــر تعــاون، کار و رفاه اجتماعــی نیز بر آن 
تاکیــد کرد و بخش طراحــی را نیازمند تقویت 

دانست. بیشتر 
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نگرانــی  زمزمه‌هــای  کــه  اســت  مدتــی 
افزایش  اقتصادی برای  کارشناســان و فعالان 
نرخ تــورم و کاهش رشــد اقتصادی به گوش 
آنهــا می‌گوینــد دولــت نمی‌تواند  می‌رســد. 
همچنان بــر طبل کاهش تــورم بکوبد، وقتی 
رشــد نقدینگی‌ هزارو١٢٢ هزار‌ میلیارد تومانی 
تا بیــخ گوش دولت آمده و ایــن اژدها هرآن 
می‌تواند بیدار شــود و اقتصاد کشــور را ببلعد، 
آنــگاه دیگر نمی‌تــوان انتظاری از کاهش نرخ 
به عنوان دســتاورد دولت داشت. علاوه  تورم 
بر آنکه پایان رکــود اقتصادی هم گره خورده 
اســت به سیاست‌های انبساطی که دولت برای 
ایجاد تحــرک در اقتصاد، از آن گریزی ندارد. 
همچنان که رشــد پنج‌درصــدی اقتصاد ایران 
هــم امــروز در اثــر افزایش تولیــد در بخش 
نفت، در مقام نخســت و بخش کشــاورزی و 
اندکی هم در بخش صنعت حادث شــده است 
و این در حالی اســت که کارشناســان بر این 
عقیده‌انــد، از آنجــا که رشــد اقتصادی از دو 
محل ســرمایه‌گذاری و افزایش تولید از‌یک‌سو 
و بهره‌وری و ایجاد ارزش افزوده بیشتر حاصل 
این روند  امید داشت  می‌شود؛ نمی‌توان چندان 
در ســال آتــی نیز تکــرار شــود. چنانکه افق 
اقتصــادی جهان هم بــا روی‌کارآمدن دونالد 
ترامــپ، نامــزد جمهوری‌خواهــان آمریکا در 
هاله‌ای از ابهام رفته و اســتراتژی تردیدی که 
از آغاز دولت یازدهم به امید تحقق برجام آغاز 
شــده و تاکنون هم در انتظار انتخابات آمریکا 
با وقوع حادثه ‌ریاست‌جمهوری  بود،  آمده  کش 

شد.  تمدید  ترامپ‌ 

‌تئوری دولت عملیاتی نشد
وحیــد شقاقی‌شــهری، اقتصاددان و مشــاور 
تشــخیص  دبیرخانه مجمع  نظارت  کمیســیون 
مصلحت نظام این نگرانی کارشناســان را تأیید 
می‌کنــد. به گفته شقاقی‌شــهری، دولت در این 
سه‌ سال و اندی که مسئولیت را بر عهده گرفته 
اســت، هدف اصلی خود را بر کنترل تورم قرار 
داد و نگاهــش آن بــود که اگــر بتواند تورم را 
کنتــرل کند می‌توانــد هزینه تولیــد را کاهش 
دهد و با کاهش هزینه تولید، به ســرمایه‌گذاران 
ایــن علامت را بدهد که بــه این طریق، قدرت 
رقابت‌پذیری آنها افزایش می‌یابد. در کنار آن با 
بهبود فضای کسب‌وکار به همراه موارد پیشین، 

بتوان رشد اقتصادی را ایجاد کرد. 
این اقتصاددان با بیان اینکه این تئوری دولت 
در این سال‌ها، با گذشت سه سال، محقق نشده 

اســت، می‌گوید: نخســت آنکــه، بهبود فضای 
ایجاد نشده  کسب‌وکار براســاس شــعار دولت 
است و کاهش رتبه ایران از ١٥٠ در سال ١٣٩٢ 
به ١٢٠ در ســال جاری تنها براســاس اصلاح 
ایجاد شــده  بین‌المللی  نهادهای  آماری  خطای 
اســت و در داخل ردپایی از بهبود اوضاع دیده 
نمی‌شــود؛ چراکه گزارش‌های ســه‌ماهه مرکز 
پژوهش‌های مجلس که براســاس نظرســنجی 
از فعالان اقتصادی کشــور است، نشان می‌دهد 
است.  نکرده  تغییری  وضعیت کسب‌وکار چندان 

پسابرجام در  نانوشته  شیطنت‌های 
می‌افزایــد:  اقتصــادی  کارشــناس  ایــن 
ازطرف‌دیگــر دولت نگاهــش آن بود که برجام 
ســریع‌تر به پایان می‌رسد و در دوران پسابرجام 
ســرمایه‌گذار با امنیــت بیشــتری وارد فعالیت 

آیا دولت می‌تواند تورم و رشد اقتصادی را سر به‌راه کند؟
کارشناسان اقتصادی پاسخ می‌دهند
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اقتصادی کشــور می‌شــود، اما متأسفانه پروسه 
برجام به درازا کشــید. در حوزه پســابرجام هم 
شــاهد بودیم که نانوشته شیطنت‌هایی به وجود 
مبادلات  وارد  بزرگ همچنــان  بانک‌های  آمد. 
پولی و بانکی نشــده‌اند و سرمایه‌گذاران خارجی 
مردد هستند. حتی مردم و سرمایه‌گذاران داخلی 
هم به دلیل فضایی که برای برجام ایجاد شــده 
بود دست از خرید و ســرمایه‌گذاری کشیدند و 
منتظر ماندنــد تا ببینند وضعیت در آینده چگونه 
خواهد شــد. مــردم در انتظار کاهــش قیمت 
و ســرمایه‌گذار در انتظــار کاهــش هزینه‌های 
تولیــد، فعالیت خود را به تعویق انداختند. همین 
تردید در مصرف‌کننده و ســرمایه‌گذار سبب شد 
رکود اقتصــادی عمیق‌تر شــود. به‌عبارت‌دیگر 
عمیق‌ترشــدن رکود موجب شــد موجودی انبار 
دولت‌ها افزایش یابد که ســبب شد دولت دست 

بزند.  به تحریک طرف تقاضا 
او ادامه می‌دهد: این در حالی اســت که دولت 
درزمینه بهبود فضای کسب‌وکار دولت دست به 
اصلاحات ساختاری نزد و تحول اساسی صورت 
نگرفت. در تمام حوزه‌های ســاختاری و نهادی 
ماننــد اقتصاد دانش‌بنیــان، عملکردی درزمینه 

نهادهایی کــه باید ایجاد یا تقویت می‌شــدند، 
اتفاق نیفتــاد. حتی در حوزه‌هــای نظام بانکی 
و بیمه‌ای و بازار ســرمایه هم شــاهد تحولات 
ســاختاری و نهادی نبودیم و همچنان شــاهد 
بازارهای غیرمتشکل پولی به عنوان بازاری که 
نظام پولی را به هم می‌ریزد، هســتیم. همچنان 
بازار ســرمایه همان اســت که بود و تحولی در 
آن رخ نداده اســت و نظام بیمــه هم به همان 
مکانیسم گذشته اداره می‌شود. درواقع در طرف 
نگرفت.   اقتصاد هم اصلاحاتــی صورت  عرضه 
به گفته او، بــا اینکه تغییراتــی اندک درزمینه 
کاهش زمــان صدور مجوزها یــا کاهش تعداد 
مجوزها به گفته مســئولان رخ داد، اما مشکل 

ساختاری و نهادی ما فراتر از این بود. 

‌رشد اقتصادی لغزنده خواهد بود
سیاســت‌های  به  نگاهی  بــا  شقاقی‌شــهری 
بیرونی که به کشــور تحمیل می‌شــود، تصریح 
سیاســت‌های  همچنان  ازطرف‌دیگر  می‌کنــد: 
اقتصاد  به  را  بیرونی همان اســتراتژی تردیــد 
ترامپ،  بــا روی‌کارآمدن  تزریق می‌کند.  ایران 
همچنان اســتراتژی تردید را خواهیم داشــت. 

اکنون همــه منتظرند ببینند آقای ترامپ چگونه 
کابینه خود را می‌چیند. ٧٠ روز هم داخلی‌‌ها در 
تردید خواهند بود و هم خارجی‌ها. همه منتظرند 
ببیننــد برجام بازبینی خواهد شــد یــا خیر. آیا 
می‌توان به طرف ایران رفت یا خیر؟ این تردید 
موجب می‌شــود سرمایه‌دار یا مصرف‌کننده وارد 
عمل نشود. همین امر، رکود را عمیق‌تر می‌کند 

و رشد اقتصادی را لغزنده خواهد کرد. 
او با برشــمردن عوامل ایجاد رشــد اقتصادی 
کنونی می‌گوید: رشــد اقتصــادی پنج‌درصدی 
افزایش  کنونی، حدود ســه درصــد به دلیــل 
صادرات و تولید نفت بوده و حدود دو درصد در 
بخش کشاورزی و صنعت به دلیل ثبات نرخ ارز 
بوده است. این رشــد پنج‌درصدی امسال اتفاق 
افتاده است، اما ســال بعد چنین نخواهد بود. با 
ادامه این تردید ما همچنان شاهد رکود خواهیم 
بود و در صنعت نفت هم که بخش اعظم رشــد 
اقتصادی امســال از قِبل آن اســت، با نیامدن 
ســرمایه‌گذار خارجی بیش از این نخواهد شــد؛ 
با امکانات موجود  زیرا فقط یک‌بار می‌توانستیم 
به ســطح تولید و صادرات پیــش از تحریم‌ها 
بازگردیم و ســال آینده رشد در این بخش، رشد 

بود.  واقعی خواهد 
بــه گفتــه او، اکنون کــه دولت دســت به 
اســت،  نزده  نهادی  و  اصلاحــات ســاختاری 
مشــکلات تولید همچنان ســر جای خود باقی 
اســت. از طرف دیگر، تورم هر آن احتمال دارد 
مسیر صعودی خود را طی کند؛ زیرا دولت برای 
اینکه از رکود خارج شود، چاره‌ای جز این ندارد 
که دســت به سیاست‌های انبســاطی بزند. هر 
سیاست انبســاطی و رونق، مبتنی بر ورود پول 
بــه اقتصاد خواهد بود. اکنون حجم نقدینگی در 
کشور حدود‌ هزارو ٢٠٠ هزار‌ میلیارد تومان شده 
کــه حدود ٥٠ درصد آن در نظــام بانکی بلوکه 
اســت و ٥٠ درصد آن در بخش‌هایی که هنوز 
افزایش تورم را منجر نمی‌شوند، وجود دارد، اما 
اوضاع به این ترتیب باقی نمی‌ماند، اما در سال 
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آینده اگر این نقدینگی به اقتصاد کشــور سرازیر 
شود و دولت هم سیاست‌های انبساطی و رونق 
را در پیش بگیرد، احتمــال افزایش تورم وجود 
خواهد داشــت. این رکود هم همیشگی نیست. 
رکود تا یک زمانی باقــی می‌ماند و پس از آن 
مردم مجبور می‌شــوند برای ایجاد گردش پول، 
نقدینگــی خود را وارد بخش‌های نامولد کنند تا 
سودی عاید آنها شود. او در پایان تأکید می‌کند 
که بر همین اساس هر آن احتمال دارد مسیری 
که دولت در آن گام برداشته بود، برعکس شود. 

مانعی برای رشد اقتصادی وجود ندارد
اقتصاددانِ عضو  برادران‌شــرکا،  اما حمیدرضا 
هیئت‌علمی دانشــکده اقتصاد دانشــگاه علامه 
طباطبایــی، مانعی برای تداوم‌ داشــتن رشــد 
اقتصادی کنونی نمی‌بیند. او در گفت‌وگوی خود 
علاوه بر این موضوع انتقاد برخی کارشناســان 
را در رابطه با واقعی‌نبودن نرخ رشــد اقتصادی 
رد می‌کنــد و می‌گوید: وقتــی از منظر اقتصاد 
کلان، رشد اقتصادی را بررسی می‌کنیم، همین 
روشــی را به کار می‌بریم کــه بانک مرکزی و 
مرکز آمار ایران انجام می‌دهد. محاســبه رشد، 
فرمولی جهانی اســت که همه کشــورها از آن 

می‌گیرند. بهره 
به گفتــه این اقتصــاددان، عمده این رشــد 
اقتصــادی مربوط به بخش نفت اســت که در 
ســال آتی هم بــا ســرمایه‌گذاری‌های خارجی 
در این بخش قطعا نقشــی در رشــد اقتصادی 
خواهد داشت. رییس پیشین سازمان‌ مدیریت‌ و 
برنامه‌ریزی ‌کشور، در رابطه با نگرانی‌ها درباره 
تحولات جهانی می‌گوید: نگرانی‌‌ها درباره اینکه 
فضای اقتصــادی جهان با روی‌کارآمدن ترامپ 
بــر هم می‌ریزد و او می‌توانــد بر فضای برجام 
تأثیر گذاشــته و شرکای اروپایی و آسیایی ما را 
تحت‌تأثیر قرار دهد و با کاهش ســرمایه‌گذاری 
خارجی روبه‌رو شویم، نگرانی چندان منطقی‌ای 
نیست؛ زیرا ٨٠ درصد آنچه در ایران مشکلاتی 

را در اقتصاد به وجود می‌آورد به ‌دلیل مشکلات 
داخلی اســت که خود باید در راستای اصلاحات 
آن گام برداشــته و با برنامه‌ریزی درست، دست 
به اصلاحات ساختاری در آن بزنیم و ٢٠ درصد 
باقی هم اگــر آن ٨٠ درصد را اصلاح کنیم، به 

سهولت فراهم خواهد شد.
‌

فساد، فیش‌های اقتصاد را می‌خورد
باید درحال‌حاضر تمام  به گفته برادران شرکا، 
تنگناهــای داخلی را بررســی کرده و برای آنها 
راه‌حــل بیابیم؛ بنابراین مانعــی برای اینکه این 
رشــد تداوم داشــته باشــد، نمی‌بینم؛ البته این 
مســئله بســتگی به این دارد کــه برنامه‌ریزی 
کشــور به چه نحوی باشد، حمایت‌های پولی و 
مالی، سیســتم نرخ ارز و... در چه راستایی گام 
بردارد. ازطرف‌دیگر به نظر من فســاد اداری در 
کشــور باید کنترل شود زیرا این فساد در کشور 

است که فیش‌های اقتصاد را می‌خورد.
ایــن اقتصــاددان می‌افزاید: برخــی معتقدند 
باید  رشد اقتصادی که ایجاد شــده آن‌چنان‌که 
در اقتصاد توزیع نشــده اســت و به‌همین‌دلیل 
در بخش‌هــای مختلف اقتصاد دیده نمی‌شــود 

و برای مردم نیــز ملموس نیســت. اینکه این 
رشد سبب شده سطح رفاه آحاد مردم بالا برود، 
موضوع دیگری اســت که در حوزه توزیع ثروت 
و توزیــع عادلانــه درآمدها می‌گنجــد و مقوله 
دیگری اســت و نیازمند بسترهای دیگری است 
که باید فراهم شــود اما ارتباطی به میزان رشد 

اقتصادی در سطح کلان ندارد.
‌

می‌تواند  نقدینگی  هجمه 
به کنترل‌نشدن تورم ختم شود

او همچنیــن درباره نگرانی‌هــا از نرخ تورم نیز 
می‌گوید: به دلیل حجم بالای نقدینگی در کشور 
و رشــد روزافزون آن، رکود موجــود دامن زده 
شــده و اثرات تورمی را نیز خنثی کرده اســت. 
نگران هستند  از کارشناسان  برخی  به‌همین‌دلیل 
که این حجم نقدینگی از کنترل دولت خارج شود 
و بانک مرکزی نیز به دلیل هجمه این نقدینگی، 
نتوانــد نرخ تــورم را مهار کنــد. افزایش حجم 
نقدینگی، هم از بعد تئوریک و هم از بعد تجربی 
امکان دارد منجر به افزایش نرخ تورم شــود، اما 
این هم راه‌حــل دارد و نیازمند یک برنامه‌ریزی 

دقیق و جامع از سوی دولت است.
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بانک جهانی هر ســاله امتیاز و رتبه برخی کشــورها را از منظر اقداماتی 
که در راســتای تسهیل فضای کســب‌وکار انجام داده‌اند، تعیین می‌کند و 
به واســطه جایگاه هر کشور در شاخص کسب‌وکار، سختی یا آسانی ورود 
کارآفرینان محلی را به کســب‌وکارهایی با اندازه متوســط تعیین می‌کند. 
تغییر در قوانین کشــورها و رویه‌ها می‌تواند از 10 حوزه بر شاخص سهولت 
کسب‌وکار اثر گذار باشد. بر همین اساس، طبق گزارش سال ۲۰۱۷ بانک 
جهانی از وضعیت بین‌المللی شــاخص ســهولت انجام کسب‌وکار، جایگاه 
ایران در بین ۱۹۰ کشــور در رتبه ۱۲۰ قرار گرفت. گزارش ســال 2016 
بانــک جهانی، رتبه کســب‌وکار ایران را از بین 189 کشــور، 118 اعلام 
کــرده بود. اگرچه ایــران همواره تلاش کرده فضای کســب‌وکار را برای 
کارآفرینان و فعالان اقتصادی بهبود ببخشــد و در این زمینه نیز یکسری 
اصلاحات و اقدامات اساســی انجام داده اســت، اما در مــورد اینکه چرا 
رتبه ایران در گزارش 2017 بانک جهانی در تســهیل فضای کســب‌وکار 

بهبــود نیافته اســت، باید دو موضوع را مد نظر داشــت. یک موضوع این 
اســت که، در برخی مــوارد، اقدامات مثبتی که از ســوی ایران در بهبود 
فضای کســب‌وکار انجام می‌شــود، به موقع به نهادهای بین‌المللی ارجاع 
داده نمی‌شــود. موضوع دیگر اینکه، عملکرد خوب سایر کشورها در بهبود 
فضای کســب‌وکار باعث قرار گرفتن ایران در جایگاه پایین‌تر شــده است. 
براســاس گزارش بانک جهانی، در بین معیارهای ده گانه این شــاخص، 
رتبــه ایران در 7 مورد تضعیــف، در دو مورد بهبود و در یک مورد تغییری 

است. نداشته 
وضعیت رتبه ایران در 10 شــاخص ســهولت کسب‌وکار در سال 2017 
نشان از این دارد که رتبه ایران در شروع کسب‌وکار )رتبه ۱۰۲(، اخذ مجوز 
ســاخت )رتبه ۲۷(، دسترســی به برق )رتبه ۹۴(، ثبت مالکیت )رتبه ۸۶(، 
اخذ اعتبارات )رتبه ۱۰۱(، حمایت از ســهامداران خرد )رتبه ۱۶۵(، سهولت 
پرداخت مالیات )رتبه ۱۰۰(، تجارت فرامرزی )رتبه ۱۷۰(، سهولت اجرای 

120 از 190
وضعیت ایران در شاخص سهولت کسب و کار 2017
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قراردادهــا )رتبه ۷۰(، ورشکســتگی و پرداخت دیون )رتبه ۱۵۶( اســت. 
تضعیف عملکرد ایران در مقایســه با سایر کشورها در گزارش 2017 بانک 
جهانی عمدتا مربوط به معیارهای شــروع کسب و کار، دسترسی به برق و 
اخذ اعتبارات و بهبودها مربوط به دو معیار حمایت از ســرمایه‌گذاران خرد 

و تجارت فرامرزی بوده است.
نکته قابل تامل در این گزارش این اســت که ضعیف‌ترین عملکرد ایران 
در مقایسه با سایر کشورها مربوط به تجارت فرامرزی است که در گزارش 
اخیــر بانک جهانی در میان 190 کشــور رتبــه 170 را به خود اختصاص 
داده اســت. ضمن اینکه هزینه انطباق مرزی صادرات و واردات در ایران 
نسبتا بالاســت، مدت زمانی که برای انطباق مرزی و انطباق اسناد صرف 

می‌شــود، به طور قابل ملاحظه‌ای بیشتر از سایر کشورهاست.
در رابطه با معیار شــروع کســب و کار، جایگاه ایران در سال جاری در 
میان ســایر کشورها پنج پله ســقوط کرده، اما فاصله آن از شاخص پیشرو 
کاهش یافته اســت. بانک جهانی برای ارزیابی ایــن معیار، تعداد رویه‌ها، 
زمان و هزینه مورد نیاز به منظور شــروع کســب و کار را در میان زنان و 
مردان مورد بررســی قرار داده که نتایج آن نشان می‌دهد در سال 2016، 
هزینه شــروع کسب و کار هم برای زنان و هم برای مردان نسبت به سال 
قبل کاهش یافته و به 1,1 درآمد ســرانه آنها رسیده است. نگاهی به نتایج 
به دست آمده نشــان می‌دهد آغاز کسب و کار جدید برای زنان در ایران، 
همچنان مانند ســال قبل دشــوارتر و زمان‌برتر از مردان است؛ به طوری 
که زنان ملزم به طی کردن یک فرآیند بیشــتر از مردان هســتند و شروع 
کســب و کار آنها یک روز بیشــتر زمان می‌برد. در حالی که در بسیاری از 
کشــورها مانند نیوزیلند زمان، هزینــه و تعداد رویه‌های لازم برای زنان و 

مردان یکسان است.
در رابطــه بــا معیار اخد اعتبارات، رتبه ایران در ســال 2016، ســه پله 
تضعیف شــده اســت. این معیار دو موضوع: اول؛ توان سیســتم مالی در 
گزارش‌دهی اعتبارات و دوم؛ اثر بخشــی قوانین وثیقه‌گیری و اعمال رویه 
ورشکســتگی در نظام مالــی را ارزیابی می‌کند که امتیاز ایران در ســال 
2016 برای مورد اول نســبتا مناسب است ولی در رابطه با مورد دوم امتیاز 
2 را از 12 کســب نموده که نشــان‌دهنده ضعف قوانیــن نظارتی در نظام 

مالی به ویژه سیستم بانکی ایران است.

سهولت کسب و کار در کشورهای منتخب
نتایج رتبه‌بندی کشورها نشــان می‌دهد جایگاه کشورهایی مانند امارات 
و اندونزی در شــاخص ســهولت کســب و کار به طــور قابل ملاحظه‌ای 
بهبود یافته اســت. جایگاه این کشــورها در مقایسه با سال قبل، به ترتیب 
8 و 15 پلــه ارتقا یافته و در حال حاضر امــارات متحده عربی و اندونزی 
به ترتیب در ســکوی 26 و 91 در میان 190 کشــور جهان قرار گرفته‌اند. 

بهبــود قابل ملاحظه رتبه کشــور اندونزی عمدتــا از ناحیه اقداماتی بوده 
که برای تســهیل شــروع کسب و کار در این کشــور انجام شده است. از 
جمله این اقدامات می‌توان به ایجاد فرم واحدی برای درخواســت گروهی 
ثبت شرکت و مجوز تجارت اشــاره کرد؛ همچنین این کشور الزام حداقل 

ســرمایه را برای شرکت‌های کوچک و متوسط حذف کرده است.
ترکیه از جمله کشــورهایی اســت که در مقایسه با سال قبل، فاصله‌اش 
از شــاخص پیشرو بیشتر شــده و جایگاه‌اش در میان سایر کشورها نیز 6 
پله ســقوط کرده اســت. تضعیف جایگاه ترکیه در جهان از لحاظ شاخص 
سهولت کســب و کار، بیش از هر چیز ناشــی از افت قابل‌توجه رتبه این 
کشــور به لحاظ دسترســی به برق بوده اســت. بر اســاس گزارش بانک 
جهانی، نســبت هزینه اتصال دائم به شــبکه برق به درآمد سرانه افراد در 
ترکیه 617,3 درصد اســت که در مقایســه با سال گذشــته افزایش یافته 
اســت. بر اساس این گزارش، نســبت آن هزینه به درآمد سرانه در ایران 
در حال حاضر 828,6 درصد برآورد شــده که در مقایســه با سال گذشته 
کاهش یافته است. شایان ذکر اســت این شاخص در برخی کشورها نظیر 

ژاپن صفر است.

اقدامات ایران در راستای تسهیل فضای کسب وکار
اتــاق بازرگانی تهران، همزمان با انتشــار گزارش 2017 بانک جهانی از 
وضعیت بین‌المللی شــاخص ســهولت انجام کســب‌وکار ایران، به بررسی 
اقدامات ایران در روند تســهیل شروع کســب‌وکار در بازه زمانی 2011 تا 
2016 پرداخته اســت. بر اســاس گزارش بانک جهانی، اصلاحاتی که در 
ایران صورت گرفته و منجر به کاهش فاصله ایران از شــاخص پیشرو سال 
جاری شــده، ایجاد پنجره واحد ملی اســت که اثر خــود را در صعود یک 
پله‌ای رتبه زیرشــاخص تســهیل تجارت فرامرزی و کاهش فاصله ایران 
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از شــاخص پیشرو نشان داده است. در همین راســتا، بانک جهانی نیز به 
ارائه اقداماتی که از ســوی ایران برای تسهیل فضای کسب‌وکار در فاصله 
ســال‌های 2011 تا 2016 ثبت و انجام شده، پرداخته است. براساس این 
تحلیل، ایران در این بازه زمانی در 6 زیرشاخص، اقدامات موثری را انجام 
داده اســت. در ادامه اقداماتی که تاکنون از سوی بانک جهانی در راستای 

تســهیل فضای کسب و کار ایران ثبت شده، ارائه می‌گردد.

اقدامات ایران در راستای تسهیل شروع کسب وکار
ســال 2011: از طریق ایجاد پورتال‌های وب که امکان جستجو و ذخیره 
نام انحصاری شــرکت را برای موسسان آن فراهم می‌کند، شروع کسب و 

کار را تسهیل کرده است.
ســال 2013: ملزم ساختن موسسان شــرکت‌ها به اخذ عدم سوء پیشینه 
کیفری برای ثبت شرکت، شروع کسب و کار را برای ایران مشکل ساخته 

است.
ســال 2015: شروع کسب‌وکار ســاده‌تر با ســاده کردن رزرو اسامی و 

ثبت شرکت. مراحل 

اقدامات ایران در راستای تسهیل دسترسی به برق
ســال 2015:  از طریق از بین بــردن نیاز به مجوزهــای حفاری برای 

اتصال به برق، دسترســی به برق را تسهیل کرده است.

اقدامات ایران در راستای تسهیل کسب اعتبار
ســال 2011: تاســیس دفتر جدید اعتباری خصوصی کــه موجب بهبود 
وضعیت دسترســی به اطلاعات اعتباری شــد، کســب اعتبار در ایران را 

نمود. تسهیل 

اقدامات ایران در راستای حمایت از سرمایه‌گذار خرد
سال 2013 : الزام افشای فوری اطلاعات طرفین معادله در ایران موجب 

از سرمایه‌گذار شد. بهبود وضعیت حمایت 

اقدامات ایران در راستای تسهیل تجارت فرامرزی
سال 2016: توســعه و بهبود خدمات صادرات و واردات از طریق پنجره 

واحد ملی
 

اقدامات ایران در راستای تسهیل اجرای قراردادها
ســال 2011: ایجــاد سیســتم مدیریت پرونــده الکترونیکــی، بایگانی 
الکترونیکی برخی اســناد و آگاهی از پیام‌های متنی به صورت الکترونیکی 

اجرای قراردادها را تسهیل کرده است.
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با توافق ایران و شش قدرت جهانی، بخشی از 
سردرگمی‌ها در مسیر حرکت اقتصاد کشور رفع 
شــد. اکنون پرسش اصلی این است که رویکرد 
مناســب سیاســت‌گذاران و قانون‌گذاران برای 
بهره‌برداری از این فضای جدید چه باید باشــد؟ 
برخی از کارشناســان در پاســخ به این ســوال 
بر گســترش تولید کالاهــای با ارزش افزوده و 
توســعه صادرات این کالاها تاکید دارند. نقش 
و اثرگذاری صــادرات غیرنفتی و عایدات ارزی 
حاصل از آن در اقتصاد کلان کشــور این روزها 
بیش از گذشــته مورد بحث و بررسی در محافل 
مختلف اقتصــادی قرار می‌گیرد. البته ارزیابی‌ها 
حاکی از این اســت که دولت نیز بر این موضوع 
تاکید دارد و توسعه صادرات غیرنفتی را رویکرد 

اصلی خود در پساتحریم عنوان کرده است.
حتی بــه اعتقاد دولتمردان، توســعه صادرات 
غیرنفتــی می‌توانــد یکــی از مهم‌ترین عوامل 
برای برون‎رفت از شــرایط رکود باشــد؛ چراکه 
ورود درآمدهــای حاصل از صادرات غیرنفتی به 
چرخه اقتصاد کشــور، می‌تواند نقشــی اثرگذار 
در رونق بخشــیدن به تولید و فضای اقتصادی 
کشور داشته باشد. حال در این میان مسئله این 
است که اولا چه الزاماتی برای توسعه صادرات 
در شــرایط فعلی وجــود دارد و ثانیا چالش‌های 
پیش‌رو کدامند؟ برخی از کارشناســان در پاسخ 
به این سوال معتقدند با توجه به اینکه صادرات 
غیرنفتی عاملی در رشد و شکوفایی اقتصاد یک 
کشور محسوب می‌شــود، عوامل مرتبط با این 
حوزه نیز باید با شــرایط روز کشــور هماهنگ 
باشد. در ســال‌های اخیر رشد فناوری اطلاعات 

و تغییرات ســریع تکنولوژی سبب شده در نحوه 
ارائه کالاها و خدمات نیز تغییرات شــگرفی رخ 
دهــد و همین موضوع عامل اصلی جهت تطابق 
قوانیــن و مقررات قبلی با شــرایط روز کشــور 
اســت. در واقع به اعتقاد کارشناســان، قوانین 
صادراتــی باید بر پایه دانش و فناوری روز تغییر 
یابد تا شــرایط رقابت کالاهای ایرانی با رقبای 
خارجی در فضای بین‌المللی فراهم شود. توسعه 
صــادرات غیرنفتی به یکی از اولویت‌های دولت 
یازدهم تبدیل شده و در ماموریت‌های هفت‌گانه 
وزارت صنعت، معدن و تجارت که از سوی ستاد 
اقتصاد مقاومتی ابلاغ شده، افزایش 10 میلیارد 
دلاری صادرات در ســال 95 به نسبت سال 94 
در دستور کار قرار گرفته است؛ بر این اساس به 
نظر می‌رسد که با توجه به اینکه سیاست‌گذاران 
و قانون‌گذاران هــدف خود را تولید صادرات‌گرا 
قــرار داده‌اند، باید در زمینه صادرات نیز قوانینی 

وضع کنند تا علاوه بر تسهیل تجارت، به نوعی 
مشوق صادراتی محسوب شود.

در ایــن میــان لازم اســت تــا قوانینی که 
صــادرات را بــا مشــکلاتی مواجه کــرده در 
مرحلــه اول شناســایی شــود و در مرحله دوم 
یا در راســتای توســعه صادرات اصلاح شــود 
یا حذف شــود. به اعتقاد کارشناســان، اصلاح 
قوانیــن صادراتــی بر مبنای دانــش و فناوری 
روز می‌تواند ضمن بهبود فضای کســب و کار 
زمینــه لازم برای تحقق اهداف صادراتی را نیز 
محقــق کند. ارزیابی‌ها حاکی از این اســت که 
صــادرات غیرنفتی در خلأ شــکل نمی‌گیرد و 
برای حصول اهــداف در این بخش باید فضا و 
بستر مناســب فراهم شود. در این میان قوانین 
و مقرراتی که مســتقیم بخش صادرات را هدف 
قرار می‌دهد، می‌توانــد در ارتقا یا عدم ارتقای 

باشد. موثر  غیرنفتی  صادرات  وضعیت 

قانون‌گذار برای تسهیل صادرات چه کرده است؟
غزاله طایفه
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صنعــت نســاجی روزهایــی را می‌گذراند که 
بســیاری از واحدهای خود را به دلایل مختلف 
از دســت داده و چشــم امید این صنعت تنها به 
چند کارخانه که هنوز تولید را از دستور کار خود 

خارج نکرده‌اند، مانده است.
در ایــن شــرایط دیــدن کارخانه‌هایــی که 
توانســته‌اند با فرســودگی، کامل نبودن زنجیره 
تولیــد، کاهش مواد اولیه و کاهش ســرمایه در 
گردش مقابله کننــد و صدای تولید را به گوش 
لطف  از  خالی  برســانند،  شــهرک‌های صنعتی 
نیست. کارگران برای حفظ سلامت خود به‌دلیل 
صدای بلند کارخانه‌ها از وســایل ایمنی هنگام 
کار مانند گوشــی برخوردارند تا دچار مشکلات 
عصبی نشوند. شــاید در گام‌های نخست بازدید 
از خط تولید چیزی عاید بازدیدکننده نشــود اما 
کمی جلوتر نخ‌ها در حال تولید شــدن هســتند 
و رشته‌رشــته در بین ماشــین‌آلات پرپیچ و خم 
نســاجی دیده می‌شــوند. نخ‌هــا از چندین پیچ 
و خــم عبور می‌کنند و در نهایت ماشــین‌آلات 

نساجی آنها را دور دوک‌ها می‌ریسد.
بازدید کامل در کارخانه‌های پیشــرفته نساجی 
بیش از این چند ســطر طول می‌کشد اما آنچه 
باعث شــده این گزارش تهیه شــود شــرایط 
اســت.  فروش  بازار  بلکــه  نیســت  کارخانه‌ها 
بــازاری که به دلیل برخــی چالش‌ها در صنایع 
پایین‌دســتی تا حد زیادی از دست رفته و آینده 
خوبی پیش روی دوک‌های ریســیده نگذاشــته 
است. در واحدهای صنعت نساجی به طور عمده 
بیش از ۴۰۰ نفر اشــتغال دارنــد. کارگرانی که 
صبح تا شــب با بوی مواد شــیمیایی و صدای 

بلند ماشــین‌آلات تولید که از داخل گوشی‌های 
ایمنی هم شــنیده می‌شود، دســت و پنجه نرم 
می‌کنند و چشم امیدشــان به فروش و تکمیل 
زنجیره تولید همین دوک‌های هزار رنگ است.

بــا این حــال برخــی از واحدها توانســته‌اند 
خودشــان زنجیــره تولیــد را کامــل کنند و با 
راه‌انــدازی صنایع پایین‌دســتی محصول تولید 
شــده کارخانه را به صنعتی دیگر وارد می‌کنند. 
هرچند این شــیوه تولید بیشترین ارزش افزوده 
را ایجــاد می‌کند و نوعی تضمیــن برای بقای 
واقعیت  امــا  درنظر گرفته می‌شــود  کارخانــه 
این اســت که تمام واحدهای نســاجی ظرفیت 
راه‌اندازی صنایع پایین دستی را ندارند و به این 

دلیل هم از چرخه تولید حذف شده‌اند.
پرسشــی که اکنون وجود دارد این اســت که 

واحدهــای باقی‌مانده در صنعت نســاجی با چه 
نوع سیاست‌گذاری توانستند از این بحران‌ها در 
امان بمانند؟ برای رسیدن به پاسخ این پرسش، 
صمــت در این گــزارش به بررســی دو واحد 
نســاجی قزوین کــه توانســته‌اند ظرفیت تولید 
خود را در بیشــترین حالت حفظ کنند، پرداخته 
است. مدیران این واحدها و مسئولان صنعت در 
استان قزوین در دلایلی که برای بقای خودشان 
در این صنعت آورده‌اند، بر ۳ محور نوسازی، بها 
دادن به نیروی کار و نوآوری بیشــترین تاکید را 

داشتند.

آسیب‌پذیر صنعتی 
سیدحسن فلک فرســایی، مدیرعامل کارخانه 
دسترنج رضابافت با اشاره به اینکه نساجی یکی 

محورهای سه‌گانه برای رشد نساجی
نوسازی، بها دادن به نیروی کار و نوآوری
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از صنایع آســیب‌پذیر است، گفت: »متاسفانه در 
ســال‌های گذشــته قاچاق باعث شد بسیاری از 
کارخانه‌هــا تعطیل شــوند یا با ظرفیت بســیار 

کنند. « تولید  پایین 
فلک فرسایی با اشــاره به اهمیت تامین مواد 
ایــن صنعت به موضوع آتش‌ســوزی  اولیه در 
یــک واحــد پتروشــیمی در ماه‌های گذشــته 
اشــاره کــرد و در این‌باره گفــت: »واحدهای 
صنعت نســاجی در تامین مواد اولیه مشکلاتی 
داشــتند که پــس از این ســانحه کارخانه‌های 
صنعت نســاجی در تامین مواد اولیه با مشکلات 
با احتساب برخی  البته  بیشتری روبه‌رو شــدند. 
سیاســت‌گذاری‌ها این مشــکلات اکنون کمتر 
شــده و برای واحدهایی که توان رقابتی بالایی 
ندارند، این چالش‌ها تاثیر بیشــتری دارد.« این 
تولیدکننده محصولات بافتی و نســاجی با بیان 
اینکه بــرای حمایت از تولید بایــد هزینه‌ها را 
کاهــش داد، گفت: »اکنــون هزینه‌های تولید 
در کشــور بالاست. بخشــی از این هزینه‌ها از 
طرف ســازمان و نهادهای دولتی وارد می‌شود 
که راهی جــز مذاکره با دولتمــردان برای آن 
وجــود ندارد. برخی دیگر از هزینه‌ها اما به دلیل 
مشــکلاتی که در واحدهای صنعتی وجود دارد 
به کارخانه‌ها تحمیل می‌شــود. فرسودگی یکی 
از مهم‌ترین عواملی اســت کــه هزینه تولید را 
افزایــش می‌دهد و به تبــع آن محصول نهایی 

بود.« نخواهد  رقابت‌پذیر  نیز 
فلــک فرســایی با اشــاره به اینکــه صنعت 
نســاجی در زنجیــره تولید تــوان بالایی دارد، 
۹ رشته- پایین‌دستی نساجی  گفت: »در صنایع 

صنعت وجود دارد. کمتر صنعتی را می‌شناســیم 
کــه این ظرفیت را داشــته باشــد. باید در نظر 
داشــت که وجود صنایع پایین‌دســتی بیشــتر 
برای اشــتغال‌زایی مزیت بســیار مهمی است. 
در صورتی که واحدهای نســاجی بتوانند دوباره 
در کشــور فعال شــوند، علاوه‌بر اشــتغال‌زایی 
کارخانه‌های نســاجی، در ۹ رشته-صنعت دیگر 

داشت.« خواهیم  اشتغال‌زایی 

تولید ابتکار 
براســاس مشــاهده‌های خبرنــگار یکــی از 
واحدهای نســاجی اســتان قزوین در شــهرک 
صنعتی لیا که توانســته موانــع بزرگی در برابر 
ورود مشــکلات این صنعت ایجاد کند، کارخانه 
نفیس‌نخ است. این کارخانه با بها دادن به نیروی 
کار، نوآوری در تولید و حمله به بازار روند تولید 
را حفظ کرده و روبه گســترش فعالیت‌های خود 
دارد. به گفته مدیران این واحد تولیدی، یکی از 
سیاســت‌هایی که توانست مانع بروز بسیاری از 
مشکلات در این کارخانه شود، استراتژی حمله 
به بازار بود. بر اســاس گفته آنها، این استراتژی 
در دوره‌هایی که بازار با رکود مواجه می‌شــد، با 
قدرت بیشــتری اجرا شده و جلوی رکود بازار را 

می‌گرفت.
همچنیــن به گفته بســیاری از کارگران این 
کارخانه که در روند تهیــه این گزارش گفتگو 
می‌کردنــد، مدیــران ایــن کارخانه بــه تمام 
در  و  داده‌اند  اعضای تســهیلات خرید مسکن 
زمینــه خدمات رفاهی آنها مشــکلی با کارفرما 
ندارند. ایــن موضوع نیز از دیگــر محورهایی 
است که باعث شده بازدهی نیروی کار در این 
کارخانــه افزایش یابد و توانســته‌اند به طور ۳ 

کنند. کار  شیف 
محســن آهنگریان، مدیرعامــل نفیس‌نخ در 
شــهرک صنعتی لیا درباره این کارخانه توضیح 
داد: این کارخانه از سال ۸۱ گشایش اعتبار شده 
و توانســته برای ۶۰۰ نفر اشتغال‌زایی کند. وی 
با اشــاره به اینکه در ۱۴ ســال گذشته ۵ طرح 
توســعه در این کارخانه ایجاد شــده گفت: در 
سال‌های گذشته ســودآوری به دلیل مشکلات 
موجود در صنعت نســاجی در اســتراتژی اصلی 
کارخانه حذف شــد و به جای آن، تامین حداقل 
۸۰درصد رضایت طرف‌ها در اســتراتژی اصلی 

قرار گرفت.
عضــو هیئت ‌مدیــره انجمن صنایع نســاجی 
با اشــاره به اینکه ســال گذشــته و امسال با 
۹۰درصــد ظرفیت تولید را ادامــه دادیم، گفت: 
در این مدت به دلیل مشکلات جدی در صنعت 
نســاجی اســتراتژی حمله به بازار انتخاب شد 
و این کارخانــه معطوف به تامیــن منابع حفظ 
اشــتغال و تولیــد کالای جدیــد شــد. وی با 
پتروشیمی  به‌دلیل آتش‌سوزی  اینکه  به  اشــاره 
مشــکلات بسیاری در تامین مواد اولیه به وجود 
آمد، گفت: متاســفانه پس از این آتش‌ســوزی 
واحدهای صنعت نساجی برای تامین مواد اولیه 
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بسیاری  مشــکلات  با  پتروشــیمی‌ها  از طریق 
روبه‌رو شده‌اند. 

این عضو هیئت ‌مدیره انجمن صنایع نســاجی 
با اشــاره به اینکه سیستم ارزیابی عملکرد یکی 
از سیســتم‌هایی بود که توانســت به بقای این 
شرکت در شــرایط کنونی کمک بسیاری کند، 
افزود: سیســتم ارزیابی عملکرد )استفاده تلفیقی 
از ماشــین‌آلات مدرن و ماشــین‌آلات قدیمی( 
باعث شــد محصولات فناورانه جدیدی به بازار 
ارائه شــود. آهنگریان از نخ نسوز، نخ خنک، نخ 
روکــش صندلی خودرو، نــخ روکش مبل و نخ 
آنتی‌باکتریال به عنــوان جدیدترین محصولات 
تولیــد شــده نام ‌بــرد و در این‌بــاره گفت: نخ 
نســوز که با فناوری نانو تولید شده بود، اکنون 
تجاری‌ســازی و نخ خنک نیــز با هدف مصرف 

لباس‌های نظامی و ورزشی تولید شده است.

بحران‌زا عامل 
رضــا صفاری، معاون صنایع کوچک شــرکت 
فرسودگی،  قزوین  اســتان  شهرک‌های صنعتی 
کاهش ســرمایه در گــردش و تامین مواد اولیه 
دانست  نساجی  مشــکلات صنعت  مهم‌ترین  را 
و در این‌بــاره به صمت گفت: »واحدهای موفق 
صنعت نساجی در استان قزوین در شهرک‌های 
صنعتی هســتند و تامین زیرســاخت‌های تولید 
توانســته به این واحدها کمک کند تا مشــکلی 

باشند.« نداشته  این زمینه‌ها  در 
صفاری بــا بیــان اینکه در شــرایط کنونی 
کمبــود نقدینگی و تامین مواد اولیه بزرگ‌ترین 
موانــع توســعه برخــی از واحدهای نســاجی 
اســت، گفت: »البته کمبــود نقدینگی با برخی 
سیاســت‌گذاری‌ها قابل جبران و حل است اما 
فعالیت شــهرک‌های  از حوزه  اولیه  تولید مواد 

صنعتی و حتی بســیاری از کارخانه‌ها هم خارج 
است.«

بــه گفته صفاری، نیــروی متخصص، کاهش 
هزینه تولید و قیمت تمام‌شده تولید محصولات 
باکیفیت مهم‌ترین محورهایی هســتند که باعث 
می‌شــود واحدهای تولیــدی از بحران‌هایی که 
به وجود می‌آیــد، در امان بمانند. دســته‌بندی 
واحدهای یک رشــته-صنعت به شیوه غیرفعال، 
نیمه‌فعــال و فعــال اســت. بحران‌هایی که در 
صنعت نســاجی بــه وجود آمده مانند ســیلاب 
واحدهای نیمه‌فعال را نه به حاشــیه رانده بلکه 
به طور کل از چرخه تولید حذف کرده است. بر 
این اســاس، واحدهای صنایع نساجی که هنوز 
موجود  واحدهای  توانمندترین  از  تولید می‌کنند، 
در این صنعت هستند که مصداق آن نیز اشتغال 

متوسط ۴۰۰ نفری است. 
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نــرخ بیــکاری بعد از تــورم دیگر شــاخص 
اقتصــادی بود کــه دولت یازدهــم در ابتدای 
ســال جاری از تلاش برای تک‌رقمی کردن آن 
خبر داد. در ماه‌های اول ســال 95، علی ربیعی 
وزیــر کار دولت یازدهــم تک‌رقمی کردن نرخ 
بیکاری تــا پایان عمر این دولــت را به عنوان 
یکی از مصوبات شــورای عالی اشــتغال اعلام 
کــرد و حمایت از بنگاه‌های خرد و کوچک را از 
مهار  برای  وزارتخانه‌اش  برنامه‌های  اصلی‌ترین 

برشمرد. بیکاری 
پس از اعلام این مصوبه شورای عالی اشتغال 
دربــاره راه‌های موثر بر کاهــش نرخ بیکاری و 
تک‌رقمــی کردن آن نظرات متفاوتی از ســوی 
فعــالان اقتصادی و صاحب‌نظران مطرح شــد. 
مصائب  اقتصادی دولت و از سوی دیگر بحران 
بیکاری فارغ‌التحصیلان دانشگاهی آنقدر عمیق 
به نظر می‌رســید که بسیاری از رسانه‌ها اعلام 
خبر تک‌رقمی کردن بیکاری از ســوی دولت را 
ناشــی از عدم درک درست دولت از این بحران 
اجتماعی-اقتصادی دانســتند. خبرگزاری تسنیم 
در اوایل آبان‌ماه ســال جاری و پس از انتشــار 
گزارش مرکــز آمار از وضعیــت نیروی کار در 
این باره نوشــت: درحالی رییس‌جمهور دســتور 
تک‌رقمی شــدن نرخ بیــکاری را داده بود که  
مرکز آمار در آخریــن گزارش خود نرخ بیکاری 
در بهار امســال را با رشــد 1,4 واحد درصدی، 
12,2 درصد و شمار رسمی بیکاران را 3میلیون 
و 149هــزار نفر اعــام کرد. بر اســاس این 
گزارش طی بهار امســال، در مقایســه با بهار 
ســال گذشــته یک میلیون و 250 هزار نفر به 

عنــوان متقاضی جدید به جمعیت فعال کشــور 
اضافه شــد. انتشــار گزارش جدیــد مرکز آمار 
ایــران برکات زیادی داشــت، اول اینکه باعث 
شــد دولت بحــران بیکاری را قبــول کند و به 
جای اینکه مسئولانش از هضم مشکل بیکاری 
ســخن بگویند، بپذیرند که واقعا بحران بیکاری 

به مرز هشدار رسیده است.
گفته‌های روحانی در آخرین همایش روز ملی 
بیکاری  درباره وضعیت  روســتاییان  و  عشــایر 
نشــان داد کــه دولت یازدهم عمــق بحران را 
درک کرده اســت اما از سوی دیگر به همراهی 
و همدلــی بیشــتری برای فائق آمــدن بر این 
مشکل نیاز دارد. روحانی در این همایش درباره 
بیکاری گفت: امســال بــرای اولین بار بیش از 
یک میلیون و 200 هزار نفر، متقاضی اشــتغال 
‏بوده و وارد صحنه اشتغال شده‌اند. بدون تردید 

با امکانــات موجود نمی‌توان به ایــن تقاضاها 
پاســخ داد و همه باید ‏دســت به دست هم و با 
جذب ســرمایه داخلی و خارجی و ایجاد رونق، 
حرکــت بزرگــی را در این زمینه آغــاز کنیم ‏و 
باید دعواهــای کودکانه در کشــور خاتمه پیدا 
کنــد. امروز همه بایــد به فکــر معضل اصلی 
کشــور، یعنی عدم اشتغال و بیکاری نسل ‏جوان 
تحصیلکرده و به ویژه زنان و دختران باشــیم، 
چرا که متأسفانه براساس آمار، بیکاری دختران 
و زنان بســیار ‏بالاتــر از آقایان اســت.‏ باید به 
فکر اشــتغال نسل جوان کشــور باشیم. اشتغال 
مشکل اصلی است. باید پیشنهاد و راه ‏حل داده 
و انتقاد کنیم و لازم اســت به جای حرف‌هایی 
که هیچ ارزشــی ندارد و صرفــا‌ ذهن مردم را 
مشوش ‏می‌کند، همه دست به دست هم داده و 
برادر و یاور هم باشــیم و همه برای نیکوکاری، 

اشتغال، اصلی‌ترین مسئله اقتصاد ایران
تک‌رقمی کردن نرخ بیکاری شدنی است؟
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پاکدامنی و پرهیزگاری ‏دست به دست هم داده 
و کشور را آباد کنیم.‏

روحانی نمایندگان مجلس شورای اسلامی  را 
هم در این زمینه بی‌نصیب نگذاشت و در جلسه 
رای اعتماد به ســه وزیر پیشــنهادی آموزش و 
پرورش، جوانــان و ورزش و وزارت فرهنگ و 
بیکاری سخن  ارشــاد اســامی درباره معضل 
گفت. روحانی گفت: در مســئله اشــتغال بسیار 
عقب هســتیم و ورود نسل جوان به بازار کار و 
نیروی فعال کار در بهار امســال کم‌سابقه بوده 
اســت. بیش از یک میلیون و ۲۰۰ هزار نفر به 
عنوان نیروی فعال وارد بازار کار شدند در حالی 
که دولت باتوجه به شــرایط فعلــی اقتصادی، 
توان ایجاد اشــتغال خالص ســالانه بالای یک 

ندارد. را  میلیون 
روحانی به نرخ 12,2 درصدی بیکاری در بهار 
امســال هم اشــاره کرد و گفت: طبق گزارش 
مرکز آمار، اشــتغال خالص بهار امســال نسبت 
به بهار سال گذشته بیش از ۷۰۰ هزار نفر بوده 

است، اما تا رســیدن به نقطه مطلوب یعنی یک 
میلیون و ۲۰۰ هــزار نفر، حداقل ۵۰۰ هزار نفر 
منفی است و این به آن معنای آن است که باید 
به  اشــتغال به عنوان موضوع اول کشور اهتمام 

باشیم. داشته  بیشتری 
درخواســت روحانی برای همدلی و همفکری 
بیشــتر با دولــت در حالی مطرح می‌شــود که 
فعــالان بخش خصوصی بارها بــه مقدماتی که 
می‌توانــد به کاهــش نرخ بیکاری منجر شــود 
اشــاره کرده‌اند. محمدرضــا نجفی‌منش، رییس 
کمیســیون تســهیل کســب و کار اتاق تهران 
در گفتگــو با ســایت خبری اتــاق تهران جذب 
ســرمایه‌گذار، بهبــود فضــای کســب و کار و 
رســیدگی به نرخ سپرده و تســهیلات بانکی را 
ســه الزامی برشمرد که دولت روحانی باید برای 
تک‌رقمی کردن نــرخ بیکاری به آن توجه کند. 
نجفی‌منش در این باره گفت: دولت برای تحقق 
الزامات  وعده تک‌رقمی کردن نرخ بیکاری باید 
و مقدماتــی را در نظر بگیرد کــه یکی از آن‌ها 

تلاش برای جذب ســرمایه‌گذار اســت. در این 
مسیر هم باید سه نکته در نظر گرفته شود. نکته 
اول اینکه ســرمایه بکارگرفته‌شــده باید دارای 
احترام، مشــروعیت و امنیت باشــد. اگر این سه 
مســئله در فضای اقتصادی برای سرمایه فراهم 
نباشد، فرصت‌های شغلی هم ایجاد نخواهد شد. 
نکتــه دیگر بهبود فضای کســب و کار کشــور 
است. رتبه ما الان از این نظر در دنیا 118 است 
که می‌توانیــم با کمی تلاش بــه رتبه زیر 50 
برســیم. این رتبه بر مبنای 10 آیتم کسب شده 
که اگر در هر آیتم 2 نمره ترقی کنیم بهبود پیدا 
می‌کنیم. در حال حاضر نمره سنگاپور از 100 در 
این رتبه‌بندی 83 است و رتبه بدترین کشور 26 
از 100 و نمره ایران 54 از 100. ســومین قضیه 
به آدرس‌دهــی غلطی برمی‌گــردد که به مردم 
می‌دهیم. ما با ایجاد شرایطی به مردم می‌گوییم 
که ســراغ کار تولیدی و مولد نروند و پولشان را 
در بانک بگذارند و سود 18تا 24 درصد بگیرند. 
در این شرایط نه گرفتار کارگر می‌شوند، نه بیمه 

و نه مالیات.
شــروع دوره پسابرجام و فراغت تقریبی دولت 
یازدهم از مذاکرات بین‌المللی باعث شــد دولت 
به مســائل داخلــی اقتصاد از جمله نرخ ســود 
بانکی و جذب ســرمایه‌گذار بیشــتر توجه کند. 
در ماه‌های گذشــته با توافق بانک‌ها نرخ سود 
تسهیلات و ســپرده بانکی به‌طور اسمی به 18 
و 15 درصد کاهش پیداکرده اســت و از سوی 
دیگــر مقامات دولتی از جذب ســرمایه خارجی 
خبــر می‌دهند اما به نظر می‌رســد بــا توجه به 
لغــو تحریم‌ها در 26 دی‌ماه ســال گذشــته و 
تنها گذشــت 9 ماه از آن و از سوی دیگر باقی 
ماندن تنها 4 ماه از ســال جــاری دولت زمان 
کمــی برای مهار بیکاری و افزایش فرصت‌های 
شــغلی در اختیار داشته باشد و در این زمان کم 
هرچند امکان تحقق وعده تک‌رقمی کردن نرخ 
بیکاری وجود ندارد اما فرصت برای پرداختن به 

مقدمات آن فراهم است.  
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ایران در گذشــته دارای مزیــت مواد اولیه در 
صنعت نســاجی و پوشــاک بوده است، اما نگاه 
نادرســت و برنامه‌ریــزی و مدیریت نامناســب 
سبب شده تا این صنعت در ایران بسیار عقب‌تر 
از جایــگاه حقیقی خود باشــد؛ به طوری که در 
یک نیمه ســال رقم صادرات پارچه ایرانی کمتر 
از ۲۲ میلیــون دلار باشــد. به گزارش ایســنا، 
بزرگ‌ترین مزیت صنعت نســاجی ایران امکان 
تامین مناســب مواد اولیه آن در داخل اســت و 
می توان مــواد اولیه مورد نیــاز این صنعت را 
با کیفیت و کمیت مناســب تامیــن کرد و این 
در حالی اســت که به گفته کارشناسان، بخش 
عمده قیمت تمام‌شــده صنعت نساجی یعنی بین 
۶۵ تا ۸۵ درصــد از کل قیمت را مواد اولیه آن 

می‌دهد. تشکیل 
سابقه ایران در تولید مواد اولیه صنعت نساجی 
نشــان می‌دهد که علاوه بر تامیــن نیاز داخلی 
به ویژه در  تولیدکنندگان نســاجی و پوشــاک 
بخش پنبه که جزو مواد اولیه طبیعی محســوب 
می‌شــود، امکان صادرات مــازاد این مواد اولیه 
به سایر کشــورها نیز وجود دارد؛ به طوری که 
ایران در گذشــته موفق به تولید ۲۵۰ هزار تن 
پنبه در ســال هم شده اســت که ۱۰۰ هزار تن 
آن صادراتــی بوده و این در حالی اســت که با 
از دســت دادن این مزیت اکنــون در موقعیتی 
هســتیم که به زحمت بخش کشاورزی قادر به 
تولید یک‌سوم از نیاز صنعت نساجی ایران است 
که همین امر عدم برنامه‌ریزی مناســب در این 

حوزه را نشان می‌دهد.

از ســوی دیگر برخی مواد اولیه مورد نیاز در 
صنعت نســاجی، مــواد مصنوعی یا تولیدشــده 
آنکه،  و جالب‌تر  پتروشــیمی‌ها هســتند  توسط 
پتروشــیمی‌های داخل نیــز علاقه‌مندند که به 
جای فروش محصولات خــود به تولیدکنندگان 
داخلــی، آن را به کشــورهای دیگر صادر کنند. 
صادرات این مــواد در حالی صــورت می‌گیرد 
که به نظر می‌رســد، فــروش محصولات با ارز 
سود  پتروشیمی  محصولات  تولیدکنندگان  برای 
بیشتری دارد، اما قضیه آن جایی جالب می‌شود 
که زمانی کــه تولیدکنندگان بــرای خرید این 
محصولات به صورت ارزی و با قیمت صادراتی 
هم ابــراز تمایل می‌کنند بازهــم تولیدکنندگان 

محصولات پتروشــیمی بــه جای تامیــن نیاز 
داخل، ســعی در حفظ بازارهــای صادراتی خود 

دارند.
به ایــن ترتیب، عدم تامین مــواد اولیه مورد 
نیــاز، هدف‌گذاری نامناســب بخــش صنعت و 
تجارت، مدیریت ناکارآمد در ســطوح مرتبط با 
این حوزه، تحریم‌های وضع شــده علیه ایران، 
عدم توجه بــه نقدینگی و ســرمایه در گردش 
بخش نســاجی و بــه‌روزآوری آن و ... همه و 
همه سبب شده اســت تا جایگاه این صنعت در 
ایران به جای پیشرفت روزافزون، به افول برود 
و ایران نــه تنها به جایگاه حقیقی خود نرســد 
بلکــه جولانگاه پارچه و پوشــاک قاچاق و فاقد 

مزیت‌هایی که از دست رفتند
نفس‌های بریده صنعت قدیمی نساجی
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کیفی شود. هرگونه شاخص‌های 
بدل شــدن بازار نساجی و پوشــاک ایران به 
محل عرضه اجناس قاچاق و ارزان ســبب شده 
تا تولیدکنندگان نیز بیــش از پیش از پا درآیند 
و ایــن صنعت نیمه‌جان بــه صنعتی فلج تبدیل 
شــود. بر همین اساس گزارشــی از جدیدترین 
آمار صــادرات انواع پارچه‌های نســجی ایرانی 
به کشــورهای دیگر نشان می‌دهد که در شش 
ماهه نخســت سال جاری به رغم افزایش وزنی 
صــادرات، ارزش دلاری آن نســبت بــه مدت 
مشــابه سال گذشته با کاهش همراه بوده است.

پایه گزارشــات مقدماتی گمرک جمهوری  بر 
اسلامی ایران در نیمه نخست امسال، ۳۲۷۵ تن 
انواع پارچه نســجی به کشورهای مقصد صادر 
شده است که ارزش این محموله‌های صادراتی 
بــه ۲۱ میلیون و ۵۷۶ هزار دلار می‌رســد، این 
در حالی اســت که در مدت مشابه سال گذشته 
۳۱۰۶ تن انواع پارچه از ایران صادر شــده بود 
و ارزش آن رقمی بیــش از ۲۲ میلیون و ۲۱۱ 

هزار دلار بوده است.

فارغ از اینکه قیمت هر کیلوگرم پارچه نسبت 
به ســال گذشــته با کاهش همراه بوده است، 
صــادرات 21,5 میلیون دلاری پارچه در ســال 
جاری برای صنعتی کــه یکی از صنایع اولویت 
دار ایران به شــمار می‌رود، عددی حقیر به نظر 
می‌رســد. در میان کشورهایی که ایران به آن‌ها 
پارچه صادر می‌کند، کشور عراق که اکنون بازار 
خوبی برای انواع کالاهای صادراتی ایران است 
و مشــخص نیســت که این روند تا چه زمانی 
ادامه داشــته باشد، در رتبه نخست قرار دارد به 
طوری که بیــش از نیمی از کل صادرات پارچه 
ایــران یعنی ۱۳ میلیون و ۳۱۳ هزار دلار از آن 

به این کشور صادر می‌شود.
اما نکتــه جالب صــادرات دو میلیون و ۵۶۶ 
هــزار دلاری پارچه به ترکیه‌ای اســت که خود 
یکی از قطب‌های صنعت نســاجی دنیا به شمار 
می‌رود، هرچنــد که در این بــاره پیش از این 
تولیدکنندگان ایرانی هــم گفته بودند که ترکیه 
پارچــه ایران را به دلیل کیفیت بالا می‌خرد و با 
تولید پوشــاک مرغوب آن را با برند خود روانه 

بازارهــای بزرگ دنیا می‌کند؛ بــه عبارت دیگر 
چندان عجیب نیســت اگر پارچــه‌ای در ایران 
تولید شــده به ترکیه بــرود و پس از دوخت در 
این کشــور به عنوان پوشاک ترک بار دیگر به 

برگردد. ایران 
صــادرات پارچه بــه ترکیه نشــان از کیفیت 
بالای پارچه ایرانی و توان تولیدکنندگان داخلی 
کشــورمان دارد، اما این توان در سال‌های اخیر 
تحت‌الشــعاع تصمیمات و سیاســت‌گذاری‌های 
نادرست تصمیم‌ســازان بخش صنعت و تجارت 
ایران بوده اســت. با توجه بــه اینکه این روزها 
بیــش از پیش بر اهمیت بخش صنعت در ایران 
تاکید می‌شــود و صنعت نســاجی و پوشاک نیز 
در بین صنایــع اولویت‌دار وزارت صنعت، معدن 
و تجارت آمده اســت و از ســوی دیگر برخی 
برنامه‌هــا برای مبارزه با قاچــاق در این حوزه، 
شــاید بتوان به مرور این صنعــت از پا درآمده 
را بــه روزهای اوج خــود بازگرداند؛ صنعتی که 
می‌توانــد ایران را بــه تولیدکننده نخســت در 

منطقه و حتی در دنیا بدل کند.
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آقای دکتر مسعود نیلی مشاور ارشد اقتصادی 
رییس جمهــور در نوزدهمین جلســه مورخ 13 
مهر ماه 1395 هیئت نمایندگان اتاق بازرگانی، 
صنایع، معادن و کشــاورزی تهران گزارشی از 
وضعیت رشــد اقتصادی ســال 1395 و عوامل 
موثــر در شــکل گیری آن ارائــه کــرد. اهم 
موضوعات قابــل تعمق در این گزارش عبارتند 

از: 
»اقتصاد کشور در ســال های اخیر، دربخش 
عرضــه با تنگنــای مالی و در بخــش تقاضا با 
افــت مواجه بوده اســت. بیــش از 50 درصد 
تقاضای کشــور را مصرف خانوارها، 12 تا 14 
درصــد را مصرف دولتی، 25 تــا 30 درصد را 
ســرمایه گذاری و مابقی آن را صادرات کشور 
تشــکیل می دهد. با مداخــات بانک مرکزی 
تعدیل نرخ ســود حقیقی انجام شــد و ســهم 
پول از کل نقدینگی در مقایســه با سپرده های 
بلندمــدت روند تنزلی داشــته اســت. تقاضای 
مصرفی خانوارها بــا تمرکز بر کالاهای بادوام 
از قبیــل خــودرو افزایش یافته اســت. بخش 
مســکن نیز بــه تدریج از ابتدای ســال جاری 
تحــرک را تجربــه می کنــد. کل فعالیت های 
صنعتی و معدنی بورسی با رشد شاخص فروش 
9.1 درصدی در سال جاری بالاترین نرخ رشد 

از ســال 1389 را دارد.نظر به لــزوم جدی به 
»ســرمایه گذاری خارجی« و اســتفاده از منابع 
خارجی بایستی بر روی سه مفهوم برون گرایی 
اقتصــاد، رقابت و فعالیت بخش خصوصی وفاق 
به  نسبت  فروش  رشــد  شــود.»افزایش  ایجاد 
تولید در بهار ســال 1395 از تعداد رشته های 
صنعتــی محدودی مانند پتروشــیمی، خودرو و 

فلزات ریشــه می گیرد و لذا نرخ رشد اقتصادی 
7 درصد« انتظار می رود. ســال جاری از نقطه 
نظر میزان رشــد، اشــتغال و تورم سال مهمی 
اســت. ســال 1395 به عنــوان یــک بزنگاه 
تاریخی تلقی می شــود. »بیماری اقتصاد ایران 
رکود نیست، بلکه رشــد پایین می باشد و نباید 
کوتاه مدت  اقدامات  به ســوی  را  سیاست گذار 

احسان سلطانی پژوهشگر

رشد پایین اقتصادی، آیا همه ماجرا این است؟ )بخش اول(

گزارش ویژه
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جهت خــروج از رکــود ســوق داد«. بیماری 
رشــد پایین می تواند عمیق تر از رکود باشد و 
ســال ها اقتصاد را گرفتار کند. نســبت مخارج 
دولت به تولید ناخالص داخلی از ســال 1386 
به بعد همواره روند نزولی داشته است. »دولت 
باید ســطح مخارج خود را افزایش دهد« چون 
دولت ضعیــف نمی تواند بخش خصوصی قوی 

کند.« ایجاد 
در گــزارش فوق الذکــر بــا کلی گویی روی 
بخش هایی جهت رشد تکیه شده است که خود 
بخشی از مشــکل و بحران به شمار می روند و 
از موضوعات اساســی و مهمی از قبیل اشتغال، 

بحران  درون زایی،  اقتصادی،  مولد  بخش های 
نظــام بانکــی، اضمحــال طبقه متوســط و 

گســترش فقر غفلت به عمل آمده است.
در مباحث ارائه شــده، تلاش اســت با ارائه 
امیدوارکننده،  چشــم اندازی رضایت بخــش و 
بخــش خصوصــی و مردم توجیه شــوند که با 
توجه به موقعیت زمانی بســیار حساس و مهم، 
درخواســت ها و مطالبات خــود جهت اصلاح 
نامطلوب کنونی  وضعیت دشــوار و به شــدت 
را کنــار بگذارند و توقع چندانــی جهت انجام 
تغییــرات ســاختاری و بنیــادی و به خصوص 
خروج از رکود نداشــته باشــند.در جهت تبیین 

و تایید این موضوع »بیماری رشــد پایین« به 
عنوان تهدید اصلی ذکر شــده است، بی آن که 
مشخص باشد منظور از کاربرد این نوع ادبیات 
اقتصــادی در رابطــه با رکود چیســت. آن چه 
اقتصادی هفت درصدی مورد  به عنوان رشــد 
مباهات اســت و بر تداوم آن اصرار می شــود، 
رشد ناشی از صادرات مواد خام و اولیه از قبیل 
نفت، پتروشــیمی و فولاد می باشــد که توام با 
اقتصادی  فعالیت هــای  اســتمرار تعمیق رکود 
مردم و بخش خصوصی واقعی اســت و ارتباط 
معنــی داری با نیروهای مولد اقتصادی کشــور 
ندارد. در هیچ مکتب اقتصادی رشــد اقتصادی 
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تحت عنوان فروش ثروت های ملی )مواد خام 
و اولیه( تعریف نمی شــود. عواقب تلخ این نوع 
رشــد کاذب، بی کیفیت و ناپایــدار تا کنون دو 
مرتبــه در نیمه اول دهه پنجاه و دهه هشــتاد 
در اقتصاد ایران تجربه شــده اســت.هم اکنون 
سه سال از شــروع برنامه های خروج از رکود 
که تئوریســین اصلــی آنها جنــاب آقای دکتر 
این نکته  نیلی اســت، می گذرد. اظهار  مسعود 
که هنوز پس از گذشــت این زمان مکفی برای 
نباید  اقتصادی،  اوضاع  بهبود و اصلاح نســبی 
جهت خروج از رکود سیاســت گذار را به سمت 
اقدامــات کوتاه مدت ســوق داد، خــود مبین 
شکســت برنامه ها و اقدامات خــروج از رکود 

می باشد.
برای ادامه بحث شایسته است تا جهت روشن 
شــدن بهتر موضوع و درک چرایی و چگونگی 
بــروز رکود تورمــی و چالش هــا و معضلات 
ســاختاری اقتصاد کشور، عوامل و دلایل آن با 
توجه به تحولات اقتصاد نفتی دوره 1380-90 

اجمالی شود. مروری 
نرخ رشد متوسط سالانه تولید ناخالص داخلی 
5.4 درصد در طی دوره 90-1380 که به مفهوم 
بزرگتر شــدن اندازه اقتصاد ایران به اندازه 68 
درصد در این دوره اســت، در نگاه اول تا حدی 
مطلوب به نظر می رســد، اما ضروری است به 
دو موضوع بسیارمهم و کلیدی اشاره شود، اول 
میزان رشد اقتصادی ایران در مقایسه با جهان 
و کشورهای منطقه و دوم کیفیت و ترکیب این 
رشد. در طی دوره 11-2001 میلادی )متناظر 
با 90-1380 شمســی( اقتصاد چین، شرق آسیا 
و هنــد بــه ترتیــب 175، 142 و 110 درصد 
بزرگتر شــد و در همین حال کشورهای درآمد 
اغلب  و  ایــران(  اقتصادی  )هم گروه  متوســط 
کشورهای همسایه از رشــد اقتصادی بالاتری 

بودند. برخوردار 
رشــد  ایجادکننده  عوامــل  ترکیب  بررســی 
اقتصــادی دوره 90-1380 جهت فهم و درک 
کیفیت آن ضروری است. »مسکن و مستغلات« 

با ســهم 24 درصد و پس از آن »بازرگانی« و 
»خــودرو و حمل ونقل جــاده ای« با به ترتیب 
16 و 14 درصــد از کل تولیــد ناخالص ایجاد 
شده در دوره 90-1380، در مجموع 54 درصد 
از رشــد اقتصادی را شامل شــدند. بخش های 
مهم اقتصادی دیگــر به ترتیب عبارت از نفت، 
ارتباطات )11  پتروشیمی )12 درصد(،  معدن و 
درصــد( و بانــک و بیمه )6 درصد( هســتند. 
ضمن آن که اندازه و تناســب بین عوامل رشد 
اقتصادی منطقی به نظر نمی-رســد، مشخص 
اســت که چگونگــی توزیع آنها نیز به شــدت 

است. بحث انگیز 
تولید ســاختمان و اســتفاده از آن با ســهم 
24 درصــد از کل تولید ناخالــص ایجادی در 
صدرایجاد رشــد اقتصادی قرار دارد. این بخش 
ســهمی بین 12 تا 18 درصــد از اقتصاد اغلب 
کشــورها و به خصوص توســعه یافتــه را به 
خود اختصاص داده اســت. ســهم ساختمان و 
داخلی کشورهای  ناخالص  تولید  از  مســتغلات 
ژاپــن، کره جنوبی، چین و ترکیه به ترتیب 12، 

13، 13 و 16 درصــد اســت. موضوع مهم در 
درآمد اقتصادی ســاختمان و مســتغلات وجود 
زیربخش هــای زیــاد بی کیفیت و یــا با تراز 
منفی اقتصادی از قبیل ســاختمان های لوکس، 
کشاورزی(،  زمین های  نابودی  )با  ویلاســازی 
اجــرای طرح مســکن مهر و سدســازی های 

می باشد. زیست  محیط  مخرب 
مونتــاژ خودرو بــا قطعات اغلــب وارداتی و 
اســتفاده از آن )حمل ونقل جاده ای( به ترتیب 
6 و 8 درصــد از کل ایجاد تولیــد ناخالص را 
شــامل می شــود. تولید نزدیک به ده میلیون 
خودرو با فن آوری از رده خارج شــده و کیفیت 
پاییــن، تــوام با آلودگــی هــوا، ترافیک، نرخ 
بالای مصرف ســوخت و تلفات انسانی و مالی 
بالایی بوده اســت. اگر ارزش اقتصادی فعالیت 
این بخــش با اندازه گیری ابعــاد و جوانب آن 
و زیان های حاصله به درســتی محاسبه شود، 
قطعاً نتیجه کامــا متفاوت خواهد بود. در این 
رابطه لازم است اشاره شود طبق گزارش بانک 
جهانی در ســال 2011 میلادی، ایران از لحاظ 
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میزان ســرانه مرگ ومیر ناشــی از تصادفات و 
آلودگی هوای ناشــی از خودروهای سواری در 
زمره پنج کشور اول جهان بوده است. در بخش 
حمــل ونقل جاده ای ضمن آن که رانت انرژی 
)سوخت( منجر به افزایش بی کیفیت سهم این 
بخش از تولید ناخالص داخلی گردید، از ســوی 
دیگر ایــن رانت به عنــوان ارزش افزوده این 

بخش در نظر گرفته شده است.
وجود رانت گسترده در بسیاری از بخش های 
اقتصادی، محاســبات تولیــد ناخالص داخلی را 
با خطا روبــرو می کند. قاعده محاســبه تولید 
ناخالــص صنعتی بر این روال اســت که بطور 
)داده(  انــرژی  اولیه و  کلی هزینه هــای مواد 
از درآمد فروش )ســتانده( کم شــود تا ارزش 
افزوده )یا به عبارتی تولید ناخالص( به دســت 
آید. در محاســبه ارزش افزوده اقتصادی صنایع 
بخش  که  انرژی/نفــت/گاز  هزینــه  انرژی بر، 
مهم داده را تشــکیل می دهد به بهای بســیار 
پایین تر از قیمت هــای جهانی و بهای فروش 
)ســتانده( به بهای بازار در نظر گرفته می شود. 

بنابراین واضح اســت در مورد صنایع انرژی بر 
و متکی بــه منابع از قبیل پتروشــیمی، فلزات 
اساســی، پالایشگاهی و ســیمان، رانت اعطاء 
شــده به آنها تحــت عنــوان ارزش افزوده در 
حســاب های ملی منظور می گردد. در شرایطی 
کــه بخش های بانکی و بیمه، خودروســازی و 
صنایع شیمیایی به ترتیب 6.3، 6 و 3.6 درصد 
از ایجاد تولید ناخالص را شــامل شــدند، سهم 
بخش های بســیار مهم »کشــاورزی«، »برق، 
آب و گاز« و »خدمــات عمومــی و اجتماعی« 

به ترتیب 3، 1.6 و 1.3 درصد است.
-90 از موضوعات بســیار مهــم دوره  یکی 
انرژی بر به شــمار  1380 رشــد صنایع رانتی 
مــی رود. مصرف کل انــرژی در این دوره 74 
درصد رشــد کــرد و در شــرایطی که مصرف 
انــرژی بخش صنعت )بدون احتســاب خوراک 
نرخ  117 درصد رشد داشت،این  پتروشیمی ها( 
برای کلیه بخش هــای اقتصادی دیگر )اعم از 
خانگی، تجاری، حمل و نقل و کشــاورزی( بین 
51 تــا 56 درصد بود. با توجه به میزان رشــد 

اقتصــادی 68 درصدی و رشــد مصرف خانوار 
74 درصدی، ملاحظه می شــود که در بخش  
خانگی مصرف انرژی بهبود یافته است. برآورد 
می شود بخش صنعت مســئول مستقیم و غیر 
مســتقیم در حــدود نیمــی از مصــرف انرژی 
توليد  پتروشــیمی، فولاد و  باشد. صنایع  کشور 
فرآورده‌هــاي نفتــي نیمی از مصــرف انرژی 
صنعت کشــور را به عهده دارند. بخش صنعت 
در عین حال 35 درصد از کل انرژی الکتریکی 
کشور را مصرف می کند که نیمی از آن مربوط 

پتروشیمی می گردد. به دو صنعت فولاد و 
درآمدهــای کلان نفتی دردوره 90-1380 با 
رشــد نمایی صادرات مواد خام و اولیه معدنی و 
صنعتی توام بود. صادرات ســنگ و کنستانتره 
آهن با 200 برابر افزایــش از 12 میلیون دلار 
در ســال 1380 به 2.4 میلیارد دلار در ســال 
1390 بالغ گردید. از کل صادرات سنگ آهن و 
کنستانتره 99 درصد آن به چین انجام شد. این 
حجم بزرگ از صادرات توام با تخلفات وســیع 
صادراتی به میزان حــدود 5 میلیارد دلار )کل 

دوره 93-1383( است.
افزایش صادرات مــواد خام و اولیه و واردات 
گســترده کالاها توام با بروز فساد، پولشویی و 
تخلفات کلان گمرکــی و قاچاق بود. تحقیقات 
و محاســبات نشــان می دهدکــه در کل دوره 
با  صادراتی/وارداتی  تخلفات  حجم   ،1380-90
کشور امارات متحده عربی به 148 میلیارد دلار 
بالغ گردید.. در ســال 1390 )متناظر با 2011 
این  از  واردات کالاهــای مصرفی  میــادی(، 
کشــور با 75 درصد کم اظهــاری و مواد اولیه، 
کالاهای ســرمایه‌ای و مواد غذایی با به ترتیب 
128، 31 و 169 درصــد بیش اظهــاری همراه 
بود. با وجود 75 میلیارد دلار تراز تجاری منفی 
با امارات متحده عربی در کل دهه هشتاد، این 
کشــور بیش از آن که پلی برای صادرات باشد، 
به کانون تجارت ســیاه برای ایران تبدیل شد. 
واردات از چیــن در دوره 94-1384 توام با 46 
میلیــارد دلار تخلفات وارداتی بود. لازم به ذکر 
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اســت که فســاد و تخلفات به مراتب کمتر در 
ایران کشــورهای توســعه یافته  رابطه تجاری 
وجود دارد کــه به علت قوانین و مقررات حاکم 

بر نظام مالی و تجاری این کشــورها است.
در مجمــوع چهــار موضــوع مهم در رشــد 
اقتصادی دوره 90-1380، وجود دارد. )1( نرخ 
رشــد پایین تر نسبت به کشورهای هم ردیف و 
همســایه، )2( ترکیب کم کیفیــت و نامطلوب، 
)3( ســهم غالب نیروهای نامولد و رانت و )4( 

برآوردی.  و  اشکالات و خطاهای محاسباتی 

اقتصــادی دوره  ده رونــد و شــاخص مهم 
90- 1380 به شرح ذیل می باشد:

)1( افزایش درآمدهای ارزی حاصل از صادرات 
نفــت خام به میزان 6 برابــر و به تبع آن افزایش 
ســهم نفت از 14 درصد تولید ناخالص داخلی به 

25 درصد )80 درصد افزایش(

)2( افزایــش بودجــه دولت توام بــا افزایش 
ســطح تصدی گری و کاهش میــزان وظایف 

کمیتی حا

)3( افزایــش 5 برابــری واردات همراه با 5 
برابر شــدن واردات از کشــورهای تولیدکننده 
ارزان آســیایی نسبت به کشورهای توسعه یافته

)4( گســترش و شــیوع فعالیت هــای نامولد 
رانتی در همــه بخش ها و لایه هــای اقتصاد 

مولد بخش های  تضعیف  با  همراه 

)5( ظهور و رشــد سرطانی سه وجهی مخرب 
)مســتغلات(، سوداگری  نامولد ســفته بازی  و 

)بانکی( )واردات( و رباخواری 

)6( بروز بیمــاری اقتصادی هلندی و افزایش 
بی ســابقه بهای زمین و مســکن توام با سطح 

ساختمان بخش  در  سرمایه گذاری  بالای 

بانک هــای  فعالیــت  )7( رشــد تصاعــدی 
مازاد، شبه پول  نقدینگی  با رشد  توام  خصوصی 

سرمایه گذاری سپرده های  و 

)8( رشــد بالای صادرات مواد خــام و اولیه 
صنعتی

)9( افزایــش میزان ســرمایه گذاری و حجم 
فعالیت های صنعتــی متکی به رانت )انرژی و 
ســایر( و کاهش نسبت ارزش افزوده )به ارزش 

صنعتی تولیدات( 

)10( عدم ایجاد اشــتغال مولــد )کاهش در 
طی ســال های 1385 تا 1390( و ثبات میزان 

اشتغال در دوره 1384-92

جوزف شــومپیتر گفته است رشــد اقتصادی 
هر کشــوری مرهون تــاش کارآفرینان بوده 
و غفلت از ســرمایه های اجتماعــی و اتکاء به 
عقب ماندگی  باعث  ماشــین آلات  و  ســرمایه 

کشــورها از روند رشــد و توســعه می شود. او 
کارآفرینان  ابتکارعمل هــای  داشــت  عقیــده 
موجبــات ســرمایه‌گذاری‌ها و اشــتغال جدید، 
افزایــش تولید و رونــق اقتصــادی را فراهم 
می‌آورد. بر همین باور می توان علت اساســی 
بروز رکود اقتصادی کشــور را در اتکای هر چه 
بیشــتر به درآمدهای نفتی و تضعیف نیروهای 
مولــد و کارآفرین دانســت. تنها عامل رشــد 
اقتصــادی )کاذب و بی کیفیــت( دهه هشــتاد 
تزریــق درآمدهــای فزاینده نفتی بــود که به 
اقتصاد وابســته بــه آن نیرو می بخشــید. در 
نهایت حتی بــدون تحریم ها نیز اقتصاد کاذب 
نفتی به نقطه ایســتایی و فرو ریزش می رسید.

پس از اســتقرار دولت یازدهم، اشتباه بزرگ 
این بــود که به جــای تکیه بر نیــروی کار و 
خلاقیــت داخلی بــرای به حرکــت درآوردن 
اقتصــاد، دولت بــا خوش بینی به امید کســب 
منابع مالی از طریق دارایی های بلوکه شــده و 
رفع تحریم ها نشســت. جهت شناخت و تبیین 
معضلات و چالش های اقتصادی، مشــاور عالی 
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اقتصادی دولــت اقدام به تهیــه طرحی تحت 
عنوان »چرایی بروز رکود تورمی و راهکارهای 
غیرتورمــی خروج از آن« در ســال 1393 کرد 

که بعضی از ارکان مهم آن به شرح ذیل است: 

- ایجاد رکود از بخش عرضه

- تعیین بخش های پیشــران صادرات غیرنفتی، 
بهینه ســازی مصرف انرژی، مسکن و بنگاه های 
پیشرو در بازار داخلی )نفت، گاز، پتروشیمی و صنایع 

معدنی( جهت خروج از رکود

- دامــن نزدن به بیماری اقتصادی هلندی به 
واسطه هزینه کردن دلارهای حاصل از فروش 

نفت
)بنگاه های  اشــتغال زا  فعالیت های  - توسعه 

متوسط( و  کوچک 

- عدم امکان بهبــود درآمد خانوار با افزایش 
حجم پول و در نتیجه مهم ترین راهکار رشــد 

اشتغال جدید. ایجاد  از طریق  تقاضا 

این طرح دچار تناقضات و نقاط ضعف مهمی 
می باشد.  ذیل  موارد  شامل 

)1( رکود هم در بخش عرضه و هم در بخش 
تقاضا به وقوع پیوســته بــود، چنان چه میزان 
مصرف حقیقی خانوارها از ســال 1386 به بعد 
رشد نداشــت و از سال 1391 شروع به سقوط 

کرد. 

)2( از یک ســو در مقام تجویز هزینه نکردن 
دلارهای حاصل از نفت )دامن نزدن به بیماری 
اقتصادی هلندی( توصیه شــد و از سوی دیگر 
در مقام عمل راهکارهای متنوعی جهت کسب 
هر چه بیشتر درآمدهای ارزی و تزریق آنها به 
خروج  پیشران  بخش های  عنوان  تحت  اقتصاد 

ارائه گردید.  از رکود 

)3( بنگاه هــای بزرگ دولتی و شــبه دولتی 
متکی بــه منابع طبیعی و انــرژی  )نفت، گاز، 
پتروشــیمی، صنایــع معدنــی و ...( به عنوان 
در  آن هم  معرفی شــدند،  اقتصــاد  پیشــران 
شــرایطی کــه ایــن بنگاه ها ارتبــاط چندان 
قدرتمنــدی با اقتصاد داخلی و ایجاد اشــتغال 
ندارنــد. فعالیت هر چه بیشــتر ایــن بنگاه ها 
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منجــر به افزایش درآمدهــای ارزی و واردات 
کالاهای تولیدی کشــورهای دیگر شد که در 
اصل همان ادامه روندهای پیشــین اســت. در 
شــرایطی که پس از تحریم هــا و بروز رکود 
اقتصــادی، صنایع انرژی بر با 6 درصد رشــد 
مثبت در ســال 1392 نســبت به سال 1390 
اصولا دچار مشکل رکود نشدند، این 19 رشته 
صنعتی کمتر انرژی بر بودند که با رشــد منفی 
24 درصد از سال 1391 وارد رکود شده بودند. 

انرژی در کنار  )4( صرفه جویی در مصــرف 
انرژی بر  صنایــع  فعالیت  افزایــش  از  حمایت 
یکی از راهکار کلیدی خروج از رکود است، آن 
همدر شــرایطی که صنایع )رانتی( مهم-ترین 

مصرف کننده و مسئول اتلاف انرژی در کشور 
هســتند. )5( بخش مســکن به عنوان یکی از 
پیشــران های خروج از رکود معرفی شــد، آن 
هم در شرایطی که با رشد بالای ارزش حقیقی 
نامتناســب و ارزش اسمی نامتعارف، خود یکی 
ایجاد رکود محسوب می شد. از مسببان اصلی 
به نظر می رسد طراحان بسته خروج از رکود، 
بیش از هر چیــز در صدد تحریــک اقتصاد با 
تزریــق منابع پولی از محــل درآمدها و وصول 
مطالبات نفتی بودنــد که در تناقض با مقدمات 
گــزارش در زمینه عدم اتکاء بــه این درآمدها 
برای کنترل تــورم و خروج از رکود و از طرف 
دیگر ادامــه تجربیات تلخ دولت های پیشــین 
اســت. هر چند در مقام توصیــف و تحلیل به 

پــاره ای از معضــات اقتصادی دهه هشــتاد 
اشاره شده است، اما در مقام تجویز در مجموع 
کم و بیش بر ادامه ســاز و کارها، مناســبات و 
روندهای مخرب پیشــین تاکید و راه حل ها و 
راهکارهای ساختاری و بنیادی متناسبی توصیه 
نشده اســت. چنان چه پیش بینی می شد بسته 
بنگاه های  تــا حدی وضعیــت  از رکود  خروج 
بزرگ دولتی و شــبه دولتی را بهبود بخشــید، 
امــا رکود در صنایع کوچک و متوســط و دیگر 
بخش هــای اقتصــاد به حدی عمیق شــد که 
شــدت کاهش توان مصرف عامه مردم صنایع 
بزرگ از قبیل خودروسازی و بخش هایی مانند 

تاثیر خود قرار داد.  مسکن را تحت 
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چکیده
در ایــن مقاله مزیت و تجارت درون صنعتی )IIT( پنج کشــور جمهوری 
چک، مجارســتان، لهســتان، رومانی و ترکیه در بازار صنعت نســاجی و 
پوشاک با استفاده از شــاخص های مزیت نسبی )RCA( و تجارت درون 
صنعتی طی ســال های 2002 الی2013 مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته 

است.
نتایج نشــان می‌دهد کشــور های ترکیه و رومانی با توجه مزیت نسبی 
در بازار صنعت پوشــاک جهان علي‌الخصوص ترکیه با ارائه یک ســاختار 
تخصصی نقش به‌ســزایی در تجارت درون صنعتی این صنعت ایفا می‌کند.

RCA، IIT، پوشاک و نساجی واژه‌های کلیدی: 

مقدمه
صنایع نســاجی و پوشــاک از قرن‌های 18 و 19 میــادی خصوصا در 
کشــورهای با نیروی کار ارزان قیمت در توسعه و رونق اقتصادی کشور‌ها 

نقش قابل توجهي دارد. 
هدف از ایــن مطالعــه تجزیه و تحلیــل الگوهای تجــاری و تغییرات 
صادرکنندگان عمده صنایع نســاجی و پوشاک اروپاي شرقی در کشورهای 
ترکیــه، جمهوری چک، لهســتان و مجارســتان که از اعضای ســازمان 
همکاری اقتصادی و توســعه )OECD( به همراه کشور رومانی با استفاده 
از RCA و IIT و بررســی موفقیت در صادرات این کشــورها نســبت به 
 OECD صادرات جهانی طی ســال‌های 2014 الی 2015 می‌باشــد. مقر
در پاریس اســت که به عنوان باشگاه کشورهای ثروتمند، مرکز پژوهشی، 

موسســه نظارتی و دانشگاه غیر آکادمیک یاد می‌شود.
تشــکل OECD در ۱۴ دسامبر ســال ۱۹۶۰ با امضای یک کنوانسیون 
۲۱ ماده‌ای تاســیس شــد که هم اکنون 30 کشور عضو دارد. این سازمان 
به عنوان یکی از تاثیرگذارتریــن نهادهای اقتصادی جهانی مجمعی برای 
کشورهای هم فکر به منظور بحث و بررسی، ایجاد و پالایش سیاست‌های 

اقتصادی و اجتماعی آنها فراهم آورده اســت. ســازمان مذکور با ارزیابی 
تجارب مشــترک اعضا و جســتجوی راه حل برای مشــکلات مشترک از 
طریق هماهنگ کردن سیاســت‌های داخلی و بیــن المللی به آنها کمک 

می‌کند.
تجارت درون صنعتی پدیده ای است که در سال‌های اخیر وارد بحث‌های 
تجارت بین الملل شده است. این نوع تجارت زمانی اتفاق می‌افتد که یک 
کشــور کالاها یا خدماتی را که در یک صنعت مشابه تولید شده‌اند به طور 
هم زمان صادر و وارد کند. کشــورهای صنعتی از سطوح بالاتر IIT نسبت 

به کشورهای در حال توسعه برخوردار می‌باشند. 
حجم صادرات در کشــورهایی که صــادرات موفقیت‌آمیزی داشــته‌اند 
)آســیای شــرقی و کشــورهای تازه‌صنعتی‌شــده( باعث افزایش سریع و 

IITآنها شده است. قابل‌توجهی در سطوح 

RCA و IIT تاریخچه

IIT تاریخچه 
برای نخستین بار در سال 2003 عوامل تعیین کننده IIT را در خدمات بیمه 
ای مورد بررســی قرار داده اند. شــرکت‌های چند ملیتی بیمه باعث افزایش 
خدمات بیمه ای می‌شــوند. ینرِ کاندوگان در سال 2003 عوامل تعیین کننده 

تجارت درون صنعتی کشورهای در حال گذار را بررسی کرده است.
رود فالوی در ســال 2003 به تجــارت درون صنعتی بین کشــورهای 
نامتقارن با شــرکت‌های ناهمگن پرداخته اند. یافته‌های آنان نشان می‌دهد 
که در اقتصاد بســته، کشــورهای نامتقارن نرخ‌های عدم موفقیت یکسانی 
بین ورود به صنعت و متوســط ســود و درآمد صنعت دارنــد. اگر هزینه‌ها 
به طور یکســان بین این کشورها توزیع شــده باشد، کشور بزرگ تر تعداد 
وارد شــوندگان بیشتری دارد و مصرف‌کنندگان آن کشور نیز رفاه بالاتری 
دارند؛ زیرا تعداد شــرکت‌های آن بسیار زیاد است که دلالت بر قیمت کل 

پایین تر دارد.

مزیت نسبی صنعت نساجی و پوشاک در شرق اروپا
تهیه و تنظیم: آذر ملکی- محمود حکمتیان کارشناسان دفتر صنایع نساجی و پوشاک وزارت صنعت، معدن و تجارت
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RCA تاریخچه 
موضوع مزیت نســبی در ابتدا توسط آدام اسمیت در ادبیات تجارت بین 
الملــل مطرح شــده که در واقع به وســیله آن، علت تجارت تبیین شــده 
است. بر طبق نظریه اســمیت چنانچه کشوری بتواند کالایی را ارزان‌تر از 
کشــور دیگری تولید کند و کشــور مقابل نیز کالای دیگری را ارزان‌تر از 
کشــور نخست تولید کند، هریک از کشــورها در تولید کالایی که ارزان‌تر 
تولید کــرده اند مزیت دارند. بنابراین هریک از کشــورها چنانچه مبادرت 
بــه صدور کالایی که در آن مزیــت دارند و ورود کالایی که در آن مزیت 
ندارنــد بکنند، هر دو کشــور از این مبادله نفع خواهنــد برد )اصل مزیت 

مطلق آدام اسمیت )۱۷۷۶((.
بـــرای اولـین بار لایـــزنر به ارایــه الــــگویی با عنوان مزیت نسبی 
آشــکار شــده )RCA( پرداخته و از این شــاخص برای برآورد ســنجش 

عملکرد صادراتی کشــورها و کالاهای منتخب استفاده کرد.

بررســی درآمد سرانه ساليانه در کشورهای منتخب
با نگاهي به آمار بانك جهاني درآمد ســرانه ساليانه )GNI( درآمد و رتبه 
5 كشــور منتخب )جمهوری چک، مجارســتان، لهستان، رومانی و ترکیه( 

مابین 173 کشــور جهان طی سال 2013 به شرح جدول)1( می‌باشد:
درآمد ســرانه ساليانه )GNI( در كشورهاي جهان طی سال 2013 نشان 
می‌دهد، جمهوری چک از ميان 173 كشــور در اين رتبه بندي، با ســطح 
درآمد ســرانه 17949 دلار در رده 44 قرار دارد که در میان کشــورهای 

منتخب مجارســتان و لهستان در رتبه‌های بعدی قرار دارند.
طی بررسی‌های به عمل آمده از سایت ITC همان گونه که در جدول)2( 
مشــاهده می‌کنید در ســال 2014 کشــور ترکیه در رتبه نخست صادرات 
کالاهای نســاجی و پوشاک در بین کشــورهای منتخب و رتبه هفتم دنیا 
به ارزش بیش از30 میلیارد دلار قرار دارد و بعد از آن کشــورهای لهستان 
و رومانــی با بیــش از 9 و 7 میلیارد دلار قرار دارنــد. همان گونه که در 
جدول )2( قابل مشاهده است کشورهای ترکیه و 
رومانی به ترتیب 20 و 11 درصد از کل صادرات 
آنهــا را صادرات کالاهای نســاجی و پوشــاک 

می‌دهند. تشکیل 
در این بین کشــور ترکیه رتبه هفتم دنیا و رتبه 
اول کشــورهای منتخب را در بخش نســاجی و 
پوشــاک به خــود اختصاص داده و کشــورهای 
لهســتان، رومانی، چک و مجارستان در رتبه‌های 

بعدی قرار دارند.
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مهم‌تریــن محصــولات صادراتی نســاجی و 
منتخب  کشور‌های  پوشاک 

مهم‌ترین محصولات صادراتی نساجی کشور منتخب طی 
بررسی‌های به عمل آمده از سایت ITC  همان گونه که در 
جدول )3( قابل مشــاهده است کشورهای ترکیه، لهستان و 
رومانی پوشاک اولویت اول صادراتی آن‌ها در بخش نساجی 
و پوشاک بوده وکشــورهای چک و مجارستان اولويت اول 
صادرات نســاجی، انواع کفش می‌باشد. شــایان ذکر است 
که کشور آلمان شــریک عمده صادراتی کشورهای منتخب 

می‌باشد.
در ادامه کل صادرات نساجی و پوشاک کشورهای منتخب 
طی سال 2011 الی 2014 در شکل)1( قابل مشاهده است.

روش شناسی
 )IIT( و تجــارت درون صنعتی )RCA( شــاخص‌های مزیــت نســبی
صادرات نساجی و پوشاک در کشــورهای منتخب طی سال‌های 2014 و 

2015 مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.

نسبی مزیت  تعریف 
مزیت نســبی عبارت است از توانایی یک کشور در تولید و صدور کالایی 
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با هزینه نســبی کمتر و قیمت ارزان‌تر. به این مفهوم که هر کشــوری که 
در کالای خاصی مزیت نســبی دارد، در تولید و صادرات آن کالا تخصص 
پیدا خواهد کرد و در مقابل، کالاهایی را که در آنها مزیت نســبی ندارد از 

سایر کشــورها وارد خواهد کرد تا نیاز متقاضيان را پاسخگو باشد.
 اگر این تعریف از مزیت نســبی را بپذیریم، در آن صورت وجود صادرات 
می‌تواند نشــان‌دهنده مزیت نســبی در کالاهای صادراتی و وجود واردات 
نشــان‌دهنده عدم مزیت نســبی در کالاهای وارداتی باشــد. ولی ماهیت 
آمارهــای تجارت بین‌المللی به گونه ای اســت کــه در ارزیابی تجربی از 
مزیت نسبی بر حسب کالاها مسائل و مشکلاتی را پدید می‌آورد. براساس 
این اطلاعات، اغلب کشــورها هم صادرکننــده و هم واردکننده یک گروه 
خــاص از کالاها می‌شــوند لذا اندازه‌گیری‌هــای واردات و صادرات را به 
عنوان یک شــاخص مســتقیم از مزیت یــا عدم مزیت نســبی بی اعتبار 
می‌کند. بعلاوه، جریان‌های حقیقی تجارت بین الملل نســبت به شــرایط 
ایده آل تجــاری )الگوهای مزیت نســبی در محیط تجارت آزاد( بســیار 

است. پیچیده‌تر  و  متفاوت 

چهار حالت برای بررســی مزیت نســبی می‌توان در نظر گرفت )مزیت 
چهارگانه(: نسبی 

۱( مزیت نسبی بالفعل اســمی: قیمت‌ها جاری )وضعیت موجود( است و 
تولید کالا در مرز تعریف‌شــده محقق شده است.

۲( مزیت نســبی بالفعــل حقیقی: قیمت‌ها ســایه‌ای یــا حقیقی )وضع 
مطلوب( اســت و تولید کالا در مرز تعریف‌شده محقق شده است.

۳( مزیت نســبی بالقوه اســمی: قیمت‌ها جاری است و تولید کالا در مرز 
است. نشده  تعریف‌شده محقق 

۴( مزیت نســبی بالقوه حقیقی: قیمت‌ها سایه‌ای یا حقیقی هستند و تولید 
کالا در مرز تعریف‌شده محقق نشده است.

حالــت چهارم، وضعیت مطلوب را از همه جهات متعارف، مورد توجه قرار 
می‌دهد یعنــی وضعیتی را که صنعت یا محصولی خاص توانایی رســیدن 

به آن را دارد.
اندازه گیری شــاخص )RCA( در کشــورهای منتخب در صنایع خاص 
کاربــرد دارد و این اندازه گیری تــاش  می‌کند تا در حال حاضر موفقیت 
کشــورها در صادرات نســبت به جهان و یا یک گروه از کشــورها مورد 
بررســی قرار دهد. در مورد مزیت نســبی یک کشور، اگر RCA< 1 باشد 

نشــان‌دهنده رقابت‌پذیری بالا و اگر RCA >1باشــد بیانگر ضعف مزیت 
نسبی در آن کشور است.

تجارت درون صنعت
تجارت درون صنعت، مقدار ارزش صادرات یک صنعت که دقیقا منطبق 
با واردات همان صنعت اســت. روشن است که تجارت درون صنعت ارزش 
کل تجارت پس از کســر خالص صادرات و واردات یک صنعت اســت. به 
منظور سهولت مقایســه این معیار برای صنایع وکشورهای مختلف، آن را 
بــه صورت درصدی از ترکیب صادرات و واردات هر صنعت بیان می‌کنند. 
بــه این ترتیب عوامل تعیین‌کننــده تجارت درون صنعت را می‌توان به دو 

کرد: تفکیک  متمایز  دسته 

1ـ عوامل خاص کشوری شامل: 
یافتگی: سطح رشد و توسعه 

هر چه ســطح رشد و توســعه‌یافتگی کشورها بالاتر باشــد، توان بالقوه 
تجارت درون صنعت بالاتر خواهد بود، چرا که کشــورهای توســعه یافته 
توانایی تولید محصــولات متنوع را دارند. تنوع محصول به تقاضای بالقوه 
برای محصولات متمایز منجر می‌شــود. مهم‌ترین متغیر برای اندازه‌گیری 

این عامل، متغیر تولید ناخالص داخلی ســرانه دو کشور است.

متغیر لیندر )تفاوت در درآمد سرانه(:
کشــورهای دارای ساختار درآمدی مشابه، ساختار تقاضای مشابه خواهند 
داشــت و در صورتی که دو کشــور دارای الگوی یکسان درآمدی )تقاضا( 
باشــند، محصولات قابل ورود و صدور دو کشــور نیز یکسان ولی متمایز 

خواهــد بود، بنابراین تجارت درون صنعت بالاتر خواهد رفت.

تفاوت در اندازه بازار:
میان اندازه متوســط بازار دو کشــور و تجارت درون صنعتی آنها رابطه 
مســتقیم وجود دارد. بنابراین اندازه بازار اثر مثبت بر تجارت درون صنعت 

دارد.

موانع تجاری )هزینه ی حمل و نقل(:
موانع تجاری شــامل موانع طبیعی و سیاســت‌های بازرگانی می‌شــود، 
هزینه‌هــای حمــل و نقل به عنــوان مانــع طبیعی و موانــع تعرفه‌ای و 
غیرتعرفه‌ای به عنوان موانع ناشــی از سیاســت‌های بازرگانی محســوب 
می‌شــوند. در نظریه‌های تجــارت درون صنعت، هزینــه حمل و نقل اثر 

منفی بر تجارت درون صنعت دارد.
پیشــرفت در سیســتم حمل و نقل و بازاریابی بین المللی، هزینه حمل و 
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نقل و زمان مورد نیاز برای حمل محصولات را کاهش داده اســت. افزون 
بر این بــه دلیل گروه‌بندی‌هــای معتبر تجاری-اقتصــادی نظیر اتحادیه 
اروپا، آســه آن، نفتا و پیوستن اکثریت کشورهای جهان به سازمان تجارت 
جهانــی از اهمیت موانع تعرفــه‌ای و غیرتعرفه‌ای در تجارت درون صنعت 

به شدت کاسته شده است.

مسافت، زبان مشترک و مرز مشترک:
متغیر مسافت اغلب بر اساس فاصله ی مستقیم میان پایتخت دو شریک 
تجاری و یا مســافت میان دو بندر و بر حســب کیلومتــر و یا مایل اندازه 
گیری می‌شــود و زبان مشــترک و مرز مشــترک نیز اثر مثبت بر تجارت 

درون صنعت دارد.
سایر عوامل نظیر مشارکت در طرح‌های همگرایی اقتصادی، شرکت‌های 
چند ملیتی، مخارج تحقیق و توســعه و.... مطالعات تجربی انجام شــده در 
کشــورهای درحال توسعه نشان می‌دهد که عوامل خاص کشوری بیشتر با 

دارند. مناسبت  توسعه  وضعیت کشورهای درحال 

2ـ عوامل تعیین‌کننده خاص صنعت شامل: 

از مقیاس: ناشی  صرفه‌جویی‌های 
ایــن عامل کاهش هزینه‌هــا را در یک صنعت با بزرگ‌تر شــدن بنگاه 
تولیدی نشــان می‌دهد. در صورتی که صرفه‌جویی‌های ناشــی از مقیاس 
زیاد باشــد ولی این عامل نسبت به اندازه بازار کم باشد، سبب می‌شود هر 
کشــور تنها در زیر مجموعه ای از محصولات متمایز، تخصص پيدا كند و 
همین موضوع به همراه تنوع ســلیقه‌های مصرف‌کنندگان، انگیزه تجارت 

درون صنعت را در کشور فراهم می‌آورد.

محصول: تمایز 
هرچه گونه‌هــای مختلف یک محصول از لحــاظ کیفیت و ویژگی‌های 
ظاهــری متنوع‌تر شــوند، میزان تجارت درون صنعــت در آن محصولات 
افزایــش می‌یابد. مهم‌ترین معیار اندازه گیــری درجه تنوع محصول تعداد 

طبقات موجود در یک صنعت است.

سیکل عمر کالا:
هرچه زمان بیشــتری از عمر محصول گذشته باشــد، توان بالقوه تولید 
محصول متنوع، بیشــتر و به تبع آن پتانســیل تجارت درون صنعت بالاتر 
خواهــد بود. ایجاد تنــوع در محصول امری زمان‌بر اســت، اما با این کار 
امکان تجارت درون صنعت عمودی به خاطر بالاتر رفتن کیفیت محصول، 

با افزایش عمر آن بیشتر می‌شود.
شاخص IIT، بین صفر و یک می‌باشدکه هرچه این عدد به یک نزدیک‌تر 
باشــد نشانگر صادرات و واردات همزمان همان گروه از محصولات توسط 
همان کشــور است که این خود بیانگر آزادسازی در اقتصاد در طول فرایند 

است. اقتصادی  توسعه 

تجربی نتایج 
در این بخش نتایج شــاخص RCA صنعت نساجی و پوشاک کشورهای 

منتخب در جدول)4( قابل مشاهده است.
بادر نظر گرفتن نتایج شــاخص‌های مزیت نسبی )RCA( صنعت نساجی 
و پوشاک کشورهای منتخب طی سال‌های 2002 الی 2013، کشور ترکیه 
بــا امتیــاز در حدود 5 بالاتریــن RCA و بعد از آن کشــورهای رومانی، 
چک، لهســتان و مجارســتان در رتبه‌های بعدی قرار دارند. شــایان ذکر 
اســت در طی این مدت به جز رومانی که شاخص‌های مزیت نسبی آن با 
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افزایش اندکی روبه رو بوده مابقی کشــورها با کاهش مواجه هســتند که 
از عمده‌تریــن دلایل آن می‌توان به ورود کارگران ارزان قیمت در تجارت 

جهانی اشاره کرد. 

تجارت درون صنعتی )IIT( کشورهای منتخب
بادر نظر گرفتن نتایج جدول)a(5، تجارت درون صنعتی، صنعت نســاجی 
کشــورهای منتخب طی سال‌های 2002 الی 2013، کشور جمهوری چک 
بیشترین میزان تجارت درون صنعتی در حوزه نساجی را داراست و پس از 

آن کشــورهای ترکیه، مجارستان، لهستان و رومانی قرار دارند.
درصــد تغییرات مثبت کشــور رومانی طی این مدت نســبت به ســایر 

می‌باشد. بیشتر  منتخب  کشورهای 
بادر نظر گرفتن نتایج جدول)b(5، تجارت درون صنعتی، صنعت پوشاک 
کشــورهای منتخب طی سال‌های 2002 الی 2013، کشور جمهوری چک 
بیشترین میزان تجارت درون صنعتی در حوزه نساجی را داراست و پس از 

آن کشــورهای مجارستان، لهستان، رومانی و ترکیه قرار دارند.
درصــد تغییــرات مثبت کشــور ترکیه طی این مدت نســبت به ســایر 

می‌باشد. بیشتر  منتخب  کشورهای 
سه کشــور شــرق اروپا )جمهوری چک، مجارســتان و لهستان( دارای 
شــاخص IIT بالا در هر دو بخش نســاجی و پوشاک هســتند که در این 
بیــن تجارت درون صنعتی جمهوری چک در صنعت نســاجی بالاترین را 
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دارا   می‌باشــد. در بخش پوشــاک تجارت درون صنعتی جمهوری چک، 
مجارســتان و لهستان بســیار به هم نزدیک است. کشور رومانی در هر دو 
بخش نســاجی و پوشــاک تقریبا پایین‌ترین میزان تجارت درون صنعتی 
)IIT( در بین کشورهای منتخب را داراست که رو به افزایش بوده و ارزش 

IIT به عدد 0.5 نزدیک شده است.

گیری نتیجه 
در ایــن مقاله مزیت و تجارت درون صنعتی پنج کشــور جمهوری چک، 
مجارستان، لهســتان، رومانی و ترکیه در بازار صنعت نساجی و پوشاک با 
اســتفاده از شاخص‌های مزیت نســبی RCA و تجارت درون صنعتی طی 

ســال‌های 2002 الی2013 مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.
نتایج شــاخص‌های مزیت نســبی )RCA( صنعت نســاجی و پوشــاک 
کشورهای منتخب طی ســال‌های 2002 الی 2013 نشان می‌دهد، کشور 

ترکیه بالاترین میزان این شاخص را داراست.
شــایان ذکر است در طی این مدت به جز رومانی که شاخص‌های مزیت 
نســبی آن با افزایش اندکی روبه‌رو بوده مابقی کشــورها با کاهش مواجه 
هســتند که احتمالا به علت ورود نیروی کار ارزان از کشورهای شرق آسیا 

به بازار تجارت جهانی است.
سه کشور شرق اروپا )جمهوری چک، مجارستان و لهستان( دارای شاخص 

IIT بالا در هر دو بخش نساجی و پوشاک هستند که در این بین تجارت درون 
صنعتی جمهوری چک در صنعت نساجی بالاترین را دارا می‌باشد.

کشــور رومانی در هر دو بخش نساجی و پوشاک تقریبا پایین‌ترین میزان 
تجــارت درون صنعتی در بین کشــورهای منتخب را داراســت که رو به 

افزایش بوده و ارزش IIT به عدد 0.5 نزدیک شــده است.
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توســعه؛ کاربرد مــدل جاذبه با داده‌هــای تلفیقی بــه روش GMM و 

همگرایی، فصلنامه پژوهش‌های بازرگانی، شــماره 36، پاییز 84.
2- راسخی، ســعید و همکاران )1387(: بررســی تجارت درون صنعت 
میان ایران و شــرکای عمده تجاری، موسســه مطالعــات و پژوهش‌های 

تهران1387. بازرگانی، 

3- رییســی، مهدی بررسی عوامل خاص کشــوری تعیین کننده تجارت 
درون صنعت ایران، مجله تحقیقات اقتصادی، شــماره 67، زمستان 83.

4- کریمی هســنیجه، حســین، جهانی شــدن، یکپارچگی اقتصادی و 
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به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک«، 
انتظار می‌رود مصرف جهانی منسوجات فنی با نرخ 
سالانه 5,4 درصد تا سال 2020 رشد داشته باشد. 
این روند نشــان‌دهنده یک فرصت طلایی برای 
رشد پایدار شرکت‌های نســاجی است. پیش‌بینی 
می‌شــود با عبور مصرف جهانی منسوجات فنی از 
مرز 37 میلیون تن، بازار جهانی این نوع منسوجات 
از نظر درآمدی به 193 میلیارد دلار تا سال 2020 
برسد. در این مدت، تقاضای چشمگیری از جانب 
چین و هند برای منســوجات فنی همچنان وجود 
خواهد داشــت و همچنین تقاضا برای مواد اولیه 
پیشــرفته در ایالات متحد آمریکا و پنج کشــور 
مهم اتحادیه اروپا )فرانســه، آلمان، ایتالیا، اسپانیا، 
انگلســتان( تقویت خواهد شد. عوامل کلیدی که 
منجــر به افزایــش تقاضا برای منســوجات فنی 

خواهند شد شامل موارد زیر هستند:

رشــد پایدار بخش خودرو: انتظار می‌رود بخش 
خــودرو در اقتصادهــای نوظهــور، تقاضا برای 
منســوجات فنی را افزایش دهد. پیش‌بینی شــده 
استفاده از این نوع منسوجات به ازای هر خودروی 
با ابعاد متوســط، از 25 تــا 27 کیلوگرم در مقطع 
فعلی به 34 تا 36 کیلوگرم تا ســال 2020 رشــد 

پیدا کند.
روند صنعتی شدن سریع در اقتصادهای نوظهور: 
انتظار می‌رود تولید صنعتی جهانی از سال 2015 

تا 2020 بین 3,5 تا 5 درصد رشد داشته باشد. و در 
پی این رشد صنعتی پایدار، تقاضا برای فیلترهای 
تاری پودی و تسمه نقاله با افزایش همراه خواهد 

شد.
تشــدید تقاضــا در بخش بهداشــت و درمان: 
پیش‌بینی می‌شــود تقاضا برای منســوجات فنی 
پزشکی )Meditech( در منطقه آسیا اقیانوسیه 
افزایــش پیدا کنــد چراکه در این منطقــه، ارائه 
یک  به  مقرون‌به‌صرفه  بهداشتی-درمانی  خدمات 

اولویت برای دولت‌ها تبدیل شده است.
رشــد آگاهی‌هــای زیســت‌محیطی: در پــس 
نگرانی‌های فزاینده در زمینــه حفاظت از محیط 
 )Oekotech( زیست، منســوجات فنی زیستی
در بین مصرف‌کنندگان نهایی طرفدار بیشــتری 

پیدا کرده‌اند. پیش‌بینی می‌شــود تقاضا برای این 
نوع از منســوجات فنی بالاترین رشد سالانه را در 

دوره 2020-2015 به خود اختصاص دهد.
بر حســب کاربردها، منســوجات فنی خانگی 
 )Buildtech( ســاختمانی   ،)Hometech(
و پزشــکی، به عنوان پرفروش‌ترین منســوجات 
فنی در دوره مورد بررســی باقی خواهند ماند که 
در این میان، پیش‌بینی می‌شــود مصرف جهانی 
منســوجات فنی خانگی بــه 6,43 میلیون تن تا 
ســال 2020 برسد. بر حســب نوع فرآیند تولید، 
منســوجات فنی بی‌بافت با توجه به چندمنظوره 
بــودن آنهــا در مصارف پزشــکی و کاربردهای 
صنعتی، همچنان در قیاس با کامپوزیت‌ها دست 

بالا را خواهند داشت.

مصرف جهانی منسوجات فنی از 37 میلیون تن عبور می‌کند

تا سال 2020
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بــه گــزارش ماهنامــه »صنعت نســاجی و 
پوشــاک«، اتحادیه اروپا قصــد دارد وارد یک 
با پاکستان  همکاری استراتژیک جدید پنجساله 
شــود چراکه روابط فعلی بین طرفین به تکامل 
رسیده است. صنعت نســاجی در پاکستان 8,5 
از تولید ناخالص داخلی و 60 درصد از صادرات 
این کشور را به خود اختصاص می‌دهد و تقریبا 
38 درصد از نیروی کار پاکستان نیز در صنعت 
نســاجی مشغول به کار هســتند. اتحادیه اروپا 
پیش از این، یک ســری ترجیحــات تعرفه‌ای 

است. نظر گرفته  در  پاکستان  برای 
پاکستان از مالکان برندهای نساجی در اتحادیه 
اروپا می‌خواهد کــه خریدهای عمده خود از این 
کشور انجام دهند چراکه پاکستان مکان مناسبی 
برای تولید و عرضه کالاهای نســاجی باکیفیت 

بالا و قیمت های جذاب محسوب می‌شود. مبارزه 
با فقر و کمک به پاکستان در مسیر رشد فراگیر و 
پایدار، از جمله اهداف اتحادیه اروپا برای حمایت 
از همسایه شرقی ایران است. اتحادیه اروپا معتقد 
اســت که چنین اهدافی صرفا از طریق افزایش 
ثبات سیاســی، تقویت نقش قانون، ایجاد توسعه 
انســاجی و اجتماعی، ایجاد فرصت‌های شــغلی 
مولــد و آبرومندانه و تنوع بخشــیدن به اقتصاد 

قابل دستیابی است.
گفتنی است پاکســتان به دنبال آن است که 
تکنولوژی‌های جدیدی در صنعت نســاجی خود 
بــه کار بگیــرد. بخش‌هایی نظیر ریســندگی، 
بافندگــی تــاری پــودی، فــرآوری و تکمیل 
نوســازی خواهند شــد. در حال حاضر، صنعت 
با مشــکلات متعددی نظیر  نساجی پاکســتان 

قطع مکرر برق و گاز، تورم و فقدان تکنولوژی 
و زیرساخت مواجه است.

حمایت‌هــای مبتنــی بــر تحقیق و توســعه 
بــرای صنعت نســاجی در نظر گرفتــه خواهد 
شــد. شــهرهای پوشــاک در کراچی، لاهور و 
اندازی می‌شــوند. همچنین قرار  فیصل‌آباد راه 
اســت 40 هزار نفــر از نیــروی کار غیرماهر 
پاکســتان آموزش ببینند. تولیدکنندگان نیز این 
موضــوع را به تدریــج درک خواهند که تزریق 
ماشــین‌آلات و تکنولوژی مدرن به کارخانجات 
جهت حفظ مزیت رقابتی آنها ضروری اســت. 
بخش منسوجات فنی از دیگر بخش‌هایی است 
که پاکستان روی آن متمرکز می‌شود. در آینده 
نزدیک محصول پنبه این کشــور نیز برای خلق 

ارزش افزوده به کار گرفته خواهد شد.

اتحادیه اروپا به دنبال تقویت روابط با پاکستان

در قالب یک برنامه استراتژیک پنجساله
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به گــزارش ماهنامــه »صنعت نســاجی و 
پوشــاک«، پیش‌بینــی می‌شــود ارزش بازار 
جهانی الیاف اســپاندکس تا ســال 2020 به 
رقــم 5,40 میلیارد دلار برســد که مبین نرخ 
رشد ســالانه 7,2 درصدی بین سال 2015 تا 
افزایش درآمدهای  2020 است. عواملی نظیر 
خالص مــردم در اقتصادهــای نوظهور نظیر 
چین، هند، ژاپن و دیگر کشــورها و همچنین 
باندهــای زخم‌بندی فشــرده،  بــازار  رشــد 
بــه عنــوان محرک‌های رشــد بــازار الیاف 
اسپاندکس محسوب می‌شوند. این جزئیات در 
گزارشــی با عنوان »بازار الیاف اسپاندکس بر 
حســب فرآیند تولید، مصارف نهایی و منطقه 
جغرافیایی تا سال 2020« به اشتراک گذاشته 

شده است.
فرآیند تولیدی اســپاندکس شامل دو فرآیند 
 solution( است با نام‌های ترریسی با حلال
بــا  خشک‌ریســی  و   )dry spinning
 .)solution wet spinning( حــال 
در بین ایــن دو فرآیند، روش خشک‌ریســی 
به‌صرفه‌تریــن فرآیند از نظر اقتصادی اســت 
و در نتیجــه، عمومیــت بیشــتری دارد. این 
روش همچنین ســهم بازار بیشتری را به خود 
اختصاص می‌دهد. در مقابل، روش ترریســی 
با وجودی که گران‌تر است اما رشد استفاده از 
آن ســرعت بیشتری در قیاس با خشک‌ریسی 
دارد چراکــه ایــن روش برای تولیــد الیاف 
بهداشتی-درمانی  کاربردهای  که  اسپاندکسی 

استفاده می‌شود.  دارند، 

بخش نســاجی بیشــترین ســهم را از بازار 
جهانــی الیــاف اســپاندکس دارد. افزایــش 
درآمد خالص در کشــورهای در حال توسعه، 
به افزایش تقاضا برای پوشــاک منجر شــده 
که همین موضوع، محرکی برای رشــد بازار 
الیاف اســپاندکس شده  منســوجات از جمله 
اســت. انتظار می‌رود به واســطه رشــد بازار 
تقاضا  اخیر،  پوشاک ورزشــی در ســال‌های 
بــرای الیاف مذکــور نیز با افزایــش همراه 
شــود. این موضوع فرصت‌هــای قابل‌توجهی 
اســپاندکس  الیــاف  تولیدکننــدگان  بــرای 
فراهــم می‌کند و بــه منظــور بهره‌گیری از 

این فرصت‌ها، شــرکت‌های ایــن عرصه نیز 
اقصانقاط جهان  را در  تولید خود  ظرفیت‌های 

می‌دهند. افزایش 
در  اسپاندکس  الیاف  بازار  می‌شود  پیش‌بینی 
منطقه آسیاپاســیفیک بالاترین رشد سالانه را 
بین ســال‌های 2015 تا 2020 داشــته باشد. 
بعد از این منطقه، مناطق آمریکای شــمالی و 
اروپا از لحاظ رشــد بازار الیاف اسپاندکس در 
جایــگاه بعدی قرار خواهند داشــت. همچنین 
در بین کشــورهای منطقه آسیاپاسیفیک، هند 
بیشترین رشد را از لحاظ مصرف الیاف مذکور 

به خود اختصاص خواهد داد.

بازار 5,4 میلیارد دلاری

چشم انداز بازار الیاف اسپاندکس تا سال 2020
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رییــس انجمــن نســاجی و پوشــاک ویتنام 
)VITAS( بر این باور است که صنعت نساجی و 
پوشاک این کشــور باید ضمن افزایش تحرکات 
و فعالیت‌هــای خــود، زمینــه را بــرای جذب 
ســرمایه‌گذاران خارجی در ایــن صنعت فراهم 
آورد؛ بــه ویژه که در حال حاضر ویتنام به عنوان 
برترین کشــور منطقه آســه‌آن در زمینه نساجی 
محسوب می‌شــود. این موضوع در کنفرانسی با 
عنوان »تقویت زنجیره تامین در بخش نســاجی 
منطقه آســه‌آن« که در‌هانــوی پایتخت ویتنام 

برگزار شد، مطرح شده است.
به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک«، 
ویتنام برای ســال جاری میلادی رقم 29 میلیارد 
دلار را بــرای گــردش مالی صادرات نســاجی و 
پوشــاک هدف‌گذاری کرده اســت که این رقم 2 

میلیارد دلار بالاتر از ســال 2015 است. به گفته 
رییس VITAS بیش از 6 هزار شــرکت نساجی 
و پوشــاک در ویتنام وجود دارند که برای بیش از 
2,5 میلیون نفر کارگر اشتغال پایدار ایجاد کرده‌اند. 
این کشور در آســتانه تبدیل شدن به بزرگ‌ترین 
صادرکننده منسوجات و پوشاک در منطقه آسه‌آن 
اســت و این صنعت به واســطه به‌هم‌پیوستگی 
گســترده و عمیق در منطقه و جهان، توسعه پیدا 
کرده است. صنعت نســاجی و پوشاک ویتنام، از 
بخشی که عمدتا در خدمت تامین مصرف داخلی 
بود، اکنون به یک محرک پیشــرو در درآمدهای 

صادراتی این کشور تبدیل شده است.
از طرف دیگر، پیشــرفت‌های اخیر باعث شــده 
ویتنام به یکی از پنج صادرکننده بزرگ منسوجات 
و پوشــاک در جهان تبدیل شــود. این کشور از 

سال 2001 به عضویت فدراسیون صنایع نساجی 
آسه‌آن )AFTEX( درآمده است. فدراسیون مذکور 
دو طرح بزرگ شــامل »اتصال زنجیره تامین در 
منطقه آســه‌آن« و »اســتانداردهای مهارت‌های 
حرفه‌ای در منطقه آســه‌آن« را ابداع و اجرا کرده 
که این دو طرح، مزایای بسیاری برای این منطقه 

اقتصادی-تجاری به دنبال داشته است.
لازم بــه ذکــر اســت اتحادیــه کشــورهای 
جنوب‌شــرقی آســیا )ASEAN( از ده کشــور 
شامل برونئی، کامبوج، اندونزی، لائوس، مالزی، 
میانمار، فیلیپین، سنگاپور، تایلند و ویتنام تشکیل 
شده اســت. بر اساس ارقام سال 2014، مجموع 
جمعیت این منطقه بیــش از 622 میلیون نفر و 
مجموع تولید ناخالص داخلی کشورهای عضو نیز 

2,6 تریلیون دلار اعلام شده است.

هدف 29 میلیارد دلاری ویتنام برای صادرات نساجی

انجمن نساجی و پوشاک ویتنام اعلام کرد:
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به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک«، کشور بنگلادش با دارا بودن 
مزایایی همچون نیروی کار ماهر و دستمزدهای رقابتی، تمام ویژگی‌های لازم 
را برای تبدیل شدن به قطب تولید نساجی در آسیا دارد و رشد بالای صادرات 
این کشــور در سال‌های گذشته نیز یک پشتوانه قوی برای بنگلادش در این 
مسیر محســوب می‌شود. در این کشــور، حدود 4,4 میلیون کارگر در بخش 
پوشــاک کار می‌کنند و با توجه به رشــد بخش‌هایی نظیــر چرم و کالاهای 

چرمی، این آمار می‌تواند افزایش پیدا کند.

جایگاه قاره آسیا در بازار جهانی
در سال 2015 ارزش کسب و کار و بازار پوشاک در جهان رقم 445 میلیارد 
دلار اعلام شده و سهم صادرات پوشــاک بنگلادش در این سال 26 میلیارد 
دلار بوده اســت. در همین ســال، ارزش اقلام پوشــاک صادراتی چین 175 
میلیارد دلار، ویتنــام 22 میلیارد دلار، هند 18 میلیارد دلار، ترکیه 15 میلیارد 
دلار، اندونزی 7 میلیارد دلار، کامبوج 6 میلیارد دلار و ایالات متحد آمریکا 6 

میلیارد دلار بوده است.
در سال 2000 میلادی، سهم آسیا از صادرات پوشاک جهانی 40,92 درصد 
و ســهم بقیه نقاط دنیا 59,08 درصد بوده اســت در حالی که در سال 2015 
ســهم آسیا معادل 62,41 درصد به ثبت رسیده و سهم بقیه دنیا 37,59 درصد 
بوده است. نکته جالب توجه دیگر اینکه، ارزش صادرات پوشاک بنگلادش در 
سال مالی 85-1984 رقم 0,12 میلیارد دلار گزارش شده که این رقم در سال 

مالی 16-2015 به 28,09 میلیارد دلار افزایش پیدا کرده است.

بنگلادش به دنبال سهم بیشتر از بازار جهانی
ســهم بنگلادش از بخش تولید جهانی در حال افزایش است که بخشی 
از آن، از رشــد تجارت درون‌منطقه ای این کشــور نشئت می‌گیرد. مسئله 
مهــم در حفظ و تقویت جایگاه فعلی بنگلادش، اعتباربخشــی به کارگران 
اســت. انجمن‌های صنعتی بر ایــن باورند که اگر کارگــران کارخانجات 
منزلــت و جایگاه بهتری پیدا کنند، بهــره‌وری آنها نیز بالاتر خواهد رفت. 
بر همین اســاس، دولــت، مالکان کارخانجات و خرده‌فروشــان باید برای 
ارتقای رفــاه کارگان تلاش کنند. همچنین ارائه آموزش‌های لازم نه فقط 
برای مدیریت میانی، بلکه برای ســطوح مدیریتی ارشد و پایین دستی نیز 

می‌تواند نتایج بهتری را در پی داشــته باشد.
آنچه در مورد بنگلادش حایز اهمیت اســت آن است که این کشور در قلب 
آســیا قرار دارد و کشورهای آســیایی دیگر می‌توانند خطوط تولید خود را به 
این کشــور منتقل کنند. در حال حاضــر، 78,6 میلیون نفر از مردم بنگلادش 
در ســنین کار هستند که تمامی بخش‌ها نظیر پوشــاک، کشاورزی، تولید و 
بخش‌های خدماتــی را در بر می‌گیرد. میانگین ســنی اکثر کارگران زیر 40 
اســت که این موضوع یک مزیت برای بنگلادش محسوب می‌شود. همگام 
با رشــد بالاتر صادرات، این کشــور باید توجه بیشــتری به مسائل امنیتی و 

زیست‌محیطی داشته باشد تا در مسیر تولید و توسعه پایدار قرار بگیرد.
کارشناسان بر این عقیده اند که با توجه به ظرفیت‌های بنگلادش در زمینه 
تولید انبوه و تحویل به‌موقع کالاها با قیمت‌های رقابتی، هیچ جایگزینی برای 
این کشــور وجود ندارد. بخش چرم کســب و کار دیگری است که در حال پا 
گرفتن در بنگلادش است. مزیت رقابتی این کشور برای برخی کشورها، منافع 
گمرکی و تعرفه‌ای اســت و شرکت‌ها تمایل دارند که کالاهای چرمی خود را 
از طریق این کشــور تامین کنند. همچنین خرده‌فروشان فعال در بنگلادش با 
وجودی که اقلام پوشاک را با قیمت‌های بسیار پایینی از این کشور خریداری 
می‌کنند، اما بعضا بیش از 60 درصد ســود می‌کنند. البته در مســیر پیش رو، 
بنگلادش باید به ســمت تولید پوشاک رده بالا و لوکس نیز حرکت کند تا از 

این طریق، طیف مشتریان خود را افزایش دهد.

همه نگاه‌ها معطوف به بنگلادش

ظهور بنگلادش به عنوان قطب نساجی آسیا
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گزارش »منسوجات هوشمند و پوشیدنی: بازارها، 
کاربردها و تکنولوژی‌هــا« در ارتباط با بازارهای 
اســتفاده‌کننده از تکنولوژی‌هــای منســوج قابل 
آنها و همچنین  تولیدکننده  پوشیدن، شرکت‌های 
تکنولوژی‌های فعال و رایج در این عرصه صحبت 
می‌کند. مجموع این موارد انقلاب صنعتی چهارم 
برای صنعت منســوجات و مد را معرفی می‌کند و 
ارزش بازار آن تا سال 2025 بیش از 130 میلیارد 

دلار برآورد می‌شود.
پیشــرفت‌های به‌وجودآمده در زمینه‌هایی نظیر 
نانوتکنولــوژی، دانش الکترونیــک ارگانیک )که 
به الکترونیک پلاســتیک نیز شناخته می‌شود( و 
پلیمرهــای‌ هادی، طیفــی از تکنولوژی مبتنی بر 
منســوجات را ابداع کرده که قابلیت حس کردن 
و واکنش نشان دادن به جهان اطرافشان را دارند. 
این دانش شــامل ســنجش و ارزیابی داده‌های 
بیومتریک نظیر ضربــان قلب و همچنین عوامل 
زیســت‌محیطی نظیر دما و وجود گازهای سمی 
در محیــط نیز می‌شــود و واکنش‌های به‌موقع را 
در قالب علائم الکتریکی، بازخورد لامســه‌ای یا 

تغییرات در رنگ، تولید می‌کند. 
به طور کلی، تکنولوژی‌های پوشــیدنی از جنس 

منسوج، سه نسل را در بر می‌گیرد:

1- نســل اول مربوط به تکنولوژی‌هایی است 
که در آنها یک سنســور به پوشاک وصل شده و 
در حال حاضر توســط برندهای پوشــاک ورزشی 
مشــهور نظیر آدیداس، نایــک و آندر آرمور مورد 

استفاده قرار می‌گیرد.
2- در نســل دوم از محصــولات ایــن حوزه، 
یک سنســور در داخل پوشــاک تعبیه شده است 
آلفابت،  و محصولات برندهایی نظیر سامسونگ، 
رالف لورن و فلکس، بعضا با این تکنولوژی تولید 

شده‌اند.
3- در نســل ســوم از منســوجات پوشــیدنی 
هوشــمند، خودِ لبــاس یا پوشــش در اصل یک 
سنســور است و تعداد رو به رشدی از شرکت‌ها از 
 BeBop و AdvanPro، Tamicare جمله
پیشرفت‌های ســریعی در زمینه ابداع سنسورهای 

فشاری، کششی و دمایی به دست آورده‌اند.

نسل ســوم از تکنولوژی‌های پوشیدنی فرصت 
قابل‌توجهی را برای شــرکت‌های نساجی جدید و 
همچنین قدیمی برای افزایش ارزش افزوده فراهم 
می‌کند؛ بدون اینکه این شــرکت‌ها مجبور باشند 
مستقیما با برندهایی نظیر اپل، سامسونگ و اینتل 

رقابت کنند.
در ایــن گزارش پیش‌بینی شــده که زمینه‌های 
مهم و اصلی برای رشــد بازار منسوجات هوشمند 
پوشــیدنی، بخش‌های ورزش و تندرستی هستند 
و بعد از آنها، کاربردهای پزشــکی برای ارزیابی و 
سنجش وضعیت بیماران، رشد بالاتری را به خود 
اختصاص خواهند داد. همچنین منســوجات فنی، 
مد و سرگرمی از جمله کاربردهای قابل‌توجه این 
نوع منسوجات خواهند بود. در مجموع، پیش‌بینی 
می‌شــود ارزش کل بازار منســوجات هوشــمند 
پوشیدنی تا ســال 2025 به بیش از 130 میلیارد 
دلار افزایش پیدا کند و نرخ رشد سالانه این بازار 
در بسیاری از کاربردها، حتی سه‌رقمی خواهد بود.
همچنیــن رشــد اســتفاده از تکنولوژی‌هــای 
پوشیدنی از جنس منسوج، فرصت‌های فراوانی را 
برای تولیدکنندگان مواد پیشرفته به دنبال خواهد 
 Toray، داشت. در حال حاضر، شرکت‌هایی نظیر
و   Panasonic، Covestro، DuPont
Toyobo مــواد اولیــه لازم را بــرای این نوع 
منسوجات تولید می‌کنند و محققان و پژوهشگران 
نیز تکنولوژی‌های حس‌کننده و ذخیره‌کننده انرژی 
را ابداع می‌کنند. از باتری‌های انعطاف‌پذیر گرفته 
تکنولوژی‌های  گرافنی، همگــی  ابرخازن‌های  یا 
پوشــیدنی آینده را تغذیه خواهند کرد. در گزارش 
مذکور، جدیدترین پیشرفت‌ها و کاربردهای آنها به 

تفصیل بیان شده است.

بازارها، کاربردها و تکنولوژی‌ها

منسوجات هوشمند پوشیدنی: 
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به گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشــاک«، مصرف جهانی انواع 
پوشــاک در ســال 2015 با 7,92 درصد کاهش مواجه شــده است. روند 
کاهشــی مصرف به یک چالش مهم برای کشــورهای پیشرو صادرکننده 
پوشــاک آماده در جهان تبدیل شــده و تاثیر خود را در رشد منفی عملکرد 
آنها نشان داده اســت. البته در این میان، بنگلادش یک استثناست. سهم 
این کشور از بازار جهانی البسه و پوشاک با 5,9 درصد رشد در سال 2015 
مواجه بوده در حالی که این شاخص در سال ماقبل 5,1 درصد بوده است.

چین به عنوان صادرکنندگان اول پوشــاک در جهان با ســهم 39,26 
درصد از بازار جهانی، در ســال گذشته میلادی کاهش 6,37 درصدی را 
در صادرات به بازارهای جهانی تجربه کرده و بعد از این کشــور، ترکیه و 
اندونزی از حیث کاهش صادرات پوشــاک در رده‌های بعدی قرار دارند. 
بالا و پایین شــدن اوضاع اقتصادی در کشــورهای توســعه‌یافته بر نرخ 
اشــتغال سایه انداخته است. در نتیجه، میزان مصرف محصولات پوشاک 

نیز کاهش پیدا کرده است.
افزایش نرخ تبدیل دلار در کشــورهای تامین‌کننــده می‌تواند از دیگر 
دلایل افت مصرف جهانی پوشــاک باشــد. صادرات چیــن به این دلیل 
کاهــش یافته که خریداران سفارشــات خود را به ســمت کشــورهای 
دیگر ســوق داده‌اند. خود چین هم به ســمت کیفیت حرکت می‌کند اما 
هزینه‌هــای بالای نیــروی کار منجر به افزایش هزینه‌های تولید شــده 
اســت. همین تغییر گرایش، به عنوان یک فرصت بــرای تولیدکنندگان 
پوشــاک در بنگلادش محسوب می‌شــود. آنها بر این باورند چنانچه زود 
بجنبند، سفارشــات از جانــب خریداران بین‌المللی بــه طور قابل‌توجهی 

افزایش پیدا خواهد کرد.
گفتنی اســت پیشــتر نیز و بعد از رکود اقتصادی سال 2008، مصرف 
جهانی انواع پوشــاک کاهش 13,23 درصدی را در ســال 2009 تجربه 

کرده است.

دومین رکود بازار پوشاک بعد از 2009

افت صادرات جهانی پوشاک در سال 2015
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زارا رهبــری صنعت مد  اســپانیایی  برنــد 
و پوشــاک را در این کشــور بر عهده گرفته 
اســت. از لحاظ داشتن مشــتریان منحصربه 
فرد، زارا رهبر مطلق در بازار اســپانیا اســت. 
در طول ماه جولای امسال، این خرده‌فروشی 
اســپانیایی به بیــش از 2 میلیون و 53 هزار 

مشتری خوشامد گفته است، در حالی که برند 
Asos با ثبت یک میلیون و 50 هزار خریدار 
در این مدت، پشت سر زارا قرار گرفته است. 
 Pull&Bear و   Zalando برندهــای 
از دیگر برندهای مشــهور مــد آنلاین برای 

هستند. اسپانیایی  مصرف‌کنندگان 

به گــزارش ماهنامــه »صنعت نســاجی و 
پوشــاک«، برنــد زارا در واقع گل سرســبد 
برندهای گروه ایندیتکس محســوب می‌شود. 
ایــن برنــد همچنین بالاترین ســرعت را در 
ورود به بخــش مد آنلاین در اســپانیا دارد. 
نــرخ تغییر گرایش خرید از فــروش فیزیکی 
بــه آنلاین برای برنــد زارا اکنون 12 درصد 
اســت که بالاتر از رقیبش Asos )9 درصد( 
یا ماســیمو دوتی )9 درصد( است. البته برند 
Zalando بــه عنــوان بزرگ‌تریــن خرده 
فروشــی آنلاین مد در اروپــا بازدیدکنندگان 
زارا  با  قیــاس  را در  بیشــتری  منحصربه‌فرد 
در ماه جولای شــاهد بوده امــا نرخ افزایش 

فروش آنلاین این برند 3 درصد بوده است.
گفتنی اســت در اسپانیا، بیش از نیم میلیون 
نفــر از مــردم در طول ماه جولای امســال، 
محصولات مد و پوشــاک را از طریق آنلاین 
خریداری کرده‌اند. میانگین ارزش سفارشــات 
ثبت‌شــده برای پوشــاک و متعلقات لباس در 
این مدت، 57 یورو بوده اســت. همانطور که 
ذکر شــد، برند زارا و بعــد از آن، Asos و 
خریــد  مقاصــد  محبوب‌تریــن   Zalando

بوده‌اند.  مصرف‌کنندگان  برای  آنلاین 
در حــال حاضر 56 درصــد از خریداران مد 
آنلاین در اســپانیا را زنان تشــکیل می‌دهند؛ 
در حالی که اگر مبنا را میــزان پولی بگیریم 
که برای مد آنلاین هزینه شده، سهم زنان از 

این حیث 69 درصد بوده است.

زارا، صدرنشین فروش آنلاین در اسپانیا

فروش آنلاین مد و پوشاک
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به گزارش ماهنامه »صنعت نســاجی و پوشــاک«، از ابتدای سال جاری 
میلادی تا اواســط ماه اکتبر، درآمدهای حاصل از صادرات پوشــاک میانمار 
بــه 940 میلیــون دلار افزایش پیــدا کرده در حالی که ایــن رقم در مدت 
مشابه سال گذشته 409 میلیون دلار بوده است. افزایش درآمدهای صادرات 
پوشــاک میانمار عمدتا به دلیل رشــد صادرات این کشور به ژاپن و اتحادیه 
اروپــا اتفاق افتاده اســت. در حال حاضر، ژاپن حدود یک‌ســوم از صادرات 
پوشــاک میانمار را به خود اختصاص می‌دهد. اتحادیــه اروپا و کره جنوبی 
هرکدام با سهم 25 درصد و ایالات متحد آمریکا و چین هرکدام با سهم 2,4 

درصد، خریداران اصلی پوشاک تولید میانمار محسوب می‌شوند.
صادرات پوشــاک میانمار به اتحادیه اروپا از 345 میلیون یورو در سال 
2013 بــه 548 میلیون دلار در ســال 2015 افزایش پیدا کرده اســت. 
صنعت پوشــاک بیــش از 3 میلیون کارگــر را در 389 کارخانه تولیدی، 
مشــغول به کار کرده است که از این تعداد کارخانه، 171 مورد با مالکیت 
میانمــار، 196 مورد با مالکیت ســرمایه‌گذاران خارجی و مابقی به صورت 

می‌کنند. فعالیت  مشترک  سرمایه‌گذاری 
بخش پوشــاک میانمار به عنــوان یک منطقه تولیــد ارزان‌قیمت برای 
تغییر مکان یا تنوع‌بخشــی خطوط تولید کشورهای جنوب شرقی آسیا، در 
حال ترقی و پیشــرفت است. اگرچه کشــور چین سال‌های سال است به 
عنوان صادرکنندگان برتر پوشــاک در جهان شناخته می‌شود، اما در سال 
های اخیر، افزایش شــدید هزینه‌های تولید در کنار جهش نرخ دستمزدها 
در این کشــور اتفاق افتاده است. این دو مشــکل در کنار دشواری اجاره 
کارگــر بــرای بخش پوشــاک و همچنین حرکت چین به ســمت صنایع 
با ارزش افزوده بالاتر، بســیاری از تولیدکنندگان پوشــاک این کشور را 
ترغیب کرده کــه تجهیزات تولید خود را به میانمــار منتقل کنند. اگرچه 
حداقل دســتمزدها در چین نســبت به کشــورهای منطقه آسه‌آن بالاتر 
اســت، اما حداقل دســتمزدها در میانمار در بین کشورهای منطقه آسه‌آن 
پایین‌تریــن نرخ را دارد و همیــن موضوع، تولیــد در میانمار را از لحاظ 

می‌کند. به‌صرفه‌تر  اقتصادی 

بازارهای توسعه‌یافته، مشتریان اصلی پوشاک میانمار

درآمدهای صادرات پوشاک میانمار دوبرابر شد
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تولیدکننــده   O Ecotextiles شــرکت 
پارچه‌هــای ارگانیک با کیفیت بالا، به دنبال آن 
اســت که آگاهی‌ها را نســبت به نحوه انتخاب 
مــواد نســاجی افزایــش دهــد و از فرآیندها، 
شــیوه‌ها، منابع انرژی و مواد زیست‌سازگار، از 
آغاز فرآیند تولید منســوجات تا زمان تحویل آن 
به منازل، حمایت و پشــتیابی کند. این شرکت 
تــاش می‌کند روش‌های تولیــد پارچه‌ها را به 
نحــوی تغییر دهد که محصــول نهایی در عین 
لوکس بودن و لطافت، غیرســمی و ســازگار با 

باشد. نیز  محیط زیست 
صنعت نســاجی به عنوان یکــی از صنایع با 
بیشــترین آلایندگی در جهان شــناخته می‌شود 
چراکه این صنعــت به مقادیر زیادی از دو ماده 

دارد: احتیاج 

1- مــواد شــیمیایی: بیش از 2 هــزار ماده 
شــیمیایی مختلف در صنعت نســاجی استفاده 
می‌شــود که از آنجمله می‌تــوان به انواع رنگ، 

عامل‌های انتقال و ... اشاره کرد.

2- آب: یــک منبــع طبیعی محــدود که به 
ســرعت در حال کمیاب شدن است؛ با این حال 
تقریبا در تمام مرحله فرآیند تولید منســوجات، 
یعنــی هــم در مرحلــه انتقال مواد شــیمیایی 
استفاده‌شــده در جریــان آن مرحله و هم برای 

شستشــوی این مواد قبل از آغــار مرحله بعدی 
فرآیند، از آب اســتفاده می‌شود. در نهایت، آب 
انباشته شده و  افزودنی‌های شــیمیایی  انواع  از 
سپس در قالب پساب خارج می‌گردد. این پساب 
یک آلاینده بزرگ برای محیط زیســت است و 
به واســطه گرما، pH افزایش‌یافته و همچنین 
اشباع‌شدگی با انواع رنگ، کف‌ساز، سفیدکننده، 
شــوینده، درخشــان‌کننده، اکولایزر و بسیاری 
از مواد شــیمیایی دیگری کــه در فرآیند تولید 
استفاده شده‌اند، منجر به آلودگی محیط اطراف 

می‌گردد.

پارچه‌هایی که به روش ســنتی تولید شده‌اند، 
حاوی باقیمانده مواد شــیمیایی استفاده‌شده در 
فرآیند تولید هســتند؛  این مــواد در هوایی که 
تنفــس می‌کنیم تبخیر می‌شــوند یــا از طریق 
ســطح پوســت جذب می‌گردند. برخی از مواد 
شــیمایی ســرطان‌زا هســتند یا ممکن اســت 
کــودکان را حتی قبل از تولد با آســیب مواجه 
کننــد. برخی دیگــر از مواد نیز ممکن اســت 
موجب واکنش‌هــای آلرژیک در برخی از مردم 
شوند. بر اســاس مقاله‌ای که در تاریخ 5 ژوئن 
2005 در نشــریه بیزنس ویک منتشــر شد، آن 
بخــش از جمعیت جهــان که نســبت به مواد 
شیمایی آلرژی پیدا کرده است تا سال 2020 با 

رشد 60 درصدی مواجه خواهد شد. 

شــرکت O Ecotextiles امیدوار است که 
بتوانــد تکنولوژی‌هایی قابل دســترس و جذاب 
بــرای فعالان صنعتی ایجاد کنــد که علاوه بر 
کمک بــه شــرکت‌های نســاجی، آگاهی‌های 
از  ناشــی  پیامدهــای  مــورد  در  را  عمومــی 
این شــرکت  دهد.  افزایــش  انتخاب‌هایشــان 
اطمینان می‌دهد شرکا و محصولاتی که انتخاب 

می‌کند ویژگی‌های زیر را خواهند داشت:

- از فروش و اســتفاده از ســموم و کودهای 
شــیمیایی که خــاک و آب‌هــای زیرزمینی را 
مســموم و آلــوده می‌کنند، بــرای تولید الیاف 

کرد. نخواهند  استفاده 

- پســاب و فاضــاب را آلــوده نمی‌کننــد؛ 
O Ecotextiles پســاب‌های  کارخانجــات 
خــود را به نحوی تحت عملیــات قرار می‌دهند 

که در رودخانه‌ها و آبراه‌ها تجزیه نشوند.

- باقیمانــده مواد شــیمیایی مضر که در هوا 
تبخیر شــده یا جذب پوســت می‌شوند را در بر 

داشت. نخواهند 

- در محل‌هــای دفن زباله جمع نمی‌شــوند؛ 
پارچه‌هــای O Ecotextiles جــذب محیط 
زیست می‌شوند )امکان تجزیه آنها فراهم است(

مقابله با خطرات زیست محیطی صنعت نساجی
O Ecotextiles نگاهی به تجربیات موفق شرکت

گروه مترجمین مجله
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- توســط تولیدکنندگانی تولید نمی‌شــوند که 
دســتمزدهای نامناســب پرداخــت می‌کنند یا 

شرایط کاری نامطلوبی در آنها حاکم است.

مصرف آب:
صنعت نساجی یکی از شــیمیایی‌ترین صنایع 
در کره زمین است و بعد از کشاورزی، رتبه اول 
را در آلــوده کردن آب پاک بــه خود اختصاص 
می‌دهد. برای تولید پارچه کافی جهت پوشــش 
دادن یک مبل، حدود 500 گالون آب مورد نیاز 
اســت. تقریبا نیم میلیارد نفر از مردم جهان در 
مناطقی زندگی می‌کنند که با خشکسالی مزمن 
مواجه‌اند و تا سال 2025، این تعداد با افزایش 5 
برابری، بین یک‌سوم تا یک‌دوم از کل جمعیت 
جهان را شــامل خواهد شد. مصرف جهانی آب 
پاک نیز هر 20 ســال دو برابر می‌شود. شرکت 
O Ecotextiles با یک کارخانه مســتقر در 
جنــوب ایتالیا ارتباط دارد که در فرآیند بافندگی 

تاری پودی خود اصلا از آب استفاده نمی‌کند.

آلودگی آب:
هر ساله کارخانجات نســاجی میلیون‌ها گالون 
پســاب خود را تخلیه می‌کنند کــه مملو از مواد 
شــیمیایی نظیر فرمالدئید، کلر، فلزات ســنگین 
)مانند ســرب و جیــوه( و مواد دیگر اســت. این 
پســاب از مهم‌ترین عوامل تخریب محیط زیست 
و بیماری‌های انســان اســت. همچنین پســاب 
کارخانجات اغلب دارای دما و pH بالاســت که 
هر دو بســیار مخرب هســتند. تمام کارخانجاتی 
که با شــرکت O Ecotextiles کار می‌کنند، 
تجهیزات اصلاح و انجام عملیات روی پســاب را 
در محل دارند. به ازای هر 25 متر از پارچه رومبلی 
که توسط شرکت مذکور تولیدشده، از تزریق 2300 
لیتر مواد شیمیایی به پساب جلوگیری شده است.

الیاف:
از  اســتفاده  بر   O Ecotextiles شــرکت 

الیافی نظیر کنف، کتــان، و آباکا تاکید می‌کند؛ 
این نوع الیاف از ســاقه گیاهان نشئت گرفته‌اند. 
الیاف مورد استفاده این شرکت شامل موارد زیر 

: هستند

- کنف و کتان ساخته‌شــده از گیاه شــاهدانه 
کــه برای اســتخراج الیاف از ســاقه این گیاه، 
فرآیندهای بیولوژیکی به کار رفته اســت. رنگ 
ایــن الیاف متفاوت اســت و به شــرایط آب و 
هوایی زمان کشــت و خیســاندن، ظرافت و ... 

دارد. بستگی 

- الیاف بامبو مورد اســتفاده توســط شرکت 
O Ecotextiles زیســتگاه‌های خرس پاندا 
را تحــت تاثیر قرار نمی‌دهــد. تقریبا تمام انواع 
الیاف بامبو با اســتفاده از فرآیند ویسکوز تولید 
شــده‌اند که در آن از اسیدســولفوریک استفاده 
می‌شــود. )الیــاف بامبــو تولیدشــده به روش 
غیرویســکوز برای استفاده در مبلمان یا پوشاک 
بســیار درشت هستند( این شــرکت الیاف بامبو 

ویســکوز را با حداقل زیان‌های زیست محیطی 
تولید می‌کند. به طوری که در پســاب حاصله، 
اسید سولفوریک با اســتفاده از باکتری به طور 

می‌شود. خنثی  کامل 
این شرکت صرفا الیافی را استفاده می‌کند که 
بدون هرگونه آف‌کــش، علف‌کش، یا کودهای 

کرده‌اند.  رشد  شیمیایی سمی 
پنبــه دومین محصول کشــاورزی مخرب در 
جهان برای محیط زیســت محسوب می‌شود به 
طوری که 25 درصد از کل آفت‌کش‌های مورد 
اســتفاده در جهان، برای محصول پنبه مصرف 
می‌شــوند. اکثر انواع پنبه نیــاز به آبیاری دارند 
و ترکیب مواد شــیمیایی )ناشــی از آفت‌کش‌ها 
و کودهــای شــیمیایی( با آب، یــک مجرای 
مســتقیم برای گردش مواد شــیمیایی سمی در 
منابــع آب زیرزمینــی در سراســر جهان ایجاد 
می‌کند. اگرچه شــرکت O Ecotextiles از 
اما این شرکت  پنبه ارگانیک اســتفاده می‌کند، 
به دنبــال بازنگری در اســتفاده از آن اســت 
چراکه پنبه ارگانیک یک محصول شــدیدا تشنه 

آذر 95، شمــــاره 273



60www.sanatnassaji.com / صنعت نساجی و پوشاک

دنیای نساجی

است. بر همین اســاس، شرکت مذکور صرفا از 
پنبه ارگانیکی اســتفاده می‌کنــد که از مزارعی 
کــه در معرض بارندگی طبیعــی کافی بوده‌اند، 

است. استحصال شده 

:)Bleaching( سفیدگری 
ســفیدکننده کلر به عنوان یک ماده به شدت 
مصرف‌کنندگان  و  محیط‌زیســت  برای  ســمی 
شناخته می‌شــود. اما هنوز مواد شیمایی مبتنی 
بر کلر برای ســفید کــردن پارچه‌ها اســتفاده 
 O می‌شــوند. در کارخانجات مرتبط با شــرکت
مبتنی  باید  ســفیدگری  روش   Ecotextiles
بر اکسیژن )پراکســید هیدروژن( باشد و پساب 
نیــز تحت عملیــات قرار می‌گیــرد. در یکی از 
کارخانجات، از ازن برای ســفیدگری اســتفاده 
می‌شــود که یک تکنولوژی بسیار جدید است. 
این تکنولوژی بر پایه استفاده از آب سرد استوار 
اســت )به جای اینکه پارچه چندین ســاعت در 
حمام آب گرم نگه داشــته شــود( و در نهایت، 

ازن به آب و اکسیژن تجزیه می‌شود.

رنگرزی:
از رنگ‌هایی  از تولیدکنندگان نساجی  بسیاری 

آزاد  آروماتیک  آمین‌های  اســتفاده می‌کنند که 
می‌کننــد )مانند بنزیدیــن، تولوئیدین(. خروجی 
حمام رنگ ممکن اســت حاوی فلزات سنگین، 
آمونیــاک، نمک‌های آلکالی، مواد جامد ســمی 
و مقادیــر زیادی رنگدانه‌ها باشــد که اکثر آنها 
ســمی هســتند. حدود 40 درصد از رنگزاهای 
مورد اســتفاده در جهان حــاوی پیوند آلی کلر 
هســتند که به عنوان ماده ســرطان‌زا شناخته 
می‌شــود. البتــه رنگ‌هــای طبیعی اثــر منفی 
بســیار اندکــی دارند که به نــوع رنگ و عامل 
تثبیت‌کننده )mordant( رنگ بســتگی دارد. 
برخی از عوامــل تثبیت‌کننده رنگ روی پارچه 
نظیر کروم بســیار ســمی و با تاثیر مخرب بالا 
هســتند. مقادیــر زیادی مواد رنگــزای طبیعی 
نیاز اســت کــه معمولا  برای رنگــرزی مورد 
معــادل یا حتی دوبرابر وزن خود الیاف اســت. 
لــذا رنگ‌های طبیعی که از گیاهان وحشــی و 
گلســنگ‌ها تهیه می‌شوند، اثرات مخرب زیادی 

برای محیط زیست خواهند داشت.
رنگ‌هــای  از   O Ecotextiles شــرکت 
ری‌اکتیو کم‌تاثیر در یک سیســتم مدار بســته 
اســتفاده می‌کنــد. اگرچــه در حــال حاضــر، 
رنگ‌هــای ری‌اکتیو با کمتریــن تاثیر منفی در 

دسترس هستند، اما در بهترین حالت، حدود 80 
درصد از رنگدانه‌ها روی پارچــه باقی می‌مانند 
ولی مابقــی وارد فاضلاب می‌شــوند. البته آب 
حاوی ایــن رنگدانه‌ها جمع‌آوری شــده و قبل 
از بازگشــت به اکوسیســتم تحت عملیات قرار 
می‌گیرند. لازم به ذکر اســت رنگ‌های شرکت 
O Ecotextiles هیج نوع فلز ســنگینی در 

ندارند. خود 

تکمیل:
شــرکت O Ecotextiles هیــچ نــوع از 
تکمیل  )ماننــد  عملکردی  تکمیــل  روش‌های 
ضدآتــش( روی پارچه‌های خود انجام نمی‌دهد. 
با این حال، این شــرکت بعــد از تولید پارچه، 
اســتفاده از برخی مواد مقاوم در برابر شــعله را 
پیشنهاد می‌کند که هیچ نوع مواد شیمایی سمی 
و  deca-BFRها  PBDEها،  VOCها،  نظیر 
... را به دنبال نخواهند داشــت. این شرکت به 
جای استفاده از مواد شــیمیایی مضر برای نرم 
کردن و تکمیل پارچه، مواد ساخته‌شــده از موم 
زنبور عســل، آلوئه ورا و ویتامین A را استفاده 

می‌کند.
منابع در دفتر نشریه موجود است.
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بــا توجه به اینکه صنعت نســاجی در دنیای 
امروز کاربرد زیادی داشــته و پوشاک و پارچه 
از جملــه صنایع مهم این صنعت محســوب 
می‌شــوند، بالطبع بازار مواد اصلی این صنایع 
نیــز اهمیت زیادی پیدا کرده اســت و در این 
میان، پشــم به عنوان یکی از مهم‌ترین مواد 
اولیــه صنعت نســاجی جایــگاه خاصی دارد. 
به همیــن منظور در این گــزارش به معرفی 
ایــن صنعت و ذکــر بزرگ‌ترین کشــورهای 

می‌پردازیم. آن  تولیدکننده 

پشم صنعتی چند هزار ساله
از جملــه مهم‌تریــن الیافی کــه در صنعت 
نساجی کاربرد بســیار زیادی دارد، پشم است 
کــه بازار قابل‌توجهی را در این زمینه به وجود 
آورده است و امروزه کشورهای زیادی به تولید 
و صادرات این محصول مشــغول هستند. پشم 
گوســفند، موی بز، خرگــوش و انواع محدود 
دیگری از این صنعت وجود دارند که در میان 
همه این محصولات، پشــم گوسفند مهم‌ترین 
نوع محسوب شــده و بازار جهانی پشم جهان 
را به تصرف خود درآورده اســت. امروزه پشم 
در صنایع متعددی ماننــد نمدبافی، قالیبافی و 
نساجی به کار می‌رود و در این میان، بیشترین 
میزان کاربرد را نیز در صنعت نســاجی دارد و 
سابقه استفاده از پشم در تولید پارچه به 4هزار 
ســال قبل از میلاد بازمی‌گردد کــه این امر 

نشــان‌دهنده جایگاهی است که این محصول 
در تاریخچه بازار جهانی داشته است.

انواع پشم موجود در بازار
جالب است بدانید پشم گوسفند که رایج‌ترین 
بازارهای  در  موجــود  پشــم  پرکاربردترین  و 
جهانی اســت، انواع مختلفی داشــته و شامل 
این موارد می‌شود: پشــم ظریف که عمدتا از 
گوســفندان مرتع و عموما از نژاد مرینوس به 
دســت می‌آید و ظرافت موجود در آنها باعث 

کاربردهای خاصی در نساجی شده و در تولید 
لباس‌ها و پارچه‌هــای ظریف به کار می‌روند. 
پشــم متوسط نیز درجه ظرافت کمتری از نوع 
ظریف داشته و بیشتر در منسوجات کشباف و 

کاموا و پتو به کار می‌رود.
پشــم آمیخته نیز از انواع پشــم‌های موجود 
در بازار به شــمار می‌رود که بــه دلیل رنگ 
خوب و درخشندگی که دارد در تولید کشباف، 
پارچه‌های پشمی، فاستونی و نمدهای ظریف 
به کار می‌رود. پشــم بلند نیــز از انواع دیگر 

10 کشور تولیدکننده عمده پشم در جهان

مترجم: فهیمه خراسانی
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پشــم‌های موجود در بازار اســت که عمدتا از 
گوســفندان گوشتی تهیه شــده و کاربرد آنها 
بیشــتر در تهیه اورکت، پتو، پارچه‌های پشمی 
و نمد اســت. همچنین لازم به ذکر است پشم 
ضخیم که به پشــم قالی نیز معروف است، از 
گوســفندانی به دســت می‌آید که عمدتا پشم 
آنها ضخیم بوده و صرفــا در صنعت قالیبافی 

به کار می‌روند.

عمده ترین تولیدکنندگان پشم جهان
در  پشم  تولیدکننده  بزرگ‌ترین کشــورهای 
جهــان دارای مزارع بزرگ پرورش گوســفند 
بــوده و انواع مختلف نژادهای گوســفند را با 
توجه به نوع پشمی که دارند پرورش می‌دهند 
و در این میان کیفیت پشــم تولیدشده به  نژاد 
گوسفند بســتگی دارد، مثل گوســفند مارینو 
که بهترین پشــم را دارد. جالب اســت بدانید 
60درصد از پشــم خام تولیدشــده در صنعت 
نساجی و پوشاک کاربرد داشــته و استرالیا و 
نیوزیلند نیز به عنــوان بهترین تولیدکنندگان 
محصولات پشــمی از نظر کیفیت به شــمار 

بزرگ‌ترین  اســترالیا  اینکه  ضمــن  می‌روند، 
صادرکننده پشــم گوســفند در جهان شناخته 
می‌شود. به طور کلی می‌توان چند کشور عمده 
را در جهان نام بــرد که به عنوان بزرگ‌ترین 
تولیدکنندگان پشــم در دنیا محسوب می‌شوند 
و جایــگاه مهمــی را در اقتصاد این صنعت از 
آن خود کرده اند. به همیــن منظور در ادامه 
نام بزرگ‌ترین تولیدکنندگان پشــم را با ذکر 
مقدار پشــم تولیدشــده آنها بــه ترتیب بیان 

کرد: خواهیم 
چین: 401.500 تن، استرالیا: 363.350 تن، 
نیوزیلند: 166.670 تن، انگلســتان: 69.200 
تــن، ایران: 62.400 تــن، مراکش: 56.730 
 56.500 روسیه:  تن،   56.240 تن، ســودان: 
آرژانتین: 55.500 تــن و هند: 46.700  تن، 

تن.
با توجــه به آمار فوق می‌تــوان گفت چین، 
اســترالیا و نیوزیلند بزرگ‌ترین تولیدکنندگان 
پشم در ســطح جهان به شــمار می‌روند که 
توانســته‌اند با حفظ یک فاصلــه قابل‌توجه از 
پشم  تولید  تولیدکننده، حجم  دیگر کشورهای 

خود را در درجه بالایی قــرار دهند، همچنین 
همان‌گونه کــه در آمار فوق دیده می‌شــود، 
ایران نیز با داشــتن رتبه پنجم در آمار مذکور، 
از جمله تولیدکنندگان برجســته پشم در سطح 

جهان به شمار می‌رود.

چین از استرالیا نیز پیشی گرفت
اگرچه تا چند ســال قبل اســترالیا به عنوان 
بزرگ‌ترین تولیدکننده پشــم جهان به شــمار 
می‌رفت و بــا اینکه کماکان نیز این کشــور 
به عنوان یکــی از تولیدکنندگان مهم پشــم 
مرغوب در جهان به شــمار می‌رود، اما کشور 
چین در حال پیشی گرفتن از استرالیا در زمینه 
صنعت پشــم اســت، به طوری که بسیاری از 
زمین‌های بزرگ خود را برای پرورش گوسفند 
و برداشــت پشــم اختصاص داده است و آمار 
ارائه‌شــده نیز به خوبی نشان می‌دهد که چین 
توانسته اســت تولید پشم خود را به اندازه‌ای 
برســاند که کشوری مانند استرالیا را نیز بتواند 
پشت سر گذاشــته و عنوان بزرگ‌ترین تولید 

کننده پشم را از آن خود کند.

دنیای نساجی
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تولید و تجارت پنبه

چین ذخایر مازاد خود را کاهش می‌دهد
گزارش ماهانه کمیته مشورتی جهانی پنبه )14 نوامبر 2016(

کمیته  دبیرخانه  از  نقل  به  پوشاک«  و  نساجی  ماهنامه »صنعت  گزارش  به 
تا  از فصل زراعی 2009-10  پنبه  پایان دوره  پنبه، موجودی  مشورتی جهانی 
15-2014 به میزان 140 درصد افزایش یافته و به رکورد جهانی 22.2 میلیون 
تن رسیده است. اما در فصل زراعی 16-2015 افت تولید جهانی، به کاهش 14 
انبارها و رسیدن آن به 19.1 میلیون تن منجر شده است.  درصدی موجودی 
پیش‌بینی می‌شود موجودی پایان دوره با 7 درصد کاهش مجدد به 17.8 میلیون 
تن در فصل زراعی 17-2016 بالغ گردد چراکه چین همچنان به سیاست کاهش 

موجودی خود ادامه خواهد داد.
ذخایر پنبه چین به عنوان کشوری که بیشترین موجودی مازاد پنبه را در اختیار 
دارد، با 13 درصد کاهش به 11.3 میلیون تن رسیده چراکه دولت این کشور در 
حد فاصل ماه‌های مه تا سپتامبر 2016، بیش از 2 میلیون تن از ذخایر ملی خود را 
فروخته است. همچنین دولت چین سهمیه واردات در سال‌های 2015 و 2016 را به 
میزانی که به سازمان تجارت جهانی تعهد دارد، محدود کرده است و اعلام کرده که 
این روند را در سال 2017 نیز ادامه خواهد داد. علاوه بر این، دولت چین قصد دارد 
فروش ذخایر پنبه خود را در مارس 2017 یعنی زمانی که بخش عمده محصولات 
جدید نیز به فروش خواهند رفت، آغاز کند. بر همین اساس، انتظار می‌رود موجودی 
پنبه چین با 15 درصد کاهش به 9.6 میلیون تن تا پایان فصل زراعی 2016-17 
بالغ گردد. در خارج از چین نیز بعد از کاهش 16 درصدی موجودی پنبه و رسیدن 
آن به 7.9 میلیون تن، پیش‌بینی می‌شود میزان موجودی با رشد 4 درصدی به 8.2 
میلیون تن در این فصل زراعی برسد. همچنین انتظار می‌رود نسبت »موجودی به 
مصرف« پنبه در جهان )منهای چین( معادل 34 درصد باشد که حدودا معادل 4 ماه 

مصرف پنبه و در راستای میانگین ده‌ساله این شاخص است.
تولید

پیش‌بینی می‌شود در فصل زراعی 17-2016 تولید جهانی پنبه با افزایش 7 

درصدی به 22.4 میلیون تن برسد. در واقع با وجود کاهش 2 درصدی سطح 
زیر کشت و رسیدن آن به 29.7 میلیون هکتار، این موضوع به کمک افزایش 9 
درصدی بازده میانگین محصول و رسیدن آن به 753 کیلوگرم در هکتار، جبران 
خواهد شد. هند همچنان به عنوان بزرگ‌ترین تولیدکننده پنبه در جهان باقی 
خواهد ماند هرچند تولید این کشور نسبت به رقم 5.8 میلیون تن در فصل زراعی 

16-2015 احتمالا تغییری نخواهد کرد.
همچنین انتظار می‌رود تولید پنبه در چین با کاهش 4 درصدی به 4.6 میلیون 
تن بالغ گردد و در مقابل، تولید ایالات متحد آمریکا با رشد 24 درصدی به 3.5 
میلیون تن برسد. در پاکستان نیز بعد از افت 34 درصدی تولید به دلیل شرایط 
نامطلوب آب و هوایی، رقابت محصولات دیگر، قیمت‌های پایین و هجوم کرم 
سرخ، پیش‌بینی می‌شود میزان تولید پنبه با 24 درصدی بهبود به 1.9 میلیون 
تن در فصل زراعی 17-2016 افزایش پیدا کند. همچنین در کشور برزیل بعد از 
کاهش موجودی پنبه در سال 2016 به دلیل صادرات چشمگیر، انتظار می‌رود 

میزان تولید پنبه با 8 درصد افزایش به 1.4 میلیون تن برسد.
مصرف

پیش‌بینی دبیرخانه کمیته مشورتی جهانی حاکی از آن است که در فصل زراعی 
17-2016 مصرف جهانی پنبه، بدون تغییر نسبت به سال قبل معادل 23.8 میلیون 
تن خواهد بود؛ حتی با وجود اینکه شکاف بین قیمت‌های پلی‌استر و قیمت‌های 
بین‌المللی پنبه افزایش پیدا کرده است. انتظار می‌رود مصرف کارخانجات در سه 
کشور اصلی مصرف‌کننده پنبه یعنی بنگلادش، ویتنام و ایالات متحد آمریکا، 
افزایش پیدا کند به طوری که میزان مصرف بنگلادش با 12 درصد افزایش به 
1.2 میلیون تن، ویتنام با 13 درصد افزایش به 1.1 میلیون تن و آمریکا با یک 
درصد افزایش به 762 هزار تن خواهد رسید. افزایش مصرف پنبه در این سه 
کشور، کاهش مصرف در چین، ترکیه و برزیل را جبران خواهد کرد. پیش‌بینی 
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تولید و تجارت پنبه

پیش‌بینی میزان عرضه و تقاضای جهانی پنبه )همه ارقام به میلیون تن(
17-162016-152015-2014دوره

تغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانتغییرات ماهانهمیزانشرح

0.14-0.0822.40-26.200.0021.02تولید
0.05-24.200.0023.810.0323.75مصرف
0.017.480.07-7.570.007.21واردات
7.810.077.520.037.480.07صادرات

0.32-0.2317.78-0.0719.14-22.24موجودی آخر دوره
717074شاخص Cotlook A )سنت/پوند(

می‌شود مصرف پنبه در چین با 2 درصد کاهش به 7.2 میلیون تن، ترکیه با 3 
درصد کاهش به 1.45 میلیون تن و برزیل با 12 درصد کاهش به 645 هزار تن 

بالغ گردد.
تجارت

با رشد 4  پنبه در فصل زراعی 2016-17  پیش‌بینی می‌شود واردات جهانی 
درصدی به 7.5 میلیون تن برسد. در مورد بنگلادش حجم واردات با 10 درصد 
افزایش به 1.2 میلیون تن خواهد رسید و در مورد ویتنام نیز واردات پنبه با رشد 15 

درصدی به 1.1 میلیون تن بالغ خواهد شد. همچنین انتظار می‌رود میزان صادرات 
پنبه توسط ایالات متحد آمریکا با جهش 26 درصدی به 2.5 میلیون تن برسد 
چراکه فراوانی محصول پنبه در این فصل زراعی، حجم قابل‌توجهی مازاد پنبه قابل 
صادرات برای آمریکا به ارمغان خواهد آورد. در مقابل، میزان صادرات پنبه هند در 
فصل 17-2016 احتمالا با نزول 34 درصدی به 825 هزار تن خواهد رسید چراکه 
موجودی پنبه این کشور بعد از کاهش 21 درصدی در فصل زراعی 16-2015 باید 

مجددا انباشته شود و لذا صادرات از دستور کار خارج خواهد شد.
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مجری طرح پنبه وزارت جهاد کشاورزی مطرح کرد:

160 هزار تن وش امسال از مزارع کشور برداشت می‌شود

وزارت جهاد کشــاورزی  پنبه  مجری طــرح 
پیش‌بینــی کرد که امســال تولیــد بذر این 
محصول با دو برابر افزایش نســبت به ســال 
قبــل به حــدود 3700 تــن برســد. ابراهیم 
هزارجریبــی گفت: بذرهــای پنبه از 11 رقم 
اصلاح‌شده توسط شــرکت‌های خصوصی که 
دارای مجوز رســمی و تحت نظارت موسسه 
تحقیقــات ثبت و گواهی بذر و نهال هســتند 
برای کشــت ســال آینده تولید می‌شوند. وی 
سطح زیرکشت بذر پنبه کشور در سال جاری 

را نزدیک به 3600 هکتار عنوان کرد.

هزارجریبی با اشاره به این که امسال نیز نزدیک 
به دو هزار تن بذر اصلاح‌شده پنبه برای بهبود 
عملکرد تولید، میان کشــاورزان توزیع شــد، 
اظهار داشــت: بذرهای اصلاح‌شده در 50 هزار 
هکتار اراضی کشــاورزی کشت شده و در 20 
هزار هکتار دیگر کشاورزان از بذر خود مصرفی 
استفاده کرده‌اند. وی افزود: با برنامه‌ریزی‌های 
انجام‌شــده، تولید بذرهای اصلاح‌شــده پنبه و 
اقدام‌هــای ترویجی پیش‌بینی می‌کنیم ســال 
آینــده مصرف این بذرها توســط کشــاورزان 
افزایــش یابد. مجری طــرح پنبه وزارت جهاد 

کشاورزی خاطرنشان کرد که اغلب این بذرها 
از ارقام زودرس هستند.

تولید 160 هزار تن 
وش پنبه در کشور

هزارجریبی سطح سبز پنبه در 18 استان کشور 
در سال جاری را 70 هزار هکتار عنوان و برآورد 
کرد که از این ســطح 160 هزار تن وش پنبه 
تولید شود. وی یادآور شد که سال گذشته 150 
هزار تن وش پنبه از اراضی زیر کشت به دست 
آمد. مجری طرح پنبــه معاونت امور زراعت با 
بیان این که در اســتان گلستان امسال سطح 
زیرکشــت این محصول افزایش 10 درصدی 
داشته اســت، گفت: به رغم آن که سطح زیر 
کشــت پنبه تقریبا برابر با ســال گذشته است، 
اما بــه علت افزایش عملکرد، تولید بیشــتری 
خواهیم داشــت. وی میانگیــن عملکرد تولید 
وش پنبه امســال را 2300 کیلوگرم در هکتار 
عنوان و خاطر نشان کرد که میانگین عملکرد 
تولید این محصول در ســال 94 حدود 2200 

کیلوگرم در هکتار بوده است.
بــه گفته هزارجریبی اســتان‌های خراســان 
رضوی، فارس و گلســتان سه استان برتر در 
حوزه کاشت پنبه هســتند که سطح زیرکشت 
آنهــا بالای 10 هــزار هکتار می‌باشــد. وی 
بهبود بهره‌وری آب، توســعه کشــت حفاظتی 

تولید و تجارت پنبه آذر 95، شمــــاره 273



67 E-mail: info@sanatnassaji.com/ صنعت نساجی و پوشاک

تولید و تجارت پنبه

و اســتفاده از بذرهای اصلاح‌شــده داخلی و 
خارجــی و بهبــود شــرایط آب و هوایی را از 
عوامل افزایش عملکرد وش پنبه عنوان کرد.
هزار جریبی با بیان این که برداشت وش پنبه 
امســال از اواخر مردادماه در اســتان گلستان 
آغاز شده اســت، تصریح کرد: در حال حاضر 
برداشت این محصول در سه استان مازندران، 
خراسان رضوی و خراسان شــمالی نیز انجام 
آذربایجان شــرقی  اســتان‌های  می‌گیــرد و 
و اردبیــل به تازگی کار برداشــت را شــروع 
کرده‌اند. وی میزان برداشــت فعلی وش پنبه 
مازندران، خراسان  گلســتان،  استان  در چهار 
رضــوی و خراســان شــمالی را 12 هزار تن 
عنــوان و پیش‌بینی کرد تا آخــر مهرماه 10 

درصد وش پنبه کشور برداشت شود.
 

الیاف  از  تامین نیمی 
صنایع نساجی در کشور

مجری طرح پنبه معاونــت امور زراعت ادامه 

داد: تقریبــا نیمــی از الیاف پنبه مــورد نیاز 
صنایع نســاجی کشــور از تولید داخل تامین 
می‌شــود. وی خریــد تضمینــی وش پنبه را 
از جملــه شــیوه‌های حمایتی از کشــت این 
محصول دانست و اظهار داشت: دولت امسال 
قیمت خرید تضمینی هــر کیلوگرم وش پنبه 
را دو هزار و 932 تومــان اعلام کرده که در 
صورت لزوم توسط ســازمان تعاون روستایی 
هزارجریبی  می‌گیرد.  تضمینی صــورت  خرید 
میــزان خرید تضمینــی وش پنبه در ســال 
گذشته توسط ســازمان تعاون روستایی را 23 
هزار تن معادل 15 درصــد وش پنبه تولیدی 
کشور عنوان کرد و گفت: مابقی این محصول 
به صورت توافقی توســط بخش خصوصی و 
کارخانه‌های پنبه‌پاک‌کنی فروش رفته اســت. 
وی خسارت ناشی از آفات و برداشت پرهزینه 
را دو چالش عمده در حوزه پنبه کشور نام برد 
و تصریح کرد: زراعــت پنبه در معرض آفاتی 
مانند کرم غوزه و آفت ســنک است و اگر به 

موقع با آن مبارزه نشود عملکرد تولید کاهش 
می‌یابد.

هزارجریبــی افزود: تلاش می‌شــود با مبارزه 
از  ناشــی  خســارت  شــیمیایی  و  بیولوژیک 
آفات کاهش یابــد. مجری طرح پنبه معاونت 
امــور زراعت در مورد چالــش پرهزینه بودن 
برداشــت وش پنبه اذعان داشت: در برداشت 
دســتی وش پنبــه، هزینه‌هــا زیــاد و زمان 
طولانی اســت و از این رو مــا برای افزایش 
برداشــت ماشــینی این محصول برنامه‌ریزی 
کرده‌ایم. وی با اشــاره به برداشــت ماشینی 
وش پنبــه از چهــار هــزار هکتــار اراضی 
با  امیدواری کرد که امسال  ابراز  کشــاورزی 
مدیریت بیشــتر، برداشت ماشــینی وش پنبه 
کمی افزایش یابــد. هزارجریبی درباره مزیت 
کشــت پنبه نیز گفت: کشــت پنبه در تناوب 
با محصولاتــی مانند گندم صورت می‌گیرد و 
منجر بــه پایداری و افزایــش عملکرد تولید 

می‌شود. محصولات  این 
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چالش‌های عمومی بخش پنبه در جهان

هفتاد و پنجمین نشست سالانه کمیته مشورتی 
جهانــی پنبــه )ICAC( از 30 اکتبر تا 4 نوامبر 
2016 در اســام آباد پاکســتان برگزار شد. در 
این نشست 378 نفر شــامل نمایندگانی از 14 
کشــور عضو، 4 ســازمان بین‌المللی و 4 کشور 
غیرعضو حضور داشتند و در پایان آن، بیانیه‌ای 
در ارتباط با مســائل و چالش‌هــای بخش پنبه 
بیانیه  این  جهانی مطرح شــد. بخش‌های مهم 

به سمع و نظر خوانندگان می‌رسد:

برای  تولید  از  تقاضــا  گرفتن  پیشــی 
دومین سال متوالی: 

تولید جهانی پنبه در فصل زراعی 16-2015 به 
دلایلی همچون هجوم آفات، قیمت‌های رقابتی 
محصــولات دیگر، تغییــرات آب و هوایی و ... 
کاهــش پیدا کرد و همیــن موضوع، به کاهش 
موجــودی جهانی منجر شــد. اگرچه موجودی 
انبارهای پنبــه همچنان بالاتــر از حد معمول 
اســت، اما روند کاهش  و تعدیل این موجودی 
مازاد آغاز شده اســت. با این حال، بخش پنبه 
جهانی همچنان با یک محیط به شــدت رقابتی 

و پرچالش مواجه است.

رقابت ناشــی از پلی‌استر بزرگ ترین 
پنبه:  تهدید بخش 

ســهم پلی‌اســتر از بازار جهانی الیاف پیوســته 
رو بــه افزایش اســت. نتایج تحقیقــات کمیته 
مشورتی در مورد عوامل اقتصادی رشد مصرف 

پلی‌اســتر نشــان می‌دهــد که ایــن محصول 
بازار را برای محصولات  از  ســهم قابل‌توجهی 
اســتیپل و  نــخ، فیلامنت،  نظیر  پایین‌دســتی 
پوشــاک به دســت آورده اســت. این روند از 
می‌گیرد  نشــئت  پلی‌اســتر  پایین‌تر  قیمت‌های 
که خود بــه عواملی همچون کاهش قیمت‌های 
نفت و ظرفیت مازاد صنعتی در صنعت پلی‌استر 

بازمی‌گردد.

بر چالش‌های صنعت نساجی:  غلبه 
در نشســت اخیر کمیته مشــورتی جهانی پنبه، 

تولیدکنندگان  بین‌المللی  نمایندگان فدراســیون 
نســاجی با ذکر مثال نشــان دادنــد که چگونه 
صنعت نســاجی و همچنین پنبه، با ســه چالش 
اساســی یعنی آب، انرژی و نیــاز به ایده‌های 
خلاقانــه جدید مواجه اســت. ضروری اســت 
که صنعــت پنبــه از طریق تولیــد بذرهایی با 
مصــرف آب کــم، تمرکز بر کاهــش مصرف 
انــرژی در بخش پنبه‌پاک‌کنــی و حمل و نقل، 
و همچنیــن ابداع و اســتفاده از ایده‌های جدید 
به خصــوص برای افزایــش راندمان و کاهش 
هزینه‌هــا، گام‌هایی را برای غلبه بر چالش‌های 

تولید و تجارت پنبه
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مذکــور بــردارد. یــک نمونه از ایــن اقدامات 
می‌توانــد اســتفاده از سیســتم‌های طبقه‌بندی 
پنبــه در مقیاس بالا به جای روش‌های ســنتی 
طبقه‌بندی چشــمی باشــد. همچنین در نشست 
تولیدکننده  پیشنهاد شــد که کشــورهای  اخیر 
پنبه به ســمت تولید محصــولات دارای ارزش 
افزوده که می‌تواند زمینه‌ســاز اشــتغال و سایر 

کنند. حرکت  باشد،  اقتصادی  فعالیت‌های 

پنبه:  تولید  هزینه‌های 
دبیرخانه کمیته مشــورتی گزارشی در مورد هزینه 
تولید پنبه خام ارائه کرد که بر اساس آن، میانگین 
جهانی هزینه خالص تولید الیاف  پنبه )به استثنای 
هزینه زمیــن( در فصل زراعــی 16-2015 رقم 

1.16 دلار به ازای هر کیلوگرم بوده است.

کاهش رد پای آب در بخش پنبه: 
رشــد تقاضا برای آب، تغییــرات آب و هوایی 
و افزایــش جمعیت در جهان، فشــار مضاعفی 
برای مصرف آب در بخش کشــاورزی به طور 
عام و کاشــت پنبه به طور خاص وارد می‌آورد. 
در نشســت کمیته مشــورتی، پژوهشــگران و 
کارشناســان محیط زیســت راه‌هایــی را برای 
کاهش مصرف آب در بخــش پنبه ارائه کردند. 
این راهکارها شــامل موارد ذیل است: ارزیابی 
دقیــق عملکرد سیســتم‌های آبیــاری؛ کاهش 
تلفــات آب در حین انتقال؛ اجرای کشــاورزی 
صیانتی؛ اســتفاده از آبیاری قطره‌ای؛ استفاده از 
مدل‌های زمان‌بندی آبیاری؛ حداکثرسازی بازده 
مصرف آب به ازای واحد ســطح؛ بهره‌گیری از 
روش‌های نوآوری آبیاری نظیر شیارهای کوتاه؛ 
و نهایتا پروش بذرهای مقام در برابر خشکسالی 
از طریــق روش‌های پرورش  بــالا  راندمان  با 

ژنتیک.  و مهندسی  متداول 
برخــی از تجــارب انجام‌گرفته نشــان داده که 
بــا اتخاذ روش‌های فوق، مصــرف آب به طور 
قابل‌توجهــی کاهــش یافتــه و در عین حال، 

درآمدهای کشاورزان ارتقا پیدا کرده است.

کاهــش حمایت‌های دولتی نســبت به 
گذشته: 

گزارش سالانه کمیته مشــورتی جهانی پنبه در 
مــورد اقدامات حمایتی دولت‌هــا از بخش پنبه 
نشان می‌دهد که این حمایت‌ها در فصل زراعی 
16-2015 رقم 7.2 میلیــارد دلار بوده که 30 
درصد نســبت به رکــورد ثبت‌شــده در فصل 
زراعــی 15-2014 یعنــی 10.7 میلیارد دلار، 
اینکه موجودی عظیم  پایین‌تر است. نکته دیگر 
انباشته‌شــده که در اثر مداخلات دولتی از فصل 
12-2011 تــا 15-2014 حاصل شــده، روند 
کاهشــی خود را آغاز کرده است. عرضه منظم 
این موجودی به بازار پنبــه، یک عامل کلیدی 
برای توسعه بازار در سال‌های آینده خواهد بود.

پنبه زیستی در حال توسعه: 
 ،)Biotech cotton( زیســتی  پنبه  کاشت 
نــوع و ترکیــب آفــات را هم در بســیاری از 

کشــورها تغییر داده و به همین دلیل، تغییر در 
روش‌های کنترل آفات نیز ضروری است. تولید 
پنبه زیســتی، کشاورزان را از طریق کاهش نیاز 
به اسپری‌های حشــره‌کش و بهبود بازده موثر، 
منتفــع خواهد کرد بدون آنکــه هزینه‌های کود 
شــمیایی و عملیات کشاورزی افزایش پیدا کند. 
البته آفت کرم ســرخ در برخی کشــورها نسبت 
بــه تکنولوژی‌های جدید مقــاوم در برابر کرم، 
مقاومت بیشــتری نشــان می‌دهند. در ســال 
2015 آفاتی همچون کرم ســرخ و مگس سفید 
ضررهای ســنگینی به بازده مــزارع در هند و 
پاکســتان وارد کردند که لازم اســت در برخی 
مــوارد به بذرهای ســنتی و روش‌های ســنتی 

بازگشته شود. کنترل کرم در برخی کشورها 
آنچه که ذکر شد بخش‌های مهم بیانیه نشست 
سالانه کمیته مشورتی جهانی پنبه بود. اعضای 
این کمیته ضمن تشــکر از میزبانی پاکستان در 
نشســت اخیر، توافق کردند که هفتاد و ششمین 
نشســت ســالانه آنها اکتبر 2017 بــه میزبانی 

گردد. برگزار  ازبکستان 
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استراتژی جدید در بخش پنبه پاکستان اجرا می‌شود

به گزارش ماهنامه »صنعت نساجی و پوشاک«، 
تولید پنبه پاکســتان در فصل زراعی 2015-16 
با 28 درصد کاهش مواجه شــده است. دلایلی 
همچــون: تغییــرات آب و هوایــی، گرایش به 
کشــت محصولات رقیب، قیمت‌های پایین پنبه 
در بازار و شــیوع کرم سرخ از جمله عوامل موثر 
در این کاهش بوده‌اند. در پاکســتان، زیان‌های 
از آلودگی و ناخالصی زنجیره  اقتصادی ناشــی 
ارزش پنبه، از پنبه خام گرفته تا پوشاک نهایی، 
رقم 1.4 میلیارد دلار در سال برآورد شده است.

سیاســت آینده پاکســتان در بخــش پنبه، چند 
اســتراتژی را در بــر می‌گیرد کــه عبارتند از: 
اصــاح و بهبود منابــع ژنتیکی، توســعه پنبه 

تقویــت مدیریت مزرعــه و محصول،  هیبرید، 
افزودن ســطح زیر کشــت پنبه، حداقل کردن 
ضایعــات بعد از کشــت، افزایش تولیــد پنبه، 
تقویــت بــازده تولیــد در هر هکتــار، پرورش 
بذرهای مقاوم در برابر آفات، ترویج کشت پنبه 
اصلاح‌شــده )Bt cotton( و تقویــت کیفیت 

تولیدی. پنبه  عمومی 
در پاکســتان، محصول پنبه توسط 1.3 میلیون 
کشــاورز و در بیش از 3.1 میلیون هکتار زمین 
تولید و کشــت می شود که این رقم 15 درصد 
از مجموع ســطوح قابل کشت را در این کشور 
شامل می‌شــود. میانگین تولید پنبه در پاکستان 
بین 12.7 تا 14 میلیون عدل شناور است. بخش 

زیادی از این پنبه تولیدی، توسط 521 کارخانه 
نســاجی پاکستان مصرف می‌شود، هرچند مقدار 
قابل‌توجهــی )بیــش از یک میلیــون عدل( به 
صــادرات اختصاص پیدا می‌کند. با این حال، به 
منظور تامین تقاضا برای الیاف پنبه بســیار بلند، 
حدود 2 میلیون عدل پنبه نیز ســالانه وارد این 

می‌شود. کشور 
و  ارائه‌دهنــدگان  همچنیــن  پاکســتان 
عرضه‌کننــدگان تکنولــوژی را در ســطح ملی 
و بین‌المللــی ترغیب می‌کند کــه جدیدترین و 
برابر  تکنولوژی‌های محافظــت در  موثرتریــن 
کرم را به کشــاورزان و پنبه‌کاران این کشــور 

معرفی کرده و به اجرا بگذارند.
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کاربرد فناوری نانو در تولید منسوجات خودتمیزشونده

چکیده
افزایــش تقاضــای عمومی برای منســوجات 
بهداشــتی و عاری از آلودگی ســبب تســریع در 
رونــد پژوهــش و تولیــد منســوجات محافظ و 
خودتمیزشــونده شده اســت. با توجه به افزایش 
جمعیت جهان، مقاوم شــدن عوامل بیماری زا به 
آنتی بیوتیک هــای موجود به یک نگرانی جهانی 
تبدیل شده اســت. باقی ماندن میکروارگانیزم ها 
و عوامــل آلاینده بر ســطوح مختلــف از جمله 
منسوجات، سبب انتقال آنها به افراد یا نقاط دیگر 
خواهد شــد. تحقیقات نشان داده است که امکان 
بقای برخــی باکتری های بیماری زا بر ســطوح 
پلیمری و منسوجات تا بیش از 90 روز وجود دارد. 
در این راستا، به کارگیری سطوح خودتمیزشونده، 

نــه تنها افراد را از معرض ابتــا به بیماری های 
مختلف مصون نگه می دارد؛ بلکه مانع ایجاد بوی 
نامطبوع، لکه و تخریب سطوح می شود. استفاده 
از فناوری-نانو رویای داشتن منسوجات و پوشاک 
عــاری از آلودگی را در مواردی از جمله پوشــاک 
ورزشی، نظامی و منسوجات خانگی محقق ساخته 
است. استفاده از فناوری تولید منسوجات و سطوح 
خودتمیزشونده، به دلیل کاهش میزان مصرف آب، 
انــرژی و شــوینده های دارای بنیان نفتی از نظر 

حفظ محیط زیست نیز مورد توجه قرار دارد.

مقدمه 
 )Functional textiles( کارا  منســوجات 
دسته ای از منسوجات هســتند که علاوه بر دارا 

بودن خصوصیات ذاتی منســوج، از ویژگی های 
ارزشــمند دیگری نظیر خود تمیز شــوندگی، ضد 
میکروب، ضد آب و لکه ، ضد آتش و ... بهره مند 
می باشــند. در این میان بازار تولید منســوجات 
خودتمیزشــونده به ســرعت در حال رشد است. 
بــه طور خلاصه دو رویکرد متفــاوت برای ایجاد 

منسوجات خودتمیزشونده وجود دارد.

1- کاربــرد فنــاوری نانــو در تولید 
منسوجات خودتمیزشونده ی ابرَ آب گریز 
این خاصیت با اصلاح شیمیایی و هندسی سطح 
منسوجات حاصل می شود. ایجاد ناهمواری های 
نانــو و میکرومتری با اســتفاده از یک پوشــش 
آلودگی های سطح  ســبب می شــود،  آب گریز 
منســوج به راحتی در حضور آب از روی منســوج 
آب گریــز غلطیده و جدا شــود و بــه این ترتیب 
سطح منســوج تمیز باقی بماند. ایده ایجاد چنین 
محصولی از ساختار طبیعی برگ نیلوفر آبی الهام 

گرفته شده است.
ســهولت حرکت قطرات آب بر روی ســطح از 
جمله مکانیزم های شــناخته شده برای خاصیت 
خودتمیزشــوندگی در نمونه های طبیعی یاد شده 
)شــکل 2( می-باشــد. قطره آب به دلیل زاویه 
تماس زیاد بر روی این سطوح به راحتی با حرکت 
دادن خواهد لغزیــد. این نوع حرکت به قطره آب 
امــکان جارو کردن ذرات آلاینده و اضافی موجود 

بر سطح را می دهد. 
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1-1 اندازه گیری میزان 
ترشوندگی سطوح

معمولا میزان ترشوندگی سطوح با اندازه گیری 
زاویه تماس پایا یک قطره آب در تماس با سطح 
ارزیابــی می شــود. همان گونه که در شــکل 3 
مشــاهده می-شــود، زاویه میان سطح و انحنای 
قطره که در تماس با ســطح قرار دارد، به عنوان 

زاویه تماس)CA( در نظر گرفته می شود.
بر این اساس، زاویه تماس بیش از 90 درجه بیانگر 
آب گریز بودن، زاویه تماس کمتر از 30 درجه بیانگر 
آب دوســت بودن و زاویه کمتر از 5 درجه بیانگر ابَرَ 
آب دوســت بودن و زاویه بیش از 150 درجه بیانگر 

ابر آب گریز بودن سطح می باشد.

1-2 روش های تولید منسوجات 
ابرَ آب گریز

از آنجایــی که خاصیت آب گریزی و مـــیزان 
ناهمواری سطح در ارتباط مســـتقیم با یکدیـگر 
نانومقیاس  ناهمواری های  ایجاد  بنابراین  هستند. 
با استفاده از قراردادن نانوذرات با اندازه یکنواخت 

روی سطح امکان پذیر می باشد. 

1-2-1 استفاده از نمک  های فلزی
از نانــوذرات فلــزی می تــوان بــرای ایجاد 

ناهمواری های نانومقیاس بر ســطح منســوجات 
اســتفاده کرد. اســتفاده از نانوذرات فلزی علاوه 
بر ایجاد خاصیت خودتمیزشــوندگی ســبب بروز 
خــواص دیگری از جمله خاصیــت ضد میکروب 
و رســانش الکتریکی می شــود. استفاده از روش 
گرمابــی از جملــه روش هــای تکمیــل پارچه 
پنبه ای با اســتفاده از نانوکریســتال های اکسید 
روی به شــمار مــی رود. در ایــن روش پس از 
قراردادن نانومیله هــای ZnO برای ایجاد زبری 
نانومقیاس بر ســطح پارچه، از پوشــش دودسیل 
تری  متوکسی ســیلان به منظور ایجاد خاصیت 
آب گریزی بر سطح استفاده می شود]1[. استفاده 
از نانوذرات نقــره برای ایجاد ناهمواری ســطح 
علاوه بر خاصیت خودتمیزشــوندگی سبب ایجاد 
خاصیت ضد میکروبی ســطح نیز می شــود. به 
این منظور می توان از تکمیــل پارچه پنبه ای با 
اســتفاده از نیترات نقره و هیدروکســید پتاسیم و 
سپس آب گریزکردن سطح با اســتفاده از اکُتیل 

تری اتوکسی سیلان استفاده کرد]2[.

1-2-2 استفاده ازنانولوله های کربنی
علاوه بر نانــوذرات فلزی از نانولوله های کربن 
)CNTs( نیز می توان برای ایجاد ناهمواری های 
نانومقیاس بر ســطح منســوجات بهــره برد. با 
قراردادن منسوج پنبه ای در سوسپانسیون نانولوله 
کربن می توان ســاختاری ناهموار بر سطح پنبه 

ایجاد کرد]4[.

1-2-3 استفاده از ترکیبات سیلانی
اســتفاده از فرایند سُل-ژل به منظـــور تکمیل 
منسوجـات بـــا ترکیبات سیلانی روش دیـگری 
برای ایجاد سطوح ابرَآب گریز می باشد. چنانچه از 
ذرات سیلیکا بر روی پارچه پنبه ای آمین دار شده 
استفاده شــود، گروه های آمین با پلی دی متیل 
سیلوکســان دارای یک عامل اپوکســی واکنش 
می دهــد. در این تکمیل علی رغم ایجاد ســطح 
ابرَآب گریــز، به دلیل حضــور ذرات با ابعاد یک 
میکرون بر ســطح پارچه، نرمی و انعطاف پذیری 
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پنبه دستخوش آسیب نمی-شود]5[.

1-2-4 اصلاح سطح با 
استفاده از پلاسما

پلاسما حالت چهارم ماده و متشکل از مخلوطی 
از یون ها، رادیکال های آزاد و ذرات تهییج شــده 
اســت که به دو گروه اصلی پلاسمای حرارتی و 
ســرد تقسیم‌بندی می شــود. به دلیل انرژی بالا 
در پلاســمای حرارتی، این روش فقط برای مواد 
معدنی پایــدار نظیر فلزات و اکســیدهای فلزی 
استفاده می شود. پلاسمای ســرد به دلیل دمای 
پایین تر برای ســطوح حســاس تر نظیر پلیمرها 
منسوجات پیشــنهاد می شود. تغییرات ایجاد شده 
در سطح در اثر افزوده و یا جدا شدن ذرات از سطح 
صورت می گیرد. از پلاســما بــرای ایجاد خراش 
ســطحی، فعال ســازی، پیونددهی ماده ثانویه به 

سطح و پلیمریزاسیون روی سطح استفاده می شود 
که ایجاد خراش سطحی یا نشاندن نانوذرات برای 
ناهمواری ســطحی برای تولید منسوجات  ایجاد 

خودتمیزشونده مورد استفاده قرار می گیرد.
روش رسوب گذاری بخار شیمیایی تقویت شده 
با پلاســما )PECVD( روشی مناسب برای ایجاد 
پوشش نانومتری بر ســطح منسوجات می باشد. 
بــرای مثــال روش CVD برای پوشــش دهی 
نانومقیاس ســطح پارچه پنبه ای با سیلیکون و در 
پی آن ایجاد یک لایه فلوروکربنی با اســتفاده از 
روش پلاســما بر سطح پارچه مذکور، سبب ایجاد 
پارچــه پنبه ای ابرَ آب گریز می شــود. همچنین 
گزارش شده رسوب نشــانی فیلم نازکی از تفلون 
بــا اســتفاده از روش لیزر پالســی ســبب ایجاد 
ناهواری های نانومتری بر سطح سلولز و آب گریز 

شدن سطح پنبه می شود]7[.

1-2-5 روش خودآرایی لایه لایه
در ایــن روش هر لایه برســطح قبلی که از بار 
مخالف برخوردار است قرار داده می شود. برخلاف 
روش های دیگر پوشــش دهی نظیر غوطه وری 
یــا پدَ کــردن، در ایــن روش کنتــرل ضخامت 
لایه بر منســوج با تغییر تعــداد لایه های ایجاد 
ابرَآب گریز  به منظور  امکان پذیر اســت.  شــده 
کردن منســوج پنبــه ای از لایه نشــانی متوالی 
پلی الکترولیــت و نانوذرات ســیلیکا و در پی آن 
عملیات فلوروآلکیل ســیلانی استفاده می شود. با 
رسوب نشانی سه لایه، زاویه تماس بیش از 150 
درجه حاصل می شــود و با افزایش تعداد لایه‌ها 
این زاویه افزایش می یابد. تکمیل انجام شــده تا 

30 بار شستشوی ماشینی پایدار خواهد ماند]8[. 

منســوجات  تولید  روش هــای   3-1
خودتمیزشونده با خاصیت فوتوکاتالیستی
دانشــمندان بــا الهام از خاصیت فوتوســنتز در 
گیاهان، موفق به کشــف پدیده الکترولیز آب در 
اثر تابش نور شدند. آنها دریافتند که واکنش های 
نوری-شــیمیایی در محلول الکترولیت آبی حاوی 
دی اکسید تیتانیوم )آند( و پلاتینیوم )کاتد( در اثر 
تابش پرتوفرابنفش، می تواند منجر به تجزیه آب 
به اکســیژن و هیدروژن شــود. همین امر سبب 
فوتوکاتالیســت دوســت دار محیط  مواد  معرفی 
زیست به عنوان عواملی برای ایجاد تجزیه آلودگی 

در اثر تابش نور خورشید شد]9[.

1-3-1 سازوکار ترکیبات فوتوکاتالیست
ماده فوتوکاتالیست، ماده ای حساس به نور است 
که در اثر دریافت انرژی نور خاصیت اکسیداسیون 
قدرتمندی از خود بروز می دهد. مبنای ســازوکار 
مواد فوتوکاتالیســت بــر تهییج شــدن و انتقال 
الکترون هــای مدار ظرفیت به مدار هدایت در اثر 
جذب انرژی معادل یا بیش از اختلاف انرژی این 

دو مدار استوار است )شکل 6(.

 ،ZrO2 ، SnO2 ،SrTiO3 ترکیباتــی نظیــر
و   ZnO، ZnS،CdSe، CdTe،WO3
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Fe2O3 بــه دلیل اختــاف انرژی کــم میان 
مــدار ظرفیــت و هدایت و قابلیت جــذب نور به 
عنوان مواد فوتوکاتالیســت شــناخته شــده اند. 
بــا این وجــود در میان آنها دی اکســید تیتانیوم 
)TiO2( بــه دلیل مزیت های متعدد نســبت به 
ســایر موادفوتوکاتالیست،  بیشــتر مورد استفاده 
قرار می گیرد]10[. دی اکســید تیتانیوم از قابلیت 
اکسایش قوی و پایداری شیمیایی مطلوبی در اثر 
تابش نورخورشید برخوردار است. از نظر اقتصادی، 
تیتانیوم یکی از عناصر فراون در زمین محســوب 
می شود که ســهولت و فراوانی دسترسی به این 
ماده موجب پایین بودن بهای این ماده ارزشــمند 
شده است. دی اکسیدتیتانویم غیرسمی است و به 
عنوان رنگدانه در محصولات آرایشــی، رنگ ها 
و حتی مواد افزودنی خوراکی اســتفاده می‌شــود. 
دی اکســیدتیتانیوم که با عنوان اکســید تیتانیوم 
چهار ظرفیتی یا تیتانیا نیز شــناخته می شــود، به 
ســه حالت کریســتالی آناتاز، روتایل و بروکیت 
وجــود دارد که در این میان نــوع آناتاز از فعالیت 
فوتوکاتالیستی بیشتری برخوردار است )شکل 7(.

1-3-2 تکمیل خودتمیزشونده 
منسوجات سلولزی

تکمیل خودتمیزشــونده پارچه پنبه ای نخستین 
بار با استفاده از کلوئید دی اکسید تیتانیوم آناتاز با 
روش پد-خشــک-پخت انجام شد. از آنجایی که 
دی-اکسید تیتانیوم از قابلیت جذب پرتوفرابنفش 
برخوردار اســت، لذا پایداری نوری و محافظت از 
منســوج تکمیل شــده از مقابله با پرتو فرابنفش 

بسیار حائز اهمیت است.
 )RF(اســتفاده از پلاســمای فرکانس رادیویی
 )MV( پلاســمای ریزمــوج ،)خلاء/ فشــار جو(
و پرتودهــی فرابنفش )خلاء/ فشــار جو( از جمله 
روش های آماده‌ســازی ســطح پارچــه پنبه ای 
اســت. در این عملیات گروه هــای عاملی نظیر 
و  اپوکســید  پرکربوکســیلیک،  کربوکســیلیک، 
پراکســید از طریــق برهم کنــش عوامل تهییج 
شــده، بار منفی کسب کرده و از قابلیت اتصال به 

دی اکسید تیتانیوم برخوردار خواهند شد]12[.
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1-3-3 تکمیل خودتمیزشونده 
منسوجات پروتئینی

از ترکیب  به دلیــل محدودیت هــای ناشــی 
شــیمیایی، مقاومــت حرارتی و پایــداری نوری 
تکمیل  پیرامون  تحقیقات  پروتئینی،  منســوجات 
خودتمیزشــونده ایــن منســوجات کمتر صورت 
گرفته اســت. برخلاف پنبه، ســاختار شــیمیایی 
منســوجات پروتئینی با حضور کمتر از 50 درصد 
گروه های عاملی سطحی، همچون کربوکسیلیک 
و هیدروکســیل، برای اتصال دی اکسید تیتانیوم 

چندان مناســب نیســت. به همین دلیل به کمک 
 ،RFروش های اصلاح ســطح همچون پلاسمای
پلاســمایMW پرتودهی فرابنفش در خلاء و ... 
امکان ایجاد گروه های عاملی دارای بار منفی بر 
سطح الیاف پشم/ نایلون وجود دارد]13[. افزودن 
گروه های کربوکسیلیک به مکان های فعال پشم 
از جمله گروه های کربوکســیلیک، هیدروکسی، 
آمینــو و تایول، واکنش پذیری زنجیر اصلی الیاف 

پشم را بهبود می‌دهد]14[.

1-3-4 تکمیل خودتمیزشونده 
منسوجات مصنوعی

منســوجات مصنوعی نظیر پلی استر یا پلی آمید 
بــه دلیل عدم وجود گروه هــای عاملی با قابلیت 
اتصــال بــه دی اکســیدتیتانیوم، از ســازگاری 
ضعیفی با این ماده برخوردارند. محققان اســتفاده 
از روش های اصلاح ســطح نظیر پلاسما RF و 
MW  و پرتودهی فرابنفش را برای آماده سازی 
و فرایند سُل-ژل را برای پوشش دهی منسوجات 

مصنوعی با مواد فوتوکاتالیست پیشنهاد کرده اند. 
از پرتودهی ریز موج برای رسوب دهی TiO2 بر 
الیاف پلی وینیل الــکل )PVA( در دمای محیط 
اســتفاده می شــود. الیاف تکمیل شــده به این 
روش علاوه بر خاصیت فوتوکاتالیستی از اثر ضد 

میکروبی برخوردار می باشند]15[.

1-3-5 تولید الیاف خودتمیزشونده
در تحقیقات اخیر، تولید الیاف کامپوزیتی حاوی 
نانوذرات TiO2 به جای تکمیل الیاف تولید شده 
پیشنهاد شــده است. برای مثال می توان به تولید 
الیاف پلی پروپیلن حاوی نانوذراتTiO2 با استفاده 
از روش ذوب ریســی اشاره کرد]16[. با این وجود 
افزایش کارایی منسوجات تهیه شده به روش های 
ذکر شده اخیر به تحقیقات بیشتری نیازمند است.

الیــاف خودتمیــز شــونده حــاوی نانومــواد 
فوتوکاتالیســت در منســوجات بی بافــت، برای 
مصــارف بهداشــتی نظیــر دســتمال کاغذی و 
فیلترهــای خودتمیزشــونده مورد اســتفاده قرار 

می گیرند.

1-4 کاربرد منسوجات خودتمیز شونده	
1-4-1 منسوجات با خواص چند منظوره 
رفع انــواع بوهای نامطبوع نظیــر بوی حاصل 
از تعریق، کفش، وســایل نقلیه و دود ســیگار و 
لکه هــای حاصل از انواع نوشــیدنی ها، روغن و 
آلاینده های محیطی در منســوجات در بیشــتر 
مواقع به شستشــوی معمولی یا خشک شــویی 
نیازمند است که سبب صرف هزینه، استفاده از آب 
و مواد شــوینده می شود. الیاف طبیعی نظیر پشم 
و ابریشم اغلب در معرض حمله میکروارگانیزم ها 
قرار می گیرند؛ اســتفاده از TiO2 با ســازوکاری 
مشابه تجزیه عوامل آلاینده، منجر به تجزیه هاگ 

قارچ‌های موجود بر الیاف می شود]17[.
الیافی نظیر پـلی استر، پشم و ابریـشم به دلیل 
حضور گروه هـای آروماتیک، پرتو فرابنـفش نور 
خورشیـــد را جذب می کنند. در حالی که الیافی 
نظیر پنبه و نایلون از این قابلیت برخوردار نیستند. 
عــاوه بر نوع الیاف، وزن متفــاوت پارچه، رنگ، 

ســاختار، تخلخــل و انعطاف پذیــری می تواند 
بر جذب یا انتشــار پرتو فرابنفش موثر باشــد. به 
 ،TiO2 دلیل قابلیت جذب پرتوفرابنفش توســط
منســوجات تکمیل شــده با این ماده، محافظت 
خوبــی در برابر UV از خود نشــان می دهند. از 
منسوجات یاد شــده می توان برای تهیه پوشاک 
ویژه نوزادان، کودکان، سالمندان، لباس تابستانی 
و لباس کار در فضای باز و حتی ســایبان استفاده 

کرد]18[.
از جمله موارد کاربرد ایــن فناوری می توان به 
تکمیل خودتمیزشونده پوشاک نظامی اشاره کرد. 
محققان مرکــز Natick آمریکا در پی تحقیقات 
فراوان برای تولید این منسوجات، موفق به دستیابی 
به فنــاوری پوشــش دهی Omniphobic بر 
منسوجات شدند که سبب دافع آب و روغن شدن 

سطح یونیفرم های نظامی امریکایی شدند.

1-4-2 منسوجات خانگی
منســوجات خانگــی خودتمیــز شــونده نظیر 
دستمال های آشــپزخانه، حوله حمام، پارچه های 
رومبلی و غیــره از جمله کاربردهــای جدید این 
منســوجات به شــمار می‌روند. عــاوه بر حفظ 
پاکیزگــی، جلوگیری از انتشــار عوامل بیماری زا 
از جمله مزایای دیگر اســتفاده از این منسوجات 

می باشد.
 

منسوجات خودتمیزشونده تجاری
با وجود انجام تحقیقات فراوان در مورد استفاده 
از فناوری نانو در تولید منسوجات خودتمیز شونده، 
بازار تجاری این محصولات همچنان نوپاســت. 
در ادامه به برخی نمونه های تجاری شــده اشاره 

می شود.

2- پژوهش در ایران 
در ایران چندین پروژه دکتری، کارشناسی ارشد 
و کارشناســی در دانشــگاه های مختلف در مورد 
خودتمیزشوندگی منسوجات انجام شده و مقالات 
علمی حاصل از آنها به انتشــار رسیده است که به 

برخی از آنها در ذیل اشاره می‌شود.
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• پژوهشــگران دانشــگاه صنعتی امیرکبیر با 
اســتفاده از کامپوزیت نانو ذرات تیتانیوم/ آهن / 
نقره الیاف پلی استری چند منظوره را تولید کردند 
که دارای کاربردهایی در حوزه پزشــکی اســت و 
فرآینــد تولیــد آن آلودگی‌های زیســت محیطی 

ندارد]27[. 
• محققان نســاجی دانشگاه علوم و تحقیقات 
دانشگاه آزاد اسلامی با استفاده از نانوکامپوزیت 
گرافــن-دی اکســید تیتانیوم موفــق به ایجاد 
پنبه‌ای  پارچه‌های  در  برجســته‌ای  ویژگی‌های 
از جملــه رســانایی الکتریکــی و خاصیت ضد 

میکروبی عالی و خود تمیز شــوندگی شــدند و 
بدیــن طریق کیفیت پارچه‌های پنبه‌ای را بهبود 

بخشیدند]28[.
• در تحقیقی که در دانشــگاه امیرکبیر صورت 
گرفت، لکه‌بری از پارچه‌های پنبه‌، پلی‌استر و پشم 
با استفاده موضعی از محلول نانودی‌اکسید‌تیتانیم 

مورد بررسی قرار گرفته‌است. 
• در تحقیقی که در دانشــگاه صنعتی اصفهان 
صــورت گرفته اســت، پارچه های پلی اســتری 
پوشش داده شــده با پلی وینیل کلراید)PVC( به 
عنوان متداول ترین ماده در ســاخت ســازه های 

پارچه ای بررســی شــدند. ترکیبــی از ماده‌ای با 
انرژی ســطحی کم و نانو ذرات مورد استفاده قرار 
گرفــت، تا ناهمواری‌های موثری بر روی ســطح 
PVC ایجاد شود و با کاهش سطح تماس، موجب 
کاهش چســبندگی ذرات آلودگی و قطرات آب به 

سطح گردد.
• بررســی تاثیــر کرونــا بــر خــواص خود 
تمیزشــوندگی پارچــه پنبــه‌ای عمل شــده با 
نانــوذرات TiO2از مطالعــات انجام شــده در 
دانشــگاه آزاد اســامی یزد می-باشد. در این 
پژوهش از عملیــات کرونا برای افزایش میزان 
چســبندگی نانوذرات TiO2برروی کالا 
اســتفاده شده اســت. نتایج بدست آمده 
میزان  افزایــش  بــا  که  میدهد  نشــان 
میزان چسبندگی  شــدت و زمان کرونا، 
خاصیت  همچنیــن  TiO2و  نانــوذرات 
ای  پنبه  برروی کالای  خودتمیزشوندگی 

است. یافته  افزایش 
•	محققان دانشگاه آزاد اسلامی از سنتز 
نانوکامپوزیت سریسین ابریشم و نانوذرات 
TiO2و پوشــش دهی این نانوکامپوزیت 
روی سطح منســوجات به منظور تکمیل 
چندگانــه خودتمیزشــونده، ضــد پرتــو 

فرابنفش و... استفاده کردند]29[.
	

3- نتیجه گیری
از  اســتفاده  بینــی می شــود  پیــش 
منســوجات خودتمیزشــونده بــه دلایل 
متعدد از جمله تمایل مصرف کنندگان به 
افزایش ســطح پاکیزگی، بحران وکمبود 
آب و مصرف بی رویه مواد شوینده نفتی 
با رشد چشــم گیری در آینده نه چندان 
دور مواجه شــود. بر این اســاس به نظر 
می رسد بازار رو به رشد این محصولات 
در دنیا با پیشــرفت های فناورانه سرعت 
بیشتری بگیرد و شاهد توسعه منسوجات 
خود تمیزشــونده با به کار گیری فناوری 

نانو در سال‌های پیش رو باشیم.
منابع در دفتر نشریه موجود است.
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جای خالی فناوری روز بر تار و پود نساجی

صنعت نســاجی به ویــژه حوله‌بافی از دیرباز از 
آذربایجان شــرقی  تولیدی  نســبی  مزیت‌های 
بوده اســت، به طوری که گفته می شــود 80 
درصــد حوله مورد نیاز کشــور در این اســتان 
تولید می‌شــود، امــا آنچه آینــده آن را مبهم 
کرده، جای خالی اســتفاده از فناوری‌های روز 
دنیاســت. نقــش صنایع در اقتصــاد کنونی بر 
هیچ‌کس پوشــیده نیست و در اقتصاد کشور ما 
نیــز با وجود منابع عظیــم نفتی و فرآورده‌های 
تولیدی از آن، همچنــان بیش از 20 درصد از 
ســهم ارزش‌افزوده تولیدشــده به صنعت تعلق 
دارد. در ایــن میــان، صنایع تولید منســوجات 
و پوشــاک از اهمیت ویــژه‌ای برخوردارند، به 
طــوری که می‌توان اذعان کرد مســیر صنعتی 
شــدن کشــورهای پیشرفته از رشــد و توسعه 
صنایع نســاجی آن‌ها نشــئت گرفته و در واقع 
تولید منســوجات مختلــف راه را برای صنعتی 

شدن آن‌ها هموار کرده است.
رییــس هیئت مدیره انجمــن تخصصی صنایع 
نســاجی اســتان آذربایجان شــرقی با اشــاره 
بــه فعالیــت 800 واحد نســاجی کارخانه‌ای و 
یکهــزار واحد کارگاهی در این اســتان، گفت: 

اشــتغال‌زایی این واحدها 50 هزار نفر اســت. 
پایه  اینکه  یــادآوری  با  ســید حســن پروینی 
صنعــت فــرش هم نســاجی اســت، گفت: با 
محاســبه اشــتغال‌زایی صنعت فــرش، میزان 
فرصت‌های شــغلی در بخش نساجی آذربایجان 

شــرقی به 250 هزار نفر می‌رسد. وی با اشاره 
بــه اینکه 25 واحد نســاجی اســتان تقاضای 
تسهیلات رونق تولید کرده‌اند و تا زمان حاضر 
تســهیلات 5 واحد پرداخت شــده است، گفت: 
5 درصد ســهم دولت در این تسهیلات قطعی 

پرویز انصاری
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نشده است و به نظر می‌رســد تولیدکننده‌هایی 
که با مشــکل نقدینگی مواجه‌اند باید با نرخ 23 

کنند. بازپرداخت  را  دریافتی  تسهیلات  درصد 
پروینی تســهیلات بــا این نرخ بــالا را برای 
واحدهای صنعتی با ســود بالا مناسب دانست و 
گفت: سود سالانه صنعت نساجی به 20 درصد 
نمی‌رســد که بخواهد از تسهیلات 23 درصدی 
اســتفاده کند. وی با بیان اینکه برای نوسازی 
و بازســازی واحدهای تولیدی باید تســهیلات 
خاص با بهره پایین پرداخت شــود، خاطرنشان 
کرد: واحدهایی که دســت به نوســازی زده و 
از فنــاوری روز دنیا اســتفاده می‌کنند در زمان 
حاضر سرپا هســتند و مشکلات کمتری دارند. 
انجمن نســاجی  فعالیت‌های  به  اشــاره  با  وی 
آذربایجــان شــرقی برای ورود دانــش روز به 
صنایع اســتان، گفت: با همکاری دانشگاه هنر 
و دانشگاه بناب در صدد اســتفاده از تحقیقات 
علمــی در ایــن صنعت هســتیم و بــه منظور 
افزایــش مهارت نیروی انســانی این واحدها با 

داریم. همکاری  کاربردی  علمی  دانشگاه 
وی دامپینــگ )صــادرات کالا به نــرخ کمتر 
از قیمت تمام‌شــده( را در کنــار قاچاق عمده 
مشــکل صنعت نساجی دانســت و تشریح کرد: 
شــرکت‌های چینی پوشــاک از مد افتاده خود 
را بــا زیر قیمت تمام‌شــده تولید به کشــور ما 
صادر می‌کنند و از این طریق بیشــترین ضربه 
را بــه تولیدکننــده داخلی می‌زنند. وی رشــد 
اقتصادی کشــور چین را به خاطر بنچ مارکینگ 
) الگوبرداری( دانســت و گفت: چینی‌ها علاوه 
بر تقلید از صنایع پیشــرفته دســت به ســرقت 
اطلاعات کشورهای توســعه‌یافته زده و از این 
طریــق از دانش روز در تولیدات خود اســتفاده 
می‌کننــد. وی با اشــاره به اینکــه 110 هزار 
دانشــجوی چینی در کشــور آمریــکا تحصیل 
می‌کننــد، افــزود: چینی‌هــا صنایــع بحرانی 
آمریکا را خریداری کرده و با اســتفاده از بخش 
تحقیقــات و نیروهای پژوهشــی ایــن واحدها 

فناوری روز را به کشــور خــود منتقل می‌کنند. 
وی بر تقویت زنجیره آخــر تولید داخلی تاکید 
کرد و گفت: باید از طریق شــرکت‌های برند و 
موفق فنــاوری روز را وارد کشــور کنیم. دبیر 
ستاد دانش بنیان و فناوری پیشرفته نساجی در 
استان آذربایجان شــرقی اظهارکرد: ما بیش از 

داریم. نیاز  فناوری  به  سرمایه 

اداره ســنتی، مشــکل اصلــی صنعت 
است نساجی 

مدیرعامل یک واحد نســاجی نیز اداره ســنتی 
واحدهای صنعتی را یکی از مشــکلات اساسی 
دانســت و گفــت: دولت بــا سیاســت‌گذاری 
مناســب باید مدیریت صنعتی واحدها را هموار 
کنــد. محمدرضا محمدزاده بزمی با اشــاره به 
مشــکلات نیازسنجی بازارهای خارجی، حمایت 
دولت در این زمینه را ضروری دانست و اظهار 
کرد: بیشــترین مشــکل ما نفوذ بــه بازارهای 
خارجی اســت در حالی که روســیه، ارمنستان 
از کشــورهای منطقه تشنه تولیدات  و تعدادی 
ما هســتند. وی با بیان اینکه تولید وابســته به 
فروش اســت، گفت: تا زمانی که بازار فروش 
تضمینی نداشته باشــیم نمی‌توانیم میزان تولید 

را حفظ کنیم. خود 
مدیــر این واحــد حوله‌بافی با اشــاره به اینکه 
فــروش با بــازار داخلی تضمین نمی‌شــود، بر 
افزایش صــادرات تاکید کرد و گفت:  ضرورت 
هرچند مســائل مالیاتی و کمبــود نقدینگی از 
مشــکلات این صنعت است اما مشکل اصلی ما 
بازار است. وی با اشــاره به اینکه حجم پایین 
تولید موجب افزایش قیمت تمام‌شــده می‌شود، 
گفت: در این شــرایط کشــورهای دیگر طمع 
کــرده و محصولات خود را به کشــور ما صادر 
اعم  تولید  می‌کنند. وی خاطرنشان کرد: هزینه 
از کارگر، مالیات و انرژی در ســایر کشــورها 
بیشــتر از ماســت ولی با توجه به تیراژ بالای 
تولیداتشــان، قیمــت تمام‌شــده تولید کاهش 

می‌یابد. وی تعیین زمان تحویل مشخص برای 
کالا را ضــرورت فعالیت تجاری با کشــورهای 
دیگر دانســت و گفت: این در حالی اســت که 
در کشور ما به دلیل مشــکلات پیش‌بینی‌نشده 
امــکان تعیین زمان مشــخصی بــرای تحویل 

است. مشکل  تولید 
وی بــا اشــاره به اینکــه 80 درصــد از حوله 
کشــور در آذربایجان شــرقی تولید می‌شود، از 
برنامه‌ریزی برای تشــکیل کنسرسیوم صادراتی 
در ایــن زیربخــش صنعت نســاجی خبر داد و 
گفت: با انســجام بخشــی به تــوان موجود و 
در صورت حمایت دولت و گشــایش گره‌های 
موجود، مســائل پیش روی صنعت نساجی قابل 
حل و آینده این صنعت روشن است. وی رقابت 
بــا تولیدات خارجــی را با تعرفه‌های ســنگین 
صادرات و تعرفه پایین واردات دشــوار دانست 
و گفــت: تا زمانی که اجازه واردات به کالاهای 
با تعرفه  کشــورهای همســایه همچون ترکیه 
پاییــن داده می‌شــود، شــکوفایی تولید داخلی 
دور از انتظــار خواهد بــود. وی تعامل دولت و 
بخش خصوصی را لازمه رفع مشکلات دانست 
و گفت: دولت با سیاســت‌گذاری‌های درســت 
می‌تواند چرخ تولید را بــه حرکت بیندازد. وی 
فراهم کردن بستر همکاری با سایر کشورها را 
وظیفه دولت دانســت و گفت: بسیاری موارد با 
وجود حضور در نمایشــگاه‌های خارجی به دلیل 
ناهماهنگی‌های موجود نتیجه مناســبی حاصل 

است. نشده 

کمبود  و  ماشین‌آلات  فرسودگی  چالش 
نساجی گلوی صنعت  بر  نقدینگی 

استاد دانشــگاه و اقتصاددان برجسته کشور هم 
نقدینگی  کمبود  و  ماشــین‌آلات  بودن  فرسوده 
را مشــکل عمــده صنایع نســاجی دانســت و 
خاطرنشــان کــرد: فعالیــت در عرصــه تولید 
فرآورده‌های نساجی به دلیل خرید نقد و فروش 
نسیه سرمایه در گردش بالایی نیاز دارد. حمید 
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دیهیم بــا بیان اینکه با نرخ بالای تســهیلات 
بانکی نمی‌توان تولید کرد، تنزیل مجدد )نرخی 
کــه با آن بانک مرکزی اوراق بهادار بانک‌های 
تجاری را تنزیــل می‌کند( را تنها راهکار کمک 
بــه تولید دانســت. وی که مدیریــت یکی از 
شهرستان  در  کشــور  نساجی  تولیدی  واحدهی 
ســراب را هم بر عهده دارد، خاطرنشــان کرد: 
بانک‌های مرکزی در کشــورهای دیگر اســناد 
را تنزیل کرده و به روش خرید دین تســهیلات 

می‌دهند. کم‌بهره 
دیهیم با بیــان اینکه 50 درصد هزینه تولید در 
کشــور ما بهره پول است، گفت: مشکل صنعت 
نساجی و سایر صنایع بالا بودن نرخ بهره است 
که با تنزیل مجدد حل می‌شــود. وی با اشــاره 
به اینکه در روش تنزیــل مجدد بانک مرکزی 
از حســاب ســپرده قانونی پول می‌دهد، گفت: 
در این روش بــار یارانه‌ای بــه دولت تحمیل 
نمی‌شود. این استاد دانشــگاه با تاکید بر اینکه 
نــرخ تنزیل مجدد تنها بــرای خرید مواد اولیه 
باید اســتفاده شــود، اظهار کرد: تــا زمانی که 
نباشد  اهداف مشخص  برای  بانکی  تســهیلات 
از مســیر خــود منحرف می‌شــود. وی با بیان 
اینکه بیشتر واحدهای صنعتی در کشور ما قادر 
نیستند، گفت:  بانکی  بازپرداخت تســهیلات  به 
بــه این ترتیب بانک طلبکارتر و تولید بدهکارتر 

می‌شود.
دیهیــم در کنــار کاهش نرخ بانکــی توجه به 
فنــاوری روز را ضــرورت واحدهــای تولیدی 
دانســت و گفت: با تجهیز واحدهــای تولیدی 
به ماشــین‌آلات جدید هزینه تولید هم کاهش 
می‌یابــد. رییس انجمن اقتصاددانان کشــور در 
پرداخت  بــرای  دولت  رویکرد  کنونی  شــرایط 
تســهیلات رونق تولید را مثبت ارزیابی کرد و 
گفت: به ویــژه واحدهایی که از فناوری بالایی 
بهره‌مندنــد به این طریــق می‌توانند به فعالیت 
خود ادامه داده و در کنار حفظ اشتغال از طریق 

صادرات بــه بهبود اقتصاد داخلی کمک کنند.

آذربایجان  نسبی  مزیت  نساجی  صنعت 
است شرقی 

قائــم مقام ســازمان صنعت، معــدن و تجارت 
آذربایجان شــرقی هــم با تاکید بــر ضرورت 
تســهیلات کم‌بهره،  از  تولید  بهره‌مندی بخش 
خاطرنشان کرد: در گذشــته واحدهای تولیدی 
بــرای تامیــن نقدینگی و ســرمایه در گردش 
مجبور به اســتفاده از تســهیلات بانکی با نرخ 
28 تــا 32 درصد بودند اما بــا رویکرد حمایتی 
از  تولیدکننده‌ها  اســتفاده  امکان  یازدهم  دولت 

18 درصدی فراهم شده است. تسهیلات 
غلامعلی راســتی با اذعان به اینکه بازپرداخت 
تسهیلات با نرخ 18 درصدی هم برای فعالان 
تولیدی دشــوار اســت، گفت: در صورت بهبود 
وضعیت اقتصادی، افزایش نرخ رشــد داخلی و 
کاهش تورم انتظار می‌رود نرخ تسهیلات بانکی 
هم کاهش یابد. وی با اشــاره به مزیت نسبی 

اســتان آذربایجان شــرقی در صنعت نســاجی 
بــه ویژه تولید حولــه، گفــت: تولیدکننده‌های 
اســتان با انسجام‌بخشــی به تولید و برندسازی 
می‌تواننــد نقش بیشــتری در بــازار داخلی و 

کنند. ایفا  خارجی 
راســتی با اشاره به حمایت دولت از دانش‌بنیان 
شــدن واحدهای تولیدی، گفت: در این صورت 
ارزش افــزوده تولید ارتقا یافتــه و بازپرداخت 
تســهیلات بانکــی هم تســهیل می‌شــود. به 
هر حــال در کنار حمایت‌هــای دولت از جمله 
پرداخــت تســهیلات کم‌بهره، کاهــش تعرفه 
صــادرات و جلوگیــری از دامپینگ و قاچاق به 
نظر می‌رســد رونق در صنعت نســاجی همانند 
ســایر صنایع نیازمند حمایــت مصرف‌کننده از 
تولیــد داخلی اســت و تولیدکننده‌ها با افزایش 
کیفیت و تنوع در تولیــدات خود می‌توانند این 

کنند. هموار  را  مسیر 
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نساجی در استان ها

ظرفیت‌های اقتصادی احداث شهرک پوشاک در خراسان رضوی

رشــد صنعت پوشاک در استان خراسان رضوی 
به حدی است که در سال گذشته این محصول 
توانست رتبه نخســت سوغات خراسان رضوی 
را به خود اختصاص دهد. کســب رتبه نخست 
در ســوغات این اســتان در حالــی اتفاق افتاد 
که معروف‌ترین ســوغات مشــهد در سال‌های 
گذشته زعفران، مهر و تسبیح، عطریات و نبات 
بوده اســت. به عبارتی، رشــد صنعت پوشاک 
باعث شــد حتی زعفران نیــز در این رقابت به 

رانده شود. عقب 
همچنیــن با توجه به رشــد صنعتی پوشــاک 
مســئولان در این اســتان به فکــر راه‌اندازی 
شهرک صنعتی و تخصصی پوشاک افتادند و از 
سال گذشته زمزمه‌هایی در این زمینه به گوش 
می‌رســید. با رشد روزافزون صنایع پوشاک این 
زمزمه‌هــا نیز افزایش یافت و بــه برنامه‌ریزی 
برای راه‌اندازی شــهرک صنعتــی و تخصصی 

شد. تبدیل  پوشاک 
آخرین بررسی‌ها از روند راه‌اندازی این شهرک 
حکایت از بررســی شاخص‌های تاثیرگذار دارد. 
به گفته مسئولان، اکنون روند پژوهش‌ها برای 
راه‌اندازی این شــهرک با سرعت قابل‌ملاحظه 
پیش مــی‌رود امــا پیچیدگی‌هــای راه‌اندازی 
این شــهرک به حدی اســت که باعث می‌شود 
این پروژه به زمان بیشــتری نیاز داشــته باشد. 
یکی از شــاخص‌هایی که در بررســی‌ها برای 
انتقال  دارد،  بســیاری  اهمیــت  پژوهشــگران 

واحدهــای تولیدی که اکنــون فعالیت می‌کنند 
و جذب سرمایه‌گذار جدید در شهرک تخصصی 
پوشــاک است. مســئولان برای راه‌اندازی این 
شــهرک در نظر دارند واحدهایی را که اکنون 
فعالیت می‌کنند به این شــهرک منتقل و برای 
ظرفیت‌هــای باقی‌مانده ســرمایه‌گذاران جدید 
جــذب کنند. بر این اســاس، به نظر می‌رســد 
خراســان رضوی در مســیر توســعه و رشــد 

برمی‌دارد. گام  پوشاک  صنعت  چشمگیر 
جواد دریادل، مســئول خوشــه‌های صنعتی در 
اســتان خراسان  شرکت شــهرک‌های صنعتی 
صنعتی  شــهرک  راه‌انــدازی  دربــاره  رضوی 
تخصصــی پوشــاک بــه صمت گفــت: »این 
شــهرک از شــرایط ویژه‌ای برخوردار است و 
بایــد زمانی صــرف پژوهش بــرای راه‌اندازی 
این شهرک شــود.« دریادل درباره ویژگی‌های 
شــهرک تخصصی پوشــاک گفت: »زمانی که 
یک شــهرک برای عده‌ای از ســرمایه‌گذاران 
ســریع‌تر  پژوهش‌ها  روند  می‌شــود  راه‌اندازی 
طی می‌شــود اما زمانی که بــرای یک صنف 
خاص قرار اســت شــهرک صنعتی- تخصصی 
باعث می‌شــود  این موضوع  راه‌اندازی شــود، 
شاخص‌های بیشتری مورد ارزیابی قرار گیرد.« ‌

وی افزود: »اکنون مشــاورانی در حال پژوهش 
هســتند که نتیجــه پژوهش‌های آنهــا توجیه 
راه‌اندازی این شــهرک را مشخص می‌کند. در 
صورتی که این شــهرک راه‌اندازی شــود باید 

واحدهای کنونی به این شــهرک منتقل شده و 
شرایط برای ســرمایه‌گذاران جدید هم مناسب 
باشــد. بر این اساس، اســتانداردهای ویژه‌ای 
تعریف می‌شــود که در انتقال و سرمایه‌گذاری 

نشود.« ‌ ایجاد  تولیدکنندگان  برای  مشکلی 
مسئول خوشــه‌های صنعتی خراسان رضوی با 
تاکید بر اهمیت صنعت پوشــاک در خراســان 
رضــوی گفت: »براســاس آخریــن داده‌های 
آماری پوشــاک ردیف نخست ســوغات مشهد 
اســت. صنعت پوشــاک در حالی به این رشــد 
رسیده که سوغاتی مانند زعفران، مهر و تسبیح 
هم در مشهد وجود دارد و در سال‌های گذشته 
ردیف نخســت از آن این دست کالاها بود اما 
اکنون با رشــد صنعت پوشاک، کالای نخست 
سوغات تغییر کرده است.« به گفته دریادل، در 
جریان تعطیلات و زمانی که مسافران و زائران 
به مشهد سفر می‌کنند، بازارهای پوشاک رونق 
ویژه‌ای می‌گیرد و این موضوع نشــان از خرید 
مســافران دارد چــرا که در زمان‌هــای دیگر 
بازارهای فروش پوشــاک رونق چندانی ندارد. 
به عبارت دیگر، پوشــاک مشهد برای مسافران 

دارد. بسیاری  جاذبه 
وی دربــاره ظرفیت‌های اقتصادی رونق صنعت 
این‌گونه توضیــح داد: »باید در نظر  پوشــاک 
داشــت که تولیــد و صنعت پوشــاک از جمله 
صنایعی اســت که با حداقــل هزینه راه‌اندازی 
می‌شــود. همچنین این صنعت از ارزش افزوده 

امیر مهرزاد 
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و اشــتغال‌زایی بالایی برخوردار اســت که این 
موضوع هم بــرای تولیدکنندگان اهمیت زیادی 

دارد.«
مسئول خوشــه‌های صنعتی خراسان رضوی با 
بیــان اینکه در بحث‌هــای طراحی ضعف‌هایی 
وجــود دارد امــا امیدواریم اینهــا هم برطرف 
شود، گفت: »متاســفانه طراحی در ایران یکی 
از ضعیف‌ترین زیرشــاخه‌های صنایع است. این 
اتفاق در حالی اســت کــه در تمام دنیا طراحی 
یکی از ویژه‌ترین زیرشــاخه‌های تولید به شمار 
می‌رود. به این دلیــل اکنون ضعف‌هایی وجود 
دارد که با برگزارش دوره‌های آموزشی می‌توان 
این مشــکل را تا حد قابل‌توجهی کاهش داد.«

از خراســان  پوشــاک  درباره صادرات  دریادل 
رضوی این‌گونــه توضیح داد: »بــه طور کلی 
در تولیــد ظرفیت صادرات وجود دارد و صنعت 
پوشــاک هم از ایــن قاعده خارج نیســت اما 
ظرفیت‌هــای مصرف در بازار داخل کشــور به 
حدی اســت کــه تولیدکنندگان بــه صادرات 
نیازی ندارنــد و با رفع نیازهای داخل می‌توانند 
واحدهــای تولیــدی خود را به بهترین شــکل 
ممکــن اداره کننــد.« وی افزود: »مشــهد در 
تولید مانتــو توانایی‌های بســیاری دارد اما در 
زمینه صادرات باید بــه این موضوع توجه کرد 
که لباس، طراحی بومی دارد و اگر قرار باشــد 
صادر کنیم باید با نگاه ویژه به شرایط کشوری 

انجام‌ شود.« تولید  که هدف صادراتی است، 

نساجی صنایع  جانگیری 
بهــروز بنیادی، نماینده مردم خراســان رضوی 
در دهمین دوره مجلس شــورای اســامی نیز 
دربــاره ظرفیت‌های پوشــاک در این اســتان 
گفت: »ســالانه حدود ۲۷ میلیون زائر به استان 
خراسان رضوی و مشــهد سفر می‌کنند که این 
موضوع باعث شده در ســال گذشته واحدهای 
صنعتی و تولیدی بســیاری راه‌اندازی شوند که 
واحدهای تولیدی پوشــاک نیــز یکی از همین 

است.« صنایع  دسته 
وی افــزود: »خوشــبختانه ایــن صنعــت در 
سال‌های گذشته رشــد مناسبی داشته و اکنون 
نخستین سوغات مشــهد به شمار می‌رود. البته 
با ایــن حال هنــوز هم عمده پوشــاک داخل 
کشــور وارداتی یا قاچاق است که این موضوع 
به تولیدات داخلی آســیب بسیاری وارد کرده و 
بایــد با حمایت از تولیدکننــدگان داخلی جلوی 
رقابــت محصــولات چینی و ترک ایســتاد.« 
این نماینده مجلس شــورای اســامی با بیان 
اینکه در شــرایط کنونی بســیاری از واحدهای 
نســاجی تعطیل شــده‌اند، گفــت: »حمایت از 
صنعت پوشــاک باعث می‌شــود صنایع نساجی 
نیز دوباره رونق گیرند و زنجیره تولید براساس 
این سیاست کامل می‌شــود. واحدهای نساجی 
اکنــون وضعیت مناســبی ندارنــد و اگر بازار 
مصرف محصولات نســاجی در صنعت پوشاک 
ایجاد شــود، طبیعی اســت که این صنعت هم 

دوباره در کشور جان می‌گیرد.« 
وی درباره راه‌اندازی شــهرک تخصصی پوشاک 
در خراسان رضوی گفت: »شهرک‌های صنعتی-

تخصصی باعث رشــد بیشــتر صنایع می‌شــود 
امــا باید در نظر داشــت که این شــهرک‌ها به 
برنامه‌ریزی‌های دقیقی نیاز دارد. در صورتی که 

جانمایی و پژوهش بــرای راه‌اندازی این صنعت 
روند مناسبی را پیش ببرد، به طور قطع می‌توان 
امیدوار بود که صنعت پوشاک رشد بسیار بیشتری 
در سال‌های آینده داشته باشد. این صنعت علاوه 
‌بــر ایجــاد ارزش افزوده بالا به افزایش ســطح 

اشتغال‌زایی در استان کمک بسیاری می‌کند.«
بنیــادی افــزود: »برای رونق صنایع پوشــاک 
از ســرمایه‌گذاران خارجی  همچنین می‌تــوان 
دعــوت کرد تا در ایران محصول مورد نیاز خود 
را تولید کرده و خودشــان در بازارهای جهانی 
این محصول را بفروشــند. راه‌اندازی شــهرک 
تخصصی پوشــاک باعث می‌شود تولیدکنندگان 
خارجی نیز به این صنعت در خراســان رضوی 

کنند.« اعتماد  بیشتر 
براســاس این گزارش، به نظر می‌رســد چشم 
تولیدکنندگان پوشاک و حتی واحدهای نساجی 
پژوهشــگرانی است که  به‌دست مهندســان و 
ظرفیت احداث این صنعت را بررســی می‌کنند. 
اگر نتیجــه این پژوهش‌ها مثبت باشــد و این 
یابد،  استان به شهرک تخصصی پوشاک دست 
رشد این صنعت بسیار بیشتر خواهد شد و شاید 
از این طریق، راه‌اندازی این شــهرک در دیگر 
دارند هم  تولید پوشاک  استان‌هایی که ظرفیت 

در دستور کار قرار گیرد.
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تحلیل اقتصادی

غلامحسین شافعی رییس اتاق ایران

یگانه راه توسعه، توجه به بخش‌های مولد است

متن کامل ســخنرانی غلامحســین شــافعی در هجدهمین نشست هیئت 
نمایندگان اتاق ایران به شرح زیر است: 

اقتصاد ایران علی‌رغم تلاش‌ها و اقدامات انجام‌شده طی سال‌های اخیر هنوز 
با مسائل و مشکلات فراوان مواجه است. رکود، محدودیت‌های روابط بانکی، 
بیکاری گســترده عوامل تولید، توزیع نامتعــادل درآمدها و بالاخره نبود یک 
برنامه اســتراتژی هدفمند و مورد وفاق،‌ مهم‌ترین مسائلی است که همچنان 

احساس می‌شود.  
آنچه مســلم اســت توســعه اقتصادی با اتکا بر عوامل تصادفی در زمینه‌ 
نهادســازی و ســازماندهی کل اقتصاد قابل حصول نیست و این امر در گرو 

تدوین و بکارگیری استراتژی مناسب توسعه است.
موانع و مشــکلات تنها با لیســت کردن حل نمی‌شود و نگاه کوتاه‌مدت به 
مســائل و ارائه راهکارهای کوتاه‌مدت مانند طرح ضربتی اشــتغال و یا طرح 
بنگاه‌های زودبازده راهکار رفع مســئله نیســت بلکه فقط می‌تواند مشکلات 
بیکاری را مدتی به تاخیر بیندازد و نهایتا آن‌که اشــتغال کاذب به وجود آورد. 
گاهی انجام اقدامات اورژانسی لازم است ولی این کار نباید ما را از برنامه‌های 

بلندمدت غافل کند.
از دیدگاه کلان، اقتصاد ایران صرفا با مشکل بیکاری روبه‌رو نیست. کمبود 
سرمایه‌گذاری مولد، کمبود پس‌اندازها، رکود، ساختارهای نامطلوب اقتصادی، 
)مشکل شهرنشینی(، تمرکزگرایی، توزیع ناعادلانه درآمدها )سیستم انحصاری 
اطلاع‌رســانی(، کارا نبودن سیستم بانکی و پولی کشور و عدم هماهنگی این 

سیستم با منافع ملی بخشی از هزارتوی اقتصاد ایران است.
راهکار مسئله مشخص اســت؛ تولید محوری و اقتصاد مقاومتی، همدلی و 
همیاری؛ آنچه رهبر معظم انقلاب بارها و بارها به دقت به آن اشاره کرده‌اند.

اگر با نگاهی به آمارهای رشــد اقتصــادی در بخش‌های مختلف اقتصادی 

منتشر شده از سوی بانک مرکزی بیندازیم آنچه از این آمار مشهود است، این 
اســت که نقطه ورود به رکود در کشور ابتدا از بخش تولید آغاز گشته و پس 
از آن بــا تداوم رکود در این بخش ســایر بخش‌های اقتصادی همانند بخش 

ساختمان و خدمات در دام رکود گرفتار آمده‌اند.
بنابراین آنچه از اهمیت فوق‌العاده‌ای برخوردار است این است که حل مشکل 
رکود در کشــور باید از نقطه‌ای آغاز شود که منشأ پیدایش رکود بوده است. باید 
با ایجاد رشــد واقعی در این بخش رشــد به صورت پایدار به بخش‌های دیگر 
اقتصادی تزریق شــود نه این که ما بدون توجه بــه بخش پدیدآورنده رکود با 
ایجاد درمان‌های مقطعی و سطحی در سایر بخش‌ها به دنبال حل رکود باشیم.

بنابراین برای اقتصاد ایران یگانه راه توســعه توجه به بخش‌های مولد است 
اما نکته این جاست که تولیدگرایی، باید به صورت عام مورد حمایت قرار گیرد.
تعــادل، توازن، همگامی و هماهنگی بین عملکرد بخش خصوصی و دولتی 

است که عرصه را برای تلاش بیشتر و حرکتی هدفمندتر مهیا می‌سازد.
توســعه حاصل اندیشه همدلی و همیاری است تا امروز مدیریت‌ها، مدیریت 

بحران بوده است و با مدیریت بحران نمی‌شود به توسعه فکر کرد.
یک رویکرد دیگر به حل مسئله این است که یک سری زمینه‌های نابسامانی 
را تمیز و تشــخیص دهیم و روی آنها ابزارهایــی تعریف کنیم که آن ابزارها 

زمینه‌ها را بهینه کند.
بازار مصرف تولید داخلی را باید پویا کنیم. این مهم می‌تواند تســهیل هرچه 
بیشــتر صادرات و بهبود برنامه‌های فرهنگی، مصرف تولیدات داخلی را ارتقا 

دهد.
به هر صورت اگر ما امروز خواهان حل مشــکل رکود و حل مشکل بیکاری 
هستیم در این مقطع نیازمند آن هستیم که هم بخش خصوصی و هم بخش 
دولتی، تولید را به عنوان نقطه آغازین حرکت به سوی خروج از رکود مد نظر 
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فســاد از کانال‌های متعددی بهره‌وری ســرمایه را 
کاهش می‌دهد؛ هزینه مبادلــه را بالا می‌برد و انگیزه 
در چنین  را کاهش می‌دهــد.  برای ســرمایه‌گذاری 
شرایطی بنگاه‌ها معمولا به جای این که درصدد بهبود 
بهره‌وری باشند در تلاش برای دستیابی به مجوزهای 
خاص و دسترسی به موقعیت‌های انحصاری هستند و 

انگیزه کافی برای ارتقای بهره‌وری ندارند.

قرار دهنــد و همه با یک اهتمام ملی در جهت حل مشــکلات این بخش و 
کمک به ایجاد رشــد واقعی قدم بردارند. این یک اقدام و عملی نتیجه بخش 

در راستای سیاست‌های ابلاغی رهبری در اقتصاد مقاومتی خواهد بود.

فساد و رانت پدیده شوم اقتصاد ما است
علیرغم تلاش‌های فراوان که مقامات مســئول کشور در مبارزه با فساد انجام 
داده‌اند ولی متاســفانه ما شاهد هســتیم که هنوز هزینه و پیامدهای رفتارهای 
فســادآلود به طرق مختلف به جامعــه، بازیگران اقتصــادی و فعالان بخش 
خصوصی واقعی تحمیل می‌شــود. در چنین محیطــی فعالیت‌های غیرمولد به 
فعالیت‌های مولد ترجیح دارد و تمایل ورود به فعالیت‌های تولیدی کاهش می‌یابد 

زیرا برخورداری‌ها از کانال‌های دیگر غیر از فعالیت‌های سالم محقق می‌شود.
فســاد از کانال‌های متعددی بهره‌وری ســرمایه را کاهش می‌دهد؛ هزینه 
مبادلــه را بالا می‌برد و انگیــزه برای ســرمایه‌گذاری را کاهش می‌دهد. در 
چنین شرایطی بنگاه‌ها معمولا به جای این که درصدد بهبود بهره‌وری باشند 
در تلاش برای دســتیابی به مجوزهای خاص و دسترســی به موقعیت‌های 

انحصاری هستند و انگیزه کافی برای ارتقای بهره‌وری ندارند.
گسترش فساد از طریق نااطمینانی در فضای اقتصادی و افزایش هزینه‌های 
مبادله، منجر به کاهش انگیزه برای ســرمایه‌گذاری مولد می‌شود و تا زمانی 
که روش‌های مبتنی بر فســاد و رانت باعث ایجاد درآمدهای سرشار می‌شود، 

انگیزه برای سرمایه‌گذاری‌های مولد وجود نخواهد داشت.
فســاد و رانت از طریق تعرض به حقوق مالکیت، اخلال در رقابت ســالم و 
عدم شفافیت، انگیزه ورود بخش خصوصی واقعی را به عرصه اقتصاد کاهش 
می‌دهد. در چنین فضایی ورود بنگاه‌های جدید به بازار با موانع زیادی روبه‌رو 
است و بســیاری از آنها به دلیل عدم امکان پرداخت هزینه‌های تحمیل‌شده 
به واســطه رانت به راحتی در برابر بنگاه‌های دارای امتیازات رانتی از گردونه 
رقابت خارج می‌شوند و ما می‌بینیم بسیاری از بنگاه‌هایی که از این طریق وارد 
میدان می‌شوند الزاما کارآمدترین‌ها نیستند بلکه آنهایی هستند که بر بال پرواز 
رانت سوار شــده‌اند و نامبرده رنج، گنج بردند. در چنین شرایطی فعالیت‌های 
رســمی و ســالم کاهش یافته و فعالیت‌های زیرزمینی رشد می‌کند و بخش 

عظیمی از حقوق و درآمد دولت محقق نمی‌شود.
دلایل زیادی برای بروز و گسترش فساد و رانت وجود دارد که به چند مورد 

آن اشاره می‌کنم.
- ضعف حاکمیت قانون: در جایی که قوانین به طور یکسان برای همه اجرا 
نشــود و یا بتوان با تفسیرهای مختلف احکام متفاوتی صادر کرد فرار از قانون 

مهیا شده و راه خوش‌آمدگویی به رانت و فساد مهیا می‌شود.
- نبود رقابت اقتصادی و گستردگی انحصارات: فساد انعکاسی از عدم وجود 
رقابت اقتصادی و گســتردگی انحصارات اســت. در غیاب یک رقابت سالم 
فرصت‌های رانت‌جویی، گرفتن امتیاز، دریافت رشوه و و مواردی از این دست 

افزایش می‌یابد.
- نبود نهادهای مشــارکتی و عدم پاســخگویی: نبود نهادهای مشارکتی و 
پاســخگویی عاملی برای بروز فســاد است. در شــرایطی که کسی نیازی به 
پاســخگویی به مردم و قانون احساس نکند طبیعی است که رفتارهای مبتنی 

بر فساد و رانت افزایش می‌یابد.
- نبود شفافیت: عدم شفافیت یکی از اصلی‌ترین کانون‌های فساد است.

اهم راهکارهای جلوگیری از فساد و رانت
- فســاد زمانی کاهش می‌یابد که هزینه-فرصت ارتکاب آن افزایش یابد. 
تا زمانی که ارتکاب رفتارهای فســادآلود هزینه‌ اندکی داشته باشد امیدی به 

کاهش آن وجود ندارد.
- راهکارهای اصلی مبارزه باید مبتنی بر پیشــگیری باشد. باید کانون‌های 
اصلی فســاد شناســایی و به طرق مختلف از وقوع آن تا حد امکان جلوگیری 

شود. مرحله بعد از آن برخورد قانونی با عنوان رانت‌خواران است.

ایجاد شفافیت
- وضع قوانین صریح و روشن و حذف قوانین زائد )دیدار فساد(

- انتشار قوانین، مقررات، آئین‌نامه‌ها و رویه‌ها به‌موقع و در زمان لازم
- اعــام به موقــع دولت در مــورد مناقصه‌ها و مزایده‌هــا و فرصت‌های 

سرمایه‌گذاری
- اطلاع‌رسانی در مورد شرایط و الزامات طرفین قراردادها

- شفاف‌سازی نحوه هزینه کردن درآمدهای دولتی و فعالیت‌های توزیعی آن
- انتشار به موقع آمارها و اطلاعات اقتصادی

- تمرکززدایی و توزیع قدرت
- نهادهای قضایی کارآمد و مستقل

- حاکمیت قانونی
- برخورد جدی با قانون‌گریزی
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محمدقلی یوسفی اقتصاددان

با شرایط فعلی، ورشکستگی در انتظار بنگاه‌هاست

کدام دســته از بنگاه‌های اقتصادی ورشکسته می‌شوند و چرا؟ محمدقلی 
یوســفی در گفتگــو با پایگاه خبــری اتاق ایران، از دلایل ورشکســتگی 
واحدهــای کوچک و متوســط صنعتی می‌گوید: »در کشــور مــا به دلیل 
نبود اســتراتژی مدون و بلندمدتی برای صنعــت، برنامه‌ریزی‌ها برای حل 
مشــکلات آن گذرا و سطحی اســت. با وجود اینکه میلیاردها تومان برای 
حل مشــکل صنعت هزینه می‌شــود ولی همچنان مشکلات پابرجاست و 

تکراری؛ نه بنگاه‌ها از این وضعیت نفع می‌برند و نه کشــور.«

از طرف‌هاچیست؟ بلندمدت  استراتژی  نبود  علت 
برای حل هر مشــکلی باید صورت‌مســئله را شــناخت، عدم شناخت یا 
شــناخت نادرســت نتیجه بدی در پی خواهد داشــت. سیاســت غلط ثمر 
نخواهد داشــت. او به سیاست‌های دولت و وزارت صنعت، معدن و تجارت 
در قبال صنایع کوچک و متوســط اشاره می‌کند: »صنایع کوچک و متوسط 
تاثیرات زیادی بــر اقتصادی دارد؛ نحوه ادامه حیــات و وضعیت آن‌ها به 
سیاســت و استراتژی کلان کشــور بســتگی دارد. اما هیچ سیاستمداری 

تمایل توسعه صنعت و کشاورزی را ندارد.«

چرا؟
چــون صنعت و کشــاورزی دیربازده هســتند؛ سیاســت‌مدارها، دولت، 
سیاســت‌گذارها و بانــک علاقمنــد هســتند در حوزه‌هــای زودبــازده 
ســرمایه‌گذاری کنند و ایــن حوزه‌ها تجارت، بازرگانــی، خدمات بورس و 
مســکن اســت. صنعت به حجم کلانی پول نیاز دارد و دیربازده اســت و 
چند ســال برای نتیجه دادن آن زمان لازم اســت. دولتمردان می‌توانند با 
رشــد ســریع حوزه‌های زودبازده از اثر سیاست‌های خود در کنترل تورم و 
رشــد اقتصادی بگویند درحالی‌که رشد واقعی در صنعت و کشاورزی اتفاق 

می‌افتد.

متولیان بخش صنعت چه نقشــی در مشکلات حوزه خود دارند؟
همه مشکلات به حوزه سیاســت‌های کلان برنمی‌گردد؛ نقش خود بنگاه‌ها 
و صاحبان صنایع هم خیلی مهم اســت. خیلــی از فعالان این حوزه صلاحیت 
لازم کار را ندارند. صنعتگران ما با مشــکلات جدی روبه‌رو هستند. این‌ها حوزه 
کاری خود، بازارهای هــدف، ارتباطات بین‌المللی و دانش و نیاز روز را به‌خوبی 
نمی‌شناسند. از طرف دیگر، علی‌رغم اینکه بانک مرکزی اعلام می‌کند پول‌های 
زیادی در اختیار واحدهای اقتصادی گذاشته ولی به واحدها کوچک و متوسط این 

پول نرسیده است و این تناقض در رفتار هم وجود دارد.

صنعت کوچک و بزرگ و درهم‌آمیختگی مشکلات
یوســفی می‌گوید: »مــا نباید صنایع بزرگ، متوســط و کوچک را جدای 
از هم بدانیم؛ مشــکلات این‌ها جدای از هم نیســتند. وقتی صنعت بزرگ 
مشــکل دارد حتما صنایع کوچک و متوسط هم مشکل خواهد داشت. اگر 
صنایع بــزرگ نتوانند کار کنند، صنایع کوچک ســربار جامعه خواهند بود. 
صنایع کوچک پیمانکار صنایع بزرگ هســتند؛ اگرچه چابک‌تر هســتند اما 
بدون توجه به صنایع بزرگ نمی‌توانند ســرپا بماند. اگر صنایع بزرگ بیمار 
باشــد و بخواهیم از طریق صنایع کوچک اقتصاد را توســعه بدهیم هرگز 
ممکن و شــدنی نیست.« او درباره چرایی آن می‌گوید: »برای اینکه صنایع 
کوچــک ما تکنولوژی و توان مالی لازم را ندارد که قطعات مورد نیاز خود 
را تولیــد کنند و به بازارهای بین‌المللی دسترســی ندارنــد. این‌ها باید با 

صنایع بزرگ پیوند داشــته باشند وگرنه نمی‌توانند سرپا بمانند.«

نگاه مسئولان به صنایع کوچک غلط است
دولت‌ها به صنایع کوچک نگاه درســتی ندارند؛ آن‌هــا وضعیت و پیوند 
این حوزه‌ها را به‌درســتی نشناخته‌اند؛ برای همین هیچ‌کدام از سیاست‌های 
دولت‌ها در قبال این صنایع به‌درســتی و به‌طور کامل نتیجه نمی‌دهد. باید 
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مسعود دانشمند رییس اتاق مشترک بازرگانی ایران و امارات

رویای ورود سرمایه

برنامه‌هایی که دولت اختصاصا در حوزه اقتصاد و دســتیابی به رشد ٨ درصد 
اقتصاد پیش‌بینی کرده اســت، برنامه‌هایی رویایی و دور از انتظار اســت. این 
جهش بزرگ در شرایطی محقق خواهد شد که ما بتوانیم ظرف یک سال اول 
چیزی بیش از ٥٠ میلیارد دلار سرمایه خارجی وارد کشور کنیم. باید این را در 
نظر داشت که حتی اگر سرمایه خارجی هم در حالتی بسیار خوشبینانه مطابق 
با اعداد مورد انتظار جذب شــود، پتانسیل جذب و گردش آن در اقتصاد ایران 
فراهم نیست. به بیانی بسیار ساده باید این پرسش مشخص را از دولت داشت 

که آیا با ریختن پول در اقتصاد ایران، رونق به دست خواهد آمد؟
برای آنکه سرمایه‌های وارد شده به ایران ارزش افزوده ایجاد کند؛ لازم است 
واحدهای تولیدی مناســب ایجاد شده و نیروی انسانی مورد نیاز به کار گرفته 
شود تا سرمایه‌ها تبدیل به ارزش شود. نکته مهم و قابل توجه نیز آن است که 
در صورت تحقق چنین شرایطی برای آنکه این کالاها بتواند ارزش‌آفرین باشد 
لازم اســت بازاری وجود داشته باشد تا تولیدات عرضه شده، به فروش رسیده 

و چرخه پول کامل شود.
وقتی به این زنجیره نگاه می‌کنیم؛ می‌بینیم حتی در صورت ورود خارجی‌ها 
و وارد شــدن سرمایه آنها، باید زمینه‌های اســتفاده از آن فراهم باشد در غیر 

این صورت سرمایه وارد شده نمی‌تواند مشکل‌گشای گره‌های کور این اقتصاد 
باشد. صرف‌نظر از فراهم نبودن زیرســاخت‌ها باید تاکید کرد که اساسا ورود 
این حجم از ســرمایه خارجی پیش‌بینی شده در پنج سال آینده چندان منطقی 

و نزدیک به واقعیت به نظر نمی‌رسد.
عملکرد سال‌های گذشته در جذب سرمایه خارجی نشان می‌دهد در دو دهه قبل 
به طور متوسط هر ســال دو میلیارد دلار سرمایه خارجی وارد کشور شده است. 
حال در شرایط کنونی بر اساس چه مکانیزم و سازوکاری قرار است سرمایه‌گذاری 
خارجی‌ها به ٥٠ میلیارد دلار برســد؟ از مجموع برآورد وضعیت کنونی به اضافه 
پیش‌بینی استقبال کشورهای سرمایه‌گذار، این طور به نظر می‌رسد که دستیابی به 

رشد اقتصادی ٨ درصد یک هدف‌گذاری رویایی خواهد بود.
در صورتی که در بخش نفت به عنوان یک بخش سرمایه‌پذیر بتوانیم سالانه 
٢٠ میلیارد دلار نیز ســرمایه خارجی جذب کنیم؛ ١٠٠ میلیارد دلار ســرمایه 
حاصل شده در پنج ســال به علاوه منابع داخلی، می‌تواند ما را نهایتا به رشد 
اقتصادی 6.5 درصد برســاند. بنابراین از همین امروز که هنوز برنامه ششم به 
تصویب نهایی نرســیده است؛ می‌توان عدم تحقق بخشی از اهداف اقتصادی 

آن را پیش‌بینی کرد. 

مطالعــه علمی در قبال این صنایع صورت گیرد و برای همین مســئولان 
درک درســتی از مشکلات صنایع ندارند. این ضعف وزارتخانه است.

علم و عمل فاصله دارد
دولت و وزارت صنعت، معدن و تجارت به تولید دانشگاه بی‌توجه است و 
دانشــگاه نیاز صنعت را پاسخگو نیست؛ هرکسی کار خود را انجام می‌دهد؛ 
عمل در تاریکی و عدم شناخت همان تاریکی است. نحوه کاربرد نظریات، 
نیــاز به ارتباط تنگاتنــگ وزارتخانه و بنگاه‌های صنعتــی دارد؛ اما چنین 
امکانی وجود نــدارد. پروژه‌های صورت گرفته هم خیلی جدی نیســت و 
بیشــتر به‌صورت رانتی اســت که در اختیار افراد قرار می‌گیرد. نتیجه این 

نمی‌شود. استفاده  برنامه‌ریزی  در  تحقیقات هم 

است رانتی  ما  تحقیقات 
یوسفی می‌گوید: »آنچه مشخص است این است که خیلی از سیاست‌های 
اتخاذشده در قبال صنعت، نادرست است. اما مدیریت صنعت ما قادر نبوده 
که در ایــن زمینه تحقیقــی جامع انجام دهد و مشــکلات واقعی خود را 
بشناســند. دولت‌ها هم در خلأ تصمیم گرفته‌اند. باید برای مشکلات نگاه 
فراتری داشــته باشــند و موضوع را علمی و کارشناسی نگاه کنند. به‌جای 
توزیع رانــت تحقیق، تحقیقات را به افراد متخصــص بدهند و نتیجه این 
تحقیقــات در عمل به کار گرفته شــود. خیلی از تحقیقــات ما نه به درد 
دانشــگاه می‌خــورد نه به درد صنعــت و در نهایت صنعــت در گردابی از 
مشــکلات گرفتار می‌شود؛ با این حجم از مشکلات ورشکستگی در کمین 

بنگاه‌هاست.
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هادی حق‌شناس اقتصاددان

بیماری مزمن اقتصاد، نیازمند نسخه‌های جدید

بیمــاری مزمن رنج  از یــک  ایــران  اقتصاد 
می‌برد. ایــن حرف به هیچ عنوان تازه نیســت 
ولــی بررســی ابعاد ایــن مشــکلات می‌تواند 
مشــخص کند که چرا سیاســت انبســاط پولی 
و تحریــک تقاضا، بــا وجود نیازهــای واقعی، 
نمی‌تواند راهگشــای مشــکلات اقتصاد کشور 
باشد. بررسی آمارها نشان می‌دهد در سال‌هایی 
که بیشترین درآمدهای ارزی نصیب کشور شد، 

نبود. اقتصادی چندان چشمگیر  رشد 
به طور مثال، رشد اقتصادی دولت نهم و دهم 
با توجه به درآمدهای بالا و چشــمگیر نفتی به 
مراتب کمتر از آن چیزی بود که تصور می‌شــد. 
در هشــت ســال دولت آقای احمدی‌نژاد انواع 
طرح‌ها در قالب پرداخت تســهیلات به مشاغل 
کوچک و متوســط پرداخت شــد که نتایج آن 
نه بهبــود وضعیت اقتصادی مــردم و نه حتی 
افزایش شــاخص‌های کلان اقتصــاد بود، بلکه 
هرچه بود به تورم و رکودی دامنگیر ســرانجام 
یافت که همگان از آن زیان دیدند؛ گرچه نباید 
نقش تحریم‌های ظالمانه یا پارامترهای سیاسی 
که در تمام ســال‌های پس از انقلاب بر اقتصاد 
کشور سایه انداخته را هم نادیده گرفت. لذا باید 
بــه دنبال عوامل دیگری بــرای بهبود وضعیت 
اقتصادی کشــور گشــت. واقعیت این است که 
بخش عمده رشــد اقتصادی ایران همواره متاثر 
از نفت بوده اســت. به عنوان نمونه، ٥٠ درصد 
همین درآمــد غیرنفتی ٢٤ میلیارد دلاری دولت 

در سال جاری هم متاثر از نفت و مشتقات نفتی 
بوده است.

رشد اقتصادی پایدار زمانی حاصل می‌شود که 
بخش واقعی اقتصاد مورد توجه ویژه قرار گیرد. 
آن چه در سال‌های گذشته تحت عنوان وام‌های 
خود اشــتغالی، طرح‌های زودبازده، تســهیلات 
خرید خودرو و انــواع کارت‌های اعتباری رنگی 
به مرحله اجرا رســید، همگی تنها قصد تحریک 
تقاضا را داشــتند که البته در کوتاه‌مدت اینگونه 
بلندمدت  اما در  سیاست‌ها دستاوردهایی داشتند 
به حال اقتصاد مفید واقع نشــدند. در این میان 
کمترین توجــه به بخش واقعی اقتصاد شــد و 
فعــالان اقتصــادی به ویژه در بخــش تولید با 

شدند. روزبه‌روز ضعیف‌تر  بی‌توجهی 
مزیــت اقتصاد ایران آن چنان فراوان اســت 
که با تدبیــر دیگری می‌توان بــه بهترین نحو 
از آن مزایا اســتفاده کرد. به عنوان مثال، امروز 
از فضــای ایران، به دلیل کوتاهی مســیر میان 
کشــورهای اروپایی و آســیای جنوب شــرقی، 
بیــش از هزار هواپیما می‌گــذرد و درآمد ارزی 
قابل‌توجهی نصیب اقتصاد ایران می‌شود. همین 
مزیت در بخش حمل و نقــل زمینی هم وجود 
دارد و می‌توان از این بخش هم برای درآمدزایی 
در جزیره  اســتفاده کــرد. همچنیــن  بیشــتر 
قشــم، می‌توان تحت عنوان سوخت‌رســانی به 
کشتی‌های عبوری درآمدهای هنگفتی به دست 
آورد که رقم آن کمتــر از درآمدهای حاصل از 

نفــت نیســت؛ همچنین به تنگه هرمــز تنها از 
دریچه امنیتی و سیاسی نگاه نشود و این بخش 
را می‌توان چون گلوگاهی برای خدمات‌رســانی 
به کشــتی‌ها نگریســت. در مباحــث مربوط به 
گردشــگری و بخش‌هــای دیگر نیــز مزایای 
فراوانی در کشور وجود دارد؛ اما دسترسی آسان 
به درآمدهای نفتی ســبب شده که کمتر به این 
بخش‌ها توجه شود وگرنه هیچگاه اقتصاد ایران 
نیاز به خام‌فروشی در هیچ بخشی نداشت. مزید 
بر همه اینها بهــره‌وری پایین عوامل تولید هم 
بــر اقتصاد ایران ســایه انداخته اســت. حداقل 
در ســه برنامه پنج ساله توســعه، افزایش نرخ 
بهره‌وری به عنــوان یکی از اهداف مهم مطرح 
شــده ولی تاکنون هیچ اتفــاق ویژه‌ای در این 
حوزه رخ نداده اســت. هنگامی کــه بهره‌وری 
دارایی و نیروی انســانی در حداقل ممکن قرار 
دارد و از مزیت‌های نســبی عاری شده است و 
به عنوان راهکار صرفا قصد این باشد که تقاضا 
امروز  نتیجه همین می‌شود که  تحریک شــود، 

شده است.
اجــرای این سیاســت‌ها از یک طــرف منجر 
به افزایش پایه پولی در کشــور و فراهم شــدن 
بســتر افزایش تورم در کشــور می‌شود اما نباید 
افزایش پایه پولی و نقدینگــی را تنها به چنین 
طرح‌هایی محدود دانســت. با توجــه به اینکه 
مطالبات بانک‌ها از دولت ســیر صعودی به خود 
گرفته، که این امر ارثیه دولت گذشــته است، و 
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همچنیــن مطالبات صندوق‌هــا از دولت رو به 
افزایش است، پایه پولی به شکل مرتب در حال 
افزایش خواهد بود. همچنین بخش عمده‌ای از 
منابع بانکی قفل و به شــکل دارایی‌های سمی 
با وجود داشــتن دارایی  بانک‌هــای  درآمده و 
توانایی پرداخت تســهیلات را از دست داده‌اند. 
لذا بــا توجه به بانک محور بودن اقتصاد، تصور 
می‌شــود صرفا با سیاســت‌های انبساطی پولی 

می‌توان اقتصاد را نجات داد.
این میــان موضوع دیگری مطرح می‌شــود. 
برخــی بــاور دارند کــه افزایش پایــه پولی و 
نقدینگی در آینده کشــور را با مشکلات متعدد 
از جمله تــورم روبه‌رو خواهد ســاخت. اقتصاد 
ایران مانند شــخصی است که با فشار خون ١٤ 
زندگــی عادی خود را انجــام می‌دهد. به بیان 
دیگر اقتصاد ایران با تورم حدود ١٠ درصد خود 
کرده و شاخص‌های اقتصادی در حول و حوش 
این رقم روال طبیعی خــود را طی می‌کند. هر 
چند تــورم ١٠ درصد به معنای این اســت که 
ایران از ١٠٨ کشــور جهان تورم بیشتری دارد، 
ولی در داخل اقتصاد چنــدان چنین رقمی غیر 
قابل تحمل نیست. در نتیجه افزایش نرخ تورم 
به رقمی حدود ١٠ درصد چندان مشــکل ســاز 

بود. نخواهد 
همچنین باید در نظر داشت دولت تنها وظیفه 
کنتــرل نرخ تورم را ندارد، بلکه ایجاد اشــتغال 
هم جزو وظایف دولت اســت و همین موضوع 
موجب می‌شــود که دولت تا اندازه‌ای در مقابل 
سیاست‌های انبســاطی روی خوش نشان دهد. 
به هر روی مشــکلات کنونی اقتصادی بســیار 
زیاد اســت ولی افزایش رشد نقدینگی در قالب 
طرح‌هــای تحریک تقاضا اقتصــاد ایران را به 
حرکت نمی‌اندازنــد بلکه بســتر را برای تورم 
آینــده فراهم می‌کنند. هرچند این سیاســت‌ها 
ممکن اســت به افزایش اشتغال هم منجر شود 
ولی باید بــا مدیریت مدبرانه شــرایط را برای 

کنترل تورم هم آماده ساخت.

جمشید عدالتیان عضو هیئت نمایندگان اتاق ایران

تولید صادرات‌محور نیازمند ۱۰ سال زمان

اطلاعــات گمرک ایــران نشــان می‌دهد که 
در هفــت ماه اول ســال جاری، صــادرات برخی 
اقلام از جمله کالاهای مصرفــی با دوام کاهش 
چشــمگیری داشــته‌اند. به طور مثال بر اســاس 
گزارش‌ها در مدت مذکور نســبت به مدت مشابه 
ســال قبل حجم صادرات یخچال فریزر ایرانی از 
لحاظ وزنی، ۲۸ درصد کاهــش یافته که به طور 
عمده به دلیل اســتقبال سرد برخی مشتریان مهم 
مانند عراق بوده است. باید توجه داشت که کاهش 
استقبال کشــورهای منطقه از محصولات ایرانی 
ضربه ســهمگینی به اقتصاد وارد می‌کند، چرا که 
مهم‌ترین بازار ایران در حوزه صادرات این کشورها 
هستند. این کشــورها دچار درگیری‌های مختلفی 
هســتند و تولید داخلی آنها در وضعیت مطلوبی به 
ســر نمی‌برد و ما می‌توانیم از این وضعیت به نحو 

مطلوب استفاده کنیم. 
البته باید توجه داشت که جنگ‌ها و درگیری‌های 
داخلی در این کشورها در کنار تولید، درآمدهای آنها 
را نیز کاهــش داده و همین امر از میزان صادرات 
کالای ایرانی به این کشورها کاسته است. همچنین 
برخی از صادرکننــدگان ایرانی اعتقاد دارند که در 
کنار کاهش نــرخ تورم، باید نرخ ارز نیز تک‌رقمی 
شــود و در غیر این صورت این روند ادامه می‌یابد. 
در این مــدت از ارزش صادرات میعانات نفت، گاز 
و پتروشیمی نیز کاسته شده است که می‌توان آن 
را مرتبط با افت قیمت نفــت در بازارهای جهانی 

دانست. 
موضوع دیگری که در این مدت به آن بی‌توجه 
بوده‌ایم مربوط به برندسازی است. در رابطه با این 

مسئله باید گفت که ما هیچگاه برند شناخته‌شده‌ای 
را در دیگر کشورها نداشته‌ایم و اکنون نیز به نظر 
نمی‌رسد که بتوانیم در این زمینه موفق عمل کنیم. 
چرا که اراده‌ای پشت آن وجود ندارد. به این دلیل 
که معمولا کالاهای مصرفی دارای برند می‌شوند 
و در این حوزه تقاضــای خارجی وجود ندارد و ما 
هنوز نتوانسته‌ایم به آن سطح از کیفیت دست پیدا 
کنیم که در بازارهای بین‌المللی با دیگر کشــورها 
به رقابت بپردازیم. کالاهای ایرانی فاصله بســیار 
زیادی با کشــورهای دیگر دارنــد و در این زمینه 
کشــورهایی همچون کره و ژاپن گوی سبقت را 

حتی از کشورهای اروپایی و آمریکایی ربوده‌اند. 
ما باید ابتدا کیفیت تولیدات خود را افزایش دهیم، 
سپس در اندیشــه برندسازی باشــیم. زمانی که 
کالایی در کشــور تولید نمی‌شود، چگونه می‌توان 
سخن از برندســازی به میان آورد؟ ما اکنون فقط 
در حوزه صادرات مواد اولیه پتروشــیمی وضعیت 
مطلوبــی داریم که آن هم نیاز به برند ندارد. تولید 
در کشور ما از برنامه‌ریزی برخوردار نیست و ما باید 
تلاش کنیم با شناسایی زیرساخت‌ها در مسیر بهبود 
صادرات گام برداریم. کشــور ایران از ظرفیت‌های 
تولیدی مناســبی برخوردار است و باید هوشمندانه 
از آن استفاده کند. ما نباید تمام ظرفیت‌های خود 
را به برجام و رفت و آمدهای خارجی محدود کنیم 
و بیش از هر چیز لازم اســت تا از مدیران لایق و 
شایسته استفاده شود. اقتصاد ایران مدت طولانی 
اســت که در رکود به سر می‌برد و اگر بخواهد در 
این چرخه به تولید صادرات‌محور برسد، حداقل به 

۱۰ سال زمان نیاز دارد.
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تحلیل اقتصادی

حیدر مستخدمین حسینی معاون اسبق وزیر اقتصاد

جذب سرمایه خارجی د‌ر گرو یکسان‌سازی نرخ ارز

نخســتین گامی کــه باید‌ راســتای اجرای 
سیاست یکسان‌ســازی نرخ ارز برد‌اشته شود‌، 
‌هماهنگی و اتفاق نظر بین سه قوه، د‌انشگاه‌ها 
و متخصصان این حوزه اســت. اگر تمامی این 
باشند‌،  نشد‌ه  توجیه  مناســبی  به‌طور  بخش‌ها 
این سیاســت  اجرای صحیح  انتظار  نمی‌توان 
اقتصاد‌ی را د‌ر بازار ارز د‌اشــت. تعد‌د‌ نرخ ارز 
تنها موجب ســرازیر شد‌ن سود‌ به جیب افراد‌ 
خاصی شــد‌ه و د‌ود‌ آن به چشم مرد‌م می‌رود‌. 
تفاوت نرخ ارز طی ســه، چهار ســال گذشته 
موجب شــد‌ تا از مباد‌له‌ای به جای بانک‌ها به 

سوی بنگاه‌های آزاد‌ کشید‌ه شود‌.
به این ترتیب از میــزان ارز مورد‌ نیاز مرد‌م 
کاسته شد‌ه و به حد‌اقل می‌رسد‌. این د‌ر حالی 
اســت که د‌ر حال حاضر اختــاف میان ارز 

مباد‌لاتی و ارز مرجع کاســته شــد‌ه است که 
مرکزی  بانک  سیاســت‌های  نوع  نشان‌د‌هند‌ه 
برای ترغیب بازار به ســمت قبــول نرخ ارز 
یکســان اســت. به عبارت د‌یگر د‌ولت تد‌بیر 
و امیــد‌ و مســئولان اقتصاد‌ی آن طی ســه 
سال و نیم گذشــته د‌ر حال بسترسازی برای 
البته چنین  بود‌ه‌انــد‌.  ارز  نرخ  یکسان‌ســازی 
رخــد‌اد‌ی را می‌تــوان مرهون سیاســت‌های 
صحیــح بین‌المللی د‌ولت یازد‌هم د‌انســت. با 
وجود‌ اینکــه ارزش پول ملــی کاهش یافته 
است، اما رویه بازار ارز به سمتی است که نرخ 
ارز آزاد‌ و مباد‌له‌ای به یکد‌یگر نزد‌یک شــود‌. 
این د‌ر حالی اســت که با همین میزان ارزش 
ارز د‌ر بازار آزاد‌، مرد‌م مجبور به پرد‌اخت زیان 
یا به عبارتی رانت پنج هــزار ریالی برای هر 

هستند‌. واحد‌ 
از سوی د‌یگر حتی اگر زمینه‌های لازم برای 
اجرای سیاســت‌های یکسان‌ســازی نرخ ارز 
ایجاد‌ و اجرا شــود‌ د‌ولت و بانک مرکزی نباید‌ 
از  بــازار کنار برود‌ و باید‌ نظارت د‌وراد‌ور خود‌ 
را اعمــال کند‌ چرا که د‌رصورتی که د‌ر میزان 
ارز موجــود‌ د‌ر بــازار و بنگاه‌هــای اقتصاد‌ی 
اختــاف قابل توجهی به وجــود‌ بیاید‌، ‌د‌ولت 
به ناچار بایــد‌ اختلاف آن را که مبلغ هنگفتی 
اســت، بپرد‌ازد‌ د‌ر غیر این صورت تامین این 

اختلاف بر عهد‌ه مرد‌م است.
به این معنا که مرد‌م د‌ر چنین شــرایطی د‌و 
ارز  مرتبه مجبــور به پرد‌اخت اختــاف نرخ 
می‌شوند‌. د‌ر این میان افراد‌ی وجود‌ د‌ارند‌ که 
از یکسان نبود‌ن نرخ ارز سود‌ کلانی به جیب 
می‌زننــد‌. همین افراد‌ هســتند‌ که از راه‌های 
مختلف به د‌ولت فشــار آورد‌ه تا اجرایی شد‌ن 
چنین سیاســتی را به تعویــق اند‌اخته و حتی 
د‌ر صــورت تــوان منتفی کننــد‌. نکته‌ای که 
د‌ر این میــان باید‌ به آن توجه د‌اشــت، این 
اســت که د‌ر صورتی کــه ارزش ارز د‌ر ایران 
بــه حضور  یکسان‌ســازی نشــود‌، نمی‌توان 
ســرمایه خارجی و د‌اخلی د‌ر ایران امید‌وار بود‌ 
به د‌نبال یک حاشیه  چرا که ســرمایه‌گذاران 

سود‌ کم‌نوسان و شفاف هستند‌.

د‌ر این میان افراد‌ی وجود‌ د‌ارند‌ که از یکسان نبود‌ن نرخ ارز سود‌ کلانی 
به جیب می‌زنند‌. همین افراد‌ هســتند‌ که از راه‌های مختلف به د‌ولت فشار 
آورد‌ه تا اجرایی شــد‌ن چنین سیاســتی را به تعویــق اند‌اخته و حتی د‌ر 
صورت توان منتفی کنند‌. نکته‌ای که د‌ر این میان باید‌ به آن توجه د‌اشت، 
این اســت که د‌ر صورتی که ارزش ارز د‌ر ایران یکسان‌ســازی نشود‌، 
نمی‌توان به حضور ســرمایه خارجی و د‌اخلی د‌ر ایران امید‌وار بود‌ چرا که 

ســرمایه‌گذاران به د‌نبال یک حاشیه سود‌ کم‌نوسان و شفاف هستند.
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مهدی پازوکی اقتصاددان

در بر همان پاشنه می‌چرخد

خبر‌ها حاکی از آن اســت که بانک مرکزی قصــد دارد جهت حمایت از 
تولیــد، بانک‌ها را مکلف به پرداخت 16 هزار میلیارد تومان تســهیلات به 
بنگاه‌های متوســط و کوچک کند، تصمیمی که در حرف جالب اما در عمل 
مشکل‌ساز خواهد بود. پرداخت وام و تسهیلات به این شکل، در سال‌های 
گذشــته نشــان داده که به هیچ عنوان چنین اقداماتی نتایج خوبی در پی 
ندارد جز ســرازیر شدن بخش دیگری از منابع بانکی به فعالیت‌های نامولد 

بانکی. افزایش میزان معوقات  و 
پرداخت تسهیلات به تولیدکننده و تلاش برای سرعت بخشیدن به چرخ 
تولید در یک کشــور، امری مطلوب است ولی چنین خواستی بدون بررسی 
بســتر‌ها نه تنها شکل نمی‌گیرد بلکه مشکلات گوناگونی به وجود می‌آورد. 
نظام پولی کشــور که ســال‌ها با بی‌انضباطی گســترده دست و پنجه نرم 
کرده به پرداخت تسهیلات به شــکل هیئتی ادامه می‌دهد. به بیان دیگر، 

پرداخت تســهیلات چشم بسته اوضاع تولید را بهتر نمی‌کند.
یک‌بار در گذشــته و تحت عنوان طرح حمایت از مشــاغل زودبازده، چنین 
چیزی آزموده شــد و نتیجه‌ای که متعاقب آن پدید آمد، نه ایجاد اشــتغال و 
رونــق در تولید بلکه افزایش تعداد بدهکاران بیکار و ورشکســته بود و تکرار 
دوباره این تجربه شکســت خورده باز هم همین خواهد شد. فراموش نکنید در 
شرایطی که هنوز بیشتر بانک‌های کشور تحت عنوان سپرده ویژه، به پرداخت 
ســودهای 25 درصدی و 30 درصدی ادامه می‌دهند و در حالی که سود تولید 
در ایران 10 درصد اســت، هیچ‌گیرنده تسهیلاتی حاضر نخواهد شد وام را در 
تولید هزینه کند. اگر این اقــدام هم صورت بگیرد و تولیدکنندگان قصد وارد 
کردن تســهیلات به چرخه تولید را داشته باشند، در شرایطی که بنگاه‌ها این 
چنین بدهکار هســتند، طلبکاران اجازه چنین امری را نخواهند داد. بگذریم از 
اینکه پرداخت تسهیلات بانکی به بنگاه‌های بدهکار و زیانده کاری نابخردانه 
است؛ چرا که بانک، کمیته امداد نیست و منابعش خیریه. تکرار رویه شکست 
خورده در شرایط امروز یک دستاورد خواهد داشت و آن‌هم تشدید بی‌انضباطی 

در حوزه پولی است.
آنچه می‌توان گفت این اســت که دولت بایــد بی‌انضباطی اقتصادی را 
به‌طور عام از بیــن ببرد، هر چند این بی‌انضباطی‌ها بیشــتر به این دولت 
به ارث رســیده ولی نباید با تکرار سیاســت‌های نادرســت به بی‌انضباطی 
دامــن زد. بی‌انضباطــی اقتصادی دارای ســه بخــش بی‌انضباطی مالی، 
پولی و اداری اســت که برطرف کردن بی‌انضباطی مالی از طریق اصلاح 
ســندهای بودجه‌ای و توسط وزارت اقتصاد و امور دارایی ممکن است ولی 
بی‌انضباطی پولی باید توســط متولی سیاســت‌گذاری پولی در کشور، یعنی 
بانک مرکزی برطرف شــود. مصادیق ایــن بی‌انضباطی پولی، وجود تعداد 
زیادی از موسســات پولی نامتشــکل و بدون مجــوز و همچنین افزایش 
معوقات سیســتم بانکی اســت و برای پی بردن به ابعاد این معضل، کافی 
اســت بدانیم 25 درصد منابع پولی کشــور در اختیار موسســاتی است که 

مجوزی برای فعالیت خود اخذ نکردند.
از ســوی دیگر فساد اقتصادی نظام بانکی را به گلوگاه فساد تبدیل کرده 
و اگر انضباط بر این بخش حاکم نشــود، بانک مرکزی مقصر اصلی خواهد 
بود. خوشــبختانه امروز یکی از بهتریــن اقتصاددانان ایران قائم مقام نهاد 
متولی این بخش اســت و استفاده از چنین افرادی در سطوح مختلف نظام 

بانکی می‌تواند نویدبخش آینده بهتری برای بخش پولی کشــور باشد.
بانــک مرکزی بهتر اســت به جــای مکلف کردن بانک‌هــا به پرداخت 
تســهیلات به بنگاه‌ها و افراد نامعلوم ابتدا این مشــکلات را برطرف کند. 
تعداد شــعب بانکی کشور در حالی ســه برابر ژاپن است که تولید ناخالص 
ملی آن کشــور بیش از 10 برابر ایران اســت. لذا بانک‌هــا پیش از آنکه 
بخواهند به فکر تولید باشــند، باید خود را برای دوره‌ای بدون فساد و بهتر 
آماده کنند. پول چون خون در رگ‌هــای اقتصاد، حرکت را جاری می‌کند 
و برای اینکه اقتصاد تحرک کافی را داشــته باشــد و پیکره آن سالم باشد 

حتما لازم اســت که خون سالم در رگ‌های آن جریان داشته باشد.
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مدیریت، بازاریابی

آیا همه کسب‌وکارها به برندینگ احتیاج دارند؟

تنها یک پاسخ برای این پرسش وجود دارد؛ اگر در 
کسب‌وکار خود کاملا منحصربه‌فرد هستید، اگر هیچ 
رقیبی ندارید و هرگز نخواهید داشت، اگر تکنولوژی، 
تجهیزات و ایده کسب‌وکار شما هرگز توسط هیچ 
شخص یا شرکتی قابل کپی‌برداری، تکرار، بهبود و 
جایگزینی نیست، علایق، سلایق، رفتار مصرف و 
طرز فکر مشتریان‌تان را نادیده بگیرید و هرگز به 

سراغ برندینگ نروید.
مهم نیست شما در سال قرار است ۵ مشتری داشته 
باشید یا ۵ میلیون. مهم این است که برای همان 
رضایت،  کنید،  می‌توانید جذب  که  مشتریان  تعداد 
خشنودی و میل به وفاداری فراهم کنید. برای این 
کار باید مشتریان خود را بشناسید و بدانید در ذهن 
آن‌ها چه می‌گذرد. چه چیز باعث می‌شود محصول 
شما را خریداری کنند یا به سراغ خدمات شما بیایند.

مالی،  توان  از  سطحی  هر  با  جامعه  اقشار  همه 
فکری، تحصیلی و اجتماعی، برندهای مخصوص به 
خود را می‌طلبند، اما هیچ برندی برای همه اقشار 
جامعه خواستنی، محبوب و یا دست‌یافتنی نیست. من 
ممکن است با معرفی خود در بین مصرف‌کنندگان 
غرور  و  تمایز  احساس  بسیار  آقا،  اصغر  سوهان 
داشته باشم درحالی‌که همسر دکتر فلانی شیرینی 
شیرینی‌فروشی  معروف‌ترین  اکِِلر  موردعلاقه‌اش 
پاریس باشد. این ابدا دلیل نمی‌شود کمپانی اصغرآقا، 
توجه، ارزش و زمان کمتری برای فرآیند برندینگ 
این  که  معناست  بدین  صددرصد  اما  کند؛  صرف 
کمپانی باید برای شناخت نیازهای مشترک من و 
افراد مشابه من سرمایه‌گذاری کند و اگر بنا بر هر 
برهانی تصمیم بگیرد همسر دکتر فلانی مشتری او 
باشد و سزاوار سرمایه‌گذاری، هیچ یک از مشتریان 

خودش را به دست نخواهد آورد.
به  )حتی  برندها  به  تمایل  دلیل  مهم‌ترین  شاید 
صورت ناخودآگاه( را بتوان در نیاز بشر به قرار گرفتن 
در میان گروه افراد هم‌عقیده و مشابه خود در نظر 

گرفت.
آبراهام مزلو، ایده سلسله‌مراتب نیازها را در کتاب 
سال ۱۹۴۳  در  و شخصیت«  »انگیزه  نام  به  خود 
مطرح نمود. او بر این باور است که انسان‌ها در طول 
دوره زندگی خود از یک سلسله مراتب نیازها پیروی 
می‌کنند که دست یافتن به هر مرحله از این سلسله 
مراتب آنها را به سمت تمایل به دستیابی به مرحله 
به  را  مراتب  سلسله  این  او  می‌کند.  هدایت  بعدی 

ترتیب بیان می‌کند:
۱- نیازهای زیستی: نیازهای زیستی نیازهای آدمی 
پوشاک، غریزه  یعنی: خوراک،  برای حیات خودند؛ 

جنسی و مسکن.
۲- نیازهای امنیتی: نیاز به رهایی از وحشت، تأمین 
جانی و عدم محرومیت از نیازهای اساسی در زمان 

حال و آینده است.
۳- نیازهای اجتماعی: یا احساس تعلق و محبت. 
انسان موجودی اجتماعی است و هنگامی‌که نیازهای 
اجتماعی اوج می‌گیرد، آدمی برای روابط معنی‌دار با 

دیگران، سخت می‌کوشد.
۴- احترام: این احترام قبل از هر چیز نسبت به خود 
است و سپس قدر و منزلتی که توسط دیگران برای 

فرد حاصل می‌شود.
تمامی  کردن  شکوفا  یعنی  خودشکوفایی:   -۵
استعدادهای پنهان آدمی؛ حال این استعدادها هر چه 

می‌خواهد باشد.
این نظریه در طی سال‌ها بارها با چالش‌هایی مواجه 

شده و نظریه‌های دیگری در تکمیل یا رد آن بیان 
شده است. برخی از نظریه‌پردازان کوشیده‌اند نظریه 
مزلو را تعدیل کنند تا از نظر رفتاری منعطف‌تر شود 
نظریه  و  زندگی«  مختلف  »مراحل  نظریه  مانند 

»زیستی -تعلق-رشد«.
مراتب  سلسله  چه  امروز  جهان  در  سویی  از 
کند  تعیین  را  بشر  نیازهای  مرحله‌به‌مرحله  مزلو 
روش  چه  رشد،  تعلق-  زیستی-  نظریه  چه  و 
»ناکامی- بازگشت« را برای ارضای نیازها در نظر 
در  دارند.  انسان درجه‌بندی  نیازهای  انواع  بگیرد، 
تنها  افراد  نیازها،  صفر  عبارتی  به  یا  اولیه  درجه 
ممکنه  شیوه  ابتدایی‌ترین  در  نیاز  آن  می‌خواهند 
درجه  برآورده‌شدن  به‌محض  اما  شود؛  برآورده 
برندها  به‌سوی  ندانسته(  یا  )دانسته  آن‌ها  اولیه، 
می‌روند. وقتی اولیه‌ترین درجه نیازها برآورده شد 
به  وی  شد،  فراهم  فرد  هر  برای  انتخاب  حق  و 
دنبال آن است که با محصولات و خدمات ارتباط 
کند  معرفی  آنها  با  را  کند. می‌خواهد خود  برقرار 
و جایگاهی در میان گروه مشتریان آن محصول 

پیدا کند.
اساسی‌ترین اصل کنکاش در شناسایی مشتریان 
پس  نیستند.«  ما  مشتری  »همه  که:  است  این 
کنیم،  شناسایی  را  جامعه  اقشار  همه  نیست  قرار 
چه  برای  بدانیم  و  باشیم  روراست  خودمان  با 
کسی و چه سطحی از اجتماع محصول یا خدمت 
»این‌که  باشیم  داشته  خاطر  به  و  می‌دهیم  ارائه 
فکر کنیم برندینگ فرآیندی لوکس و مخصوص 
محصولات و خدمات گران‌قیمت است مانند این 
است که بگوییم فقط ثروتمندان غذا می‌خورند یا 

لباس پوشیدن فقط مال بچه پولدارهاست.«
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چرا استیو جابز در ذهن‌ها ماندگار شد؟

طول  در  افراد  خاص‌ترین  از  یکی  جابز،  استیو 
را  اپل  او  است.  تکنولوژی  کمپانی‌های  تاریخ 
پیکسار  و  اخراج شد  آن  از  کرد،  سپس  تاسیس 
موفقی  کمپانی  به  تبدیل  را  آن  کرد،  تاسیس  را 
کرد و سپس دوباره به اپل بازگشت و نه تنها آنرا 
یکی  به  تبدیل  را  آن  بلکه  داد،  نجات  نابودی  از 
این لحظه  تا  از موفق‌ترین کمپانی‌هایی کرد که 

وجود داشته است.
تجربه  بدون  و  مرحله  اولین  در  استیو،  اگر 
اینقدر  او  کاراکتر  می‌شد،  موفق  شکستی،  هیچ 
جذاب نبود اما او 3 مرتبه، از صفر آغاز کرد و به 
موفقیت‌های بزرگ رسید و به همین علت تقریبا از 
دید همه، به یک قهرمان جهانی تبدیل شده است. 
دلایل زیادی برای اثرگذار بودن و قهرمان شدن 
او وجود دارد. ما در این مقاله 5 دلیل اصلی را ذکر 
می‌کنیم تا بتوانید با ساخت این ویژگی‌ها در خود، 

به موفقیت مورد نظرتان برسید.

1( بسیار قانع‌کننده بود: وقتی بیشتر درباره زندگی 
او مطالعه می‌کنید، متوجه خواهید شد که شخصیت 
او، بسیار تاثیرگذار بوده است. او می‌توانست مردم 
را به خوبی قانع کند و ملاقات‌های ساده خود با 
دیگران را به قرارداد‌های سودآور تبدیل نماید. به 
همین علت است که می‌گوییم ۹۰ درصد موفقیت 
به  یا  شما  روانشناسی  دانش  به  زندگی،  در  شما 
صورت دقیق‌تر، میزان مراجعات شما به هر آنچه 
که برای رسیدن به موفقیت نیاز دارید باز می‌گردد.

2( او هیچگاه نه را قبول نمی‌کرد: استیو هرگز 
نه را قبول نمی‌کرد. او به این معروف بود که در 
خواسته‌هایش، بسیار صریح بود. او یک خواسته و 
سوال را آنقدر تکرار می‌کرد تا نهایتا پاسخ آن را 
بیابد. به همین علت، مردم و کارمندانش، معمولا 

زیرا  می‌کردند  خودداری  او  با  مستقیم  بحث  از 
می‌دانستند او توانایی بسیار بالایی در قانع کردن 
دیگران داشت تا جایی که هر کسی همراه با ایده 

او می‌شد و نمی‌توانست مقاومت کند.

3( او اهمیت بیشتری به محصول می‌داد تا به 
پول فروش آن:  استیو هرگز به پول اهمیتی نداد. 
وقتی به سی سالگی رسید، ثروت خالص او ۱۰۰ 
میلیون دلار بود و چند سال بعد نیز یک میلیاردر 
شد اما در تمام اوقات، تمرکز اصلی او روی تولید 
او  شدن.  ثروتمند  نه  بود،  ماندگار  محصولات 
کمپانی‌هایی را می‌شناخت که حتی پس از رفتن 
همین  به  ماندند  معروف  کماکان  آن،  موسسین 
روی ساخت محصولاتی  را  تمرکزش  تمام  علت 

با کیفیت می‌گذاشت.

4( او می‌خواست زندگی‌ها را عوض کند: بسیاری 

از افراد، آرزوهای کوچکی دارند. آنها ماشین خوب، 
برای  اما  می‌خواهند.  خوبی  و همسر  مناسب  کار 
می‌خواست  او  بود.  متفاوت  همه‌چیز  جابز،  استیو 
کند  بهتر  محصولاتش  توسط  را  مردم  زندگی 
سر  بر  او  اسم  هنوز  که  است  علت  همین  به  و 
زبان‌هاست، با اینکه خود او، دیگر کنار ما نیست.

5( او هیچ اهمیتی به واقعیت نمی‌داد: استیو هیچ 
اهمیتی به این مسئله نمی‌داد که واقعیت چیست. 
محصولاتی  تولید  به  مجبور  را  مهندسین  او 
از وجود شرکت  می‌کرد که عملا تولید آنها قبل 
اپل، غیرممکن بود. مهم نیست که این محصول، 
با  محصولی  یا  بود  نازک  بسیار  بوک  مک  یک 
پیچیدگی آیفون و آیپد. همین آگاهی استیو جابز و 
نپذیرفتن واقعیت‌ها از سوی او بود که باعث الهام 
گرفتن دیگران و کارمندانش می‌شد و او را تبدیل 

به رهبری موفق می‌کرد.
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8 دلیل مدیریتی که ترامپ را رییس‌جمهور آمریکا کرد

سالروز  در  کلینتون  هیلاری  آمریکا،  انتخابات  از  پیش  هفته  چند 
مبارک  تولدت  نوشت:  و  کرد  منتشر  توئیتر  در  خودش  از  عکسی  تولدش 
اتفاق  به  قریب  هم  و  هوادارانش  هم  او،  هم  آمریکا!  آینده  رییس‌جمهور 
تحلیلگران سیاسی در آمریکا و سایر نقاط جهان، تقریبا مطمئن بودند که 
نظرسنجی‌ها  بود؛  آمریکا، یک زن خواهد  رییس جمهور  پنجمین  و  چهل 

هم این را نشان می‌دادند.
با این حال، از اولین ساعات اعلام نتایج، مشخص شد که دونالد ترامپ 
آرای  شمارش  با  که  بود  این  بر  غالب  گمان  ابتدا  در  است.  افتاده  پیش 
در  و هر چند  نشد  اما چنین  برنده خواهد شد  کلینتون  ایالت‌های کلیدی، 
مقاطعی کلینتون به ترامپ نزدیک شد اما هیچگاه به او نرسید و به کاخ 
بالا رفت،  برد. قیمت طلا  را در شگفتی فرو  نتیجه جهان  این  سفید هم. 
پیش  تا  بورس‌ها شکست.  از  بسیاری  شاخص  و  کردند  افت  دلار  و  نفت 
از  و  بودند  دقیق  نظرسنجی‌ها  آمریکا،  معاصر  انتخابات  همه  در  این،  از 
انتخابات، صحت علمی  این  اما  پیش‌بینی کرد  را  نتیجه  آنها می‌شد  روی 

برد. زیر سؤال  نظرسنجی‌ها 
حال پرسش اینجاست که چرا چنین شد و شخصیتی که ابتدا در عرصه 
بعد »منفور«  و  قرار گرفت  بود، سپس »مورد تمسخر«  سیاسی »گمنام« 

شد، چگونه در مرحله آخر توانست »رییس جمهور« شود؟!

کارنامه  برابر  در  او  سیاسی  سفید  کارنامه  به  پاسخ،  اولین  شاید   -  1
به  کاندیداتوری  از  قبل  ترامپ،  باشد.  مرتبط  کلینتون  سیاسی  غلط  پر 
و  می‌شد  شناخته  تلویزیونی  برنامه  یک  مجری  و  موفق  تاجری  عنوان 
کتاب‌هایی هم در زمینه کارآفرینی و موفقیت داشت. اما هیلاری کلینتون 
سال‌ها  او  داشت.  سیاسی  مسئولیت‌های  و  فعالیت‌ها  از  آکنده  کارنامه‌ای 
در  نیز  سال   8 البته  و  شد  آمریکا  خارجه  امور  وزیر  بعدها  و  بود  سناتور 
اول  بانوی  کسوت  در  کلینتون،  بیل  همسرش  جمهوری  ریاست  دوران 
کاندیدا شد  در شرایطی  او  به علاوه،  داشت.  اقامت  در کاخ سفید  آمریکا 

که یک دموکرات، رییس جمهور آمریکا بود.
ننوشته  سیاست  در  دیکته‌ای  که   - ترامپ  دست  شد  باعث  شرایط  این 
بازتر  آنها  کاندیدای  و  مستقرشان  دولت  دموکرات‌ها،  از  انتقاد  در   - بود 
باشند.  این عرصه ضدحمله‌ای داشته  نتوانند در  باشد و هیلاری و تیمش 

قضیه  در  می‌توان  را  کلینتون  علیه  ترامپ  پاسخ  بی  حملات  بارز  نمونه 
ایمیل‌ها دید که آثار مخرب فراوانی در آرای کاندیدای دموکرات‌ها داشت.

2 - ترامپ با زیرکی تمام توانست خود را به یک »برند« خاص تبدیل 
و  برُنده‌تر  برند،  یک  چقدر  هر  که  می‌شود  گفته  برندینگ  علم  در  کند. 
تیزتر باشد، قدرتش بیشتر است و بیشتر در یادها می‌ماند. این نکته‌ای بود 
که ترامپ و تیم برندینگ او، به خوبی از عهده‌اش برآمدند. وقتی ترامپ 
رقابت‌های  وارد  جمهوریخواهان  اولیه  کاندیداهای  از  یکی  عنوان  به 
دیگری  جمهوریخواه  اگر  که  پرسیدند  او  از  روال  طبق  شد،  درون‌حزبی 
ترامپ  و  کرد؟  خواهد  حمایت  او  از  ترامپ  آیا  شود،  نهایی  کاندیدای 
اینجا  ادامه خواهم داد.  به تنهایی  نه! خودم  برخلاف عرف سیاسی گفت: 
به  را  توجهات  و  کرد  تأکید  دیگران  با  خود  بودن  متفاوت  بر  او  که  بود 

خود جلب کرد.
سپس با اتخاذ مواضع تند و تیز، برند خود را برُنده‌تر کرد؛ اظهاراتی مانند 
مسلمانان  کردن  ممنوع‌الوورد  مکزیک،  و  آمریکا  بین  حائل  دیوار  کشیدن 
به ایالات متحده، محدود کردن مهاجران، استفاده از بمب اتم، پاره کردن 
با  به خود جلب کرد،  را  توجهات  آن که  از  او پس  این‌ها.  نظایر  و  برجام 
مهم‌ترین  شاید  هدفمند،  برندسازی  این  کرد.  تعدیل  را  مواضعش  زیرکی 

عامل پیروزی او بوده است.

3 - ترامپ به رغم همه غرور و سرسختی‌اش، توانست فضای به‌وجودآمده 
رقابت‌های  اواسط  از  کند.  مدیریت  هوشمندانه  نحوی  به  را  خودش  علیه 
حتی  و  نخبگان  رسانه‌ها،  رسمی،  نهادهای  همه  تقریبا  بعد،  به  انتخاباتی 
بخش‌های مهمی از جمهوریخواهان، علیه ترامپ موضع‌گیری کردند. این 
این فضا  او  شرایط سخت و شکننده می‌توانست ترامپ را فرو بریزد ولی 
داد  ترویج  را  گزاره  این  و  کرد  تبدیل  مظلوم‌نمایی  برای  عرصه‌ای  به  را 
به  نیاز  و  مانده است  تنها  او در میان هجمه‌های حکومت و رسانه‌ها،  که 
آنها  کمک مردم دارد. در واقع، رأی مردم به ترامپ به گونه‌ای اعتراض 
به جریان غالب حاکمیت در آمریکا )و نه نظام آمریکا( بود و الّ فردی با 
سابقه سیاسی صفر، آن هم بعد از آن هم تخریب نمی‌توانست نظر مردم 

را به خود جلب کند.
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او  علیه  افشاگری‌ها  و  ترامپ  علیه  کلینتون  هیلاری  تیم  حملات   -  4
که عمدتا ناظر به مسائل اخلاقی بود، زودتر از موعدی که باید آغاز شد. 
گذر  در  ولی  یافت  کاهش  بسیار  ترامپ  محبوبیت  افشاگری‌ها،  آن  از  بعد 
توانست  ترامپ  و  شد  عادی  آمریکا  مانند  جامعه‌ای  در  مسائل  این  زمان، 
ضدحمله‌های مؤثری را ترتیب دهد و مثلا با یادآوری رسوایی کلینتون و 
بیل  زده،  اخلاق  اگر خودش حرف خلاف  که  کند  استدلال  چنین  مونیکا 
کلینتون )همسر هیلاری( عملا مرتکب چنین کاری شده است یا با پیش 
حملات  اگر  شاید  کند.  عوض  را  جو  توانست  ایمیل‌ها،  مسئله  کشیدن 
نمی‌توانست  ترامپ  تیم  می‌گرفت،  صورت  دیرتر  دموکرات‌ها  کمپین 

پیدا کند. از غافلگیری  فرصتی برای رهایی 

با  بشری  حقوق  مباحث  بر  حامیانش  و  حدکلینتون  از  بیش  تأکید   -  5
...( هر  اقلیت‌ها )رنگین پوست‌ها، مهاجران، دگرباشان جنسی و  محوریت 
به  را  این حس  اما  بود  مؤثر  به دموکرات‌ها  افراد  این  آرای  در جلب  چند 
اکثریت سفید پوست و طبقه متوسط منتقل کرد که نادیده گرفته می‌شوند 

و لذا به سمت ترامپ متمایل شدند.

و  گذاشت  انگشت  آن  روی  بر  ترامپ  تیم  که  نکاتی  از  یکی   -  6
چندین  هیلاری  بود.  کلینتون  هیلاری  وضعیت سلامتی  کرد،  بزرگنمایی 
تلو  تلو  و  رفت  حال  از  شد،  بدنی  ضعف  دچار  مختلف،  مراسم  در  بار 
را  امریکا  اداره  سکان  نمی‌توان  که  این  بیان  با  جمهوریخواهان  خورد. 

اثرگذار  به دست زنی سالخوره و بیمار داد، توانستند بر روی آرای مردد 
باشند.

که  کسی  عنوان  به  ریاست‌جمهوری‌اش،  سال   8 طول  در  اوباما   -  7
آمریکا  جمهور  رؤسای  سایر  از  کمتر  بود،  شده  نوبل  صلح  جایزه  برنده 
نمی‌توانست  که  بود  زنی  نیز  دموکرات‌ها  کاندیدای  کرد.  اقتدارگرایی 
به  آمریکا  جامعه  نیاز  واقع،  در  کند.  زنده  آمریکایی‌ها  در  را  اقتدار  حس 
نشده  ارضا  گذشته،  سال   8 در   - دارد  تاریخی  ریشه  که   - اقتدارگرایی 
گذاشت  دست  آن  روی  ترامپ  که  بود  نقطه‌ای  همان  دقیقا  این،  و  بود 
نو  از  را  آمریکا  شد،  خواهد  قدرتمند  دیگر  بار  آمریکا  مانند  عباراتی  با  و 
خواهیم ساخت و ... حس اقتدارگرایی آمریکایی‌ها را معطوف به خود کرد 
و آمریکایی‌ها احساس کردند که »تغییر« با او محقق خواهد، همان گونه 

که 8 سال پیش، اوباما را نماد »تغییر« دانستند.

8 - در 8 سال حاکمیت دموکرات‌ها، متوسط درآمد مردم آمریکا در سال 
رو به کاهش بوده است )برخی منابع از کاهش 2 الی 3 هزار دلاری خبر 
می‌دهند( و این برای مردم کشوری که سرمایه‌داری در آن حرف اول را 
به  که  موفق  تاجر  یک  شرایطی،  چنین  در  نبود.  خوشایند  هرگز  می‌زند، 
وارد است کاندیدای جمهوریخواهان شد  اقتصاد  و  ریزه‌کاری‌های تجارت 
تا بخشی از آرای مردد به سمت او مایل شوند تا بلکه بتواند گشایشی در 

کند. ایجاد  معیشت‌شان 
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چرا افراد موفق بیشتر از سایرین شغل خود را تغییر می‌دهند؟

شغل  افراد  سایر  از  بیشتر  موفق  افراد  چرا 
برخی  چرا  برعکس،  می‌دهند.  تغییر  را  خود 
یا  شغل  به  که  وجودی  با  کارمندان  از  دیگر 
سازمانی که در آن کار می‌کنند، کوچک‌ترین 
فکر  استعفا  به  هرگز  ندارند،  علاقه‌ای 
منفی  امتیاز  یک  شغل  تغییر  آیا  نمی‌کنند؟ 
شغل  مداوم  به‌طور  که  کارمندی  آیا  است؟ 
برای  مناسبی  گزینه  داده،  تغییر  را  خود 

هست؟ استخدام 
این روزها برای فردی که بارها شغل خود را 
 »job hopper« واژه از  است،  داده  تغییر 
دوست  کارمندی  هیچ  می‌کنند.  استفاده 
بزنند.  او  به  برچسبی  چنین  دیگران  که  ندارد 
سوی  از  مبادا  اینکه  ترس  از  همین،  برای 
خود  شغل  هرگز  نشوند،  پذیرفته  کارفرمایان 
را تغییر نمی‌دهند، حتی اگر از آن بیزار باشند. 
سازمان  یک  در  ماندن  که  دارند  اعتقاد  آنها 
برای بازه‌های طولانی، مثل سه یا چهار سال، 
قضیه  به  منطقی  بیایید  اما  »ثبات«.  یعنی 
شما  ارزش  که  کارفرمایی  مسلما  کنیم.  نگاه 
تجربه‌های  بهترین  می‌کند  و سعی  می‌داند  را 
مفاهیم  به  کند،  فراهم  شما  برای  را  آموزشی 
نمی‌دهد.  اهمیت  »ثبات«  مثل  ازکارافتاده‌ای 
شما  دستاوردهای  کارفرمایی،  چنین  برای 
مهم هستند، نه مدت زمانی که در سازمان‌ها 

بوده‌اید. به‌کار  مشغول 
دسته  دو  به  سرعت  نظر  از  کسب‌وکارها 

و  سریع  کسب‌وکارهای  می‌شوند:  تقسیم 
سریع  کسب‌وکارهای  کند.  کسب‌وکارهای 
به  را  خود  که  هستند  سازمان‌هایی  )چالاک( 
شما  می‌کنند.  همسو  روز  تحولات  با  سرعت 
باشید  سریع  کسب‌وکارهای  دنبال  به  باید 
شما  به  فقط  کند،  کسب‌وکارهای  چراکه 
شغل  یک  نهایتا  تا  می‌کنند  پرداخت  حقوق 
محیط  در  دارید  قصد  اگر  کنید.  پیدا  بهتر 
جلو  به  رو  باید  بیاورید،  دوام  سوم  هزاره  کار 
حرکت کنید و هر روز چیز جدیدی یاد بگیرید 
از تحولات عرصه کسب‌وکار عقب نمانید. تا 

اداری،  تشریفات  اسیر  کند  سازمان‌های 
دست‌وپاگیر  قوانین  و  قدیمی  سیاست‌های 
کارمندان  سریع،  سازمان‌های  در  هستند. 
و  می‌دهند  انجام  را  خود  وظایف  آزادانه 
سال‌های  می‌کنند.  عملی  را  خود  ایده‌های 
مهم‌تر  چیزی  هر  از  شغلی  امنیت  گذشته، 
از  پس  که  بود  این  مردم  همه  هدف  بود. 
فارغ‌التحصیلی در یک سازمان بزرگ استخدام 
شوند و تا بازنشستگی همان‌جا ماندگار شوند. 
سازمانی  هیچ  است.  رسیده  سر  به  دوران  آن 
ضمانت  همیشه  برای  را  شما  شغلی  امنیت 
دستان  در  دیگر  شما  شغلی  امنیت  نمی‌کند. 
خودتان  دست  در  آن  کنترل  نیست.  کارفرما 
را  خودتان  جایگاه  که  هستید  شما  این  است. 
فرصت  یک  اگر  می‌کنید.  تعیین  کار  بازار  در 
نخواهید  نگرانی‌ای  دادید،  دست  از  را  شغلی 

کدام  حل  توانایی  که  می‌دانید  چون  داشت 
مشکلات را دارید و چه سازمان‌هایی با همان 

مشکل دست و پنجه نرم می‌کنند.
بقیه شغل خود  از  بیشتر  افراد موفق  اما چرا 
در  دارد  قصد  کسی  اگر  می‌کنند.  عوض  را 
دلایل  از  کدام  هر  کند،  پیشرفت  خود  حرفه 
تغییر  برای  قوی  انگیزه  یک  می‌تواند  زیر 

باشد: شغل 

۱- وقتی برای طولانی‌مدت در یک سازمان 
دنیای  با  شما  ارتباط  زمان  مرور  به  بمانید، 
شما  چشم‌انداز  گستره  می‌شود.  قطع  خارج 
محدود می‌شود و رفته رفته روی اولویت‌های 
داخلی سازمان تمرکز خواهید کرد )مثلا کدام 
چه  شما  بعدی  جایگاه  گرفته،  ترفیع  کارمند 
خطرات  بزرگ‌ترین  از  یکی  و...(.  بود  خواهد 
این  سازمان  یک  در  طولانی‌‌مدت  استخدام‌ 
بی‌خبر  بیرون  دنیای  تحولات  از  که  است 

ماند. خواهید 

می‌دهید،  تغییر  را  خود  شغل  وقتی   -۲
روبه‌رو  فراوانی  چالش‌های  با  آن  دنبال  به 
اگر  اما  می‌شوید و تجربه کسب خواهید کرد. 
را  خود  شغل  طولانی  زمانی  بازه  یک  برای 
دست  به  تجربیاتی  چنین  هرگز  ندهید،  تغییر 
در  که  سازمانی  اینکه  مگر  آورد،  نخواهید 
رشد  با  موفق  سازمان  یک  می‌کنید،  کار  آن 

مدیریت، بازاریابی

مترجم: مریم مرادخانی
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مدیریت، بازاریابی

سالانه 30 درصد یا بالاتر باشد.

۳- احساس عدم صلاحیت اصلا احساس خوبی 
میزان  بیشترین  که  نکنید  فراموش  اما  نیست. 
یادگیری مربوط به زمانی است که کمترین میزان 
مهارت را دارید. وقتی کار خود را خوب بلد باشید، 
از مغز شما به صورت خودکار به خواب  بخشی 
دارید،  مهارت  کار  یک  انجام  در  وقتی  می‌رود. 
کنجکاوی شما به حداقل می‌رسد. اما وقتی مکررا 
شغل خود را تغییر می‌دهید، حس کنجکاوی در 
عدم  احساس  و  بود  خواهد  فعال  همواره  شما 
صلاحیت باعث می‌شود هر روز خودتان را مجبور 

کنید که چیز جدیدی یاد بگیرید.

می‌دهید،  تغییر  را  شغلتان  که  بار  هر   -۴
ناچارید روی ارزش‌هایتان تجدید نظر کنید و 
خودتان و ارزش‌هایتان را دوباره تعریف کنید. 
تجربه  کافی  اندازه  به  فعلی‌تان  شغل  در  اگر 
کسب کرده‌اید اما جای پیشرفتی برایتان وجود 
ندارد، تصمیم با شما است. می‌توانید بمانید یا 
شما  که  اینجاست  حقیقت  اما  دهید.  استعفا 
و  می‌فروشید  کارفرما  به  را  مهارت‌هایتان 
از  بهترین راه برای تقویت مهارت‌ها، استفاده 

یادگیری است. برای  فرصت‌های جدید 

دهید،  تغییر  را  خود  شغل  بیشتر  چه  هر   -۵
آسان‌تر  برایتان  مذاکره  و  مصاحبه  انجام 
این  بمانید،  شغل  یک  در  اگر  بود.  خواهد 

مهارت در شما تقویت نخواهد شد.

به شما کمک می‌کند  تغییر مداوم شغل   -۶
همان‌طور  کنید،  ارزیابی  بهتر  را  کارفرمایان 
نیازی  دیگر  می‌کنند.  ارزیابی  را  شما  آنها  که 

که  کارفرمایی  برای  را  خود  زمان  نیست 
آزادی  شما  به  یا  ندارد  مسئله  حل  توانایی 

بدهید. نمی‌دهد، هدر  عمل 

در یک شغل  برای مدت طولانی  وقتی   -۷
شد.  خواهد  مکانیکی  شما  عملکرد  بمانید، 
دیگر ایده جدیدی در ذهن شما شکل نخواهد 
تجربه‌های جدید  به  میل  و  و خلاقیت  گرفت 

در شما از بین خواهد رفت.

که  را  افرادی  که  هستند  شرکت‌هایی   -۸
استخدام  داده‌اند  تغییر  را  خود  شغل  دائما 
سه  یا  دو  زمانی  بازه‌های  در  )حتی  نمی‌کنند 
افراد  از  دسته  این  جزو  هم  شما  اگر  سال(. 
شرکتی  چنین  در  احتمالا  نترسید!  هستید، 

نخواهد شد. استعدادهای شما شکوفا 

کار  بیشتری  سازمان‌های  در  هرچه   -۹
افراد بیشتری شما را خواهند شناخت و  کنید، 
به  آشنا خواهید شد.  بیشتری  افراد  با  نیز  شما 
این ترتیب اعتبار شما نزد آنها افزایش خواهد 
یک  در  جدید  کار  یک  شروع  دیگر  و  یافت 
برای  اولویت‌هایشان  کشف  و  جدید  سازمان 

شما دشوار نخواهد بود.

بمانید،  سازمان  یک  در  بیشتر  هرچه   -۱۰
خواهید  عادت  امن  منطقه  این  به  مرور  به 
کرد. تغییر شغل به شما کمک می‌کند منطقه 
نکنید  فراموش  دهید.  گسترش  را  خود  امن 
و  نیستید  شغلی«  »عنوان  یک  شما  که 
در  سازمان  از  بیرون  جدید،  فرصت  هزاران 

است. شما  انتظار 
Forbes منبع: 
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