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سخن رئیس کل سازمان  
ن وَالقَْلمَِ وَمَا یسَْطُرُونَ. 

بوده ایم.  جهانی»  یکپارچه  اقتصادي  « نظام  تدریجی  تکوین  شاهد  گذشته،  سالهاي  طی 
توسعه دانش و فناوري در عرصه هاي مختلف، وضعیت متفاوتی از کسب و کار را در این 
به  مشتریان  گسترده  دسترسی  و  ارتباطات  توسعه  یک سو  از  است.  پی داشته  در  سالها 
اطلاعات، چهره بازارها را دگرگون نموده و « خواستهاي» آنها را تحت تأثیر قرار داده و از 
سوي دیگر تولید مبتنی بر فناوري پیشرفته و روشهاي اصلاح شده، امکان پاسخگویی به 

تقاضاهاي متنوع و متغیر مشتریان را فراهم نموده است. 
نقش تعیین کننده عوامل تولید در معرفی محصول، به ویژه محصولات جدید، اکنون جاي 
حاکم  پارادایم  وضعیت،  این  است.  داده  بازار  و  مشتري  رضایت  موجد  عوامل  به  را  خود 
فرصتها  و  بازار  کننده  تعیین  نقش  و  داده  تغییر  بازار  نفع  به  را  بازار  ـ  صنعت  روابط  بر 
به  اگر  است.  نشانده  آن  محدودیتهاي  و  فرصتها  و  تولید  جاي  به  را  آن  محد ودیتهاي  و 
بازارها،  شناخت  و  مطالعه  ضرورت  آنگاه  بیافزاییم،  نیز  را  بازارها  شدن  جهانی  مهم،  این 
بخشهاي آن و راهکارهاي بازاریابی براي کسب سهم مناسب از بازارهاي هدف به خوبی 

نمایان می شود.
تعدد و تنوع عوامل محیطی مؤثر بر موفقیت کسب و کارها، به ویژه در بازارهاي جهانی، 
نسبت به گذشته که قلمرو فعالیتها محلی و ملی بوده، بسیار بیشتر است. امروزه شناخت 
این عوامل نسبت به شناخت عوامل داخلی بنگاه به دلیل تأثیر گذاري آنها در تحلیلهاي 
مربوط به فرصتهاي کسب و کار مقدم است. به همین دلیل مدیران سازمانها باید عناصر 

غیر قابل کنترل محیطی را شناخته و آنها را تا آنجا که ممکن است، مدیریت نمایند. 
در تمام محیطهاي کسب و کار، شرایط نامطمئن به وسیله عناصر غیرقابل کنترل به وجود 
می آید و هر بازار جدید، مجموعه عوامل غیر قابل کنترل خاص خود را نیز به آن اضافه 
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با  بتواند  بهتر  که  می کند  طراحی  نحوي  به  را  خود  بازاریابی  برنامه   موفق  مدیر  می کند. 
شرایط نامطمئن محیط کسب و کار منطبق شود. 

مهم ترین عوامل غیر قابل کنترل محیط بین المللی عبارت اند از : 
 عوامل سیاسی ـ قانونی 

 عوامل فرهنگی 
 عوامل اقتصادي 

 زیر ساختها،  فناوري،  رقبا، نظام توزیع و غیره 
تلاش همه بنگاه ها براي دسترسی به اطلاعات مربوط به عناصر غیر قابل کنترل محیطی، 
مستلزم صرف هزینه و ایجاد مخاطرات ناشی از عدم صحت و دقت اطلاعات جمع آوري 
کسب  و  ورود  براي  ایرانی،  شرکتهاي  از  حمایت  راستاي  در  و  جهت  این  به  است.  شده 
انتشار  و  تهیه  به  اقدام  ایران  تجارت  توسعه  سازمان  خارجی،  بازارهاي  در  آنها  موفقیت 

مجموعه کتابهایی با عنوان «راهنماي تجارت با کشورها» نموده است. 
در گردآوري و تدوین اطلاعات این کتابها تلاش شده است تا اطلاعات دقیق و به روز، با 
بهره گیري از منابع اطلاعاتی موثق در اختیار خواننده گرامی قرار گیرد. به دلیل تغییرات 
سریع، این اطلاعات در فاصله هاي زمانی مناسب به روز شده و در چاپهاي بعدي  نسبتاً 
منتشر خواهد شد. با این حال، این دقت ما را از رهنمودهاي اساتید و صاحب نظران محترم 
بی نیاز نمی کند و از هرگونه راهنمایی و تذکر صاحبان فکر و فعالان عرصه تجارت خارجی 

ایران استقبال می نماییم.
کتابهاي  مجموعه  تولید  و  تهیه  دست اندرکاران  همه  همکاري  از  می دانم  لازم  پایان  در 
روابط  تنظیم  و  بازاریابی  «معاون  ضیغمی  محمدعلی  دکتر  آقاي  جناب  ویژه  به  حاضر 
سازمان» و جناب آقاي رضا توفیقی، «مدیر طرح» و کلیه کارشناسان سازمان که با این 
خانم  سرکار  از  همچنین  بنمایم.  را  قدردانی  و  تشکر  کمال  نموده اند،  همکاري  مجموعه 
در  ایشان  تلاشهاي  خاطر  به  بازرگانی  نشر  و  چاپ  شرکت  همکاران  و  اصغرپور  محبوبه 

طراحی و تولید این مجموعه سپاسگزارم.
                                             مهدي غضنفري   

                                           معاون وزیر و رئیس کل سازمان توسعه تجارت ایران
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اطلاعات پایه

 نام کشور
 جمهوري خلق چین 

 موقعیت جغرافیایی 
این کشور در نیمکره شمالی در قسمت شرقی قاره آسیا و ساحل غربی اقیانوس آرام 

قرار دارد. 
مختصات جغرافیایی آن 3500 شمالی و 00 105 شرقی است. این کشور هم مرز با دریاي 

چین شرقی، خلیج کره، دریاي زرد و بین کره شمالی و ویتنام است. 

 مساحت
 9.326.410 مقدار،  این  از  که  دارد  مربع  کیلومتر   9.596.960 بر  بالغ  مساحتی  چین 

کیلومتر مربع آن را خشکی و 270.550 کیلومتر مربع آن را آب تشکیل می دهد.
در مقایسه می توان گفت این کشور پس از روسیه،کانادا و آمریکا چهارمین کشور پهناور 

جهان است.

 همسایگان
چین داراي 22,117 کیلومتر مرز زمینی و 14,500 کیلومتر خط ساحلی است. کشورهاي 

هم مرز با این کشور عبارت  اند از: 
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افغانستان (76 کیلومتر)، بوتان (470 کیلومتر)، برمه (2185 کیلومتر)، هندوستان (3380 
 858) قرقیزستان  کیلومتر)،   1416) شمالی  کره  کیلومتر)،   1533) قزاقستان  کیلومتر)، 
کیلومتر)،   1236) نپال  کیلومتر)،   4677) مغولستان  کیلومتر)،   423) لائوس  کیلومتر)، 
پاکستان (523 کیلومتر)، روسیه شمال شرقی (3605 کیلومتر)، روسیه شمال غربی (40 

کیلومتر)، تاجیکستان (414 کیلومتر) و ویتنام (1281 کیلومتر).
این کشور داراي مرز منطقه اي مشترك با هنگ کنگ 

(30 کیلومتر) و ماکائو (0/34 کیلومتر) است.

 جمعیت
مطابق تخمین به عمل آمده در جولاي سال 2007، 
است.  نفر   1,321,851,888 بر   بالغ  چین  جمعیت 

بیشینه مردم چین از نژاد زرد هستند. 
علاوه بر چینیها تیره هاي دیگري نیز در این سرزمین پهناور زندگی می کنند مانند مغولها، 
شماري از تاجیکها نیز در بخش سین کیانگ چین زندگی  این  تبتیها و غیره. علاوه بر 

می کنند.

 شهرهاي مهم
مرکز اداري، سیاسی و فرهنگی کشور چین، شهر تاریخی پکن است. شهرهاي مهم دیگر 

چین شانگهاي، وهان، شن یانگ، گوانگ ژو و کونیگ دائو می باشد.
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 واحد پول
واحد پول کشور چین، Renminbi (RMB) یا یوآن می باشد. یک Renminbi  معادل 

Jiao 10 و fen 100 است.
نرخ تبدیل یوآن به دلار آمریکا در طی چند سال گذشته متغیر بوده است. 

بر طبق آخرین آمار این نرخ به شرح ذیل تغییر نموده است:
سال 2007، هر دلار آمریکا برابر با 7/61  یوآن
سال 2006، هر دلار آمریکا برابر با 7/97  یوآن

سال 2005، هر دلار آمریکا برابر با 8/1943  یوآن
سال 2004، هر دلار آمریکا برابر با 8/2768  یوآن
سال 2003، هر دلار آمریکا برابر با 8/277  یوآن

 ،1 شامل  موجود  اسکناسهاي 
 100 و   50  ،20  10  ،5  ،2
است.   fen  2 و   1 ؛   Jiao
سکه هاي موجود نیز عبارت اند 
 Jiao  5 و   2  ،1 یوآن؛   1 از 
 fen  5 و   2  ،1 همچنین  و 

می باشند.

اختلاف زمان با ایران
تفاوت زمان شهر پکن با گرینویچ +8 ساعت بوده و در نتیجه زمان آن از ایران چهار 

ساعت و نیم جلوتر است. 



16 / راهنماي تجارت با کشور چین



بخش اول: کلیات، فصل اول: محیط سیاسی و قانونی / 17

در این فصل محیط سیاسی و قانونی کشور چین و عوامل موثر بر این محیط را بررسی 
خواهیم کرد. در ابتدا کلیاتی از وضعیت سیاسی و ارکان حکومتی و سپس قوانین مهم 

حاکم بر این کشور را تشریح خواهیم نمود. 

1. محیط سیاسی
در این قسمت سعی می کنیم تصویري کلی از وضعیت سیاسی چین ارائه کنیم. نخست 
تاریخچه اي از نحوه تشکیل حکومت بیان خواهیم کرد و پس از آن ارکان حکومت و افراد 

سیاسی را معرفی می کنیم.

1-1. تاریخچه حکومت
چین تاریخ کهنی دارد. گاهی یکپارچه و گاهی به مانند چند کشور جدا از هم بوده  است. 
همسایگان همواره به این سرزمین می تاخته اند من جمله مغولها که در روزگار چنگیزخان 

بر چین چنگ انداختند.
چین تاریخ کهنی دارد. گاهی یکپارچه و گاهی به مانند چند کشور جدا از هم بوده  است. 
همسایگان همواره به این سرزمین می تاخته اند من جمله مغولها که در روزگار چنگیزخان 

بر چین چنگ انداختند.
رژیم چین پس از انقلاب مردمی از پادشاهی به جمهوري تبدیل شد. وقتی جمهوري چین 
در سال  1912 تأسیس  شد، سون  یات  سن   اولین رئیس  جمهور چین در سال  1912 بود. 
او بعداً هم حزب ملی چین، کومین تانگ را تأسیس  کرد و تا سال  1921 رهبر این حزب 

فصل اول
محیط سیاسی و قانونی
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بود. سون  یات  سن  در سال  1921 در گذشت.
حزب کمونیست چین در سال 1921 میلادي تأسیس شد. از سال 1921 مبارزات مردم 
و  فئودالیسم  امپریالیسم،  چیرگی  برانداختن  ضمن  نتیجه  در  و  می کرد  رهبري  را  چین 
تأسیس   1949 سال  در  را  چین  خلق  جمهوري  و  سرکوب  را  بروکراتیک  سرمایه داري 
نمود. آنگاه ژاپنیها بر این سرزمین تاختند. با پایان جنگ جهانی دوم تاخت و تاز ژاپنیها 
متوقف شد ولی جنگ داخلی میان هواداران ژنرال چیانگ کاي شک و مائو تسه تونگ 
بالا گرفت که سرانجام به پیروزي هواداران حزب کمونیست چین انجامید و از آن پس 
چین تا به امروز کمونیستی اداره می شود و هواداران چیان کایچک نیز که از ملیها بودند 
به جزیره تایوان گریختند و تا به امروز به ایستادگی در برابر فشار جمهوري خلق چین 

ادامه داده اند.
رهبري  جریان  در  کافی  تجربه  فقدان  دلیل  به  چین  کمونیست  حزب   ،1956 سال  از 
اقتصادي و نوسازي چین اشتباهاتی مرتکب شد. به تبع آن مبارزه قدرت (انقلاب فرهنگی 
چین) در سالهاي 1966 تا 1976 در حزب کمونیست چین شروع شد. چهره هاي میانه رو 
حزب اخراج شدند. پس از پایان انقلاب فرهنگی در اکتبر سال 1976، چین به دوره نوین 

توسعه تاریخی وارد شد.
از آغاز سال 1979 حزب کمونیست چین سیاستهاي اصلاحات و درهاي باز را که تنگ 
شیائوپنگ مطرح کرد، به اجرا گذارد. پس از اجراي سیاستهاي اصلاحات و درهاي باز 
به این طرف، توسعه اقتصاد ملی و اجتماعی چین به دستاورد هاي چشمگیري نائل آمده 
 است. چهره کشور دستخوش تغییرات عظیمی شد. این دوران از لحاظ وضعیت، بهترین 
زمان پس از تأسیس جمهوري خلق و بهترین دوره براي مردم به لحاظ تأمین منافع آنان 

به شمار می رود.
با وجود آنکه حزب کمونیست چین در سال 1921 میلادي تأسیس شد، عقاید سوسیالیستی 
در چین قبل آن هم رایج بوده  است. عقاید سوسیالیستی در اواخر قرن 19 وارد چین شد و 

در سال 1907، کمونیسم آنارشیستی شکل غالب عقاید سوسیالیستی در چین بود.
پس از سرنگونی سلسله گینگ و تأسیس جمهوري چین فعالیتهاي کمونیستی در چین 
که  شدند  پذیرفته  کومین تانگ  متحد  به عنوان  چپ  گروه هاي  از  بسیاري  و  شد  تشدید 
شد.  رهبري  بود،  جمهوریخواه  انقلابی  یک  که  سن  یات  سون  توسط  سپس  حزب  این 
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کومین تانگ و سون یات سن متحدان شوروي بودند و شوروي مشاورانی را براي آنها گسیل 
می داشت. حزب کمونیست چین در ابتدا با بسیاري از گروههاي چپ کومین تانگ متحد 
شد و در واقع پیمان اتحاد را با کل مجموعه کومین تانگ در «جبهه متحد اول چین» 
بست. کمینترن به حزب کمونیست چین رهنمود داده بود تا با کومین تانگ در ارتباط 
باشد. با افزایش نفوذ حزب کمونیست چین و شوروي و ظهور مارکسیسم ـ لنینیسم در 

چین دچار زوال شد و آنارشیسم چینی تحت تأثیر حزب کمونیست چین کمرنگ شد.
پس از مرگ سون یات سن و پس از کودتاي چیانگ کاي شک و کسب قدرت نظامیان، 

رهبري چین به رهبري نظامی تبدیل شد و کومین تانگ با مشکلاتی مواجه شد.
سفید  ترور  به عنوان  چین  در  آنچه  در  سن،  یات  سون  مرگ  از  پس  شک  کاي  چیانگ 
چپ  احزاب  پاکسازي  این  که  کند  پاکسازي  را  چپ  احزاب  تا  کرد  تلاش  است  معروف 
نیز  را  نظامی  رهبران  و  روسی  مشاوران  چین،  کمونیست  حزب  کومین تانگ،  در  موجود 
دولت  دو  نتیجه  در  دهد.  رخ  چین  داخلی  جنگ  شد  باعث  عمل  این  می گرفت.  بر  در 
شکل  راست)  جناح  و  چپ  جناح  توسط  ترتیب  (به  نانجینگ  و  یوهان  در  کومین تانگ 
گرفت و در نهایت رابطه حزب چپ کومین تانگ و حزب کمونیست چین دچار مشکل شد. 
سرانجام دولت یوهان سرنگون شد و همین سرنوشت با لشکرکشی شمالی چیانگ کاي 

شک در انتظار رهبران نظامی بود.
جنگ داخلی چین در 1926 با تصفیه کومینتانگ از اعضاي چپ و حزب کمونیست توسط 
رهبر وقت آن، چیانگ کاي شک، آغاز شد. سرانجام حزب کمونیست چین طی سالهاي 
1937 تا 1945 میان رعایا در دوران جنگ دوم چین و ژاپن مقبولیت پیدا کرد و در همین 
حین کومین تانگ در اثر جنگ با ارتش امپراطوري ژاپن تحلیل رفت. در نتیجه کمونیستها 
در  کوچکی  مناطق  به  ناسیونالیستها  و  گرفتند  دست  به  را  چین  قاره اي  بخش  کنترل 

تایوان، پنگ هو و جزایر فوجیان عقب نشینی کردند.
پس از تأسیس جمهوري خلق چین، تحت رهبري این حزب مردم ملیتهاي سراسر کشور 
دموکراتیک  جامعه  از  چین  جامعه  گذر  تحقق  در  کشور،  و امنیت  استقلال  حفظ  ضمن 
نوین به ساختار سوسیالیستیِ برنامه ریزي شده در مقیاس وسیعی مبادرت ورزیده و چین 

در امور اقتصادي و فرهنگی به پیشرفتهاي عظیم بی سابقه اي نائل آمده است.
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1-2. نوع و ارکان اصلی حکومت
جمهوري خلق چین یک کشور سوسیالیستی است. نظام سوسیالیسم نظام اصلی جمهوري 

خلق چین است.
که  می دهد  تشکیل  جایگاه  شش  را  چین  اداره کننده  دولت  مرکزي  سیستم  اهم 
عبارت اند از: کنگره ملی نمایندگان خلق و کمیته مرکزي حزب کمونیست چین، رئیس 
جمهور، شوراي دولتی چین، کمیسیون نظامی حزب کمونیست چین، دادگاه عالی خلق 

و دادستانی عالی خلق. 
سیستم حکومتی چین، جمهوري خلق و مبتنی برحاکمیت مطلق حزب کمونیست است. 
بر اساس قانون اساسی کشور، حزب کمونیست بر عملکرد هفت ارگان مندرج در قانون 
اساسی نظارت کامل داشته و قانون اساسی این کشور، از زمان تأسیس جمهوري خلق 
چین تاکنون پنج بار اصلاح شده و متن نهایی آن در سال 1992 به تصویب رسیده است. 

از جمله مهم ترین ارگانهاي حکومتی کشورچین می توان به موارد ذیل اشاره نمود:
 کنگره ملی خلق (مجلس نمایندگان)

 ریاست جمهوري 
 شوراي دولتی 

 حکومتهاي محلی (استانها)
 دادگاه عالی خلق

 دادستانی عالی خلق
 کنفرانس مشورتی ـ سیاسی خلق

گفتنی است که درکشورچین تفکیک کامل قوا وجود نداشته و تعدادي از مقامات دولتی 
و حزبی عضو مجلس نیز هستند.

1-2 -1. کنگره ملی نمایندگان خلق
بالاترین مرجع قانون گذار چین، کنگره ملی مردمی1 است. کنگره خلق از 2978 نفر عضو 
برخوردار است که براي مدت پنج سال توسط کنگره هاي محلی انتخاب می گردند. کنگره 
1. National Peoples Congress (NPC)
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مبادرت  سالیانه  عمومی  اجلاس  برپایی  به  ملی، 
از  متشکل  که  نیز  آن  دائمی  کمیته  و  نموده 
برگزیده  نمایندگان  از  تعدادي  و  کنگره  معاونین 
است، تشکیل جلسه می دهد. تعداد اعضاي کمیته 
دائم 135 نفر و تعداد معاونین کنگره 19 نفر است. 
از جمله اهم وظایف کنگره می توان به تدوین یا 
اصلاح قانون اساسی، وضع قوانین جدید، تصویب 

عزل  و  انتخاب  و  صلح  و  جنگ  سیاستهاي  خصوص  در  تصمیم گیري  و  لوایح  و  طرحها 
رئیس جمهور، رئیس کمیسیون نظامی، رئیس دیوان عالی کشور، نخست وزیر و اعضاي 
کابینه اشاره نمود. علاوه بر این واحدهاي کوچکی از کنگره محلی خلق در سطح ایالتها، 
شهرستانها و شهرکها فعالیت دارند که اعضاي آن توسط مردم انتخاب می گردند. گفتنی 
است که وظیفه کنگره هاي محلی نظارت بر اجراي صحیح قانون اساسی و سایر قوانین 

کشور در سطوح مختلف جامعه است.

1-2-2. رئیس جمهور
ریاست کشور چین با رئیس جمهور است. مقام ریاست جمهوري از نظر سلسله مراتب پس 
از دبیرکل حزب قرار دارد. از جمله مهم ترین وظایف وي می توان به ابلاغ قوانین مصوب 
کنگره به دستگاههاي اجرایی، معرفی نخست وزیر و معاونین به کنگره، اعطاي نشانهاي 
دولتی، اعلام جنگ، حکومت نظامی و بسیج عمومی و دریافت استوارنامه سفرا و کارداران 
خارجی، عزل و نصب کارداران چینی مستقر در خارج از کشور و تایید قراردادهاي منعقده 

با دول خارجی اشاره نمود.
 مدت دوره ریاست جمهوري در نهایت پنج سال است و بیشتر از دو دوره نمی تواند انتخاب 

پیاپی شود. اختیارات شامل قدرتهاي گوناگون در داخل و علاوه 
بر آن قدرتهایی در خارج نیز می باشد.

است  چین  جمهور  رئیس   HU Jintao آقاي  حاضر،  حال  در 
ملی  کنگره  رأي گیري  از  پس  و  مارس 2003  تاریخ 15  از  که 
ساله  پنج  دوره  یک  براي  رأي   2937 با  خلق  نمایندگان 

انتخاب گردیده است. 
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1-2-3. شوراي دولتی چین
شورا  این  دارد.  را  کابینه  حکم  واقع  در  که  است  دولتی  سازمان  بالاترین  دولتی  شوراي 
که در حقیقت همان دولت مرکزي خلق می باشد، عالی ترین ارگان اداري کشور است که 
ضمن اجراي قوانین تنظیم شده و قطعنامه هاي مصوب توسط مجلس ملی نمایندگان خلق 
چین و کمیته دائمی، در قبال مجلس ملی نمایندگان خلق و کمیته دائمی پاسخگو بوده و 
فعالیتهاي خود را براي آنان گزارش می کند. شوراي دولتی حق دارد در چارچوب اختیارات 
خود تدابیر و مقررات اداري را تنظیم و تصمیمات و دستورهایی را صادر کند. ترکیب این 
شورا توسط کنگره ملی مردمی انتخاب می شود و بر اساس توصیه هاي حزب کمونیست 
عمل می کند. شوراي دولتی مرکب از نخست وزیر، معاونین نخست وزیر، اعضاي شوراي 

دولتی، وزیران، رؤساي کمیسیونها، رئیس اداره آمار و دبیر کل است.
خارجه،  وزارت  ازجمله  می باشد،  اداره  هشت  و  بیست  داراي  چین  دولتی  شواري  اکنون 
وزارت دفاع، کمیسیون ملی توسعه اصلاحات، وزارت آموزش و پرورش، وزارت علوم وفنون، 
کمیسیون علوم و فنون و صنایع دفاعی، کمیسیون ملی امور ملیتها، وزارت امنیت عمومی، 
وزارت امنیت ملی، وزارت نظارت، وزارت امور مدنی، وزارت قضایی، وزارت امور پرسنل، 
زمینی،  منابع  وزارت  ترابري،  و  راه  وزارت  راه آهن،  وزارت  اجتماعی،  تأمین  و  کار  وزرات 
بهداشت،  وزارت  فرهنگ،  وزارت  آبیاري،  وزارت  رسانی،  اطلاع  وزارت  سازندگی،  وزارت 
وزارت کشاورزي، وزارت بازرگانی، کمیسیون ملی جمعیت و تنظیم خانواده، بانک خلق و 

اداره رسیدگی و ممیزي. 

1-2-4. کمیسیون نظامی حزب کمونیست چین
کمیسیون مرکزي نظامی، عالی ترین ارگان رهبري نظامی تحت رهبري حزب کمونیست 
چین است که مرکب از رئیس، معاون و اعضاي آن می باشد. کمیسیون مرکزي نظامی 
توسط کمیته مرکزي حزب کمونیست ایجاد شده و نظام مسئولیت شناسی هیأت رئیسه 
را اجرا می کند. وظیفه عمده آن رهبري مستقیم نیروهاي مسلح است. کمیسیون مرکزي 
نظامی جمهوري خلق چین، ارگان رهبري نظامی دولتی و مسئول رهبري نیروهاي مسلح 
سراسر کشور است. این کمیسیون مرکب از رئیس، چند معاون و تعدادي اعضا است. رئیس 
این کمیسیون توسط مجلس ملی نمایندگان خلق انتخاب می شود و در قبال مجلس و 
کمیته دائمی پاسخگو است. دوره مأموریت این کمیسیون پنج سال است. نیروهاي مسلح 
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چین مرکب از ارتش آزادي بخش خلق، واحدهاي پلیس مسلح خلق و چریکها می باشد. 
ارتش آزادي بخش خلق چین، ارتش دائمی کشور بوده و واحدهاي پلیس مسلح مسئول 
دفاع از امنیت کشور و حفظ نظم اجتماعی هستند و چریکهاي مسلح توده اي نیز بخشی 

از این نیروها محسوب می شوند.

  1-2-5. دادستانی عالی خلق 
بر  نظارت  مسئولیت  عهده دار  و  داشته  فعالیت  دولت  نظارت  تحت  خلق  عالی  دادستانی  

اجراي عدالت است. دادستانی خلق ارگان نظارت بر قانون کشور است. 
دادستانی خلق با استفاده از حق دادستانی وظایف خود را انجام می دهد که عبارت است 
قضاوت  و  حکم  علیه  که  پرونده هایی  یا  و  استیناف  پرونده هاي  محاکمه  و  رسیدگی  از 
دادگاههاي محلی درخواست استیناف شده و پرونده هایی که دادستانی عالی خلق طبق 
تشریفات نظارت بر محاکمه درخواست استیناف می کند، رسیدگی و تصویب محکومیت 
مختلف در  عالی خلق زمانی که متوجه اشتباه دادگاه هاي خلق سطوح  مرگ. دیوان  به 
مورد  را  پرونده  این  دارد  حق  بشود،  است  گرفته  قانونی  اعتبار  که  قضاوت  و  محاکمه 

رسیدگی مجدد قرار دهد و یا دستور محاکمه مجدد به دادگاه مادون صادرنماید.
وظایف دادستانی عبارت است از رسیدگی به پرونده هاي خیانت به میهن، پرونده فعالیتهاي 
جدایی طلبانه و پرونده هاي مهم و پرونده هاي ادارات امنیت عمومی، دادخواهی ومعافیت 
از دادخواهی، پرونده هاي جزایی، رسیدگی به فعالیتهاي ادارات امنیت عمومی، دادگاه هاي 
قانون.  با  آنها  فعالیتهاي  انطباق  و  قضایی  دیگر  ارگانهاي  و  بازداشتگاه ها  زندانها،  خلق، 
دادستانی خلق طبق قانون به طور مستقیم حق دادستانی را اعمال می کند. ادارات اجرایی، 

گروه هاي اجتماعی و اشخاص نمی توانند در کار آن مداخله کنند. 
دادستانی خلق چین به چهار بخش تقسیم می شود؛ شامل دادستانی پایه، متوسط، عالی 
و عالی ترین. دادستانی عالی خلق، عالی ترین ارگان دادستانی کشور محسوب می شود و 
به نمایندگی از طرف کشور به طور مستقیم حق دادستانی را اجرا و اعمال می کند و در 
رهبري  و   هدایت  آن  عمده  وظایف  است.  پاسخگو  خلق  نمایندگان  ملی  مجلس  قبال 
دادستانیهاي سطوح مختلف محلی و دادستانیهاي مخصوصی براي انجام وظایف آنها بر 

اساس نظارت طبق قانون و تضمین اجراي واحد و درست قوانین کشور است.
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1-2-6. دادگاه عالی خلق
 دادگاه ها در چهار سطح مختلف طبقه بندي شده اند که از آن جمله می توان به دادگاه 

عالی خلق، دادگاه هاي استانی، دادگاه هاي شهرستانی و دادگاه هاي بخشی اشاره نمود. 
دادگاه عالی خلق، بالاترین مرجع قضایی کشور است که تحت نظارت مستقیم کنگره ملی 
خلق قرار دارد. این دادگاه، عالی ترین ارگان قضایی کشور است که به طور مستقیم حق 
قضاوت را اجرا می کند و همچنین عالی ترین ارگان نظارت بر کارهاي محاکمه و قضایی 
مخصوصی  خلق  دادگاه هاي  محاکمه  کارهاي  و  محلی  مختلف  سطوح  خلق  دادگاه هاي 
محسوب می شود. دادگاه عالی خلق در قبال مجلس ملی نمایندگان خلق وکمیته دائمی 
پاسخگو بوده وکار خود را براي آنها گزارش می کند. وظایف عمده دادگاه عالی خلق عبارت 
است از رسیدگی به پرونده هاي مطروحه دادستانی عالی خلق طبق تشریفات نظارت بر 
قضاوت، بررسی اشتباهات حکم دادگاه هاي محلی، محاکمه و دستور به دادگاه  هاي سطوح 
پائین تر براي محاکمه، حق رسیدگی به جرمی که در ماده هاي قانون جزایی قید نشده، 

چگونگی استفاده از قانون و تشریح آن در جریان محاکمه .

1-2-7. کنفرانس مشورتی ـ سیاسی خلق
کنفرانس مشورتی ـ سیاسی خلق چین نهادي است که با نظارت بر اوضاع جاري کشور 
جاري  اجتماعی  و  سیاسی  مسائل  و  مشکلات  نمودن  برطرف  خصوص  در  پیشنهادهایی 
کشور به دولت ارائه می نماید. گفتنی است که سازمان مذکور در دوران اولیه فعالیت خود 
که به سالهاي آغازین انقلاب کمونیستی چین باز می گردد، نقش ارگان قانون گذار کشور را 
بر عهده داشته و به جاي کنگره ملی فعالیت می نموده است. بعدها با تشکیل کنگره ملی 

خلق، نقش سازمان فوق کاهش یافت و به مجلس مشورتی تغییر وضعیت داد.
این کنفرانس در حقیقت سازمان جبهه میهن پرستی و واحد مردم چین بوده و ارگان 
مهم همکاري چند حزبی و مشورت سیاسی به رهبري حزب کمونیست چین محسوب 
شده و شکل مهم شکوفایی دموکراسی سوسیالیستی در زندگی سیاسی چین به شمار 
چین  خلق  سیاسی  مشورت  کنفرانس  مهم  موضوع  دو  دموکراسی  و  همبستگی  می رود. 
است. کنفرانس مشورت سیاسی خلق چین مرکب از حزب کمونیست، احزاب دموکراتیک، 
مختلف،  محافل  و  ملی  اقلیتهاي  نمایندگان  مردمی،  گروههاي  بی طرف،  شخصیتهاي 
هموطنان مناطق اداري ویژه هنگ کنگ، ماکائو، نمایندگان هموطنان تایوان و هموطنان 
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مقیم خارج از چین و شخصیتهاي ویژه است. مأموریت آن پنج سال است. وظیفه عمده 
و  شرکت  و  دموکراتیک  نظارت  سیاسی،  مشورت  چین  خلق  سیاسی  مشورت  کنفرانس 

بررسی امور دولتی و سیاسی است.
مشورت سیاسی به معناي مشورت و رایزنی درباره سیاستهاي خطیر و رهنمود دولتی و 
محلی و مسائل مهم سیاسی، اقتصادي، فرهنگی و زندگی اجتماعی قبل از اجراي آن و 
مشورت و رایزنی درباره مسائل مهم در جریان اجراي تصمیمات است. کمیته سراسري 
کشور، کنفرانس مشورت سیاسی خلق و کمیته هاي محلی می توانند طبق پیشنهاد حزب 
کمونیست، کمیته دائمی مجلس ملی نمایندگان خلق، دولت مردم، احزاب دموکراتیک و 
گروههاي مردمی نشست احزاب دموکراتیک، مسئولان گروههاي مردمی و شخصیتهاي 
محافل مختلف را برگزار و مشورت کنند و به آنان پیشنهاد دهند که مسائل مهم را براي 
انتقادهاي  و  پیشنهادها  از  استفاده  به معناي  دموکراتیک  نظارت  کنند.  تسلیم  مشورت 
اجراي  کشور،  مقررات  و  قوانین  بر  نظارت  اساسی،  قانون  اجراي  خصوص  در  مطروحه 
رهنمودها و سیاستهاي مهم و امور ادارات دولتی و کارمندان است. مشارکت و بررسی 
در  مهم  مسائل  خصوص  در  بررسی  و  تحقیق  معناي  به  سیاسی  و  دولتی  امور  درباره 
زندگی سیاسی، اقتصادي، فرهنگی و اجتماعی و مسائل مورد توجه توده مردم است، این 
امر نشانگر خواست مردم است. علاوه بر این مسائل اجتماعی نیز مورد بحث و مشورت 
قرار گرفته و نتیجه از طریق گزارش تحقیقاتی، طرح پیشنهاد و به اشکال دیگر به حزب 
کمونیست و ارگانهاي دولتی منتقل می شود. ماه سپتامبر سال 1949، نخستین اجلاس 
عمومی کنفرانس مشورت سیاسی خلق چین به نمایندگی از طرف مجلس ملی نمایندگان 
خلق و به نمایندگی از سوي مردم سراسر کشور، ایجاد جمهوري خلق چین را اعلام کرده 

و در نتیجه نقش مهم تاریخی را ایفا نمود.
کنفرانس  نقش  خلق،  نمایندگان  ملی  مجلس  عمومی  اجلاس  اولین  برگزاري  از   پس 
مشورت سیاسی خلق تغییر کرد و به عنوان بزرگترین سازمان میهن پرستی و واحد چین 
به کارخود ادامه داده و در حیات سیاسی و اجتماعی و ارتباطات دوستانه چین با خارج از 
کشور سهم مهمی ادا کرده است. کنفرانس مشورت سیاسی خلق تا ماه مارس سال 2004 
با 170 ارگان از 101 کشور جهان و  هشت سازمان بین المللی و منطقه رابطه برقرار کرده 

و مبادلات دوستانه داشته است.
و  سیاستها  خصوص  در  مشاوره  ارائه  و  نظارت  ضمن  سازمان،  این  نقش  حاضر  درحال 
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گروههاي  میان  وحدت  و  تماس  برقراري  صدد  در  کمونیست،  حزب  عمده  برنامه هاي 
اجتماعی، احزاب سیاسی و شهروندان چینی تبار مقیم خارج است.

1-3. افراد و گروههاي با نفوذ
اداره  دست  در  چین  سیاسی  قدرت  بیشتر 
سیاسی پلیت برو1 می باشد. این اداره 19 تا 25 
کمونیست  حزب  عملکرد  بر  که  دارد  عضو  نفر 
برو  پلیت  کمیته هاي دائمی  نظارت دارند.  چین 
شامل پنج تا هفت عضو است که قدرتمندترین 

افراد کشور هستند.
انتخاب  چین  کمونیست  حزب  مرکزي  کمیته  سوي  از  اسمی  به طور  برو،  پلیت  اعضاي 
می شوند؛ ولی از سال 1980، رویه عملکرد این حزب به صورت انتصاب دائمی بوده است. 
پلیت برو در اوایل سال 1980 زیر نظر Hu Yaobang توسط دبیرخانه حزب کمونیست 

شکل گرفت اما پس از برکناري وي در سال 1987، به عنوان قدرت اصلی پدیدار گشت.
 Xi Jinping، Wang Gang، Wang Lequan، Wang Zhaoguo، اعضاي این اداره مشتمل بر
 Wang Qishan، Hui Liangyu، Liu Qi،  Liu Yunshan، Liu Yandong، Li Changchun،
 Li Keqiang، Li Yuanchao، Wu Bangguo، Wang Yang، Zhang Gaoli، Zhang
 Dejiang، ZhouYongkang، Hu Jintao، Yu Zhengsheng، He Guoqiang، Jia

Qinglin، Xu Caihou، Guo Boxiong، Wen Jiabao و Bo Xilai می باشد.

1-4. سیاست خارجی
کشور چین با قاطعیت تمام در جهت حفظ صلح و حاکمیت استقلال حرکت می کند که 
هدف اصلی آن حفظ امنیت و پاسداري از صلح جهانی و مخالفت با استبداد و استیلا در 
جهان بوده است. این کوششها به همراه تلاش در جهت حفظ استقلال و تمامیت ارضی 

کشور چین و افزایش حسن همجواري صورت گرفته است. 

1.  Politburo
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چین به سوي ایجاد یک دستورالعمل جدید در شکل سیاست اقتصادي خارجی خود مبنی 
اعضاي  از  کشور یکی  این  می کند.  حرکت  جدید  قرن  در  و منطق  طرفی  بی  عدالت،  بر 
دائم شوراي امنیت سازمان ملل متحد است که در حل و فصل مناقشات مناطق بحرانی، 
فعالیتهاي مثبت زیادي انجام داده است. کشور چین پیوسته کوششهاي فراوانی در جهت 

تاکید بر حفظ و دفاع از حقوق بشر انجام می دهد.
به عبارت دیگر می توان گفت که سیاست خارجی کشور چین برگسترش رابطه با کلیه 
از  می باشد.  استوار  درگیري  هرگونه  از  پرهیز  و  ایدئولوژیک  ازگرایشات  جدا  کشورها 
جمله مهمترین پایه ها و اصول سیاست خارجی کشور چین می توان به پنج اصل ذیل 

اشاره نمود:
 احترام متقابل به حاکمیت و تمامیت ارضی کشورها

 عدم تجاوز به حقوق سایر کشورها
 عدم مداخله در امور سایر کشورها

 نیل به اتخاذ سیاست کسب منافع متقابل در برقراري رابطه با سایر کشورها
 برقراري همزیستی مسالمت آمیز با سایر کشورها

از آنجایی که کشورچین به عنوان یک کشور جهان سوم و در حال توسعه، جهت پیشرفت 
از  برخورداري  و  خود  همسایگی  در  آرامش  و  ثبات  نیازمند  خود  ملی  توسعه  به  نیل  و 
محیط امن بین المللی است، لذا به تلاش در جهت پرهیز از هرگونه برخورد نظامی و حتی 
مناقشات سیاسی با سایرکشورها مبادرت می نماید. این کشور همزمان با توسعه مناسبات 
خود با کشورهاي جهان سوم به عنوان یکی از اولویتهاي سیاست خارجی خود در راستاي 
کسب اعتبار بین المللی بیشتر و به ویژه کشورهاي آسیایی و آفریقایی، جهت تحکیم روابط 
خود با کشورهاي توسعه یافته صنعتی نظیر ژاپن، آمریکا و اروپاي غربی نیز اهمیت ویژه اي 
قائل است، چرا که کشورهاي مذکور به عنوان منابع اصلی تأمین سرمایه و فناوري مورد 
نیاز کشور چین جهت اجراي برنامه اصلاحات اقتصادي به شمار می آیند. این درحالی است 
که کشور چین در روند برقراري روابط خود با کشورهاي غربی با مشکلاتی نیز مواجه است 
که به طور عمده ناشی از اختلاف نوع نظامهاي سیاسی می باشد.کشور چین همچنین مایل 
است جایگاه مطلوبتري در نظم نوین جهانی به خود اختصاص داده و از سهم بیشتري در 

مشارکت و اداره امور جهانی برخوردار باشد.
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1-5. وضعیت ریسک سیاسی
بنا بر گزارش ماه آوریل سال 2007 موسسه بیمه اعتبار صادراتی اویلر هرمس آلمان، 
است  آن  نشان دهنده  رتبه  این  است.  شده  محاسبه  دو  برابر  چین  کشور  ریسک  رتبه 
که کشور چین از ریسک سیاسی پایینی برخوردار بوده و جهت سرمایه گذاري مناسب 
می باشد. قابل ذکر است که رتبه ریسک سیاسی کشور ایران توسط موسسه بیمه اعتبار 

صادراتی اویلر هرمس برابر با پنج محاسبه شده است.
مسائل  اعتراضات،  و  تظاهرات  شامل  می توان  را  چین  در  سیاسی  ریسک  اصلی  دلایل 
سه گانه کشاورزي (کشاورزي، مناطق شهري و مزرعه داران)، بیکاري، اختلافات (فقیر ـ 
غنی، شهري ـ روستایی، شرق ـ غرب) و علاوه بر این موارد امنیت عمومی و محافظت 

اجتماعی، دانست. 

2. محیط قانونی
قانونی  زیرساختهاي  با  که  است  آن  نوبت  چین،  کشور  سیاسی  وضعیت  بررسی  از  بعد 
این کشور آشنا شویم، در این قسمت آن دسته از قوانین را که براي برقراري ارتباطات و 
مناسبتهاي تجاري و بازرگانی ضروري می باشند، به طور خلاصه معرفی می کنیم. اطلاعات 
ارائه شده در این قسمت، نشانگر پتانسیلهاي کلی موجود در قوانین چین براي برقراري 
به  مستقیم  به طور  بایستی  عمل،  مرحله  در  که  است  بدیهی  و  می باشد  تجاري  روابط 
متن این قوانین مراجعه شده و با جزئی نگري بیشتري سنجیده شوند. در انتها با مراحل 

راه اندازي یک کسب کار در چین آشنا می شویم.

2-1. قانون اساسی
قانون اساسی قانون اصلی چین است. در قانون اساسی معمولاً مضامین مهمی مانند اصول 
اساسی نظام اجتماعی و نظام کشور، اصول اساسی سازماندهی اداره دولتی و فعالیتهاي 
آن، حقوق و وظایف اساسی اتباع قید شده است. علاوه بر این، در این قانون مضامینی 
مانند پرچم ملی، سرود ملی، نشان ملی و پایتخت و نظامهاي دیگر مورد توجه طبقه حاکم 
قید شده است که مربوط به تمام زمینه ها در کشور است. قانون اساسی عالی ترین مرجع 
حقوقی بوده و ماخذ تنظیم قوانین دیگر است. هیچ قانون و مقرراتی نباید با قانون اساسی 
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مغایرت داشته باشد.
 برنامه مشترك کنفرانس مشورت سیاسی خلق چین که در آستانه تأسیس جمهوري خلق 
چین صادر شده، نه تنها اساسنامه جبهه واحد دموکراتیک خلق چین بوده، بلکه نقش 
قانون اساسی موقت را اجرا کرده است. برنامه مشترك نخستین اجلاس عمومی کنفرانس 
مشورت سیاسی خلق چین به تصویب رسید و در 29 سپتامبر سال 1949میلادي صادر 
شد و قبل از صدور قانون اساسی جمهوري خلق چین نقش قانون اساسی موقت را ایفا 

کرد.
 پس از تأسیس جمهوري خلق چین در اول اکتبر سال 1949، جداگانه در سالهاي 1954 ، 

1975 ، 1978 و 1982 چهار قانون اساسی جمهوري خلق چین تنظیم و صادر شد.
چهارمین قانونی اساسی جمهوري خلق چین یعنی قانون اساسی فعلی در چهارم دسامبر 
سال 1982 در پنجمین اجلاس پنجمین مجلس ملی نمایندگان خلق چین به تصویب 
رسیده و صادر شد. این قانون ضمن ادامه وتوسعه اصول اساسی قانون اساسی سال 1954، 
با توجه به جمع بندي تجربیات توسعه سوسیالیستی چین و جلب تجربیات بین المللی در 
این زمینه، یک قانون اصلی داراي ویژگیهاي چین و منطبق با نیازساختار مدرنیزاسیون 
و  سیاسی  نظامهاي  مشخص  به طور  قانون  این  در  می شود.  محسوب  چین  سوسیالیستی 
اقتصادي جمهوري خلق چین، حقوق و وظایف اتباع، تأسیس ارگانهاي دولتی و چهارچوب 
مأموریت و وظایف اصلی کشور در آینده قید شده است. ویژگیهاي اساسی این قانون قید 
نظام و وظایف اصلی چین، تشخیص چهاراصل اساسی و رهنمود اساسی اصلاحات ودرهاي 
باز است. در این قانون قید شده است که مردم تمام ملیتها و سازمانهاي سراسر کشور 
باید طبق قانون اساسی فعالیت کرده وهیچ سازمان یا شخصی حق تخطی و نقض قانون 

اساسی و قوانین دیگر را ندارد.
ارگانهاي  اتباع،  اساسی  وظایف  مقدمه، برنامه اساسی، حقوق و  بخش  قانون به پنج  این 
دولتی، پرچم ملی، نشانه ملی و پایتخت تقسیم شده و شامل چهار فصل و 138 ماده است. 

چین پس ازصدور این قانون براي چهار بار در آن تجدید نظر کرده است.

2-2. قانون مناطق ویژه، آزاد تجاري و صنعتی
با توجه به قانون مناطق آزاد در چین، در این مناطق فعالیتهاي تولید، تجارت، انبارداري، 
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صادرات و آژانسهاي نمایشگاهی مجاز می باشد. سایر ویژگیهاي این مناطق عبارت اند 
از:

 کالاها تحت شـرایط تضمین شـده مشـمول حق واردات و مجوز واردات و صادرات 
نمی شوند.

 امکان تبادل الکترونیکی اطلاعات بین گمرکات و شرکتها وجود دارد.
 تبادل ارز خارجی مورد قبول است.

 امکان باز شدن حسابهاى ارزي خارجی وجود دارد.
مزایا  این  از  می باشند.  بالقوه اي  مزایاي  داراي  سرمایه گذاري  جهت  چین  آزاد  مناطق 

می توان به موارد ذیل اشاره نمود:
 شـرکتهاي درگیر در فرایند صادرات از اولین سـال تا سـال سودرسـانی، مشمول 

مالیات بر درآمد( 15 درصدي) نمی شوند.
از سومین تا پنجمین سال فعالیت، 50  درصد مالیات بر درآمد اخذ می شود.

 معاملاتـی که با مناطـق آزاد تجـاري انجام می شـوند، از مالیات بـر ارزش افزوده 
مستثنی هستند.

موارد ذیل از حقوق گمرکی، مالیات بر ارزش افزوده و مالیات بر مصرف آزاد هستند:
 ماشـین آلات، تجهیزات، مصالح ساخت و ساز و تجهیزات دفتري که جهت استفاده 

خود شرکت واردکننده وارد چین می شود.
 مواد خام وارداتی، قطعات جدا از هم، سوختها، مواد بسته بندي شده.

 کالاهاي ترانزیتی ذخیره شده در انبار.
 کالاهاي تمام شـده که از مواد خام سـاخته شـده اند، می توانند در بـازار داخلی به 
فروش رسـند. کالاهاي تمام شده مشـمول حقوق گمرکی و مالیات بر ارزش افزوده 

می باشند. 
 همه کالاهاي ضمانت شـده و ضمانت نشـده می تواننـد درون انبارهاي مناطق ویژه 

تجاري ذخیره سازي شوند.
سیاستهاي مناطق ویژه را می توان شامل موارد ذیل دانست:

 انگیزه هاي مالیاتی ویژه براي سرمایه گذاران خارجی در مناطق ویژه اقتصادي.
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 استقلال بیشتر در فعالیتهاي تجاري بین المللی
 ویژگیهاي اقتصادي که بر پایه چهار اصل زیر استوارند:

 ساخت و ساز اساساً بر جذب و به کارگیري سرمایه هاي خارجی استوار است.
اشکال اولیه اقتصادي هم به صورت شراکتی1  چین با کشور خارجی و هم به صورت مالکیت مستقل 

کشور خارجی مطرح است.
 تولیدات به صورت اولیه صادرات ـ گرا می باشند.

 فعالیتهاي اقتصادي اصولاً تحت تاثیر محرکهاي بازار می باشند.

2-3. اجازه باز کردن حساب ارزي در بانکها توسط اشخاص حقیقی و 
حقوقی

افراد می توانند در بانکهاي چین حساب ارزي باز کنند و ارز خود را مورد استفاده قرار 
دهند. شرکتهاي خارجی و بنگاههاي با سرمایه گذاري خارجی می توانند معاملات خود را 
به دلار آمریکا انجام دهند و نیز می توانند جهت متوازن ساختن سرمایه هاي ارزي در قبال 

ارائه یوآن، ارز لازم را از مراکز ارزي با محدودیتهایی تهیه نمایند.

 2-4. قوانین گمرکی
مشمول  کالاهاي  می باشد.  کالا  واردات  بخش  در  گمرکی  سیاستهاي  داراي  چین  کشور 

کاهش نرخ عوارض وارداتی در دو بخش قرار می گیرند:
 مواد خام طبیعی و کالاهاي اولیه نظیر چرم، الوار و خمیر کاغذ.

 تجهیزات و ماشین آلات پیشرفته و ماشین آلات با فناوري بالا، قطعات، لوازم و غیره.
در این بخش لازم است تا نکات ذیل نیز در نظر گرفته شوند:

 عوارض وارداتی، مالیاتها و هزینه هاي مربوط به حمل و نقل، انبارداري و هزینه هاي 
عملیاتی بعد از انجام واردات اخذ می شوند.

 مواد خام، قطعات و وسـایل، لوازم و مواد بسـته بندي که توسـط موسسات خارجی 
براي پردازش یا مونتاژ عرضه می شود از عوارض وارداتی مستثنی هستند ولی باید 

1. Joint venture
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ظرف مدت مشخصی صادر شوند.
 تعرفه هاي وارداتی به طور موقت بر روي واردات مواد خام فلزي (قلع، ورقه گالوانیزه 
فولادي، ورقه فولاد ضخیم، مواد خاص، مس تصفیه شده)، مواد خام شیمیایی، مواد 

کشاورزي، ماشین آلات، قطعات و وسایل آن اعمال می شوند.

2-5. نظام مالکیت
نظام  و  بوده  سوسیالیستی  اولیه  مرحله  در  اکنون  کشور  این  چین،  اساسی  قانون  طبق 
اقتصادي بر محوریت مالکیت عمومی و توسعه نظامهاي مالکیت اقتصادي مختلف و نظام 

توزیع با محوریت توزیع به اندازه کار و وجود شیوه هاي مختلف توزیع را اجرا می کند.
اکنون در اقتصاد چین، اقتصاد دولتی، اقتصاد اشتراکی، اقتصاد خصوصی، اقتصاد با سرمایه 
مشترك، اقتصاد سهامی، اقتصاد با سرمایه گذاري خارجی و اقتصاد با سرمایه گذاري هنگ 

کنگ، ماکائو و تایوان نیز مشاهده می شود.
اقتصاد دولتی، شامل اقتصادي است که وسایل تولیدي در آن متعلق به کشور می باشد. 
اقتصاد اشتراکی نوعی از اقتصاد می باشد که وسایل تولیدي در آن متعلق به گروهی از 
اتباع است. در اقتصاد خصوصی وسایل تولیدي متعلق به اتباع شخصی بوده و بر اساس کار 
نیروي کار است. در اقتصاد شخصی وسایل تولیدي متعلق به کارکنان شخصی و بر اساس 
نیروي کار شخصی بوده و نتایج کار از آنِ کارکنان می باشد و توسط کارکنان توزیع می شود. 
اقتصاد با سرمایه مشترك، نوعی اقتصاد است که انواع گوناگون مؤسسات با سرمایه گذاري 
است  اقتصاد  نوعی  سهامی  اقتصاد  می دهند.  تشکیل  را  جدید  اقتصادي  جامعه  مشترك 
که به وسیله سرمایه گذاري سهامداران و ایجاد مؤسسات به شیوه سهامداري شکل گرفته 
است. اقتصاد با سرمایه گذاري بازرگانان خارجی به این معناست که سرمایه گذاران خارجی 
طبق قوانین و مقررات ذي ربط اقتصاد خارجی چین، به وسیله سرمایه گذاري مشترك، 
همکاري و یا سرمایه گذاري مستقل موسسات را در چین ایجاد کنند. این نوع اقتصاد سه 
شکل موسسات با سرمایه مشترك چینی و خارجی، موسسات با همکاري مدیریت چینی 

و خارجی و موسسات با سرمایه گذاري مستقل را شامل می شود. 
اقتصاد با سرمایه گذاري هنگ کنگ، ماکائو و تایوان نوعی اقتصاد است که سرمایه گذاران 
سه منطقه مذکور در جریان آن طبق قوانین و مقررات مربوطه اقتصاد خارجی چین، با 
اصلی  خاك  در  مستقل  سرمایه گذاري  یا  و  همکاري  مشترك،  سرمایه گذاري  شیوه هاي 
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بازرگانان  سرمایه گذاري  با  اقتصاد  همانند  اقتصاد  نوع  این  کنند.  تأسیس  مؤسسه  چین 
خارجی، سه شکل مذکور را در بر گرفته است.

طبق قانون اساسی چین، تصاحب و یا تخریب اموال کشور و یا دسته جمعی توسط هر 
سازمان و شخصی به هر شیوه اي ممنوع است. کشور از منافع اقتصادهاي غیر دولتی 
قابل  غیر  اتباع  قانونی  اموال  و  می کند  حفاظت  وخصوصی  شخصی  اقتصادهاي  مانند 

تجاوز است.

2-6. قوانین کنسولی 
اشخاصی که تمایل دارند به چین سفر کنند، بایستی براي کسب روادید به کنسولگري 
یا سفارت چین در کشور متبوع خود مراجعه نمایند. در زمان درخواست براي روادید، 
لازم است از سازمان چینی میزبان دعوت نامه ارائه شود. ویزاي صادر شده عموماً براي 

یک بار ورود صادر می شود و براي مدت محدودي اعتبار دارد.
براي ورود به چین نیاز به اخذ ویزا است. ویزاي چین براي یک خارجی به جهت اجازه 
ورود و خروج و حمل و تردد در خاك این کشور توسط مقامات ویزاي چین، صادر می شود. 
مقامات چین با توجه به مقصود و مشخصات فرد خارجی، ویزاهاي دیپلماتیک، خدماتی و 

معمولی را صادر می نمایند. 
ویزاي معمولی چین شامل هشت زیر بخش اصلی است که توسط حروف چینی مشخص 

شده است.
ویزاي D: براي خارجیانی که قصد مهاجرت موقتی را دارند، صادر می شود. جهت جهت 

اخذ ویزاي موقتی، لازم است فرم تقاضاي اقامت موقت تکمیل گردد. 
ویزاي Z: براي خارجیانی صادر می شود که قصد دارند در قسمتی از چین استخدام شوند 

و در کنار خانواده خود باشند. 
و  عالیه  تحصیلات  و  تحصیل  ادامه  قصد  که  می شود  صادر  خارجیانی  براي   :X ویزاي 

آموزش شغلی براي یک دوره شش ماهه یا بیشتر را دارند. 
دیگر  و  خانواده  دیدار  چین،  از  بازدید  براي  می شودکه  صادر  خارجیانی  براي   :L ویزاي 
دلایل شخصی به چین می آیند. براي یک متقاضی توریستی، به طور کلی لازم است تا وي 
توانایی مالی براي تأمین مخارج سفر در چین را داشته باشد و در هنگام لزوم، بتواند بلیط 
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هواپیما، قطار یا کشتی را خریداري نماید. براي بازدیدکنندگانی که قصد ملاقات خانواده 
خود را دارند نیز برگه دعوت نامه لازم است.

ویزاي G: براي خارجیانی صادر می شود که قصد عبور از چین را دارند. براي متقاضیان 
لازم است تا ویزاي مجازي را نشان داده و بلیط عبور خود را به مسئولان مربوطه تحویل 

دهند.
ویزاي C : براي خدمه قطار، هواپیما و کشتی که در حال ارائه خدمات بین المللی هستند، 

صادر می شود. 
ویزاي J-1: براي خبرنگاران مقیم چین صادر می شود.

ویزاي J-2: براي خبرنگارانی که براي انجام وظایف خود قصد سفر کوتاهی به چین دارند، 
صادر می شود. متقاضی ویزاي J-1 و J-2 باید گواهینامه اي مبنی بر تأیید مقامات چین 

را داشته باشند.

2-7. قوانین مالیاتی
مالیاتها پراهمیت ترین منابع براي دولت جمهوري خلق چین به شمار می روند. مالیات 
به عنوان مهم ترین منبع مالی و کلید اقتصادي قوانین و مقررات اقتصاد کلان به شمار 

می رود و به شدت اقتصاد و توسعه اقتصادي چین را تحت تأثیر خود قرار داده است. 
هریک از ارگانهاي کشوري که قدرت تخمین و فرمول گذاري سیاستهاي قوانین مالیاتی 
را داشته باشند می توانند اقدام به قانون گذاري مالیاتی نمایند. از این ارگانها می توان به 
کنگره ملی مردمی و هیأت ناظر بر آن، مجلس سنا، هیأت وزیران مالی، مدیریت مالیاتی، 
کمیته مجلس کشوري و مدیریت کلی بر گمرك، اشاره نمود. قوانین مالیاتی توسط کنگره 

ملی مردمی وضع می شوند.
طبق سیستم مالیات جاري چین، در حدود 26 نوع مختلف از مالیات در چین وجود دارد، 

با توجه به ماهیت و قاعده آنها را می توان به هشت دسته مختلف تقسیم بندي نمود:
 مالیاتهایـی که به کارخانه ها و تجارت تعلق می گیرد: این مجموعه خود نیز به سـه 

دسته تقسیم می شود: مالیات ارزش افزوده، مالیات مصرف و مالیات تجارت.
 مالیاتهاي حاصل از در آمد: این دسـته نیز خود شـامل مالیات بر درآمد کلی(قابل 
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اطـلاق بـه آن دسـته از تشـکیلات داخلـی مانند قسـمتهاي وابسـته بـه دولت، 
مجموعه هاي وابسته، تشکیلات خصوصی، تشکیلات وابسته به یکدیگر و شرکتهاي 
متساوي السـهم)؛ مالیات مربوط به شـرکتهاي سـرمایه گذار خارجی و تشـکیلات 
خارجی و مالیات درآمد شخصی. این مالیاتها به مأخذ سودهاي به دست آمده توسط 

تولیدکنندگان و فروشندگان، یا درآمدهاي شخصی تعلق می گیرد.
 مالیاتهـاي منابع: این دسـته شـامل مالیاتهاي منابـع و مالیات مصارف شـهري و 
روسـتایی است. این مالیاتها به بهره برداران منابع طبیعی و مصرف کنندگان شهري 

و روستایی آن تعلق می گیرد. 
 مالیاتهاي مربوط به اهداف بخصوص: این مالیات مربوط به تعمیر و سـاخت شـهر و 
مالیات اصناف کشـتزارها، مالیات قوانین جهت گیري براي سرمایه گذاري هاي ثابت 
و مالیات کسـب سود اتومبیل می باشد. این مالیاتها براي اهداف مخصوص تنظیم و 

قابل حصول می باشد.
 مالیاتهاي دارایی. این مورد شامل مالیات مربوط به خانه، مالیات بر مستغلات شهري 

و مالیات بر ارث می باشد.
. این دسـته خود شـامل مالیات بر وسـیله نقلیه و عبـور و مرور،  مالیـات رفتاري1 
مالیات بر پلاك وسایل نقلیه، تمبر مالیاتی، مالیات بر سند و مالیات بر اوراق بهادار 

می باشد.
 مالیات مربوط به کشاورزي: مالیات متعلق به این دسته عبارت اند از مالیات کشاورزي 
(وابسته به خود کشاورزي)، مالیات دامپروري که به تشکیلات بزرگ تعلق می گیرد، 
مالیات مربوط به اشخاص و واحدهایی که از طریق دامپروري یا کشاورزي، درآمدي 

کسب می نمایند.
 دسته عوارض گمرکی: عوارض گمرکی به کالاها و موادي تعلق می گیرد که وارد یا به 
سـرزمینی خارج از جمهوري خلق چین صادر می گردد، که شامل مالیات بر مصرف 

نیز می شود.
از قوانین مالیاتی چین می توان به قوانین موقت جمهوري خلق چین در ارتباط با مالیاتهاي 
ارزش گذاري شده و قوانین به کارگیري آنها، قوانین موقت جمهوري خلق چین بر مالیاتهاي 
مصرفی به تفصیل قوانین به کارگیري آن، قوانین موقت جمهوري خلق چین بر مالیاتهاي 
بازرگانی براي به کارگیري آن، قوانین موقت جمهوري خلق چین بر مالیاتهاي درآمد نهادها 

که در یک ژانویه سال 1994 به اجرا در آمده اند، اشاره نمود. 

1. Behavior tax
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2-8. مراحل راه اندازي یک کسب و کار 
در این قسمت با مراحل راه اندازي یک کسب و کار در کشور چین آشنا می شویم. آشنایی 
با این مراحل براي سرمایه گذاران خارجی که خواهان تأسیس یک شرکت در این کشور 

هستند، ضروري است. 
مراحل آغاز نمودن یک کسب و کار در چین را می توان در 13 گام خلاصه کرد. در ادامه 
سعی شده تا توضیح خلاصه اي از هر یک از مراحل به همراه مدت زمان تقریبی و هزینه 

انجام مرحله ارائه گردد.
مرحله یک؛ اخذ تأیید اولیه نام شرکت

در ابتدا لازم است متقاضی فرم اولیه تأییدیه نام شرکت را از سازمان مدیریت صنعتی 
و تجاري محلی1 (AIC)، اخذ نموده یا آن را از وب سایت AIC اخذ نماید. متقاضی پس 
از تکمیل فرم با توجه به کارت شناسایی خود، آن را امضا می نماید. در ضمن متقاضی 
باید یکی از سهامداران شرکت نیز باشد. زمان تقریبی انجام این مرحله یک روز و هزینه 

تقریبی آن نیز RMB 80 خواهد بود.
مرحله دوم؛ ایجاد حساب بانکی اولیه و دریافت گواهی سپرده

با توجه به ماده 26 قوانین مربوط به شرکتها، کمترین سرمایه اولیه براي ثبت شرکت 
30.000 یوآن است. زمان تقریبی انجام این مرحله یک روز خواهد بود و با توجه به ماده 
27 قانون ثبت شرکتها، اگر سرمایه اولیه سهامداران به صورت پول نقد است، لازم است 
تا پس از اخذ مجوز نام شرکت در "مرحله یک"، اقدام به باز نمودن حساب بانکی جدید 
نمایند. همچنین بر اساس این قانون، مبلغ واریز شده به عنوان ودیعه نزد بانک باقی می 
ماند؛ در صورتی که سرمایه اولیه سهامداران بصورت دارایی هاي غیر پولی است، باید ارزش 

هر یک از این دارایی ها توسط مؤسسات قانونی ارزیابی تخمین زده شوند. 
 SAIC مرحله سوم؛ دریافت گواهی ثبت ”مجوز کسب و کار اشخاص حقوقی“ یا

یا معادل داخلی
یا  اجاره نامه  شرکت،  نام  تأییدیه  چون:  اطلاعاتی  است  لازم  ثبت،  گواهی  تکمیل  براي 
توسط  که  اساسنامه اي  سرمایه،  ارزش  تائید  گزارش  دفتر،  وجود  اثبات  جهت  مدرکی 
1. Administration of Industry and Commerce
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همه شرکا تکمیل شده، کارت شناسایی شرکا و رئیس هیأت مدیره، اسناد کار و اسناد 
شناسایی مانند نام و آدرس مدیران، سرپرستان و مامورین، اسناد کار و شناسایی نمایانگر 
حقوقی شرکت به همراه سایر مدارك که توسط مقامات تکمیل می شوند؛ در داخل فایلی 
دسته بندي شود. پس از 15 روز کاري، AIC در مورد تایید یا عدم تایید ثبت شرکت 
تصمیم می گیرد. پس از تأیید ثبت، لازم است شرکت به افتتاح حساب بانکی رسمی و 
پرداختهاي مالیاتی مبادرت ورزد. زمان تقریبی دریافت گواهی در صورت مراجعه حضوري، 
یک روز و در صورت پیگیري با پست الکترونیکی 14 روز خواهد بود. همچنین هزینه مورد 
نیاز این مرحله 0/08درصد از سرمایه به ثبت رسیده به علاوه RMB 10 جهت کپی مجوز 

بازرگانی به علاوه RMB 500 براي اعلام عمومی خواهد بود.
مرحله چهارم؛ اخذ تأییدیه از اداره پلیس جهت ساخت مهر شرکت

اگر ثبت شرکت توسط اداره پلیس تایید شود، مجوز ساخت مهر به شرکت اعطا می شود. 
زمان تقریبی این مرحله یک روز است.
مرحله پنجم؛ ساخت مهر شرکت

شرکت لازم است جهت سفارش ساخت مهر، طراحی را انتخاب نماید که مجوز مخصوص 
صنعت شانگهاي را داشته باشد. زمان تقریبی این مرحله، یک روز و مبلغ مربوط به این 

سفارش از 70 تا 300 یوآن، با توجه به طراحی و کیفیت متغیر است.
مرحله ششم؛ اخذ کد سازمانی که توسط دفترخانه نظارت بر فناوري و کیفیت 

صادر می شود.
کد  دریافت  جهت  کار،  و  کسب  مجوز  دریافت  از  پس  روز   30 مدت  در  باید  شرکت 
سازمانی درخواستی اقدام نماید. در این راستا لازم است فرم درخواست کد مربوط به 
مرکز مدیریت سازمانی شانگهاي تکمیل شده و اسنادي چون مجوز کسب و کار(اصل و 
کپی آن) به همراه کارت شناسایی حقیقی به آن الصاق شود. زمان تقریبی این مرحله، 

پنج روز و هزینه تقریبی آن حدود RMB 150 خواهد بود.
مرحله هفتم؛ ثبت در دفترخانه آمار

شرکت در مدت 30 روز پس از دریافت مجوز کسب و کار، باید به تکمیل فرم مربوط 
به دفترخانه ثبت آماري به همراه اسنادي چون مجوز کسب و کار(کپی آن) و مجوز کد 
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سازمانی (کپی آن) اقدام نماید. زمان تقریبی این مرحله 1 روز و هزینه تقریبی انجام آن 
حدود RMB 50 خواهد بود.

مرحله هشتم؛ ثبت در دفترخانه مالیاتی کشوري و محلی
مدت زمان قانونی براي صدور درخواست ثبت مالیاتی، 30 روز پس از دریافت فرم ثبت 
را  مالیاتی  ضروري  گزارش  و  مالیاتی  ثبت  فرم  شرکت،  است  لازم  است.  شرکت  توسط 
بایگانی نماید. در این درخواست شرکت باید اسناد زیر را ارسال نماید: مجوز کسب و کار 
در دو نسخه (اصل و کپی آن)، کارت شناسایی براي پرسنل مالیاتی (اصل و کپی)، کارت 
شناسایی حقوقی (اصل و کپی آن)، توافق نامه اجاره و اجاره پرداخت شده دفتر، متونی 
جهت نمایش همکاري (اصل و کپی) و همچنین گواهی ثبت نهایی حساب بانکی. زمان 

تقریبی این مرحله 10 روز و هزینه تقریبی آن نیز RMB 100 می باشد.
مرحله نهم؛ افتتاح حساب رسمی در بانک و انتقال سرمایه هاي ثبت شده به آن

اسناد و مدارك مورد نیاز براي انتقال این مبالغ، با توجه به هر بانک متغیر است. زمان 
تقریبی این مرحله، یک روز خواهد بود.

مرحله دهم؛ تقاضاي صدور مجوز خرید و یا چاپ فاکتور
پس از ثبت در دفترخانه هاي مالیاتی کشوري یا محلی و اخذ گواهی ثبت مالیاتی، شرکت 
درخواستی  محلی)  یا  و  کشوري  مالیاتی  (دفاتر  مربوطه  ادارات  به  جداگانه  به طور  باید 
این  تکمیل  براي  لازم  مدارك  نماید.  صادر  مالی  صورتحسابهاي  خرید  اجازه  جهت  را 
درخواست عبارت اند از: گواهی ثبت مالیاتی (یک کپی)، کارت شناسایی اشخاص مالیاتی 
(یک کپی)، و فرمهاي درخواست مربوط به مهر. زمان تقریبی این مرحله، 10 روز خواهد 

بود.
مرحله یازدهم؛ خرید فاکتورهاي یک شکل

شرکت باید برگ درخواست خرید فاکتورهاي یک شکل را دریافت و تکمیل نماید. فرمها و 
کتابچه مربوطه باید به دفتر مالیاتی ارائه شوند. زمان تقریبی این مرحله، یک روز و هزینه 

تقریبی آن بین 1/05 تا RMB 1/67 براي هر دفترچه فاکتور متغیر است.
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مرحله دوازدهم؛ ثبت استخدام در مرکز خدمات اشتغال محلی
در مدت 30 روز پس از استخدام کارکنان، باید شرکت در مرکز خدماتی اشتغال محلی 
ثبت گردد. اسناد لازم براي ثبت عبارت اند از: مجوز کسب و کار (اصل و کپی)، گواهینامه 
کد سازمانی ( اصل و کپی)، مهر شرکت و کارت شناسایی کارکنان و تأییدیه کارفرما (کپی 

آن). زمان تقریبی این مرحله یک روز خواهد بود.
مرحله سیزدهم؛ ثبت در مرکز تأمین اجتماعی

پس از گذشت 30 روز از ثبت شرکت، لازم است تا شرکت در مرکز تأمین اجتماعی ثبت 
گردد. مدارك لازم براي ثبت عبارت اند از: گواهی کد سازمانی (اصل و یک کپی) و مجوز 
کسب و کار (اصل و کپی). پس از ثبت، دفاتر مرکز تأمین اجتماعی جهت افتتاح حساب 
بیمه اجتماعی در بانک، شرکت را مطلع خواهند نمود. زمان تقریبی این مرحله، یک روز 

خواهد بود.

3. عضویت در پیمانهاي اقتصادي و نهادهاي بین المللی
به   کشور  این  که  نهادهایی  و  پیمانها  قالب  در  چین  بین المللی  روابط  با  قسمت  این  در 

عضویت آنها در آمده است، آشنا خواهیم شد:

3-1. بانک توسعه آسیایی1 
 بانک توسعه آسیایی، یک بانک توسعه منطقه اي است که در سال 1966 بنیان گذاري 
شده است. هدف از تأسیس آن افزایش توسعه اقتصادي و اجتماعی در کشورهاي آسیا 
و اقیانوسیه به واسطه کمکهاي فنی و وام می باشد. این بانک به عنوان یک مؤسسه توسعه 
اقتصادي چندجانبه مطرح است که از 67 عضو، که 48 عضو آن از منطقه و الباقی از اقصی 
نقاط جهان می باشند، تشکیل یافته است. جمهوري چین در سال 1966 و جمهوري خلق 

چین در سال 1986 به عضویت این مؤسسه در آمده است.
چشم انداز این بانک، پاکسازي منطقه از فقر بوده و مأموریت آن کمک به کشورهاي در 

حال توسعه عضو جهت کاهش فقر و ترفیع کیفیت زندگی براي شهروندان می باشد.

1. Asian Development Bank:ADB
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3-2. بانک توسعه آفریقایی1 
بانک توسعه آفریقایی، یک بانک توسعه اي است که در سال 1964 با هدف افزایش توسعه 
اقتصادي و اجتماعی در آفریقا بنیان گذاري گردید. چین به عنوان یکی از کشورهاي غیر 

آفریقایی در این مؤسسه عضویت دارد.

3-3. مؤسسه اقتصادي آسیا و اقیانوسیه2 
مؤسسه اقتصادي آسیا و اقیانوسیه، جایگاهی براي 21 کشور و منطقه حاشیه اقیانوس 
است تا در ارتباط با اقتصاد منطقه اي، همکاري، تجارت و سرمایه گذاري با یکدیگر مباحثه 

نمایند. چین در سال 1991 به عضویت این انجمن در آمد.
در  فعال  طور  به  اقیانوسه،  و  آسیا  اقتصادي  همکاري  سازمان  به  پیوستن  از  پس  چین 
فعالیتهاي این سازمان شرکت کرده و براي اصلاحات و درهاي باز چین محیط خارجی 
مطلوبی ایجاد کرده و به توسعه روابط دو جانبه این کشور با کشورهاي عضو دیگر این 
سازمان مساعدت کرده است. رئیس جمهوري خلق چین از سال 1993 به این طرف، 
هر سال در نشست غیر رسمی رهبران سازمان مذکور حضور داشته و در این نشستها، 
پیشنهادها و موضع اصولی چین را اعلام و براي برگزاري موفقیت آمیز این نشستها نقش 
مثبت و سازنده اي ایفا کرده است. چین در سال 2001 ، در شانگهاي با موفقیت نشست 

غیر رسمی رهبران سازمان مذکور را برگزار کرد.

3-4. انجمن ملل آسیاي جنوب شرقی به علاوه سه3 
انجمن ملل آسیاي جنوب شرقی به علاوه سه، یک سازمان سیاسی اقتصادي متشکل از 10 
کشور از آسیاي جنوب شرقی می باشد. این سازمان در هشت آگوست سال 1967 توسط 
کشورهاي اندونزي، مالزي، فیلیپین، سنگاپور و تایلند بنیان گذاري گردید. هدف اصلی این 
سازمان تسریع رشد اقتصادي، پیشرفت اجتماعی، توسعه فرهنگی میان اعضا و ترقی صلح 

منطقه اي می باشد.

1. African Development Bank:AfDB
2. Asia-Pacific Economy Corporation:APEC
3. Association of Southeast Asian Nations Plus Three:ASEAN
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APT انجمنی است که با هدف ایجاد هماهنگی هاي لازم براي همکاري میان ملل آسیاي 
شرقی با سه کشور چین، ژاپن و کره جنوبی بنیان گذاري شده است.

چین با تمام کشورهاي عضو این اتحادیه روابط سیاسی برقرار ساخته و در سال 1996 به 
کشور مشارکتی گفت وگو در همه زمینه ها با این اتحادیه تبدیل شده است.

3-5. بانک توافقات بین المللی1
بانک توافقات بین المللی، یک سازمان متشکل از بانکهاي مرکزي است که براي افزایش 
همکاري میان بانکهاي مرکزي و آژانسهاي دیگر و در راستاي ثبات اقتصادي بنیان گذاري 
سازمان  این  اعضاي  از  یکی  به عنوان  نیز  چین  خلق  جمهوري  مرکزي  بانک  است.  شده 

مطرح است.

3-6. بانک توسعه چین2 
نظارت  تحت  که  است  چین  خلق  جمهوري  در  مالی  مؤسسه  یک  چین،  توسعه  بانک 
مستقیم مجلس ملی در حال فعالیت می باشد. این بانک یکی از سه بانک سیاسی چین 
است که اساساً مسئول افزایش سرمایه گذاري براي پروژه هاي زیربنایی بزرگ می باشد. 

این بانک تحت قانون بانکهاي سیاسی در سال 1994 تأسیس گردید.

3-7. سازمان کشاورزي و غذا3 
سازمان کشاورزي و غذا، یکی از سازمانهاي بخصوص سازمان ملل متحد می باشد که 
به انجام تلاشهاي بین المللی در راستاي از بین بردن گرسنگی می پردازد. این سازمان 
بدون در نظر گرفتن میزان توسعه یافتگی کشورها، باب مذاکره با کشورها را باز گذاشته 
است. این سازمان، همچنین به عنوان منبعی از دانش و اطلاعات است که به کشورهاي در 
حال توسعه در مدرنیزه نمودن و پیشرفت کشاورزي، جنگلداري و ماهیگیري کمک نموده 

و تغذیه مناسب و امنیت غذایی را براي همه تضمین می نماید.

1. Bank for International Settelments: BIS
2. China Development Bank: CDB
3. Food and Agriculture Organization: FAO
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3-8.گروه جی 77 1
گروه جی 77، ائتلافی متشکل از کشورهاي در حال توسعه زیر نظر سازمان ملل متحد 
در  مذاکره  بالاتر  ظرفیت  ایجاد  و  اعضا  اقتصادي  منفعت  ترقی  راستاي  در  که  می باشد 
سازمان ملل ایجاد شده است. این گروه در سال 1964 توسط 77 کشور بنیان گذاري شد 

که هم اکنون تعداد کشورهاي عضو به 130 رسیده است. 

3-9.گروه جی 24 2
گروه جی 24 به عنوان بخشی از گروه جی 77، در سال 1977 در راستاي هماهنگی موقعیت 
کشوهاي در حال توسعه براي بررسی مسائل مالی بین المللی و توسعه سرمایه گذاري و 
جهت اطمینان از اینکه مسائل قابل توجه آنها در مذاکرات موارد مالی بین المللی معرفی 

می گردد، تشکیل یافته است. 

3-10. بانک بین المللی بازسازي و توسعه3 
بانک بین المللی بازسازي و توسعه، یکی از پنج مؤسسه تشکیل دهنده بانک جهانی می باشد. 
این بانک به عنوان یک سازمان بین المللی مطرح است که مأموریت اصلی آن سرمایه گذاري 

براي بازسازي کشورها و مقابله با فقر می باشد.

3-11. آژانس سرمایه گذاري بین المللی توسعه کشاورزي4 
آژانس سرمایه گذاري بین المللی توسعه کشاورزي، یکی از آژانسهاي سازمان ملل متحد 
می باشد که به عنوان یک مؤسسه بازرگانی بین المللی در سال 1977 پایه گذاري گردید. 
آمده  پدید  توسعه  حال  در  کشورهاي  در  روستایی  فقر  بردن  بین  از  جهت  آژانس  این 

است.

1. G-77
2. G-24
3 .International Bank for Reconstruction and Development : IBRD
4. Interntional Fund for Agriculture Development:IFAD
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3-12. اتاق بین المللی بازرگانی1 
اتاق بین المللی بازرگانی به عنوان یکی از اعضاي گروه بانک جهانی به سرمایه گذاري پایدار 
ترقی  و  فقر  کاهش  براي  راهی  به عنوان  توسعه  حال  در  کشورهاي  در  خصوصی  بخش 

زندگی مردم می پردازد.

3-13. سازمان بین المللی کار 2
به  که  می باشد  متحد  ملل  سازمان  بخصوص  آژانسهاي  از  یکی  کار  بین المللی  سازمان 

مسائل کارگران می پردازد.

3-14. صندوق بین المللی پول3 
صندوق بین المللی پول یک سازمان بین المللی است که بر سیستم مالی جهانی به واسطه 

نظارت بر نرخهاي تبدیل و متعادل نمودن پرداختها سرپرستی می نماید.

3-15. سازمان بین المللی استانداردسازي4 
سازمان بین المللی استانداردسازي، سازمانی متشکل از نمایندگانی از سازمانهاي استاندارد 

ملی مختلف می باشد.

3-16. اتحادیه بین المللی مخابرات5
اتحادیه بین المللی مخابرات، یک سازمان بین المللی است که در راستاي استانداردسازي و 

تنظیم مخابرات و رادیوي بین المللی تأسیس شده است.

1. International Finance Corporation: IFC
2. International Labor Organization: ILO
3. International Monetary Fund: IMF
4. International Organization for Standardization :ISO
5. International Telecommunication Union:ITU
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3-17.آژانس ضمانت سرمایه گذاري چند جانبه1
که  می باشد  جهانی  بانک  گروه  اعضاي  از  یکی  سرمایه گذاري،  ضامن  جانبه  چند  آژانس 
در راستاي پیشرفت سرمایه گذاري مستقیم خارجی در میان کشورهاي در حال توسعه 
به واسطه اطمینان دهی به سرمایه گذاران در مقابل ریسک سیاسی، توصیه دولتها به جذب 
سرمایه گذاري، به اشتراك گذاري اطلاعات از طریق خدمات اطلاعات سرمایه گذاري برخط 

و وساطت مباحثات میان دولتها و سرمایه گذاران بنیان گذاري شده است.

3-18.گروه کارپردازي هسته اي2
گروه کارپردازي هسته اي، یک گروه چند ملیتی است که در راستاي جلوگیري از ازدیاد 
انرژي هسته اي به واسطه کنترل نمودن صادرات و انتقال مجدد لوازمی که ممکن است در 
ایجاد و توسعه تسلیحات هسته اي کاربرد داشته باشد، تأسیس گردیده است. جمهوري 

خلق چین در سال 2004 به عضویت این گروه در آمده است.

3-19. انجمن جزایر اقیانوسیه3
چین یکی از اعضاي انجمن جزایر اقیانوسیه است. این انجمن یک سازمان میان دولتی 
است که هدف آن افزایش همکاري میان کشورهاي مستقل اقیانوس آرام و معرفی منافع 
آنها است. این انجمن در سال 1971 با عنوان انجمن اقیانوسیه جنوبی بنیان گذاري شد 
و در سال 2000 نام آن تغییر یافت تا بهتر بتواند موقعیت کشورهاي عضو را در شمال و 

جنوب اقیانوس نمایان کند.

3-20. انجمن همکاري منطقه اي4 آسیاي جنوبی 
این  می باشد.  مطرح  ناظر  به عنوان  جنوبی،  آسیاي  منطقه اي  همکاري  انجمن  در  چین 
متشکل  آسیا  جنوب  در  کشور  هشت  از  متشکل  اقتصادي  سیاسی  سازمان  یک  انجمن 
از هند، پاکستان، بنگلادش، سریلانکا، نپال، مالدیو، بوتان و افغانستان است که در سال 

1. Multilateral Investment Guarantee Agency:MIGA
2. Nuclear Suppliers Group: NSG
3. Pacific Islands Forum: PIF
4. South Asian Association for Regional Cooperation: SAARC
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1985 بنیان گذاري گردید.

3-21. سازمان همکاریهاي شانگهاي1
ژوئن سال 2001، سران شش کشور چین، روسیه، قزاقستان، قرقیزستان، تاجیکستان 
همکاري  سازمان  ایجاد  بیانیه  امضاي  با  و  کردند  ملاقات  شانگهاي  در  وازبکستان 
شانگهاي“ یک سازمان همکاري چند جانبه منطقه اي جدید بر پایه مکانیسم پنج کشور 
شانگهاي“ را اعلام کردند. اهداف این سازمان عبارت است از تقویت اعتماد متقابل و 
حسن همجواري و دوستی بین کشورهاي عضو این سازمان؛ تشویق و ترغیب کشورهاي 
عضو همکاریهاي مؤثر در قلمروهاي سیاسی، اقتصادي و تجاري، علمی و فنی، فرهنگی، 
تأمین  و  حفظ  براي  مشترك  تلاش  غیره،  و  زیست  محیط  حفظ  راه،  انرژي،  آموزشی، 
اقتصادي  سیاسی،  بین المللی  نوین  نظم  ایجاد  منطقه،  و  جهان  ثبات  و  امنیت  و  صلح 
دموکراتیک. طرفین همچنین تصمیم گرفتند که دبیرخانه این سازمان در پکن تأسیس 

شود.
چین به عنوان یکی از کشورهاي بنیان گذار و عضو و عامل فعال در سازمان مذکور، فعالانه 
در فعالیتهاي این سازمان شرکت کرده و براي توسعه و گسترش آن، پیشنهادها و اصول 

سازنده اي مطرح کرده و نقش مهمی ادا نموده است.

3-22. سازمان ملل متحد 2
سازمان ملل متحد، یک سازمان بین المللی است که هدف آن تسهیل سازي همکاري در 
قانون بین المللی، امنیت بین المللی، توسعه اقتصادي، پیشرفت اجتماعی و مسائل حقوق 
و  ملل  میان  جنگ  از  جلوگیري  راستاي  در  سال 1945  در  سازمان  این  می باشد.  بشر 

بازگشایی چارچوبی براي گفتگو ایجاد گردید.

3-23. انجمن امنیت سازمان ملل متحد3
چین به عنوان یکی از اعضاي دائمی انجمن امنیت سازمان ملل متحد است. این انجمن، 
1. Shanghai Cooperation Organization: SCO
2. United Nations: UN
3. UN Security Council:UNSC
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بین المللی  امنیت  و  صلح  بقاي  راستاي  در  که  متحد  ملل  سازمان  نظر  زیر  است  ارگانی 
ایجاد گردیده است. 

3-24.کنفرانس تجارت و توسعه ملل متحد1
کنفرانس ملل متحد براي تجارت و توسعه، در سال 1964 به عنوان یک ارگان دائمی میان 

دولتی تأسیس گردید تا به مسائل توسعه، سرمایه گذاري و تجارت بپردازد.

3-25. سازمان فرهنگی، علمی و آموزشی ملل متحد(یونسکو2)
یونسکو، یکی از  سازمانهاي خصوص سازمان ملل متحد است که در 16 نوامبر 1945 
تأسیس شده است. هدف اصلی این سازمان، مشارکت در صلح و امنیت به کمک پیشرفت 
همکاریهاي بین المللی در زمینه هاي آموزشی، علمی و فرهنگی می باشد تا بتوان عدالت 
ملل  سازمان  پیمان  در  شده  اعلام  بنیادي  آزادیهاي  و  بشر  حقوق  قانون،  قاعده  جهانی، 

متحد را تحقق بخشد.

3-26. سازمان گمرکات جهانی3
سازمان گمرکات جهانی یک سازمان میان دولتی است که به اعضا (مدیران گمرك 170 
کشور که نماینده دولت هستند) کمک می نماید تا در مسائل گمرکی با یکدیگر ارتباط 
برقرار کرده و همکاري نمایند. این سازمان در سال 1952 به عنوان انجمن همکاریهاي 

گمرکی تأسیس شد و عنوان حاضر در سال 1994 به آن منتسب گردید.

3-27. سازمان بهداشت جهانی4
سازمان سلامت جهانی یکی از سازمانهاي خصوص سازمان ملل متحد می باشد که به عنوان 
یک نهاد هماهنگ کننده در زمینه سلامت عمومی بین المللی فعالیت می نماید. این سازمان 

در هفت آوریل 1984 بنیان گذاري شده است.

1. United Nations Conference on Trade and Development:UNCTAD
2. United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization :UNESCO
3. World Customs Organization: WCO
4. World Health Organization: WHO
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3-28. سازمان جهانی تجارت1
سازمان جهانی تجارت، یک سازمان بین المللی است که جهت هدایت و رفع ممانعت از 
تجارت بین المللی تأسیس شده است. این سازمان در یک ژانویه 1995 بنیان گذاري شد 
قواعد  تجارت،  جهانی  سازمان  است.  "شده  تجارت2  و  تعرفه  عمومی  "پیمان  جایگزین  و 
و  مذاکره  و  نموده  هدایت  جهانی  سطح  به  نزدیک  سطحی  در  را  کشورها  میان  تجارت 

اجراي پیمانهاي تجاري جدید را بر عهده دارد.
ارتقاي  براي  تجاري  و  اقتصادي  توسعه  به  مساعدت  از  است  عبارت  سازمان  این  اهداف 
تقاضاي  افزایش  و  واقعی  درآمد  رشد  تأمین  کامل،  اشتغال  تضمین  مردم،  سطح زندگی 
هدف  خدمات بر حسب  جهان و گسترش تولید کالا و  موثر؛ استفاده معقولانه از منابع 
پیشرفت پایدار، حصول توافق نامه ذي نفع براي طرفین؛ کاهش و لغو فراگیر تعرفه گمرکی 
و موانع دیگر بازرگانی و رفع برخوردهاي تبعیض آمیز در تجارت بین المللی. این سازمان 

از 144 کشور عضو تشکیل شده و مقر آن در ژنو است.
سپتامبر  تا  ژانویه  از  کرد.  تلاش  بسیار  تجارت  جهانی  سازمان  به  پیوستن  براي   چین 
سال 2001، گروه کاري چین در این سازمان چهار بار نشستهایی برگزار کرده و مذاکرات 
قانونی  اسناد  داد.  انجام  را  تجارت  جهانی  سازمان  به  چین  پیوستن  براي  جانبه  چند 
براي پیوستن چین به سازمان مذکور نیز به تصویب رسید.  9 تا 14 نوامبر سال 2001، 
چهارمین نشست وزراي سازمان جهانی تجارت در دوحه پایتخت قطر برگزار شد، هیأت 
نمایندگی چین به ریاست ”شی گوانگ شنگ“ وزیر اقتصادي و تجارت خارجه وقت چین 
در این نشست شرکت کرد. 11 نوامبر، چین پروتکل پیوستن به این سازمان را امضا کرد. 
19 تا 20 دسامبر، چین به عنوان عضو رسمی این سازمان در نشست شوراي حکام این 

سازمان حضور یافت.
سازمان  به  می توان  دارد،  عضویت  آنها  در  چین  کشور  که  بین المللی  نهادهاي  دیگر  از 
سازمان  و  جهانی5،  پست  اتحادیه  جهانی4،  فکري  مالکیت  سازمان  جهانی3،  هواشناسی 

توریسم جهانی6 و غیره اشاره نمود.

1. World Trade Organization: WTO
2. General Agreement on Tarrifs and Trade:GATT
3. World Meteorological Organization: WMO
4. World Intellectual Property Organization: WIPO
5. Universal Postal Union: UPU
6. United Nations World Tourism Organization :UNWTO
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شناسایی فرهنگ و آداب و رسوم اجتماعی حاکم بر یک کشور، یکی از کلیدي ترین عوامل 
توسعه روابط و مناسبات تجاري با آن کشور به شمار می رود. از این رو در این فصل نخست 
با ارکان فرهنگی و آداب و رسوم کشور چین آشنا شده و سپس سعی خواهیم نمود سلایق 

و رفتار مردم این کشور را در هنگام فعالیتهاي تجاري بررسی کنیم.

1. ارکان فرهنگی و اجتماعی
در این قسمت با ارکان تشکیل دهنده فرهنگ کشور چین نظیر مذهب و زبان مردم این 

سرزمین آشنا شده و سپس با آداب و رسوم کلی این کشور آشنا خواهیم شد. 

1-1. فرهنگ 
کشور چین کشوري با تمدن باستانی، تاریخچه اي کهن و آداب و سنن فرهنگی متنوع 
محدودي  تعداد  تنها   1949 سال  در  چین  خلق  جمهوري  تشکیل  از  قبل  تا  می باشد. 
جمعیت  اکثریت  بود.  دایر  کشور  این  بزرگ  و  متوسط  شهرهاي  در  فرهنگی  امکانات  از 
این کشور که به طور عمده کشاورز بودند، با حیات فرهنگی در انزوا قرار گرفته و کاملاً 
یکنواخت زندگی خود را می گذراندند. در همین اثنا، هنرهاي ملّی باستانی چین در ورطۀ 
استاندارد  سطح  از  کشور  هنرمندان  و  نویسندگان  و زندگی  درآمد  و  داشت  قرار  نابودي 
بسیار پایینی برخوردار بود. اما پس از به قدرت رسیدن حکومت جمهوري در کشور چین 
رشد و توسعۀ فرهنگی کشور وارد مرحلۀ جدیدي از حیات گردید. رشد و غناي فرهنگی 
در چین جدید به واسطۀ بهبود و رشد اقتصادي کشور بود. دولت چین اهمیت زیادي براي 
رشد و توسعۀ هر چه بیشتر فعالیتهاي فرهنگی و اجراي تعهدات فرهنگی قائل شد و 
در این راستا به دستاوردهاي بزرگ و مهمی در زمینه هاي مختلف فرهنگی دست یافت. 

فصل دوم
محیط فرهنگی
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سیاست فرهنگی ـ ملی این کشور، باگذشت زمان، مشخص تر و کامل تر می گردد. از زمان 
به  چین  کشور  فرهنگی،  سیاست  شکل  تغییر  و  ساماندهی  و  اصلاحات  سیاست  اجراي 
تلاشهاي بی وقفه اي درزمینۀ وضع قانون براي بخش فرهنگی کشور و اعمال یک مجموعه 
از لوایح قانونی فرهنگی در جهت حفظ، نگهداري و ارتقاي هر چه بیشتر میراث فرهنگی 
کشور اقدام کرده است. این کشور هم اکنون در مرحلۀ گذر به یک جامعۀ سوسیالیستی 

جامعه گرا قرار دارد. 
از جمله مشکلات کشور چین در زمینه هاي فرهنگی، می توان به عدم برقراري تناسب و 
توازن مناسب میان نیازهاي فرهنگی جامعه و تولیدات اجتماعی عقب مانده کشور اشاره 

نمود.
دولت چین بر این باور است تنها زمانی که توسعۀ اقتصادي، سیاسی و پیشرفتهاي فرهنگی 
کشور کاملاً متناسب شود و پیشرفت دو جانبه اي میان ابزارها و نگرشهاي فرهنگی کشور 
رخ دهد، می توان شاهد حکومتی سوسیالیستی با مشخصات و ویژگیهاي چینی در کشور 

بود.

1-2. مذهب
در کشور بزرگ چین از روزگاران گذشته ادیان متعددي وجود داشته است و همچنان 

برخی از ادیان در میان مردم رواج دارد. 
سه آئین کنفوسیوس، دائو و بودا به عنوان مهم ترین ادیان تاریخی چین به شمار می آیند، 
که همچنان بیشترین پیروان را در میان مردم چینی دارند ولی آئین هاي چینی به این 

سه ختم نمی شود و آئین هاي دیگري نیز از زمانهاي قدیم در چین رواج داشته است. 
مهم ترین ادیان چین عبارت اند از:

 آئین بودایی یا بودیسـم: این آئین از هند و آسـیاي مرکزي به چین راه یافت.آئین 
بودا را در چین «شی جیاومنی» می خوانند. 

 آئین دائو (دائوئیسم): بر گرفته از تعلیمات دو حکیم به نام «لائوتزو» و «چوانگتزو» 
اسـت کـه به ترتیب در قرنهاي ششـم و چهـارم قبل از میلاد می زیسـتند. دوران 

گسترش این آئین را قرن دوم و قرن هفتم میلادي می دانند. 
آئین کنفوسیوس: این آئین همان تعلیمات کنفوسیوس، (551ـ479  ق.م) فیلسوف 
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و حکیم نامدار چین است. آئین کنفوسیوس طی بیش از دو هزارسال بیشترین نفوذ 
را در جامعه چین داشته است. 

 اسلام: قدیمی ترین تاریخی که براي راهیابی دین اسلام به جامعه چین ذکر می شود 
سال 651 میلادي است که نماینده اي از سوي دولت عثمانی به دربار امپراطور تانگ 

وارد شد. 
ولی گسترش اسلام در چین در دوره هاي بعد اتفاق افتاد و به ویژه در دوران حاکمیت 

مغولان (سلسله یون) دین اسلام در چین گسترش بیشتري یافت. 
علاوه بر ادیان فوق الذکر ادیان دیگري نیز با پیروانی به مراتب کمتر در چین رواج داردکه 

مهم ترین آنها عبارتند از:
 مسیحیت

 آئین زرتشتی
 مانویت
 یهودیت

1-3. زبان
دیرینه ترین  که  است  زبانهایی  جزو  چینی  زبان 
خلق  دارد.  را  استفاده کنندگان  بیشترین  و  قدمت 
و استفاده از زبان چینی نه تنها به توسعه فرهنگ 
چین کمک کرده، بلکه تاثیرات دیرپایی بر توسعه 

فرهنگ جهان داشته است.
ساختار کامل زبان چینی در قرن 16 قبل از میلاد در سلسله شانگ شکل گرفت. مطالعات 
تاریخ شناسی نشان می دهد در آن زمان تمدن در چین به سطح بالایی رسیده و بزرگ ترین 

ویژگی آن اختراع زبان جیا گو ون بوده است. 
کلمات تصویري اساس کلمات زبان چینی است و کلمات تصویري ـ تلفظی که بر اساس 
کلمات تصویري اختراع شده، اکثر واژه  هاي چینی را تشکیل می دهد و شمار آنها به 10.000 

واژه می رسد، اما فقط 3000 کلمه از میان آنها اغلب مورد استفاده قرار می گیرد.
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زبان چینی در کشورهاي همسایه نفوذ دارد. زبانهاي ژاپنی، ویتنامی و کره اي بر اساس 
زبان چینی خلق شده اند.

کشور چین زبان چینی ماندارین است ولی از زبانهاي دیگري نیز در این  زبان رسمی 
کشور استفاده می شود. از جمله زبانهاي مورد استفاده دیگر در این کشور، زبان چینی 

کانتونی است.
از سوي دیگر، سرزمین چین در گذشته هاي بسیار دور یکی از عرصه هاي مهم نفوذ زبان 
یادآور  ایران و چین  کشور  مشترك دو  تاریخ روابط  است.  و فرهنگ ایرانی بوده  فارسی 
این  در  فارسی  زبان  رواج  و  چین  سرزمین  در  ایرانیان  حضور  از  درخشان  بس  دورانی 
عامل  و  ایرانی  عنصر  تقویت  موجب  خود  چین  به  اسلام  دین  یافتن  راه  است.  سرزمین 
تقویت زبان فارسی بود و متقابلاً زبان فارسی به عنوان زبان دین اسلام  در گسترش این 
دین در چین تأثیرگذار بود. پیوند دیرین میان زبان فارسی و اسلام در چین به حدي است 
که عناصري مانند اسلام و قوم ایرانی و زبان فارسی در مقاطعی از تاریخ چین از یکدیگر 
تفکیک ناپذیر بوده اند. امروزه نیز کشور چین یکی از مناطق مهم گسترش زبان فارسی 

در جهان به شمار می آید و براي ایران داراي اهمیتی راهبردي است. 
آغاز  قبل  دهه  چند  از  چین  و  ایران  دانشگاه هاي  میان  فرهنگی  و  علمی  همکاریهاي 
تدریس  مختلف  مقاطع  در  فارسی  زبان  چین  دانشگاه  چند  در  اکنون  هم  و  گردیده 
می شود. در این مدت تلاشهاي قابل توجهی از سوي پژوهشگران چینی و علاقمندان به 
زبان فارسی و فرهنگ ایرانی براي شناخت تاریخ و فرهنگ ایران و معرفی آن به جامعه 
چین صورت گرفته است و در نتیجه علاوه بر بسیاري از آثار ادبی و تاریخی فارسی که به 

زبان چینی ترجمه شده آثاري نیز در این زمینه تألیف گردیده است. 
امروزه علاوه بر انگیزه هاي فرهنگی و ادبی، مناسبات اقتصادي و سیاسی میان دو کشور نیز 
خود یکی از انگیزه هاي مهم آموزش زبان فارسی در چین و زبان چینی در ایران به شمار 
می آید. همه این عوامل اعم از فرهنگی، ادبی، اقتصادي و سیاسی، آموزش زبان فارسی در 

چین را ضروري ساخته است.

1-4. الگوي زندگی
سرزمین چین وسیع و پهناور است و مردم مناطق مختلف به سبب تنوع محصولات، 
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رسوم خاص خود را در زمینه خوراك و نوشیدنیهاي مختلف دارند.
چینی  ها از قدیم به خوردن محصولات غله به عنوان غذاي اصلی و خوراك گوشت، مرغ، 

تخم مرغ، محصولات دریایی و سبزي به عنوان خوراك فرعی عادت کرده اند. 
خوراك گندم پخته و برنج پخته دو نوع خوراك عمده چینیان است. در مناطق شمالی 
چین، مردم گندم کشت می کنند و خوراك عمده آنان گندم پخته است. مردم مناطق 
جنوب چین و مناطق شمال شرقی چین نیز برنج می کارند و خوراك عمده آنان برنج است. 
علاوه بر این، محصولات کشاورزي مانند ذرت، ذرت خوشه اي، ارزن و سیب زمینی از انواع 
خوراك عمده مناطق مختلف است. خوراك فرعی گوشت در چین به طور عمده گوشت 
خوك، گاو و گوسفند است. خوراك تخم شامل تخم مرغ، تخم اردك و تخم بلدرچین 
است. خوراك فرعی دیگر شامل محصولات دریایی ماهی، میگو و خرچنگ و سبزیجات، 
سیب زمینی، پیاز، کلم چینی، هویج، گوجه فرنگی، بادنجان و غیره است. به سبب روشهاي 
متنوع مواد خام، روش پختن و چاشنی، خوراك پخته مناطق مختلف داراي ویژگیهاي 

مختلف است.

1-5. نهادهاي اجتماعی و دینی 
در این قسمت، براي آشنایی بیشتر با محیط فرهنگی و اجتماعی چین، سعی کردیم با 

نهادهاي اجتماعی و دینی موجود در این کشور آشنا شویم. 

1-5-1. نهادهاي اجتماعی (قومیتها)
قومیتها را می توان یکی از مهم ترین نهادهاي اجتماعی هر کشور به حساب آورد. تعدد و 

تنوع قومیتها می تواند شکل دهنده بسیاري از ساختارها و روابط اجتماعی باشد. 
کشور چین در کل با داشتن 56 قومیت (به ثبت رسیده) به عنوان کشوري با نژادها و 
اقوام فراوان به حساب می آید. در این میان قوم هان1  اکثر جمعیت کشور، که در حدود 
92 درصد کل جمعیت چین است را شامل می شود و 55 قوم دیگر هشت درصد جمعیت 
در  آنان  جمعیت  و  بوده  مسلمان  قوم   10 تعداد  این  از  می دهند.  تشکیل  را  باقی مانده 

حدود 20 میلیون نفر است. 

1. Han
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اقوامی که در چین زندگی می کنند، بر اساس رده بندي دولتی چین عبارت اند از: 
آچانگ، بایی، بلانگ، بونان، بویئی، دائی، دائور، دئانگ، درونگ، دونگ، دونگ ژیانگ، اونک، 
گائوشان، گلائو، هان، هانی، هژن، هوئی، جینگپو، جینو، قزاق، گین، قرقیز، کره اي، لاهو، 
لهوبا، لی، لیسو، منچو، مائونان، میائو، مونپا، مغول، مولائو، ناخی، نو، اوروقن، پومی، چیانگ، 
روس، سالار، شه، شوئی، تاجیک، تاتار، تبتی، تو، توجیا، اویغور، ازبک، وا، ژیبه، یائو، یی، 

تعریف نشده.  قومیتهاي  و  ژوانگ  یوگور، 
باقی  قومی  گروه   350 که  نماند  ناگفته 
مانده اند که تعدادي از آنها تلاش می کنند 
شناخته  رسمیت  به  دولت  طرف  از  تا 

شوند. 
شماتیک  به صورت  می تواند  مقابل  تصویر 
کشور  در  را  مهم  اقوام  پراکندگی  نحوه 

چین نمایش دهد.

1-5-2. نهادهاي دینی 
چین کشوري کثیر المذهب است. طبق آمار؛ در حال حاضر در چین بیش از 100میلیون 
معتقد مذهبی زندگی می کنند و 85 هزار محل براي برگزاري فعالیتهاي مذهبی؛ سیصد 
هزارروحانی؛ سه هزار گروه مذهبی و 74 مدرسه و دانشگاه الهیات وجود دارد. گروههاي 
دین  میهن پرستانه  انجمن  اسلام،  و  تائو  بودا؛  انجمنهاي  چین  در  سراسري  مذهبی 
کاتولیک؛ هیأت اسقفهاي کلیساي کاتولیک و کمیته جنبش میهن پرستی دین مسیح 
رهبري  ارگان  و  رهبري  کادر  خود  منشور  طبق  مذهبی  سازمان  هر  می شود.  شامل  را 
را انتخاب می کند، بدون مداخله اي امور مذهبی را انجام داده و طبق نیاز دانشکده ها و 
مدارس مذهبی را تشکیل داده و کتب مقدس کلاسیک و مجلات و نشریات مذهبی را 

چاپ و منتشر کرده و ادارات خدماتی غیر انتفاعی را ایجاد می کند.

1-6. رسانه ها 
در این قسمت با رسانه هاي فعال در کشور  چین آشنا می شویم.
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1-6-1. تلویزیون
 در حال حاضر درچین یک ایستگاه تلویزیون ملی و 31 تلویزیون استانی وجود دارد. در 
چند سال گذشته بازار صنعت تلویزیونی چین بازتر شده و ایستگاه هاي تلویزیونی مختلف 
فعالانه به نوآوري دست زده و رقابت بین برنامه هاي تلویزیونی به طور روزافزون شدیدتر 

شده و در نتیجه آن بسیاري از برنامه هاي عالی پخش شده است .
سالهاي  است.  چین  ملی  تلویزیون  ایستگاه  یگانه  چین1   مرکزي  تلویزیون   ایستگاه 
متمادي این ایستگاه بر پخش موضوعات ایدئولوژیک و فرهنگی که با جریانات معاصر 

همخوانی دارد، پایبند بوده است. 
رویدادهاي  «گزارش  اخبار»،  مجموعه  «پخش  مانند   CCTV معروف  برنامه هاي  برخی 
در  تلویزیونی  ایستگاه  این  آشناست.  خانواده ا ي  هر  براي  چین  در  ترانه»  مهم»، «همان 
زمینه تهیه برنامه ها به کیفیت اهمیت می دهد. براي نمونه، کانال یک CCTV به عنوان 
یک کانال مهم مسائل اجتماعی را به تصویر می کشد. در چین هر روز بیش از 650 میلیون 

نفر برنامه هاي CCTV را تماشا می کنند. 
به  بخشیدن  تنوع  در  مرکزي  تلویزیون  ایستگاه  بینندگان،  خواست  به  جوابگویی  براي 

برنامه ها تلاش زیادي کرده است.
شبکه مرکزي تلویزیونی چین با 12 کانال، بزرگ ترین شبکه در سطح چین است. شبکه 

بین المللی CCTV چین، با 9 کانال به اخبار و اطلاعات مرتبط با این کشور، تعلق دارد.
: اخبار کلی و آخرین اطلاعات هواشناسی توسط این شبکه ارائه می شود. کانال1 

: این شبکه مربوط به تجارت است. کانال2 
: این شبکه مربوط به هنر است. کانال3 

: این شبکه بین المللی بوده و مربوط به زبان چینی است. کانال4 
: این شبکه مربوط به ورزش است. کانال5 

: این شبکه مربوط به فیلم است. کانال6 
: این شـبکه مربوط به امور نظامی و کشـاورزي اسـت (هنـگام غروب نیز  کانـال7 

1. CCTV
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برنامه هایی براي کودکان پخش می نماید)
: این شبکه مربوط به نمایش است. کانال8 

: این شبکه بین المللی بوده و به زبان انگلیسی پخش می شود. کانال9 
: این شبکه مربوط به امور آموزش و پرورش است. کانال10 

: این شبکه مربوط به پخش اپرا است. کانال11 
: این شبکه مربوط به قانون و اجتماع است. کانال12 

همچنین برنامه هاي ذیل نیز به طور منظم از کانال هاي مختلف پخش می شوند.
اخبار 24  ساعته
 کانال کودکان

 موزیک
 فیلمهاي دوبله شده از زبان فرانسوي و اسپانیایی

اغلب  می روند.  به شمار  چین  تلویزیونی  شبکه  از  بخشی  ماهواره اي،  و  کابلی  کانالهاي 
شامل  معمولاً  شبکه ها  این  هستند.  خود  به  مخصوص  شبکه هاي  داراي  چین  استانهاي 
شش الی 10 کانال بوده و بیشتر روي مواردي چون اقتصاد، سرگرمی، ورزش و غیرهT در 
ارتباط با خود استان، تمرکز دارند. اغلب این کانالها به صورت برخط1 در دسترس هستند.

1-6-2. رادیو
رادیو بین المللی چین، سوم دسامبر سال 1941 تأسیس شد و هدف از تأسیس آن ارتقاي 

درك و دوستی متقابل چین با مردم کشورهاي دیگر جهان است.
این رادیو روزانه 290 ساعت برنامه به 43 زبان براي سراسر جهان پخش می کند که شامل 
اخبار، امور جاري و موضوعات سیاسی، اقتصادي، فرهنگی و علمی و فنی است. همچنین 
بخش فارسی رادیو بین المللی چین در 15 اکتبر سال 1957 میلادي تأسیس شد. بخش 
فارسی رادیو بین المللی چین همه روزه برنامه هاي خود را در سه نوبت به مدت یک ساعت 
پخش  تاجیکستان  و  افغانستان  ایران،  کشورهاي  شنوندگان  و  فارسی زبانان  براي  نیم  و 

1. On line
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مانند  گوناگونی  برنامه هاي  جهان،  و  چین  اخبار  از  غیر  به  هرروز  فارسی  بخش  می کند. 
حوادث بین المللی، حوادث چین، رویدادهاي اقتصادي چین، اقلیتهاي چین، برترینهاي 
چین، گردشگري در چین، جهان ورزش، صندوق پستی شنوندگان، دایره المعارف چین، 
چین  فرهنگ  و  چینی  زبان  آموزش  و  موسیقی  و  زندگی،  و  جامعه  لطایف،  و  حکایات 

دارد.

1-6-3. روزنامه
شمار روزنامه هاي چین از 42 مورد در سال 1968، امروزه به بیش از 2200 مورد رسیده 
این  داشت.  را  جهان  در  روزنامه  فروش  بازار  بزرگ ترین  چین   ،2006 سال  در  است. 
تعداد چیزي بالغ بر 96/6 میلیون روزنامه در روز بود. در آمدهاي حاصل از تبلیغات در 
روزنامه هاي چین رشدي بالغ بر 128 درصد در طی سالهاي 2001 تا 2006 را داشته 

است. فهرست کاملی از روزنامه هاي چین در بخش پیوست ارائه شده است.

1-6-4. اینترنت 
شبکه اطلاعات چین، هر شهروند چینی که سن وي بیش از شش سال بوده و بیش از نیم 
سال از اینترنت استفاده کرده باشد را کاربر اینترنت1 نامگذاري کرده است. در قسمتهاي 
دیگر مانند ماکائو، هر کسی که میانگین استفاده او از اینترنت یک ساعت یا بیشتر در طی 

هفته باشد را نیز کاربر اینترنت به حساب می آورند.
آمار استفاده کاربران چینی از اینترنت به شرح ذیل است:

تا نزدیکی ماه دسـامبر سال 2007، تعداد کاربران اینترنت چینی به 210  میلیون نفر 
می رسید، که به حدود 73 میلیون نفر بیش از سال گذشته رسیده بود.

 اینترنت هم اکنون در حال گسـترش بین تمام سطوح مختلف مردم می باشد. خارج 
از کاربـران جدید اینترنت در سـال 2007، کاربران اینترنت داراي سـن کمتر از 18 

سال و بیش از 30 سال به سرعت در حال افزایش هستند. 
آمار کل کاربران اینترنت در چین به 16  درصد در کل جهان می رسد که این میزان 

از استاندارد جهانی که 19/1 درصد است، به اندازه 3/1 درصد کمتر است.

1. Netizen
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نظر به روشـهاي مختلف دسترسی، میزان 163  میلیون نفر از شبکه هاي پهن باند و 
50/40 میلیون نفر نیز از شـبکه هاي تلفن همراه اسـتفاده می کنند؛ با وجود این هر 

دو دسته در حال رشد می باشند.
 نظر به مناطق مختلف اسـتفاده کننده از اینترنت، پکن و شـانگهاي از نرخ کاربري 
بیشـتري در اینترنت چین برخوردار می باشـند، که به ترتیب 46/6 درصد و 45/8 

درصد از کاربران را به خود اختصاص می دهند. 

میزان کاربران اینترنت در چین در سالهاي مختلف

درصد کاربران اینترنت در چین
با توجه به بررسیهاي انجام شده و با توجه به این موضوع که میزان کاربران اینترنت در 
چین در سال 2006، 10/5 درصد از کل کاربران جهان را داشته و نظر به اینکه در سال 
2007، 16 درصد از کاربران را در جهان به خود اختصاص داده است، می توان دریافت که 
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چین از شرایط اینترنت خوبی برخوردار می باشد.

1-7. تعطیلات رسمی 
در چهارم آوریل 2008، فستیوال Qingming  به عنوان روز تعطیلی ملی اعلام شد و در 
حال حاضر هفت روز تعطیلی عمومی رسمی، طبق جدول شماره 1 در چین وجود دارد. 

جدول 1: تعطیلات رسمی در چین
در سال 2008عنوانتاریخردیف

یک روزسال جدیدیک ژانویه1
سه روزسال جدید چینیاولین روز اولین ماه قمري2

پنجمین دوره شمسی3
یک روزفستیوال Qing Ming( چهار آوریل یا پنج آوریل)

یک روزروز کارگراول می4
یک روزفستیوال قایق اژدهاپنجمین روز پنجمین ماه قمري5
یک روزفستیوال وسط پاییزهپانزدهمین روز هشتمین ماه قمري6
سه روزروز ملیاول اکتبر7

در چین تعدادي تعطیلات عمومی رسمی نیز وجود دارد که تنها براي بخشهاي خاصی از 
مردم تعطیل است. این تعطیلات طبق جدول شماره 2 می باشد.

جدول 2: تعطیلات رسمی خاص در چین

قابل استفاده برايمدت تعطیلیعنوانتاریخ

زناننیم روزروز بین المللی زنهشت مارچ
جوانان بالاي 14 سالنیم روزروز جوانچهار می
کودکان زیر 14 سالیک روزروز کودكیک ژوئن

پرسنل ارتش در خدمات فعالنیم روزروز ارتشیک آگوست
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تعطیلات سنتی در کشور چین مطابق با جدول شماره 3 هستند.

جدول 3: تعطیلات سنتی در چین

ملاحظاتعنوانتاریخ
سال جدیدیک ژانویه
روز بین المللی زنهشت مارچ
روز درختکاري ملی نیز نام داردروز سبزه12 مارچ
روز کارگریک می
یادآور جابجایی چهار میروز جوانچهار می
روز کودكیک ژوئن

سالگرد تأسیس حزب یک جولاي
کمونیست چین

تأسیس اولین کنگره ملی در یک 
جولاي 1921

 یادآور اولین سفر دریاییروز دریانوردي11 جولاي
of Zheng He 

یک آگوست 1927روز ارتشیک آگوست

روز تأسیس جمهوري خلق چین روز ملییک اکتبر
در یک اکتبر 1949

فستیوال بهاري (سال اولین روز اولین ماه قمري
بر پایه تقویم چینیجدید چینی)

دومین روز دومین ماه قمري
Zhonghe فستیوال

(اژدها سر خود را بالا 
می برد)

بر پایه تقویم چینی

بر پایه تقویم چینیفستیوال چراغ دریاییپانزدهمین روز اولین ماه قمري

پنجمین دوره شمسی
( چهار آوریل یا پنج آوریل)

روز یادبود چینیها
(Qing Ming Jie) 

تنها در تقویم چینیها وجود دارد 
و به جاي ماه قمري بر اساس ماه 

شمسی است
بر پایه تقویم چینیفستیوال قایق اژدهاپنجمین روز پنجمین ماه قمري
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روز عشق ورزي چینیها، بر پایه فستیوال دو تا هفتهفتمین روز هفتمین ماه قمري
تقویم چینی

بر پایه تقویم چینیفستیوال روحپانزدهمین روز هفتمین ماه قمري

فستیوال نیمه پائیزه پانزدهمین روز هشتمین ماه قمري
بر پایه تقویم چینی(فستیوال ماه)

بر پایه تقویم چینیفستیوال دو تا نهنهمین روز نهمین ماه قمري

1-8. آداب و رسوم خاص
هر کشوري در امور مختلف داراي آداب و رسوم مختص به خود می باشد. چین نیز از این 
امر مستثنی نبوده و می توان در زمینه هاي مختلفی مانند ملاقات، هدیه دادن، غذا خوردن، 

انعام دادن، تجارت و مذاکره آداب و رسوم خاص این کشور را بررسی کرد. 
آداب و رسوم در زمان برگزاري ملاقاتها را می توان به شرح ذیل برشمرد:

 احترامات رسمی هستند و افراد مسن تر باید در ابتدا مورد احترام قرار گیرند.
 دست دادن، متداول ترین شکل احترام گذاشتن به افراد خارجی است.

 بسیاري از چینی ها در زمان احترام گذاري به شخصی، به زمین نگاه می کنند.
 شخص را با عنوان تجلیلی و نام کوچک صدا می نمایند. 

چینی ها بسیار خوش مشرب بوده و به مزاح علاقه دارند.  
آداب و رسوم در زمان هدیه دادن را می توان چنین برشمرد:

 هدایا به صورت کلی در مناسـبتهایی چون سـال نو، عروسی، تولد نوزاد و اخیراً نیز 
روزهاي تولد اهدا می شوند.

 یک بسـته زیباي شـکلات به همراه یک غذاي خوشمزه چینی، به عنوان یک هدیه 
مناسب شمرده می شود.

 از دادن اشـیاي تیـز همچـون چاقو به عنوان هدیه خودداري شـود، زیـرا نمایانگر 
خشونت در روابط می باشد.

 از دادن ساعت، دستمال گردن و کفش حصیري به عنوان هدیه خودداري شود، زیرا 
چینی ها این اشیا را مرتبط با  مراسم تدفین می دانند.
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 از دادن گل به عنوان هدیه خودداري گردد، زیرا بسیاري از چینی ها گل را مرتبط با 
مراسم تدفین می دانند.

 هدایا در کاغذهاي سیاه، سفید و یا آبی پیچیده نشوند.
 عدد چهار به عنوان عدد بدشانسـی در چین مطرح اسـت. از چیـزي چهار عدد به 
کسـی هدیه داده نمی شود. عدد هشـت به عنوان عدد خوش شانسی مطرح است و 

هدیه دادن هشت عدد از یک چیز به عنوان خوش شانسی گیرنده آن مطرح است.
 همیشه هدیه با دو دست تقدیم گردد.

 هدایا زمان تحویل، باز نمی گردند.
 یک چینی ممکن اسـت پیش از پذیرفتن یک هدیه، پذیرش آن را تا سـه مرتبه رد 

نماید.
آداب و رسوم در زمان غذا خوردن را می توان چنین برشمرد:

 چینی ها ترجیح می دهند که به جاي خانه خود، در اماکن عمومی از مهمان پذیرایی 
نمایند، بخصوص زمانی که مهمان خارجی داشته باشند. 

 اگر کسـی را براي پذیرایی به خانه خود دعوت نمایند، نشـانه آن اسـت که احترام 
بسیاري براي او قائل شده اند. 

 اگر در برنامه زمانی شما با دعوت یک چینی تداخلی ایجاد شد و نتوانستید دعوت 
او را بپذیرید، حتماً تداخل زمانی را براي ایشـان تشـریح نمایید تا عدم قبول شما 

به عنوان بی احترامی شمرده نشود.
 سر وقت حاضر شوید.

 پیش از ورود به خانه، کفشهاي خود را درآورید.
 هدیه اي کوچک براي میزبان ببرید.

 به خوبی غذا بخورید تا نشان دهید از غذا و پذیرایی لذت برده اید.
آداب و رسوم سر میز غذاخوري را می توان چنین برشمرد:

 نحوه استفاده از چوبهاي غذاخوري را یاد بگیرید.
 صبر کنید تا به محل نشسـتن دعوت شـوید. مهمانان محتـرم، مقابل در دعوت به 

نشستن می شوند.
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 میزبان ابتدا شروع به غذا خوردن می نماید.
 هر چیزي که به شما پیشنهاد می شود را امتحان نمایید.

 هرگز آخرین تکه باقیمانده در سینی را نخورید.
 مراقب نیازمندي افراد دیگر بر سر میز باشید و به آنها کمک کنید.

 اسـتخوانها را در ظـرف خود نگذاریـد. آنها را یا بر روي میز گذاشـته و یا در ظرف 
دیگري که مخصوص این کار است، قرار دهید.

 هنگام خوردن، بشقاب غذا را نزدیک به دهان خود نگه دارید.
 اگر یک چینی غذا را با سـر و صدا می خورد، ناراحت نشـوید. این امر نشان دهنده 

آن است که از خوردن غذا لذت می برد.
 مهم نیست که از غذاي شما در بشقابتان باقی بماند.

در ارتباط با انعام دادن نیز می توان اذعان نمود که این کار پیش پا افتاده تر شده، بخصوص 
براي کارگران جوان تر. اگرچه کارگران مسن همچنان این کار را توهین می دانند. دادن 

چند سکه به عنوان انعام کافی است.

2. فرهنگ مذاکره
بعد از آشنایی با فرهنگ عمومی و عادات و رفتارهاي معمول شهروندان و مردم چین، زمان 
آن فرا رسیده است تا کمی هم با آداب و رفتارهاي ایشان در مناسبات تجاري و مذاکرات 

مربوطه آشنا شویم.

2-1. دیدگاه کلی نسبت به ایران 
از آنجایی که چین اکنون روز به روز در حال تقویت جایگاه خود در عرصه اقتصادي است، 
لذا نیازمند است تا برخی از کشورها را پایه فعالیتهاي خود قرار دهد. از آنجایی که خطه 
جنوب شرقی آسیا مکان مناسبی از جهت موقعیت جغرافیایی در جهان است، لذا چین 
نگاهی ویژه به این منطقه دارد. در این میان ایران به دلیل منابع و موقعیت جغرافیایی 
دارا  را  نفت  عمده  منابع  ایران  است.  برخوردار  چین  براي  ویژه اي  اهمیت  از  سیاسی  ـ 
بوده و به جهت عدم وجود فناوري کافی در این کشور براي تولید محصولات مرتبط با 
صنعت نفت، چین خود را به عنوان کشوري می پندارد که می تواند با دانش خود تولید این 
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محصولات را در ایران افزایش دهد. هم اکنون همکاري ایران و چین در ارتباط با گاز و 
نفت خام می باشد.

2-2. آداب مذاکره
مواردي چون روابط بین المللی، اصلاحات دولتی، اقتصاد در حال گسترش و سرمایه گذاریهاي 
خارجی فراوان باعث آن شده است تا انجام تجارت در چین به امري پر منفعت تبدیل 
ادارات  و  بازرگانان  با  خارجی  بازرگانان  که  معناست  بدان  چین  در  تجارت  انجام  گردد. 

چینی تماسهاي مکرري را آغاز می نمایند.
برگزاري  قواعد  تجارت،  آداب  تجارت،  فرهنگ  یادگیري  نیازمند  چین  در  تجارت  انجام   
تأثیرپذیري  بتوان  موارد  این  کمک  به  تا  می باشد  چین  در  مذاکره  تکنیکهاي  و  جلسه 

ارتباطات تجاري را به حداکثر رساند.
لذا در این بخش سعی گردیده است تا موارد بسیار مهم در امر انجام تجارت در چین مورد 

آشنایی معرفی شوند.
در برقراري روابط و ارتباطات تجاري باید نکات ذیل را مورد توجه قرار داد:

 چینی ها از انجام دادن تجارت با شـرکتهایی که نمی شناسـند استقبال نمی نمایند 
و بایسـتی حتماً از طریق واسـطه اي این کار انجام گردد. این واسـطه می تواند یک 
شخص حقیقی و یا شرکت حقوقی باشد که شرکت مورد نظر را به طور رسمی معرفی 

نموده و قابلیت اطمینان آن را تضمین نماید.
 پیـش از ورود بـه چین جهت مذاکره، مواردي را براي معرفی شـرکت خود همچون 
رزومـه به همـراه فعالیتها و خدمات به زبان چینی براي شـرکت مورد نظر ارسـال 
نمایید. چینی ها معمولاً سـؤالات خود را از طریق واسطه مطرح می نمایند و ترجیح 

می دهند که این امر را به طور مستقیم انجام ندهند.
 روابط بازرگانی زمانی رسمیت می یابد که چینی ها شرکت مقابل را بشناسند.

 جهت برقراري روابط تجاري با چینی ها باید بسـیار صبور بود، زیرا زمان قابل توجه 
و بروکراسی بسیار زیادي را می طلبد.

 رتبه بندیها در برقراري روابط بسیار مهم هستند و در خاطر نگه داشتن اختلاف در 
رتبه ها در زمان  برقراري ارتباط الزامی است.
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 ملاقاتها بسیار رسمی بوده، بخصوص زمانی که افراد با رتبه بالاتري در جلسه حضور 
دارند. اگر رسمیت در جلسات حفظ نگردد، ممکن است منجر به از بین رفتن روابط 

گردد.
 چینی ها ملاقات رو در رو را به تلفن و مکاتبه بیشتر ترجیح  می دهند.

 هنـگام غذا خـوردن و یا دیدارهاي اجتماعی، مباحث تجـاري را مطرح ننمایید. در 
چین تجارت و مسائل اجتماعی از یکدیگر مجزا هستند و باید سعی شود تا این دو 

مورد با یکدیگر آمیزش نیابند.
در ارتباط با آداب هدیه دادن در روابط تجاري چین می توان اذعان نمود که بر خلاف 
ایجاد  تجارت  انجام  در  منفی  ذهنیت  هیچ  دادن  هدیه  چین  در  کشورها،  از  بسیاري 
نمی نماید. هدایا معمولاً در جشنها به عنوان تشکري براي همکاري یا براي مساعدتهاي 
مناسب،  دلیل  وجود  عدم  صورت  در  که  شود  توجه  است  مهم  می شوند.  تبادل  آتی 

هدیه اي نبایست داده شود تا باعث سوء تفاهم گردد.
 در چیـن متداول اسـت تا از طـرف مقابل در ارتباط با نوع هدیه سـؤال شـود. در 
این صـورت عاقلانه اسـت که بـراي قدردانـی از فرهنگ چین، جوهـر و یا چاي را 

به عنوان هدیه مورد علاقه مطرح کرد.
 هدایـاي تجاري در چین معمولاً توسـط طرف چینی جبران می شـوند. چینی ها به 
هدیه تجاري به عنوان بدهی می نگرند که می بایسـت جبـران گردد. هیچ گاه نباید 
پول نقد به عنوان هدیه تجاري اهدا شود و در زمینه هدیه دادن نباید زیاد صرفه جو 

بود.  
و  ژوئن  تا  آوریل  بین  جلسات  تاریخ  شود  سعی  چینی،  طرف  با  ملاقات  قرار  مورد  در 
چین،  رسمی  تعطیلات  باید  جلسات  تاریخ  تنظیم  در  گردد.  رزرو  اکتبر  تا  سپتامبر 

علی الخصوص سال جدید چینی مورد توجه قرار گیرند.
 جلسـه باید با سخن کوتاه و خلاصه  آغاز شـود. اگر اولین جلسه است، در ارتباط با 
تجارب شـخصی در کشـور چین صحبت کوتاهی شود و توجه گردد که این مورد با 

دید مثبت و خودداري از هرگونه بحث سیاسی انجام پذیرد. 
 پیش از هر جلسـه، بایسـتی دستور جلسه آن ارائه گردد. این امر کمک می نماید تا 
کنترل بر جریان جلسـه وجود داشته باشـد. چینی ها به صورت متفاوت به جلسات 
می نگرند و بایسـتی سعی گردد تا از بیان مسائل حاشـیه اي خودداري شده و تنها 

مسائل اساسی مورد توجه قرار گیرند.
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 تعیین قرار ملاقات بسیار مهم است و معمولاً براي یک تا دو ماه بعد انجام می گردد 
و ترجیحاً بهتر است به صورت کتبی اعلام گردد.

 اگـر قرارداد قبلی با شـرکت مورد نظـر در چین ندارید، از طریق واسـطه اي کمک 
بجوئید تا شـرکت شما را به طور رسمی معرفی نماید. پس از آنکه معرفی انجام شد، 

اطلاعاتی از شرکت خود و هدف از برگزاري جلسه به شرکت چینی ارسال نمایید.
 بایسـتی سـر وقت و یا زودتر در جلسه حاضر شـوید. چینی ها به نکات ریز بسیار 
توجـه دارند و دیر حاضر شـدن در جلسـه را بی احترامی تلقی نمـوده و در نگرش 

منفی آنها نقش دارد.
 به دسـتور جلسـه اي که طـرف چینی در جلسـه معرفی می نماید، توجه بسـیاري 

معطوف نمایید.
 پیش از جلسـه، دستور جلسه اي براي شرکت چینی ارسـال نمایید تا آنها بتوانند 
با افراد مجرب فنی مطابق با نیاز شـما در جلسـه حاضر شوند. پیش از ارائه دستور 

جلسه، آن را با مترجم یا واسطه خود بررسی کنید.
 ملاقاتها نیازمند شـکیبایی اسـت. زنگ زدن تلفنهاي همراه پشـت سـر هم انجام 
می پذیـرد و گفتگوهـا بـا هنجار صـورت می گیـرد. از چینی ها هرگـز نخواهید تا 

گوشیهاي تلفن همراه خود را خاموش نمایند. 
 میهمانـان تا محل نشسـتن همراهی می شـوند و افـراد بلندمرتبـه در مقابل افراد 

بلندمرتبه خواهند نشست.
 بـه همراه آوردن مترجم در جلسـات به خصـوص زمانی که مباحـث قانونی و فنی 

هستند، الزامی است. 
 موارد مکتوب باید هم به زبان چینی و هم انگلیسـی مهیا باشـند. در نوشتن موارد، 
دقت زیادي باید صورت گیرد و از اینکه موارد ترجمه شـده صحیح و دقیق هستند 

و سوء تفاهم پیش نمی آورند، باید اطمینان حاصل نمود.
 از ابزار بصري در جلسـات طولانی زیاد اسـتفاده می شـود، تنها بایستی از ماژیک 
سـیاه و تخته سفید اسـتفاده نمود. رنگها داراي معانی بسیاري بوده و عدم احتیاط 

در انتخاب رنگ ممکن است موجب عدم موفقیت شود.
 ارائـه مطالب باید به صورت واقعی و با جزئیات باشـد و مزایـاي بلندمدت را در نظر 

داشته باشد. بایستی آماده بود تا ارائه مطالب منجر به چالش گردد.
اصلی  هدف  شده اند.  مشهور  بی مانندي  مذاکره کنندگان  به عنوان  دنیا  در  چینی ها 
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بایستی  مورد،  این  گرفتن  نظر  در  با  است.  امتیازات  به  دستیابی  جلسات  در  چینیها 
به  اطمینان  این  و  شود  داده  نشان  مصالحه  باید  جلسات  در  و  گردد  تدوین  راهبردي 

مذاکره کنندگان چینی داده شود که آنها به امتیازهاي اصلی دست خواهند یافت.
نشان  با  مذاکرات  نمودن  آغاز  چینی  مذاکره کنندگان  شده  شناخته  راهبردهاي  از  یکی 
دادن فروتنی و احترام گذاري است. این راهبرد جهت آن طراحی شده تا چینی ها خودشان 
را آسیب پذیر و ضعیف نشان دهند و از طرف مقابل، به عنوان طرف قوي تر، انتظار می رود 

به واسطه اعطاي امتیازات به آنها یاري رساند.
در زمان مذاکرات با چینی ها می بایست به نکات ذیل توجه گردد:

 تنهـا افراد بلند مرتبه از گروه مذاکره کننده صحبـت می نمایند، لذا فردي را که در 
گروه بالاترین رتبه را دارد به عنوان سخنگو معرفی نمایید.

 مذاکرات تجاري با سرعت پایینی انجام می شوند.
 چینیهـا به صورت آشـکار ”نه“ نمی گویند و معمـولاً  از واژه هـاي ”در این باره فکر 

خواهیم کرد“ و یا ”خواهیم دید“ استفاده می نمایند.
 مذاکـرات چینی ها، فرایندگرا اسـت. آنهـا می خواهند معلوم نمایند کـه آیا روابط 
می تواند به مرحله اي توسـعه یابد که دو طرف تجـاري به راحتی با یکدیگر تجارت 

نمایند یا خیر.
 تجارت در چین سلسله مراتبی است. بعید است که تصمیمات آن گونه که شما قصد 

دارید در طول جلسات گرفته شوند.
 چینی ها مذاکره کنندگان زیرکی هستند.

هنگام ملاقاتهاي تجاري بهتر است موارد ذیل در نوع پوشش ملاحظه گردد:
 لباس تجاري، سنتی و خالی از زرق و برق است.

 مردها باید لباس سنتی تجاري به رنگ سیاه بپوشند. 
 زنان باید لباس سنتی تجاري با گردن بند بلند بپوشند.

 زنان باید کفشهاي تخت و یا با پاشنه کوتاه بپوشند.
 از پوشیدن رنگهاي روشن باید خودداري شود.

جهت ارائه کارت ویزیت در زمان ملاقاتهاي تجاري، باید به نکات زیر توجه شود:
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 کارتهاي ویزیت بایستی پس از اولین معرفی رد و بدل شوند.
 یـک طرف کارت ویزیـت را به زبان چینی و با واژه هاي سـاده و جوهر طلایی چاپ 

نمایید. رنگ طلایی در چین رنگ خجسته اي است.
 سِمت شما باید بر روي کارت ویزیت نوشته شده باشد. اگر شرکت شما در کشورتان 
بزرگترین و یا قدیمی ترین شـرکت در زمینه بخصوصی به شـمار می رود، حتماً این 

مورد بر روي کارت ذکر گردد.
 زمان ارائه کارت ویزیت به طرف چینی، آن را با دو دست نگه دارید.

 هرگز بر روي کارت ویزیت کسی چیزي ننویسید.
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این فصل به معرفی محیط اقتصادي حاکم بر کشور چین و عوامل موثر بر آن اختصاص 
یافته است. براي این منظور نخست سیستم اقتصادي این کشور را بررسی و پارامترهاي 

جمعیتی را معرفی کرده در ادامه شاخصهاي مهم اقتصادي این کشور  ارائه می شود. 

1. سیستم اقتصادي و نقش دولت 
اصلاح   ،1979 سال  از  پس  به ویژه  است،  گسترش  به  رو  سرعت  به  چین  در  اقتصاد 
ساختار اقتصادي در جهت سیاست اقتصادي درهاي باز، اوضاع اقتصادي کشور به طرز 
چشمگیري گسترش یافته است. چین، کشوري است که در راه گسترش بازار اقتصادي 
خود تغییر ساختار بازار اقتصادي را گام نخست خود قرار داده است. قابل ذکر است که 
در این راه ساختار عملکرد شرکتهاي مختلف در 70 درصد کشور اصلاح و بازسازي شده 

است.
در 25 سال اخیر، اقتصاد چین از برنامه اي نزدیک به تجارت بین المللی تبعیت می نماید 
که به سرعت در حال رشد به سوي بخش خصوصی است. این بهسازي نیز از اواخر دهه 
تمرکز  عدم  نرخها،  در  آزادي  توسعه  و  کشاورزي  به کارگیريِ  تدریجی  خروج  با   1970
توسعه  بانکداري،  مختلف  اساس  ایجاد  اقتصادي،  تشکیلات  در  آزادي  افزایش  مالیاتی، 
مراکز خرید، رشد مراکز غیرخصوصی و فضاي باز تجارت خارجی و سرمایه گذاري حاصل 

گردید.
بانک جهانی نیز وضعیت اقتصادي چین را مطلوب و محیط اقتصاد کلان این کشور را با 
ثبات توصیف کرده  است. دولت چین در گزارشی اعلام کرده که حجم اقتصاد چین در 
سال 2004 معادل 16/8 درصد بیش از رقمی بوده  است که در بدو امر محاسبه شده بود. 

فصل سوم
محیط اقتصادي
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حجم اقتصاد چین معادل 283 میلیارد دلار بیشتر از مقداري است که آمار قبلی نشان 
داده بود.

حجم اقتصاد چین در سال 2007،  7,043,000,000,000 دلار بیشتر از ژاپن بوده و 
بلافاصله پس از اتحادیه اروپا و آمریکا یعنی در مقام سوم جهان قرار دارد. چنانچه رشد 
کنونی اقتصادي چین ادامه یابد، چین از نظر اقتصادي در حال رسیدن به آمریکا یعنی 
بزرگ ترین اقتصاد جهان است و باید خود را براي مقابله با پیامدهاي سیاسی و اقتصادي 

آن آماده کند. 
بانک جهانی آمار جدید را یک پیشرفت عمده توصیف کرده  است. با وجود افزایش میزان 
تولید ناخالص داخلی، نرخ سرانه تولید اقتصادي هنوز بسیار پایین است و براي اینکه چین 

به سطح کشورهاي توسعه یافته برسد هنوز راه زیادي را باید طی کند.
دو  مناسب  اقتصادي  رشد  که  است  آمده  عنوان  پول1  بین المللی  صندوق  از  گزارشی  در 
کشور هند و چین باعث تعدیل تأثیرات گرانی نفت در منطقه آسیا شده  است. همچنین 
مقامات صندوق بین المللی پول، رشد اقتصادي آسیا را در سال 2007، هفت درصد و رشد 

اقتصادي کشور چین را 11/4 درصد اعلام کردند.
در ارتباط با نقش دولت در فعالیتهاي اقتصادي چین می توان متذکر شد که از سال 1949 
دولت تحت سیستم سیاسی و اقتصادي، مسئولیت برنامه ریزي و مدیریت اقتصاد ملی را بر 
عهده گرفت. در اوایل دهه 1950، سیستم تجارت خارجی توسط دولت به صورت انحصاري 
درآمد. تمامی سازمانهاي خدمتگذار تحت مالکیت دولت در آمد و دولت براي کالاهاي 
کنترل  را  سرمایه گذاریها  وجوه  عمومی  توزیع  و  سطح  و  می نمود  قیمت گذاري  کلیدي 
می نمود و همچنین اهداف خروجی براي سازمانها و شعبه هاي مختلف را معین می نمود 
و منابع انرژي را تخصیص می داد، دستمزدها و استخدامها را تنظیم می کرد، شبکه هاي 
خرده فروشی و عمده فروشی را ایجاد می نمود و سیستمهاي بانکداري و سیاستهاي مالی 

را هدایت می نمود.
دولت در اواسط دهه 1950 در حومه شهر الگویی از محصولات ایجاد نمود، سطوح قیمتها 

را تنظیم نمود و اهداف خروجی براي کلیه محصولات اصلی را به تثبیت رساند.

1. IMF
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از سال 1978 در زمانی که اصلاحات اقتصادي انجام پذیرفت، نقش دولت در اقتصاد به 
بالاترین درجه کاهش یافته است. خروجیهاي صنعتی سازمانهاي دولتی به آرامی کاهش 
زمانی که  از  هستند.  دولت  به  وابسته  که  دارند  وجود  صنعت  چند  امروزه  تنها  و  یافته 
محرکه هاي  و  خصوصی  شرکتهاي  نقش  و  یافته  کاهش  اقتصاد  مدیریت  در  دولت  نقش 
بازار افزایش یافته است، دولت نقش اصلی را در اقتصاد شهري بر عهده گرفته است. با 
سیاستهاي دولت در مواردي چون تولیدات کشاورزي، همچنان به عنوان نقش اصلی در 

کارایی بخش روستایی نیز مطرح است.
تصمیم سازیهاي  به واسطه  دولت  گردیدکه  مشخص  سال 1982  اساسی  قانون  اساس  بر 
گسترده در سیاستها و اولویتهاي اقتصادي، توسعه اقتصادي کشور را هدایت خواهد نمود، 
و مجلس به واسطه انجام کنترل اجرایی، بخشهاي وابسته را در تهیه و اجراي طرح اقتصادي 

ملی و بودجه دولت هدایت می نماید.
تجارت خارجی توسط وزارت بازرگانی، گمرك و بانک چین، هدایت می شود. بانک چین 
به عنوان بازوي تبادل ارز سیستم بانکداري چین، دسترسی به ارزهاي خارجی مورد نیاز 
براي واردات را کنترل می نماید. از زمانیکه محدودیتهاي تجارت خارجی کاهش یافتند، 
شرکتهاي  با  تبادلات  در  مشارکت  براي  مستقل  سازمانهاي  براي  بسیاري  فرصتهاي 
خارجی بدون مداخله آژانسهاي دولتی پدید آمد. اگرچه هنوز دولت، اقتصاد را در بخشها 
کنترل می نماید، ولی بخش عمده کنترل آن توسط حجم زیادي از فعالیتهاي اقتصادي 
محدود شده است. از این گذشته، مفهوم هدایت دولت بر اقتصاد از کنترل مستقیم به 

هدایت غیر مستقیم تبدیل شده که منجر به اقتصاد پویاتري شده است.

1-1. کشاورزي 
و  جهان  کشور  ترین  جمعیت  پر  چین، 
کننده  مصرف  و  تولیدکننده  بزرگترین 

محصولات کشاورزي است. 
سازمان  جهانی»  غذایی  «برنامه  مطابق 
درصد   20  ،2003 سال  در  چین  ملل، 
تغذیه جمعیت جهان را با دارا بودن تنها 
هفت درصد از زمین قابل کشت در دنیا 
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می باشد،  کشاورزي  قابل  زمین  درصد  تا 15  داراي 10  آنکه  با  چین  است.  نموده  تولید 
در  چین  جمعیت  از  درصد   60 حدود  در  است.  زمینه  این  در  جهانی  اول  رتبه  داراي 
روستا زندگی می کنند و تا دهه 1980، بسیاري از آنها زندگی خود را از طریق کشاورزي 
به  آوردن  روي  و  روستا  ترك  به  تشویق  مردم  از  بسیاري  پس  آن  از  می نمودند.  تأمین 
فعالیتهایی چون تولید، تجارت و حمل و نقل شده اند و در اواسط دهه 1980 درآمد از 
بخش کشاورزي به کمتر از نصف رسید و امروزه کشاورزي تنها 13 درصد از GDP چین 

را تأمین نموده است.
در حدود 45 درصد از نیروي کار چین، در بخش 
بیش  هستند.  فعالیت  به  مشغول  کشاورزي 
کار  مزارع  روي  بر  چینیها  از  از 300,000,000 
براي  کشت  قابل  زمینهاي  تمامی  از  می کنند. 

محصولات غذایی استفاده می شود.
از  یکی  و  برنج  تولیدکننده  بزرگ ترین  چین 

سیب  پنبه،  زمینی،  بادام  تنباکو،  ذرت،  گندم،  چون  محصولاتی  اصلی  تولیدکنندگان 
زمینی، چاي، ارزن، جو، دانه هاي روغن، لوبیاي سویا و چغندر در جهان می باشد.

چین،  است.  مطرح  چین  کشاورزي  بخش  در  اصلی  جزو  دومین  به عنوان  دامداري 
تولیدکننده اصلی خوك، مرغ و تخم مرغ در جهان بوده و داراي گله هاي بزرگی از گاو 

و گوسفند است. 

1-2. صنایع
توسعه سریع صنایع چین از اوایل دهه 1950 آغاز شد. پس از تأسیس چین جدید در سال 
1949 میلادي، صنایع چین وارد مرحله احیا و توسعه همه جانبه شده اند. تا قبل از اجراي 
سیاستهاي اصلاحات و درهاي باز در سال 1978، چین به طور اولیه مکانیسم به نسبت 
کامل اقتصاد صنعتی را ایجاد کرد. صنایع سنتی پتروشیمی و صنایع شیمیایی و الکتریکی 
فضاپیمایی  صنایع  و  هسته اي  صنایع  و  داشته  سریعی  رشد  نیز  جدید  صنایع  به عنوان 

به عنوان صنایع با علوم و فنون عالی، پیشرفت قابل ملاحظه اي حاصل کرده است.
 GDP می توان اذعان نمود که دو بخش صنایع و ساخت و ساز در حدود 48 درصد از
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چین را تأمین می نمایند. در حدود هشت درصد از ساخت و تولید جامع جهان تنها از 
طریق چین تأمین می شود. 

چین از لحاظ خروجیهاي صنعتی در مقام سوم جهان قرار دارد.
صنایع اصلی شامل استخراج معدن و فراوري کانه هاي معدنی؛ آهن و فولاد؛ آلومینیوم؛ 

تسلیحات؛  ماشین آلات؛  منسوجات؛  ذغال سنگ؛ 
جامه؛ نفت خام؛ سیمان؛ مواد شیمیایی؛ فراوري 
دیگر  و  اتومبیل  شیمیایی؛  کود  غذایی؛  مواد 
و  ریلی  ماشین  شامل  نقل  و  حمل  تجهیزات 
مصرفی  محصولات  هواپیما؛  و  کشتی  لوکوموتیو، 
شامل کفش، اسباب بازي و لوازم برقی؛ مخابراتی 
بزرگ ترین  چین  می باشد.  اطلاعات  فناوري  و 
از  آن  تولید  و  است  جهان  در  فولاد  تولیدکننده 

140 میلیون تن در سال 2000 به 419 میلیون تن در سال 2006 افزایش یافته است.
همچنین تمرکز گسترده اي بر صنایع شیمیایی موجب گسترش فراورده هایی چون الیاف 

مصنوعی، پلاستیک و کودهاي شیمیایی شده است. 
که  می باشد  منسوجات  و  پوشاك  روي  بر  تاکید  بیشترین  مصرفی،  محصولات  میان  در 

بخش عظیمی از صادرات چین را نیز تأمین می نماید. 
صنایع اصلی کشور چین شامل آهن، فولاد، ذغال سنگ، ماشین سازي، محصولات سبک 
صنعتی، تسلیحات و منسوجات می باشد. سایر صنایع این کشور را می توان مشتمل بر 
صنایع اتومبیل سازي، فولاد، ارتباط از دور، دارویی، دفاع و بارگیري دانست. همچنین چین 
در سال 2006 در مقام سوم بزرگترین تولیدکنندگان اتومبیل و بعد از آمریکا و ژاپن قرار 

گرفت.

1-3. معادن
مهم ترین تولیدات معدنی چین در سال 2004 عبارت بوده اند از ذغال سنگ (نزدیک به 
دو میلیارد تن)، سنگ آهن (310 میلیون تن)، نفت خام (175 میلیون تن)، گاز طبیعی 
کانه  تن)،  هزار  شده(110  غنی  قلع  تن)،  هزار  انتیموان (110  مترمکعب)،  میلیون   41)
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نیکل (64 هزار تن)، تنگستن غنی شده (67 هزار تن)، نمک تصفیه نشده (37 میلیون 
تن)، وانادیوم (40 هزار تن) و کانه مولیبدن (29 هزار تن). در مرتبه بزرگی هیدروکسید 
آلومینیوم، سنگ گچ، سولفات باریم طبیعى، کربنات منیزیم طبیعى، کانه منگنز، فلورسپار 
و فلز روي نیز مهم به شمار می آیند. به علاوه 2،450 تن نقره و 215 تن طلا در سال 

2004 در چین تولید گردید. 
بخش معدن کمتر از 0/9 درصد از کل اشتغال در سال 2002 را در بر داشته و در حدود 

5/3 درصد از تولیدات کلی صنعتی را شامل بوده است. 

1-3-1. ذغال سنگ
ذغال سنگ مهم ترین منبع معدنی در چین می باشد. منابع معدنی چین مشتمل بر ذخایر 
عظیمی از ذغال سنگ و سنگ آهن می باشد. با آنکه ذغال سنگ در کلیه بخشهاي کشور 

وجود دارد ولی بخش اعظم آن در بخش شمالی کشور قرار داد. 
تأمین  را   (  2005 سال  در  درصد   70) چین  در  انرژي  مصرف  اعظم  بخش  ذغال سنگ 
کرده است و چین به عنوان بزرگ ترین تولیدکننده و مصرف کننده ذغال سنگ در جهان 
مطرح است. اگرچه انرژي حاصل از ذغال سنگ در چین در حال کاهش است اما همچنان 

مصرف آن در حال افزایش می باشد. 

1-3-2. نفت و گاز طبیعی
منابع نفتی روي ساحل در چین در شمال شرقی این کشور واقع شده اند. سنگ نفت زا 
در بسیاري از مناطق یافت شده است. نفت سبک در رودخانه پیرل1 در مدخل دریاي 

چین جنوبی با کیفیت بالا یافت شده است. 
و  خام  روغن  همچنین  و  می کند  مصرف  را  خود  نفتی  خروجیهاي  بیشتر  چین  کشور 

محصولات نفتی را نیز صادر می نماید. 
از آنجایی که اکتشافات اندکی براي گاز طبیعی صورت گرفته است، حجم کلی ذخایر گاز 

طبیعی چین نامشخص است. 

1. Pearl
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1-3-3. فلزي و غیرفلزي
در  معدنی  ذخایر  بزرگ ترین  دارد.  وجود  چین  کشور  مناطق  اکثر  در  آهن  سنگ  منابع 
شمال رودخانه یانگ تسه1 واقع شده اند. به جز نیکل، کرم و کبالت، چین داراي تولید وسیعی 
از آلیاژ آهن دار و منگنز می باشد. ذخایر تنگستن بسیار وسیع نیز وجود دارند. ذخایر مس 
هیدروکسید  ذخایر  و  هستند  موجود  نیز  روي  و  سرب  ذخایر  هستند.  متوسط  حد  در 
آلومینیوم به فراوانی در چین یافت می شوند. بزرگ ترین ذخایر انتیموان جهان نیز در چین 
وجود دارد. ذخایر قلع نیز فراوان است. همچنین چین به عنوان پنجمین تولیدکننده بزرگ 
طلا در جهان مطرح است و در قرن بیست و یکم به عنوان یک تولیدکننده و صادرکننده 

مهم فلزات کمیاب مورد نیاز در صنایع فناوري بالا2 مطرح می باشد. 
چین همچنین داراي حجم وسیعی از مواد معدنی غیرفلزي است. یکی از مهم ترین این 
موارد نمک می باشد. ذخایر وسیعی از سنگ فسفات نیز در بسیاري از مناطق موجود است. 

سنگ چخماق، فلورسپار، سنگ گچ، پنبه نسوز و سیمان نیز در این کشور فراوانند.

1-4. خدمات
سال  در  است.  جهانی  هفتم  رتبه  داراي  اقتصاد،  در  خدمات  بخش  نقش  نظر  از  چین 
2005، بخش خدمات 40/3 درصد از GDP چین را تأمین نمود. در حال حاضر نیز سهم 
بخش خدمات چین در GDP با نسبت آن در کشورهاي توسعه یافته نیز غیر قابل مقایسه 
است. عمده فروشی و خرده فروشی به سرعت رشد کرده اند و مناطق شهري داراي بازارهاي 
هستند.  زیادي  هتلهاي  و  زنجیره اي  رستورانهاي  خرده فروشی،  فروشگاههاي  خرید، 
در  بوده،  مطرح  خدمات  بخش  اصلی  اجزاي  از  یکی  به عنوان  همچنان  عمومی  مدیریت 
حالی که توریسم یک عامل مهم در اشتغال و به عنوان منبع مهمی براي مبادلات خارجی 

مطرح است.
اکنون، صنایع خدماتی با صنف غذایی، گردشگري، خرده فروشی، بانکداري، بیمه، اطلاع 
مرتبط  غیره  و  ساختمان  خدمات  مدیریت  محاسبه،  قانون،  آگهی،  نقل،  و  حمل  رسانی، 
است. طبق برنامه ریزي توسعه چین، تا سال 2020، نسبت ارزش افزوده صنایع خدماتی 

در ارزش کل تولیدات داخلی از یک سوم به بیش از 50 در صد ارتقا خواهد یافت.
1. Yangtze
2. High-Tech
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1-4-1. توریسم
مطرح  ملی  اقتصاد  در  سریع  رشد  با  صنایع  از  یکی  به عنوان  چین  در  توریسم  صنعت 
بوده و همچنین به عنوان یکی از صنایع با حد بسیار ممتاز در رقابت جهانی مطرح است. 
درآمد کلی چین از صنعت توریسم در سال  2002 ، 67/3 میلیارد دلار و برابر با 5/44  
دلار  میلیارد  به 59  سال 2003  در  سارس  بیماري  به علت  که  است  بوده   GDP درصد 
کاهش یافت. با این حال، براي مناطقی که از نظر توریستی غنی هستند، توریسم به عنوان 

منبع اصلی درآمد مالیاتی و صنعت اصلی براي توسعه اقتصادي مطرح می باشد.
مطابق با برنامه «مدیریت توریسم ملی چین»، تعداد توریستهاي وارد شونده، دریافتی ارز 
خارجی از توریسم و حجم بازار داخلی هدف گذاري شده اند تا طی پنج تا ده سال آتی رشد 

درصد  هشت  و  درصد  چهار  ترتیب  به  سالانه اي 
داشته باشند. 

پیش بینی  تجارت  جهانی  سازمان  همچنین 
  8/6 چین  توریسم  صنعت  که  است  نموده 
درصد از سهم بازار جهانی را جذب خواهد نمود 
تا در سال 2020 بزرگ ترین صنعت توریسم در 

جهان باشد.

2. جمعیت
بر اساس تخمین سال 2007، جمعیت چین بالغ بر  1,321,851,888 نفر می باشد. بر 

اساس همین تخمین، مشخصات جمعیتی کشور چین عبارت است از:
ساختار سنی جمعیت چین را می توان به صورت زیر بیان نمود:

جمعیت 0 تا 14 سال: 20/4 درصد (143,527,634 مرد و 126,607,344  زن)
جمعیت 15 تا 64 سال: 71/7 درصد (487,079,770 مرد و 460,596,384  زن)

جمعیت بالاي 65 سال: 7/9 درصد (49,683,856 مرد و 54,356,900  زن)
میانگین سنی در چین بدین گونه است که میانگین سنی کل برابر با 33/2 سال، میانگین 

سنی مردان برابر با 32/7 سال و میانگین سنی زنان برابر با 33/7 سال می باشد.
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نرخ رشد جمعیت برابر با 0/606 درصد می باشد. نرخ تولد در چین برابر با 13/45 تولد در 
1,000 نفر جمعیت می باشد. نرخ مرگ و میر برابر با هفت مرگ در 1,000 نفر جمعیت 

می باشد. نرخ خالص مهاجرت برابر با 0/39- مهاجر در 1,000 نفر جمعیت می باشد.
نسبت جنسی در چین را می توان چنین بیان نمود که این نسبت در زمان تولد برابر با 
1/11 (نسبت مرد به زن)، زیر 15 سال برابر با 1/134 (نسبت مرد به زن)، بین 15 تا 64 
سال برابر با 1/057 (نسبت مرد به زن)، 65 سال و بالاتر برابر با 0/914 (نسبت مرد به 

زن) و کل جمعیت برابر با 1/06 (نسبت مرد به زن) می باشد.
نرخ مرگ و میر کل کودکان در چین برابر با 22/12 مرگ در 1,000 تولد زنده، پسران 
برابر با 20/01 مرگ در 1,000 تولد زنده و دختران برابر با 24/47 مرگ در 1,000 تولد 

زنده می باشد.
امید به زندگی در زمان تولد در چین براي کل جمعیت برابر با 72/88 سال، براي مردان 

برابر با 71/13 سال و براي زنان برابر با 74/82 سال می باشد.
نرخ کلی باروري، 1/75 کودك متولد بر زن است.

که  سال  بالاي 15  (فرد  سوادي  با  تعریف  اساس  بر  و  سال 2000  سرشماري  اساس  بر 
جمعیت  کل  در  چین  کشور  در  باسوادي  آمار   است)،  باسواد  بنویسد  و  بخواند  می تواند 

90/9 درصد، در مردان 95/1 درصد و در زنان 86/5 درصد  است.
سال  تخمین  اساس  بر  می باشد.  درصد  هشت  کشور،  این  در  فقر  خط  زیر  جمعیت  نرخ 
2006, 21/5 میلیون نفر روستایی زیر خط فقر مطلق زندگی می نمایند (درآمد آنها تقریباً 
90 دلار در سال است) و علاوه بر آن حدود 35/5 میلیون نفر روستایی بالاي خط فقر 
مطلق و پائین تر از خط درآمد پایین (با درآمدي تقریباً برابر با 125 دلار در سال) زندگی 

می نمایند.

3. تولید ناخالص داخلی1 
بر اساس آمار2 سال 2007، اطلاعات مرتبط با تولید ناخالص داخلی کشور چین عبارت 

1. GDP
2. Photius



78 / راهنماي تجارت با کشور چین

است از:
GDP برابري قدرت خرید برابر با 10 تریلیون دلار می باشد. بر این اساس در این زمینه 

این کشور مقام سوم دنیا را دارد.
GDP نرخ تبدیل رسمی ارز برابر با 2/512 تریلیون دلار می باشد. 

نرخ رشد واقعی GDP برابر با 4 / 11 درصد می باشد. بر این اساس در این زمینه این 
کشور مقام هشتم را در دنیا دارد. 

سرانه GDP برابري قدرت خرید برابر با 7,600 دلار می باشد. بر این اساس این کشور در 
این زمینه مقام 90 را در دنیا دارد.

سهم بخشهاي مختلف اقتصادي در تولید ناخالص داخلی چین در سال 2007 در جدول 
شماره 4 گزارش شده است. نکته قابل توجه این است که صنعت شامل ساخت و ساز نیز 

می باشد.

جدول 4: سهم بخشهاي اقتصادي در تولید ناخالص داخلی چین

خدماتصنعتکشاورزي
39/1 درصد49/2 درصد11/7 درصد

4. شاخصهاي مهم اقتصادي
در این قسمت برخی از شاخصهاي مهم اقتصادي چین را معرفی و تحلیل می کنیم. 

4-1. درآمد سرانه 
درآمد سرانه در چین در سه دهه گذشته نرخ سالانه متوسطی بیش از هشت درصد رشد 
داشته است. ولی این رشد همواره با نابرابري درآمدها همراه بوده است. درآمد سرانه کشور 
در تقسیم بندي استاندارد جهانی، درجه پایین را دارد. بر اساس گفته صندوق بین المللی 
پول، درآمد سرانه چین در سال 2006، در حدود 2000 دلار (رتبه 107 بین 179 کشور) و 

درآمد سرانه براساس برابري  قدرت خرید در حدود 7800 دلار بوده است.  
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4-2. نرخ تورم 
طی زمستان سال 2007 تا 2008 و طبق آمار ماه فوریه سال 2008 که در ماه مارس 2008 
انتشار یافت، تورم در چین که اصولاً متوسطی در حدود هفت درصد در سال را داشت 
، 8/7 درصد اعلام شد. بخشهاي غذا و سوخت و گوشت مشکل اصلی در این معزل را 

داشتند.
کمبود بنزین و سوخت موتورهاي دیزلی، در سال 2007 که در پی بی  میلی پالایشگاه ها 
در تولید سوخت با قیمت ارزانتر بود یکی از این عوامل مهم به شمار می آید. مشکل تورم، 
نگرانی مقامات مسئول دولت چین را سبب شده است، به نحوي که در تاریخ 9 ژانویه سال 

2008 مقامات چین در وب سایت رسمی خود مقاله زیر را انتشار دادند:
"مقامات چین در روز سه شنبه تصمیم گرفتند تا اقدامات بیشتري را در ارتباط با تثبیت 
قیمتهاي بازار انجام دهند و سخت گیري خود را در ارتباط با مجرمانی که از طریق احتکار 

و تقلب باعث افزایش قیمتها می شوند، افزایش دهند."

4-3. نرخ بیکاري 
مناطق  در  و  درصد  چهار  شهري  مناطق  در  بیکاري  نرخ  سال 2007،  تخمین  اساس  بر 

روستایی نیز بیکاري مطلق وجود دارد.
بر این اساس کشور چین از نظر نرخ بیکاري مقام 46 را در دنیا دارد.

4-4. دستمزد نیروي کار 
باحداقل  مرتبط  قانون  اولین  چین  اجتماعی  تأمین  و  کار  وزارت   ،2004 مارچ  ماه  در 
نیازمندیهاي  تأمین  از  اطمینان  حصول  راستاي  در  قانون  این  نمود.  تنظیم  را  دستمزد 
پایه کارگران و خانواده هاي آنان و براي کمک به ترقی کارایی کارگران و پیشرفت رقابت 
عادلانه میان سازمانها  تصویب گردید. بر اساس این قانون، بالاترین دستمزد 4/66 یوآن ( 
تقریباً برابر با 0/6 دلار آمریکا) در ساعت  و کمترین دستمزد برابر با 0/69 یوآن (حدوداً 

برابر با 0/25 دلار آمریکا) در ساعت می باشد.
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5. ترازها 
در این قسمت به بررسی ترازهاي تجاري مهم کشور چین می پردازیم.

 5-1. تراز تجاري
بر اساس گزارش ارائه شده از طرف کشور چین در سال 2007 در سایت ITC، میزان 
از  کشور  این  واردات  میزان  و  دلار  جهان  1,217,775,744هزار  به  کشور  این  صادرات 
جهان955,955,840 هزار دلار بوده است. در نهایت میزان اختلاف صادرات و واردات 
این کشور یا به عبارت دیگر تراز تجاري آن در سال 2007 برابر با 261,819,904 هزار 

دلار مثبت می باشد.

5-2. تراز تجاري با ایران 
بر اساس گزارش ارائه شده از طرف کشور چین در سال 2007 در سایت ITC، میزان 
ایران   از  کشور  این  واردات  میزان  و  دلار  هزار  ایران 7,284,049  به  کشور  این  صادرات 

13,306,762هزار دلار بوده است.
می گیرد  بر  در  آن  فرآورده هاي  و  نفت  را  چین  به  ایران  واردات  میزان  از  سهم  بالاترین 
که11,642,791 هزار دلار اعلام شده است. در نهایت تراز تجاري چین با ایران با احتساب 

نفت و بدون احتساب آن چنین است:
تراز تجاري چین با ایران با احتساب نفت برابر با 6,022,713 هزار دلار منفی و بدون 
احتساب نفت برابر  5,620,078 هزار دلار مثبت می باشد. واضح است که بدون احتساب 

فروش نفت، این تراز همراه به ضرر ایران منفی بوده است. 

5-3. میزان ذخایر ارزي
بر اساس تخمین سال 2007، میزان ذخایر ارزي و طلا در کشور چین، 1/493 تریلیون 
دلار بوده که مقام اول را در جهان و با اختلاف عظیمی با کشور دوم، ژاپن، کسب نموده 

است.
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6. نظام نرخ گذاري
با الحاق کشور چین به سازمان جهانی تجارت و تبعیت از نظام اقتصاد آزاد، دخالت دولت 

در نظام نرخ گذاري بسیار اندك بوده و قیمتها تابع مکانیسم عرضه و تقاضا می باشد. 

7. منابع طبیعی
منابع طبیعی بسیاري در کشور چین وجود دارند. از این منابع، می توان به ذغال سنگ، 
سنگ آهن، نفت خام، گاز طبیعی، جیوه، قلع، تنگستن، سنگ سرمه، منگنز، مولیبدنوم، 
برق  محرکه  نیروي  پتانسیل  اورانیوم،  روي،  سرب،  آلومینیوم،  مگنتیت،  وانادیوم، 

بزرگ ترین در جهان اشاره نمود.
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در این فصل به معرفی زیرساختهاي موجود در کشور چین می پردازیم که براي برقراري 
مناسبات تجاري و مبادله کالا و ارائه خدمات کلیدي به شمار می روند. این زیرساختها 

عبارت اند از شبکه حمل و نقل، نظام بانکی، نظام بیمه اي و شبکه مخابراتی.

1. حمل و نقل
چین از یک شبکه گسترده و به نسبت مجهز حمل و نقل برخوردار است. این کشور از 
انواع حمل و نقل اعم از ریلی، دریایی، هوایی و زمینی برخوردار است. در این قسمت به 

معرفی امکانات و زیرساختهاي حمل و نقل می پردازیم.

1-1. دریایی
در  را  رودخانه   110,000 از  بیش  چین  آبی  راههاي 
استفاده  قابل  داخلی  نقل  و  حمل  براي  که  می گیرد  بر 
هستند. حمل و نقل دریایی چین خط ساحلی به طول 
و  بزرگ  شهر   20 کنار  از  که  دارد  کیلومتر   18,000
متوسط می گذرد. زیرساخت حمل و نقل دریایی در چین 
کانالها  دانست؛  اصلی  عنصر  دو  بر  مشتمل  می توان  را 
خواهیم  آنها  از  مشخصاتی  ارائه  به  ادامه  در  که  بنادر  و 
سه  شامل  می توان  را  چین  کشور  در  کانالها  پرداخت. 

کانال اصلی دانست:
کانال Grand  که طول آن 1,770  کیلومتر است.

فصل چهارم
زیرساختها
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کانال Lingqu ؛ طول این کانال 36/4  کیلومتر است.
 Zhengguo کانال

بنادر مهم چین شامل شانگهاي، دالیان، تیانجین، سینگانگ، لانگ کو، هوانگ پو، کینگوانگ 
دائو، بی هایی، فیوزو، لیانیوگانگ، گوانگ زو، کینگ دائو، وتزو، ینگ کائو، یانتایی، نینگ 
پو، شانتو، باساو، فانگ چنگ، زانگ چیانگ، هاي کو، زیامن، زانگ جیاگنگ، نانتونگ، شی 

جیو وي هایی است. 
بزرگ ترین بندر چین، شانگهاي است. این بندر در حدود 181 لنگرگاه دارد که از این 

تعداد 55 لنگرگاه قادر به پذیرش کشتیهایی با ظرفیت 10,000 تن بار می باشند. 
تا 30,000  زمان  یک  در  می تواند  شانگهاي  بندر 
تقسیم  براي  نیز  اقماري  بنادر  بپذیرد.  را  کشتی 
کالاها و رساندن آنها به وسیله کشتیهاي کوچک تر 
به شانگهاي ایجاد شده اند. حمل کنندگان خارجی 
می توانند از طریق بزرگ ترین رودخانه چین یعنی 

یانگ تسه حرکت نمایند.
 Bohai بندر تیانجین بندر اصلی ساحل غربی دریاي
شهر  مهم ترین بندر  و  است  چین  شرق  شمال  در 
پکن  شهر  به  ورود  اصلی  بندر  و  تیانجین  صنعتی 
بندر،  این  لنگرگاه   39 میان  از  می شود.  محسوب 
29 لنگرگاه پذیراي کشتیهایی با ظرفیت 10,000 
تن یا بیشتر است. بندر تیانجین سالانه در حدود 
20 میلیون تن کالا را جابه جا می کند و گنجایش 

6828 کانتینر را دارد.

1-2. هوایی 
فرودگاه  درحدود 500  سال 2007  تا  هوانوردي،  صنعت  توسعه  راستاي  در  چین  کشور 
مختلف را ایجاد نموده است. درحدود 400 نوع از آن داراي باند پرواز روسازي شده و در 

حدود 100 مورد از آنها باند پروازي حدود 3000 متر یا کوتاه تر دارند. 
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تا سال 2007، 35 مورد باند فرود هلی کوپتر نیز گزارش شده است. 
در سال 2002، دولت نه مجموعه از خطوط هوایی که اکثراً داراي پروازهاي خارجی بودند، 
اضافه  مجموعه  این  به  نیز  دیگر  پروازهاي  از  دسته  شش  سال 2005،  تا  نمود.  ادغام  را 
شدند. این مجموعه هاي ادغام شده هوایی، چیزي بالغ بر 860 هوانورد داشتند که اکثر آنها 

را هواپیماهاي بوئینگ تشکیل می دادند. 
چین  در  که  هواپیماهایی  کلی  شمار 
وجود دارند، تا سال 2010 چیزي بالغ بر 
1580 فروند خواهد بود. 27 خط هوایی 
در چین، 138 میلیون مسافر را جابه جا 

خواهد کرد.
شرکت ملی حمل و نقل تجارت خارجی 
ارائه  را  خوبی  کالایی  سرویس  چین1  

می دهد. این شرکت کالاها را به اروپا، آمریکاي شمالی، ژاپن و جنوب شرقی آسیا حمل 
می کند. 

چین شرکتهاي سرمایه گذاري مشترکی براي ایجاد دفاتر امانات پستی از چین به سایر 
کشورهاي جهان جهت برآورده ساختن نیازهاي تجارت بین الملل ایجاد نموده است.

1-3. ریلی
خط آهن مهم ترین بخش در حمل و نقل چین به شمار می رود. در چین 70 درصد حمل 
بار از طریق راه آهن انجام می شود. توسعه خط آهن یک عامل مهم در رشد اقتصاد ملی و 
افزایش استانداردهاي سطح زندگی مردم بوده است. راه آهن در چین یک سیستم حیاتی 
براي اقتصاد این کشور به حساب می آید. راه آهن چین حجمی بالغ بر 24 درصد از حجم 
کل راه آهنهاي دنیا را در بر می گیرد و چین رتبه سوم را در دنیا به خاطر راه آهن خود 
کسب نموده است. طول کل مسیر آهن در چین در پایان سال 2006، 76,000 کیلومتر 

گزارش شده است.
سیستم ملی راه آهن در چین به سرعت در حال مدرنیزه شدن و توسعه می باشد. در حدود 
1. SINOTRANS
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71,898 کیلومتر از این خط آهن در پایان سال 2002 قابل استفاده بوده است. در کل از 
میزان 71,898 کیلومتر خط آهن، در حدود 23,945 کیلومتر از این مسیر را خط آهن 

برقی تشکیل می دهد که اندازه این ریلها 0/75 متر و گاهی به یک متر نیز می رسد.
در حدود 23.945 کیلومتر راه آهن دوطرفه نیز وجود دارد که در آمار کل به حساب نیامده 
است. از سال 2002، 23,058 کیلومتر مسیراز خط آهن دوطرفه شده است که در کل 

حدود 38/7 درصد را تشکیل می دهد.
در سال 2004 چین 15.456 لوکوموتیو داشته که مربوط به شبکه ملی ریلی بوده است. 
در زمانهاي گذشته این لوکوموتیوها 1400 عدد و از نوع بخاري بودند که از سال 1999 
را  باقی مانده  لوکوموتیوهاي  سایر  می روند؛  به کار  توریست  جذب  موارد  از  یکی  به عنوان 
لوکوموتیوهاي دیزلی و الکتریکی تشکیل می دهند، 352 لوکوموتیو دیگر توسط راه آهن هاي 

محلی نگهداري می شوند. 604 مورد نیز راه آهن هاي سرمایه گذاري مشترك می باشند. 
خطوط راه آهن ارتباط با کشورهایی چون قزاقستان، مغولستان و روسیه را برقرار نموده و 
ارتباط مستقیم با افغانستان، هند، نپال، پاکستان یا تاجیکستان بایستی از طریق لائوس 

ایجاد گردد.
1-4. زمینی

در مدت زمان جنگ با ژاپن در سال 1930، در چین راههاي زیادي ساخته شد. زمانی که 
حزب کمونیست چین به روي کار آمد، تلاش زیادي جهت راه اندازي بزرگراه هایی نمود تا 

چین را به فراتر از مرز داخلی خود متصل نماید. 
در سال 2005 چین در مجموع بیش از 3/3 میلیون کیلومتر از شبکه راه ها را دارا بود، 
نامگذاري  روستایی“  ”مسیر  به عنوان  شبکه  این  از  کیلومتر  میلیون   1/47 تقریباً  اگرچه 
شده است. راه هاي روسازي شده در سال 2004 به میزان 770265 کیلومتر می رسیدند؛ 
باقی مانده این میزان را جاده هاي شنی، زمین بهبود یافته و زمین دست نخورده تشکیل 

می دهند. 
انتظار می رود تمام شهرهاي اصلی تا سال 2020 توسط آزادراههایی به یکدیگر متصل 
شوند. بزرگراه ها و وسایل نقلیه موتوري چیزي بالغ بر 13/5 درصد از محموله هاي دریایی 

و 49/1 درصد از مسافران را حمل می نمایند.
در سال 2003 چین گزارش داد که 23/8 میلیون وسیله نقلیه که براي مقاصد تجاري 



بخش اول: کلیات، فصل چهارم: زیرساختها / 87

استفاده شده اند، شامل 14/8 میلیون وسایل حمل و نقل عمومی و 8/5 میلیون کامیون 
بوده است. آخرین آمار مبنی بر وجود 1/3 میلیون وسیله شخصی در پکن بوده است که 

در پایان سال 2004، براي هر 100 نفر، 11 وسیله شخصی وجود داشته است. 
سال 2004  سرمایه گذاري  در  پکن  زیرساخت  براي  آمریکا  دلار  حدود 4/25 بیلیون  در 
شده است و همچنین قبل از المپیک سال 2008 نیز 22 بیلیون دلار آمریکا براي این 

شهر، سرمایه گذاري شده است.

2. نظام بانکی 
نظام بانکداري چین، نظامی متشکل ازکنترل و تعدیل بانک مرکزي و با محورهاي بانک 
کشوري و تقسیم کار بانکی، همکاریهاي ارگانهاي بانکداري، با سیاست گذاري و بازرگانی 
مرکزي  تخصصی  بانکهاي  شامل  چین  در  بانکداري  نظام  است.  مکمل  متقابل  ارتباط  و 

(بانکداري تجاري)، مؤسسات غیر بانکی و مؤسسات اعتباري است. 
سراسر  بانکداري  صنایع  و  بوده  مرکزي  بانک  مسئولیتهاي  عهده دار  چین  خلق  بانک 
چین را مورد کنترل و تعدیل قرار داده و بر آنها نظارت می کند. بانک چین تنها بانک 
واریز  ارزي،  انتقال  و  نقل  مسئول  بانک  این  است.  دولت  بین المللی  بانکی  عملیات  براي 
کردن پرداختهاي تجاري و غیر تجاري با کشورهاي خارجی، گرفتن وامها و نگاه داشتن 
سپرده هاي ارزي است. این بانک بیشتر نقل و انتقالات مربوط به بیش از 80 درصد درآمد 

و هزینه هاي ارزي در ارتباط با صادرات و واردات را بر عهده دارد.
بانک صنایع و بازرگانی، بانک چین، بانک کشاورزي و بانک سازندگی چین چهار بانک 
بازرگانی دولتی چین است. علاوه بر این، سه بانک سیاست گذاري بانک توسعه کشاورزي 
سال  در  دارد.  وجود  کشور  این  در  صادرات  و  واردات  بانک  و  کشور  توسعه  بانک  چین، 
بانکی  تشکیلات  و  سیستم  ایجاد  براي  بازرگانی“  بانکهاي  "قانون  صدور  با  چین   ،1995
بازرگانی شرایط مناسبی فراهم کرده و براي تبدیل بانکهاي تخصصی کشور به بانکهاي 
بازرگانی دولتی بنیان قانونی ایجاد کرد. از سال 1996 به این طرف، سیستم تشکیلاتی 
صنایع بانکداري به تدریج تکمیل یافته و بانکهاي بازرگانی با سرمایه دولتی به موسسات 
بانکداري مدرن با مدیریت مالی تبدیل شده و بیش از 120 بانک بازرگانی سهامی کوچک 
و متوسط تأسیس و تشکیل شده است. همچنین ارگانهاي بانکداري مربوط نظام اوراق 

بهادار و بیمه را استاندارد کرده و آن را توسعه بخشیده است.
کمیته نظارت و مدیریت صنایع بانکداري چین ارگان نظارتی و مدیریتی بانکهاي چین 
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است.  از 28 آوریل سال 2003، این ارگان به طور رسمی وظایف خود را اجرا کرده است. 
بانکداري  ارگانهاي  مدیریت  و  نظارت  به  مربوط  شیوه هاي  و  نظام  مقررات،  ارگان  این 
صنایع بانکی را تنظیم و به طور مستقیم و غیر مستقیم بر ارگانهاي مذکور نظارت و بر 
آنها مدیریت می کند و طبق قوانین اقدامات مغایر با قوانین و مقررات را پیگیري و به آنها 

رسیدگی می کند. 
به طور کلی بانکهاي اصلی چین به شرح ذیل هستند:

بانک چین1 
 بانک کشاورزي چین2  

بانک توسعه کشاورزي چین3 
بانک پکن4 
بانک ارتباطات5 

بانک شانگهاي6  
بانک ساختمان چین7 
بانک توسعه چین8 
بانک Everbright چین9 
بانک بازرگانان چین10 
 11 Minsheng شرکت سهامی خاص بانکی
بانک توسعه گوانگ دونگ12 
بانک هواکسیا13 

1. Bank of China
2 .Agricultural Bank of China
3. Agricultural Development Bank of China
4 .Bank of Beijing
5. Bank of Communications
6 .Bank of Shanghai
7 .China Construction Bank
8. China Development Bank
9 .China Everbright Bank
10 .China Merchants Bank
11. China Minsheng Banking Corp. LTD
12. Guangdong Development Bank
13. Huaxia Bank
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بانک تجاري صنعتی چین1 
بانک صنعتی2  
بانک توسعه پودنگ شانگهاي3 
بانک تجاري شن زن 4 
بانک توسعه شن زن 5 
بانک صادرات-واردات چین6 
بانک بین المللی زیامن  7 

کلیه بانکهاي فوق داراي شعباتی در سراسر چین هستند.
شاخصهاي مرتبط با هفت بانک مهم چین طبق جدول شماره 5 می باشد:

 جدول 5: شاخصهاي مرتبط براي هفت بانک چین 
واحد: 100 میلیون دلار آمریکا

نرخ رشد سود 
واقعی درصد

سودهاي پیش 
رتبه در 1000 عنوان بانکسرمایه اولیهدارایی نهاییـ مالیات

بانک برتر جهان

6بانک تجاري ـ صنعتی چین14/14/173912/13222/13
18بانک چین74/24/252990/07147/12 -

65بانک ساختمان چین20/112/152031/1659/88
99بانک کشاورزي83/70/951900/4548/02 -
129بانک ارتباطات48/53/22584/5428/16 -
300بانک بازرگانان29/72/42166/799/74 -
- 14/60/2212/081/63Xiamen 938بانک بین المللی

Beijing Review Vol. 43 No. 16 Ap

1 .Industrial and Commercial Bank of China
2. Industrial Bank Co. LTD
3. Shanghai Pudong Development Bank
4 .Shenzhen Commercial Bank
5. Shenzhen Development Bank
6. The Export-Import Bank of China
7. Xiamen International Bank
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3. نظام بیمه اي
صنایع بیمه چین پس از توقف 20 ساله از سال 1980 کار خود را از سر گرفته است. در 
سال 1981، شرکت بیمه خلق چین از یک ارگان دولتی به یک شرکت تخصصی تبدیل 
شده و شرکت کل و شرکتهاي فرعی در استانها، مناطق خودمختار، شهرهاي تابع مرکز 
و شرکتهاي فرعی در شهرستانها را تأسیس کرد. در سال 1988، شرکت بیمه تندرستی 
و شرکت بیمه اقیانوس آرام که به طور عمده در مناطق ساحلی فعالیت می کنند تأسیس 
شیوه هاي  و  مدیریت  نظام  تغییر  ضمن  چین  خلق  بیمه  شرکت  سال 1996،  در  شدند. 
بازار  به  پیوستن  زمینه  در  بزرگ  گامی  و  کرد  ایجاد  را  مدرن  موسسه  نظام  مدیریت، 
و  نظارت  کمیته  تأسیس  و  سال 1985  در  چین  بیمه  قانون  صدور  برداشت.  بین المللی 
و  قانونی  اساس  کشور  این  بیمه  بازار  گردش  براي  سال 1988،  در  چین  بیمه  مدیریت 

مقررات گردشی ایجاد کرده است.
اکنون چین جمعاً بیش از 70 هزار شرکت بیمه، ارگان واسطه اي بیمه، ارگانهاي کفالت 
بیمه و انواع گوناگون بیمه مانند بیمه عمر، بیمه تندرستی، بیمه حوادث و بیمه دارایی 
دارد. به علاوه بیش از 30 شرکت بیمه مجاز با سرمایه خارجی در چین فعالیت می کنند و 
بیش از 100 شرکت بیمه با سرمایه خارجی بیش از 200 نمایندگی در چین تأسیس کرده 

و منتظر ورود به بازار بیمه چین هستند.
بیمه در چین به دلیل رشد سریع سرمایه گذاریهاي خارجی، تولید مشترك با شرکتهاي 
خارجی، تجارت متقابل و صادرات نیروي کار، رو به رشد است. بیمه هاي زیر در اختیار 

تجارت کالایی بین المللی می باشند:
 بیمه دریایی براي کالاهاي وارداتی و صادراتی

 ضرر و زیان هزینه براي شخص ثالث
 ریسکهاي حمایتی و غرامت

 بیمه تصادف شخصی
 جنگ و مخاطرات سیاسی

 بیمه سرمایه گذاري
 بیمه مسئولیت
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بیمه تمام خطرات1  
 بیمه موسسات و داراییهاي خصوصی

بیمه پردازش مواد خارجی و تجارت متقابل2 
 بیمـه دارایی در ارتباط با سـرمایه گذاري مشـترك، شـامل خرابی ماشـین آلات، 

ورشکستگی و تصادف شخصی
ضمانت حسن انجام کار3 

 بیمه ریسک سیاسی و بیمه عمر گردشگري
پوشش عمده بیمه در چین شامل موارد ذیل می باشد:

 بیمه حمل کالا
 بیمه دریایی

بیمه4FPA   که موارد زیر را در بر می گیرد:
الف) تمامی ضرر کالاي ارسالی که به علت بلایاي طبیعی یا تصادف در حین حمل آسیب 

دیده است.
ب) ضرر ناشی از افتادن کل محموله یا بسته ها در دریا حین بارگیري، انتقال و جابه جایی 

یا تخلیه
ج) ضرر ناشی یا خسارت به وجود آمده براي محموله ها به دلیل به گل نشستن، به صخره 
یا  آتش  با  آمده  به وجود  حوادث  سایر  یا  شناور  یخهاي  با  برخورد  شدن،  غرق  خوردن، 

انفجار
بیمه 5WA شـامل بیمه مسـئولیت مدنی یا تحت FPA  و همین طور ضررهاي جزئی 

که در اثر بلایاي طبیعی ایجاد شده که تحت پوشش FPA نیست.
بیمه تمام ریسـکها6، که تکامی مسـئولیتها را تحت FPA و WA  و همینطور تمامی 

1. All Risk and Erection All Risks
2. Compensation
3. Surety and performance bounding
4. Free of Particular Average
5. With Average
6. All Risks
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ضررها و خسارات ناشی از عوامل خارجی را پوشش می دهد.
 بیمه کلی حمل و نقل یا خسـارت ایجاد شـده در اثر بلایاي طبیعی یا حوادثی نظیر 

تصادف و واژگون شدن قطار یا کامیون در حال حمل کالا.
 بیمه پسـتی. این بیمه، ضرر یا خسارات مربوط به بسته هاي پستی، ناشی از بلایاي 

طبیعی یا حوادث در حین ارسال را شامل می شود.
 بیمه حمل هوایی ضرر یا خسـارات ناشـی از بلایاي طبیعی یا حوادثی نظیر انفجار، 

تصادف یا سقوط هواپیماي حامل کالا را پوشش می دهد.
 بیمه موتور (ماشین) شامل بیمه کشتی و شخص ثالث

تجارت بیمه در چین توسط شرکتهاي تحت نظر دولت انجام می شود. 
اسامی این شرکتها به شرح زیر می باشد:

شرکت بیمه خلق چین1  
شرکت بیمه چین2  

 3 Tai Ping شرکت بیمه
 شرکت بیمه کشاورزي؛ سین جیانگ

 Pingan شرکت بیمه
 بانک ارتباطات

کار  چین  خلق  بیمه  شرکت  هدایت  تحت   Tai Ping بیمه  شرکت  و  چین  بیمه  شرکت 
سوي  آن  امور  که  می باشند  سنگاپور  و  ماکائو  هنگ کنگ،  در  شعباتی  داراي  و  می کنند 
دریاها را انجام می دهند. شرکت بیمه خلق چین در لندن، نیویورك، هامبورگ و توکیو 

دفتر نمایندگی دارد.

4. زیرساختهاي ارتباطی
در این قسمت به تشریح زیرساختهاي ارتباطی موجود در چین شامل امکانات و تجهیزات 

1. PICC
2. CIC
3. TPIC
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مخابراتی و اینترنتی می پردازیم. براي این منظور نخست سازمانها و شرکتهاي مسئول در 
این زمینه را معرفی کرده و سپس تصویري از میزان توسعه زیرساختهاي ارتباطی در این 

کشور ارائه خواهیم نمود.

4-1. مخابرات 
شناخته  مخابراتی  تشکیلات  لحاظ  از  کشور  بزرگ ترین  به عنوان  چین  سال 2002،  در 
شد. مخابرات چین در بین سالهاي 1997 تا 2002 چیزي بالغ بر 20 درصد رشد داشته 
است. تا سال 2004، 25 بیلیون دلار آمریکا براي خطوط ثابت در چین سرمایه گذاري شده 
است. تا سال 2000 تنها از هر 10 فرد چینی، یک نفر تلفن داشت. امروزه بیش از یک 
سوم مردم داراي تلفن ثابت هستند. در طول پنج سال 950 میلیون موبایل و خط ثابت در 

چین وجود خواهد داشت که این میزان، سه بار بزرگ تر از جمعیت آمریکا می باشد. 
اپراتورها نیز منحصراً چینی هستند، دو اپراتور خط ثابت با پهنه ملی و دو سیستم اپراتور 
موبایل نیز در این بین وجود دارد. این تجهیزات (وجود شبکه بی سیم و ADSL) باعث 
به وجود آمدن خدماتی همچون دولت الکترونیک، بانک الکترونیک و تجارت الکترونیک 

شده است.

4-2. اینترنت
با توجه به بررسیهاي انجام شده، و با توجه به این موضوع که میزان کاربران اینترنت در 
چین در سال 2006، 10/5 درصد از کل کاربران جهان را داشته و نظر به اینکه در سال 
2007، 16 درصد از کاربران را در جهان به خود اختصاص داده است، می توان دریافت که 

چین از شرایط اینترنت خوبی برخوردار می باشد.
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بخش دوم
تجارت خارجی
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در این فصل آخرین وضعیت صادرات و واردات کشور چین را بررسی نموده و کشورهاي 
عمده طرف مبادلات تجاري با این کشور را معرفی می نماییم. 

1. تراز تجاري
در سال 2007 میلادي، ارزش واردات چین 955,955,840 هزار دلار بوده است. این در 
نموده  صادر  کالا  دلار  هزار  کشور 1,217,775,744  این  سال  همین  در  که  است  حالی 
چین261,819,904  تجاري  تراز  سال 2007  در  که  می دهد  نشان  شده  یاد  ارقام  است. 

هزار دلار مثبت بوده است. 
در جدول شماره 6 تراز تجاري چین طی سالهاي 2003 تا 2007 ارائه شده است.

جدول 6: تراز تجاري چین در سالهاي 2003 تا 2007

20032004200520062007شرح
438,227,767593,325,581761,953,410968,935,6011,217,775,744صادرات
412,759,796561,228,748659,952,762791,460,868955,955,840واردات

حجم مبادلات 
850,987,5631,154,554,3291,421,906,1721,760,396,4692,173,731,584تجاري

25,467,97132,096,833102,000,648177,474,733261,819,904تراز تجاري

صادرات  نسبت  تا 2007  سالهاي 2003  طی  می دهد،  نشان  فوق  جدول  که  همان گونه 
به واردات در چین بیشتر بوده است. اختلاف میان میزان صادرات و واردات طی سالهاي 

فصل پنجم
اطلاعات کلی
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2003 تا 2004 به نسبت اندك بوده و از سال 2005 این اختلاف رو به افزایش گذاشته و 
همان گونه که مشاهده می شود در سال 2007 به 261,819,904 هزار دلار رسیده است.

تراز تجاري کشور چین همواره طی سالهاي 2003 تا 2007 مثبت بوده است.

2. صادرات 
بر اساس اطلاعات مندرج در سایت ICT، ارزش کل صادرات چین در سال 2007، برابر با 
1,217,775,744 هزار دلار بوده که از این میزان، بیشترین سهم مرتبط با گروه کالایی 
شماره 85 (ماشین آلات و دستگاههاي برقی و اجزا و قطعات آنها؛ دستگاههاي ضبط 
و پخش صوت، دستگاههاي ضبط و پخش صوت و تصویر تلویزیونی، اجزا و قطعات و 
متفرعات این دستگاهها) برابر با  300,263,360 هزار دلار و پس از گروه کالایی شماره 
84 (رآکتورهاي هسته اي، دیگ بخار و آبگرم، ماشین آلات و وسایل مکانیکی؛ اجزا و 

قطعات آنها) برابر با 228,551,808 هزار دلار بوده است. 
نشان  کالایی  گروه  تفکیک  به  سال 2007  در  را  چین  صادرات  ارزش   7 شماره  جدول 
می  دهد. در سال 2006 نیز ارزش کل صادرات چین برابر با 968,935،600 هزار دلار بوده 
که همانند سال 2007 همچنان بیشترین سهم مربوط به گروههاي کالایی شماره 84 و 

85 بوده است.

جدول7: ارزش صادرات چین در سال 2007 به تفکیک گروه کالایی

رشد سالانه ارزش بین سالهاي  ارزش  (هزار دلار)نام محصولکدردیف
2006-2007 (درصد)

1,217,775,74425/68کل محصولات

300,263,36032ماشین آلات185

228,551,80822/5دیگهاي بخار284

61,326,00836/58لباس (کشباف)361

47,315,6568/22لباس (غیرکشباف)462

39،942،54058/93چدن، آهن و فولاد572
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37,061,72013/65آلات و دستگاههاي اپتیک690
36,677,84836/94مصنوعات از چدن و آهن773
35,942,02028/57مبلهاي طبی894
31,803,56042/15وسایل نقلیه زمینی987
27,105,18819/74اسباب بازیها1095
26,397,23218/78مواد پلاستیکی1139

25,305,58816/01کفش1264

20,596,78432/52محصولات آلی1329

19,950,97012/27سوختها1427
14,229,34014/72اشیاي چرمی1542

سایر اشیاي نسجی دوخته 1663
13,554,90112/24مهیا

12,220,10950/69کشتیها، قایقها و شناورها1789

11,572,95224/75آلومینیوم1876

10,115,57936/49کائوچو1940

9,773,11914چوب و اشیاي چوبی2044

نشان   2007 سال  در  را  چین  از  کالا  واردکننده  عمده  کشورهاي  نیز   8 شماره  جدول 
می دهد. 

جدول 8: مهم ترین واردکنندگان کالا از چین در سال 2007

سهم از کل صادرات (درصد)ارزش (میلیارد دلار)نام کشورردیف
23319/1امریکا1
184/415/1هنگ کنگ2
1028/4ژاپن3
564/6جمهوري کره4

48/74آلمان5
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41/43/4هلند6

31/62/6انگلستان7

29/62/4سنگاپور8
28/42/3روسیه9
242هند10

نیست.  چین  صادرات  مقصد  عمده  کشور  جزو 10  ایران  می شود،  مشاهده  که  به طوري 
ارزش صادرات چین به ایران در سال 2007، حدود 7/2 میلیارد دلار بوده است که 0/6 

درصد ارزش کل صادرات چین را در این سال تشکیل داده است. 

3. واردات
جدول شماره 9، ارزش واردات چین را در سالهاي 2003 تا 2007 به تفکیک گروه  کالایی 
 955,955,840  ،2007 سال  در  چین  می گردد،  مشاهده  که  همان گونه  می دهد.  نشان 
شماره 85  کالاي  با  مرتبط  سهم  بیشترین  میزان،  این  از  که  داشته  واردات  دلار  هزار 
پخش  و  ضبط  دستگاههاي  آنها؛  قطعات  و  اجزا  و  برقی  دستگاههاي  و  (ماشین آلات 
صوت، دستگاههاي ضبط و پخش صوت و تصویر تلویزیونی، اجزا و قطعات و متفرعات 
این دستگاهها) و بعد از آن کالاي شماره 84 (رآکتورهاي هسته اي، دیگ بخار و آبگرم، 

ماشین آلات و وسایل مکانیکی؛ اجزا و قطعات آنها) بوده است. 

 جدول 9: ارزش مهم ترین اقلام وارداتی چین در سالهاي 2003 تا 2007 
(هزار دلار)

20072006200520042003نام محصولکد
955,955,840791,460,868659,952,762561,228,748412,759,796کل محصولات

256,828,992218,965,743174,835,242142,313,337103,918,399ماشین آلات85
124,174,120109,122,42596,283,69191,601,14071,490,876دیگهاي بخار84
104,986,10489,098,43564,088,95648,026,77129,247,554سوختها  27
69,534,51258,859,70949,963,32540,147,01225,134,198آلات و اپتیک90
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26
سنگ فلز، 

جوش و 
خاکستر

54,049,92032,164,43326,032,52017,272,5807,174,904

مواد 39
45,323,37637,832,89233,308,20528,055,53121,030,344پلاستیکی

محصولات 29
38,426,01229,859,48428,019,36023,846,48116,005,816شیمیایی آلی

27,165,56017,186,65812,896,36210,476,4887,166,205مس74

چدن، آهن و 72
23,015,41220,035,92426,209,94323,691,39222,222,781فولاد

وسایل نقلیه 87
22,133,09017,051,79812,309,09113,102,35211,786,514زمینی

دانه و میوه 12
12,266,5008,117,2028,158,7447,371,4155,659,944روغنی

وسایل نقلیه 88
10,467,69010,940,3576,561,2554,990,2574,461,318هوایی

9,592,8418,439,9865,584,9514,742,2073,715,077کائوچو40

9,589,5897,140,3146,182,6345,294,7143,891,868خمیر چوب47

محصولات 38
8,293,9987,410,9956,052,1204,848,0094,940,640شیمی

8,045,0646,944,6125,596,0764,641,3123,373,048مصنوعات73

چوب و اشیاي 44
7,979,3916,460,0655,712,8435,203,9674,642,504چوبی

7,718,1999,109,3817,077,5076,897,9054,649,522پنبه52

7,575,6643,920,2753,310,7994,208,5442,924,933چربیها15

76
آلومینیوم و 
مصنوعات از 
آلومینیوم

6,744,8896,193,5935,011,5544,930,8103,354,057

75
نیکل و 

مصنوعات از 
نیکل

6,521,7393,578,4462,176,7051,323,200895,539
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محصولات 28
6,416,5306,286,8014,811,7893,960,6662,725,439شیمیایی

مروارید و 71
6,256,6674,616,2073,469,7472,655,0361,847,279سنگ

پوست خام و 41
5,964,6745,567,1934,826,6394,600,5333,765,890چرم

4,287,3794,215,0624,387,3394,637,5104,393,027کاغذ و مقوا48

3,805,6743,507,2813,081,4052,975,1832,582,998عصاره دباغی32

3,757,1623,795,1903,775,9573,807,6613,603,045الیاف سنتتیک54

محصولات 30
3,450,8262,394,2191,958,7111,571,7401,391,569دارویی

ماهیها و 3
3,442,7663,155,1362,879,0682,339,9441,864,899قشرداران

70
شیشه و 

محصولات 
شیشه اي

3,273,4702,963,0612,546,7762,475,3732,063,312

3,050,6222،274،8432,171,1021,801,1571,280,728نمک و گوگرد25

2,906,1942,484,3983,051,4232,287,6851,763,098کودها31

2,807,0882،826،8473،257،4963,421,4973,261,162الیاف سنتتیک55

2,698,3032،140،9472,147,2782,088,7641,682,855پشم، کرك51

2,463,2282,029,2912,004,6381,528,0311,265,426سایر کالاها99
2,328,6262,152,6901,878,2561,812,0111,640,341پارچه کشباف60
2,180,08613,866,8921,598,7241,329,215952,125ابزارها82

1,859,1631,497,0471,237,0171,030,622758,161صابون34

پارچه  آغشته  و 59
1,707,9401,568,8701,450,1241,349,8271,225,462اندوده

گوشت و 2
1,519,760685,738586,729475,790757,551احشاء خوراکی

اشیاي صنعت 91
1,440,3241,105,7341,096,8811,063,624938,204ساعت سازي
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86
لوکوموتیوهاي 

راه آهن یا 
تراموا

1,422,2641,206,092482,520345,599447,571

مواد 35
1,331,5401,067,868884,542787,928610,349آلبومینوئید

1,299,761944,845527,820852,662660,165مبلهاي طبی94

1,294,636760,387608,554490,090444,732اسباب بازیها95

1,279,2561,297,3211,305,462946,478659,178تفاله خوراکی23

83
مصنوعات 
گوناگون از 
فلزات معمولی

1,262,5741,104,744860،295734,894576,831

محصولات 37
1,247,6721,060,292980,077896,125720,478عکاسی

79
روي و 

مصنوعات از 
روي

1,234,7991,580,2531,005,866653,378418,188

لباس 62
1,022,369868,459814,993792,599784,004(غیرکشباف)

کشتیها، قایقها 89
993,020530,756482,2771,033,425812,087و شناورها

سایر فلزات 81
969,844818,311652,322420,056242,320معمولی

915,017738,562658,727618,903495,967میوه  8

نمد و پارچه  56
900,014832,578706,884618,740524,624نبافته

22
نوشابه ها، 
آبگونهاى 

الکلى و سرکه
866,159585,782409,610261,072186,467

33
روغنهاى 

اسانسى و شبه 
رزین ها 

809,820599,585500,506392,849281,250



104 / راهنماي تجارت با کشور چین

مصنوعات 96
804,470718,102675,154615,713485,831گوناگون

7

سبزیجات، 
نباتات و 
غده هاي 
زیرخاکی 
خوراکی

800,268755,534523,581843,404241,768

لباس 61
789,900717,047695,456642,249556,562(کشباف)

پارچه هاي 58
767,892838,178845,779817,878707,249تاروپود

مصنوعات 68
760,254640,452535,829464،499341,511سنگی

4
شیر، 

محصولات 
لبنى

753,110565,243461,780448,072349,832

726,496608,183541,702474,837373,622کفش64

649,457537,661432,917373,697344,726کتاب49

540,947463,300383,809292,009307,375توتون و تنباکو24

515,163820,6101,393,7802,217,236444,356غلات10

اشیاي ساخته 42
508,611356,899253,125182,599127,736از چرم

سایر الیاف 53
505,500485,862477,302470,770434,861نسجى نباتى

485,333617,699451,396336,177215,806قند و شیرینی17

80
قلع و 

مصنوعات از 
قلع

448,463385,537404,570255,691134,496

فرآورده هاى 19
444,689359,325239,386194,939148,167غلات
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نمایش  را   2007 سال  در  چین  به  صادرکننده  عمده  کشور  سی   ،10 شماره  جدول 
می دهد. 

همان گونه که مشاهده می گردد، کشورهاي ژاپن، کره و تایوان سهم عمده  اي از صادرات 
را داشته و ایران نیز در مقام 17 قرار گرفته است.

جدول 10: کشورهاي مهم صادرکننده به چین طی دوره زمانی 2003 تا 2007 
(هزار دلار)

20072006200520042003نام کشورردیف

955,955,840791,460,868659,952,762561,228,748412,759,796جهان

133,942,712115,672,581100,407,68194,326,72774,148,125ژاپن1

جمهوري 2
103,751,95289,724,14276,820,40462,234,10243,128,054کره

101,027,20087,098,63374,680,43464,759,31649,360,598تایوان3

85,772,97673,332,83455,162,90538,654,53825,094,296چین4

69,528,72859,314,27048,741,35944,747,86933,944,166آمریکا5

45,383,06037,879,36530,722,92830,356,02124,291,889آلمان6

28,697,05223,572,43420,093,20518,174,73713,986,408مالزي7

25,843,23819,323,29916,193,62711,552,4897,300,072استرالیا8

23,117,84017,674,56112,869,6899,059,4436,306,833فیلیپین9

22,664,69217,962,42813,991,88711,540,5058,826,842تایلند10

19,688,58017,554,32715,889,94312,127,4119,728,068روسیه11

18,339,45212,909,4959,992,5247,522,6455,842,292برزیل12
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عربستان 13
17,559,68415,084,53212,245,71512,245,7155,172,322سعودي

17,523,68417,672,61616,514,59613,994,47310,484,851سنگاپور14

14,618,06110,277,4499,766,2167,678,0304,251,377هند15

13,352,41911,288,7229,016,8397,654,8666,102,649فرانسه16

13,306,7629,958,4566,786,6784,490,6943,307,360ایران17

12,888,66510,933,2956,581,8294,717,3392,205,935آنگولا18

هنگ 19
12,804,20210,779,76312,224,78411,796,72211,118,661کنگ

12,396,4899,605,7438,436,9607,215,6715,746,971اندونزي20

10,979,1347,662,1147,511,1557,352,9903,374,492کانادا21

10,284,6305,735,8724,991,5363,666,7242,248,158شیلی22

10,210,9268,600,4286,925,2926,451,3915,080,606ایتالیا23

7,775,5226,506,3955,523,7834,758,5033,570,342انگلیس24

6,722,7316,129,4744,138,9134,278,4871,985,754عمان25

آفریقاي 26
6,616,7624,085,3583,443,0522,960,2031,839,993جنوبی

6,431,9093,607,2732,909,3552,286,2711,719,980قزاقستان27

6,334,5013,700,1853,799,2103,254,8742,729,076آرژانتین28

5,868,4684,468,2223,890,3013,636,7162,692,214سوئیس29

4,973,1444,304,2984,005,4653,519,7802,768,184بلژیک30
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4. کشورهاي صادرکننده
در این قسمت، مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین را معرفی می کنیم. 

براي این منظور در هر گروه کالایی، مهم ترین کشورهاي صادرکننده و سهم هر یک را 
ارائه خواهیم نمود. آگاهی از این اطلاعات براي حضور کالاهاي ایرانی در بازار چین بسیار 

حائز اهمیت است. 
در حقیقت کشورهاي معرفی شده در این قسمت، مهم ترین رقباي تجاري ایران، براي 

حضور در بازار چین به شمار می روند. 
تفکیک به  را  چین  به  کالا  صادرکننده  کشورهاي  مهم ترین   30 11تا  شماره   جداول 

20 گروه کالایی اول نشان می دهد.

جدول 11: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه ماشین آلات 
و دستگاههاي برقی و اجزاء و قطعات آنها؛ دستگاههاي ضبط و پخش صوت، 

دستگاههاي ضبط و پخش صوت و تصویر تلویزیونی، اجزا و قطعات و متفرعات 
این دستگاهها در سال2007 (کد 85)

ارزش صادراتصادرکنندگانردیف
  (هزار دلار)

سهم کشور از کل بازار 
کالاهاي چین (درصد)

256,828,992100جهان

47,540,50818/5چین1

41,632,37616/2تایوان2

41,362,50016/1ژاپن3

35,720,78013/9جمهوري کره4

17,607,1446/9فیلیپین5

www.trademap. org 
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جدول 12: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه رآکتورهاي 
هسته اي، دیگ بخار و آبگرم، ماشین آلات و وسایل مکانیکی؛ اجزا و قطعات 

آنها در سال 2007 (کد 84)

ارزش صادرات صادرکنندگانردیف
 (هزار دلار)

سهم کشور از کل بازار 
کالاهاي چین (درصد)

124,174,120100جهان
25,947,17220/9ژاپن1
15,952,55912/8چین2
15,308,89212/3آلمان3
11,321,8119/1جمهوري کره4
10,891,5848/8آمریکا5

www.trademap. org                                                  

جدول 13: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه سوختهاي 
معدنی، روغنهاي معدنی و محصولات حاصل از تقطیر آنها؛ مواد قیري و مومهاي 

معدنی در سال 2007 (کد 27)

ارزش صادرات صادرکنندگانردیف
 (هزار دلار)

سهم کشور از کل بازار 
کالاهاي چین (درصد)

104,986,104100جهان
13,643,83613عربستان سعودي1
12,879,53412/3آنگولا2
11,642,79111/1ایران3
9,353,6648/9روسیه4
6,595,7136/3عمان5

www.trademap. org                                            
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جدول 14: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه آلات و 
دستگاههاي اپتیک، عکاسی، سینماتوگرافی، سنجش، کنترل، دقت سنجی، 

آلات و دستگاههاي طبی – جراحی؛ اشیاء صنعت ساعت سازي؛ آلات موسیقی؛ 
اجزا و قطعات و متفرعات آنها در سال 2007 (کد 90)

ارزش صادراتصادرکنندگانردیف
  (هزار دلار)

سهم کشور از کل بازار 
کالاهاي چین (درصد)

69,534,512100جهان
19,140,04427/5تایوان1
15,467,42222/2جمهوري کره2
10,609,28315/3چین 3
10,586,81615/2ژاپن4
4,886,9527آمریکا5

www.trademap. org

جدول 15: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه سنگ فلز، 
جوش و خاکستر در سال 2007 (کد 26)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

54,049,920100جهان

13,943,01825/8استرالیا1

9,661,97917/9برزیل2
8,794,76516/3هند3
3,367,9016/2شیلی4
3,062,2705/7پرو5

www.trademap. org                                            
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جدول 16: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه مواد پلاستیکی 
و اشیاي ساخته شده از آنها در سال 2007 (کد 39)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

45,323,376100جهان

8,389,85418/5تایوان1

7,661,53616/9جهوري کره2
7,540,74616/6ژاپن3
4,475,7349/9آمریکا4
2,097,9774/6سنگاپور5

www.trademap. org

جدول 17: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه محصولات 
شیمیایی آلی در سال 2007 (کد 29)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

38,426,012100جهان
9,068,69623/6جمهوري کره1
6,892,54817/9ژاپن2

5,936,64415/4تایوان3

2,822,6087/3آمریکا4

2,606,8716/8عربستان سعودي5

www.trademap. org                                            
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جدول 18: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه مس و 
مصنوعات از مس در سال 2007 (کد 74)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

27,165,560100جهان

5,610,05420/7شیلی1

4,238,44815/6ژاپن2

2,818,36510/4تایوان3

2,281,6098/4جمهوري کره4

1,312,9084/8قزاقستان5
www.trademap. org                                            

جدول 19: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه چدن، آهن و 
فولاد در سال 2007 (کد 72)

سهم کشور از کل بازار کالاهاي ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
چین (درصد)

23,015,412100جهان

7,057,83630/7ژاپن1

3,536,78515/4تایوان2
3,428,47714/9جمهوري کره3

900,3133/9قزاقستان4

23,015,4123/8آلمان5

www.trademap. org                                            
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جدول 20: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه وسایل نقلیه 
زمینی غیر از نواقل روي خط راه آهن یا تراموا، و اجزا و قطعات و متفرعات آنها 

در سال 2007 (کد 87)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

22,133,090100جهان
7,378,84333/3ژاپن1
6,514,17129/4آلمان2
2,069,8649/4جمهوري کره3
2,047,4839/3آمریکا4
632,4352/9انگلیس5

www.trademap. org                                            

جدول 21: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه دانه و میوه هاي 
روغن دار؛ دانه و بذر میوه هاي گوناگون؛ نباتات صنعتی یا دارویی؛ کاه و نواله در 

سال 2007 (کد 12)

ارزش صادراتصادرکنندگانردیف
  (هزار دلار)

سهم کشور از کل بازار کالاهاي 
چین (درصد)

12,266,500100جهان
4,296,12335آمریکا 1
3,894,22431/7برزیل2

3,182,75725/9آرژانتین3

384,4993/1کانادا4
155,2811/3اوروگوئه5

www.trademap. org                                            
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جدول 22: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه وسائط نقلیه 
هوائی، فضائی، و اجزا و قطعات آنها در سال 2007 (کد 88)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

10,467,690100جهان

5,257,92250/2آمریکا1
3,396,02632/4فرانسه2

1,356,16213آلمان3
175,8571/7کانادا4
91,6850/9انگلیس5

www.trademap. org                                            

جدول 23: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه کائوچو و 
اشیاي ساخته شده از آن در سال 2007 (کد 40)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

9,592,841100جهان

1,975,50920/6تایلند1

1,427,29314/9مالزي2
1,188,88212/4ژاپن3
852,6488/9جمهوري کره 4

804,8738/4اندونزي5

www.trademap. org                                            
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جدول 24: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه خمیر چوب یا 
سایر مواد الیافی و سلولوزي؛ کاغذ یا مقواي بازیافتی (آخال و خرده ریز) در سال 

2007 (کد 47)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

9,589,589100جهان

2,503,81126/1آمریکا1
1,551,71016/2کانادا2
716,9817/5اندونزي3
700,2727/3شیلی4
681,8977/1روسیه5

www.trademap. org                                            

جدول 25: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه محصولات 
گوناگون صنایع شیمیایی در سال 2007 (کد 38)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

8,293,998100جهان

2,078,06025/1ژاپن1

1,632,45319/7آمریکا2

975,51011/8تایوان3

704,3238/5آلمان4

623,2697/5جمهوري کره5

www.trademap. org                                            
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جدول 26: مهم .ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه مصنوعات از 
چدن، آهن یا فولاد در سال 2007 (کد 73)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

8,045,064100جهان

2,175,68327ژاپن1

1,455,75818/1آلمان2

881,97511آمریکا 3
840,85910/5جمهوري کره4
562,1967تایوان5

www.trademap. org                                            

جدول 27: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه چوب و اشیاي 
چوبی؛ ذغال چوب در سال 2007 (کد 44)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

7,979,391100جهان

2,984,73337/4روسیه1

610,1117/6آمریکا2

438,6515/5مالزي3

422,5485/3گینه نو4

401,9295گابن5
www.trademap. org                                            
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جدول 28: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه پنبه در سال 
2007 (کد 52)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

7,718,199100جهان

1,615,73220/9آمریکا1
1,477,17819/1چین2

1,014,76213/1هند3

733,7919/5پاکستان4

7,718,1996/9ژاپن5

www.trademap. org                                            

جدول 29: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه چربیها و 
روغنهاى حیوانى یا نباتى؛ فرآورده هاى حاصل تفکیک آنها؛ چربیهاى خوراکى 

آماده؛ مومهاى حیوانى یا نباتى در سال 2007 (کد 15)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

7,575,664100جهان
2,901,32438/3مالزي1
1,759,24323/2آرژانتین2
1,597,07421/1برزیل3
317,1194/2کانادا4

 285,6183/8استرالیا5
www.trademap. org                                            
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جدول 30: مهم ترین کشورهاي صادرکننده کالا به چین در گروه آلومینیوم و 
مصنوعات از آلومینیوم در سال 2007 (کد 76)

سهم کشور از کل بازار ارزش صادرات (هزار دلار)صادرکنندگانردیف
کالاهاي چین (درصد)

6,744,889100جهان
909,56013/5جمهوري کره1
901,60713/4آمریکا2
771,90511/4ژاپن3
582,3908/6تایوان4

509,3467/6چین5

www.trademap. org                                            

5. ساختار تعرفه اي 
چین در سال 1998، در دوازدهمین سال مذاکرات خود جهت ورود به سازمان جهانی 
تجارت1 ، همان توافق عمومی بر روي تعرفه و تجارت پیشین، به طور قابل توجهی تعرفه 
رشته   4000 از  بیش  در    ،1996 سال  در  چین  سابق  در  داد.  کاهش  را  خود  واردات 
تعرفه اي تقلیل ایجاد نموده و متوسط تعرفه ها را از 35 درصد به 23 درصد کاهش داده 
بود. تقلیل تعرفه هاي بعدي در اول اکتبر 1997، متوسط تعرفه ها را به 17 درصد کاهش 

داد.
اعضاي آتی جهت ورود به سازمان جهانی تجارت، ملزم بودند تا با مقررات اصولی تجارت 
موافقت نموده و در واقع دسترسی به بازار را براي سایر اعضا فراهم نمایند. بسیاري از 
کشورهاي اصلی تجارت، همچون آمریکا، اتحادیه اروپا و ژاپن، نسبت به دسترسی به چین 
نگرانی داشتند. این نگرانیها در ارتباط با مواردي چون؛ دسترسی رضایتمندانه به بازار کالا 
و خدمات چین، رعایت حقوق تجاري کامل براي مصرف کنندگان چینی و کاربران نهایی، 

1. WTO
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عدم تبعیض بین فعالیتهاي تجاري محلی و خارجی در چین، کاهش فعالیتهاي تجاري 
کشوري انحصاري و حذف استانداردهاي فنی غیر علمی و یا قراردادي بود.  

6. سرمایه گذاریهاي عمده 
سطح  در  دلار  تریلیون   1/3 جمعاً  سال 2006،  در  جهانی  سرمایه گذاري  آمار  اساس  بر 
جهان سرمایه گذاري شده است که از این مبلغ، چین 93/75 میلیارد دلار سرمایه جذب 

کرده و از این لحاظ در میان کشورهاي جهان رده 23 را به خود اختصاص داد. 
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1. تراز تجاري
بر اساس گزارش ارائه شده از طرف کشور چین در سال 2007 در سایت ITC، میزان 
صادرات این کشور به ایران  7,284,049 هزار دلار و میزان واردات این کشور از ایران 
13,306,762هزار دلار بوده است. بالاترین سهم از میزان واردات ایران به چین را نفت و 
فرآورده هاي آن در بر می گیرد که11,642,791 هزار دلار اعلام شده است. در نهایت تراز 

تجاري چین با ایران با احتساب نفت و بدون احتساب آن چنین است:
تراز تجاري چین با ایران با احتساب نفت برابر با 6,022,713 هزار دلار منفی و بدون 

احتساب نفت برابر  5,620,078 هزار دلار مثبت می باشد.
بوده  منفی  ایران  ضرر  به  همواره  تراز  این  نفت،  فروش  احتساب  بدون  که  است  واضح 

است. 

2. واردات چین از ایران 
منظور  این  براي  می پردازیم.  ایران  از  چین  واردات  وضعیت  بررسی  به  قسمت  این  در 

وضعیت واردات چین را در سطح گروه کالایی بررسی می نماییم.

2-1. گروه کالایی 
در سال 2007 میلادي، مطابق اطلاعات سایت Trademap، ارزش واردات چین از ایران 
13/3 میلیارد دلار بوده است. طبق جدول شماره 31، ارزش کل واردات چین، 955/9 
میلیارد دلار بوده است که نشانگر سهم بسیار ناچیز ایران در بازار چین است. در این سال، 

فصل ششم
وضعیت مبادلات بازرگانی با ایران
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ایران 1/3 درصد از سهم واردات کل چین را دارا بوده است. بیشترین ارزش صادرات ایران 
مربوط به گروه کالایی 27 (سوختهاي معدنی، روغنهاي معدنی و محصولات حاصل از 
تقطیر آنها؛ مواد قیري ومومهاي معدنی) می باشد که برابر 11/6 میلیارد دلار بوده است. 
این در حالی است که در این گروه کالایی در همین سال، چین نزدیک به 104/9 میلیارد 
دلار کالا از سراسر جهان وارد نموده است. همین وضعیت در سایر گروه هاي کالایی نیز به 

چشم می خورد که نشانگر سهم اندك ایران در تسخیر بازار چین است.

جدول 31: ارزش واردات چین از ایران در سال 2007 به تفکیک گروه هاي 
کالایی (هزار دلار)

ردیف
کد 
نوع کالاتعرفه

واردات از جهانواردات از ایران
ارزش ارزش 

11,642,791104,986,104سوختها127

سنگ فلز، جوش و 226
762,947104,049,920خاکستر

292,93238,426,012محصولات آلی329
216,5573,050,622نمک و گوگرد425
178,23645,323,376مواد پلاستیکی539
48,77027,165,560مس674
30,502915,017میوه  708

لوکوموتیوهاى راه آهن یا 886
7,0731,422,264تراموا

5,4409,592,841کائوچو940
5,1875,964,674پوست خام و چرم1041

4,6963,442,766ماهیها و قشر داران1103

آلومینیوم و مصنوعات 1276
3,8566,744,889از آلومینیوم
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2,4982,698,303پشم، کرك1351
1,5907,718,199پنبه1452

مصنوعات از چدن، آهن 1573
7328,045,064یا فولاد

خمیر چوب یا سایر مواد 1647
5069,589,589الیافى و سلولوزى

فرش و سایر کفپوشها از 1757
32291,003مواد نسجى

304124,174,120دیگهاي بخار1884
264760,254مصنوعات سنگی1968

2087
وسایل نقلیه زمینى غیر 

از نواقل روى خط راه 
آهن یا تراموا

24322,133,090

www.trade map.org

3. صادرات چین به ایران 
منظور  این  براي  می پردازیم.  ایران  به  چین  صادرات  وضعیت  بررسی  به  قسمت  این  در 

وضعیت صادرات چین را در سطح گروه بررسی می نماییم.

3-1. گروه کالایی
به  چین  صادرات  ارزش   ،Trademap سایت  اطلاعات  مطابق  میلادي،  سال 2007  در 

ایران حدود 7/2 میلیارد دلار بوده است. 
به گروه چدن،  ایران مربوط  صادرات چین به  ارزش  شماره 32، بیشترین  طبق جدول 
آهن و فولاد (کد 72) به ارزش 1/5 میلیارد دلار و پس از آن مربوط به گروه رآکتورهاي 
هسته اي، دیگ بخار و آبگرم، ماشین آلات و وسایل مکانیکی؛ اجزا و قطعات آنها (کد 

84 ) بوده که 1/1 میلیارد دلار ارزش داشته است.
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جدول 32:  ارزش صادرات چین به ایران در سال 2007 به تفکیک گروه کالایی 
(هزار دلار)

نوع کالاتعرفهردیف
واردات از جهانواردات از چین

ارزشارزش
1,589,12539,942,540چدن، آهن172

1,150,079228,551,808دیگهاي بخار284

873,69331,803,560وسایل نقلیه زمینی387

799,529300,263,360ماشین آلات485

329,76236,677,848مصنوعات573

رشته هاى سنتتیک 654
193,5847,791,568یا مصنوعى

177,54926,397,232مواد پلاستیکی739

174,74020,596,784محصولات آلی829

130,2109,661,173محصولات شیمیایی928

128,4057,092,368کاغذ و مقوا1048

113,92337,061,720آلات و اپتیک1190

آلومینیوم و مصنوعات 1276
106,61211,572,952از آلومینیوم

کائوچو و اشیاي 1340
105,00710,115,579ساخته شده از آن

97,22935,942,020مبل1494
90,84161,326,008لباس1561
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85,2947,148,551شیشه1670
84,78219,950,970سوختها  1727

پارچه هاى تار و پود 1858
80,6284,687,437باف مخصوص

لوکوموتیوهاي 1986
74,7189,539,753راه آهن یا ترامواي

67,6767,186,851ابزارها2082

4. روابط اقتصادي دو کشور 
روابط اقتصادي دو کشور ایران و چین، از سابقه اي بسیار کهن و تاریخی برخوردار است. 
رفت و آمد بازرگانان ایرانی به چین از حدود دو هزار سال پیش تاکنون (از طریق جاده 
ابریشم) ادامه داشته و یکی از مهم ترین عوامل پیوندهاي تجاري و فرهنگی دو کشور 

به حساب می آید. 
ارزش واردات چین از ایران در سال 2007 برابر با 13/3 میلیارد دلار و در سال 2006 
برابر با9/9 میلیارد دلار بوده است. واردات چین از ایران داراي رشد سالانه 43 درصدي 
بین سالهاي 2002 تا 2006 بوده است. این امر در حالی است که ارزش کل واردات چین 
در سال 2007 برابر با 955 میلیارد دلار و در سال 2006 برابر با 791 میلیارد دلار بوده 

است و این میزان نشانگر سهم بسیار ناچیز ایران در بازار چین است. 
بنا بر اطلاعات مذکور، ایران در سال 2007، 1/3 درصد از سهم واردات کل چین را دارا 
بوده است. بیش ترین ارزش صادرات ایران مربوط به گروه کالایی 27 (سوختهاي معدنی، 
روغنهاي معدنی و محصولات حاصل از تقطیر آنها؛ مواد قیري ومومهاي معدنی) می باشد 
که برابر 11/6 میلیارد دلار بوده است. این در حالی است که در این گروه کالایی در همین 

سال، چین نزدیک به 104/9 میلیارد دلار کالا از سراسر جهان وارد نموده است. 
همین وضعیت در سایر گروه هاي کالایی نیز به چشم می خورد که نشانگر سهم اندك ایران 

در تسخیر بازار چین است.
همچنین ارزش واردات ایران از چین در سال 2007 برابر با 7/2 و در سال 2006 برابر 
با 4/4 میلیارد دلار بوده است که در بین سالهاي 2002 تا 2006 داراي رشد سالانه 27 
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درصدي بوده است. بیشترین ارزش صادرات چین به ایران در سال 2007 مربوط به گروه 
چدن، آهن و فولاد (کد 72) به ارزش 1/5 میلیارد دلار و در سال 2006 مربوط به گروه 
رآکتورهاي هسته اي، دیگ بخار و آبگرم، ماشین آلات و وسایل مکانیکی؛ اجزا و قطعات 

آنها (کد 84) بوده که710 میلیون دلار ارزش داشته است.

4-1. موافقت نامه ها
اهم موافقت نامه هاي امضا شده میان دو کشور را می توان شامل موارد ذیل دانست:

 موافقت نامه تشویق و حمایت متقابل از سرمایه گذاري
 یادداشت تفاهم همکاریهاي معدنی و فلزي

 یادداشت تفاهم همکاریهاي نفتی
 یادداشت تفاهم تشکیل شوراي مشترك بازرگانی دو کشور

 یادداشت تفاهم اجلاسهاي کمیسیون مشترك
 موافقت نامه اجتناب از اخذ مالیات مضاعف

 موافقت  نامه دریایی
 موافقت نامه بازرگانی

 یادداشت تفاهم همکاري بین صندوق ضمانت صادرات ایران و طرف چینی
 موافقت نامه قرنطینه گیاهی

یادداشت تفاهم صادرات گاز طبیعی مایع شده1 به چین به ارزش بیش از 70  میلیارد 
دلار

 یادداشت تفاهم همکاري میان سازمان توسعه تجارت ایران و شوراي توسعه تجارت 
بین المللی چین 

 یادداشت تفاهم همکاریهاي نمایشگاهی

4-2. اجلاسها 
اجلاسهاي مشترك دو کشور در جدول شماره 33  معرفی شده اند:

1. LNG
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جدول33: اجلاسهاي مشترك دو کشور

محل برگزاريتاریخمتولی عنوان اجلاس

تهراناردیبهشت76نهاد ریاست جمهورينهمین اجلاس کمیسیون مشترك
پکنآذر 78نهاد ریاست جمهوريدهمین اجلاس کمیسیون مشترك
تهراناسفند 80نهاد ریاست جمهوريیازدهمین اجلاس کمیسیون مشترك

سازمان مدیریت و دوازدهمین اجلاس کمیسیون مشترك
پکنفروردین 83برنامه ریزي سابق کشور 

تهرانآبان 87وزارت امور خارجهسیزدهمین اجلاس کمیسیون مشترك

4-3. هیأتهاي تجاري
اهم مبادله هیأتهاي تجاري میان دو کشور را می توان مشتمل بر موارد ذیل دانست:

 اعزام هیأت تجاري توسط اتاق بازرگانی و صنایع و معادن ایران
 برگزاري چهارمین سـمینار همکاریهاي تجاري، اقتصادي و سـرمایه گذاري ایران و 

چین در شانگهاي
پذیرش هیأت تجاري و صنعتی چین طی سالهاي 83-76  و مذاکره با تجار ایرانی

 سـفر آقاي سید محمد خاتمی ریاست محترم وقت جمهوري اسلامی ایران و هیأت 
همراه به چین در تیرماه 79

 سـفر آقـاي دکتر محمود احمـدي نژاد ریاسـت محترم جمهوري اسـلامی ایران و 
هیأت همراه به چین در خردادماه 85 جهت شرکت در اجلاس سازمان همکاریهاي 

شانگهاي
 سفر آقاي دکتر محمود احمدي نژاد ریاست محترم جمهوري اسلامی ایران و هیأت 
همراه به چین (پکن) در شهریور ماه 87 جهت شرکت در مراسم افتتاحیه بازیهاي 

پاراالمپیک پکن
5. تحلیل موقعیت1 

در این قسمت بعد از بررسی روابط تجاري ایران و چین، سعی خواهیم کرد تا براي ایجاد 
1. SWOT
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چشم اندازي از وضعیت آتی روابط دو کشور، وضعیت موجود را ارزیابی و تحلیل کنیم. 
براي این منظور از روش تحلیل موقعیت، استفاده خواهیم نمود. براي این منظور نخست 
نقاط ضعف1 و قوت2 را بررسی کرده و سپس عوامل خارجی تأثیرگذار بر این روابط شامل 

تهدیدات3 و فرصتهاي موجود4 را معرفی می کنیم. 
جدول شماره 34، نقاط ضعف و قوت روابط دو کشور را معرفی می کند.

جدول34: نقاط ضعف و قوت روابط تجاري ایران و چین

قوتهاضعفها

 مشکلات زیاد در ساختار مالی و بانکی ایران
 کوچک بـودن اندازه بنگاه هاي صادراتی ایران 

در مقایسه با رقبا
( بالا بودن رتبه ریسک کشوري ایران (5 

 (  Tonnage Dues) وجود هزینه بندري زیاد
 (Booking Fee) و هزینه رزرو محصـولات
براي کشـتیرانی ایرانـی و نفت کش در بنادر 

چین
 نداشـتن تـوان مالـی و اقتصـادي مناسـب 
صادرکنندگان ایرانی در مقایسه با سایر رقبا
 عدم وجود برند در محصولات صادراتی کشور

 عدم شـناخت صحیـح از سـلایق و الگوهاي 
مصرفی مردم چین

 وجود مناطـق آزاد و ویژه تجـاري در هر دو 
کشور 

 وجود مناطق معاف از مالیات در چین
 رشـد روزافزون مبادلات تجاري در سـالهاي 

اخیر 
 ارتقاء روابط سیاسـی و اقتصـادي جمهوري 

اسلامی ایران با کشورهاي شرق آسیا
 وجود خطوط راه آهن بین دو کشور

 شـرکت نمودن دو کشـور در نمایشـگاه هاي 
بین المللی طرفین

را  کشور  دو  تجاري  روابط  راه  سر  بر  موجود  تهدیدات  و  فرصتها   ،35 شماره  جدول 
می نمایاند.

1. Weakness 

2 Strenghth
3.Threats
4. Opportunites
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جدول 35: فرصتها و تهدیدات روابط تجاري دو کشور

فرصتهاتهدیدات

 فشـارهاي سیاسـی و اقتصـادي (تحریمها) 
شـوراي امنیت و برخی از کشورها در جهت 
محـدود کردن مبـادلات تجـاري و بانکی با 

ایران
 افزایش شـدت رقابت در بازار صادراتی چین 
و حضور رقباي قدرتمند آسیایی، اروپایی و 

آمریکایی در این بازار
همکاري هـاي  سـازمان  در  چیـن   عضویـت 
 (APEC) اقیانوسـیه  آسـیا-  اقتصـادي 
و اعمـال برخـی ترجیحـات تجـاري بـراي 

کشورهاي عضو اتحادیه
 عضویـت چیـن و عـدم عضویـت ایـران در 
WTO و وجـود تعرفه هـاي ترجیحی براي 

کشورهاي عضو
 فقدان ارتباط اثربخش با اتحادیه هاي تجاري 
منطقه اي و جهانی و محدودیت دسترسی به 

بازار داخلی این اتحادیه ها
 بسیار پائین بودن دستمزد نیروي کار در چین 

و لذا ارزان تمام شدن اجناس چینی

 امـکان افزایـش مبـادلات تجـاري ایـران با 
کشـورهاي شـرق آسـیا بـه دلیـل اعمـال 

تحریمهاي کشورهاي 1+5 بر علیه ایران
 رشد اقتصادي بسیار مناسب چین در سالهاي 

اخیر
 پایین بودن رتبه ریسـک کشوري چین (رتبه 

2 در مقابل رتبه 5 ایران)

6. پیشنهادات
پس از بررسی نقاط ضعف و قوت دو کشور چین و ایران، در این قسمت پیشنهادهایی 

براي توسعه روابط تجاري بین دو کشور ارائه می شود. 
 صادرات مواد غذایی ایران به چین در بسته بندي مناسب و با کیفیت بسیار بالا
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 اعزام رایزن بازرگانی ایران به چین جهت آشـنایی با فرصتهاي تجاري و شناسـایی 
نیازهـا و سـلیقه هاي مصرفی در بـازار چین، زیرا بـازار چین براي ایـران جدید و 

ناشناخته است.
 انجام فعالیتهاي بازاریابی و تبلیغاتی در بازار چین

 تمرکز بر صادرات کالاهاي غیرنفتی به چین
 استفاده از تجارب ارزنده چین در خصوص سازمان جهانی تجارت

 همکاري در مناطق آزاد تجاري ـ صنعتی دو کشور
 CIS سرمایه گذاري مشترك با چین در کشورهاي همسایه ایران و

 ترغیب چین جهت الحاق به موافقت نامه کریدور شـمال - جنوب به منظور ترانزیت 
(CIS) کالاهاي چینی از ایران به آسیاي میانه و قفقاز

 تاکید بر همکاري بیشتر اتاق بازرگانی و صنایع و معادن ایران و چین
 تشکیل کمیته مشترك سرمایه گذاري میان دو کشور

 توجه به منطقه ویژه اداري هنگ کنگ، به عنوان دروازه ورود به چین
 تشـکیل کمیته مشـترك حل اختلافات تجاري بین اتاق بازرگانی و صنایع و معادن 

ایران و طرف ذي ربط چینی جهت حل اختلافات تجاري
 تأسیس شـرکت مشترك بازرسی بین دو کشور و تدوین استانداردهاي مورد قبول 

براي کالاهاي چینی
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مناطق تجاري آزاد، ویژه و معاف از مالیات در چین
چین داراي مناطق مختلف تجاري همچون مناطق آزاد، ویژه و معاف از مالیات می باشد. 

نقش اصلی مناطق آزاد در کشور بزرگی چون چین را می توان تغییر تفکر اقتصادي در 
این کشور و همسویی اقتصاد ملی با اقتصاد جهانی است. کشور چین از ابزار منطقۀ آزاد 
به خوبی در راستاي بازگشایی اقتصاد خویش بهره گرفته  و توانسته  با تغییر قوانین و 
مقررات در راه جذب سرمایه گذاري خارجی و ایجاد فضاي مناسب توسعه از تکنولوژي 
و علم دیگران بهره گیرد و با افزایش تعداد مناطق آزاد با سرعت بیشتري فضاي درونی 
شرایط  با  را  اقتصادي  کلی  سیاست  و  مقررات  و  قوانین  و  دهد  تغییر  را  ملی  اقتصاد 

اقتصاد جهانی هماهنگ و هم جهت سازد. 
محیط  ایجاد  در  وافري  کوشش  اقتصادي  باز  سیاست  اعمال  با  اخیر  سالهاي  طی  چین 
مناسب سرمایه گذاري خارجی کرده و با وجود مالکیت دولتی با اعمال سیاست آزادسازي 
و به کارگیري ابزار منطقۀ آزاد اقتصاد خود را جهش داده و اصلاحات گسترده اي را در آن 
به عمل آورده است. راز موفقیت چین باید در وحدت تصمیم گیري و حمایت قاطع دولت 
چین از اصلاحات اقتصادي که همسو و هماهنگ با اهداف مناطق آزاد می باشد دانست. 

مناطق آزاد را در چین با واژه FTZ نمایش می دهند. 
 Shanghai Waigaoqiao FTZ، Tianjin مناطق آزاد تجاري موجود در چین عبارت اند از
 FTZ،  Shenzhen FTZ (Futian, Shatoujiao, Yantiangang)،  Xiamen Xiangyu
     FTZ،  Dalian FTZ،  Zhangjiagang FTZ،  Ningbo FTZ، Fuzhou FTZ، Qingdao

.Zhuhai FTZ  وFTZ، Guangzhou FTZ،  Shantou FTZ، Haikou FTZ
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 ،1978 سال  در  اقتصادي  ساختار  اصلاح  بر  مبنی  تصمیماتی  اتخاذ  ضمن  چین  دولت 
طبق برنامه و گام به گام سیاست درهاي باز را اجرا کرده است. از سال 1980 ، چین 
در شهرهاي "شن جن" ، "جو هاي" ، "شن تو" استان "گوانگ دونگ" و شهر "شیا من" 
استان "فو جیان" و استان "هاي نان" پنج منطقه ویژه اقتصادي تأسیس کرده است. در 
سال 1984 چین 14 شهر ساحلی از جمله "دا لیان" ، "چین هوانگ دائو" ، "تیان جین" 
، "یان تائو"، "چینگ دائو"، "لیان یون گانگ"، "نان تون"، شانگهاي، "نینگ بو"، "ون جو"، 
"فو جو"، "گوانگ جو" ، "جان جیانگ"و "به هاي" را به روي خارج باز کرد. پس از سال 
1985، همچنین دلتاي رودخانه "یانگ تسه"، دلتاي رودخانه "جو جیانگ"، منطقه دلتاي 
"مین نان"، شبه جزیره "شان دونگ"، شبه جزیره "لیائو دونگ"، "هه به" و "گوانگ شی" 
دریا شکل  اقتصادي در سواحل  باز  اقتصادي معرفی شدند و نواحی  باز  به عنوان مناطق 
گرفتند. در سال 1990، دولت چین تصمیم گرفت منطقه جدید "پو دونگ" شهر شانگهاي 
را عمران و باز و بیش از پیش شهرهاي ساحلی رودخانه "یانگ تسه"را گشایش دهد و 
سال  شکل گرفت. از  محور منطقه "پو دونگ"  با  سپس ناحیه باز رودخانه "یانگ تسه" 
1992، چین تصمیم گرفت گروهی از شهرهاي مرزي و تمامی مراکز استانها و مناطق 
متوسط 15  و  بزرگ  شهرهاي  برخی  در  همچنین  کند.  باز  خارج  روي  به  را  خودمختار 
منطقه تجارت آزاد و 49 منطقه اکتشاف فنون اقتصادي کشوري و 53 منطقه اکتشاف 

صنایع فنون عالی و جدید تأسیس شده است. 
با  گسترده  قلمروهاي  با  مرتبط  و  مختلف  سطوح  در  همه جانبه،  باز  وضعیت  بنابراین، 

تشکیل مناطق ساحلی دریا، رودخانه، مرزي و داخلی در چین شکل گرفته است. 
مناطق بازِ یاد شده به علت اجراي سیاستهاي مختلف داراي اولویت، در زمینه هاي توسعه 
اقتصاد مرتبط خارجی، جمع آوري ارز از طریق صادرات و ورود فناوري پیشرفته همچون 

پلی درمناطق داخلی چین نقش ایفا کرده اند.  
مناطق معاف از مالیات نیز مانند مناطق تجارت آزاد بین المللی است که شوراي دولتی 
چین آن را تعیین کرده و در آن به امور تجارت بین المللی پرداخته شده و برنامه معافیت 
از مالیات در آنها اجرا می شود. در این مناطق به بازرگانان خارجی اجازه داده می شود 
تهیه  انبارها،  در  ذخیره  امور  توسعه  و  بین المللی  تجارت  مدیریت،  سرمایه گذاري،  به 
 15 جمعاً  چین  در  اکنون  بپردازند.  غیره  و  مالیات  از  معافیت  با  صادرات  و  فرآورده ها 
منطقه مذکور از جمله منطقه معاف از مالیات"واي گائو چائو"شانگهاي وجود دارد که به 
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نقاط مرتبط جدید اقتصاد چین و جهان مبدل شده است.

نمایشگاه هاي چین
نمایشگاه هاي سال 2008 و 2009 در برخی از شهرهاي مهم چین در جدول ذیل ارائه 
شده است. براي کسب اطلاعات بیشتر از وضعیت نمایشگاه ها در چین می توان به لینک 
مراجعه   http://www.exponet.ru/exhibitions/countries/chn/topics/index.en.htm

کرد. 

جدول 36: نمایشگاه هاي سال 2008 و 2009 در پکن

توضیحاتتاریخردیف

129.05 
01.06.2008

Palm Expo - 2008
International Exhibition of Pro Audio, Light, Music and 
Technology

229.05 
01.06.2008

SportShow Summer - 2008
22nd China International Sporting Goods Show

305.06 
08.06.2008

Sino Dental - 2008
International Exhibition on Dental Equipment, 
Technology and Materials

410.06 
12.06.2008

China Power & Alternative Energy Summit - 2008
4th Specialized Chinese Summit on Electric Power 
Engineering and Alternative Sources of Energy

519.06 
21.06.2008

Bejing International Tourism Expo - 2008
International Tourism Exhibition

625.06 
27.06.2008

Wind Power Asia - 2008
5rd Asian Wind Power Exhibition & Conference

719.07 
22.07.2008

BI Jewel - 2008
9th Beijing International Jewellery Fair

801.09 
04.09.2008

BIBF - 2008
Beijing International Book Fair
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917.09 
19.09.2008

China Composites Expo - 2008
14th International Exhibition of Composites and Fiber 
Glass

1024.09 
27.09.2008

China Brew & Beverage - 2008
International Brew & Beverage Processing Technology 
and Equipment Exhibition for China

1124.09 
28.09.2008

IMPC Beijing - 2008
24th International Mineral Processing Congress

1226.09 
28.09.2008

CIOF - 2008
China International Optics Fair

1320.10 
22.10.2008

VIV China - 2008
Specialized Exhibition of Cattle, Poultry and Fish 
Breeding

1421.10 
25.10.2008

Expo Comm China South - 2008
China’s Southern Exhibition and Conference for 
Telecommunications, the Internet, IT and Wireless / 
Broadband Technologies

1525.10 
27.10.2008

AvioniChina - 2008
China International Conference & Exhibition on 
Avionics & Test Equipments

1625.10 
27.10.2008

BioEnergy Asia - 2008
Asian International Biomass Energy Conference & 
Exhibition

1710.11 
13.11.2008

CIAIE - 2008
China International Aircraft Interiors Expo

1810.11 
13.11.2008

Water Expo China - 2008
Iternational Exhibition of Water Technologies of China

1912.11 
14.11.2008

EP / Electrical China - 2008
12th Exhibition on Electric Power Equipment and 
Technology; 6th International Exhibition on Electrical 
Engineering, Electrical Equipment and Contractors 
Supplies

2012.11 
14.11.2008

EP China - 2008
International Exhibition on Electric Power Equipment 
and Technology

2117.11 
20.11.2008

COS+H 2008
4th China International Occupational Safety and Health 
Exhibition
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2219.11 
21.11.2008

CIRIE - 2008
China International Railway Interiors Expo

2325.11 
28.11.2008

FW & WM China - 2008
11th China International Furniture World and 
Woodworking Machinery Exhibition

2402.12 
04.12.2008

Inter Airport China - 2008
International Exhibition for Airport Equipment, 
Technology and Services

2510.06 
12.06.2009

FHC Beijing - 2009
International Exhibition of Food, Drinks, Hospitality, 
Foodservice, Bakery and Supermarket Industries

Chengdu جدول 37: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

١20.09 
26.09.2008

Chengdu Motor Show - 2008
International Exhibition of Automobiles and Spare Parts

Dalian جدول 38: نمایشگاه هاي سال 2008 و 2009 در

توضیحاتتاریخردیف

112.06 
15.06.2008

Furniture China & Wood Work - 2008
International Furniture & Woodworking Machinery 
Exhibition

221.08 
24.08.2008

Senior Health & Lifestyle Expo - 2008
Senior Health & Lifestyle Expo

325.10 
28.10.2008

Shiport China - 2008
International Ship Building, Port and Maritime 
Technologies and Transportation Equipment Exhibition

423.06 
26.06.2009

Work Boat China - 2009
International Exhibition of Work Boats
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Dongguan جدول 39: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

110.06 
13.06.2008

Linkage - 2008
International Fair of Machine Tools and Engineering 
Equipment

Guangzhou جدول 40: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

103.06 
05.06.2008

Interfood China - 2008
5th China International Foodstuff Exposition

203.06 
05.06.2008

Interwine China - 2008
3rd International Trade Fair of Wine, Brewing, and 
Production of Soft Drinks. Technologies and Equipment

303.06 
05.06.2008

Metro - 2008
12th International Exhibition on Metro, Light Rail 
Transit and Intercity Hi-Speed Rail Transit

408.06 
11.06.2008

Guangzhou Lighting Exhibition - 2008
Guangzhou International Lighting Exhibition

508.06 
11.06.2008

Electrical Building Technology Guangzhou - 2008
Guangzhou International Lighting Exhibition

609.06 
11.06.2008

Canton Sew - 2008
Guangzhou International Exhibition on Sewing 
Equipment

716.06 
19.06.2008

GIMT+AMB China Show - 2008
China International Machine Tool Exhibition

819.06 
21.06.2008

Scan Guangzhou / RFID China - 2008
Scanning Technologies Exhibition

926.06 
28.06.2008

Hosfair - 2008
International Hotel Equipment and Supplies Exhibition 
in Guangzhou

1006.07 
09.07.2008

CBD China - 2008
China International Building and Decoration Exhibition
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1106.11 
09.11.2008

CIPS China - 2008
CIPS China International Exhibition of Supplies for Pets

1220.11 
22.11.2008

China Sign Fair - 2008
Chinese Exhibition of Advertisement Projects and 
Technologies

Haerbin جدول 41: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

11 5 . 0 6 
19.06.2008

Harbin International Trade and Economic Fair - 2008

19th International Fair

Hong Kong جدول 42: نمایشگاه هاي سال 2008، 2009 و 2010 در

توضیحاتتاریخردیف

104.06 
06.06.2008

Asian Automation - 2008
Automation Solutions for Industry and Building 
Management Systems Exhibition

204.06 
06.06.2008

Asian Building Technologies - 2008
International Showcase for Building Automation and 
Management Systems, Featuring

304.06 
06.06.2008

Asian Elenex - 2008
Asian International Power, Electric and Electronic 
Engineering

404.06 
06.06.2008

Asian Securitex - 2008
10th Asiatic Exhibition and Conference on Fire Safety 
and Protection

512.06 
15.06.2008

ITE - 2008
Hongkong International Travel Exhibition

619.06 
22.06.2008

June Hong Kong Jewellery & Watch Fair - 2008
Hongkong Jewelry & Watch Fair

702.07 
04.07.2008

Hong Kong Licensing Show and Conference - 2008
Conference on Enterprises Licensing Business
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802.07 
05.07.2008

Summer Sourcing Show for Gifts, Houseware & Toys - 
2008
Summer Sourcing Show for Gifts, Houseware & Toys

923.07 
29.07.2008

Hong Kong Book Fair - 2008
Hong Kong Book Exhibition

1014.08 
18.08.2008

Food Expo - 2008
Food Exhibition

1114.08 
18.08.2008

Hong Kong International Medical & Health Care Fair - 
2008
International Exhibition of Medical Technologies & 
Public Health Care

1217.11 
20.11.2008

Amazia - 2008
Asia’s Ultimate Entertainment Content Market

1318.11 
20.11.2008

World Tobacco Asia - 2008
Main Event Dedicated to the Tobacco Industries of China 
and Asia

1419.11 
21.11.2008

InfoComm Asia - 2008
1st International Trade Fair for Information and 
Telecommunications Technologies, Audio and Video 
Equipment

1505.01 
08.01.2009

Hong Kong International Stationery Fair - 2009
Hong Kong International Stationery Fair

1605.01 
08.01.2009

Hong Kong Toys & Games Fair - 2009
Hong Kong Toys & Games Fair

1706.05 
09.05.2009

HOFEX - 2009
13th Asian International Exhibition of Food & Drink, 
Hotel, Restaurant & Foodservice Equipment, Supplies & 
Services

1808.09 
10.09.2009

Aircraft Interiors Expo Asia - 2009
International Exhibition for Aircraft Interior Design & 
Equipment

1907.11 
11.11.2010

Transed - 2010
12th International Conference on Transport and 
Transportation Means for Aged and Invalids
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Nanjing جدول 43: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

130.07 
02.08.2008

Asia Outdoor - 2008
International Show of Goods for Sport and Rest

Qingdao جدول 44: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

108.09 
10.09.2008

CIHF - 2008
China International Hardware Fair

Shanghai جدول 45: نمایشگاه هاي سال 2008 و 2009 در

توضیحاتتاریخردیف

108.06 
10.06.2008

Auto Components Shanghai - 2008
6th Shanghai International Automotive Parts & 
Accessories, Workshop & Service Station Equipment 
Exhibition

211.06 
13.06.2008

CRC - 2008
China Retail Conference & Exposition

314.06 
22.06.2008

Shanghai TV Festival / Shanghai International Film 
Festival - 2008
Shanghai TV Festival / Shanghai International Film 
Festival

417.06 
19.06.2008

Transport Logistic China - 2008
International Exhibition for Transports, Telematics and 
Logistic

523.06 
25.06.2008

SAE - 2008
1st SAE International Powertrains, Fuels and Lubricants 
Congress

624.06 
26.06.2008

CPhI - China 2008
International Exhibition of Pharmaceutical Ingredients 
and Intermediates
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725.06 
27.06.2008

Cityscape China - 2008
Exhibition and Conference on Architecture and 
Investments in Construction

802.07 
05.07.2008

PPPEXPO - 2008
International Exhibition of Press, Packing, Paper and 
Labels

903.07 
06.07.2008

Imaging Expo China / Interphoto Shanghai - 2008
Exhibition on Photographic Technologies and 
Photographies

1009.07 
11.07.2008

Bevtek & Brewtek China - 2008
International Beer, Brewing & Beverage 
Production,Bottling and Packaging Technology Exhibition

1109.07 
12.07.2008

Machine Tool Fair - 2008
Machine Tool Fair

1209.07 
11.07.2008

Propak China - 2008
14th International Processing,Packaging & Printing 
Exhibition

1317.07 
19.07.2008

ChinaJoy - 2008
International Exhibition and Conference of Electronic 
Entertainment Products and Technologies

1427.07 
31.07.2008

CITME - 2008
China International Textile Machinery Exhibition

1527.07 
31.07.2008

ITMA - 2008
International Exhibition of Textile and Textile Machinery

1626.08 
28.08.2008

Intertextile Shanghai Home Textiles - 2008
International Exhibition of Home Textile

1726.08 
31.08.2008

WCNDT - 2008
17th World Exhibition and Conference on NDT

1803.09 
05.09.2008

ACLE - 2008
All China Leather Exhibition

1903.09 
05.09.2008

China Label - 2008
9th China International Label & Trademarks Printing & 
Processing Technology Exhibition

2003.09 
05.09.2008

CIFF - 2008
International Footwear Fair
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2103.09 
05.09.2008

World of Food China - 2008
International Exhibition and Conference for Food and 
Beverage Industry, Sweets of China

2204.09 
06.09.2008

Pet Fair Asia Professional - 2008
Pet Fair Asia for Professionals

2304.09 
06.09.2008

Pet Paradise Asia - 2008
Pet Fair

2408.09 
10.09.2008

SpinExpo - 2008
International exhibition of fibers & yarn

2509.09 
11.09.2008

MedTec - 2008
Exhibition-Conference on Medical Engineering

2610.09 
13.09.2008

FMC - 2008
China International Furniture Manufacturing and Supply 
Expo

2710.09 
13.09.2008

Furniture China - 2008
China International Furniture Expo

2812.09 
14.09.2008

Citexpo - 2008
6th China International Tire and Wheels Expo

2917.09 
19.09.2008

Automotive Testing Expo China - 2008
Trade Fair for Automotive Vehicle and Component Test, 
Evaluation and Quality Engineering

3017.09 
19.09.2008

China Paper / China Forest - 2008
International Exhibition and Conference for Pulp and 
Paper / Forestry and Plantations Industries / Corrugated 
Cardboard

3123.09 
25.09.2008

AnalyticaChina - 2008
International Trade Fair for Analysis, Biotechnology, 
Diagnostics and Laboratory Technology

3223.09 
26.09.2008

Bearing - 2008
International Industry Fair

3323.09 
26.09.2008

Ifat China - 2008
International Trade Fair for Environmental Protection

3423.09 
26.09.2008

Tube China - 2008
China Tube Exhibition

3523.09 
26.09.2008

Wire China - 2008
International Exhibition-Fair of Wires and Cables 
Production Technologies
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3608.10 
10.10.2008

ISTS12 - 2008
12th International Symposium on Tubular Structures

3720.10 
22.10.2008

Cinte Techtextil China - 2008
International Trade Fair for Technical Textiles and 
Nonwovens

3827.10 
30.10.2008

CEBIT Asia - 2008
International Trade Fair for Information and 
Telecommunications Technologies

3927.10 
30.10.2008

CeMAT Asia - 2008
International Exhibition of Handling and Transport 
Systems, Logistics and Freight Flow Automation

4025.11 
28.11.2008

Bauma China - 2008
4th International Exhibition of Building Machines, 
Equipment for Building Materials Production, Transport 
and Equipment of Building Industry

4117.02 
20.02.2009

FurniTek China - 2009
International Forestry and Woodworking Machinery and 
Supplies Exhibition / Furniture Production, Upholstery 
and Furnishing

4217.02 
20.02.2009

KBC - Kitchen & Bathroom Cabinet China 2009
China International Kitchen and Bathroom Exhibition

4317.02 
20.02.2009

WoodBuild China - 2009
International Exhibition of Timber and Woodworking 
Industries

4417.02 
20.02.2009

Woodmac - 2009
10th International Forestry & Woodworking Machinery 
and Supplies Shanghai Exhibition

4507.04 
10.04.2009

Sino-Corrugated - 2009
5th International Exhibition of Corrugated Cardboard 
Production Equipment, Materials and Technologies

4620.04 
28.04.2009

Auto Shanghai - 2009
International Exhibition of Automobile Spare Parts and 
Technologies
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4712.06 
15.06.2009

ShanghaiTEX - 2009
International Exhibition of Textile Industry

4814.06 
17.06.2009

All in Print China - 2009
International Exhibition for All China Printing 
Technology & Equipment

Shenyang جدول 46: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

126.07 
27.07.2008

Liaoning International Education Exhibition-Shenyang 
- 2008
Leading Annual International Education Exhibition in 
Northeast China

Shenzhen جدول 47: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

103.07 
06.07.2008

CWJF - 2008
19th China Watch Jewellery & Gift Fair

226.08 
29.08.2008

NEPCON South China - 2008
International Exhibitions of Electronic Industry and 
Microelectronics

Wenzhou جدول 48: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

110.07 
12.07.2008

China Optics - 2008
International Optics Trading Fair

224.09 
26.09.2008

All China Shoetech - 2008
International Shoe Machinery & Raw Materials 
Exhibition
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Zhuhai جدول 49: نمایشگاه هاي سال 2008 در

توضیحاتتاریخردیف

131.10 
05.11.2008

Airshow China - 2008
International Aero Trade Show

هتلهاي چین
جدول شماره 50 شامل برخی از هتلهاي شهر پکن است. براي به دست آوردن اطلاعات 
 http://www.chinahotels.org لینک  به  چین  کشور  هتلهاي  با  ارتباط  در  کامل تر 

مراجعه شود.

جدول 50: هتل هاي چین

تعداد ستاره هتلنام هتلردیف
1Spring Garden Hotel  

2Autumn Garden Courtyard Hotel, Beijing  

3Beijing Xinyuan Hotel  

4Beijing Fujian Hotel  

5Sanyuan Jinan Hotel Beijing  

6Beijing HWA(Apartment) Hotel  

7Jinbaili Hotel Beijing  

8Golden Summer Commercial Hotel  

9Asia Jinjiang Hotel, Beijing  

10Zhong Tang Hotel, Beijing  

11Hengchuan jiajin Business Hotel, Beijing  

12Prime Hotel, Beijing  

13Beijing Jianguo Garden Hotel  
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14King&Queen Garden Hotel, Beijing  

15The Apartments On Financial Street

16China People's Palace  

17Time Holiday Hotel Beijing  

18Beijing East Gate Plaza Service Apartment  

19Beijing Oriental Culture Hotel  

20Beijing Yuexiu Hotel  

21Beijing YongAn Hotel  

22Dong Chang An Hotel, Beijing   

23Fragrant Hill Empark Hotel, Beijing   

24Howard Johnson Paragon Hotel Beijing   

25Jianguo Qianmen Hotel, Beijing   

26King Wing Hot Spring International Hotel, Beijing   

27Suyuan Phoenix Hotel, Beijing   

28Park Plaza Beijing Science Park   

29Shen Zhou (Beijing) International Hotel   

30Beijing Yuyang Hotel   

31Sihe Hotel (courtyard), Beijing   

32Hua Fu International Hotel   

33Beijing Somerset Apartment Hotel   

34Sariz International Hotel   

35Shenneng Wanshougong Business Hotel, Beijing   

36JingZhou Hotel Beijing   

37Jujingyuan --Xiaojing Hotel   

38Beijing LuHong Hotle   
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39Dongdanyindi hotel   

40BDA Wanyuan Apartment Hotel   

41Ao You Hotel, Beijing   

42Beijing Phoenix Grand Hotel   

43Beijing Airport Garden Hotel   

44Beijing Fuhao Hotel   

45Beijing Harmony Hotel   

46Rosedale Hotel & Suites, Beijing   

47Central Garden Hotel   

48Debao Hotel   

49Beijing Airport Lantian Mansion   

50Easyspring Hotel, Beijing   

51Sino-Swiss Hotel, Beijing Airport   

52Tianxiang Courtyard-Hotel Beijing   

53Twenty First Century Hotel   

54Xin Yancheng Hotel, Beijing   

55Beijing Friends Hotel   

56Beijing Exhibition Centre Hotel   

57Traders Hotel, Beijing   

58Beijing New dragon Hostel   

59Beijing Yang Qiao Hotel   

60Bamboo Garden Hotel, Beijing   

61Beijing Shunfu Commercial hotel   

62Beijing Lishi Hotel   

63Beijing Plaza Hotel   
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64Beijing Shanshui Hotel   

65Beijing Tibet Mansion   

66China World Hotel Beijing   

67Tangshan Hotel, Beijing   

68Grand View Garden Hotel, Beijing   

69Holiday Inn Chang An West, Beijing   

70Yayuncun Hotel   

71Huiyuan International Apartment Beijing   

72Oriental Garden Hotel, Beijing   

73Oriental Peace Hotel, Beijing   

74Jujingyuan --Wanfeng Hotel   

75Shangri-La's Kerry Centre Hotel, Beijing   

76Tsinghua Unisplendour International Center   

77365Inn (Xiaoxitian Branch)   

78Jing lin Hotel   

79GOTO Modern Hotel   

80Beijing Neimenggu Hotel   

81Beijing Xiaoxiang Building   

82Beijing Shatan Hotel   

83Avic Hotel Beijing   

84Ke Tong Hotel, Beijing   

85Jujingyuan -Guang'anmen Hotel   

86Beijing Double Happiness Courtyard Hotel   

87Qinglian Furun Hotel, Beijing   

88My House Hotel, Beijing   
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89CYTS Shanshui Hotel-Hangtian Bridge Branch   

90Kaiheng Century Hotel, Beijing   

91Tianyuan Huida Hotel   

92Fortune-land International Hotel   

93Jinqiao Hotel Apartment, Beijing   

94Loong Palace Hotel & Resort, Beijing   

95Beijing Xiyuan Hotel   

96Shangri-La Hotel   

دانشگاههاي چین
مهم ترین دانشگاه هاي کشور چین به ترتیب امتیاز، در جدول شماره 51  مورد اشاره قرار 

گرفته اند.

جدول51: فهرست دانشگاه هاي چین

امتیاز کلینام دانشگاهرتبه

1Tsinghua University100.0

2Peking University94.0

3Nanjing University83.0

4Fudan University72.0
5University of Science and Technology of China71.0

6Shanghai Jiaotong University68.0

7Zhejiang University64.0
7Nankai University64.0
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9Renmin University of China62.0
10Beijing Normal University61.0
10Sun Yat-Sen University61.0
12Beihang University57.0

12Xi'an Jiaotong University57.0
14Tianjin University54.0
14Harbin Institute of Technology54.0
16Huazhong University of Science and Technology53.0
17Wuhan University52.0
17Dalian University of Technology52.0
19Sichuan University51.0
20Southeast University50.0
21Northwestern Polytechnical University49.0
22Xiamen University48.0
22University of Science and Technology Beijing48.0
24Tongji University47.0
24Lanzhou University47.0
24China Agricultural University47.0
24Central South University47.0
28East China Normal University46.0
28Shanghai Second Medical University46.0
28Beijing Institute of Technology46.0
31Jilin University44.0
31South China University of Technology44.0
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بنادر چین
فهرستی از بنادر چین در جدول شماره 52 ارائه شده است.

جدول 52: فهرست بنادر چین

نام بندرردیفنام بندرردیف
1  Dan Dong20  Ning Bo

2  Da Lian21  Hai Men

3  Ba Yu Quan22  Wen Zhou

4  Ying Kou23  Fu Zhou

5  Jin Zhou24  Mei Zhou Wan

6  Hu Lu Dao25  Quan Zhou

7  Qin Huang Dao26  Xia Men

8  Tang Shan27  Zhang Zhou

9  Tian Jin28  Shan Tou

10  Huang Hua29  Shan Wei

11  Lai Zhou30  Hui Zhou

12  Long Kou31  Hong Kong

13  Peng Lai32  Shen Zhen

14  Yan Tai33  Dong Guan

15  Wei Hai34  Guang Zhou

16  Shi Dao35  Zhu Hai

17  Qing Dao36  Xin Hui

18  Ri Zhao37  Yang Jiang

19  Lan Shan38  Zhan Jiang



بخش سوم: پیوستها / 151

39  Lian Yun Gang59  Bei Hai

40  Chang Shu60  Qin Zhou

41  Tai Cang61  Fang Cheng

42  Nan Tong62  Hai Kou

43  Zhang Jia Gang63  Yang Pu

44  Jiang Yin64  Ba Suo

45  Chang Zhou65  San Ya

46  Zhen Jiang66  Keelung

47  Tai Zhou67  TanShui

48  Yang Zhou68Suao

49  Nan Jing69  Hualien

50  Ma An Shan70  Taichung

51  Wu Hu71  Kaohsiung

52  Tong Ling72  She Kou

53  Chi Zhou73  Ma Wan

54  An Qing74  Chiwan

55  Shang Hai75  Yan Tian

56  Zha Pu76  Dong Shan Dao

57  Ma Ji Shan77  Cao Fei Dian

58  Zhou Shan78  Shui Dong

آژانسهاي مسافرتی
فهرستی از چند آژانس مسافرتی مطرح در چین در جدول شماره 53 ارائه شده است.
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جدول 53: آژانس هاي مسافرتی مطرح در چین

فکستلفننامردیف

1China International Travel 
Service, Head Office008610  66011122008610  66052235

2China Travel Service, Head 
Office 008610  64622288008610  64612509

3China CYTS Tours Holding 
Co. Ltd.008610  65137646008610  65249809

4China Merchants 
International Travel Co.  008610  65975158008610  65011303

5China International Travel 
Service, Beijing Office 008610  65158586008610  65158603

6China Travel Service, Beijing 
Office 008610  65023602008610  65023360

7Beijing Overseas Tourism 
Corp.008610  65158381008610  65158381

8Beijing Xinhua International 
Tours Co. Ltd.008610  87757080008610  87757110

 روزنامه هاي چین
در جداول ذیل فهرستی از روزنامه هاي موجود در چین ارائه شده است. جهت آشنایی 

بیشتر با روزنامه هاي چین می توان به سایت www.wikipedia.com مراجعه نمود.

جدول 54: فهرست روزنامه هاي ملی

نامردیف

1China Daily - English language national daily. 

2China Economic Times - daily 

3China Public Security Daily - official public security bureau paper.[1] 
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4China Youth Daily (Zhongguo Qingnian Bao) - state-run, associated with 
the Communist Youth League of China 

5Economic Information Daily (Jingji cankao bao) 

6The Economic Observer - English edition of the privately-owned weekly 
newspaper[2] 

7Gongren Ribao (Workers' Daily) 

8Guangming Daily - conservative tabloid, close to the Communist Party of 
China 

9Hua Xia Wen Zhai 

10Legal Daily (Fazhi Ribao) - supervised by the Ministry of Justice 

11Nongmin Ribao (Farmers' Daily) - agricultural and rural issues 

12PLA Daily (Jiefangjun Bao) - official daily of the People's Liberation 
Army 

13People's Court Daily 

14People's Daily (Renmin Ribao) - voice of the Central People's Government 
and CPC Central Committee (Communist Party daily) 

15Reference News - has the largest circulation in mainland China, published 
by Xinhua News Agency 

جدول 55: فهرست روزنامه هاي محلی

Beijing
A Liar’s Digest - a Beijing-based underground newspaper in mainland China, 
which pokes fun at the state-controlled media. 
Beijing Chenbao 
Beijing Daily Messenger - prints 180,000 to 200,000 — 60,000 for subscribers; 
of the 120,000 retail copies, at least one-third is unsold. 
Beijing Entertainment News 
Beijing Evening News - prints 700,000 copies — 450,000 for retail and 250,000 
for subscribers. Of the retail copies, 50,000 to 100,000 are unsold. 

Beijing Globe 
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Beijing Morning News - prints 180,000 — 130,000 are for subscribers; of the 
50,000 retail copies, at least 20,000 are sold by the distribution center director as 
waste paper. 

Beijing News (Xin Jing Bao) - newly-launched daily with reformist ambitions 

Beijing Portal 

Beijing Ribao 
Beijing Times 
Beijing Today* - the English weekly edition of the Beijing Youth Daily 
Beijing Youth Daily - best-selling daily in the capital 
Freezing Point 
Legal Mirror 
Qianlong

Chongqing
China High Tech 
Chongqing Evening News 
Chongqing Globe 
Chongqing News (Chinese, English) 
Chongqing Today 
Qianjiang Evening News 
Yeski 

Gansu
Gansu Daily

Guangdong
Guangdong Public Security News 
Guangzhou Daily 
Guangzhou Morning Post 
Nanfang City News 
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Nanfang Dushi Bao (Southern Metropolitan Daily) - Guangzhou-based paper that 
takes a questioning line 
Nanfang Ribao (Southern Daily) - Communist Party daily, Guangdong province 
News Guangdong (English) 
Shenzhen Economic Daily 
Shenzhen Evening News 
Shenzhen Daily - One of China’s three English language daily newspapers[3] 
Shenzhen Dushi News 
Shenzhen Special Zone Daily 
Shenzhen Youth News 
Southern Weekend 
Yangcheng Wanbao 
Zhongshan Ribao

Guangxi
Guangxi Daily 

Fujian
Fujian Ribao 
Common Talk

Guizhou

Guizhou Business Daily 

Guizhou Daily 

Guizhou Provincial 

Huaxi City Daily 

Heilongjiang

Harbin Daily



156 / راهنماي تجارت با کشور چین

Hebei
Hebei Daily 
Yanzhao Metropolis Daily 

Henan
Central Railway News 
Dahe Newspaper 
Luoyang Daily

Hubei
Hubei News 
Chutian Metro Daily 
Wuhan Evening News 

Hunan
Changsha News (Chinese, English) 
Hunan Technology Newspaper 

Inner Mongolia
Hulunbeir Daily 

Jiangsu
Xinhua Daily 

Yangtse Evening Post - Nanjing 

Yangzhou Ribao

Jiangxi
Information Daily 

Jiangnan newspaper 

Jiangxi Daily 
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Jilin
China Jilin 
Jilin News 
Today New 

Liaoning
Dalian Daily 
Dalian Evening News 
Liaoning Daily 
Liaoning Farmer 
North Morning News 
Peninsula Morning News 
Peninsula City News 
Shenyang Wanbao 
Times Business Daily

Liaoning
Dalian Daily 

Dalian Evening News 

Shaanxi
Sanqin Daily 

Shaanxi Daily

Shandong
Dazhong Ribao 
Jinan Ribao 
Jinan Times - daily 

Qilu Evening News - 1.2 million circulation 
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Qingdao Daily 
Qingdao Globe 

Qingdao News 

Shanghai
Jiefang Daily (Liberation Daily) - official daily of Shanghai Committee of the 
Communist Party of China 
Shanghai Daily - voice of the Shanghai People’s Government 
Shanghai Morning Post 
Shanghai Post 
Shanghai Star - weekly tabloid providing reports on people and issues in 
Shanghai and neighbouring regions. 

Shanghai Xinmin Evening News 

Oriental Morning Post 

Wen Hui Bao, published in Shanghai (not confused with Wen Wei Po, a 
newspaper with the same Chinese name published in Hong Kong 

Wenhui Book Review 

Xinmin Evening News 

Xinmin Wanbao 

China Youth Daily (Youth Daily)

Shanxi

Shanxi Daily

Sichuan

Chengdu Economic Daily 

Sichuan Daily 

Trust Post 
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Tianjin

Jin Wanbao 

Tianjin Ribao 

Tibet

Lasa Evening News 

Tibet Broadcast 

Tibet Daily 

Xinjiang

Xinjiang Daily 

Xinjiang Newspaper

Yunnan

Yunnan Daily 

Zhejiang

Zhejiang Ribao 

Special administrative regions

Hong Kong

See Newspapers of Hong Kong 

Macau

See Media of Macau 
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جدول 56: فهرست مجلات مرتبط با کسب و کار

نام مجلهردیف

1China Economic Times (Zhongguo Jingji Shibao) - Chinese financial and 
economy information. 

2National Business Daily - publishes eight pages apiece on domestic and 
international business news. 

3China Business - Business weekly. Published by the Chinese Academy of 
Social Sciences. 

4
China Business News - First Chinese business daily, aims «to be the 
most influential, authoritative and respected financial daily newspaper in 
China. 

521st Century Business Herald - Southern Media Group publishes this 
paper twice weekly. 

6The Economic Observer - China's leading weekly for economy, politics, 
and culture. English edition of the privately-owned weekly newspaper[4] 

7China Stock News - China's leading newspaper for stock market, provide 
lots data for access. 

8China Financial News - published in 1987, official newspaper of all 
Chinese major banks. 

9Chinese Business View 

10Xinhua Business Weekly is an English newsletter published weekly by 
Xinhua News Agency 
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جدول 57: فهرست مجلات مرتبط با فناوري اطلاعات

نام مجلهردیف

1China Information World - published for 20 years, as their name, offer all 
IT information.[5] 

2PC World - provides IT resources to enterprise, download, IT blog, and 
other technical journals.[6] 

3IT Management - News centre for IT manager, project manger, CIO etc.
[7] 

4PC Professional China - computer technical discussion zone newspaper, 
offers buyer guide too.[8] 

5China PC News - covers Chinese IT news, consumer news, PC services, 
software and hardware[9] 

6IT Business Information - Provides mainly software solutions to both 
buyer and seller.[10] 

7Programming and Maintenance - covers topics from programming to PC 
maintenance.[11] 

جدول 58: فهرست مجلات مرتبط با ورزش

نام مجلهردیف

1Titan Sports Weekly - China's most successful sports bi-weekly 
newspaper. It started off as a photocopied football fanzine in the 1990s. 

2Soccer News - dedicated for Chinese soccer fans, reports national and 
international soccer news. 

3Nanfang Daily - China sports events by calendar. 

4Sports China - cover sports news for every sports events, includes Chinese 
martial arts. 

5Oriental Sports Daily - focus on eastern China's football events. 
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منابع و مآخذ
- آمارنامه گمرکی جمهوري اسلامی ایران

- بولتن ریسک کشوري
- راهنماي صادرات به چین، 1379، مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگانی، تهران

- جمهوري خلق چین و روابط دوجانبه با ایران، 1386، سازمان توسعه تجارت ایران، اداره کل بازرگانی 
آسیا و اقیانوسیه

- چین در یک نگاه، 2004، سفارت چین در ایران

- گزارش تنظیم تراز تجاري جمهوري اسلامی ایران با جمهوري خلق چین، 1386، سازمان توسعه تجارت 
ایران، اداره کل بازرگانی آسیا و اقیانوسیه

(ITC سایت) سایت مرکز تجارت جهانی -www.trademap.or

www.persian.cri.cn- شوراي دولتی چین

www.China.org.cn- سرمایه گذاري در چین

www.novexcn.com- بانکداري در چین

www.adb.org- سایت تولید ناخالص ملی چین

www.NewsPapers.com- روزنامه ها

www. tradeinservices.mofcom.gov.cn- قوانین بنادر

www.worldbank.org- سایت بانک جهانی

www.irtp.com- سایت نقطه تجاري

www.OEDC.com- سایت پروفایل کشورها

www.kwintessential.co.uk- سایت فرهنگ مذاکره

www.communicaid.com- سایت فرهنگ مذاکره

www.wto.org- سایت سازمان تجارت جهان

www. chinatoday.com- قوانین چین

www.chinaembassy.ir- سفارت خانه هاي چین

www.iran-chinachamber.com- سایت اتاق بازرگانی چین
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www.mim.gov.ir- سایت وزارت صنایع و معادن کشور

  www.intracen.org

www.cia.gov

www.doingbusiness.org

www.wikipedia.org

www.lawmoose.com

www.PINR.com

www.eleechina.com

CHINA ABC http://persian.cri.cn


