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تضاد و طباق، 
هنجارها و تفکر 
حاکم بر توسعه

  بهروز قزلباش

با تاکید بر تئوری هری لبنشتاین
 و مک گرگور

آلبرت هیرشــمن1 نظریات انقلابی در باره توسعه 
دارد. خصیصــه مهــم آرای توســعه ای هیرشــمن 
تعارض آن با تفکرات متعارف است، در دهه 1950 
گریز از هنجارهایی که به شکل عقاید جزم اندیشانه 
در مسائل توســعه درآمده بود. هیرشمن از نظرگاه 
توســعه ای خود به عنــوان »قیام علیــه طرز تفکر 

یاد می کند. حاکم« 
او با وام گرفتن نظریــه »کارآیی ایکس«2 از هری 
لبنشــتاین3، و مفاهیمی مانند »کاهلی سازمانی« از 
سرت و مارچ و بررســی و تحلیل آرا و نظریات دیگر 
نظریه پــردازان و اخــذ مفاهیمی ماننــد »روش های 
تشــویقی« از ناتان روزنبرگ به این نتیجه رسید که 
هر گروه خاص از کشورها به استراتژی مخصوص خود 
در توسعه نیازمند است. گزارش مفصل این بررسی در 
کتاب »استراتژی توسعه اقتصادی« او به طور مشروح 

آمده است.
او بــا وام گرفتن مفهوم های روش های تشــویقی از 
ناتان روزنبــرگ و نظریه »کارآیــی ایکس« از هری 
لبنشــتاین، رویکرد نوینی را در توجه به موضوع رشد 
و تغییــر اجتماع ارائه می کند که شــالوده آن بر این 
باور اســتوار اســت که هر گروه خاص از کشورها به 

استراتژی مخصوصی برای توسعه نیاز دارند.
هیرشمن طرح »توســعه ترکیبی« را مطرح کرد. 
طرح »توســعه ترکیبی«، فرایندی از رشد نامتوازن 
و تخصیص منابع مالی )ســرمایه گذاری( به بخش ها 
فعالیت های ســرمایه طلب و پیش بینی تمهیدات  و 
بالنســبه بالای موقت  لازم برای پذیرش تورم های 

است.
سیاســت ایجاد »قطب های توســعه« بــر تعریف 
فعالیت ها )صنعت یا کشاورزی( و مناطق )روستایی یا 
حومه  شهری، مناطق آزاد در ایران( است. این مناطق 
به منزله قطب های توسعه، در نظر گرفته می شود و به 
تمام امکانات و منابع تجهیز می شوند. معمولًا این کار 
از طریق تمرکز سرمایه گذاری عمرانی و روی آوردن 
به الگوی »رشد نامتوازن« براساس »امیدواری به اثر 

پیوستگی« صورت می گیرد.
آنچه در واحدهای کوچک از منظر توسعه مهم است 
جایگزین کردن بخش y در تئوری مک گرگور بجای 
تئوری x هری لبنشــتاین است. نیروی کار در تئوری 

x دارای خصیصه های زیر است:
انســانی ســازمان، واجد   در این تئوری منابع 
خصوصیات زیر می باشــد: »منابع انسانی سازمان 
علاقه زیــادی بــه کار ندارند«، »منابع انســانی 
ســازمان کم تحرک و کم تلاش هســتند«، »منابع 
امنیت  بیشتر خواهان حاشــیه  انسانی ســازمان، 
هســتند« و »منابع انسانی سازمان مسئولیت پذیر 

» . نیستند
روش های مدیریت منابع انســانی براساس تئوری 
ایکــس )"Theory "X( عبارت اســت از: »منابع 
انســانی سازمان برای اصلاح رفتار سازمانی همیشه 
باید تحت نظارت باشــند«، »منابع انسانی سازمان 
نیاز به راهنمایی مســتمر دارند«، »منابع انســانی 
ســازمان باید همواره مورد کنترل قــرار گیرند« و 
»منابع انســانی ســازمان باید همــواره در معرض 

باشند.« تنبیه  به  تهدید 
روش های ارزیابی مدیریت از منابع انسانی براساس 
تئوری ایکس )"Theory "X( عبارت است از: ارزیابی 
عملکــرد، فرایندی نزولی اســت. در این روش مقام 
ارشد بالا دســتی در مورد عملکرد زیردست براساس 

استانداردهای مدیریت قضاوت می کند.
ویژگی هــای ســبک های مدیریــت بــر مبنــای 
پیش فرض های نظریه ایکس عبارت اســت از: »تأکید 
بر تمرکز و تصمیم گیری متمرکز«، »تأکید بر کنترل 
منابــع، مدیر مــداری و ایفای نقش رهبری توســط 

مدیــران«، »اســتفاده از مشــوق های خارجی، توقع 
حصول نتایج کوتاه مدت«، »استفاده از ساز و کارهای 
کنترل توســط دیگران«، »تاکید بر استفاده صرف از 
امکانــات و ظرفیت های موجود« و »تأکید بر ضرورت 

رفع تضاد میان منافع افراد.«
ویژگی های ســبک های مدیریت بــر مبنای پیش 
فرض های نظریه y عبارت اســت از: »تأکید بر عدم 
تمرکز و اســتقلال واحدهای سازمانی«، »تأکید بر 
ارزیابی نتایج، کارمند مداری و ایفای نقش حمایتی 
توســط مدیران«، »استفاده از مشــوق های درونی 
شــغل، توقع حصول نتایج بلند مدت«، »اســتفاده 
از ســاز و کارهای کنترل درونی«، »کوشــش برای 
توســعه منابع و افزایش ظرفیت تولید و خدمات« و 
در نهایت »پذیرش امکان وجود وحدت و همکاری 
در میان کارکنان )یا حداقل وجود منافع متقابل(«.
مدیــران واحدهای متوســط و بزرگ چــاپ، برای 
توســعه کســب و کار خود باید از مدل ایکس فاصله 
بگیرنــد و ســعی کنند مــدل y را در مدیریت خود 

جایگزین کنند.
این بدان معناست که باید بتوانند علیه تفکر حاکم 
در مجموعه خود، که اغلب خود ایجاد کننده و سازمان 
دهنده آن بوده اند اقدام کننــد. این هنجارگریزی از 
وضعیت موجود حتماً با تعریــف مدل های رفتاری و 
عملیاتی تازه همراه خواهد بود که به منزله هنجارهای 
آتی در ســازمان کاری مطرح می شوند. اگر نه، درون 
مجموعــه و روابط متقابل کارکنــان را از نظام مندی 
خارج و آنها را در موقعیتی پریشان و از ریخت افتاده 

قرار خواهد داد.
تعارض با آموخته های پیشــین خود به خود عیب 
نیســت، اما اگر تعارض با گذشــته با برگشــت های 
حساب نشــده یا کنترل نشــده همراه باشد، نتیجه 

عکس خواهد داد.
شنا کردن برخلاف مســیر آب، با جایگزین کردن 
مدل Y بجای مــدل ایکس در کل واحد احســاس 
خواهد شــد، اما برای توســعه نیازمند ایجاد تحرک، 
گذر از انفعال و اســتقرار وضعیــت »فعال« و دایمی 
کردن آن هســتیم. این نقطه آغاز توســعه درونزا در 
چاپخانه هایی اســت که علاوه بر تمایــل مدیران، از 
خصیصه هوشمندی و فعال بودن برخوردارند و برای 

رسیدن به اهداف خود نقشه راه دارند.

 Albert Otto( هرشــمن  اوتــو  آلبــرت   -1
Hirschmann( در 7 آوریــل 1915 در برلین به دنیا 
آمد و در 10 دســامبر 2012 در نیوجرســی در گذشت، 
اقتصاددان، اندیشــمند سیاســی سده بیســتم آلمانی و 
برنده جایزه لیپینکات در ســال 2003 بــه خاطر تألیف 
کتاب هواهای نفســانی و منافع است. »آلبرت هیرشمن؛ 
برنده جایزه کتاب لیپینکات درســال 2003«. کتاب ماه 

علوم اجتماعی )تهران(، 1382، 76.
2- شــالوده و زیربنای نظریه تئوری X عبارت اســت از: 
مدیرت منابع انسانی، بر اصول مدیریت قدیمی استوار است، 
طرح پرداخت دســتمزد به روش قدیمی و متناسب با این 
نگرش انجام می شود. این تئوری )نظریه( فاقد توانایی لازم 
برای اجرای مســئولیت های گســترده توسط منابع انسانی 

سازمان است.
3- مک گرگور هم نظریه ای دو ســاحتی مطرح می کند 
که پایه و اســاس تفکــر تئوری x یا »انســان کارگریز« 
بر این قرار داده اســت: به طور کلی افراد بشــر علاقه ای 
بــه کارکردن ندارنــد و در صورتی که برای آنان میســر 
باشــد کار نمی کنند و از کارکردن گریزان هســتند و یا 
تنبلی و کاهلی را پیشــه می کننــد؛ بنابراین باید نظارت 
و کنترل شــدید همراه با تنبیه بر کار آنان برقرار شــود 
تا بتوان از آنان بهره وری لازم را انتظار داشــت. مدیرانی 
که درگیر چنین محیط های کاری و ســازمانی هســتند 

دارند. دیکتاتوری  رفتاری 
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مهرزاد دانش 
مدیرکل دفتر امور 
چاپ و نشر شد

بر اســاس ایــن گــزارش، در پی پذیرش اســتعفای 
محمودرضــا بــرازش پــس از چندبار اســتعفا به دلیل 
همکاری با آســتان قدس رضوی، وزیر فرهنگ و ارشاد 
اســلامی مهرزاد دانش را به عنــوان مدیرکل دفتر امور 
چاپ و نشر وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی منصوب کرد.

ایــن گزارش می افزاید مهرزاد دانش در حالی به این 
سمت منصوب شده است که بر اساس تفاهم نامه میان 
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی و وزارت صنعت، معدن 
و تجــارت، امور فنی و صنعتی چاپ به وزارت صنعت، 
معدن و تجارت واگذار شــده اســت و امــور نظارت 
محتوایــی بر عهده دفتر چاپ و نشــر خواهد بود. هم 
چنیــن در پی تغییرات به وجود آمــده برخی از امور 
حوزه نشــر مانند امور هیات خریــد کتاب نیز در این 

پیگیری خواهد شد. دفتر 
پیــش از این دانش به عنوان دبیــرِ دبیرخانه هیات 
انتخاب و خرید کتاب در معاونت امور فرهنگی وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامی مشغول به فعالیت بوده است.

گفتنی اســت؛ مهرزاد دانش )متولد 1350 تهران( از 
منتقدان ســینما است که کار نقد فیلم را از سال 1376 
در ماهنامه ســینمایی فیلم شروع کرد. او دانش آموخته 
دانشــگاه امام صادق)ع( در رشته معارف اسلامی و علوم 

سیاسی در مقطع کارشناسی ارشد است.
دانش اکنــون در ماهنامه ســینمایی فیلم، ماهنامه 
فیلــم نگار، ماهنامــه 24، فصلنامه ادبیات و ســینما، 
ماهنامــه تجربه، ســایت تخصصی ســینما و نشــریه 
مهرنامه مطالب ســینمایی می نویسد. وی در تابستان 
1387 بــه همــراه نه منتقــد دیگر از طــرف انجمن 
منتقدان و نویســندگان ســینمایی به عنــوان منتقد 
برگزیده شناخته شده  است و در 23 مهرماه 1396 از 
سوی دکتر ســید عباس صالحی وزیر فرهنگ و ارشاد 
اســلامی در حکمی به عنوان مدیرکل دفتر امور چاپ 

و نشر این وزارتخانه منصوب شد.

 مروری براوراق مدیریت دفتر چاپ
دفتر امور چاپ وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامی، 
پیش از ایــن مدیریت افراد مختلفــی را تجربه کرده 
اســت، در میان آنها اســدالله جامی به عنوان یکی از 
تاثیرگذارترین و فعالان ایــن مدیران می توان نام برد 
کــه روز ملی صنعت چاپ، با تلاش هــای او در تقویم 
رســمی کشــور ثبت شــد. پس از جامی، چند ماهی 
علیرضا حشــمتی بــه عنوان سرپرســت در این اداره 
مشــغول کار بود که مدت زمان زیــادی در این اداره 
نماند و ســیدامیر کریمانی جای او را گرفت، کریمانی 
اما پس از چند ماه استعفا داد و در سال 1384، جلال 
ذکایی به عنوان سرپرســت به اداره کل امور چاپ آمد 
و اردیبهشــت ماه سال 1385 به عنوان مدیرکل دفتر 

چاپ وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی منصوب شد.
اگرچه عمر فعالیت های ذکایی در این دفتر تا ســال 
89 ادامه داشت، اما پس از چندین بار استعفا، بالاخره 
با درخواســت او موفق شد و یوسف افراش معاون این 
اداره کل مدتــی به عنــوان سرپرســت در این اداره 
مشغول کار شد. ســوم دی ماه سال 91 بود که حکم 
مدیرکلی افراش امضا شــد اما 19 دی ماه همان سال، 
حکم مدیرکلی احمد علمشــاهی بــه عنوان مدیرکلی 

دفتر امور چاپ ابلاغ شد.
حضــور علمشــاهی در این دفتر، حدود یک ســال 
طول کشــید و پس از او محمودرضا برازش اوایل آذر 
ســال 92 با پیشنهاد ســیدعباس صالحی معاون امور 
فرهنگــی وزارت ارشــاد و با حکم علــی جنتی وزیر 

فرهنگ و ارشــاد اسلامی جایگزین احمد علمشاهی 
مدیر سابق این دفتر شد.

اکنون، پس از اســتعفای بــرازش، مهرزاد دانش 
مسئولیت خود را در این اداره کل آغاز کرده است، 
مدیریتی کــه با مطالبات مختلفی از ســوی اهالی 

چاپ روبرو است.

اهالی صنعت می خواهند؟ آنچه 
از دفتر امور چاپ وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 
می توان به عنوان صنعتی ترین بخش این وزارتخانه 
نام برد، دفتری که با امضــای تفاهم نامه میان این 
وزارتخانــه و وزارت صنعت، معــدن و تجارت قرار 
شــده اســت بخش ســخت افزاری صنعت چاپ به 
وزارت صنعت، معدن و تجارت واگذار شــود و تنها 
بحث نظارت بر نوشــته ها و تصاویر صنعت چاپ در 
وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامی بماند، موضوعی 
که اگرچه مباحث آن مطرح شــده است اما اجرایی 

شدن آن در هاله ای از ابهام قرار دارد.
 در طول دوره های مختلف مشــکلاتی که صنعت 
چاپ کشــور را به عنوان یک آســیب جدی تهدید 
می کنند، مشــکلاتی شــامل نبود منابع ارزی،  نبود 
حمایت های بانکی،  فشــار تحریم هــا و کمبود مواد 
اولیه. این مشــکلات اگرچه در بســیاری از صنایع 
تولیدی کشــور وجود دارد امــا در صنعت چاپ به 

پررنگ تر هستند. مدیریت صنعتی  نبود  دلیل 
 در یک نگاه کلی می توان گفت که این صنعت امروز 
نیازمند دستگاه ها و ماشین آلات مدرن و به روز است 
تا در رقابت با چاپخانه های کشورهای همسایه و حتی 
چین، توان رقابتی خود را افزایش دهند تا از انتشــار 
برخی کتاب ها با قیمت پایین تر و کیفیت مناســب تر 

در کشورهای دیگر جلوگیری شود.
 لیتوگرافان، چاپخانه داران و صحافان که هر یک 
صنــف و اتحادیه ای مجزا دارند، بــه عنوان فعالان 
صنفــی این صنعت به دنبال ایجاد تعامل و ارتباطی 
تنگاتنــگ بــا مســئولان وزارت فرهنگ و ارشــاد 
اســلامی و وزارت صنایع بــرای بهبود وضعیت این 
صنعت هستند تا خواســته های خود در زمینه های 

کنند. مطالبه  مختلف 
 در این میــان به نظر می رســد مهمترین مطالبه 
اهالی چاپ خروج از بلاتکلیفی صنعت چاپ باشــد، 
زیــرا این صنعت بین دو وزارتخانه فرهنگ و ارشــاد 
اسلامی و وزارت صنعت، معدن و تجارت معلق مانده 
اســت، در حالی که وضعیت شناســنامه ماشین های 
چاپ و پروانه های موجود مشخص نیست و از آنجایی 
که اطلاع رســانی مناســبی هم در ایــن زمینه انجام 

نمی شود، این صنف با سردرگمی روبرو است.
 از ســوی دیگر، صنعت چاپ شــامل کارگران و 
مدیــران میانی و عالی این صنعت نیازمند فراگیری 
تخصص هســتند، اما هیچ دوره یا کلاس آموزشی 
در زمینــه بازاریابی و مدیریت وجود ندارد، موضوع 
مهم اینجا اســت کــه احیای ســاز و کار مطالعه و 
برنامه ریزی باید در دفتر امور چاپ انجام شود زیرا 
اموزش هایی که اکنون در این زمینه انجام می شود، 

نیستند. سازماندهی شده و کارآمد 
 در پایان می توان گفت از آنجایی که در ماموریت های 
این دفتر آمده اســت کــه وزارت فرهنگ و ارشــاد 
اســلامی قوام بخش فرهنگ و تمدن اسلامی ایرانی، 
به عنــوان اصلی ترین نهاد متولی فرآیند و محصولات 
صنعت چاپ در کشــور، با مشارکت اصحاب و اهالی 
این صنعت و همه دســتگاه ها، سازمان ها و نهادهای 
دولتی و غیر دولتی مرتبط، نقش برنامه ریزی، هدایت، 
حمایت و نظارت این صنعت را برای توسعه و پیشرفت 
و توانمند ســازی و رفع موانع و مشکلات پیش رو بر 

عهده دارد.
چاپ و نشر انتصاب شایسته مهرزاد دانش را به عنوان 
مدیرکل دفتر امور چاپ و نشــر تبریک می گوید و برای 
ایشان در خدمت به صنعت چاپ و نشر کشور آرزومند 
توفیقات عالی اســت. همچنین از محمودرضا برازش به 
خاطر ارتباط صمیمانه با فعالان صنعت چاپ و خدمات 

ایشان به این بخش تقدیر و تشکر می نماید.

وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی در 
حکمی مهرزاد دانش را به عنوان 
مدیرکل دفتر امور چاپ و نشر این 
وزارتخانه منصوب کرد.

به گزارش چاپ و نشر به نقل از مرکز 
روابط عمومی و اطلاع رسانی وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامی، در حکم 
سیدعباس صالحی وزیر فرهنگ و 
ارشاد اسلامی خطاب به مهرزاد دانش 
آمده است: »نظر به سوابق فرهنگی 
و تجربیات ارزشمند جنابعالی و بنا 
به پیشنهاد معاونت امور فرهنگی به 
موجب این حکم به سمت مدیرکل دفتر 
امور چاپ و نشر منصوب می شوید.

امید است با استعانت از خداوند 
متعال و بهره گیری از ظرفیت های 
موجود و نیروهای کارآمد و تعامل 
سازنده با فعالان عرصه چاپ و نشر، 
تحولی چشمگیر در جهت تعالی این 
صنعت پدید آورید.«
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جا کم آمد، حضور 
در نمایشگاه 
اولویت بندی شد

 بیست و چهارمین نمایشگاه بین المللی 
چاپ، بسته بندی و ماشین آلات وابسته 
تهران از 22 تا 25 آذرماه در محل 
نمایشگاه بین المللی تهران برگزار 
می شود.

این نمایشگاه که بزرگ ترین اتفاق 
صنعت چاپ کشور محسوب می شود هر 
سال با حضور برندهای ایرانی و خارجی 
صنعت چاپ، بسته بندی و ماشین آلات 
وابسته در تهران برپا شده است. مجله 
چاپ و نشر در ایفای رسالت مطبوعاتی 
و بنا به وظیفه ذاتی، خود را مقید به 
اطلاع رسانی در تمام زمینه های صنعت 
چاپ می داند.

پیش از این در دو شماره با جلیل 
غفاری رهبر، در باره چند و چون 
نمایشگاه گفت وگوهایی انجام دادیم. 
اکنون و در این شماره گفت وگویی داریم 
با احمد ابوالحسنی رییس اتحادیه 
لیتوگراف که یکی از اتحادیه های 
برگزارکننده نمایشگاه است. ماحصل 
گفت وگوی ما از نظر گرامی شما 
می گذرد.

  صدیف قزلباش

 مــا می خواهیم از کم و کیف نمایشــگاه چاپ و 
بفرمایید  بپرسیم.  وابسته  ماشین آلات  و  بسته بندی 
که این چندمین دور نمایشــگاه اســت که برگزار 

می شود؟
24مین دور برگزاری نمایشگاه است. دوستان این زحمت را 
قبل از ما کشــیده اند. یعنی از 1500 متر فضای نمایشگاهی 
شروع کردند که امروز به 30 هزار متر مفید رسیده است. بیش 
از این نیز متقاضی داریم. ما حاضریم کل نمایشگاه و سایت را 
زیر پوشــش ببریم ولی به ما جای کافی اختصاص نمی دهند. 
به خاطر اینکه نمایشــگاه های دیگر هم با ما همزمان است و 

باید به آنها هم جا بدهند.
نمایشــگاه مثل سنوات گذشــته در محل   پس 

نمایشگاه بین المللی تهران برگزار می شود؟
 بله با 50 هزار متر مفید و غیرمفید.
 ثبت نام از کی آغاز شده است؟

از خردادماه پیش ثبت نام شــروع شده است. الان در مرحله 
پایانی جانمایی ها هستیم.

 تا اینجای کار مشکلی نداشتید؟
فقط امســال مشکلی که داریم این است که متقاضی بیشتر 
از جای اختصاص داده شــده داریم به ناچار خیلی از غرفه ها 
را داریم کوچک می کنیم. ســعی کردیم تا جایی که می شود 
متراژفروشــی نکنیم. فقط غرفه نمایی کنیــم که تقریباً همه 

بتوانند حضور داشته باشند.
نمایشگاه امســال نسبت به ســال گذشته چه   

تفاوت هایی دارد؟ چه امکانات ویژه ای دارد؟
امســال اتحادیه اروپا در نمایشــگاه چاپ و بســته بندی و 
ماشــین آلات وابسته بخشــی را مختص خودشان گرفته اند و 
خودشان غرفه هایشان را تعیین کرده اند و برای اولین بار است 

که این اتفاق افتاده است.
 آماری از تعداد شرکت کنندگان خارجی دارید؟

از نظر تعداد ندارم ولــی از نظر متراژ حدود 3 هزار متر جا 
دارند. چون همه را به چین واگذار کردیم به ما لیســت ندادند 

که ما بدانیم چه تعداد مشارکت کننده خارجی خواهد بود.
 قیمت غرفه ها نسبت به سال گذشته چقدر تغییر 

کرده؟
هیچ تغییری نکرده. همان قیمت سال قبل است.

 در نمایشگاه برنامه جانبی هم دارید؟
اگر خاطرتان باشد، هر سال کلاس ها و کارگاه های آموزشی 
داریم که امســال به غیر از اینکه آنها پابرجاست دو مسابقه ی 
سررسید و طراحی پوســتر هم داریم. همینطور اگر اثر خوب 
و بکری در بخش بســته بندی ارائه شود، می خواهیم جایزه ای 

در نظر بگیریم.
 کلاس های آموزشــی و تخصصی که دارید با چه 

عناوینی برگزار می شوند؟
چون خود خارجی ها هم قرار است بیایند و برای ما سمینار 
بگذارند. بــه همین خاطر برنامه اش را کامــل نریخته ایم. در 
رابطه با رنگ، چاپ و لیبل اســت. برنامه زیاد داریم که در آن 
ســه روز هر کدام را که توانســتیم قرار می دهیم. امکان دارد 

امسال قبل و بعد از نمایشگاه هم سمینارهایی داشته باشیم.
 استقبال از نمایشگاه پارســال چه مقدار بوده و 
بازدیدکننده  امسال چه مقدار  پیش بینی می کنید که 

تخصصی و عمومی داشته باشید؟
پارســال مخاطبان تخصصی نمایشــگاه چاپ و بسته بندی 
و ماشــین آلات وابســته زیاد و خیلی خوب بود. امســال هم 
ســعی می کنیم در همان اندازه باشــد. به همین خاطر فعلا 
بیشــتر سعی می کنیم در شــبکه های صنعتی تبلیغات کنیم 
تا دســت اندرکاران بیشتر در شهرک ها و جاهای تخصصی که 
اغلب مشتریان چاپ به خصوص چاپ بسته بندی هستند این 

تبلیغات می شود تا آنها به نمایشگاه بیایند.
 پارسال چه تعداد بازدیدکننده داشتید؟

الان حضــور ذهن نــدارم. ولی آمار کامــل داریم. چون 
شــرکت تعاونی نمایشگاه برایمان آمار گرفتند. به طور کلی 
نســبت به ســال قبل 20 درصد متقاضی بیشتری داشتیم. 
مطمئنــاً نمی توانیم به یکســری از صنایــع مرتبط جایی 

بدهیم. اختصاص 
ناچار شــدیم اولویت بندی کنیم و چاپ و بسته بندی را در 
اولویت قرار دادیم. به ترتیب ربط مســتقیم تا غیرمستقیم از 
گروه های کالایی متقاضی را در نمایشــگاه خواهیم پذیرفت. 
سعی داریم آنهایی که با چاپ فاصله دارند را جانمایی نکنیم. 
تا جایی که می شود آنهایی که در زمینه خود چاپ هستند را 

در صدر قرار داده ایم.
 خیلی حیف اســت که نمی شود همه متقاضیان در 

نمایشگاه شرکت کنند.
خوب دست ما که نیســت. چون نمایشگاه آفتاب کلًا سه 

ســالن دارد که سالن هایش از نظر اســتاندارد، استاندارد 
روزند ولــی جوابگــوی یک پنجم نمایشــگاه ماســت. 
نمایشــگاه بین المللی ســئول هم که فضا بیشــتر است. 
دیگر نمایشــگاه ها هم هســتند، لذا دو یا ســه نمایشگاه 

برگزار می شود. همزمان 
 نمایشگاه چاپ، بسته بندی و ماشین آلات وابسته 

با چه نمایشگاهی همزمان است؟
نمایشــگاه پژوهش در هفته پژوهش برگزار می شــود. به 
خاطر همین با نمایشــگاه چاپ و بسته بندی همزمان شده 
اســت. ما زمان نمایشگاه را کمی جلوتر آوردیم که کمی از 
کریســمس فاصله بگیریم. اما حالا دوباره با چند نمایشگاه 

دیگر همزمان شده است.
 از کی تصمیم گرفتید، زمان نمایشــگاه را تغییر 

دهید؟
چند ســال پیگیرش بودیم تا حالا به نتیجه رسید. مشکل 
دیگری که ما داریم این اســت که طرف ما دولت اســت زیاد 
دست ما باز نیست. این مشکلی است که نه برای ما برای تمامی 
مجریان نمایشــگاه وجود دارد. هم به خاطر تلاش های چند 
اتحادیه که با هم نمایشگاه را برگزار می کنند )اتحادیه چاپ و 
صحاف و لیتوگرافی و صادرات( خب خیلی همدلی ها به وجود 

آمده و خیلی جاها هم جواب گرفته ایم.
 این نمایشــگاه چه تاثیری در بازاریابی صنعت 
چاپ داشته؟ آمار و اعداد و ارقامی از قراردادهای 
بسته شده در سال گذشته دارید؟ آیا ارزیابی دارید 

در این زمینه؟
الان اگر که بخواهیم آمار بدهیم خیلی از شرکت کننده ها 
نمی خواهنــد اطلاعاتی به ما بدهند کــه چند فقره قرارداد 
بسته اند. ولی بعضی نشانه ها برای ما خیلی گویاست. وقتی 
از شــرکت در نمایشگاه احســاس رضایت می کنند معلوم 
می شود شرکت در نمایشــگاه برایشان سودمند بوده است. 
نمونه اش را می گویم یک شــرکت آمده در ســالن میلاد با 
24 متر شــروع کرده است. امســال فضای در اختیارش را 
به 300 متر رسانده است و الان دستگاه ها و ماشین آلاتش 
را به نمایشــگاه می آورد. یک شرکت کننده خارجی پارسال 
در نمایشگاه شــرکت کرده بود می گوید »در این نمایشگاه 
حدود 500 فقره ارتباط کاری برقرار کردم و 30 دستگاه از 
ماشــین آلاتم را فروختم.« الان مساحت بیشتری از پارسال 

می خواهد.
 با فشار متقاضیان برای گرفتن متراژ بیشتر چه 

می کنید؟
از روزی کــه مــا پیش ثبت نــام را شــروع کردیم. زنگ 
می زنند کــه جای ما کم نشــود، غرفه ما کوچک نشــود 
برای اینکــه بتوانیم برای اعضایمان جانمایی کنیم از تعداد 
شــرکت کنندگان خارجی که برای حضور در نمایشگاه سر 

می شکنند متراژ کم کردیم.
 در واقع ارزیابی شما این است که نمایشگاه در کار 
بازاریابی خوب عمل کرده است آیا شرکت کنندگان 
توانستند خوب نتیجه بگیرند و مشتری هایی را برای 

خود جذب کنند؟
ببینید ما چهــار اتحادیه )اتحادیه کلیشــه و لیتوگراف، 
اتحادیه چاپخانه داران تهران، اتحادیه صحاف تهران، اتحادیه 
صادرکنندگان کالاهــای چاپی( خیلی فعالیت کردیم. ولی 
این را هم فراموش نکنیم که نمایشــگاه چاپ خودش یک 
برند اســت. بخش بین الملل ما خیلی زحمت کشیدند. در 
اطلاع رســانی مهم ترین جنبه اش همدلی اتحادیه ها بود که 

تأثیر داشت.
 پیش از این اتحادیه ها برگزارکننده نمایشــگاه 

نبودند...
بعــد از 10 ســال کــه این نمایشــگاه توســط اتحادیه 
چاپخانه داران و صنعت چاپ برگزار می شــد. درست است 
که این اتحادیه در ســتاد بود ولی مجوز از جای دیگر صادر 
می شد. شرکت نمایشگاهی اتاق اصناف، نمایشگاه را برگزار 
می کرد. امسال بعد از 10 ســال مجوز نمایشگاه به نام سه 
اتحادیه شد. اتحادیه چاپ و لیتوگراف و صحاف. این اتفاق 
بزرگی بود که امســال افتاد و مجوز نمایشگاه دیگر به اسم 
اتاق اصناف صادر نشده است، به نام خود سه اتحادیه صادر 

شده است.
 اگــر فرمایش دیگری هســت که لازم اســت 

خوانندگان نشریه ما بدانند، بفرمایید.
جــا دارد که مــن از کل مجــلات، از جمله »چاپ و 
نشــر« و دیگــر مطبوعاتی که در زمینه چــاپ فعالیت 
می کنند تشــکر کنم که در این چند ســال با اتحادیه 
و نمایشــگاه همراه بودند و در اطلاع رســانی خیلی به 

کردند. کمک  ما 
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یک مرد
یک صنف

همواره خوشحالم که در صنفی شریف 
قلم می زنم اما گاهی این خرسندی به 
افتخار می رسد. وقتی پای سخن بسیاری 
از پیشکسوتان این صنف می نشینی 
از تأثیر آنها در روند اجتماع آگاه شده 
و ریشه داشتن این صنف را متوجه 
می شوی؛ حظ می کنی.
این بار چاپ و نشر مهمان خانه بهرام 
کاویانی دارانی بود، از آن نازنین های 
دوست داشتنی که هنوز بوی معرفت 
می دهد. پدر شهید، پدر دو جانباز، پدر 
یک چاپچی خوشنام، مدرسه ساز، انقلابی، 
دلسوز صنعت و مردم، پاک دست و کوشا، 
صابر و زحمت کش و صفات دیگری که 
فروتنی اش اجازه نداد پی به آنها ببریم.

از دیدار با بهرام کاویانی

 از 16 سالگی...
ســال 1314 به دنیا آمدم و 16 ســاله بودم که قدم به 
عرصه صنعت چاپ گذاشتم. سال 1330 بود و من کارم 
را در بخش صحافی چاپخانه تابان شروع کردم و دو سال 
بر این مســند بودم. در آن زمان دستگاه های چاپ بسیار 
ابتدایی بودند، ما ورق را با دســت به دستگاه می دادیم و 
برش کاملًا دستی بود. کاغذها را تنظیم می کردیم و بعد 
فلکه ای را می چرخاندیم تا تیــغ برش پایین و بالا برود. 
چاپچی بودن کار شــاقی بود، ما از صبح علی الطلوع سر 
کار می رفتیم و تا پاسی از شــب گذشته کار می کردیم، 
گاهــی پیش می آمد که در یک هفته دو تا ســه شــب 
در چاپخانه می ماندیم و شــب ها هم تــا اذان صبح کار 
می کردیم، بعد دو ســاعتی چشم روی هم می گذاشتیم و 
هشــت صبح دوباره دست به کار می شدیم، وای اگر چند 

دقیقه دیر می کردیم.
ســخت گیری ها زیاد بــود مزایا کم؛ خود من تا ســال 
1336 حتی بیمه هم نبودم. 12 ســال در چاپخانه تابان 
واقع در ناصرخســرو کار می کردیم و پس از آن به میدان 
شــهدا رفتم و در چاپخانه دنیــای چاپ نزد آقای کمالی 
مشــغول به کار شدم. بخشــی از دنیای چاپ به شرکت 
داروگر تعلق داشــت و من تا زمان فروش آن دو ســالی 
در آنجا مشــغول بودم. آقای کمالــی پس از آن با جناب 
بهرامی که لیتوگراف بود شریک شد و چاپ گوتنبرگ را 
در سعدی شــمالی بنا گذاشت. چاپ گوتنبرگ در نمونه 
خود یک چاپخانه بزرگ بود و تولیدات بالایی داشــت، ما 
در آنجــا جعبه های داروگر، مجلــه، روزنامه و کتاب های 
مختلف چاپ می کردیم. تا ســال 1345 بــودم و بعد با 
عده دیگری از همکاران تصمیم گرفتیم چاپخانه ای برای 

خودمان راه بیاندازیم.

 حافظ
من، مرحوم حاتمی مسئول ماشین خانه و جناب بهمنی 
مســئول بخش صحافی به همراه فریدون مشیری شاعر 
نامــدار فقید، چاپخانــه حافظ را در خیابــان جمهوری 
اســلامی )شاه آباد سابق( جنب مســجد توحید، تأسیس 

کردیم. یــادم می آید وقتی مدیــران چاپ گوتنبرگ 
این موضــوع را فهمیدند کارت حاتمــی و بهمنی را 
برداشتند و اخراجشــان کردند، من هم رفتم و گفتم 
من را هم باید اخراج کنید چون با آنها شریک هستم، 
اما گفتند شما امین و درســتکار هستید و ضرری را 
متوجــه ما نکردید. صبح هــا در گوتنبرگ بودم و دم 
غروب به حافظ می رفتم و تا شــب آنجا کار می کردم. 
تا ســال 50 اوضاع به همین منــوال بود تا اینکه کار 
چاپخانه به خنســی خورد و بهمنی گفت که دیگر از 
پس اداره کارها برنمی آید و من مجبور شدم خودم به 
آنجا برسم. خانه ای در شهباز جنوبی داشتم که آن را 

فروختم و سهمم را از چاپخانه بیشتر کردم.
در خیابــان ملت ســاختمانی دو طبقــه را با آقای 
بهمنی اجاره کردیم و ایشــان در یک طبقه و من در 
یک طبقه با عهد و عیال ساکن شدم. یکسال در ملت 
بودیم و بعد با شراکت هم خانه ای 8 خوابه در میدان 
بروجردی خریداری کردیم اما ایشــان قســط هایش 
را نــداد و چند ماهی عقب افتادیــم. چاپخانه رونقی 
نداشت و او نمی توانســت به خوبی آنجا را اداره کند. 
بهمنی دوســتی خوب و شــریکی پاک دست بود اما 
جوانی می کرد و دل به کار نمی داد. فشــار کار هر روز 
روی من بیشــتر می شد و من وادار شدم از گوتنبرگ 
اســتعفا بدهم؛ آن ها موافقت نکردند و مشکل را جویا 
شــدند و حاضر شدند برای رفع مشــکلات 10 هزار 
تومــان وام به من پرداخت کنند تــا من همچنان بر 
سر کار بمانم. وام را گرفتم و با آن خانه ای در خیابان 
تهران نــو بــرای بهمنی خریدم و به ایــن طریق جدا 

شدیم و من صاحب خانه شدم.
تا ســال 55 من هر روز صبح به گوتنبرگ می رفتم 
و شــب ها هم تا دیروقت در حافظ کار می کردم. من 
خودم کار می گرفتم و تا جان داشتم کار می کردم اما 
باز اوضاع حافظ تعریفی نداشــت. مرحوم حاتمی قرار 
بود ماشــین ها را اداره کند اما بعد از مدتی کســادی 
تصمیم گرفت از مجموعه جدا شــود، یادم می آید که 
سهم ایشــان 5 هزار تومان بود که گرفت و رفت. سه 
شریک شــدیم اما کماکان وضع بازار تعریفی نداشت. 
بهمنی بــه چاپخانه ای در بندرعبــاس رفت و بعد از 
مدتی او هم از شــراکت انصراف داد. مشیری هم که 
از ابتدا زیاد کاری به کار چاپخانه نداشــت سهمش را 

درخواست کرد و به این طریق من ماندم و حافظ.
تــا ســال 55 با هر جــان کندنی بــود چاپخانه را 
حفظ کردم اما اوضاع کار روز به روز وخیم تر می شــد 
تا اینکه دو ناشــر به من مراجعه کردند و پیشــنهاد 
کردند کتاب های شــریعتی و مطهری و متونی که آن 
موقع سیاســی و اغلب ممنوعه بودند به چاپ برسانم. 
من تا قبل از آن هیچ کار سیاســی نکرده بودم، عضو 
هیچ دار و دسته و مسلکی نبودم و تنها سرم به کارم 
گرم بود. من در حال ورشکســتگی بودم باید انتخاب 
می کــردم، تصمیم گرفتم کتاب هــا را چاپ کنم. آن 
موقع دو شــاگرد افغانی داشتم که خودم کار یادشان 
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داده بودم و تربیتشــان کرده بودم. ما شب ها کارهای 
خلاف را چاپ می کردیم و صبح که می شد زینک ها را 
می شســتیم و کارهای معمول را به چاپ می رساندیم. 
فضای چاپخانه کمی بیش از 200 متر بود و یک دفتر 
اداری 35 متری هم به آن الحاق شــده بود. نسبت به 
ماشــین های ما فضای بزرگی بود و ما یک ردیف کاغذ 
جلو چیدیم و از فضای پشت آن برای جاسازی زینک ها 
و کارهای چاپی موقوف استفاده کردیم. کتاب ها برکت 
داشــت، کارمان گرفت و مقداری تعهــدات معوقه ما 
پرداخت شــد و چاپخانه به وضعیت متناســبی رسید. 
یادم می آید پسر بزرگم علیرضا که حالا چاپخانه کبریا 
را دارد همان سال به سربازی رفت و من دست تنهاتر 
شــدم، برای همین آن سالها خوب به یادم مانده. سال 
57 که برگشــت من تمام قرض هــا را پرداخته بودم و 

وضعیت خوبی داشتم.

 سه تفنگدار
انقلاب پیروز شــد، دانشگاه تعطیل شد و پسر دومم 
محمدرضــا به حوزه چیذر شــمیران رفــت و در آنجا 
درس خواند. با محمد منتظری پاســپورت گرفتند تا 
برای جنگ به لبنان بروند اما دولت موقت جلویشان را 
گرفت. دوباره به درس برگشتند اما چند ماه بعد جنگ 
تحمیلی آغاز شــد و به جبهه رفتند. با شــروع جنگ 
من هم عضو انجمن اســلامی شــدم، حاج آقا کلاری 
)محمد( رئیس انجمن بودند و آقای شیرزاد معاونشان، 
حدود 16 نفر بودیم و دائم جلســه می گذاشتیم و کار 

می کردیم.
اوایــل از صنف کمــک می گرفتیم و اســتقبال هم 
می شد؛ با پول های جمع شده موتور تریل می خریدیم 
و به جبهه می فرستادیم. اما کم کم این فکر به ذهنمان 
خطور کرد که نکند این کمک ها از روی ترس و اجبار 
باشد. پیشنهاد شــد که نزد امام رفته و فتوی بگیریم. 
امام فرمودند که این کار درست نیست و مجمع عمومی 

و تعاونــی نمی تواند این کار را انجام دهد، باید حتماً 
تک تک اعضا رضایت کامل داشته باشند. فتوی را در 
دست گرفتیم و به چاپخانه ها رفتیم و توضیح دادیم 
که اجباری بــرای کمک وجود نــدارد. یادم می آید 
که آن موقع 300 و خــورده ای چاپخانه در اتحادیه 
عضویت داشــتند و حدود نیمی از آنها در این طرح 
مشــارکت کردند. پاکت نامه یکی از پر مصرف ترین 
اجناس جبهه بود و ما 110 میلیون پاکت برای جبهه 
چاپ کردیم و فرستادیم. 10 دستگاه آمبولانس، 10 
خــودرو تویوتا و 5 مینی بوس، حاصل تلاش ما برای 

جمع آوری کمک به جبهه های جنگ بود.
محمدرضا سال 61 در عملیات بیت المقدس شهید 
شد. عباس، پســر دیگرم یک ماه بعد از برادرش مرا 
تحت فشــار قرار داد و گفت دیگر درس نمی خوانم و 
می خواهم به جبهه بروم و تفنگ برادرم را در دســت 
بگیرم. کلاس دوم دبیرســتان بــود که درس را کنار 
گذاشــت و رفت. با فاصله کمی دو بار مجروح شــد، 
یکبار گلوله به سینه اش خورد و بار دیگر به ساعدش 
اصابت کرد. پسر دیگرم هم راه آن دو را پیش گرفت، 
درس را کنار گذاشــت تا پرچم برادرانش را به دوش 
بگیرد. او در عملیات فتح فاو شــیمایی شد اما هر دو 
آنها تا پایان عملیات مرصاد و پیروزی در جنگ پشت 

خاکریزها را خالی نکردند.

 فضای آموزشی را دریابید
وقتــی امــام قطعنامه را پذیرفتنــد و جنگ پایان 
یافــت، فرمودنــد فضــای آموزشــی را دریابید. آن 
موقع آقای )ســید علی اکبر( پــرورش وزیر آموزش 
و پــرورش بود و از اتحادیه خواســت تا کمک کنند 
چاپخانه ها تعرفه های چاپ کتاب های درســی را بالا 
نبرند. موضوع مطرح شــد اما اعضــای هیات مدیره 
موافقــت نکردند و گفتند کارگر داریم، هزینه داریم، 
خــرج زندگی داریم و هزار بهانــه آوردند. من خیلی 

ناراحت شــدم و با عصبانیت گفتم که من این کار را 
می کنم. آن ها گفتند مگر تو چند ورق ماشین داری؟ 
گفتم خودم هفت هشــت ورق دارم اما تنها نیستم، 
هستند کسانی که کمک کنند کتاب درسی به دست 

آیندگان کشورشان برسد.
در انجمن این مســاله را مطرح کردم؛ طبق رسم 
هر کس که طرحی مــی داد موظف بود خودش 80 
درصــد کار را انجام دهد. ابتدا به ســراغ افرادی که 
بیشــتر می شناختم رفتم و خلاصه به هر ترتیبی بود 
حدود 100 چاپخانه را با خود هم رأی کردم. یکی از 
افرادی که در این راه کمک شایانی به من کرد آقای 
شریف زاده بودند که بعدها مدیر شرکت چاپ و نشر 

کتاب های درسی هم شدند.
آن زمان کتاب های ابتدایی را شــرکت افست چاپ 
می کرد و متوسطه و بالاتر توسط چاپخانه ها به چاپ 
می رســید، بیشتر هم توســط چاپخانه مازیار، چون 
دســتگاه های متعددی داشــت. چند نفری شراکت 
کرده و قبل از انقلاب 100 میلیون تومان از آموزش و 
پرورش گرفته بودند و چاپخانه چاپ و نشر کتاب های 
درســی را تأســیس کرده بودند، 51 درصد را به نام 
خود و 49 درصد الباقــی را به نام آموزش و پرورش 
زده بودنــد. ما طومار امضا کردیم و به آقای محمدی 
تحویل دادیم تا به چاپ و نشر کتاب های درسی ببرد. 
آن موقع جناب اردهالی رئیس شــرکت بود و آقای 
جعفری )مدیر انتشــارات امیرکبیــر( مدیر چاپخانه 
بودند. ما طومار را در ســه نســخه گرفتیم، یکی را 
به چاپ و نشــر، یکی به وزارت ارشــاد فرستادیم و 
دیگری را هم در انجمن اســلامی گذاشتیم. با آقای 
اردهالــی تماس گرفتم و مراتب را به ایشــان اطلاع 
دادم، گفتم که با این تعداد چاپخانه هماهنگ کرده ام 
تا کتاب های درسی را بدون بالا بردن تعرفه به چاپ 
برسانیم اما ایشان خیلی سرد برخورد کرد و به جای 
ابراز خوشــحالی مــا را به معاون خــود ارجاع داد و 
تصمیم گیــری را به او واگذار کــرد. با آقای جعفری 
هم که صحبت کردیم باز گفتند که باید خود ایشان 

رضایت بدهند.
ســه هفته ای از این داستان گذشــته بود که یک 
روز از دفتر وزیر تماس گرفتند که برای جلســه ای با 
حضور وزیر و مدیران شــرکت چاپ و نشر کتاب های 
درسی حضور بیابید. به جلسه رفتیم و دیدیم مدیران 
چاپ و نشر با آقای خاتمی )که آن موقع وزیر ارشاد 
بودنــد( صحبت می کننــد. وزیــر از وضعیت چاپ 
کتاب های درســی پرســید؛ گفتیم ما طومار دادیم، 
مگر به دستتان نرســیده است؟! آقای اردهالی گفت 
چرا رســیده و رویت شده اما اینها همه حرف است و 
تــا عمل فاصله دارد، نمی توانیــد کار را انجام دهید. 
گفتیم ما متعهد شــده ایم و آنقدر شــرف داریم که 
پای حرفمان بایســتیم، تازه این سفارشات به خیلی 
از چاپخانه ها که در رکود هستند کمک هم می کند، 
چرا باید کارشــکنی کنیم؟! دیــدم که آقای تاج زاده 
مســئول چاپ وزارت ارشــاد گفت که ایــن آقایان 
آمده اند که 20 میلیون دلار بگیرند تا ماشــین وارد 
کنند چون معتقدند که شــما نمی توانید کتاب ها را 

به موقع برسانید.
این حرف ها برای من ســنگین بود و عصبی ام کرد. 
دیدم که سفت و مصر بر حرف خود پافشاری می کنند، 
اختیارم را از دســت دادم و گفتم آقای اردهالی شما 
نه دلتان برای چاپخانه ها می ســوزد و نه برای انقلاب 
و مملکت؛ شــما دلتــان برای پورســانت هایی )حق 
دلالی ها( که می گیرید می ســوزد. شما با وارد کردن 
ماشین ها به دنبال سود خود هستید. دیدم برافروخته 
شد و سرخی به چهره اش دوید؛ گفت اینطور نیست 
و من گفتم همین طور اســت، اگر غیر این بود وقتی 
می گویم کار را به موقع می رســانیم باید خوشــحال 

باشید نه اینکه منفی بافی کنید.
از طرفی آقای خاتمی هــم گفت خیالتان راحت 
که دولت هم پولی نــدارد که به این کار تخصیص 



دهد. شــما بروید و کار را دنباله گیری کنید و سعی 
کنید بــه موقع کارها را تحویل دهید. ایشــان بلند 
شــدند که بروند اما من نگهشان داشتم و گفتم قبل 
از رفتن لطف کنید که چاپ و نشر کتاب های درسی 
در حضور شــما متعهد شود که فیلم و زینک و کاغذ 
را به موقع به ما برساند. به این ترتیب آقای جعفری 
به عنوان مســئول چاپخانه متعهد شدند که این کار 
را به موقع صورت بدهند. مساله را در انجمن مطرح 
کردیم و آقای شــیرزاد تمام اتفاقات را توضیح داد. 
قرار شد نامه ای به چاپخانه های طرف حساب نوشته 
شــود تا روند کارها مرتب باشــد، انجمن هم نوشت 
که آقای کاویانی متعهد شــده که کتاب های درسی 
را به موقــع تحویل دهد! وقتی گفتم چرا تعهد را به 
مــن خلاصه کردید گفتند کــه اگر حتی یک درصد 
کار به موقع انجام نشــد این اســم انجمن است که 
خراب می شود برای همین بهتر است اسم خود شما 
باشــد. کار انجام شــد و قبل از آغاز سال تحصیلی 
جدید کتاب ها تحویل داده شــد. تا چهار ســال این 
کار بــه همین ترتیب و بدون افزایــش تعرفه انجام 

پذیرفت.
ما قدم بزرگی برای آموزش کشــور برداشــتیم اما 
هنوز احســاس تکلیف می کردیم. ســال 68 بود که 
پیرو همان کلام امام، مبنی بر رســیدگی به وضعیت 
آموزش کشور، انجمن ما به نمایندگی آقایان کلاری 
و شــیرزاد، نزد دکتر اکرمی وزیر آموزش و پرورش 
آن موقع رفته و پیشــنهاد مدرسه سازی دادند. طرح 
تصویب شد و طی هماهنگی ها با وزیر، قرار شد این 
کار را از قروه کردســتان آغاز کنیم. ساخت مدارس 
دو کلاســه و چهارکلاسه آغاز شــد و بنا شد که در 
کنار هر مدرســه خانه معلمی هم ســاخته شــود تا 
معلمان در فصول ســرما کار را رهــا نکنند و درس 

دانش آموزان قطع نشود.
تعهدی نوشتیم، آقای نجفی مسئول مدرسه سازی و 
نوسازی مدارس شد. ایشان گزارش داد که برای شروع 
کار تنهــا 16 هزار تومان پــول در صندوق داریم. این 
حرکت در روزنامه های کثیرالانتشاری مثل اطلاعات و 
کیهان به چاپ رسید. کمک ها گسیل می شد و ما کار 
را جلو می بردیم، همکاران هم متعهد شده بودند و یک 
تا دو درصد درآمد چاپخانه هایشــان را به ما اختصاص 

می دادند.
در رابطه با کار مدرسه ســازی، جلســات هفتگی 
داشــتیم کــه چهارشــنبه ها برگزار می شــد. یکبار 
حجت الاســلام قرائتی را به انجمــن دعوت کردیم 
تا از پیشنهاداتشــان اســتفاده کنیم؛ برای ایشــان 
وضعیــت را توضیح دادیم و گفتیم که انجمن ما 15 
عضــو اصلی دارد و بیش از صد عضو هم دارد که در 
این راه کمک حال انجمن هســتند. ایشان گفتند به 
شــما 15 نفر نصیحت می کنم در جاهایی که شــما 
را می شناسند مدرسه بســازید اما از جیب خودتان 

خرج کنید و با پول مردم پز ندهید.
آقای عباســی )مدیر چاپخانه عباســی( نفر بعدی 
بود که مسئول مدرسه سازی ما شد، متاسفانه ایشان 
الان نابینا شــده اند که از خدا برایشــان صبر و شفا 
مســئلت می کنم؛ ایشــان برای پیاده سازی این کار 
بســیار زحمت کشــیدند. به نصیحت حاج آقا قرائتی 
گوش دادم و با انجمن قرار گذاشــتیم که در زادگاه 
خودم، فریدون شــهر اصفهان یک مدرسه 4 کلاسه 
بسازیم؛ ســاختیم، دو سال بعد هم یک مدسه شش 
کلاســه دیگر ساختیم. در تویســرکان هم ساختیم، 
وقتی که در رودبار زلزله آمد، هشــت مدرســه در 
آنجا ســاختیم، در بــم هم همینطور. بشــاگرد هم 
یکی دیگر از شهرســتان هایی بود که انجمن در آنجا 
مدرســه های متعددی ســاخت، گمان کنم هفت یا 
هشــت مدرسه هم در آنجا ساخته شد. ما این کار را 
تا تعطیلی انجمن در اواســط دهه 80 ادامه دادیم، 
بعد از آن افراد متفرق شــدند و دیگر ادامه راه، کار 

شد. مشکلی 

 کبریا
چاپخانه را تا دو ســال پیش هم داشتم اما حدود هفت 
هشت سال بود که دیگر برای پا درد و پیری نمی توانستم 
در آنجــا کار کنم. بچه ها آنجا را می گرداندند اما موفقیت 
زیادی کسب نکردند، دو سال هم دست پسر بزرگم حاج 
علی بود که دســتگاه ها را همراه با ماشــین های خودش 
به ســعید آبــاد برد امــا کارش نگرفت. ایشــان یکی از 
چاپچی های خبره اســت، او از همان ابتدا پشتکار خوبی 
داشت و 30 سال اســت که چاپخانه دار است )چاپخانه 
کبریا، واقع در سعدی شمالی، خیابان منوچهری(. او ابتدا 
یک ورق تا کنی در چاپخانه من گذاشت و بعد یک ملخی 
خرید و من هم تا توانستم کمکش کردم تا مستقل باشد.

او دستگاه های معدودش را به لاله زار برد اما دل به کار 
داد و موفق هم شد و پیشــرفت خوبی هم کرد. او یکبار 
دیگر ثابت کرد که چاپچی شــدن عشق می خواهد، فقط 
با عشق اســت که می توان بســیاری از مراحل صعب را 
طی کرد و موفق شــد. او چاپچی خوشــنامی است و نام 
پدرش را بلند کرده، اکنون هم ســن و سالی دارد و دیگر 
توان سابق در او نیست، بیشتر کار چاپخانه را نوه ام اداره 
می کند و او است که هنوز نام کاویانی را در صنعت چاپ 

نگاه داشته است.

 تلخ و شیرین
خداوند به من هفت پســر و دو دختر اعطا فرمود. من 
خاطره شیرین زیادی در زندگیم نداشتم چرا که سراسر 
عمر زحمت  کشــیدم، حالا که کسی باورش نمی شود اما 
من هرگز خودم را ندیدم، همواره خواســتم به دیگران و 
اطرافیانــم کمک کنم و خیر برســانم. لذت من میزبانی 
رهبــرم )در ســال 1374( بود که به خانه من تشــریف 
آوردنــد و قرآنی هدیه دادند تا نورشــان را در این خانه 
تثبیت کنند و برکت دهند. لذت من وجود بچه های صالح 
و متعهد بود، وفای به عهد برای رساندن کتاب های درسی 

بود، بوسیدن سنگ مزار شهیدم بود.

بیشــترین رنج ها را در 8 ســال جنگ متحمل شــدم، 
بچه ها جبهه بودند و من دلواپس؛ اما برای روحیه دادن به 
خانواده و انگیزه دادن به خود چیزی به رویم نمی آوردم. 
روزها در میانشــان می خندیدم و شبها در تنهایی گریه 

می کردم.
همســرم در این سالها بســیار زحمت  کشید، سختی 
کار مــن متوجه او هم بود، شــاید مدرســه بچه ها را 
من رســیدگی می کردم اما هیچوقــت در خانه نبودم 
و تربیــت و کلیــه زحمات خانه به دوش ایشــان بود. 
تمام شــوق و ذوق من انجام کارهــای عام المنفعه بود. 
مــن بیش از خانواده، خــود را در برابر جامعه ام مکلف 
می دانستم. من همیشــه به دنبال تعاون و کار جمعی 
و کمک به دیگران بــودم، حتی در جوانی و زمانی که 
در چــاپ گوتنبرگ کار می کردم بــرای همکاران آنجا 

تعاونی تشکیل داده بودم.
از روز نخســت بــه دنبال پول نبــودم و هرگز آن را 
هدف زندگی ام قرار ندادم. در سال های جنگ بسیاری 
از هم ردیفان من از نظر مالی ترقی و پیشــرفت کردند 
اما من شهید و جانباز تربیت کردم. همین اعمال خوب 
بــود که امروز به هر کجا پــا می گذارم صاحب مکان با 
روی باز و از ســر احترام پذیرای من می شــود. من به 
پول فکــر نکردم و نمی کنم، از زندگیم راضی هســتم 
و خدا را شــکر تا کنون در زندگــی معطل نمانده ام و 
خــدا همواره روزی من را رســانده تــا محتاج خلقش 
نباشم. عروس های خوب و دامادهای صالح نصیبم شد. 
دامادهایــم در وزارت خارجه بودند و من کشــورهای 
زیادی از جمله شــوروی، رومانی، نروژ، سوئد، آلمان، 
فرانســه و کشورهای دیگر اروپایی رفتم. 8 حج تمتع و 
4 عمره مشــرف شدم و کربلا و سوریه به زیارت رفتم. 
خدا را شــاکرم که زندگیم با آبرو گذشت، هیچ جا پای 
زشتی در کار و روزگارم نگذاشــتم که پشیمان باشم؛ 
هیــچ هدفی جز خدمــت به خلق نداشــتم و خدا هم 

کمکم کرد، صبرم داد و سربلندم کرد.
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همه چیز برای یک 
تحول تازه آماده 
است
نمایشگاه تخصصی  در بیست و یکمین 
از ابتدای آغاز به کار نمایشگاه 
اولین  با عنوان  بین المللی شهر آفتاب 
با  نمایشگاه تخصصی چاپ و بسته بندی 
نمایشگاه دوسلدورف آلمان و  همکاری 
 interpack مشارکت و حضور نمایشگاه 
بسته بندی  و  نمایشگاه چاپ  بزرگ ترین 
drupa بزرگ ترین نمایشگاه  جهان و 
صنعت چاپ جهان، در روز پنجشنبه 
بیستم مهر آغاز شد.

گزارشی از نمایشگاه 
pacprocess و ipap

نمایشــگاه در ابتدای جاده قم واقع شده است. پارکینگ 
بزرگ و مرتبی داشــت که برعکس نمایشــگاه بین المللی 
مدت هــا به خاطر دو هزار تومان ورودی اتومبیل ها در صف 
انتظار نبودند. چند پارکبــان خیلی منظم اتومبیل ها را به 
محل پارک هدایت می کردند. از محل پارکینگ تا سالن ها 
حدود ده دقیقه پیاده روی است که البته زیاد است اما برای 
این مسیر هم چند مینی بوس شاتل در نظر گرفته شده بود 
که تعدادش می توانست بیشتر باشد. ورودی اصلی نمایشگاه 
یک ســالن زیبا و بزرگ بود با سنگ فرش های زیبای کرم 

رنگ که مراسم افتتاحیه در همان سالن برگزار شد.
در ورودی، چند غرفــه کوچک فروش کتاب جلب توجه 
می کرد و پله برقی مراجعین را به رستوران اصلی نمایشگاه 
در طبقه پایین ســالن اصلی هدایت می کــرد. چند جوان 
بــا لباس های متحدالشــکل کار صــدور کارت ورود برای 
بازدیدکنندگان را انجام می دادند، مثل تمام نمایشگاه های 
معتبر بین المللی هر بازدید کننده با کارت مخصوص بازدید، 
وارد ســالن ها می شــد و باز هم خبری از صف پرداخت دو 
هزار تومان ورودی مثل نمایشــگاه بین المللی تهران نبود. 

همین یعنی احترام و حفظ شأن بازدید کنندگان.

ســالن های اصلی که دو تای آن اختصاص به نمایشــگاه 
چاپ و بسته بندی داشــت فضای بزرگ و تمیزی داشتند. 
غرفه بندی ها، عرض مناسب راهروها، سقف بلند و نور کافی 

همه مناسب بودند.
این نمایشــگاه تا 23 مهرماه جاری در فضایی به وسعت 
15 هزار متر مربع و با حضور 150 شرکت داخلی و خارجی 
در رشــته هایی مانند خدمات پیش تولیــد و پس از چاپ، 
ماشین آلات، ابزار و تجهیزات جانبی چاپ، چاپ دیجیتال، 
تبدیل و بســته بندی کاغذ، مــواد اولیه و مواد کمکی برای 

بسته بندی، نرم افزارهای مدیریت چاپ ادامه یافت.
گفتنی اســت فرآوری و ماشــین آلات بســته بندی مواد 
غذایی و نوشــیدنی ها، فرآوری و ماشــین آلات بسته بندی 
مواد دارویی، آرایشــی و بهداشــتی، فرآوری و ماشین آلات 
بســته بندی شــیرینی جات و نان هــا، مواد بســته بندی، 
روش ها و تولید بســته بندی، ماشــین آلات ساخت و تولید 

مواد بســته بندی نیز در این نمایشــگاه در معرض دید 
علاقمندان قرار گرفت.

 افتتاحیه نمایشگاه
ســاعت یازده مراســم افتتاحیه بــا خوش آمد گویی 
مدیرعامل شــرکت برســاز رویداد پارس آغاز شــد تا 
با سخنرانی ســیدمحمد ســیدی مدیرعامل مجموعه 
نمایشــگاهی بین المللی شــهر آفتاب، ادامه پیدا کند. 
پس از آن سبین گلدرمان، مدیر نمایشگاه دروپا 2020 
معرفی شد با تعریف و تمجید از محل برگزاری نمایشگاه 
و ظرفیت های ایران در برگزاری بزرگ تر و ســالانه این 
نمایشــگاه آغاز شد و ســپس یابلونوفسکی، مدیرعامل 
نمایشگاه اتحادیه جهانی فناوری و بسته بندی نمایشگاه 
دوسلدورف )اینترپک( بود که با همین مضمون صحبت 

کرد. 

 زندگی در فضای رقابتی و صادرات
حامد ایرانی، مدیرعامل شــرکت برساز رویداد پارس 
در سخنانی با اشاره به مشارکت اتحادیه ها و تشکل های 

صنعت چاپ، گفت: این نمایشــگاه فرصتی برای فعالان 
صنفی به شــمار می آید تا در یک فضای رقابتی فعالیت 
کننــد و امیدواریم این فضا به توســعه صادرات ایران، 
افزایــش ارزآوری و رونق ســرمایه گذاری در حوزه های 

چاپ منجر شود.
وی با اشاره به أهداف برگزاری این نمایشگاه، گفت: 
این نمایشــگاه با مشارکت شــرکت ها و مجموعه های 
بــزرگ بین المللــی و با هدف تبدیل ایــران به مرکز 
بزرگ معرفی و آشــنایی با جدیدتریــن تکنولوژی ها 
و دســتاوردهای صنعت چاپ و بسته بندی در منطقه 

برپا خواهد شد.
ایرانــی تاکید کــرد: بیش از 150 شــرکت داخلی و 
خارجــی فعال در حــوزه چاپ و بســته بندی و صنایع 
وابســته در فضایــی به وســعت 15 هزار متــر مربع 
جدیدترین دستاوردها و فناوری های صنعت چـــاپ را 
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در حوزه های خدمات پیــش از چاپ، خدمات پس 
از چاپ، ماشــین آلات، ابزار و تجهیزات جانبی چاپ، 
چاپ دیجیتال، تبدیل و بسته بندی کاغذ و مواد اولیه 

در این نمایشگاه ارائه می کنند.

 ایــران، قطب فرهنگ، دانــش و بازرگانی 
مشرق زمین

سیدمحمد ســیدی مدیرعامل مجموعه نمایشگاهی 
بین المللی شــهر آفتــاب، ضمــن خوش آمدگویی به 
شرکت کنندگان در مراسم افتتاحیه نخستین نمایشگاه 
تخصصی چاپ و بســته بندی در نمایشگاه شهر آفتاب 
گفت: ایران بــه عنوان قطب فرهنگ، هنر، علم و دانش 
و بازرگانی مشرق زمین از دیرباز مورد توجه اندیشمندان، 
صنعتگــران و تاجران دنیا قرار داشــته و در حال حاضر 
همچنان محور اساسی تجارت و بازرگانی مشرق زمین و 

خواستگاه صنایع و تولیدات بومی می باشد.
 وی افزود: امروزه کشــور ما به لحاظ امکان سنجی 
اقتصادی-تجاری در شــرایط حساس و مهمی به سر 
می برد. لذا در شــرایط فعلی، کشــورهای پیشرو در 
زمینه اقتصاد، صنعت و تجارت به دنبال همکاری های 

گسترده با ایران هستند.
مدیرعامل شــهر آفتاب گفت: در همین راســتا با 
خوشــحالی اعلام می نمایــم که امروز نهــال رعنای 
مجموعه نمایشگاهی شهر آفتاب به مدد شما عزیزان و 
مدیریت عالمانه شهری تهران در حال تبدیل شدن به 
درخت تنومند و پرباری است که شاخه های آن ایجاد 
تحول و پویایی در صنعت نمایشــگاهی، ایجاد رونق و 
رقابت در فضای تولید و تجارت و موقعیت شهر آفتاب 

به عنوان مرکز تجارت جهانی ایران است.
ســیدمحمد ســیدی در ادامه و با تاکید بر ضرورت 
توجه به صنعت نمایشگاهی به عنوان پیشانی تجارت 
و اقتصاد کشــور افزود: تمامی عوامــل مهم در تولید 
کالا و خدمات، بســتگیِ مستقیمی به معرفی خود در 
نمایشگاه ها دارند که بدون تردید با چشم پوشی از این 
صنعت مهم نمی تــوان توفیقی را برای فضای تولید و 

تجارت پیش بینی کرد.
وی افزود: کشــورهای موفق در امــر تولید، صنعت و 
تجارت به اهمیت و ضرورت این موضوع پی برده اند لیکن 
با مداقه در فضای فعلی کسب و کار، تولید و تجارت در 
ایران می توان گفت که در شرایط فعلی ضرورت و اهمیت 

صنعت نمایشگاهی بر هیچ کس پوشیده نیست.

 بهره منــدی از تکنولــوژی روز، رقابت در 
عرصه جهانی

بهره مندی شرکت ها و کارخانجات ایران از تکنولوژی 
روز دنیا برای بهبود تولیدات و رقابت در عرصه جهانی و 

ظرفیت های بسیار عمیق در خصوص سرمایه گذاری در ایران 
و همچنین تبدیل ایران به مرکز بزرگ معرفی و آشــنایی 
با جدیدترین تکنولوژی ها و دســتاوردهای صنعت چاپ و 

بسته بندی در منطقه، از اهداف این نمایشگاه است.

 نمایشگاه در فضای حرفه ای و تخصصی
ســبین گلدرمان مدیر دروپا 2020 نیز اظهار داشت: 
از ســوی دیگر فضای برگزاری این نمایشگاه حرفه ای و 
تخصصی اســت و مطابق با توقعات و اقتضائاتی است که 
شرکت کنندگان و دست اندرکاران حاضر از این نمایشگاه 
انتظار دارند و به نظر من این فضا زمینه مناســبی برای 
ایجاد ارتباطات حرفه ای میان دســت اندرکاران تخصصی 

چاپ و بسته بندی است.
وی در بخش دیگــر صحبت های خود بــا بیان اینکه 
نمایشگاه دروپا بیش از 65 سال سابقه برگزاری در کشور 
آلمــان دارد، عنوان کرد: بازار ایران فرصت و پتانســیل 
بســیار خوبی در حــوزه چاپ و بســته بندی دارد که از 
اهمیت ویژه ای برای ما برخــوردار بوده و حضور در این 

نمایشگاه فرصتی برای شناسایی این ظرفیت ها است.
گلدرمان همچنین آماری از نمایشــگاه دروپا در سال 
گذشته ارائه کرد و گفت: در سال گذشته 1800 نماینده 
از 54 کشور دنیا در فضایی به وسعت 16 هزار متر مربع 
در نمایشگاه دروپا حضور داشتند که از میان آنها 1300 
نفر از میهمانان و بازدیدکنندگان ما از کشور ایران بودند 
و اکنون در اینجا برای حضــور پررنگ ایرانیان در دروپا 

2020 دعوت می کنم.
مدیــر نمایشــگاه دروپــا 2020 در انتها با اشــاره به 
ظرفیت های موجود در ایران در حوزه چاپ و بسته بندی 
نیز اظهار کرد: ما در نمایشــگاه دروپا به دنبال بازارهای 
نوظهور در خاورمیانه هســتیم به نظــر من ایران بازاری 

اســت که پتانســیل خوبی در صنعت چاپ و بسته بندی 
دارد و امیدواریم در سایه برگزاری چنین نمایشگاه هایی، 
همکاری هــای بین المللــی بین کشــورها در این حوزه 

افزایش پیدا کند.
سابینه گلدرمان مدیر بخش نمایشگاهی دوسلدورف و 
مدیر بخش دروپای آلمان در بازدید از نمایشــگاه گفت: 
همکاری هــای علمی و فناوری ایــران و آلمان در حوزه 

چاپ گسترش می یابد.
گلدرمان با ابراز خرســندی از حضور خود و صنعتگران 
آلمانی در ایران گفت: آمــاده هرگونه همکاری، علمی و 
دانشــگاهی، و صنعتی با دانشــگاه ها و همچنین بخش 

صنعت ایران در حوزه چاپ هستیم.
وی با اشاره به همکاری خوب بخش نمایشگاهی ایران 
و آلمان یادآور شد: ایران و آلمان از قبل از جنگ جهانی 
همکاری علمی و صنعتی خوبی با هم داشتند و دو کشور 
ســابقه همکاری و تجارب خوبــی در حوزه های مختلف 

دارند و باید این همکاری ها عمیق تر شود.

 همــکار قابــل اعتماد، فضای نمایشــگاهی 
تخصصی

در بخش دیگری از این مراسم، یابلونوفسکی، مدیرعامل 
نمایشگاه اتحادیه جهانی فناوری و بسته بندی نمایشگاه 
دوســلدورف )اینترپک( گفت: نمایشــگاه اینترپک یکی 
از بزرگ ترین نمایشــگاه های حوزه بســته بندی به شمار 
می آیــد که بیش از 2800 نماینــده و فعال این حوزه از 
کشــورهای مختلف در فضای به وســعت 100 هزار متر 
مربع از جدیدترین دستاوردها و فناوری های بسته بندی 
بازدید می کنند. نمایشــگاه دروپــا و اینترپک به دنبال 
برگزاری نمایشــگاه های تخصصی و حرفــه ای در حوزه 

چاپ و بسته بندی هستند و در نمایشگاه های جهانی 
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برگزاری نمایشگاه های تخصصی و حرفه ای در حوزه 
چاپ و بســته بندی هستند و در نمایشگاه های جهانی 
مشارکت دارند، ما از هشت ماه پیش تصمیم گرفتیم 
نمایشــگاهی تخصصی در حوزه چاپ و بســته بندی 
کشــور برگزار کنیم و خوشحال هســتیم که این امر 

امروز محقق شده است.
یابلونوفسکی با بیان اینکه در برگزاری نمایشگاه های 
بین المللی دو نکته اهمیت ویژه ای دارد، گفت: همکار 
قابــل اعتماد و فضای نمایشــگاهی تخصصی از نکات 
مهم برپایی یک نمایشگاه موفق است که خوشبختانه 
هر دو مورد در ایران مهیا بود و خوشــحال هستیم که 
می توانیم در تلاشــی همه جانبه کیفیت نمایشگاه را 
ارتقا دهیم و در آینده ای نه چندان دور این نمایشگاه 

بتواند در ایران و منطقه پیشرو باشد.

 صنعت چاپ زمینه ساز توسعه صادرات
رئیس فراکسیون اصناف مجلس با اشاره به اهمیت 
چاپ و بسته بندی در اشتغالزایی کشور گفت: ارتقای 
ایــن صنعت می تواند در توســعه صــادرات کالاها و 

محصولات تولید ایران مؤثر باشد.
شــهباز حســن پور بیگلــری در مراســم افتتاحیه 
نمایشگاه چاپ و بسته با بیان اینکه صنعت چاپ جزء 
ســه صنعت اول دنیا از نظر اشــتغال و گردش مالی 
محسوب می شود گفت: در ایران نیز باید به این صنعت 
بیشتر توجه شــود و به آن به عنوان صنعت راهبردی 

نگاه شود.
رئیس فراکســیون اصناف مجلس شورای اسلامی 
با اشــاره بــه ظرفیت های بــزرگ ایــران در تولید 
محصولات و کالاهــای با کیفیت که خواهان زیادی 
در دیگر کشورهای دارد، افزود: محصولاتی همچون 
پســته، زعفران، خرما، گردو، کشــمش و... که در 
ایران و دنیا از محصولات مشهور و مطرح هستند، از 
بسته بندی مناســبی برخوردار نیستند که با ارتقای 
صنعت چاپ و بســته بندی در کشور می توانیم برای 

این کالاها ارزش افزوده بالایی ایجاد کنیم.

 تبادل دانش و تکنولوژی چاپ و بسته بندی
ســمیع الله  حســینی مکارم، معاون مالــی و اقتصاد 
شهری شهرداری تهران نیز با اشاره به اهمیت برگزاری 
نمایشــگاه در اقتصاد کشــور، گفت: برپایی نمایشــگاه 
فواید بســیای در عرصه اقتصــادی دارد که تأثیر آن بر 
اقتصاد ملی و شــهری بیشتر اســت، در این میان یکی 
از آثار مثبت تشکیل نمایشــگاه ها بر اقتصاد ملی است 
که موجب می شود موضوع اشتغال و کار برای جوانان و 

تحصیلکرده های کشور تسهیل شود.
وی با اشــاره به دیگــر آثار برگزاری نمایشــگاه های 
بین المللی در کشــور، یادآور شد: بهبود تراز پرداخت و 
توســعه صادرات را می توان از دیگر تاثیرات نمایشگاه ها 
بر اقتصاد کشــور دانست، به خصوص در کشوری مانند 
ایران که سال های زیادی است که اقتصاد و صادرات ما 
بر مبنای صادرات نفت اســت و برگزاری نمایشگاه های 
تخصصــی و بین المللی در موضوعــات غیرنفتی تا حد 
زیادی می تواند در بهبــود طراز صادرات غیرنفتی مؤثر 

باشد.
حسینی مکارم ادامه داد: تبادل دانش، آگاهی و انتقال 
تکنولوژی در عرصه های بین الملل از جمله عوامل مهم 
و اثرگذار برگزاری نمایشــگاه ها است و به نظرم برپایی 
نمایشــگاه چاپ، بســته بندی و فــرآوری می تواند آثار 
گرانقدری بر اقتصاد کشــور به همراه داشته باشد، زیرا 
به طور خاص توســعه چاپ و بســته بندی می تواند در 
عرصه هــای بازرگانی، اقتصادی، فرهنگــی و تبلیغاتی 

کشور نقش ویژه ای داشته باشد.
وی با بیــان اینکه صنعت بســته بندی نقش ویژه ای 
در توســعه صادرات کشــور دارد، گفت: صنعت چاپ و 
بســته بندی در همه عرصه ها شامل اقتصادی، فرهنگی 
و توســعه امور اجتماعی نقش ویژه ای دارد اما نکته ای 
که در اقتصاد ما مؤثر اســت، این است که در صادرات 
غیرنفتی محصولات باکیفیت و منحصر به فردی داریم 

که می توانند ارزش افزوده به همراه داشته باشند اما 
به دلیل پایین بودن کیفیت بســته بندی در کشور از 

این ویژگی محروم هستیم.
وی تاکیــد کرد: محصولاتی ماننــد خرما، زعفران 
و انجیــر از جمله محصولات مرغوب ایرانی هســتند 
که از بســته بندی مناسبی برخوردار نیستند و ارزش 
افزوده ای که می توانند برای صنعت ما به همراه داشته 
باشــند بالا اســت و امیدواریم یکی از دستاوردهای 
این نمایشــگاه انتقال تکنولوژی بسته بندی و توسعه 

اقتصادی در عرصه ها مختلف باشد.

و  بسته بندی  چاپ،  نمایشــگاه  افتتاحیه   
فرآوری آفتاب

دکتر مسعودی عضو کمیســیون فرهنگی مجلس 
شــورای اســلامی در بازدید از نمایشــگاه بــا ابراز 
خرسندی از اینکه صنعت چاپ به عنوان یک صنعت 
از ســوی وزارت صنعت، معدن و تجارت به رسمیت 
شناخته شده است، گفت: هم وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامی و هم وزارت صنعت صنعت، معدن و تجارت 
باید از صنعت چاپ حمایــت کنند تا این صنعت به 

جایگاه واقعی خود به لحاظ اشتغال و درآمد برسد.

 ایران بهشت سرمایه گذاران خارجی
شــهباز حســن پور، نماینده مردم ســیرجان در 
مجلس شورای اسلامی با اشــاره به اینکه ایران به 
عنوان یک کشــور امن و تاثیرگذار و با ظرفیت های 
فــراوان در منطقه و جهان مطرح اســت افزود: با 
حمایت های خوب مجلــس و دولت آمادگی داریم 
اعــلام کنیم کــه صنعتگــران و ســرمایه گذاران 
می توانند با امنیت خاطر در ایران ســرمایه گذاری 
کنند و اصل ســرمایه و سود آنها نیز به طور کامل 

می شود. تضمین 
وی بر توســعه همکاری های علمی، دانشــگاهی و 
صنعتی با صنعتگران و مراکز علمی دانشگاهی منطقه 
و دنیــا تاکید کرد و گفت: آمادگــی داریم در برنامه 
ششــم حمایت های بیشــتری از اصناف و صادرات و 
توســعه صنعت و مراکز علمی مرتبط با صنعت چاپ 

داشته باشیم.
اصغر مسعودی عضو کمیســیون فرهنگی مجلس 
شــورای اســلامی نیز در بازدید از نمایشــگاه اظهار 
داشــت: هم وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامی و هم 
وزارت صنعت صنعت، معدن و تجارت باید از صنعت 
چــاپ حمایت کنند تا این صنعــت به جایگاه واقعی 

خود به لحاظ اشتغال و درآمد برسد. 

 بسیار خوب دیدم
آیمن علی، مدیر ارشد شرکت مارکتینگ کانن در 
نخســتین نمایشگاه چاپ و بســته بندی شهر آفتاب 
گفت: ما 12 کشور را در منطقه خاورمیانه پشتیبانی 

می کنیم که ایران هم یکی از این کشورها است.
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بشناسیم و بدانیم بازار ایران به چه چیزهایی نیاز 
دارد و چه سیســتم هایی می توانیم در ایران داشته 

باشیم.
آیمــن علی اظهار کرد: ایران برای کانن در منطقه 
خاورمیانه بازار بســیار بزرگی اســت و توانایی های 

زیادی دارد.
وی همچنین با اشــاره به استراتژی کانن گفت: ما 
بر آنیم تا در ایران فضای محلی داشــته باشیم و به 
واسطه نماینده هایمان در ایران فروش و خدمات پس 

از فروش بر محصولات کانن داشته باشیم.
وی در ادامــه گفــت: برای اولین بار اســت که در 
نمایشــگاه ایران شرکت می کنم و نمایشگاه را بسیار 

خوب دیدم.
آیمن علی ابراز امیدواری کرد که این نمایشگاه در 
سال های آینده بهتر عمل خواهد کرد و شرکت کانن 
حتما در ســال های آینده در نمایشــگاه شهر آفتاب 

شرکت خواهد کرد.

 آینده موفق صنعت چاپ در گروی رشــد 
تکنولوژی

عضو کمیسیون فرهنگی مجلس با اشاره به اهمیت 
صنعت چــاپ در اقتصاد و فرهنگ، گفت: آینده این 
صنعت با رشد تکنولوژی در ایران به توفیق بیشتری 

دست می یابد.
اصغر مســعودی گفت: برگزاری نمایشگاه صنعت 
چــاپ از زوایــای مختلــف حائز اهمیت اســت به 
خصوص که این نمایشــگاه به مکانــی برای معرفی 
محصولات و آخرین تکنولــوژی این صنعت تبدیل 
شــده و افراد مختلف به خصوص فعالان این حوزه با 
آخرین دستاوردهای صنعت چاپ و بسته بندی آشنا 

می شوند.
نماینده مردم نیریز و اســتهبان در مجلس شورای 
اسلامی با با تأکید بر اینکه صنعت جاپ و بسته بندی 
می تواند نقــش مهمی در زمینــه افزایش و ارتقای 
کیفیــت تولید و همچنیــن اشــتغالزایی ایفا کند، 
افــزود: ما در ایران محصولات زیــادی داریم که در 
سایر کشــورها به شدت مورد توجه مصرف کنندگان 
بازارهــای خارجی اســت؛ به خصــوص محصولاتی 
همچــون انار و انجیر که منحصر به ایران اســت؛ با 
ارتقای کیغیت بسته بندی این محصولات می توانیم 
بــه افزایش صادرات این محصــولات کمک کرده و 
درآمدی که از راه بســته بندی و تبلیغات صحیح به 
دســت می آید می تواند بــه ارزش افزوده این کالاها 

منجر شود.
وی با اشاره به تکنولوژی تولید کاغذ از سنگ آهک 
)کربنات کلسیم( اظهار داشت: با توجه به مشکلات 
زیست محیطی کشــور و کمبود درخت برای تولید 
کاغذ با هــدف افزایش فعالیت صنعت چاپ، تصریح 

کرد: در حــال حاضر در چندین اســتان کــه معادن 
گسترده ســنگ آهک داریم، این روش در حال توسعه 
اســت که با افزایش تولیدات کاغذ کشور از این محل و 
کاهش قطع درختان بــرای تولید درخت، می توانیم به 

صنعت چاپ کمک شایانی کنیم.
عضو کمیســیون فرهنگی مجلس بــا تأکید بر اینکه 
دیگــر با روش هــای ســنتی صنعت چــاپ نمی توان 
پاســخگوی نیازهای این صنعت بود، گفت: باید با رشد 
تکنولوژی در این حوزه به آینده موفق آن نگاه داشــته 

باشیم.

 فرصتی برای فعالان اقتصادی
محمد حســینی، عضو کمیســیون برنامه، بودجه و 
محاسبات مجلس شــورای اسلامی در حاشیه بازدید 
از نمایشــگاه بین المللی چاپ، بســته بندی و فرآوری 
با اشــاره به ضرورت برپایی نمایشگاه در حوزه چاپ 
و بســته بندی، گفت: یکی از مباحث افزایش تولید و 
رقابت در حوزه اقتصاد این اســت که از آموخته ها و 
دانش فنی ســایر کشورها استفاده شود، ایجاد رقابت 
و شناسایی تکنولوژی های جدید برای ایجاد تولیدات 
چاپ و بســته بندی برای کاهش قیمت تمام شده در 
کشــور تا بتوانیم خیلی از تولیدات خود را اقتصادی 

بازار جهانی عرضه کنیم. به 
وی افزود: در ایران تولیــدات مختلفی در بخش های 
کشاورزی، معدن و صنعت داریم اما در زمینه بسته بندی 
با مشــکلات مختلفی روبرو هستیم. یکی از مواردی که 
همیشــه دغدغه فعالان اقتصادی و تجار اســت، بحث 
بسته بندی بود چون نمی توانســتیم بازارهای صادراتی 

معتبری را به خود اختصاص دهیم.
حسینی تاکید کرد: بسیاری از تولیدات خود را به دلیل 
عدم اســتفاده از صنایع بســته بندی مدرن مجبور بودیم 
به صورت فله ای به کشــورهای همســایه صادر کنیم و 
محصولات ما به اســم آنها در دنیا عرضه می شد، در این 
میان برگزاری نمایشگاه هایی با موضوع چاپ و بسته بندی 
نشــان می دهد که فعالان ایرانی به سمتی رفته اند تا در 

حوزه بسته بندی اقدامات جدیدی انجام دهند.
وی توجه بــه موضوع بســته بندی را یک ضرورت 
برای فعالان بخش های مختلف دانســت و تاکید کرد: 
یکــی از بحث هــای پردغدغه حوزه اقتصــاد ما این 
اســت، زیرا زمانی که نتوانیم جنس را با بســته بندی 
مناسب و به صورت مســتقیم به دست مصرف کننده 
برســانیم ارزش افزوده آن به شــکل فاحشی کاهش 

می کند. پیدا 
نماینــده مردم تفرش، آشــتیان و فراهان در مجلس 
شــورای اسلامی با اشــاره به حضور پررنگ کشورهای 
خارجی در این نمایشــگاه، یادآور شــد: امیدوارم این 
حضــور زمینه ای بــرای انتقال دانــش و تکنولوژی در 
صنعت چاپ و بسته بندی را برای کشور فراهم کند، زیرا 

تجربه نشان می دهد که کشوری مثل آلمان در حوزه 
بسته بندی یکی از قدرت های جهان به شمار می آید و 
خوشحال هســتیم که یکی از قطب های برگزاری این 

نمایشگاه به شمار می آید.

 اگر به صنعت چاپ توجه نکنیم...!
رئیس انجمــن علمی فناوری چاپ ایران درهمایش 
بین المللی توسعه صنعت چاپ، بسته بندی با تاکید بر 
حمایت از صنعت چاپ بیان داشت: راه نجات صنعت 
چاپ توجه، آموزش، پژوهش و انتقال فناوری اســت. 
اساسی ترین موضوع در بحث توسعه اقتصادی و توسعه 
صادرات می تواند توجه به صنعت چاپ و بســته بندی 
باشــد و اگر به صنعت چاپ توجــه نکنیم توفیقی در 

عرصه های اقتصادی پیدا نخواهیم کرد.
مهنــدس محمد بیطرفان در همایــش بین المللی 
توسعه صنعت چاپ و بســته بندی که در نمایشگاه 
شــهر آفتاب برگزار شــد توجه به امــر پژوهش و 
آموزش را یادآور شــد و خاطرنشــان کرد: صنعت 
چــاپ کشــورمان از نیروهای بــا تجربــه فراوانی 
برخوردار است که باید ضمن استفاده از این تجارب 
ارزشمند به دانش روز و تربیت نیروهای کارآمد نیز 

بیش از پیش توجه کنیم.
وی بــا تصریــح اینکــه زمــان آسیب شناســی و 
عارضه یابی ها گذشــته و زمــان تعییــن راهکارها و 
استراتژی ها برای صنعت چاپ فرا رسیده است یادآور 
شد: زمان آن رسیده جایگاه واقعی ارتباط بین دانشگاه 
و صنعت، تربیت نیروی توانمند و مجهز به دانش روز و 
صنعتگران فعال در کنار آموزش و پژوهش در صنعت 

چاپ مورد توجه واقعی قرار بگیرد.
رئیــس انجمن علمی فناوری چاپ ایران با تاکید بر 
هم افزایی و اجــرای مدل های مدیریت دانش در این 
صنعت گفت: امروز صنعت چاپ باید با مدیریت تغییر 
آشتی کند، ســازمان یادگیرنده و یاددهنده را جدی 
بگیرد، هم افزایی را یک اصل بداند و دست از تخریب 
و فعالیت هــای مخرب بردارد تــا بتواند همگام با بازار 
جهانــی و هماهنگ با فناوری و بــازار جهانی حرکت 
کرده و ســهم خود را از این بازار به دســت گیرد. در 
این راســتا دانش بدون تجربه و تجربه بدون دانش ره 

به جایی نمی برد.
وی با اشــاره به اینکه از ماه های گذشــته صنعت 
چاپ زیر مجموعــه وزارت صنعت، معدن و تجارت 
قــرار گرفته خاطرنشــان کــرد: صرف ایــن انتقال 
نمی تواند برای ما خوشــایند باشد بلکه باید به بحث 
مهــم مدیریت منابع انســانی در صنعت چاپ توجه 
کنیــم چرا که این صنعت بــه مدیریت و بازرگانی، 
بازاریابی و فروش و ابزارهای جدید توسعه نیاز دارد 
و نمی توان با نگاه دهه شــصت به اهداف مورد نظر 

به این مأموریت دست یافت.
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شهر آفتاب رضایت 
چاپ و بسته بندی را 
جلب کرد

مرکز نمایشگاه بین المللی شهر آفتاب 
در تاریخ 20 تا 23 مهرماه سال جاری 
با همکاری نمایشگاه دوسلدورف آلمان، 
برای اولین بار میزبان دست اندرکاران 
صنعت چاپ و بسته بندی کشور بود.
پیشکسوتان، فعالان حوزه های مختلف 
صنعت چاپ، دانشجویان رشته های 
مرتبط با چاپ و بسته بندی از تهران و 
اکثر شهرستان های دور و نزدیک برای 
بازدید خارج از تصور به این نمایشگاه 
آمده بودند.

در چهار روز برپایی نمایشگاه، حجم 
زیادی از بازدیدکنندگان تخصصی به این 
نمایشگاه آمدند و از جدیدترین فناوری ها 
و توانمندی های حوزه چاپ و بسته بندی 
بازدید کردند، نمایشگاهی که شاید به 
باور برخی افراد، قرار نبود حضوری در آن 
داشته باشند، اما در سایه مشارکت خوب 
و اثرگذار شرکت های داخلی و خارجی 
مخاطبان و اهالی چاپ استقبال خوبی از 
این نمایشگاه شد و غرفه گذاران از حضور 
در نمایشگاه رضایت داشتند. گزارشی 
که از نظر می گذرانید بررسی نمایشگاه 
از منظر چند تن از شرکت کنندگان و 
بازدیدکنندگان نمایشگاه است.

  هانیه صراف زادگان

استقبال فعالان صنعت چاپ از شهر آفتاب
ن  علیا ســبز یلیــا  ا

چاپ  مسئول R&D مجتمع 
در  که  بســته بندی ماتریس  و 
حدود 12 ســال در حوزه چاپ 
نمایشــگاه  درباره  دارد،  فعالیت 
بین المللی شهر آفتاب می گوید:  
بســته بندی  و  چاپ  نمایشــگاه 
شــهر آفتاب که با حمایت دروپا 
و اینترپک برگزار شد با وجود اولین سال برگزاری اش، 
به نظر بنده با توجه به دارا بودن فضای مناســب مرکز 
نمایشــگاهی شهر آفتاب بســیار خوب بود و می توان 
گفت در ســال های آینده جای پیشرفت بسیاری دارد.

به گفته وی مزیت این نمایشگاه کاملا تخصصی بودن 
آن است و افرادی که برای بازدید، مسافت طولانی را طی 

کردند، از فعالان این صنعت بودند.
وی می افزایــد: درکل نمایشــگاه به خوبی برگزار شــد، 
بازدیدکنندگان بسیاری به غرفه ما که در سالن کوچکتری 

واقع بود به خصوص در روز جمعه مراجعه کردند.

استاندارد بودن نمایشگاه بین المللی شهر آفتاب
ناصر احدی، مدیر صحافی علی 
درباره استقبال از اولین نمایشگاه 
بین المللی چاپ و بسته بندی شهر 
آفتاب می گوید: با توجه به اینکه 
تبلیغات بســیاری از رســانه های 
مختلف به ویژه رسانه ملی کشور 
در خصــوص نمایشــگاه چاپ و 
بسته بندی شهر آفتاب صورت گرفته بود اما نمایشگاه با 

بازدید چشمگیری همراه نشد.
وی در ادامــه بیان می کند: با وجود حضور نمایشــگاه 
دروپا و اینترپکِ دوســلدورف آلمان باید شاهد نمایشگاه 

برگزاری اولین دوره 
نمایشگاه بین المللی 
چاپ و بسته بندی شهر آفتاب

خوب و ارزنده ای می بودیم و این یک فرصت خوب برای 
صنعت چاپ کشــور ما بود ولی متاســفانه هیچ کدام از 
اتحادیه هــای صنعت چاپ کشــور در نمایشــگاه چاپ 
و بســته بندی شــهر آفتاب حضور پیــدا نکردند و این 

بزرگترین ضعف صنعت چاپ کشور است.
احــدی در خصــوص اســتانداردهای نمایشــگاهی 
می افزاید: نمایشگاه چاپ و بسته بندی در شهر آفتاب از 
لحاظ اســتانداردهای جهانی و بین المللی عملکرد خوبی 
داشــت و می توان گفت تمام استانداردهایی که باید یک 
نمایشگاه داشته باشد در این نمایشگاه رعایت شده بود.

برداشتن قدم مثبت برای صنعت چاپ کشور
شرکت  مدیر  خشــنود،  پیروز 
اســتقبال  دربــاره  پیــروزان 
نمــــایشگاه  بازدیدکننـــدگان 
بین المللــی چاپ و بســته بندی 
شــهر آفتاب می گویــد: با توجه 
و  نمایشــگاه چاپ  اینکــه  بــه 
برای  آفتاب  بســته بندی شــهر 
نخســتین بار با همــکاری دروپا 
و اینترپک در شــهر آفتاب برگزار شد با استقبال نسبتا 

خوبی از بازدیدکنندگان رو برو بود.
وی می افزاید: نمایشگاه چاپ و بسته بندی شهر آفتاب 
به زمان بیشــتری احتیاج دارد و بایــد برگزاری آن در 
سال های آینده تداوم داشــته باشد، این نمایشگاه برای 

صنعت چاپ کشور قدم مثبتی است.
خشــنود درباره تبلیغات و اطلاع رسانی نمایشگاه تاکید 
می کند: از نظر بنده اطلاع رسانی خوبی در سطح رسانه های 
مختلف انجام شــده بود. اما بسیاری از همکاران ما از نحوه 
اطلاع رسانی نمایشگاه چاپ و بسته بندی شهر آفتاب راضی 

نبودند و انتظار تبلیغ مناسب تر و بیشتر داشتند.
مدیر شــرکت پیروزان زمــان برگزاری نمایشــگاه را 
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مناسب دانسته و تاکید می کند: مسئولان بهترین زمان 
و تاریــخ را بــرای برپایی این نمایشــگاه انتخاب کرده 
بودنــد، مخصوصا که نمایشــگاه در روزهای آخر هفته 

برگزار شد.

تولیدکنندگان مســتقیم آری، شــرکت های 
واسطه نه

مدیرعامل  حاکــی،  مرتضــی 
چاپ آراد که در سه حوزه پیش 
از چــاپ، چاپ و پــس از چاپ 
نمایشــگاه  درباره  دارد،  فعالیت 
می گوید: این نمایشگاه نخستین 
تجربه برگزاری خود را پشت سر 
گذاشــت اما به خوبی توانســت 
مشارکت های بین المللی را جذب 
کند و این موضوع یکی از ویژگی های این نمایشــگاه به 

شمار می آید.
وی می افزایــد: حضــور برندهای معتبــر اروپایی و 
مجموعه دوســلدورف دروپا و اینترپک در نمایشگاه به 
ارتقای سطح فنی و تخصصی آن کمک کرد و نتیجه آن 
می تواند انتقال تجربه و فناوری باشد. در این نمایشگاه 
شــرکت های دانش بنیان و تولیدکنندگان اصلی حضور 
داشتند و همین امر باعث شد که نمایشگاه تخصصی تر 

باشد.
حاکی نقطه قوت نمایشــگاه را در حضور چشــمگیر 
شــرکت های صاحب نام و دارای شــخصیت تخصصی 
می دانــد و تاکیــد می کنــد: اتفاق خوبی کــه در این 
نمایشــگاه افتــاد ایــن بود کــه عمــده غرفه گذاران 
تولیدکنندگان مســتقیم بودند و شــرکت های واسطه 

کمتر دیده می شدند.
به گفتــه مدیرعامل چاپ آراد این نمایشــگاه آینده 
بسیار روشنی را در پی خواهد داشت و باید در رفع کم 
و کاســتی های مربوط به مرکز نمایشگاهی شهر آفتاب 
کوشــید. هم بازدیدکنندگان و هم شرکت کنندگان با 
فضای جدید شهر آفتاب به صورت کامل سازگاری پیدا 

نکرده اند.
 

نظم همه جانبه در نمایشگاه حاکم بود
حســین زاده  احمـدرضـــــا 
چاپگر  پارس  شرکت  مدیرعامل 
اســپادانا و برنــد پــارس جت 
پرینترها،  تولید جــت  در  کــه 
سیســتم های کدینــگ و تاریخ 
زن بــه صورت تــک رنگ و دو 
رنگ فعالیــت دارد درباره اولین 
نمایشگاه چاپ و بسته بندی شهر آفتاب می گوید: همه 
موارد نمایشگاه از امکانات برگزاری آن گرفته تا سالن ها 

و فضای نمایشگاهی بسیار عالی، منظم و مرتب بود.

وی درباره هدف از شــرکت در این نمایشــگاه تصریح 
می کنــد: مــا نمایشــگاه هایی را که در حــوزه چاپ و 
بســته بندی مفید و کارآمد باشند شرکت خواهیم کرد و 
با اینکه اولین دوره برگزاری این نمایشگاه بود، استقبال 

را عالی و خارج از تصور می دانم.

آینده ای روشن با رفع نواقص
سـطوت منـــش  کامــــران 
دیجی گرافیکــس  مدیرعامــل 
درباره بازدیدکنندگان نمایشگاه 
بســته بندی  و  چاپ  بین المللی 
مکان  می گویــد:  آفتاب  شــهر 
قرارگیری نمایشگاه شهر آفتاب 
و مسافتی که با شهر تهران دارد 
باعث متمایز بــودن آن با دیگر 
نمایشگاه ها شــده بود و فقط بازدید کنندگان حرفه ای و 

تخصصی به این نمایشگاه مراجعه می کردند.
وی می افزاید: ما با برگزارکنندگان نمایشگاه به راحتی 
توانســتیم ارتباط بگیریم و نظم نمایشگاه به گونه ای بود 
کــه از همان ابتــدا و چند ماه قبــل از افتتاح، جانمایی 

غرفه ها مشخص شده بود.
سطوت منش از آغاز به کار این نمایشگاه ابراز خشنودی 
کرده و می گوید: اگر مرکز نمایشگاهی به برگزارکنندگان 
کمک بیشــتری در رفــع نواقصی مانند ارائــه تابلوهای 
راهنمایی بیشــتر، ایجاد ایســتگاه تاکسی و محلی برای 
فراهــم آوردن آب و دیگر ملزومات کند، این نمایشــگاه 

قطعا آینده خوبی در پیش خواهد داشت.

حرکت در مسیر درست
داریــوش محمدباقر مدیرعامل 
شــرکت چاپ ترسیم در سخنانی 
با اشــاره به تخصصــی بودن این 
عنوان  بــه  می گوید:  نمایشــگاه 
اولین نمایشــگاهی کــه در ایران 
از سوی دروپا هدایت و اجرا شد، 
بود،  ارزشــمند  و  ارزنده  بســیار 
خوشبختانه حجم بازدیدکنندگان 
تخصصی این نمایشگاه خیلی خوب بود و افراد زیادی در 
طول روز برای کســب اطلاعات مربوط به چاپ افست و 
مسائل مرتبط با آن به غرفه ما مراجعه کردند، در آینده 

حتما موفق تر خواهد بود.
وی می افزایــد: بازدیدکنندگان متخصص که به دنبال 
شــناخت فناوری های جدید هستند به شرکت کنندگان 
و غرفه داران انگیزه حضور می دهند و نشــان می دهد که 

نمایشگاه در مسیر درستی فعالیت کرده است.
مدیرعامل شــرکت چاپ ترســیم یکی از نقاط ضعف 

نمایشــگاه را در رفت و آمد بازدیدکنندگان به خصوص 
متــرو می داند و تاکید می کند: اکثــر بازدیدکنندگان از 
تــردد با مترو و مدت زمانی را که در مترو معطل شــده 
بودند گله می کردند. بهتر است که برای این موضوع نیز 

تدابیری اندیشه شود.
به گفته محمدباقر زمان برگزاری نمایشــگاه بســیار 
مناسب و هوشــمندانه انتخاب شده اســت زیرا در این 
موقعیت زمانی، گرمای تابســتان و ســرمای زمستان را 

نداریم.

شهریور مناسب تر است
مدیــر  کوهســتانی  احمــد 
اقبال  کارخانــه چاپ صنعتــی 
نمایشــگاه  اولیــن  دربــاره 
بســته بندی  و  چاپ  بین المللی 
نمایشگاه  می گوید:  آفتاب  شهر 
بســیار خوب بود، هــم جایگاه 
کاری  شرایط  هم  و  نمایشــگاه 
ایجاد شــده در نمایشگاه بسیار 
عالــی بود. صــد در صد ســال آینده نیــز در این 

کرد. خواهیم  شرکت  نمایشگاه 
وی در ادامه به نقاط ضعف نمایشــگاه اشاره می کند: 
هنوز برای مشتریان و بازدیدکنندگان از لحاظ دسترسی 
حضور درشــهر آفتاب جا نیافتاده است و این خود یک 

نقطه ضعف به شمار می رود.
کوهســتانی می افزاید: اگر تاریخ نمایشــگاه را به آخر 
تابستان یعنی شــهریورماه موکول کنند به اعتقاد بنده 
بازدید کننده بیشــتری به نمایشگاه مراجعه خواهد کرد. 

در کل استقبال در چند روز نمایشگاه خوب بود.

آینده روشن نمایشگاه
مدیرعامل  شــالچیان  فرهــاد 
شرکت شــالچیان در مورد آینده 
آفتاب  شهر  بین المللی  نمایشگاه 
می گوید: در آینده این نمایشگاه 
از دیگر نمایشگاه های این صنعت 
گوی سبقت را خواهد ربود و بهتر 

خواهد شد.
 وی می افزایــد: نمایشــگاه به خاطر اینکه ســال اول 
برگــزاری خود را ســپری می کنند کم و کســری هایی 
داشــت ولی آن ها را به حســاب اولین سال برگزاری آن 
می گذاریم. به عنوان مثال یکی از مشــکلات رســیدگی 
به ســالن ها و نظافت بود که در این مورد ساپورت خوبی 

انجام نمی شد.
به گفته شــالچیان زمان مناسبی را برای برگزاری 
این نمایشــگاه در نظر گرفته بودند و استقبال خوب 
بــود و اهدافی که در نظر داشــتیم بــرای ما محقق 

شد.
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حضور برای حمایت
فروش  مدیر  داوودی  رضــا 
فن  و  حرفــه  ماشین ســازی 
در  متفــاوت  حضور  دربــاره 
نمایشــگاه بین المللــی چاپ 
و بســته بندی شــهر آفتــاب 
می گوید: بحث این نمایشــگاه 
با دیگر نمایشــگاه ها متفاوت 
است نیت ما از حضور در این 
نمایشگاه بیشــتر حمایت از آن بود و به همین دلیل 

در این نمایشگاه شرکت کردیم.
وی در ادامه می افزاید: جدا از بحث حمایت از حضور 
در این نمایشــگاه بسیار خرسندیم زیرا نسبت به اولین 
ســال برگزاری آن بازدیدکنندگان تخصصی بســیاری 
حضور یافتند. هدف از حضور در نمایشگاه ها تنها فروش 
دستگاه های نیست، آشنا کردن مخاطب با محصولات 
جدید نیز از دیگر اهداف شــرکت در نمایشــگاه است. 
ارزیابی من نســبت به این نمایشگاه بسیار خوب بود و 

معتقدم در آینده نیز بهتر خواهد شد.
داوودی بــه بیان نقاط ضعف نمایشــگاه می پردازد و 
می گوید: چون اولین سال برگزاری نمایشگاه بود مسلما 
ضعف های نیز وجود داشت و دوستان برگزار کننده نباید 
از بیان آنها ناراحت شوند، بلکه می توانند با دقت نظری 

که دارند، برای آینده بهتر در رفع آنها کوشا باشند.
وی می افزاید: قرار بود سالن A4 پاویون تخصصی 
کارتن باشــد که متاسفانه به این مهم دست نیافتیم. 
اگر در سال های آینده بتوانند چنین کارهایی را انجام 

دهند، بسیار نمایشگاه خوبی خواهد شد.
مدیر فروش ماشین سازی حرفه و فن در انتها برای هرچه 
باشکوه تر برگزار شدن این نمایشگاه تاکید می کند: دوستانی که 
این مطالب را در نشریه مطالعه می کنند، با حضور خود در این 

نمایشگاه می توانند در بهتر شدن هر چه بیشتر کمک کنند.

قوی ترین نمایشگاه صنعت چاپ در آینده
سید فاضل شالچی مدیرعامل 
درباره  جت  شــتاب   شــرکت 
نمایشــگاه چاپ و بسته بندی 
شــهر آفتاب نســبت به دیگر 
نمایشگاه ها می گوید: تاکنون در 
در  هم  مختلفی  نمایشگاه های 
تهران هم در استان های مختلف 
شرکت کرده ایم. فکر می کنم این نمایشگاه در سال اول 
هم شروع خوبی داشت و هم در سال های بعدی، آینده 
بهتری خواهد داشت. فضای نمایشگاهی این نمایشگاه 
به نسبت جاهای دیگر بسیار عالی است و شاید در آینده 

قوی ترین نمایشگاه در حوزه صنعت چاپ شود.
وی درباره استقبال از این نمایشگاه می گوید: به اعتقاد 
من به لحاظ اینکه ســال اول نمایشگاه بود، بسیاری از 
افراد، اهالی صنعت چاپ و کسانی که به این صنعت نیاز 
دارند از وجود این نمایشــگاه مطلع نبودند. بیش از این 
هم نباید توقع داشت. قطعا در سال های آینده زمانی که 

نمایشگاه جا بیفتد و مردم اطلاع کافی در مورد آن داشته 
باشند، استقبال نیز بیشتر می شود.

شــالچی می افزایــد: با تمام این تفاســیر اســتقبال 
خوب بود و این اســتقبال خوب هم انگیزه خواهد شد 
تا شــرکت های دیگر هم ســال آینده در این نمایشگاه 

حضور داشته باشند و نمایشگاه پربارتر شود.
مدیرعامل شرکت شتاب جت اشاره می کند: نمی دانم 
تداخل بیــن غرفه ها از لحاظ صنف کاری را می شــود 
نقطه ضعف تلقی کرد یا نه ولی اگر شاید همه چاپ های 
دیجیتال در یک قسمت و بسته بندی در قسمت دیگری 

از نمایشگاه بود، نمایشگاه بهتر می شد.

استقبال بازدید کننده شهرستانی
زکی زاده مدیرعامل شرکت شیمی 
ســپهر با ابراز خشــنودی از حضور 
در اولین نمایشگاه بین المللی چاپ 
و بسته بندی شهر آفتاب می گوید: 
فضای نمایشگاه شــهر آفتاب برای 
من بسیار خوشایند بود به طوری که 
به نمایشگاه های دیگر نیز پیشنهاد 
دادم که نمایشــگاه خود را در مرکز 
نمایشگاهی شهر آفتاب برگزار کنند. سالن های این نمایشگاه بسیار 
خوب است. از نمازخانه تا سرویس بهداشتی، رستوران، مترو و 
حتی ماشین های برقی موجود در نمایشگاه بسیار رضایت دارم. 
سال های آینده نیز صد درصد در این نمایشگاه شرکت خواهم کرد.

وی در ادامــه صحبت هایــش بیــان می کنــد: در 
نمایشگاه های گذشته که شرکت کرده بودیم ضعف های 
بســیاری وجود داشت به همین دلیل در این نمایشگاه 

ضعف های زیادی نمی بینیم.
مدیرعامل شرکت شیمی سپهر تاریخ برگزاری نمایشگاه 
را بسیار مناســب می داند و در ادامه می گوید: در ماه مهر 
سرما و گرما چندان اذیت کننده نیست و بارندگی نیز اندک 
است، وجود برف و باران باعث کاهش حضور بازدیدکننده 
از شهرستان ها می شود. در کل زمان و فصل این نمایشگاه 

بسیار فکر شده و عالی بود.
وی استقبال از نمایشگاه را در دومین روز آن )جمعه( بسیار 
عالــی می داند و تصریح می کند: به اعتقاد بنده 60 درصد از 
بازدیدکنندگان این نمایشگاه از شهرستان بود ما نیز تمایل 

داریم که از شهرستان ها بیشتر به نمایشگاه مراجعه کنند.

سیستم قوی، همکاری خوب
محمــد کربلایی بــه ارزیابی 
نمایشگاه بین المللی شهر آفتاب 
می پــردازد و می گوید: با توجه 
به اولین ســال برگــزاری، این 
نمایشگاه از سرویس دهی خوبی 
برخوردار بــود. برگزارکنندگان 
ســالم تر و صادقانه تــر از دیگر 
نمایشگاه های چاپ و بســته بندی با ما برخورد کردند. 
مسئولان برگزاری این نمایشگاه از سیستم بسیار قوی 

کاری برخوردار بودند.
به گفته وی مهرماه زمان مناســبی بــرای برگزاری 
نمایشــگاه بــود زیــرا ســردی و گرمی هــوا حضور 

بازدیدکنندگان را تحت شعاع قرار نمی داد.
کربلایی در انتها به پرستیژ موقعیت مکانی این نمایشگاه 
اشــاره می کند و می گوید: مکان نمایشگاه خیلی بهتر از 
نمایشــگاه های دیگر بود همچنیــن از طراحی پارکینگ 
بســیار عالی برخوردار است. اگر نمایشگاه ها اینجا برگزار 
شود بسیار عالی می شود. سال آینده نیز صد درصد در این 

نمایشگاه شرکت خواهم کرد.

تبلیغ فوق العاده
مجتبــی اربقایــی یکــی از 
اعضــای هیات مدیره شــرکت 
سما درباره نمایشگاه بین المللی 
چاپ و بســته بندی شهر آفتاب 
می گوید: نمایشــگاه با توجه به 
اینکه اولین ســال برگزاری آن 
بود، بسیار فوق العاده ظاهر شد. 
مکان مناســب، امکاناتی که در 
اختیار غرفه گذاران قرار داده بودند، روشنایی و نور لازم 

و سکوت از ویژگی های مهم این نمایشگاه بود.
وی می افزایــد: نمایشــگاه از نظــر اجرایی بســیار 
راضی کننده بود، همه نمایشــگاه ها کم و کاستی هایی 
دارند اما چون ســال اول برگزاری این نمایشــگاه بود، 
قابل اغماض اســت. جا دارد در اینجا از رضا رحمانی و 
حامد ایرانی برگزارکنندگان این نمایشــگاه تشکر کنم 

که عملکرد بسیار خوبی داشتند.
به اعتقاد اربقایی اگر شرکت های دیگر حاضر می شدند 
در این نمایشگاه حضور یابند مطمئنا از نظر کیفی این 
نمایشگاه بسیار بالاتر می رفت. انشاءالله سال های آینده 
همکاران این صنعت اســتقبال بیشــتری از نمایشگاه 
داشته باشند تا به هر چه پر بارتر شدن آن کمک شود.

 وی اشــاره می کند: استقبال برای ســال اول بسیار 
عالی بود مطمئنا اگر یکی دو ســال از عمر نمایشــگاه 
بگذرد، با فضا، امکانــات و مدیریت خوب صد درصد از 
نمایشــگاه های دیگر بهتر می شــود، چون تبلیغ بسیار 
فوق العاده ای در تمام نشــریات، بیلبوردهای شــهری و 

شبکه های مجازی داشت.

در حق نمایشگاه اجحاف شد
فــرزاد رضاپــور کارشــناس 
ارشــد فروش شــرکت صفری 
برخی  دلیل عدم حضور  درباره 
نمایشــگاه  در  شــرکت ها  از 
می گویــد: به نظــر من در حق 
نمایشــگاه اجحاف شــده  این 
اســت و خیلی از همــکاران و 
دوستان می توانستند در این نمایشگاه شرکت کنند اما 
به خاطر نزدیک بودن به نمایشگاه بین المللی چاپ که 
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در آذر ماه برگزار می شود از نمایشگاه استقبال نکردند. 
در نهایــت باید یکی از ایــن دو اتفاق رخ دهد، یا زمان 
این دو نمایشــگاه با هم یکی شــود و یــا اینکه از هم 
فاصله بسیاری بگیرند. زیرا بازه زمانی دو ماهه که بین 
برگزاری این دو نمایشــگاه وجود دارد برای شــرکت ها 

خوشایند نیست.
وی در ادامــه می افزاید: با توجه به پیش رو داشــتن 
نمایشــگاه بین المللی آذرماه و وضعیت اقتصادی که در 
کشــور حاکم است، در این نمایشــگاه سبک تر شرکت 
کردیــم. بازار کار مجتمع های چاپی در شــش ماه دوم 
سال رونق بیشتری دارد ولی متاسفانه اکثر نمایشگاه ها 
در اوج شلوغی کار برگزار می شوند و به شرکت ها لطمه 
می زنند به نظرم زمان برگزاری نمایشگاه اگر عقب تر بود 
به شرط نبود نمایشگاهی دیگر، هم برای تولیدکنندگان 

و هم برای مصرف کنندگان بهتر می شد.
رضاپــور ارزیابــی خود را دربــاره اولین نمایشــگاه 
بین المللــی چاپ و بســته بندی شــهر آفتــاب بیان 
می کند: در مجموع این نمایشــگاه بستر بهتر و محیط 
مناســب تری برای برگزاری نمایشگاه را دارا است و در 

سال های آینده بسیار بهتر برگزار خواهد شد.

استقبال باشکوه از سوی شهرستان ها و تهران
مدیرمســئول  کتابدار  بهنــام 
دربــاره  چاپیــروس  نرم افــزار 
امکانــات ایــن نرم افــزار اظهار 
می کند: سرویس مدیریت چاپ, 
چاپخانه و انتشــارات چاپیروس 
در قلب دپارتمان توســعه »وب 
اپلیکیشن« هولدینگ گرین وب 
متولد شده است و با استفاده از 
پتانسیل متخصصان جوان و خوشفکر شرکت با سرعت 
در حال توســعه است. چاپیروس ســرویس اتوماسیون 
بــه چاپخانه ها و فعالان صنعت چــاپ ارائه می دهد به 
گونه ای که همه اطلاعات در لحظه در دسترس است و 
در هر زمان و مکان چاپخانه دار قادر اســت، چاپخانه و 

سفارشات چاپ خود را مدیریت کند.
وی ارزیابی خود را از اســتقبال بازدیدکنندگان بیان 
می کند: با توجه به اینکه ســال اول برگزاری نمایشگاه 
بود حقیقتا انتظار نداشــتیم که اســتقبال باشکوهی از 
شهرستان ها و تهران بشــود، بازدید کننده خوبی به ما 

مراجعه کرد.
وی با اشاره به نقاط قوت و ضعف نمایشگاه می گوید: 
از لحاظ محیطی و دسترســی مرکز نمایشــگاهی شهر 
آفتاب دور و در خارج از شهر است، اگر این نمایشگاه در 
شهر برگزار شود برای ما شهرستانی ها راحت تر می شود. 
زیرا دسترسی و رفت و آمد داخل شهر برای ما راحت تر 
است. تاکسی پیدا کردن در این نمایشگاه بسیار سخت 
بود سرویســی برای رفت و آمد وجود ندارد ولی محیط 
نمایشگاه نوســاز و استاندارد ساخته شــده بود و این 

می تواند نقطه قوت نمایشگاه باشد.

رضایت بازدیدکنندگان شهرستان های مختلف
سید حسین صالحی مدیرعامل 
مجتمع چاپ و بســته بندی والا 
)های پــک( درباره نحوه برگزاری 
و  چاپ  بین المللــی  نمایشــگاه 
می گوید:  آفتاب  شهر  بسته بندی 
این نمایشــگاه خیلی خوب بود و 
باید به برگزارکنندگان آن دست 
مریزاد گفت که برای برپایی آن از 
هیچ زحمتی دریغ نکردند. افراد حرفه ای و کاربلد بودند 
به همین دلیــل کارکرد و عملکرد قوی آنها نســبت به 

نمایشگاه های دیگر بسیار محسوس بود.
وی می افزاید: نمایشــگاه از اســتانداردهای بیشــتری 
برخوردار بود حتی با توجه به اینکه اولین دوره برگزاری 
ایــن نمایشــگاه و تجربه اول بود ما از نمایشــگاه خیلی 
راضی بودیم. می توانم بگویم با هزینه های کمتر نسبت به 
نمایشگاه های دیگر توانستیم نمایش بهتری داشته باشیم 
و با مشتریان و مخاطبان بهتر ارتباط برقرار کردیم. همه 
موارد در نمایشــگاه تعریف شده بود و مشکلات پیش پا 

افتاده ذهن غرفه گذاران را مشغول نمی کرد.
صالحی درباره نــوع بازدیدکنندگاه بیان می کند: یکی 
از حســن های بزرگ نمایشــگاه این بود که فقط با افراد 
حرفه ای و متخصص روبه رو شــدیم. بــه علت دارا بودن 
مسافت زیاد مرکز نمایشگاهی شهر آفتاب با شهر، افرادی 
که برای گذران وقت و یا گرفتن اشانتیون در نمایشگاه ها 

حاضر می شوند در این نمایشگاه حضور نداشتند.
مدیرعامل مجتمع چاپ و بســته بندی والا با تاکید بر 
نظم نمایشــگاه بیان می کند: حضور مجموعه هایی مثل 
شــرکت ما در نمایشــگاه ها با اکثر غرفه گذاران متفاوت 
است. ما در نمایشگاه ها به عرضه ماشین آلات می پردازیم 
و برای اســتقرار آنها در نمایشــگاه ها هزینه های گزافی 
را پرداخت می کنیم و بــرای گرفتن جرثقیل معمولا به 
مشــکل برخورد می کنیم ولی در این نمایشگاه با هزینه 
بسیار کمتر از گذشته و به سهولت به نصب ماشین آلات 

پرداختیم.
وی در انتهــا می گویــد: ما بازدیدکننــدگان زیادی از 
شهرســتان های مختلف داریم، هر کــدام که به غرفه ما 
مراجعه می کردند با خشنودی از محل نمایشگاه، متولیان 
برگــزاری نمایشــگاه را دعا می کردند که به شــلوغی و 
ترافیک ســطح شــهر تهران برخورد نکردنــد و اذعان 
داشتند که می توانند یک روزه پس از بازدید از نمایشگاه 

به شهرهای خود بازگردند.

صنعت نیازمند افراد و بازدید کننده متخصص است
محســن کریمی مدیــر داخلی 
اولین  دربــاره  ابتکار  قالب ســازی 
نمایشــگاه چاپ و بسته بندی شهر 
آفتاب می گوید: اینکه دو نمایشگاه 
چاپ و بســته بندی با فاصله زمانی 
کم دو ماهه در یک سال برگزار شود 
یک ســری واکنش ها نسبت به هم 
به وجود می آورد و این برنامه ریزی 

درست نیست و باید فکری برای این مساله شود.

وی می افزاید: شــهر آفتاب از بعــد مکان خیلی خوب 
است ولی هر جایی بازهم برای خود دارای مزایا و معایبی 
است. صنعت چاپ و بسته بندی نیاز به افراد متخصص و 
بازدید کننده متخصص دارد و بعد مسافتی که نمایشگاه 
شهر آفتاب دارد باعث شده که متخصصان این رشته در 

نمایشگاه حاضر شوند.
کریمی با اشاره به این نکته که این نمایشگاه با همکاری 
نمایشــگاه دروپا برگزار شد تصریح می کند: درست است 
که برگزار کننده این نمایشــگاه از مشهد است ولی دروپا 
اسم خیلی بزرگی است که به دنبال این نمایشگاه می آید. 

شاید این مورد باعث ایجاد مقاومت هایی نیز شد.
به اعتقاد مدیر داخلی قالب ســازی ابتــکار، در آینده 
این نمایشــگاه پرشــورتر برقرار خواهد شد و سال آینده 
شــرکت های بیشتری در این نمایشــگاه حضور خواهند 
داشــت. به نظــر من اگر این نمایشــگاه تداوم داشــته 
باشــد مسلما سال آینده شــرکت کننده های بیشتری از 
کشــورهای بزرگ دنیا در این نمایشگاه شرکت خواهند 

کرد و اسم به واقع بین المللی را به خود خواهد گرفت.
در ادامــه بــا چند تــن از بازدید کنندگان نمایشــگاه 
بین المللی چاپ و بســته بندی شــهر آفتاب نیز گفت و 
گویــی انجام شــد و نظر آنها را در مورد این نمایشــگاه 

جویا شدیم.

آینده ای با استقبال چند برابری
دکتر علی واهب نیا مدیر سازمان 
فروش شــرکت اطلــس ایرانیان 
درباره حضور در اولین نمایشــگاه 
چاپ و بســته بندی شــهر آفتاب 
حوزه  نمایشــگاه های  می گویــد: 
کشــورمان  بســته بندی  و  چاپ 
محدود هســتند و شرکت در این 
نمایشــگاه فرصتی بود تا حضور بیشــتری در این عرصه 

داشته باشیم.
وی ارزیابی خود را از نمایشگاه شهر آفتاب چنین بیان 
می کند: شــهر آفتاب از لحاظ مکان بســیار زیبا و جالب 
است ولی به عقیده من هنوز با استانداردهای واقعی دنیا 
مقداری فاصله دارد و در حوزه امکانات رفاهی، سیســتم 
تهویه مطبوع از ضعف هایی برخوردار است. مشکل دومی 
که بیشــتر برای بازدیدکنندگان نمود داشــت، این بود 
که بعد از پیاده شــدن از ماشین های برقی تا رسیدن به 
غرفه ها باید در حدود تقریبا یک کیلومتر مســافت پیاده 
طی می کردند. باید برای این مســاله تدابیری اندیشــید 
تــا هر ســالن ماشــین های برقی مخصوص بــه خود را 
داشــته باشد. اگر مواردی که بیان کردم اصلاح شود این 

نمایشگاه قطعا استانداردهای جهانی را دارا خواهد بود.
وی می افزاید: ابتدا این نمایشگاه را جدی نگرفته بودیم 
ولی از حضور در این نمایشــگاه خیلی راضی هستیم از 
انتظار ما بهتر بود، سال بعد هم صد در صد با غرفه سازی 
در این نمایشگاه شرکت خواهیم کرد. جا دارد در اینجا از 

مسئولان برگزاری نمایشگاه تشکر و قدردانی کنم.
واهب نیا درباره وضعیت اســتقبال اظهار می کند: قبل 
از برپایی نمایشــگاه تصور می کردیم، حداکثر روزی 40 
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و یــا در نهایت 50 نفر به نمایشــگاه مراجعه کنند 
ولی تمــام کاتالوگ هــا و بروشــورهایی که برای 
نمایشــگاه تهیه کرده بودیم روز جمعه که دومین 
روز نمایشگاه بود تمام شد و سری جدیدی را برای 

ارائه به بازدیدکنندگان تهیه کردیم.
وی می افزایــد: نظر من این اســت کــه جامعه 
مخاطب حوزه چاپ و نشــر و بســته بندی تهران 
به طور قطع در این نمایشــگاه حضور پیدا کردند. 
اســتقبال از شهرســتان هم به خصوص از شــهر 
اصفهان خوب بود. تقریبا در حدود 20 تا 30 درصد 
از مخاطبین ما از شهرســتان ها بودند. اگر ســال 
آینده این نمایشــگاه برگزار شود، مطمئنا استقبال 

2 یا 3 برابر خواهد شد.

استقبال در سال های بعد بیشتر می شود
علی پنــاه  موســی الرضا 
رویال  مدیرعامل شــرکت 
سیســتم که بــه تازگی از 
شــرکت ارگ سیستم جدا 
شده درباره علت حضور در 
چاپ  بین المللی  نمایشگاه 
بســته بندی می گویــد:  و 
برگــزاری اولیــن نمایشــگاه بین المللــی چاپ و 
بسته بندی شهر آفتاب با شروع تازه کار ما مصادف 
شــد، ما نیز برای معرفی شــرکت جدید التاسیس 

مان پیشنهاد حضور در نمایشگاه را پذیرفتیم.
وی درباره اســتقبال از نمایشــگاه و غرفه اظهار 
می کند: اولین روز نمایشگاه تقریبا خلوت بود ولی 
روزهای بعدی کمی شلوغ شد، ولی متاسفانه خرید 
و فروش خیلی کم انجام گرفت. در سال های آینده 
با حضور بیشتر شرکت کنندگان قطعا استقبال نیز 

بیشتر خواهد شد.
به گفته وی گنجاندن روزهای پنجشنبه و جمعه 
در تاریخ برگزاری نمایشــگاه بســیار خوب بود و 
باعث شد بازدیدکنندگان بیشتری در این روزها به 

نمایشگاه مراجعه کنند.

شناساندن ایران به دنیای چاپ
مدیرعامل  حدیدی  علی 
دربــاره  آزاده  شــرکت 
و  چــاپ  نمایشــگاه 
بســته بندی می گوید: این 
نمایشــگاه به نسبت اینکه 
سال اول برگزاری آن است 
و بایــد از آن را حمایــت 
کنیم راضی هســتم. چون 

اگر در مقام حمایت باشیم باید پای آن ایستاد.
واقعیت این اســت که وقتی یــک برند جهانی از 
برپایی یک نمایشــگاه در ایران استقبال می کند ما 
نیز باید با حضورمان آن را حمایت کنیم تا اتفاقات 
خوبی در این صنعت رخ دهد و در سال های آینده 
با فضای بهتر و با دعوت بیشتر از شرکت های معتبر 

دنیا باعث شناساندن ایران به دنیای چاپ بشوند.
وی می افزایــد: با این حرکت کشــورهای دیگر 
متوجه می شوند که فضای بسیار خوبی در تجارت 
چاپ ایران وجود دارد و می توانند از آن اســتفاده 

کنند.
حدیدی برای بهتر برگزاری نمایشگاه پیشنهادات 
می دهد: اکثر بازدیدکنندگان با تعجب می پرســند 
که نمایشگاه فقط در این دو سالن خلاصه می شود؟ 
به اعتقاد من برای اینکه نمایشــگاه در ســال های 
آینــده بهتر برگزار شــود باید شــرکت کننده های 
بیشــتری در آن حضور پیــدا کنند. زیــرا وقتی 
بازدید کننده ای وقت می گذارد و مســافت طولانی 
را طی می کند تا به نمایشــگاه برسد، نمایشگاه نیز 
باید تمام توقعات او را مرتفع شــود، تا کاملا راضی 

از نمایشگاه خارج شود.
وی بازدیدکننــدگان این نمایشــگاه را بیشــتر 

شــرکت ها می داند و در ادامه بیان می کند: شــاید این 
نمایشــگاه بازدیدکننده کمتری داشــت ولــی اکثرا 
مخاطبــان خــوب و تخصصی بودنــد، در انتها آرزوی 
موفقیت بــرای برگزارکنندگان این نمایشــگاه دارم و 
امیدوارم که نمایشــگاه های خوبی در کشورمان برگزار 
شــود و شــاهد موفقیت های روزافزون صنعت چاپ و 

بسته بندی باشیم.

نمایشگاهی در قامت بین المللی
بازرگانی  شرکت  مدیرعامل  ابوالحســینی،  ابراهیم 
ماشــین آلات  واردات  زمینــه  در  کــه  شــای پک، 
فعالیت  قالب ســازی  و  کارتن ســازی، جعبه ســازی 
می کنــد، دربــاره ویژگی هــای نمایشــگاه چــاپ، 
بســته بندی و فرآوری می گوید: در این نمایشــگاه با 
روبرو  برگزارکنندگان  و تخصصــی  برخورد حرفه ای 
بودیم و توانســتیم چند روز قبل از شروع نمایشگاه 
دســتگاه ها و ماشــین آلات خود را به سالن برگزاری 

کنیم. منتقل 
وی می افزاید: از سوی دیگر چیدمان غرفه ها، راهروها 
و فضای کلــی نمایشــگاه خیلی خوب و دسترســی 
بازدیدکنندگان به غرفه های مختلف آسان بود، در این 
میان فکر می کنم استاندارد بودن فضای کلی نمایشگاه 
در این چیدمان مناسب بی تأثیر نبود و موجب شد که 
شاهد برگزاری نمایشگاهی در قامت بین المللی باشیم.

به دور از ترافیک خسته کننده داخل شهر
مهدی باقری مدیرعامل شرکت »پارت لیزر« درباره 
فضای کلی این نمایشگاه، اعتقاد دارد: فضای حرفه ای 
حاکم بر این نمایشگاه، نشانه برنامه ریزی خوب و منظم 
برگزارکنندگان آن اســت و نشــان می دهد که زمان 

بسیار خوبی برای آن در نظر گرفته شده است.
وی با بیان اینکه محل برگزاری نمایشــگاه در شهر 
آفتــاب یکــی از تصمیم های خوب این نمایشــگاه به 
شمار می آید، یادآور می شود: این مکان از محل دائمی 
نمایشگاه های بین المللی تهران در اتوبان چمران خیلی 
بهتر است، چون از ترافیک خسته کننده و کلافه کننده 
داخل شــهر خبری نیســت و می توان با فــراغ بال به 

نمایشگاه رفت و آمد داشت.
باقری، شــهر آفتاب را محلی مناســب و متناسب با 
استانداردهای بین المللی برای برپایی نمایشگاه می داند 
و تاکید می کند: این مکان با استانداردهای بین المللی 
منطبق اســت و من از آنجایی که در نمایشــگاه های 
خارجی بسیاری حضور داشته ام، می توانم ادعا کنم که 
نمایشگاهی هم سطح با نمایشگاه های بین المللی است.

حضور شرکت های خارجی معتبر
بازرگانی شرکت ماشین سازی  حسین بالاور مسئول 
صنعت نیشــابور با بیش از 30 سال فعالیت در صنعت 
دستگاه های تخصصی بسته بندی لبنیات می گوید: تا به 
حال به کشــورهای آمریکای جنوبی، آفریقای شمالی، 
ترکیه، عراق، افغانســتان، ترکمنســتان و پاکســتان 

ماشین آلات بسته بندی لبنیات صادر کرده ایم.
وی دربــاره ویژگی خاص نمایشــگاه شــهر آفتاب 
می گوید: این نمایشــگاه بــه دلیل اینکــه به صورت 
تخصصی برای برگزاری نمایشگاه ها ساخته شده است، 
دارای سالن ها بسیار عالی است و از لحاظ مختلف مانند 
ســقف، کف، دکوراسیون و نور از استانداردهای جهانی 

پیروی می کند.
مسئول بازرگانی شرکت ماشین سازی صنعت نیشابور 
درباره دلیل حضور در این نمایشــگاه می گوید: حضور 
شرکت های خارجی معتبر در این نمایشگاه و همچنین 
دارا بودن اســتانداردهای نمایشگاهی موجب شد برای 
عقد قرارداد و صادرات بیشتر در این نمایشگاه شرکت 
کنم. همچنین در سال های آینده نیز موافق حضور در 

این نمایشگاه هستم.

نمایشگاه، کلاس عملی است
 مجید نوروزی 25 ساله، دانشجوی رشته چاپ و نشر 

یکی از دانشــگاه های علمی و کاربردی تهران است، او 
که به همراه جمعی از دوســتان خود به نمایشگاه آمده 
است، درباره بازدید خود می گوید: این نمایشگاه فرصتی 
برای ما دانشــجویان اســت تا از نزدیک با دستگاه های 
چاپ آشنا شویم و خارج از چارچوب کلاس و درس، به 
صــورت عملی بخش های مختلف چاپ را ببینیم تا بعد 
از فارغ التحصیلی دید وسیع تری نسبت به این صنعت 

داشته باشیم.
وی می افزاید: به نظرم برگزاری نمایشــگاه در شــهر 
آفتاب به دلیل ساختمان مدرن و به روز آن خیلی فکر 
خوبــی بود و اگرچه دوری راه را به همراه دارد اما بهتر 
از برگزاری نمایشگاه در محلی پر از ترافیک و شلوغ در 

داخل شهر است.

ارائه بســته بندی خوب توسط تولیدکنندگان 
داخلی

تولیدکننــدگان  از  یکــی  طالبــی  حســین 
بسته بندی های خوراکی در شــهرک صنعتی قزوین، 
دلیــل حضور خود در این نمایشــگاه را آشــنایی با 
جدیدترین دســتاوردها و فناوری های حوزه چاپ و 
بســته بندی برای مواد غذایی خشک بیان می کند و 
می گوید: از همکاران خود شــنیدم تولیدکنندگانی از 
ایران، بســته بندی هایی نوین در زمینه مواد غذایی و 
خوراکی به نمایش گذاشــته اند، من و شریکم فرصت 
را غنیمت شــمردیم، به شهر آفتاب آمدیم و راستش 
را بخواهید توقع نداشــتیم این حجم از بســته بندی 
خوب که توسط تولیدکنندگان داخلی انجام می شود 

ببینیم. را 
طالبی تاکید می کند: فضابندی غرفه ها در سالن های 
در نظر گرفته شــده خوب و مناســب است و در زمان 
شلوغی و ازدحام مشــکل خاصی برای بازدیدکنندگان 
ایجاد نمی شــود، به نظــرم فضا حرفه ای و اســتاندارد 

تقسیم بندی شده است.

دسترسی راحت به نمایشگاه
الناز ناج کار، 28 ســاله یکی از فعالان حوزه چاپ که 
هشت ســال در زمینه چاپ روی مقوا و کارتن فعالیت 
دارد، درباره علت حضورش در نمایشــگاه شهر آفتاب، 
می گویــد: صنعت چــاپ یکی از حوزه هایی اســت که 
معمولا دو ســال یکبار فناوری های جدیدی در آن ارائه 
می شــود، با اطلاع از برگزاری این نمایشــگاه تصمیم 
گرفتیم بــه همراه همکاران خود، ســاعتی را به اینجا 
بیاییم و از تکنولوژی های جدید و به روز در این عرصه 

مطلع شویم.
ناج کار همچنین درباره ســهولت دسترســی به این 
نمایشــگاه، تصریــح می کند: به دلیل دور بودن شــهر 
آفتاب از مرکز شــهر، درگیر ترافیــک زیادی نبودیم و 
خیلی راحت با ماشین شــخصی به نمایشگاه آمدیم و 
از پارکینگ نیز با ماشین برقی های پیش بینی شده در 
مدت زمان کوتاهی به سالن برگزاری رسیدیم که یکی 
از پیش بینی های خوب و ارزشــمند برای ما که فرصت 

زیادی نداریم است.

کسب اطلاع از دستاوردهای جدید بسته بندی
نازنیــن فراهانی، که شــرکت پخــش دارو دارد، 
دربــاره هدف خود از شــرکت در این نمایشــگاه، 
می گویــد: ما برای محصولات دارویی و بهداشــتی 
نیازمنــد بســته بندی هایی بــا جنــس مرغــوب و 
کیفیــت بــالا هســتیم تــا از داروهــا در مقابــل 
ضربه هــای احتمالــی، آب و آفتــاب محافظت کند 
و این نمایشــگاه توانسته اســت انتخاب های زیادی 

قرار دهد. ما  روی  پیش 
به گفته وی، حضور در این نمایشگاه زمینه ای فراهم 
کرده اســت تا علاوه بر اطلاع از دســتاوردهای جدید 
بسته بندی های دارویی و بهداشتی، با تولیدکنندگان به 
صورت مستقیم و رو در رو صحبت کنیم و قدرت چانه 
زنی را به دور از تلفن به صورت چهره به چهره داشــته 

باشیم و تخفیف های خوبی بگیریم.
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نمایشگاه IPAP و 
pacprocess
 سال بعد باشکوه تر 
از امسال
همانگونه که مستحضرید اولین دوره 
نمایشگاه بین المللی چاپ، بسته بندی 
 pacprocess و IPAP و فرآوری
با حضور شرکت های معتبر داخلی 
و خارجی از 20 الی 23 مهر ماه در 
نمایشگاه شهرآفتاب تهران برگزار 
شد. باید اذعان داشت که مهم ترین 
و اصلی ترین ارزیابان نمایشگاه ها 
مشارکت کنندگان و بازدید کنندگان 
در هر نمایشگاه هستند. با حمایت 
و همکاری وزارتخانه ها، سازمان ها، 
نهادها و اتحادیه ها و انجمن های مرتبط 
درسراسر کشور، این نمایشگاه بسیار 
خوب و فراتر از انتظار برگزار شد. اولین 
همکاری مشترک و اولین حضور دو 
نمایشگاه دروپا و اینترپک در راستای 
برپایی نمایشگاه چاپ، بسته بندی و 
فرآوری در تهران نیز با رضایت بالایی از 
طرف مشارکت کنندگان خارجی در این 
نمایشگاه روبرو بوده است.

طبیعتاً برای هر رویدادی، مجموعه ای از 
نظرات مثبت و منفی بیان می شود و هیچ 
رویدادی را نمی توان پیدا کرد که نظرات 
صد درصد مثبت و یا صد درصد منفی 
 IPAP داشته باشد. برای اولین نمایشگاه
و pacprocess هم این موضوع وجود 
داشت. گفت وگویی انجام دادیم با رضا 
رحمانی عضو ستاد برگزارکننده نمایشگاه 
که در ادامه از نظرتان می گذرد.

 نظرات مثبت و منفی که در باره نمایشگاه دریافت 
کردید را چگونه می بینید؟

حجم نظرات مثبت بیان شــده نســبت به این نمایشــگاه 
به حدی بود که ما را بســیار امیدوار نمــود. هر برگزارکننده 
نمایشگاه، وقتی رضایت مجموعه غرفه داران و بازدیدکنندگان 
خود را از حضور در نمایشــگاه می بیند، در واقع به هدف خود 
رســیده و به عبارتی آن زمان اســت که خستگی تلاش چند 
ماهه خود را از تن به در خواهد کرد. شــرکت برســاز رویداد 
پارس نیز مســتثنی نبوده و زمانی که با احساس رضایت های 
این دو گروه مواجه شــدیم، بر خود بالیدیم و مصمم تر شدیم 
تا با تلاش بیشتر جهت برگزاری نمایشگاه پربارتر با مشارکت 
و همکاری مسه دوسلدورف در دوره های آینده اقدام نماییم. 
بد نیســت بدانید که مذاکرات بســیار خوبی بین طرف های 
ایرانی و خارجی انجام شــد و چندین قــرارداد و تفاهم نامه 
در مســیر امضا قرار گرفت که می توان گــزارش کامل آن را 
پس از جمع آوری همراه با مســتندات ارائــه نمود. امیدوار و 
مصمم هســتیم در سایه حق تعالی و راهنمایی های بزرگان و 
متخصصان و پیشکســوتان صنعت چاپ و بسته بندی کشور 
بتوانیم در ســال آینده روند رو به رشــد را داشته و رویدادی 

باشکوه تر و درشان کشور عزیزمان ایران برگزار نماییم.

 آیا سال آینده سالن های بیشتری را به نمایشگاه 
اختصاص می دهید؟

بله. همانطور که اشــاره شد حجم گسترده نظرات مثبت و 
احساس رضایت نســبت به نمایشگاه آنقدر بالا بود که برخی 
در ایام برگزاری نمایشگاه درخواست ثبت نام برای سال آینده 
را داشــتند و همکاران ما در شرکت برســاز رویداد پارس و 
مســه دوســلدورف آلمان از هم اکنون در حال برنامه ریزی 
این نمایشگاه برای سال آینده هســتند. با توجه به استقبال 
انجام شــده از طرف مشــارکت کنندگان و حتی شرکت هایی 
کــه به هر دلیل فرصت حضور در اولین دوره این نمایشــگاه 
 IPAP را نداشتند از هفته های آینده پیش ثبت نام نمایشگاه
و pacprocess ســال 1397 جهت برنامه ریزی بهتر شروع 

خواهد شد.

 در نمایشــگاه بعدی هم ســمینارهای تخصصی 
خواهید داشت؟

مسلماً ســمینارهای تخصصی به پربارتر شدن نمایشگاه و 
افزایش دستاوردهای علمی و تخصصی و افزایش سطح آگاهی 
در دو حوزه مصرف کننــدگان و تولید کنندگان می انجامد. ما 
در هر چهار روز نمایشــگاه ســمینارهای تخصصی که توسط 
مسه دوسلدورف و در حوزه داخلی نیز با همکاری انجمن های 
علمــی و تخصصی و دانشــگاه ها و متخصصان این صنعت از 
قبیل ســمینار SAVE FOOD، همایــش بین المللی چاپ و 
بسته بندی، کارگاه های آموزشــی و ورک شاپ های تخصصی 
برگزار شد و با تداوم روند همکاری ها، سال های آینده نیز این 

موضوع ادامه خواهد داشت.

 بازدیدکنندگان متخصص چقدر بودند؟
همانگونه که مســتحضرید، نمایشگاه شــهرآفتاب خارج از 
شــهر تهران واقع شــده که این امر مزایای متعددی از جمله 
دور بودن از ترافیک شــهر را دارد اما شــاید این دور بودن، 
تصــور حضور تعــداد بازدیدکننده کمتری را در پی داشــته 
باشــد. اما تیم دعوت از بازدیدکننده متخصص شرکت برساز 
رویداد پارس و مســه دوسلدورف با تکیه بر تجربه چند ساله، 
اطلاع رسانی مناسب و گسترده ای را در اقصی نقاط کشور و در 
سطح دنیا انجام داد که ماحصل آن، حضور بیش از 8 هزار نفر 
بازدید کننده متخصص از نمایشــگاه بود که به صورت رسمی 

رضا رحمانی:

در هنگام ورود به نمایشــگاه مشخصات بازدیدکنندگان 
ثبت گردید. ضمن اینکه چون این نمایشگاه با مشارکت 
نمایشــگاه دوســلدورف آلمان برگزار می شود، در 136 
کشور دنیا، برگزاری این رویداد نمایشگاهی اطلاع رسانی 
شــد که تعدادی قابل توجهی نیز بازدیدکننده از ســایر 
کشــورها منجمله مصر، افغانستان، پاکســتان، اکراین، 
هند، ارمنســتان، عراق و... از نمایشگاه بازدید نمودند که 
اطلاعات تکمیلی آن در وب ســایت رسمی این نمایشگاه 

قرار خواهد گرفت.
    

 چه برنامه ای برای آینده این نمایشگاه دارید؟ 
و از چه زمانی برای سال آینده برنامه ریزی هایتان 

را انجام خواهید داد؟
خوب همانطور که پیش از این نیز اطلاع رســانی شده، 
این نمایشــگاه در اهداف بلندمدت خود، به دنبال تبدیل 
شدن به نمایشــگاه مرجع در منطقه است که این امر از 
طرف نمایشــگاه دوســلدورف آلمان نیز ذکر شده است. 
خوشبختانه مدیران نمایشــگاه های دروپا و اینترپک نیز 
که در نمایشگاه حضور داشتند، از روند برگزاری و حضور 
مشــارکت کنندگان و بازدیدکنندگان شگفت زده شدند 
و اعلام کردند که انتظار چنین نمایشــگاهی را نداشتند 
و مســئولیت ما بعنوان برگزارکنندگان این نمایشــگاه 

تخصصی را دو چندان خواهد کرد.

 چند شرکت کننده خارجی در نمایشگاه حاضر 
شدند؟

در این نمایشگاه 21 شرکت خارجی از 9 کشور حضور 
داشتند. به غیر از شرکت های ایرانی، مشارکت کنندگانی 
از کشــورهای آلمــان، ایتالیا، اتریش، بلژیک، فرانســه، 
لهســتان، ترکیه، کره جنوبی، چین به ارائه دستاوردهای 

خود پرداختند.

 نمایشگاه چاپ و بســته بندی مشهد در چه 
تاریخی برگزار می شــود؟ در چه مرحله ای قرار 
دارد؟ پیش ثبت نــام و ثبت نام نهایی از چه زمانی 
آغاز و تا چه مدت ادامه دارد؟ در ادامه توضیحی 

درباره این نمایشگاه بدهید.
شرکت برســاز رویداد پارس از سال 92 مجری برگزاری 
نمایشگاه چاپ و بســته بندی مشهد بوده و امسال نیز این 
عنوان نمایشــگاهی را از 1 الی 4 آذر ماه در محل نمایشگاه 
بین المللی مشــهد برگزار می نماید. ثبت نام نمایشــگاه از 
مدت ها قبل آغاز شــده و در روزهای آخر ثبت نام هستیم. 
این نمایشگاه نیز با توجه به اینکه می توان گفت مهم ترین 
نمایشگاه نیمه شرقی کشور در این صنعت شناخته می شود، 
هر ساله مشــارکت کنندگانی که تمایل به حضور فعالانه تر 
در این نیمه کشــور دارند و همچنین شرکت هایی که بازار 
کشورهای همسایه شرقی مثل پاکستان و افغانستان را در 

نظر دارند، از آن استقبال گسترده ای می نمایند.
در انتهــا لازم می دانم که به ســهم خــودم از تمامی 
عزیــزان و بزرگوارانــی که همــراه ما بودنــد در اولین 
نمایشــگاه بین المللی چاپ، بســته بندی و فرآوری که با 
مشــارکت مسه دوســلدورف آلمان برگزار گردید، کمال 

تشکر و قدردانی را داشته باشم.
همچنیــن از تمامی رســانه ها و نشــریات تخصصی 
که صمیمانه و بدور از هرگونه حاشــیه ای در راســتای 
رسالت رسانه ای خود نسبت به اطلاع رسانی و همچنین 
انعــکاس نقاط قوت و ضعف این نمایشــگاه پرداختند 
و حضور پررنگی در نمایشــگاه داشــتند کمال تشکر و 
قدردانی را داشــته باشم. نشــریه چاپ و نشر، نشریه 
صنعت چاپ، نشــریه هنر بســته بندی، نشریه صنعت 
بســته بندی، نشــریه چاپ و تبلیغات، نشــریه دنیای 
چاپ، نشــریه صنعت نمایشگاه، نشــریه صنایع چاپ 
و بســته بندی، آگهی نامه مات و براق، نشــریه فناوری 
توسعه صنعت بسته بندی، نشــریه ترام، نشریه بسپار، 
نشــریه اطلاعات کاغــذ ایران، گروه تخصصی ســپی، 
وب سایت تخصصی عصر نمایشگاه، وب سایت تخصصی 
صنایع کاغذ و ســلولزی ایران، سایت تخصصی کارتن 
 ،ipina اینفو، ســایت تخصصــی صنعت چاپ ایــران

پلیمر. ایران  تخصصی  سایت 
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در زمان مصاحبه و گشت و گذار در 
مجتمع چاپ هودیس تلفن همراه او 
بارها زنگ خورد، او مکرراً و بیش از 
حد عذرخواهی می کرد و احترام به جا 
می آورد، آن ها مشتریان و همکاران او 
بودند و او خود را موظف به رسیدگی به 
آن ها می دانست، او مهمان نوازی می کرد و 
در عین حال جانب رفاقت را نگاه داشته و 
مشتری مداری هم می نمود.

در حین گفت وگو با امیرهومن محمدی، 
مدیرعامل مجتمع چاپ هودیس پارس از 
پشتیبان زندگی و کار او صحبت به میان 
آمد و ما را بر آن داشت تا مصاحبه ای 
با همسر ایشان هم داشته باشیم و 
خصایص یک مدیر هوشمند و یک فرد 
موفق را بهتر دریابیم. علی مخزن، مرد 
محترم و دوست داشتنی صنف چاپ هم 
به صورت اتفاقی گذارش به هودیس 
افتاد و ما ایشان را نیز وارد گفت وگو 
کردیم تا به عنوان یک رفیق شفیق از 
مدیرعامل جوان و خود ساخته هودیس 
برایمان بگوید. گشتی بین اعضا و کارکنان 
مجموعه کافی بود تا جو صمیمی آنجا رخ 
بنمایاند و راز موفقیت را برملا کند. بسیار 
دیدیم و شنیدیم و حظ بردیم، شریک 
شوید.

  یاوری از جنس عشق
امیرهومن محمدی هســتم مدیرعامل مجتمع چاپ 
و نشــر هودیس پارس، من متولد 1358 هستم و در 
دانشــگاه در رشــته حســابداری تحصیل کرده ام. در 
ابتــدای جوانی و حدود 19 ســال پیــش بود که کار 
هودیس را با یک شرکت تبلیغاتی در خیابان سهرودی 
شــروع کردم. آن موقع مجله خــودرو را در آن دفتر 
منتشر می کردیم. هشت ســال به این منوال گذشت 
آتلیه طراحی روز به روز پیشرفت کرد و وسیع تر شد و 
من همواره به فکر راه اندازی یک چاپخانه بودم تا اینکه 
در سال 1385 چاپخانه هودیس کار خود را آغاز کرد.

در ابتــدا بــا یک ماشــین چاپ کار را شــروع 
کردیم و بیشــتر کارهای عمومی چاپ را به انجام 
می رســاندیم و به صورت اجرتــی کار می کردیم. 
هودیس پارس با یک دســتگاه چــاپ رولند چهار 
رنــگ که خودم از آلمان وارد کــرده بودم و یک 

دســتگاه برش کار خود را استارت زد.
به خاطــر دارم که آن موقع بانک پاســارگاد به 
تازگی افتتاح شــده بود، من به شــعبه هفت تیر 
آن مراجعــه کردم و بــه این ترتیب بــا یک وام 
راه اندازی کردم.  را  27 درصدی چاپخانه هودیس 
همانطــور که می بینید مــا واقعاً کارمان را از صفر 
شــروع کردیم و در این میان خواست خدا بود که 
موفق شــدیم سفارشــات خوب و متعددی بگیریم 
و بدهی های خــود را پرداخت کرده و روز به روز 
توســعه بیشــتری پیدا کنیــم. ایــن مطمئناً کار 
کوچک و ســاده ای نبود و از عهده یک نفر خارج 
بود، در این میان لازم به ذکر است که اشاره کنم 
بــه زحمات همســر عزیزم که بســیار مفید فایده 
و در طی این ســال ها همیشــه یار و یاورم بوده 
اســت. او که از همان ابتدا در کنــار من فعالیت 
می کرد در تمام مراحل ســخت و آســان یاری ام 
از  واحد طراحــی هودیس  اســت. مدیریت  کرده 
ســال ها پیش تا کنون در اختیار خود ایشان است و 
همین بخش از کار هودیس اســت که آن را ویژه و 
متفاوت کرده است، امروز اگر هودیس پارس موفق 
است و جایگاهی دارد بیش از نیمی از آن را مدیون 

تلاش های این دوست صمیمی و خوش فکر است.
همچنین لازم می دانم از زحمات پدرم که دلسوزانه 
و بدون هیچ چشم داشــتی و تمام وقت، در چاپخانه 
هودیس مشــغول بــه کار بودند و بــرای موفقیت ما 
کمک های بســیار زیادی انجام دادند صمیمانه تشکر 

کنم.
تیم خــوب همکاران در مجتمــع چاپ هودیس در 

زمینه توســعه و پیشرفت و ارائه کار به بهترین نحو 
ممکن بسیار فعال بوده است و من به نوبه خودم از 
همه دوستان عزیزی که در این راه همراه من بودند 

کمال تشکر را دارم.

 تخصص
امروز دیگــر کار چاپخانــه با انجام سفارشــات 
اجرتی نمی گردد و به این روش کار کردن ســودی 
ندارد. با این شــیوه تنها چاپخانه های کوچکی قادر 
به ادامه کار هستند که دســتگاه های کمی داشته 
و صاحب چاپخانه خودش اپراتور دســتگاه اســت. 
هودیــس پارس از زمانی که تکمیل و به عنوان یک 
مجتمع چاپ معرفی شــد، دو تا سه سال بسته های 
متفاوتــی را تولید می کرد امــا بعد از مدتی به طور 
اختصاصــی به تولید بســته بندی های مواد دارویی 
پرداخت و اکنون حدود 8 ســال شــده که فقط در 
این زمینه فعال اســت. کار ما در هودیس پارس با 
دیگر مجموعه های چاپ متفاوت اســت، ما در این 
مجموعه به هیچ عنوان کار اجرتی انجام نمی دهیم، 
سفارشات بیرونی نمی پذیریم و تنها کارهای خود را 

به چاپ می رسانیم.
تمــام کارهایی کــه در هویس پارس بــه انجام 
می رســانیم از مرحله طراحی آغاز می شــود. علاوه 
بر کارهای چاپی ما به شــرکت های دارویی خدمات 
دیگری هم ارائه می دهیم که غرفه سازی نمایشگاه ها 
یکی از آنها اســت. این بخش از کار هودیس پارس 
از ســابقه من در امور تبلیغاتی نشــات می گیرد و 
همچنان از دیرباز و حدود 20 ســال پیش تا کنون 

به عنوان خدمات فرعی مجموعه حفظ شده است.
ما وقتــی کار یک شــرکت دارویــی را به عهده 
می گیریم، پکیجی کامل از دارو را به مشــتری ارائه 
می دهیم، که می توانــم از طراحی لوگو و گرافیک 
ســاختار بســته بندی، چــاپ بســته بندی دارو و 
 pvc کارتــن مادرش نام ببرم، مــا همچنین تولید
دارو را نیز بر عهده داریم. طراحی ها و غرفه ســازی 
نمایشــگاه های داخلی و طراحی های نمایشگاه های 
خارجی را نیز انجام می دهیم. هودیس پارس امروز 
خدمات کاملی را برای شرکت های طرف قراردادش 

به انجام می رساند.
ما به طور تقریبی ســالی 60 غرفه نمایشــگاهی 
می ســازیم که می توانیــد طراحــی و کیفیت آنها 
را از مشــتریان ما جویا شــوید. این غرفه ها بیشتر 
به ســفارش شــرکت های دارویی طرف قرارداد ما 
و مختص به آنان طراحی می شــود و ما تبلیغی بر 

انگیزه و پشتکارتخصص و ابتکار
گزارشی از سفر به هودیس



روی این بخش از کار خود نداریم، هر چند که آوازه 
کار خوب می پیچد و بســیاری با این واســطه به ما 
مراجعه کرده اند و ما نیز از توجه آنها اســتقبال کرده 
و برای آنان غرفه ســازی کرده ایم اما در کل همانطور 
که اشــاره شــد عمده کار غرفه ســازی ما در حوزه 
شــرکت های دارویی بوده است. اگر نمایشگاه چاپ و 
بسته بندی ســال پیش خاطرتان باشد، غرفه شرکت 
سی گل و شــایان لمینت از نمونه کارهای ما در این 
بخش بــوده اما چون تا به حال در بین دوســتان و 
همکاران صنف چاپ فعالیت ویژه و تبلیغی پیرامون 
این کار صورت نداده ایم اشــخاص زیادی ما را به این 
کار نمی شناســند. تمرکز ما بیشــتر بر روی بخش 
حرفه ای چاپ و بســته بندی خودمان است و این کار 
را فقــط چون از ابتدا انجــام می داده ایم در کنار کار 
اصلی خــود ادامه می دهیم و بیشــتر به عنوان یک 

خدمات تکمیلی به آن نگاه می کنیم.

 شناسنامه تولید
بســته بندی  تولیــد  در  دارویــی  شــرکت های 
داروهای خود بسیار سخت گیر هستند و هر کاری 
را بــه راحتــی نمی پذیرند و باز مــا در بین آنها با 
داریم.  و مشکل پسندترینشان همکاری  خاص ترین 
این سخت گیری شــرکت های طرف قرارداد باعث 
شــد مجموعه ما با توان بیشــتری به کار بپردازد 
تا خــودش را با خواســته های ایشــان وفق دهد. 
ســخت گیری این شرکت ها روند پیشرفت و توسعه 
ما را تســریع کــرد، به نحوی که امــروز هودیس 
پارس سال هاســت که در کنار چاپخانه آزمایشگاهی 
به روز دارد، واحد کنترل کیفیتی دارد که در حین 
انجام کار و در مرحله نهایی تولیدات را ســنجش 
می کند. حدود ســه سال است که مدیریت رنگ را 
راه انــدازی کرده ایم و دیگر نظارت چاپ به صورت 
ســنتی و چیزی که در گذشته وجود داشته است 
در چاپخانه ما معنایی ندارد و همه کارها توســط 
دســتگاه پروف رنگ برای چاپچی به صورت نمونه 
چاپ می شــود و در هنگام چاپ توســط دستگاه 

می شوند. اندازه گیری  دنسیتومتر 
ما به همراه سفارشــات چاپی خود به شرکت های 
تحویل گیرنده شناســنامه تولید می دهیم که در آن 
توضیح داده شده که این محصول با چه نوع مرکبی و 
در چه طیفی و با چه مختصات رنگی به چاپ رسیده، 
همینطور نوع مقوا و میــزان ضخامت و حتی میزان 
فشــار تیغ هم در آن درج شده است. انجام این کار 
بســیارحرفه ای، زمان بر و هزینه بردار است. هودیس 

بــرای رســیدن به این نقطــه از حرفه ای بــودن تلاش 
شــبانه روزی کرده و مشــکلات زیادی را از سر گذرانده 
اســت. ما کار را با یک دســتگاه چاپ چهار رنگ رولند 
و یک برش شــروع کردیم که آنها را بــا وام خریداری 
کرده بودیم و غیر از قسط وام، خود دستگاه هم اقساطی 
خریداری شده بود اما با تلاش مضاعف و امیدواری ادامه 

دادیم.

  هودیس، مکان، دستگاه، خدمات
هودیس پارس از ســال 1385 با همان دستگاه های 
محــدود کار را ادامه داد تا ســال 1389 که بدهی ها 
کمتر شد و توانستیم دستگاه چاپ دوم را به مجموعه 
اضافه کنیم و به همین ترتیب ماشــین سوم و چهارم 
نیز به مجموعه افزوده شد و الان یک دستگاه رولند 5 
رنگ دو ورقی )مدل 2007(، یک رولند 5 رنگ با لاک 
بــه همراه واتربیس )پایه آب( )مدل 2011(، دو برش 
تمام اتوماتیک، دســتگاه های سلفون کشــی و یووی، 
یک دســتگاه لاک برای کارهای خــاص مواد دارویی 
و مسواک ســازی، 4 تیغ، لترپرس، 2 جعبه چسبان و 
قسمت بســته بندی هم داریم. یک دســتگاه بوبست 
جدید هم یک ماه اســت که به مجموعه اضافه شده و 
هودیس را بیش از پیش مجهز و به روز کرده اســت. 
می تــوان گفت که هودیس پارس امروز در نمونه خود 

یک مجموعه کامل و جامع است.
در ده ســال اخیر هودیس پارس در جاده مخصوص 
تهران-کــرج واقع بوده اما محل فعلی ســومین مکان 
آن اســت. هودیس در زمینی به مساحت 5 هزار متر 
واقع شده و سالنی با مساحت هزار و 200 متر و دفاتر 
اداری با فضای 250 متری در آن واقع شده است. در 
کنار ایــن زمین انبار ما با 6 هزار متر مســاحت و 2 
هزار متر سوله قرار دارد که از آن به عنوان انبار کاغذ 

می کنیم. استفاده 
گفتنی است که هودیس پارس کاغذ و مقوای مصرفی 
خود را به طور مســتقیم وارد می کند. ما سایز و جنس 
مورد نظر خود را با کیفیتی که مقبول پســندمان است 
وارد می کنیم تا کارها از اســتاندارد و همگنی برخوردار 
باشــند. محموله های ما هر دو ماه یکبار وارد می شوند و 
بــدون خواب در بنگاه ها به صورت مســتقیم در انبار ما 

قرار می گیرند.
هودیــس پارس کارش را با 7 پرســنل آغــاز کرد اما 
اکنون 63 پرســنل دارد، 13 نفــر در واحد طراحی، 3 
نفر در طراحی ســاختار، 36 نفــر در واحد تولید و بقیه 
افراد هم در بخش های اداری، حســابداری، سفارشات، 

برنامه ریزی و بخش کنترل کیفیت حضور دارند.

 تحویل حرفه ای
ما بعد از آماده ســازی سفارشات آن ها را در یک 
بســته بندی ثانویه قــرار می دهیــم و همانطور که 
گفته شــد همراه آنها شناســنامه تولید هم عرضه 
می کنیــم. همه این تولیدات بســته به نوع و اندازه 
در بســته بندی های ثانویه و با تعداد مشخص شده 
در هر بسته به سفارش دهنده تحویل داده می شوند. 
حدود یک ســال است که ما به یکپارچگی سیستم 
سفارشــات روی آورده ایم، بــه این طریق که وقتی 
سفارشــی در سیستم ثبت می شــود در پایان هر 
مرحله ای به وسیله سیستم هایی که در هر دستگاه 
تعبیه شــده پایان کار می خورد و به مرحله بعدی 
ارجاع داده می شــود و این کار تا آماده سازی نهایی 
و بســته بندی و نشســتن در انبار تا زمان تحویل، 
ادامه پیدا می کند. به این وسیله تمامی ضایعات کار 
و مشــخصات آن به طور کاملًا اتوماتیک مشخص 
می شود. هودیس پارس در نظر دارد این شیوه را در 
آینده ای بسیار نزدیک به صورت سیستمی در سایت 
خود )به آدرس:  www.hoodis.co( راه اندازی کند 
تا ســفارش دهنده بتواند در هر مرحله ای سفارشات 

خود را پیگیری کند.

 خدمات جامع
خدماتی که هودیس پارس ارائه می دهد، شــاید 
در داخل کشور کمیاب باشد اما در کشورهای دیگر 
این رسیدگی به مشتری یک امر معمول به حساب 
می آید و بســیاری از همکاران خارجی ما خدمات 
بهتر و بیشــتری به مشتریان خود ارائه می دهند و 
ما نیز همواره در پی یافتن راهی برای جلب نظر هر 
چه بیشتر همراهان و سفارش دهندگانمان هستیم، 
اما باید دانســت که ما با دیگر شرکت های خارجی 
تفاوت داریم، آن ها هزینه هــای خدمات خود را از 
مشــتری دریافت می کنند و ارزش افزوده دارند در 
حالی که ما هزینه های گزافی را متحمل می شــویم 

که بازخورد مالی برای مجموعه مان ندارد.
سال 1394 چیزی در حدود 300 میلیون تومان 
فقط بــرای تهیه نرم افزارهای مــورد نیاز مجموعه 
هزینه شد، یا مثلًا یک دستگاه پروف رنگ خریداری 
شد که تمام رنگ های پنتون مصرفی را قبل از چاپ 
به مانند نمونه اصلی چاپی پروف می کند، دستگاهی 
که در ایــران مانند آن را نداریم. ایــن کارها تماماً 
هزینه بر هســتند و تازه به آنهــا باید هزینه های ما 
در واحدهای کنترل کیفــی و طراحی را نیز اضافه 
کرد. مشــخص اســت که قیمت ما از چاپخانه های 
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کوچــک و غیرتخصصی بالاتر اســت، چرا که ما 
کارهــای خاص تولید می کنیــم و کیفیت تولید 
بالاتر اســت و خدمات مان کامل تر اســت. البته 
در کنار اینها مشــتریانی هم هستند که کیفیت 
ما را آزمون کرده اند و حاضر نمی شــوند به هیچ 
قیمتی کار خود را به مجموعه های دیگر بسپارند. 
همه مشــتریان ما می دانند که خدمات ما حدود 
15 درصد از کل قیمت را تشــکیل می دهد و ما 
هزینه های بســیاری از خدمــات را از آنها وصول 

نمی کنیم.
بعید می دانم چاپخانه ای پیدا شود که به اندازه 
هودیس پارس برای هــر کاری باطله و ضایعات 
بدهد. معمولًا هر چاپخانه ای برای یک ســفارش 
5 هزار تایی بیــن 50 تا 100 کار باطله دارد. در 
حالی که ما برای رعایــت کیفیت و همگنی کار 

بیش از 500 باطله در هرکار تجربه می کنیم.
مدت زمان تولید ما طولانی است، به طور مثال 
امکان دارد که دســتگاه های یک چاپخانه که کار 
چهار رنگ چاپ می کند بین 15 تا 20 دور در روز 
کار چــاپ کند اما این مقدار در چاپخانه ما بیش 
از 4 یا 5 دور دســتگاه نمی شــود چرا که تمامی 
کارهای ما 5 رنگ اســت و احتیاج به رنگ سازی 
خــاص خــود دارد و این بدان معنی اســت که 
ماشین های ما باید دائماً شستشو شوند، نوردهای 
ما به سرعت مستهلک می شوند و فاصله یک کار 
با کار بعدی ما بیش از ســه ساعت طول می کشد 
که این زمان در چاپخانه هــای معمولی بین 20 
تا 30 دقیقه اســت. همه این رعایت کیفیت ها و 

ظرافت ها در کار هزینه ها را بالا می برد.
مــا کوچک ترین ایرادی را در کار درمی آوریم و 
ایــن تازه کنترل کیفیت ما در حین کار اســت و 
پــس از آن نیز در بخش کنتــرل نهایی گروهی 
بر اســاس مختصات خاصی که هــر کار دارد آن 
را مورد بازرســی قرار می دهند. به طور مثال آنها 
از یک بســته 1000 تایی سفارش چاپ شده به 
صورت نمونه گیری تصادفی 20 کار را جدا کرده 
و طبــق جدولی که در دســت دارند آنها را مورد 
آزمون قــرار می دهند. مثلًا اگر از این 20 عدد 3 
جعبه با درصد ناچیزی از تغییر نامحسوس همراه 
باشــند این بسته تأیید شــده و به بخش تحویل 
ســپرده می شــود اما اگر این مقدار به 8 عدد در 
20 نمونه رســید باید کل بار بازدید شود و حالا 

شــما زمان، نیرو و هزینه چنین کاری را محاسبه 
کنید. مشــتریانی می توانند با ما کار کنند که به 

این وضعیت اشراف داشته باشند. 

 گلچینی از چاپخانه ها
همانطور که پیشــتر اشــاره کردم در هودیس 
پــارس کارهــای اجرتی به چاپ نمی رســد، ما 
به مانند یک شــرکت هســتیم که فقط کارهای 
خــودش را به چاپ می رســاند. مشــتریان ما 
کارهای تخصصی طلــب می کنند و ما موظفیم 
قــدردان محبت آنان باشــیم، از این رو هودیس 
پــارس چنــد چاپخانــه ممتاز که به کارشــان 
اطمینــان دارد به عنوان پشــتیبان چاپی خود 
در نظــر گرفته کــه در زمان بروز مشــکل و یا 
ازدیاد سفارش بتواند بدون دغدغه به آنان تکیه 
کند و کارهایش را برون ســپاری بنماید. ما این 
از چاپخانه های  از میان بســیاری  چاپخانه ها را 
موجود گلچین کرده ایم، کارشناس ما در بخش 
کنترل کیفیت بــه این چاپخانه ها مراجعه کرده 
و آنهــا را مــورد آزمون قرار داده انــد و ما را از 
انتخابمان مطمئن نموده اند. باید توجه داشــت 
هزینه ای که ما برای کارهایمان به آنها پرداخت 
می کنیــم از بســیاری سفارشــات اجرتــی که 
می پذیرند بالاتر اســت چرا که مــا آنها را ملزم 
به رعایــت کیفیتی خاص می نماییم، ســفارش 
مــا باید حتماً با مرکب پنتون چاپ شــود، دور 
دستگاه کنترل شده و در سایر مراحل نیروهای 
متخصص ما در کار حضور داشته باشند. ما فقط 
4 ناظــر چاپ در اســتخدام داریم که در هنگام 
برون ســپاری کارها سفارشات را تا مرحله نهایی 

می کنند. همراهی 

 مقام اول در طراحی و کیفیت
هودیــس پارس یک واحد کارتن ســازی هم دارد 
که در شــهرک صنعتی نصیرآباد واقع شده است و 
کارتن های لمینیتی نیز تولید می کند. سال گذشته 
در مسابقات کشوری شرکت و برگزیده مقام نخست 

طراحی و چاپ جعبه های دارویی شدیم.

 توان بالقوه
برنامه ای که به دنبال پیاده ســازی آن هســتیم 
و امیدواریــم کــه به زودی به عمل برســد بحث 

صادرات تولیدات چاپی اســت. متاسفانه قوانین 
این حوزه دست و پاگیر هستند و روند این کار را 
کند کرده اند. ما آماده به عهده گرفتن سفارشات 
چاپــی خارجی هســتیم و با توانمنــدی که از 
مجموعه هودیس پارس ســراغ داریم امیداوریم 
در ســال های آتی حداقل بتوانیم به کشــورهای 

همسایه صادرات داشته باشیم.

 تحقیق و توسعه
چند سالی است که ما در هودیس پارس رسمی 
را بنا نهاده ایم که بســیار موفق و سود رسان بوده 
است. مجموعه معمولًا در روزهای پنجشنبه کار 
چاپــی انجــام نمی دهد و مــا در آن روز تنها به 
آزمون می پردازیــم و کارهای خاص چاپی انجام 
می دهیم. در واقــع می توان به صورت فنی گفت 
کــه ما گروهی به عنــوان R&D داریم که برای 
توسعه بخشــی کار دســت به تحقیق و آزمایش 
می زنــد. به عنــوان مثال مرکب هــای خاصی را 
آزمایش می کنیــم و کارهای جدیــدی را مورد 
آزمون قرار می دهیم کــه علیرغم هزینه بر بودن 
خیلی ما را در تنوع و بالا بردن کیفیت کار کمک 

کرده است.

 راز موفقیت
یک ادعای اثبات شده هودیس پارس این نکته 
است که ما به هیچ عنوان کیفیت را فدا نمی کنیم 
و برای بهتر شــدن آن دائم در حال بروزرســانی 
هســتیم و اصلًا به هزینه هایی که به این منظور 
صرف می شــود توجهــی نداریم. مــا از بهترین 
نرم افزارها و ســخت افزارها اســتفاده می کنیم تا 
مطلوب ترین کارها را عرضــه کنیم. مجموعه به 
محض اینکه متوجه شــود دســتگاهی یا جنس 
خاصی برای بهتر شــدن کار لازم است از هزینه 
کردن ابایی ندارد و همین نکته است که کیفیت 
هودیس را تضمین کرده و آن را تبدیل به انتخاب 

اول شرکت ها و کارخانه های دارویی کرده است.
مــن به عنوان مدیر هودیس پارس راز موفقیت 
مجموعه را در وهله اول صبر و پشتکار می دانم و 
در حال حاضر معتقدم در بازار ما نمی شــود یک 
ســاله به جایی رسید، باید برای گرفتن جایگاهی 
مســتحکم تلاش شبانه روزی و بی وقفه نمود و از 
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کمبودها دلســرد نشد. یکی دیگر از عوامل موفقیت 
مجموعه و خود من، همســرم اســت کــه از همان 
ابتدا دوشــادوش من به فعالیت پرداخته و هودیس 
پارس مدیون زحمات بی وقفه و خوش فکری های او 
در بخش طراحی مجموعه اســت. پرسنل هودیس 
پارس هم معرکه انــد و می توانم به جرات بگویم که 
مجموعــه ای با این هماهنگی در کل کشــور نایاب 
اســت. آن ها طی این ســال ها با تمام توان در کنار 
ما ایســتادگی کرده اند و از هیچ کوششــی فروگذار 
نبوده اند، بســیاری آمــده و رفته انــد و جمعی که 
باقیمانده گلچینی اســت از متخصصین این صنعت 
که بــا علم افزایی و حرفه ای گــری مجموعه خود را 

اعتلا داده اند.
 من به عنــوان مدیرعامل این مجموعه به تنهایی 
هیچ کاری از دستم برنمی آید و این تیم قدرتمند و 
همراه هودیس پارس اســت که کارها را در سطحی 
متمایز و بالاتر از معمول ساخته و پرداخته می کند. 
من همیشــه به کارکنــان مجموعــه می گویم که 
ما همگی یک تیم هســتیم و پیشــرفت مجموعه، 
پیشــرفته همه ما اســت و شکســت آن نیز به هم 
چنین، هرکس نتواند پا بــه پای ما و در پی اهداف 
ما بــه کار بپردازد خود به خــود از مجموعه حذف 
می شــود و همین دیدگاه اجرا شده است که تبدیل 

به قانونی برای پیشرفت گردیده. 
هودیــس برای بــه روز کردن بخــش تولید خود 
کارکنــان را مدام بــه دوره های آموزشــی خارج از 
مجموعه می فرســتد و برای این کار هزینه می کند، 
حتی بارها شــده که از کشــورهایی چــون آلمان 
متخصصینــی را بــه مجموعــه آورده ام تــا به آنها 
آموزش دهد. این کلاس های آموزشی باعث شده آنها 
روز به روز پیشرفت کنند و از اپراتوری ساده به یک 
تکنسین متخصص چاپ تبدیل شوند و همین نکته 
است که باعث شده آنها به هیچ قیمتی حاضر نشوند 
به مجموعه های دیگر بروند. دوســتی و همکاری در 
مجموعه ما موج می زنــد و آن را به واحد قدرتمند 

منسجم تبدیل کرده است.

 پشتیبان یک مرد موفق
پشــت هر مرد موفقی یک زن موفق قرار دارد، برای 
تکمیل گفت وگو با خانم اســتادپور همســر امیرهومن 
محمدی هم مصاحبه کوتاهی داشــتیم کــه در ادامه 

می خوانیم.
ســال 1389 ازدواج کردیم اما قبــل از آن هم در 
دفتــر تبلیغاتی همــکار بودیم. کار ما بــا چاپخانه ها 
عجین بود و از همین رو ایشــان به این کار علاقه پیدا 
کرد و همواره آرزو داشــت تا موقعیتی خلق شود که 
وارد عرصه چاپ گشــته و بتواند صفــر تا صد کار را 

خودش به انجام برساند.
ما در آن زمان همواره تا صبح مشغول به کار بودیم و 
استراحت و تعطیلی برای ما معنایی نداشت. در ابتدای 
زندگی مشــترکمان هم وضعیت بــه همین منوال بود 
و من هم در کنار ایشــان فعالیــت مضاعف می کردم و 
هودیس امروز نتیجه تلاش های بی وقفه ما در آن سال ها 

است.
ما آغاز راه بودیم و هنوز اقســاط بســیاری برای 
خرید دســتگاه بدهکار بودیم اما ایشــان به خوبی 
می توانســت خــود را بــا وضعیت تطبیــق بدهد و 
تمرکــزش را روی کار نگاه دارد. یکی از اخلاق های 

پســندیده ایشــان که بــه نظر من رکــن اصلی 
هســت،  هم  پارس  هودیــس  شکســت ناپذیری 
قبول راحت اشــتباهات است. وقتی یک مشتری 
می گوید این کار را دوست ندارم و یا هر ایرادی 
به کار انجام شــده وارد می کند ایشــان با سعه 
انتقادات را می شــنود و در پــی رفع آنها  صدر 
می کوشــد و به هیــچ وجه بحث و مشــاجره ای 
نمی کنــد، بــرای او مشــتری مداری یــک اصل 
اساســی است. یکی از دلایل اسقبال مشتریان از 
مجموعــه هودیس پارس هم همین نکته اســت، 
آن ها می دانند که به هر نحو که شــده نظرشان 
تأمین خواهد شــد و از همین رو با خیال راحت 
اگر  مــا می ســپارند. حتی  به  را  سفارشاتشــان 
خواســته آنــان غیرمنطقی هم باشــد در نهایت 
این رضایت آنان است که مهم بوده و باید جلب 
ایشــان  و خوش برخوردی  شــود. خوش اخلاقی 
باعــث شــده در مجموعه جــوی از صمیمیت و 

باشد. حاکم  دوستی 
من در هنرســتان گرافیک خوانــدم و به خاطر 
علاقه ام مطالعات زیادی در این باره داشــتم و از 
این رو برای دانشــگاه رشــته دیگری را برگزیدم 
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تا به جــای تقویت یک نقطه قوت اســتعدادهای 
متوسطم را ارتقاء بدهم. من در دانشگاه مترجمی 
زبان انگلیسی خواندم اما علاقه من در زمینه هنر 
و گرافیک قویتر بــود و در آن زمینه آموزش می 
دیدم و فعالیت مــی کردم و در حال حاضر مدیر 
آتلیــه طراحی هودیس پارس هســتم و نظارت 
کاملــی بر بخــش طراحی و عملیــات پیش از 
چــاپ را به عهــده دارم. در مرحله بعد از چاپ 
نیــز نظارت بر رنگ و چاپ کار را نیز انجام می 
از شغلم، همســرم و اخلاق پسندیده  دهم. من 
او کــه زبانزد خاص و عام اســت بســیار راضی 
هســتم و امیدوارم هودیس پــارس همینطور با 
قدرت پیش بــرود و قله های ترقی را با موفقیت 
پشت ســر بگذارد. از همسرم تشکر می کنم که 
با اعتماد به کار من، دســت مرا در کسب تجربه 
باز گذاشــت و همواره با صبوری در کنارم بود، 

من تا به حال عصبانیت ایشــان را ندیده ام.

 دوستی تا همیشه
در حیــن گفت وگو بودیم کــه به صورت اتفاقی 
یکی از دوستان صمیمی و یاران مجموعه هودیس 
پارس به دفتر ایــن چاپخانه مراجعه کرد، با او از 
هودیس پارس گفتیم و از ایشان خواستیم که در 
مورد شخصیت دوستش و مجموعه هودیس برای 

ما صحبت کند.
بنده علی مخزن هستم مدیر چاپ طلایه مرجان، 
فکــر کنم که من از اولیــن افرادی در صنعت چاپ 
بودم که در همان ابتدای کار با جناب محمدی آشنا 
شدم. مقداری از کارهای آنها به طلاکوبی نیاز داشت 
که در این زمینه با طلایه مرجان همکاری داشتند. 
همــت و طرز تفکر این جوان به دل من نشســت و 
از همان ابتدا موفقیت آن را پیش بینی می کردم، با 
خودم گفتم که چه خوب اســت اگر من هم ســهم 
کوچکی در این موفقیت داشــته باشــم. دوستی ما 
ادامه پیدا کرد و من هرچه بیشــتر بــا امیرهومن 

رفاقت کردم بیشتر وابسته مرام و مسلک او شدم.
من کارهــای او را رصد می کردم و متوجه ســیر 
صعودی هودیس پــارس بودم. یکــی از خصایص 
خوب این جوان دوست داشــتنی احتــرام به آرای 
پیشکسوتان و مشــاوره با آنان است، ایشان قبل از 
خرید هر دستگاه و یا شروع هر کار جدید با دوستان 
و همــکاران آگاه خود مشــورت می کنــد و هیچ 
تصمیمی را بدون تحقیق و مشاوره عملی نمی کند.

یکی از فاکتورهای هودیس پارس مدیریت جوان، 
باانگیزه، فعال و کاربلد آن اســت. جوان با خصیصه 
انگیزه و پشتکار داشــتن تعریف می شود اما بخش 

وارد بودن بــه کار یک بحث مهــم و تاثیرگذار در 
موفقیت یا عدم آن اســت، خوشــبختانه این زوج 
جوان در کنار سایر خصایص شاخص، وجه حرفه ای 
بودن در کار را نیز دارند و همین فاکتورها هســتند 

که موفقیت هودیس را تضمین کرده اند.
یک مزیت مهم جناب محمدی این است که ایشان 
همواره خودش با مشــتریان و سفارش دهندگان در 
ارتباط مســتقیم اســت در حالی که معمولًا هنگام 
اخذ سفارشــات و کارهای مربوط به آن، خود مدیر 
چاپخانــه دخالت زیــادی نــدارد و کار را به بخش 

فروش خود محول می کند.
ایشان بسیار مشــتری مدار است و روابط عمومی 
بالایی دارد، من به شما اطمینان می دهم که اگر به 
سایر دوســتان و همکاران و کسانی که این شخص 
را می شناســند مراجعه همــه متفق القول به اخلاق 
پســندیده و وارســتگی این جوان اذعــان خواهند 
داشت. همه همکاران ایشان قبل از هر چیز دوست 
هستند و قوانین دوســتی و محبت بین آنها حاکم 
است. آقای محمدی آینده نگر است بازار را به خوبی 
می شناســد و آینده کاری اش را به خوبی پیش بینی 
می کند. او در تمامی نمایشگاه شرکت می کند، من 
همیشه گفته ام که نمایشــگاه ها یکی از مکان های 
مهــم تبادل اطلاعات هســتند. در نمایشــگاه های 
خارجی آخریــن و به روزترین محصــولات برترین 
کمپانی های ســاخت ماشین های چاپ به نمایشگاه 
در می آید، شــاید هیچ یک از ما شــرکت کنندگان 
ایرانی قدرت مالی خرید آنها را نداشــته باشــیم اما 
بالاخره می دانیم که بعد از چند ســالی این دستگاه 

به کشور ما هم خواهد رسید.
چــاپ ابعاد مختلفــی دارد و صنعت داخلی ما به 
بســیاری از این وادی ها وارد نشــده اســت، ما در 
تولید لیبل های هوشــمند که چند ســالی است در 
اروپا و آمریکا رایج شده است، عقب هستیم. جناب 
محمدی یکی از مدیران پیشــروانی اســت که از پا 
گذاشتن به ورطه های ناشناخته نمی ترسد و همواره 
در حال کنکاش و جستجو برای اعتلای کیفیت کار 

و مجموعه اش است.
صنعت چاپ امروز در کشور ما به بن بست برخورد 
کرده و هر روز می شــنویم که چاپخانه های کوچک 
تعطیل شــده اند. این رکود به علت نداشــتن علم و 
تجربه نیســت، برای تن ندادن به تجدد است، برای 
پس زدن تکنولوژی روز اســت و بیشــتر آن هم به 
مشــکلات مالی و عدم توانایی چاپچی برای خرید 
ماشــین های نوین برمی گردد. متاســفانه ما متولی 
دلســوز نداریم، پشــتیبانی نداریم و کســی وام و 
تســهیلاتی در اختیارمان نمی گذارد، اما دست روی 
دســت گذاشــتن و تن به رود پرتلاطم سپردن هم 

ما را به بی راهه می بــرد. چاپخانه های کوچک می توانند 
بــا تجمیع و یا شــراکت و تهاتر به نتیجه برســند و از 
این راه کمبودهای هم را پوشــش دهند اما باز هم باید 
بگویم که متاســفانه فرهنگ شــراکت در ما نیســت و 
روحیه مشــارکتی نداریم و این کار را بلد نیستیم. یکی 
از حســن های هودیس پارس از ابتدای کار همکاری با 

چاپخانه های دیگر و داشتن روحیه کار اشتراکی است.
بــه نظر من برای بیرون رفتــن از بحران باید کارهای 
ســایز کوچک در بخش افســت را کنار گذاشــت و به 
لارج فورمــت روی آورد، زمانــی که ما بــرای یک چاپ 
ســایز کوچک صرف می کنیم با زمانی که یک کار سایز 
بزرگ را چاپ می کنیم برابر اســت و از این رو می توان با 
استفاده از لارج فورمت در صرف زمان صرفه جویی کرد. 
باید ماشین های خوب و جدید تهیه کرد، مرکب مرغوب 
اســتفاده کرد و کار حرفه ای انجام داد. باید با مشــتری 
حرف زد و کار خوب دستش داد تا مقایسه کند، باید او 
را توجیه کرد که اگــر کیفیت می خواهد باید هزینه اش 
را بدهــد و اگر دنبال کار ارزان اســت می تواند ســراغ 
مجموعه های کوچک و غیرحرفه ای برود. در این صورت 
اســت که قیمت ها بر اساس کیفیت ها محاسبه می شود 
و مشتریان بنا به وســع و خواسته هایشان تقسیم بندی 

می شوند.
امروز دیگر یک چاپخانه نمی تواند همه کارها را انجام 
بدهد، این چیزی اســت که بســیاری از چاپخانه ها به 
دنبال آن هستند، آن ها می خواهند در سایر جنبه ها وارد 
شوند و طبعاً چون توان آن را ندارند در همه آنها متوسط 
باقی می مانند. به جای این باید به ســمت کار تخصصی 
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برونــد، همانطور که امروز هودیس پارس به درســتی راه 
خودش را انتخاب کرده و به صورت تخصصی در کار چاپ 
بسته بندی های دارویی و بهداشــتی وارد شده است. اکثر 
چاپخانه های ما شــرایط نگهداری مناســب مواد اولیه را 
ندارند، بسیاری هنوز نمی دانند فضای چاپخانه در زمستان 
با تابستان متفاوت است، نمی دانند که برای چاپ در شب 
باید از نور مهتابی های خاص اســتفاده کرد و اعمال زیادی 
وجود دارند که توســط مدیران چاپخانه ها و کارکنان آنها 
رعایت نمی شوند. هودیس پارس در فضایی کاملًا استاندارد 

و متناسب با تولیداتش کار می کند.
صنف چاپ در کشور ما دچار پیری و فرسودگی شده و روز 
به روز به تعداد ورشکســتگان اضافه می شود. امروز شاهدیم 
که چاپخانه های قدیمی و ریشــه دار از دور خارج می شوند و 
از طرفی برخی کســب و کارهای نویــن را با مدیران جوان و 
خوش فکر می بینم که با ریسک حساب شده و علم و منطق 
به توسعه کار خود پرداخته اند و اکنون موفق اند، جوانانی چون 
محمدی، کوچک زاده و یا بــرادران حاجیلو با مجموعه های 
هودیس پــارس، نامی نقش و نقــش المــاس از آن افراد و 
مجموعه هایی هســتند که با نیــروی جوانی فعالیت کرده و 
دست به انتخاب های درستی زده اند، تخصص دارند و کارشان 
هم حرفه ای و ویژه است. من همیشــه آرزو می کردم که ای 
کاش در کنار این شــور جوانی تجربه پیری هم وجود داشت 
تا این روند پیشرفت را سرعت ببخشد. متاسفانه اغلب اوقات 
پیشکسوتان ما کوه تجاربشان را با خود خاک می برند و صنف 
خود را از تجربیات مفیدشان محروم می کنند، البته خود صنف 
و افــراد تازه وارد هم بایــد بخواهند و از این گنجینه ها کمال 
استفاده را بکنند. آقای محمدی از آن دست افرادی است که 
همواره در پی تجربه آموزی اســت و به خوبی از اندوخته های 

پیشکسوتان خود استفاده می کند.
به طــور معمول در تمام دنیا ابتدا یــک چاپخانه کار را 
می گیرد و بر حســب نیازش ماشین چاپ تهیه می کند اما 
در کشــور ما ابتدا چاپخانه ها ماشین را می خرند و بعد تازه 
به دنبال بازاریابی و دریافت ســفارش می روند. مجموعه 
جناب محمدی به این شکل وارد بازار کار نشده و علیرغم 
اســتقبال تام از نوآوری ها، بر اســاس نیازش دســت به 

انتخاب و خرید دستگاه های چاپ می زند.
الان درآمدزایی چاپخانه در اولویت قرار دارد همه به دنبال 
این هستند که هرچه بیشتر سودآوری کنند اما باید دانست 
که این کار درست نیســت و لطمه های جبران ناپذیری به 
صنف وارد کرده و مشتریان را بدبین می کند. هودیس پارس 
اصلًا و ابداً به دنبال سود بیشتر نیست و از طرفی برای به روز 
بودن و مدرن شــدن خط تولید مورد نیازش از هیچ هزینه 
و ســرمایه گذاری روی گردان نیست. امروز قیمت اولیه هر 
کار بر اســاس میزانش مشخص اســت اما شما به هر کجا 
خواستی مراجعه کن و بگو جعبه ای را با این متریال و این 

نوع چاپ و برش نیاز دارم، چاپخانه های بسیار معدودی وجود 
دارند که می توانند قیمت را برای شما محاسبه کنند، آن هم 
چون به شیوه سنتی انجام می گیرد اغلب به صورت تقریبی و 
نامشــخص است، بعد همان کار را به هودیس پارس بسپار تا 
برای شما شناسنامه تولید صادر کند و بر اساس قیمت جزء به 

جزء کار، به شما قیمت نهایی و دقیق بدهد.
ما اصنــاف مختلفی داریم اما مثــلًا نمی گوییم خانواده 
صنعت خودروســازان یا خانواده صنف اغذیه فروشــان اما 
ایــن لفظ را برای چاپ به کار می بریم و می گوییم خانواده 
صنعت چاپ، چرا؟ چون باید برای انجام آن شراکت برادرانه 
کــرد. هیچکس نمی تواند بگوید کار چاپ یک کار انفرادی 
اســت، این عمل کار گروهی است و قسمت های متفاوتی 
دارد که برای هر بخش آن ابزار خاص دانشی منحصر لازم 
اســت. در هودیس پارس کارها گروهی انجام می شــود و 
تفکر اشــتراک و همکاری در آن تقویت شــده است. این 
موارد که عرض شــد قطره ای از دریای یک مجموعه موفق 
و مدیر کاردان آن اســت. بسیاری از افراد با تجربه دیروز و 
بسیاری از چاپخانه های کهن و سنتی باید این مجموعه را 
سرمشــق خود قرار دهند تا بتوانند از بن بست رکود خارج 

شده و مولد باشند و کشور خود را سرفراز کنند.
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چــاپ و نشــر آمادگــی دارد کتــب ناشــران، مؤلفــان یــا مترجمــان در زمینه هــای »چــاپ«، »نشــر«، »بســته بندی«، »مدیریــت«، 
»بازاریابــی«، »تبلیغــات«، »موفقیــت« و »ســبک زندگــی« را در صفحــه معرفــی محصــولات فرهنگــی، بــه صــورت رایــگان معرفــی 
نمایــد. در صــورت تمایــل، آثــار خــود را بــرای معرفــی بــه دفتــر نشــریه ارســال و یــا   بــا دفتــر نشــریه تمــاس حاصــل نمایید.

تلفن تماس: 021-77240690

مـعـرفـي محصولات فرهنگي

هوش مالی یک میلیاردر را داشته 
باشید

نویسنده: رابرت کیوساکی
مترجم: سمانه فلاح

ناشر: انتشارات طاهریان
قیمت: 20000 تومان

پــول به تنهایی نمی تواند شــما را ثروتمند کند. 
ممکن اســت افرادی که هر روز خیلی ســخت کار 
می کنند پول بیشــتری به دســت آورند، اما هرگز 
ثروتمند نمی شوند. حتی بسیاری از آنها بیشتر از قبل 
بدهکار شده و مشکلات مالی متعددی پیدا می کنند. 
همه ما داستان هایی درباره برنده شدن در مسابقات 
قرعه کشــی را شــنیده ایم که افراد کاملا تصادفی 
ثروتمند می شــوند. برخی دیگر هم با خرید خانه یا 
خریداری اماکن گوناگون در مدت زمان کوتاهی سود 
می کنند و ثروتمند می شوند. در مقابل نیز شنیده ایم 
که افراد با خرید اوراق بهادار و یا خرید سکه های طلا 
ضرر کرده و همه سود و سرمایه خود را به یکباره از 

دست می دهند. 
کتاب »هوش مالی یک میلیاردر را داشته باشید«  
روش هایی را به شــما معرفــی می کند که با حذف 
هرگونه ضرر و زیان، به سود و سرمایه بالایی دست 

پیدا کنید.
این کتاب هیچ فرمول جادویی خاصی ندارد، بلکه 
فقط حاوی تکنیک های مفیدی است که هوش مالی 
شــما را افزایش می دهد. هدف از نگارش این کتاب، 
آن است که با افزایش میزان آگاهی از مسائل مالی، 

ثروتمندتر شوید. 
پس از مطالعه این کتاب، بهتر است تصمیم بگیرید 
که از قوانین جدید پولی، با توجه به میزان ســود و 
ســرمایه خود اســتفاده کرده و روش های قدیمی 

گذشته را کنار بگذارید.

میگرن؛ علل، پیشگیری و درمان
نویسنده: مریم سازمند

ناشر: انتشارات دانژه
قیمت: 9500 تومان

میگرن یکی از اختلالات شدید است که ویژگی 
آن سردردهای ملایم یا شدید پی در پی بوده و غالبا 
با علائمی در سیستم عصبی همراه است. این نوع 
از ســردرد بر نیمی از سر تأثیر می گذارد و ماهیتا 
ضربان دار اســت و از 2 ساعت تا 72 ساعت ادامه 
دارد. علائم همراه با آن می تواند شامل حالت تهوع، 
اســتفراغ، نورگریزی )افزایش حساسیت به نور(، 
صداترســی )افزایش حساســیت به صدا( باشد و 
درد به طور کلی با بالا رفتن فعالیت بدنی افزایش 

می یابد.
ایــن کتاب مشــتمل بر یازده فصل اســت که 
تاریخچه بیماری، علل، نشانه ها، راه های پیشگیری 
و عوامل تشدید کننده میگرن را توضیح می دهد. 
عوامل شــروع کننده ســردرد، علائم و نشانه های 
میگرن، کنترل میگرن، درمان های طب ســنتی، 
انــواع درمان های مکمــل نظیــر رنگ درمانی، 
رایحه درمانــی، موســیقی درمانی و درمان هــای 
دارویی، داروهای گیاهی و بالاخره میگرن کودکان 
و میگــرن در زنان از جمله مباحثی اســت که به 
صورتی عملی و به زبانی قابل فهم مورد بررســی 

قرار گرفته است. 
مطالعه این کتاب، برای همه کسانی که خود یا 
نزدیکانشان به میگرن مبتلا هستند بسیار مفید 

است.

تلفن: 66970767 - 66492733
www.taherianpress.ir

تلفن: 66476375 - 66462061
www.danjeh.info

تلفن: 88942247-9
www.naslenowandish.com

مشاوره ازدواج
نویسنده: محمدرضا دژکام

ناشر: انتشارات نسل نواندیش
قیمت: 23000 تومان

در جوامع امروزی با وجود پیشرفت های روزافزون 
تکنولوژی، آدمی در مقوله زندگی شخصی خویش 
گاهی دچار نوعی سردرگمی و بلاتکلیفی می شود! 
به واقع چگونه باید ایــن فرآیند از زندگی را به 
سرانجامی خوشایند رســاند؟ آیا می توان ازدواج 
موفق و پایداری داشــت؟ آیا زندگی زناشویی با 
شادکامی همراه خواهد بود؟ آیا این زندگی مشترک 
تداوم بخش می ماند؟ و پرسش هایی از این دست، 
ذهن هزاران انسان معقول و با اندیشه ای به خود 

مشغول ساخته است.
برای داشــتن یک ازدواج موفــق و پایدار، برای 
رســیدن به آرامــش درونی و گریــز از تنش ها، 
فشارهای روانی، اســترس های حاکم بر زندگی 
روزمره و خلاصه برای اینکــه بتوانیم به آنچه از 
یک زندگی مشترک ایده آل می خواهیم برسیم، به 

»مشاوره« نیاز داریم!
این کتاب، مشاور همه جانبه شما در این زمینه 

است. 



سمینار نقش رســانه و تبلیغات در توسعه بازار چاپ 
و بسته بندی به همت گروه ســپی »Group Sepi« و 
با هماهنگی سید مصطفی موســوی مدیر گروه علمی 
تخصصی صنعت چاپ ایران با حضور جمعی از اساتید 
در عصر جمعه بیست و یکم مهرماه همزمان با برگزاری 
نخستین نمایشگاه بین المللی چاپ و بسته بندی در مرکز 

نمایشگاهی شهر آفتاب برگزار شد.
در این سمینار چهار تن از اســاتید این حوزه حول 
موضوعــات تبلیغــات بازرگانی، کمپیــن تبلیغاتی، 
مساله شناســی و نقش رسانه ها و بعد تبلیغات در حوزه 
چاپ و بسته بندی حضور داشــتند. اساتید حاضر در 
جلســه عبارت بودند از دکتر مهناز رونقی، دکتر محمد 
احمدی، حشمت الله خسروی، فرید الدین عطار. آنچه در 

پی می آید گزارشی درباره این سمینار است.

ایجاد بستری مناسب برای توسعه صنعت
ســید مصطفی موســوی مدیر گروه علمی تخصصی صنعت 
چاپ ایران درباره سمینار نقش رسانه و تبلیغات در توسعه بازار 
چاپ و بسته بندی می گوید: یکی از اهداف گروه sepi برگزاری 
دوره های تخصصی در زمینه چاپ، بسته بندی و تبلیغات است، 
در این خصوص تاکنون سمینارها و دوره های مختلفی را در مراکز 
دانشــگاهی برای فعالان صنعت چاپ برگزار کرده  یم. رســالت 
مجموعه Sepi رسیدن به این مهم و ایجاد بستری مناسب برای 

توسعه این صنعت در رکور است.
وی در ادامــه برگــزاری این ســمینار را نقطــه عطفی در 
پیشرفت صنعت چاپ می داند و می گوید: سمینار نقش رسانه 
و تبلیغات در توسعه بازار چاپ و بسته بندی نقطه عطفی است 
تا اساتید و دانشجویان و اهالی صنعت چاپ، به موضوع نقش 
رسانه ها توجه بیشتری داشته باشند. که چرا این صنعت رشد 
چندانی در کمپین های تبلیغاتی و حوزه بســته بندی، چاپ و 

برندینگ نداشته است. 
موسوی تصریح می کند: همگی معتقدیم که امروزه اقتصاد 
صنعت چاپ حول محور تبلیغات می چرخد و اگر راه خود را تا 
سر منزل مقصود اساسی طی کند می توان گفت اهالی زحمت 
کش این صنعت در رشــد تولید ناخالص ملی، اشــتغالزایی، 
ارزآوری و پرورش نیروهای متخصص و نخبه ســهم بسزایی 

داشته و درآینده نیز خواهند داشت.
مدیر گروه علمی تخصصی صنعت چــاپ ایران اظهار می کند: 
گروه sepi در راســتای اهداف ذکر شده تاکنون گام هایی برداشته 
است، اگرچه راه طولانی و پر پیچ و خمی را در پیش خواهد داشت، 

امیدواریم روز های خوبی برای این صنعت رقم بزنیم.

صنعت چاپ و بسته بندی تاثیرگذار بر تبلیغات
حشــمت الله خســروی مدیر بازرگانی شــرکت تبرک در 
ابتدای ســخنانش دربــاره تبلیغات بازرگانــی و اثر آن در 
صنعت چاپ و بســته بندی می گوید: از دیدگاه من صنعت 
چاپ و بسته بندی یک ارتباط دو سویه با تبلیغات بازرگانی 
دارد، به این شــکل که صنعت چاپ و بسته بندی خود یک 
رسانه اســت و برعکس تصور عمومی به اعتقاد من صنعت 
چاپ و بســته بندی تاثیر بیشــتری بر روی تبلیغات دارد و 

به طورمســتقیم تولید کننده محتوای تبلیغاتی است.
 خســروی می افزاید: امروزه به مدد تکنولوژی شــکل 
تبلیغات بازرگانی بسیار تغییر یافته و از شکل کلاسیک پا 
فراتر گذاشته است. هم اکنون در بحث تبلیغات بازرگانی 

از شبکه های اجتماعی بسیار استفاده می شود.
وی در ادامــه صحبت هایش بــه چالش های پیش روی 
صنعت در بحث تبلیغات بازرگانی اشــاره می کند:  صنعت 
چاپ و بســته بندی به لطف بخش خصوصی و اســتفاده از 
آخرین تکنولوژی و مواد اولیه در 15 ســال گذشــته رشد 
بسیاری داشته است ولی همیشــه بین مصرف کنندگان و 
صنعت چاپ و بسته بندی چالش هایی وجود دارد که شامل 
ترس تولید کنندگان از استفاده نوآوری و خلاقانه در صنعت 
چاپ به خصوص بسته بندی است. کندی سرعت تغییرات و 

توسعه در صنعت هم چالش دیگری است. 

نبود خلاقیت در تبلیغات!
مهنــاز رونقی عضــو هیات علمی دانشــکده ارتباطات 
دانشــگاه آزاد درباره ایده پردازی نــو در طراحی کمپین 
تبلیغاتی می گوید: طراحی ایده با خلاقیت همراه اســت 
و خلاقیــت و هنر تبلیغــات در طراحــی کمپین امری 
بســیار مهم است. متاســفانه در مساله شناسی تبلیغات، 
ایده پــردازی نو در زمینه طراحی کمپیــن تبلیغاتی کم 
رنگ شــده اســت. زمانی که از تبلیغات صحبت به میان 
می آید بیشتر به بخش تجاری پرداخته می شود و معمولا 
از موضوع هنر غافــل مانده ایم. از دید زیبایی شناســی، 
هنری و ارتباطی همیشــه نبــود موضوعات نو و خلاق را 
داریم و این موضوع باعث می شــود که در تولید محتوای 
کمپین هــای تبلیغاتی دچــار تکرار شــویم و در نتیجه 

خستگی مخاطب را در پی خواهد داشت.
وی افزود: یکی از مشــکلات کمپین تبلیغاتی محتوای 
تبلیغات است، تبلیغات ما کلیشه ای و تکراری شده است 
و در تبلیغات موضوعات جدیدی برای شــگفت زده کردن 
مخاطبان وجود ندارد. تجربه ی استفاده از تبلیغات پست 

مدرن در کشورهای مختلف ثابت شده است که تبلیغات خیابانی 
و بیلبوردهای داخل شــهر با آمیختن هنر و خلاقیت و استفاده 
از موضوعات نو و خلاقانه مخاطب را بیشتر شگفت زده می کند. 

رونقی تصریح می کند: امروزه در کمپین های تبلیغاتی نیازمند این 
هســتیم که حرفه ای تر، جدی تر، هنری و فنی تر در حوزه تبلیغات 
بیاندیشیم و با مطالعه بیشتر آسیب های این حوزه را شناسایی کنیم.

عضو هیات علمی دانشکده ارتباطات دانشگاه آزاد بیان می کند: اگر 
مخاطب شناسی هدفمند انجام شود تبلیغات موثرتر خواهد بود، یعنی 
اگر با نگاه نو به جهان تبلیغات و تغییرات مکاتب و سبک های هنری 
تبلیغاتی بیاندیشم در کمپین های تبلیغاتی دیگر نبود زیباشناسی 

تبلیغات نخواهیم داشت.

تشویق ایده های خلاق
فریدالدین عطار مدیرعامل کانــون تبلیغاتی نقش اول در این 
سمینار اشــاره می کند:  تبلیغات در کشــور ایران با کشورهای 
اروپایی متفاوت تر اســت و از نظر کیفیت در این حوزه در سطح 

پایین تری قرار داریم.
وی می افزاید:  صدا و ســیما یکی از متولیان فرهنگ کشور است 
چرا تاکنون گروه کارشناســی را نگذاشــته تا بررسی کند که کدام 
تبلیغ خلاقانه تر است و باعث زیبایی برنامه های تلویزیون شده است 
و برای افزایش خلاقیت آن تبلیغ را مستحق چند نوبت اضافه پخش 
کند. چرا وزارت ارشــاد، شهرداری و دیگر ارگان ها به این موارد فکر 
نمی کنند و تنها قوانین شــدید تصویب می کنند. کارهای خلاقانه 

نیازمند اتاق فکر و تکنیک های جدید در اجرا است.

جامعه رقابتی و تولیدگر نیازمند تبلیغات است
محمد احمدی عضو هیات علمی دانشــکده ارتباطات دانشگاه آزاد 
اسلامی در ابتدا می گوید: حال و اوضاع تبلیغات در ایران بد است چون 
خلاقیت وجود ندارد. درحوزه تخصصی تبلیغات پذیرش رقابت یک اصل 
است، رقابت زیر ساخت دارد و عوامل متعددی دست به دست هم داده 
تا رقابت به وجود آمده است و جامعه رقابتی احتیاج به رقابت سالم دارد 
و آن هم نه گفتن به شــرایط است زیر مجموعه رقابت آزادی است. به 
قول کوپر اندیشمند جامعه شناس »آزادی در نه گفتن است نه در آری 

گفتن«، جامعه رقابتی و تولیدگر نیازمند تبلیغات است.
  احمــدی در ادامه بیــان می کند: مهمترین وظیفه رســانه 
اطلاع رسانی است بعد از آن آموزش، تفریح، سرگرمی و تبلیغات 
اســت. دنیای امروز وارد فرآیندمداری شــده اســت. رسانه های 
قدیمی و کلاســیک، کتــاب و روزنامه نمی توانســتند داده های 
دیگــران را پردازش کنند ولی امروزه همه افراد گوشــی مولتی 
مدیــا )چند وجهی( در دســترس دارنــد و می توانند به تولید و 
پــردازش در داده های دیگران بپردازند. ساختارشــکنی یعنی به 

ایجاد قلمرو های جدید بپردازیم.
وی افزود: اگر تولیدکننده محتوا بتواند )محتوا( را در هرشــکلی 
که تصور می شــود تولید و روانه بازارکند  می تواند نقش یک رسانه 
را در تبلیغ ایفا کند، البته چالش هایی نیز بر ســر راه خود دارد که 
شــامل ترس تولید کنندگان از استفاده نوآوری و خلاقانه درصنعت 
چاپ بخصوص بسته بندی، جنبه روانی تبلیغ، و سرعت ارتقا است 
که مشــاهده شده است که سرعت ارتقا در صنایع از صنعت چاپ و 

بسته بندی بسیار کند است.

خلاقیت، هنر و نوآوری حلقه مفقوده در تبلیغات
در سمینار نقش رسانه و تبلیغات در توسعه بازار چاپ و بسته بندی مطرح شد
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دریافت آخرین خبرها از دنیای چاپ، نشر، 
بسته  بندی، تبلیغات کاغذ و ...

ارسال خبر به سایت خبری از طریق ایمیل

دریافت آگهی های برندهای مطرح 
صنعت چاپ و بسته بندی



روکش لاستیکی نوردهای دستگاه های چاپ و بسته بندی
با تکنولوژی 

Injectable   Rubber

بزرگراه آسیایی، آزادی 125، کوچه اول سمت چپ، پلاک 18 
تلفن: 36513081-051    فاکس: 36513047-051     همراه: 09153113048

lastic.assia@gmail.com

لاستیک آسیا

جوهر تصعیدی نانوساختار

 صنعت چاپ دیجیتال و مخصوصا چاپ تصعیدی صنعت روبه رشــدی است و به 
تنهایی 5/7 میلیــون دلار ارزش دارد. جوهر تصعیدی کاربردهای زیادی در صنعت 

منسوجات، شیشه و سرامیک دارد.

 با استفاده از یک چاپگر رومیزی جوهرافشان و یک پرس حرارتی می توان به راحتی 
تصویر دلخواه خود را روی اجسام مصرفی یا تزئینی مد نظر مانند لباس، قاب گوشی، 

لیوان و پازل چاپ کرد.
چاپگرها در دســترس هســتند و جوهری که برای این کار استفاده می شود جوهر 
تصعیدی یا سابلیمیشــن است. این نوع جوهرها به  آســانی روی سطح کاغذ چاپ 
می شوند و سپس سطح کاغد روی زمینه نهایی مورد نظر قرار می گیرد و توسط پرس 

حرارتی طی چند ثانیه روی سطح مورد نظر منتقل می شود.
امیر رضوانی مقدم در مصاحبه با خبرنگار آنا گفت: »جوهرهای تصعیدی در کشور 
تماما وارداتی هســتند و قیمت بالایی هم دارند. حالا با موفق شدیم این جوهرها در 

داخل کشــور تولید کنیم. این جوهر تصعیدی کیفیــت رنگی بالایی دارد، قیمت 
مقرون صرفه تری از نمونه های واردتی دارد، با محیط زیســت ســازگار اســت و 

پایداری و دوام بالایی هم دارد.«
وی در ادامه افزود: »تیم ما موفق به تولید جوهرهای تصعیدی با کیفیت بســیار 
بالا شــده اســت. با معرفی این طرح و پایین آمدن قیمت هزینه های اولیه حوزه 
تصعیدی، امیدواریم که این صنعت پیشــرفت بزرگی در ایران داشته باشد. جوهر 
تصعیــدی می تواند جایگزین رنگرزی محصولات شــود و منجر به کاهش مصرف 

مواد اولیه نیز می شود.«
این تکنولوژی در تولید لباس ورزشی، غواصی و دوچرخه سواری نیز مورد استفاده 
قــرار می گیرد تا طرح های خاص را بــدون نیاز به رنگرزی روی این لباس ها چاپ 
می کنند. محصول جوهر تصعیدی به دلیل اندازه بسیار کوچک در ابعاد نانومتری، 
گرفتگی هد چاپگر را به حداقل می رســاند. مواد به کار رفته در فرمولاسیون این 
جوهرهــا فاقد حلال های فرار و مواد مضر مانند فرمالین و آلکیل فنول ها اســت و 

سازگار با محیط زیست است.
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مشاغل انتشاراتی 
فروش قالب یخ در 
طوفان برف!!

 اگر شما علاقمند به کتاب هستید و 
متمایلید در انتشار و نشر کتاب هم سهمی 
داشته باشید، باید توجه کنید که شغل های 
زیادی در این زمینه وجود دارد که شما 
می توانید از بین آنها یکی را انتخاب کنید. 
از تولید تا نوشتن مقاله، فروش و بازاریابی. 
محدوده کاری نشر کتاب، بسیار متنوع است 
و جایی که شما قرار می گیرید مسلماً بستگی 
به علائق و نقاط قوت شما دارد.

 ترجمه: محمود سمیعی
 نویسنده: راشل دیاهل

 Jobs In Book( شــغل های نشــر کتــاب 
)Publishing

 گذشــته از اینکه یک نویســنده کتابی را می نویســد، 
نقش های کلیدی دیگری هم راســتای نشر یک اثر چاپی 
وجود دارد که کلمات نوشــته شــده وی را با گستردگی 
فراوان به گوش شنوندگان و دید بینندگان می رساند. یک 
قطعه نوشتاری از زمانی که نوشته می شود تا زمانی که به 
چاپ می رسد بایستی بسیاری از کارشناسان، معاونان، آن 
را بررسی و ویرایش کنند. ده شغل مهم که مربوط به نشر 
یک کتاب اســت در ادامه مقاله آمده است. شما می توانید 

از بین آنها یکی را انتخاب کنید.

)Book Editor( ویراستار کتاب 
 یک ویراستار )اصلاحگر( وقتی روی یک رمان کار می کند 
از علامت گذاری حرفه ای بر روی متن اســتفاده می کند 
)که چه چیزی بایستی کم یا زیاد شود( ویراستاران کتب 
ادبی دائماً در حال پیدا کردن اســتعدادهای ادبی هستند 
و متمایلند که با این نویســندگان کار کنند و کتابشان را 
به چاپ برســانند. ویراستاران نه تنها به دنبال کتاب هایی 
برای چاپ می گردند، بلکه نوشــته های نویسندگان را نیز 
ویرایش می کنند و به نویسنده نیز کمک می کنند تا قالب 
وسبک خوبی را در آخر کار ارائه کنند تا کتاب مورد نظر 

بتواند با کیفیت بهتری به بازار عرضه شود.

)Copy Editors( کمک ویراستار 
یک نویسنده خلاق نوشته های خود را بازنگری می کند. 
یک کمک ویراستار ممکن اســت در زمینه های مختلف 
نشــر کار کند. برای روزنامه ها، مجلات و وب ســایت ها 
و... در انتشــار یک کتاب کمک ویراستار با ویراستار کار 
می کند و او را مطمئن می سازد که نوشته های دستنویس 

نویسنده روان و بدون غلط دستوری است. در حالی که 
بسیاری از کمک ویراستارها تمام وقت کار می کنند. اما 
بسیاری از شرکت ها کمک ویراستاران را هر زمان که به 

آنها احتیاج دارند، به کار می گیرند.

)Literary Agents( عامل های ادبی 
 دختران جوان رشته ادبیات که مستندات را در دفتر 
کار می خواننــد. این عوامل ادبی بــه دنبال پیدا کردن 
اســتعدادهای ادبی هستند، مثل ویراســتاران کتاب، 
تنها فرقشــان با ویراستار در این است که آنها زودتر در 
رونــد ویرایش قرار گرفته اند. عوامل ادبی این قول را به 
نویســندگان می دهند که می توانند که کتاب هایشان را 
به ویراستاران کتاب هم بفروشند. و سهم خود را از سود 
ویژه کتاب دریافــت می کنند. عامل ادبی این توانایی و 
قابلیت را دارد و می داندکه چطور یک بســته نوشتاری 
یک نویســنده را - با توجه بــه این که چه کتابی را در 
دســت دارد - به بازار عرضه کند و بتواند کلیدی برای 

آشنایی مردم با آن نویسنده باشد.

)Literary Scout( ناقد ادبی 
 ناقد ادبی کســی است که تمامی رازهای یک نشر را 
نزد خــود حفظ می کند. وی کتاب هایی را پیدا می کند 
برای انتشارات خارجی و یا استادیوم های فیلم سازی یا 
برای اینکه در خارج چاپ شــود یا برای صحنه نمایش 
آماده شــود. این وظیفه اغلب نیاز به تجربه فراوان دارد 
همانطور که کمک ویراســتار و ویراستار در یک چشم 
بر هم زدن اســتعدادهای پنهان را شناسایی می کنند. 

ناقدین ادبی هم این توانایی را دارند.

)Publicists( ناشرین 
تاجران حرفه ای در گردهمایی ها سخنرانی می کنند. 
ناشران همانند شرکت های بزرگ جهانی در زمینه های 
مختلــف با رســانه ها کار می کنند. کســی که در یک 
انتشــارات معتبر کار می کند. معمولًا به عنوان ناشــر 
در محل نشــر کتاب ها حاضر اســت و ســعی می کند 
توجه رســانه ها را به کتاب هایش و نویسندگان و مکان 
انتشــاراتی اش جلب کند. اگر علاقمندیــد که با انواع 
مختلــف مردم در موقعیت های پیچیده تعامل داشــته 
باشــید و نیز علاقمند به خواندن کتاب هم هستید و یا 
می خواهید که یک ناشر در محل نشر کتاب باشید این 

کار امری مناسب و منطقی است.
 ناشــران معمــولًا بطور مســتقیم با نویســندگان 
و عوامل نشــر یــک کتاب مثل ارتبــاط بین موضوع 
کتاب هــا و ایجاد رابطه بیــن منتقدان کتاب، ارتباط 
با وبســایت ها، رســانه ها و کارهای ادبی دیگر برقرار 
می کنند. اگر یک نویســنده خود را در شرایط سخت 
اجتماعی یا هجمه مطبوعات و پرســش های مردمی  له

مقا
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ببیند، ناشــر ممکن است که مجبور به کنترل آســیب ها و استفاده از مهارت های ویژه 
در بحران های مدیریت شــود تا نویسنده در حالت آرام قرار گیرد.

)Prodction Editors( ویراستاران تولید 
چشم ها را باید شست جور دیگر باید دید. اگر شما علاقمند به خواندن کتاب با طرح های 
چشــم نواز و زیبا هســتید، پس یک ویراستار تولید هســتید. این ویراستاران موظفند که 
نســخه های خطی را ویرایش کنند، طراحی و چــاپ را هم به طور کامل انجام دهند. همه 

این ها بایستی در یک برنامه منظم با کمترین تأخیر انجام گیرد.
دپارتمان های تولید کتاب مســتقیماً و بســیار تنگاتنگ با نوسینده کتاب در ارتباطند و 

برآنند که کتاب مورد نظر سروقت و به شکلی زیبا منتشر شوند.

)Marketers And/Or Copy Writer( فروشندگان و کپی کنندگان کتاب 
 این افراد اغلب خودشــان نویســندگان خوبی هســتند. آن ها می تواننــد از مهارت های 
نوشــتاری خود برای یافتن خوراک مطبوعاتی، کیت های رســانه ای وکاتالوگ ها استفاده 
کننــد. آن ها معمولًا ویژگی های خوب یک نویســنده یک کتاب یا یک ناشــر را به میزان 

زیادی بزرگنمایی می کنند.
 داشــتن یک موقعیت یا جایگاه ثابت در بازار برای یک فروشنده یا کپی کننده کتاب کار 
خســته کننده ای اســت چون وی به دنبال کارهای سریع و زود بازده است و توقع دارد که 
فروشــندگان و کپی کنندگان کتاب انتظارات، نویسندگان، ویراستاران، ناشران را به آسانی 

و به طور مؤثر بر آورده کنند.

 شرایط فروش کتاب
 آیا قادرید کتابی را که به شــما ســفارش داده شده را به راحتی به دیگران بفروشید؟ به 
عبارت دیگر آیا می شود یک قالب یخ را در طوفان برف و باران فروخت؟ آیا توانایی کارهای 
ســخت را دارید؟ اگر چنین توانایی دارید، پس کار فروش کتاب ممکن اســت کار خوبی 

برای شما باشد.
 شــرایط فروش یک کتاب به میزان زیادی مشــارکتی و دوستانه است، چون خریداران 
کتاب با شما تماس می گیرند تا بتوانند با گروه تحریریه، بازاریابی و سیاست های کاری شما 
که توانستید کتاب هایتان را به راحتی بفروشید در تماس باشند کارکردن در بخش فروش 
کتاب به عنوان یک کارشناس فروش این موقعیت را برای شما فراهم می کند که معاملات 

و شاید سفرهایی را در رابطه با فروش کتاب با عناوین مختلف انجام دهید.

 از کجا باید شروع کرد؟
 بسیاری از نقش ها و کارها در فرآیند نشر یک کتاب مستلزم سال ها تجربه است اگر شما 
بتوانید در این فرآیند مؤثر باشید بسیار عالی است. البته تنها متمایل بودن به انجام کارهای 
سخت و اینکه انتظار داشته باشید که در بخش داخلی نشر یا به عنوان معاون بعد از اتمام 

تحصیل در آموزش و پرورش کاری انجام دهید، موفق نخواهید شد.
کارگران نشــر کتاب بایستی بسیار چابک و زرنگ باشــند و از هیچ کار سختی نهراسند 
بایستی به تمامی جوانب نشر اشراف داشته باشند اگر چنین اطلاعاتی را در مورد نشر پیدا 
کردید می توانید تصمیم بگیرید که کدام بخش از این فرآیند متناســب با علاقه شماست و 

شما می توانید در آن بخش به فعالیت بپردازید.
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نمایشگاه تخصصی 
مخاطبان تخصصی

چهارمین نمایشگاه تخصصی چاپ، 
بسته بندی، تبلیغات و بازاریابی اراک 96 
در تاریخ 4 تا 8 دی ماه در محل نمایشگاه 
بین المللی اراک برگزار می شود. »این 
استان به عنوان برترین قطب صنعتی نیاز 
به فناوری های جدید چاپ، تبلیغات و 
بسته بندی دارد و همچنین ارتباط مؤثر با 
علوم روز در این صنعت آینده درخشان و 
پررونق پیش رو خواهد داشت« این بخشی 
از صحبت های مهندس بابک عقیلی نسب 
رئیس هیات مدیره شرکت معماران به  طرح 
)2A( و مجری برگزاری نمایشگاه چاپ و 
بسته بندی اراک است که به اهداف برگزاری 
این نمایشگاه اشاره می کند. در ادامه 
گفت وگوی نشریه چاپ و نشر را با ایشان 
می خوانید.

 ضرورت و هدف برگزاری چهارمین نمایشــگاه 
چاپ و بسته بندی اراک را در چه می دانید؟

باتوجه به این نکته که اســتان مرکزی پایتخت صنعتی 
ایران اســت، حضور حجــم انبوهی از صنایــع بخش های 
مختلف در این اســتان، ضرورت ارتقا صنعت بســته بندی 
و بهره بــرداری هرچــه دقیق تر از علم تبلیغــات را ایجاب 
می کند. این اســتان به عنوان برتریــن قطب صنعتی نیاز 
به فناوری های جدید چاپ، تبلیغات و بســته بندی دارد و 
همچنین ارتبــاط مؤثر با علــوم روز در این صنعت آینده 
درخشــان و پررونق پیش رو خواهد داشت. به این مناسبت 
بر آن شدیم با توجه به استقبال بی نظیر مشارکت کنندگان 
و بازدیدکنندگان تخصصی در ســال های قبل در این قطب 
بزرگ اقتصادی، چهارمین نمایشــگاه چاپ و بســته بندی 

تبلیغات و بازاریابی را با افتخار برگزار کنیم.

 این نمایشــگاه در چه زمــان و مکانی برگزار 
می شود؟

طبق زمان بندی فعلی سایت نمایشــگاه های بین المللی 
استان مرکزی این نمایشــگاه از تاریخ 4 تا 8 دی ماه سال 
جاری در محل نمایشگاه بین المللی اراک )استان مرکزی( 
برگزار خواهد شــد. ساعت بازدید نمایشــگاه از 15 تا 21 

می باشد.

 چه متراژی را به نمایشگاه های امسال اختصاص 
داده اید؟

فضای مفید تحت پوشش نمایشــگاه درحدود پنج هزار 
متر مربع در داخل سالن است. همچنین پنج هزار متر مربع 

فضای باز را به این نمایشگاه اختصاص داده ایم.

 ثبت نام در نمایشــگاه از چه زمان آغاز شده و 
تا چه مدت ادامه دارد؟ جانمایی غرفه ها چه زمانی 

انجام می شود؟
ثبت نام در نمایشــگاه از شــهریورماه آغاز شده است و تا 

هفته پایانــی منجر به تاریخ برگزاری نمایشــگاه ادامه  مهربان روشن
خواهد داشــت، همچنین همزمان با ثبت نام غرفه داران 

جانمایی ها نیز انجام می شود.

 ثبت نــام در این نمایشــگاه چگونه و از چه 
طریق است؟

علاقمنــدان به حضور در این نمایشــگاه می توانند از 
طریق وب سایت 2acompany.com.www و یا به 

صورت حضوری اقدام به ثبت نام و تهیه غرفه نمایند.

 تفاوت نمایشــگاه امسال با سال های گذشته 
در چیست؟

تفاوت امسال این نمایشگاه با سنوات گذشته در این است 
که نمایشگاه یادشده همزمان با نمایشگاه توانمندی های 
روابط عمومی های اســتان مرکزی است که از مخاطبین 

مورد نیاز صنعت چاپ و تبلیغات هستند.

 نمایشگاه اراک نسبت به دیگر نمایشگاه هایی 
که در شهرستان ها برگزار می شود پرقدرت تر ظاهر 

شده است، علت این مزیت را در چه می دانید؟
شــاید علت این امر حضور گسترده صنایع در استان 

مرکزی است.

 آیا برای نمایشگاه برنامه های جانبی در نظر گرفته اید؟
به جز برگزاری  مراســم افتتاحیه و اختتامیه نمایشگاه، 
3 کارگاه آموزشــی را نیز در خلال برنامه های نمایشــگاه 

گنجانده ایم.

 قیمت غرفه ها نسبت به گذشته چگونه است؟ 
آیا تغییر قیمت داشته اید؟

امسال با تمهیداتی که اندیشیده ایم در حدود 15 تا 20 
درصد نسبت به سال گذشته کاهش قیمت غرفه ها را داریم.

 برای هرچه بهتر شــدن نمایشگاه امسال و 
استقبال بیشتر بازدیدکنندگان چه تمهیداتی را 

اندیشیده اید؟
در این باره باید بگویم که در فضای مجازی و تلگرامی 
تبلیغــات نمایشــگاه را داریم و از تمامــی توانایی های 
تبلیغات شــهری نیز اســتفاده خواهیم کرد. از طریق 
شرکت شــهرک های استان مرکزی، ســازمان صنعت 

معدن تجارت و نشریات نیز اطلاع رسانی کرده ایم.

 انتظار داشتید حضور شرکت ها امسال بیشتر 
باشد. آیا تاکنون به این هدف دست یافته اید؟

انتظار حضور شرکت های بســته بندی را داشتیم که 
تاکنون محقق نشده است.

 نقــش شــرکت ها و برندهــای خارجی در 
نمایشگاه امسال به چه میزان است؟

از آنجایــی که عمــده محصولات ارائه شــده در این 
نمایشــگاه خارجی و به واســطه نمایندگان آنها عرضه 

شده حضور پررنگ آنها امری معمول به نظر می رسد.





13
96

ن  
آبا

 /1
53

ره 
شما

ش
زار

گ

110

کپی کاری و تقلید 
کار حرفه ای ها 
نیست
شکل های مختلف تبلیغات، از زمان های 
دور با انسان همراه بوده اند. اگر بخواهیم 
آگهی های اشیاء گمشده را معیار قرار دهیم، 
می توانیم تا دوران اختراع پاپیروس به عقب 
برویم و مصداق های تبلیغات را پیدا کنیم. 
اگر تبلیغات روی دیوارها را نقطه آغاز جدی 
تبلیغات بگیریم، می بینیم در کتاب خود 
توضیح می دهد که از چهار هزار سال قبل 
از میلاد مسیح هم، روی سنگ های بزرگ 
و صخره های هندی، نمونه های پیام های 
تبلیغاتی مشاهده شده است. در کشور چین 
هم، حدود هزار سال قبل، نمونه های جدی 
لوگوهای تجاری برای مغازه ها مشاهده شده 
است.

ظاهرا تبلیغات هم چیزی شبیه خلاقیت و 
عشق و آرامش است. تقریبا همه می توانیم 
تا حد خوبی تشخیص بدهیم که چه چیزی 
تبلیغ است و چه چیزی نیست. اما تعریف 
دقیق آن ساده نیست.

در گذشته، تبلیغات، به عنوان تنها راه 
ارتباط با مشتری و ارسال پیام به او تلقی 
می شد. اما امروز دانش بازاریابی به ما 
آموخته است که هر محصول یا خدمت 
یا برند، به شکل های مختلف با مخاطب و 
مشتریان بالقوه و مشتریان بالفعل خود 
رابطه برقرار می کند. بسته بندی هم یکی 
از شکل های ارتباط با مخاطب است و ما از 
طریق آن، پیام های زیادی به مخاطبان خود 
می دهیم.

احمد مقدسی 
در گفت وگو با چاپ و نشر:

در جهان اکنون ما نقش گرافیک، در تبلیغات و بازاریابی 
تا آنجا پیش رفته اســت که اقلام تبلیغاتی به منزله یک 
وسیله شخصی درآمده است. در جایسویچ، لباس، بچ های 
روی مانتوهــا و کت ها، چاپ هــای روی لباس ها و هزاران 
وسیله دیگر که ما هر روزه از آن استفاده می کنیم، نشانی از 
تبلیغِ چیزی را با خود دارد. در این گفت وگو پرسش هایی 
با احمد مقدسی، گرافیســت و طراح و نسبت گرافیک و 

طراحی با تبلیغات و بازار یابی مطرح کردیم.
 مقدسی مدیر هنری سازمان چاپ عصر سبحان سال 
1376 تا 1380، سال 1374 و 1375، مدیر هنری نشر 
حروفیه از ســال 1381 تا کنون، عضو رســمی انجمن 
صنفی طراحان گرافیک ایران، موسسه توسعه هنرهای 
تجسمی، طراح واحد گرافیک نیروی زمینی ارتش سال 
1371 و 1372، طــراح گرافیک فرهنگســرای خاوران 
مســئول آتلیه گرافیک کیمیای نقش از سال 1381 تا 
1383، تدریس در مرکــز فرهنگی هنری و فوق برنامه 
دانشــگاه تهران از ســال 1384 تا کنون و... بوده است. 

مشروح این گفت وگو از نظرتان می گذرد.

 نقش طراحی و گرافیــک را در تبلیغ چطور 
ارزیابی می کنید؟

پایه و اساس هر کاری که ما با تفکر انجام می دهیم نیاز 
به طراحی دارد. به عنوان مثال شــما اگر یک ســاختمان 
درست و محکم نیاز دارید. می بایست یک طراح معماری 
شــود. و یا اگر نیاز به خودرو زیبا دارید یک طراح صنعتی 
می بایست که طراحی براســاس اصول مبانی صنعت کار 
کند. حال کلیه اقلام تبلیغاتی که راهی جهت ارایه به بازار 
مصرف را طی می کنند. حتما نیاز به یک طراحی گرافیک 
دارند. هر شــرکتی که بدون در نظر گرفتن اصول و مبانی 
طراحی گرافیک محصولات خود را به صورت سلیقه ای در 
بازار تبلیغ می کند تأثیر بسیار ناچیزی در مخاطبان خود 

دارد و در نتیجه به شکست می انجامد.

 شــرکت های تولیدکننده اقلام تبلیغی تا چه 
اندازه نگاه تخصصی به طراحی و گرفیک دارند؟

 متاســفانه شرکت های ایران در ســطح خرد و حتی 
کلان زیــاد توجه به طراحــی گرافیک برای محصولات 
خــود نمی کنند. به نظر بنده دانــش بصری نیاز به یک 
آمــوزش فراگیر دارد. تــا جامعه تولیدکننــده ما نیاز 

طراحی گرافیک را در محصولات احساس کنند.

 اقــلام تبلیغاتی در ایــران از نظر طراحی و 
گرافیک نسبت به طراحی اقلام تبلیغاتی خارجی 
در چه موقعیتی هســتند؟ ضعیف، متوسط و یا 

قوی هستند؟ چرا؟
خب قطعــا طراحــی گرافیک و علم دانــش بصری. 
تفکری است که ما از کشورهای جهان اول وام گرفتیم. 
قطعا شرکت های کشورهای پیشرفته در ارائه محصولات 
خــود در بازار مصرف، جای طراحــی گرافیک را کاملا 
احساس می کنند و با باز گذاشتن دست طراح گرافیک 
محصولات خود را به نحوه بسیار زیبا و استاندارد بصری 

به جامعه جهانی ارائه می کنند.

 نگاه طراحان و گرافیست ها به اقلام تبلیغی 
تجاری و غیرتجاری چگونه است. تا چه اندازه 

طرح ها تولید یا تقلیدی هستند؟
به نظر من یک طراح گرافیک حرفه ای در کلیه سطوح 
سفارشاتی که انجام می دهد )تجاری و یا فرهنگی(، سعی 
می کند به نحوه درســت محصول را به مخاطبان معرفی 
کند که طراح گرافیک با دانش تصویری خود که شــامل 
آشنایی با فرم و رنگ هست و دانش نظری که می بایست 
درباره محصول و مخاطبان آن کســب کند وظیفه دارد 
بــا رعایت کلیه نکات آن یک طراحی را انجام دهد. خب 

طراح توانمند به هیچ عنوان نه کپی می کند و نه تقلید.

 طراحی پوســتر و بروشــورهای تبلیغاتی 
در ایــران در بخش های خصوصــی تجاری و 
غیرتجاری تا چــه اندازه رواج دارد، آیا اوضاع 

کاری گرافیست ها و طراحان خوب است یا نه؟
متاســفانه ورود تکنولوژی دیجیتال به دنیای طراحی 
گرافیک اجرای یک محصول گرافیک را آسان کرد. طراحی 
گرافیک نیاز به یک تفکر و ایده پردازی دارد. ول امروزه هر 
کس با یک نرم افزار ساده می تواند نوشته را کنار تصویری 
کار کند و همان را به عنوان پوستر و یا بروشور به جامعه 
ارائه می دهد. این امر باعث شده که سطح سواد بصری در 
جامعه بسیار پایین بیاد و سفارش دهندگان هم به خاطر 
عدم پرداخت حق الزحمه طراحی در سفارشات گرافیک 
بازار طراحان گرافیک را بسیار کمرنگ کنند. امروزه هرچه 
که ما جلوتر می رویم شــاهد تعطیلی بیشتر شرکت های 
تبلیغاتی و آتلیه های طراحان گرافیک هستیم. گرافیک 

یک تفکر بصیری هست، نه اجرا کاری کامپیوتری.

 بــه عنوان یک گرافیســت، نقاش و طراح 
چه انتظاری از شــرکت های تولیدکننده اقلام 

تبلیغاتی دارید؟
خب مــن انتظــار دارم کــه مقــداری کارفرمایان 
محترم ســطح ســود بصیری خود را بالا ببرند و با باز 
گذاشتن دســت طراح گرافیک به خلق یک محصول 
گرافیک ماندگار کمک کنند. متاسفانه مدیران محترم 
شــرکت های ســفارش دهنده با بیان کلمه »سلیقه« 
تمامــی ارزش یک تفکر بصری را از بین می برند و فکر 

می کنند طراحی گرافیک یک سلیقه است، نه دانش.

 آینده تبلیغات تجاری را در حوزه طراحی و 
گرافیک چگونه ارزیابی می کنید؟

اگر منظورتان کشور ماست که چشم انداز خوبی نداره ولی 
در کشورهای پیشرفته بسیار زیبا حرکت می کنند و به عنوان 

یک فرهنگ میراثی برای آیندگان به جا می گذارند.

 دانشــگاه ها در رشــته طراحی و گرافیک 
قوی هستند یا نه؟ نیروی های توانای جوان در 

دانشگاه ها تربیت می شوند یا خیر؟
دانشگاه یک ســکوی پرش می باشد برای علاقه مند 
به دانش بصری ولی بدون تجربه کردن و تداوم کسی 
صرفا با دانشــگاه طراح گرافیک نمی شــود. معلمین 
دانشگاه هم نیاز به تجربه و تداوم در کار اجرای دارند 

تا بتوانند اطلاعات خود را به دانشجو منتقل کنند.

 چه پیشنهادی برای بهبود شرایط تبلیغاتی 
خاصه در حوزه اقلام تبلیغاتی دارید؟

خــرد جمعی در حوزه مدیریت ارائه یک محصول به 
جامعه که شــامل مدیران شرکت ها، طراحان گرافیک 

بازاریاب ها و... می باشد.

 قصدمندی در تبلیغات تجاری، تا چه اندازه 
به طراحی و گرافیک و اجرا مربوط می شود؟

کاملا مانند یک انسان هست که نیاز به اکسیژن دارد.

 تبلیغات نتیجه گرا، با تبلیغات عام المنفعه از 
نظر شما چه تفاوتی دارد؟

کاملا مانند یک انسان هست که نیاز به اکسیژن دارد.
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لیبل اکسپو 
بازدیدکنندگان را 
غافلگیر کرد

نمایشگاه لیبل اکسپو در تاریخ 25 تا 28 
سپتامبر 2017 برابر با 3 تا 6 مهرماه سال جاری 
در شهر بروکسل، در چهار روز متوالی برگزار 
شد. لیبیل اکسپو نمایشگاهی تخصصی، جهانی 
و معروف است. در این نمایشگاه صنعت گران 
کشورهای مختلف از جمله کشورهای آلمان، 
انگلستان، ایتالیا، فرانسه، اسپانیا، اتریش، هند، 
کره جنوبی و دیگر کشورهای صاحب صنعت 
در زمینه لیبل، چاپِ بسته بندی شرکت کردند. 
برندهای معتبر و شناخته شده ای از سراسر 
جهان مانند کونیکا مینولتا، کوداک، بوبست و... 
در این نمایشگاه حضوری فعال داشتند.

نمایشگاه لیبل اکسپو 2017 از نمایش 
صرف پا را فراتر گذاشته بود و به شکل 
کاربردی تر بالاترین و بهترین مزایای لیبل، 
فناوری های چاپ بر روی بسته بندی ها و 
مونتاژ آنها را به صورت عملی ارائه داد.

در این نمایشگاه تنها ایرانی شرکت کننده، 
چاپخانه چکاوک )آذر هلوگرام( بود که مجله 
چاپ و نشر با او و چند تن از بازدیدکنندگان 
ایرانی که موفق به بازدید از این ابر 
نمایشگاه شده بودند گفت وگویی انجام داده 
و نقطه نظرات آنها از نمایشگاه را جویا شده 
است، که از نظر می گذرانید.

 هانیه صراف زادگان

 پیشرفت بیشتر با حضور و ارتباطات مؤثر
 محمــود ذوالفقاری مدیر چاپ 
خجستگان با بیان اینکه به غیر از 
نمایشگاه چهار  نمایشگاه 2017، 
ســال گذشته نیز شــرکت کرده 
بود، ارزیابی خود را از نمایشــگاه 
اگر  لیبل اکسپو 2017 می گوید: 
بخواهــم از نمایشــگاه این دوره 
نســبت به قبل ارزیابی داشتم باشــم، باید اشاره کنم 
که در بخشــی از نمایشگاه به مبحث لیبل های امنیتی 
پرداخته شــده بود و چاپ دیجیتال نسبت به سال های 
گذشته بیشتر از ســایر چاپ ها جلب توجه می کرد در 

غیر این صورت تفاوت آشکاری وجود نداشت.
وی می افزاید: شــرکت های بســیاری در زمینه چاپ 
لیبــل با چاپگــر دیجیتــال و جت پرینترهــا در این 
نمایشگاه شرکت کرده و ماشین آلات خوبی را هم ارائه 
داده بودنــد ولی در مجموع تکنولوژی خاص و جدیدی 

در این نمایشگاه به چشم نمی خورد.
به گفته ذوالفقاری قالب برندها و شرکت های بزرگ و 
کوچک در بخش دیجیتال از برند HP که بهتر از همه 
شــرکت ها ظاهر شده بود گرفته تا شرکت های نیلپیتر، 

بوبست و غیره در نمایشگاه امسال حضور داشتند.
وی با اظهــار رضایت از حضور در نمایشــگاه عنوان 
می کند: صنعت لیبل کشور به سرعت در حال پیشرفت 
اســت و حضور در این نمایشگاه ها می تواند بسیار مفید 
باشد. نمایشگاه لیبل اکسپو فرصت مناسبی برای افراد 
متخصص این حرفه و صنعت است تا با تولید کنندگان 

ماشین آلات و مواد اولیه ارتباط برقرار کنند.
مدیــر چــاپ خجســتگان بــرای برگــزاری بهتر 
نمایشــگاه های داخلــی می گویــد: عمــده مشــکل 
نمایشــگاه های داخلی ما ارتباط نگرفتن با شرکت های 
خارجی است. طبیعتاً اگر بتوانیم از حضور شرکت های 
به نام خارجی در نمایشگاه های داخلی بیشتر بهره ببریم 
قطعاً نمایشگاه جذاب تری خواهیم داشت. امیدواریم در 

نمایشگاه های تهران به این مهم دست یابیم.
وی می افزاید: اطلاع رســانی در نمایشگاه های داخلی 
اگر با برگزاری کنفرانس ها همراه باشد، برای آشنا شدن 

با صنعت روز بسیار مفید خواهد بود.

گزارشی از نمایشگاه لیبل اکسپو 2017

نوآوری های جدید  و  ارائــه تکنولــوژی    
دیجیتال

امین کاووســی مدیر چاپخانه 
دربــاره  برچســب  پارســیان 
نمایشــگاه لیبل اکســپو امسال 
می گوید: معتبرترین، بزرگ ترین 
لیبل  نمایشــگاه  قدیمی ترین  و 
اکســپو دنیا در بروکسل برگزار 
می شــود و این نمایشگاه با دیگر 

نمایشگاه های لیبل اکسپو قابل مقایسه نیست.
وی می افزاید: با توجه به 5 دوره ای که در نمایشگاه های 
لیبل اکسپو حضور داشتم، شاهد بودم که نمایشگاه امسال 
خیلی شــلوغ تر از دوره های قبل بود و شرکت کنندگان 
بسیاری نیز حضور داشــتند. سیستم های چاپ سنتی 
پیشــرفت چندانی نداشــت و تکنولوژی های سال های 
گذشــته را ارائه کرده بودند ولی تکنولوژی جدید چاپ 
دیجیتال با پیشــرفت بسیار، سهم بیشتری از نمایشگاه 
امسال به تکنولوژی و نوآوری های جدید بخش دیجیتال 

اختصاص داده شده بود.
کاووســی حضور شــرکت کنندگان این دوره را از 
دوره های گذشته بیشتر می داند و می گوید: برندهای 
مواد  تأمین کنندگان  ماشــین آلات،  سازنده  معروف 
اولیــه در این نمایشــگاه حضور داشــتند. در کنار 
برندهای شــناخته شده برندهای نوظهور هم بیشتر 
در بحــث مواد اولیــه مصرفی چاپ در نمایشــگاه 
شــرکت کرده بودند. ضمن اینکه برندهای کشــور 
چین هم بسیار پررنگ تر از قبل شرکت کرده بودند.

وی به حضور یک غرفه دار ایرانی در این نمایشگاه اشاره 
کرده و عنوان می کند: در حدود 40 ایرانی را در نمایشگاه در 
حال مذاکره با شرکت های مختلف دیدم که به دنبال خرید 
ماشــین آلات جدید و به روز بودند و همگی این نمایشگاه 

برایشان جالب بود و از حضورشان رضایت داشتند.
مدیر چاپخانه پارســیان برچسب در ادامه می گوید: 
در روند رو به رشــدی که در صنعت چاپ بسته بندی 
و لیبل قرار گرفته ایم و همسو با این روند برنامه هایی 
در نظر داریم بر همین مبنا با شــرکت هایی در مورد 
تهیه ماشین آلات و مواد اولیه در حال مذاکره هستیم 

و تاکنون به نتایج خوبی رسیده ایم.
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 مکانی مناسب برای ارائه اطلاعات به روز
محمدرضا سزاوار مدیرعامل 
مــورد  در  همتــا  شــرکت 
 5 بنده  می گوید:  نمایشــگاه 
دوره از ســال 2002 به بعد 
در ایــن نمایشــگاه حضــور 
داشته ام، لیبل اکسپو در بین 
در  تخصصی  نمایشــگاه های 
زمینه لیبل، مواد مصرفی و اپلیکیشن های مختلف 
بی نظیر اســت. اکثر شــرکت هایی که در نمایشگاه 
لیبل اکسپو حضور دارند در نمایشگاه دروپا شرکت 
نمی کنند چون لیبل اکســپو را محل مناسب تری 

برای عرضه محصولات خودشان می دانند.
وی می افزاید: نمایشــگاه امســال قــوی و خوب 
برگزار شد، زیرا رقابت سازنده ای بر اساس پیشرفت 
تکنولوژی ایجاد شده بود و شرکت های بسیاری که 
در نمایشــگاه حضور داشــتند، جایگاه خود را پیدا 
کرده بودند. شرکت های ضعیف تر یا ورشکسته شده 
و یا با بحران مالی رو به رو هســتند و به ســختی 

روزگار خود را می گذرانند.
در نمایشگاه شــرکت های جدید در حال توسعه 
نیز دیده می شدند. شرکت نیلپیتر که ما نماینده آن 
هستیم در گذشته همیشه محصولات لاکچری ارائه 
می کرد و قیمت های دستگاه هایش رقابتی نبود ولی 
امسال در این نمایشــگاه ماشین جدیدی با قیمت 
بسیار رقابتی عرضه کرد که تعداد زیادی از آن نیز 

فروخته شد.
ســزاوار به ارزنده بــودن نمایشــگاه از نظر ارائه 
اطلاعات به روز اشاره کرده و عنوان می کند: حضور 
ایرانیان در نمایشــگاه هایی مانند لیبل اکسپو برای 
کسب اطلاعات و حتی آوردن کاتالوگ خیلی مهم 
اســت ولی متاسفانه جدیداً تورهای نمایشگاهی که 
راه اندازی شده است را بیشتر به یک سفر تفریحی 
تبدیــل کرده و در حال جــا انداختن فرهنگ غلط 
ترکیب نمایشــگاه با سفر تفریحی است. در صورتی 
که بازدید از یک نمایشــگاه برای کســب و ارتقای 
اطلاعات است و این ترکیب در شأن چاپخانه داران و 
بیزینس من های ایرانی نیست. بعد از این همه سال 
عقب ماندن از بازارهای چاپ منطقه و کشــورهایی 
مانند ترکیه و امارات، در شرایطی نیستیم که کسب 
اطلاعات از نمایشــگاه ها را با ســفر تفریحی تلفیق 

کنیم.

 تخصصی ترین نمایشگاه صنعت چاپ
رئیــس  عابدیــن  بابــک 
صادرکننــدگان  اتحادیــه 
درباره  ایــران  چاپ  صنعت 
اکســپو  لیبــل  نمایشــگاه 
نمایشــگاه  این  می گویــد: 
نمایشــگاه  تخصصی تریــن 
و  اســت  چــاپ  صنعــت 
مانند نمایشــگاه دروپا پراکنده و عمومی نیســت. 
غرفه گذارها خیلی خاص در حوزه چاپ لیبل و چاپِ 
بسته بندی تکنولوژی های جدید، ابزار، ماشین آلات، 
ملزومات و مواد اولیه مصرفی جدید مانند مرکب ها، 
حلال هــا، انواع فیلم، کاغذ و مقوای مصرفی و غیره 

را به نمایش گذاشته بودند.
عابدین می افزاید: تکنولوژی جدید و اســتفاده از 
نــرم افزارهای مدیریت تولیــد، مدیریت اتصال در 
ماشین های پیش از چاپ، پس ازچاپ خیلی بیشتر 
مشــهود بود. شرکت های بســیاری در زمینه ارائه 
سیســتم های نرم افزاری که چرخه تولید را تماماً به 

هم اتصال می دادند، وجود داشت.
وی اشــاره می کنــد: برگزار کننــده نمایشــگاه 
و  تخصصــی  دوره هــای  کلاس هــا،  کارگاه هــا، 
ســمینارهای آموزشی را در قســمتی از نمایشگاه 
همزمــان با نمایش تکنولوژی جدیــد در حال کار 

ارائه می داد.
افــراد زیر 18 ســال اجازه ورود به نمایشــگاه را 

نداشــتند و اکثر حاضران مدیران تصمیم گیر از سراسر 
دنیا بودند. برهمین اساس کســانی که سؤالات عمومی 
را مطرح می کنند در نمایشــگاه دیده نمی شدند و غرفه 
گذاران به ســؤالات تخصصی به صورت منظم پاســخ 
می دادنــد و وقت کافی برای پاســخگویی به ســؤالات 

تخصصی وجود داشت.
بــه گفته عابدین هر دوره در نمایشــگاه طی مهمانی 
مجللی به نوآوران و برندگان حوزه های مختلف تولید با 
تکنولوژی متفاوت همانند جشنواره صنعت چاپ ایران، 
جوایزی ارائه و از پیشکســوتان حوزه های مختلف چاپ 
نیز تقدیر می شود. این دوره نیز فردی از کشور چین به 
عنوان پیشکسوت چاپ بسته بندی به دنیا معرفی شد و 

از او تقدیر گردید.
رئیــس اتحادیــه صادرکنندگان صنعــت چاپ ایران 
تصریــح می کند: یکــی از مهمترین موارد مشــهود در 
نمایشگاه، رشد سیســتم های دیجیتال در چرخه تولید 
صنعت چاپ و دیجیتالی شدن ماشین های چاپ سنتی 
بود. سیستم های چاپ اتوماسیون شده بودند و کارگر در 

زمان تولید کمتر با دستگاه کار می کرد.
 به گفته عابدین طبق آماری ارائه شــده در نمایشگاه، 
در پنج سال گذشته نه تنها هیچ کاهش تقاضایی نسبت 
به ماشــین آلات این لایــن و غیر دیجیتــال نبوده بلکه 
تقاضای این نوع ماشین آلات نیز افزایش پیدا کرده است 

و در 5 سال گذشته بهترین فروش را داشته اند.
وی می افزایــد: همزمــان با رشــد چــاپ دیجیتال، 
سیســتم های ســنتی هم تکنولوژی خود را ارتقا داده 
بودند و ادغامی از چاپ فلکســو، هلیو و حتی افست نیز 

در نمایشگاه دیده می شد.
عابدیــن در انتها با اظهار تأســف می گوید: هیات 40 
نفرهــای از فعالان صنعــت چاپ را ماننــد دوران های 

گذشــته با ارائه مجوز از ســوی وزارت صنعت، معدن 
و تجارت صادر و با همــکاری اتحادیه صادر کنندگان 
صنعــت چاپ ایران به ســفارت بلژیک معرفی کردیم 
ولی متاسفانه سفارت بلژیک به دلایل مختلفی امسال 
همــکاری لازم را با ما نداشــت و باعــث رکوردی در 
بازدید کنندگان ایرانی شد. البته ده روز قبل از برپایی 
نمایشگاه بمب گذاری هایی انجام شده بود و این اتفاق 
تأثیر بدی در امنیت جامعه اروپا گذاشته بود، به همین 
دلیل از هر راهی که پیگیری کردیم به نتیجه مطلوب 

نرسیدیم.

 وسیع تر از همیشه
علی مخــزن مدیر چاپ طلایه 
لیبل  نمایشــگاه  درباره  مرجان 
این  می گویــد:   2017 اکســپو 
نمایشــگاه آخرین دستاوردهای 
لیبل دنیا را به نمایش می گذارد. 
درگذشــته یک یا دو سالن را به 
نمایشگاه اختصاص می دادند ولی 
امســال نسبت به سال های قبل از نظر مساحت خیلی 
گســترده تر و مساحت آن تقریباً پنج برابر شده بود. به 
عنوان مثال یک ســالن کامل برای عرضه ماشین آلات 

در اختیار شرکت Hp قرار داده بودند.
وی می افزایــد: همه برندهای صاحــب نام در تولید 
ماشــین آلات عرض کم بدون استثناء حضور داشتند. 
کارخانه های تولید مرکب هم اکثراً در این نمایشــگاه 
شــرکت کرده بودند. یکی از این شرکت ها مرکب تویو 
بود که تبدیل به پایگاهی برای ایرانیان و پاسخگویی به 
مشکلات و سؤالات ما شده بود. کلیت نمایشگاه خیلی 
عالی بود ولی به علت وســعت زیاد نمایشگاه غرفه ها با  ش
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هم هماهنگ نبودند و غرفه های کوچک کمتر دیده 
می شدند.

مخزن بــه حضور شــرکت های کشــور چین در 
نمایشــگاه امســال اشــاره کرده و می گوید: در این 
نمایشــگاه اگر کســی به دنبال ابــزار خاصی برای 
چاپخانه بود به راحتی می توانست پیدا کنند، علاوه 
بر آن چاپخانه داران عرضه کننده محصولات لیبل نیز 
در نمایشگاه حضور داشتند. افراد اهل فن به راحتی 
می توانســتند از این نمایشگاه اســتفاده و بهره لازم 

را ببرند.
بــه گفته وی معمــولًا در کشــورهای مختلف به 
تولیدکننده برای بالانگه داشــتن پرچم کشورشان 
در مکان های عمومی تســهیلاتی می دهند به عنوان 
مثال برای حضور در چنین نمایشگاه هایی 50 درصد 
کل هزینــه تولیدکننده را دولت تقبل می کند و این 
خود برای حضور بیشتر در محافل گوناگون انگیزه ای 
می شود. متاسفانه در کشور ما اینگونه نیست، صنعت 
چاپ بی سرپرســت اســت و نه تنها پدر اصلی ندارد 
بلکــه از نعمت داشــتن پدر خوانــده و ناپدری هم 

محروم است.
وی می افزاید: صنعت چــاپ در تمام دنیا صنعت 
مادر اســت و حــرف اول را می زند ولــی ما هم از 
صنعت چاپ دنیا و هم از دنیای لیبل غافل مانده ایم 
و بزرگتریــن ضعف صنعت چاپ در خریداری کردن 

ماشین آلات قبل از بررسی بازار آن است.

 سرعت بخشیدن به خدمات در اولویت
ایلیــا ســبزعلیان مســئول 
و  چــاپ  مجتمــع   R&D
بســته بندی ماتریــس درباره 
نمایشگاه لیبل اکسپو می گوید: 
به  خیلی  امســال  نمایشــگاه 
روز بــود و تمامــی برندهای 
موجــود در حوزه صنعت لیبل 
تکنولوژی و دســتگاه های جدید به نمایش گذاشته 
بودنــد. صنعت لیبل صنعت جا افتاده ای در کشــور 

ما است
وی می افزاید: در نمایشگاه بیشتر به بررسی زمان 
پِرت دســتگاه ها، عوض کردن جاوای مختلف در کار 
و اوپراتوری و یوزر اینتر فیس شــدن، کاربرد راحت، 
تکنیک های بالاتر، ترکیب تکنیک ها مانند فلکسو در 

کنار افست پرداخته شده بود.
لیبــل یک صنعت  به گفته ســبزعلیان صنعت 
خدماتی اســت و در نمایشــگاه امســال سرعت 
بخشــیدن بــه خدمات را در اولویــت قرار داده 

بودند.
مســئول R&D مجتمــع چاپ و بســته بندی 
ماتریــس در ادامــه می گوید: صنعــت دیجیتال 
خیلی وقت اســت که به صنعت لیبل ورود کرده 
بود ولی امســال کارایی بیشتری را نشان می داد 
که برای من هم بســیار جالب بود. شــرکت های 
صاحب نام ســرمایه گذاری خوبی در حوزه لیبل 
بازدیدکنندگان  نتیجه آن همــه  بودند که  کرده 

دیدند.
وی در انتها علت حضور در نمایشــگاه را توســعه 
مجموعــه بیان می کنــد و می افزاید: مجوعه چاپ و 
بســته بندی ماتریس در صدد راه اندازی واحد لیبل 
است و بیشــتر برای بررسی شرایط، بازار، دستگاه ها 
و برندهای که در این حوزه مشــغول به کار هستند 
و خدمــات قبــل و بعد بــه عنــوان بازدیدکننده 
تخصصی و نه بازدیدکننده معمولی از این نمایشگاه 
بازدیدکردیم، که ایجاد ایــن بخش با توجه به بازار 
ایران امکان پذیر هســت یا خیر و خوشبختانه آن را 

قابل وصول دیدیم.

 سیستم هایی با سمت و سوی دیجیتال
هومــن محمــدی مدیرعامــل مجتمــع چاپ و 
بســته بندی هودیس پارس درباره نمایشــگاه لیبل 

اولین  بــرای  می گوید:  اکســپو 
نمایشــگاه شــرکت  این  بار در 
کردم و این نمایشــگاه را بسیار 
خوب و تخصصی در حوزه لیبل 
دیــدم. دیجیتال در نمایشــگاه 
نمود داشــت و ســمت و سوی 
شدن  دیجیتالی  به  سیســتم ها 
رفته بود و سیســتم های دیجیتال در نمایشگاه خیلی 

به چشم می آمد.
وی نمایشــگاه لیبل اکســپو را برای کســانی که 
هدفشــان خریداری ماشــین آلات جدید و کســب 
اطلاعــات و تکنولوژی روز دنیا اســت بســیار مفید 
می داند و می افزاید: در این نمایشگاه با تکنولوژی های 
جدید آشــنا شدم و به متریال جدیدی نیاز داشتم و 

توانستم در نمایشگاه پیدا و خریداری کنم.
محمدی برای بهبود وضعیت نمایشــگاه های داخل 
نمایشگاه های  کشــور عنوان می کند: متاســفانه در 
داخلــی از جانمایــی غرفه ها گرفته تا مــوارد دیگر 
زد و بنــد انجام می شــود، نداشــتن نظــم و حضور 
بی فروغ شــرکت های خارجی نیز جــزو ضعف های 
نمایشگاه های داخلی اســت که اگر موارد ذکر شده 

رفع شــود قطعاً نمایشگاهی پربار خواهیم داشت.
وی تاکیــد می کند: طبیعی اســت کــه محصولات 
و ماشــین آلات اروپایی بهتــر و از تکنولوژی بالاتری 
برخورد است ولی چون قیمت آنها بسیار زیاد است و با 
وجود شرایط سختی که در ایران حاکم است و از تولید 
و تولیدکننده حمایت نمی شود به اجبار به سمت خرید 
از محصولات و برندهای چینی می رویم. به همین دلیل 

بیشتر مورد استقبال ایرانیان واقع می شود.
مدیر عامل مجتمع چاپ و بسته بندی هودیس پارس 
در انتها تصریح می کند: یکی از برندهایی که در ایران با 
آن کار می کنم و در نمایشگاه غرفه بسیار شلوغ و مورد 
اســتقبال قرار گرفته بود مرکب تویو است که نماینده 
ایرانی داشــت و خیلی خوب و قوی حاضر شــده بود. 
آذرهلوگرام هــم افتخار ما ایرانیان بود و به عنوان تنها 
غرفه گذار ایرانی در نمایشگاه لیبل اکسپو غرفه داشت 

و مورد استقبال واقع شد.

بزرگترین  در  ایرانــی   حضور غرفــه داری 
نمایشگاه لیبل

محمد دلیــری مدیرعامل خانه چاپ چکاوک )آذر 
هولوگرام( در مورد نمایشــگاه لیبل اکسپو می گوید: 
نمایشــگاه بســیار خوبی بود و در روزهــای آخر با 

کمک اتحادیــه صادرکنندگان 
غرفه ای برای ما مهیا شــد، به 
خاطــر وجــود تحریم های که 
نتوانســتیم  ایران اســت  علیه 
با نــام شــرکت ایرانی مان در 
نمایشــگاه حاضر بشــویم و با 
نــام شــرکت آلمانی مــان در 
نمایشگاه شــرکت کردیم. خیلی تلاش کردیم تا با 
نام شرکت ایرانی بتوانیم در نمایشگاه غرفه بگیریم 
ولی متاســفانه بــه دلیل تحریم ها ایــن امر محقق 
نشــد. اتحادیه صادرکنندگان زحمات بسیاری را در 
این زمینه کشید و با تمام سختی ها و مشکلات این 
امر را مهیــا کردند که جا دارد در اینجا از مهندس 
عابدین و تیم همراهشــان تشــکر ویژه ای را داشته 

باشم.
دلیری درباره تفاوت نمایشــگاه امســال با گذشته 
اشاره می کند: این نمایشــگاه نسبت به سال گذشته 
بسیار وســیع تر و متنوع تر شده بود. مراجعه کنندگان 
از کشــورهای مختلفی همچون کشورهای آمریکای 
جنوبی، آفریقایی، اروپایی به بازدید از نمایشگاه آمده 
بودند. تعداد مشــارکت کنندگان هم نســبت به قبل 

طبق اعلام رسمی نمایشگاه افزایش پیدا کرده بود.
وی از دســتاوردهای حضــور در این نمایشــگاه 
و  کارهــا  آخریــن  مــا  نمایشــگاه  در  می گویــد: 
امنیتی  افکت های  زمینه  در  دستاوردهای شــرکت 
هولوگرام و محصولات تلفیقی ابداعی را ارائه دادیم 
که مورد اســتقبال خوبی قرار گرفت. علاوه بر آن با 
همکارانمان در ایــن زمینه تبادل اطلاعات خوب و 
مفیدی نیز داشــتیم و حتی قرار شد کارهایی را به 

بدهیم. انجام  صورت مشترک 
مدیر عامل خانه چاپ چکاوک تصریح کرد: نمایشگاه 
لیبل اکسپو مانند اکثر نمایشگاه های بین المللی که در 
خارج از کشور برگزار می شود کاملًا تخصصی است و 
قاعدتاً افراد و مجموعه های مرتبط با آن و کسانی که 
ارتباطی با صنعت چاپ دارنــد، مانند چاپخانه داران، 
تولید کنندگان مواد اولیه و سازندگان دستگاه ها گرد 

هم جمع می شوند.
به گفتــه دلیری با توجه بــه گرانی بلیط ورودی 
نمایشــگاه اکثــر بازدیدکننــدگان نمایشــگاه های 
تخصصــی دارای حداقل دانش در مورد زیر گروهی 
مورد نیاز هســتند، به همیــن دلیل صحبت کردن 
بــا آنها و تفهیــم مطالب راحت تر اتفــاق می افتد و 

پیش می رود.
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راکسل
 سپی
 پیک فراز
یک اتحاد سرفراز

-

مهمان  مهرماه  سه شنبه چهارم 
همایش علمی-آموزشی کاغذ سپی در 
اتاق بازرگانی سفارت اتریش بودیم 
که توسط مجموعه پیک فراز نماینده 
شرکت راکسل در ایران، برگزار شد. 
این همایش که از ساعات اولیه روز )9 
صبح( کار خود را آغاز کرد تا ساعت 
17 عصر ادامه داشت.

در این همایش بعد از معرفی و 
فرانز  به مدعوین،  خوش آمدگویی 
لانسایک از مدیران ارشد سپی )مدیر 
نمایندگی کشورها( در مورد مجموعه 
محصولات مگنو توضیحاتی را ارائه داد 
و همچنین اولیور کراپچک مدیر فنی 
تولیدات سپی در چند نوبت در مورد 
نمونه های  چاپ دیجیتال، ویژگی ها و 
محصولات، برش و پانچ کاغذ و رابطه 
کاغذ و آب و هوا سخنرانی کرد. در 
پایان هم جلسه پرسش و پاسخ برقرار 
شد و تبادل نظرات سود مندی به انجام 
رسید.

یک همایش منظم، خوب و آموزنده، 
دقیقا همان چیزی که از یک شرکت 
حرفه ای انتظار می رود. در این میان 
با مدیرعامل شرکت پیک فراز،  صحبتی 
علیرضا کاغذیان داشتیم که شما را به 
خواندن آن دعوت می کنم.

 لطفا برای شروع از راکسل بگویید.
مجموعه راکســل یک گروه قدیمی اتریشــی است که 
توســط یک ایرانی به نام آقای احمد پرکار تأسیس شده 
است. پدر ایشــان در ســال های 1330 در صنعت کاغذ 
فعالیت داشــتند، در دوره جنگ تحمیلی بود که ایشــان 
برای خرید کاغذ در خارج از کشــور حضور داشــتند که 
فرودگاه ها بســته شد و نتوانســتند در زمان تعیین شده 
به کشــور مراجعه کنند. ایشان متناسب با نام فامیلی شان 
بســیار پرکار بوده و هستند، آن زمان هم نتوانستند بیکار 
بنشینند و از این رو مشــغول به کار شدند و بعد از مدتی 
تصمیم گرفتند همان جا مستقر شوند و شرکتی تأسیس 

کنند.
ســال 1993 میلادی بود که ایشــان شرکت راکسل را 
با مرکزیت فروش کاغذ به ایران، تأســیس کردند اما کار 
ایشــان به سرعت توســعه پید اکرد، به صورتی که امروز 
بخــش ایران چیزی کمتــر از 10 درصــد از بازار فروش 

راکسل را تشکیل می دهد.
راکسل از 4 بخش تشــکیل شده است، بخش بازرگانی 
که خود ما هم در آن فعالیت داریم و ســالانه حدود یک 
میلیــون و 300 هزار تن انواع خمیــر، کاغذ، مقوا، کاغذ 
روزنامه، تحریر، گلاســه و هر آنچه در صنعت ســلولوزی 
کاغذ وجود دارد، از کاغذ اسکناس گرفته تا کاغذهایی که 
در صنعت کارتن ســازی مورد استفاده قرار می گیرند را به 

فروش می رسانیم.
بخــش دیگر صنعتی اســت کــه شــامل دو کارخانه 
کاغذســازی می شود که کاغذهای گلاسه ای که عمدتا در 
برچسب و لیبل های بطری های نوشیدنی استفاده می شود 

را تولید می کند.
بخش فناوری اطلاعات )آی تی IT(  راکسل است که در 
شرکت لروکس )LEROX( و آباکس )ABAX( آن را 
تشکیل می دهند و در بخش نرم افزارهای مهندس فعالیت 
دارند. بخش دیگر شرکت راکسل به پخش و حمل و نقل 
و ارسال مربوط می شود که آنقدر گسترده و مقبول است 
که بسیاری مجموعه های دیگر و حتی رقبای خود راکسل 

از آن استفاده می کنند.

گزارشی از حضور دوباره سپی در ایران

 ممنون می شــوم اگر در مورد کاغذ ســپی و 
رابطه اش با راکسل هم توضیح دهید.

 SAAPI: South African( اصالت شــرکت ســپی
 )Association of Pharmacists in Industry
به آفریقــای جنوبی بر می گردد اما تعداد کارخانه های آن 
در اروپا بســیار بیشــتر از خود آفریقا است. حتی با توجه 
به انبوهی تولید کاغذ گلاســه در چین این شــرکت جزو 
بزرگ ترین تولیدکنندگان کاغذ گلاسه در دنیا به حساب 
می آید. بد نیســت بدانید کره که امروز تولیدات کاغذش 
در کشــور رواج یافته اســت، تولید محدودی دارد و جزو 
تولیدکنندگان بزرگ محســوب نمی شــود امــا به دلیل 
اقتضای بازار و شــرایط اخیر توانسته سهم زیادی از بازار 
کاغذ کشــور را در اختیار بگیرد. سپی سالانه در حدود 3 
میلیون تن کاغذ گلاســه تولیــد می کند و در کنار آن در 

تولید خمیر و فرآورده های دیگر نیز فعالیت دارد.
کاغذ گلاســه لیکام در بین دســت اندرکاران بازار کاغذ 
ایران برند شناخته شده و خوشنامی است. سپی وقتی که 
توسعه بیشــتری یافت کارخانه لیکام را خرید و می توان 
با توجه به تکنولوژی ســاخت و خط تولید گفت که سپی 
همان لیکام است. رابطه شرکت راکسل با سپی یک رابطه 
قدیمی است که به دهه های 80 و 90 میلادی برمی گردد.

 از سابقه حضور ســپی در بازار ایران بگویید. 
این کاغذ با دیگر کاغذهای معمول بازار چه تفاوتی 

دارد؟
قبل از شــدت گرفتن تحریم ها و تا حدود سال 2002 
کاغذ ســپی سردمدار بازار ایران بود و بعد از قطع واردات 
بود که کره ای ها وارد بازار شــدند و بــه علت نبود رقیب 
قدرتمند، با اقبال زیادی روبرو شد. کره ای ها به آیتم هایی 
از کاغذهای گلاســه پرداختند که در بــازار جهانی کاغذ 
گلاسه فاکتور ارزشمندی محسوب نمی شود اما متاسفانه 
به علت ضعف دانش بــازار، این کمبودها تبدیل به مزیت 

شدند.
به طور مثال آنها می گفتند که کاغذهای ما زیردســت 
ندارند و این در حالی است که کاغذ احتیاجی به زیردست 
ندارد و این مقواها و کاغذهای استفاده شــونده در بخش 
بســته بندی هستند که احتیاج به زیردست دارند. به طور 
مثــال فرض کنید ما یک کاغذ دو طرف گلاســه با گرماژ 
135 داریم، جنس کــره ای یا چینی و دیگر کاغذهای در 
آن سطح حدود 125 گرماژ کاغذ دارند و از هر طرف هم 5 
گرم کوت دارند در حالی که در مورد کاغذ سپی وضعیت 
به گونه ای دیگر است. در کاغذ سپی و مخصوصا در برندی 
که ما ارائه می دهیم )مگنو Magno( و بیشترین فروش 
ســپی را دارا است، ســطح آن حدود 115 گراماژ و از هر 
طرف حدود 10 گرم کوت دارد که در فرآیند ساخت سه 
دور کوت خورده اســت. آن نمونه ای که کاغذ بیشتری در 
آن استفاده شــده )نمونه کره ای و چینی( کمی مقاوم تر 
اســت اما حُسن کاغذ سپی این اســت که شما می توانید 
آن را در ســرعتی بالاتر بدون مشــکل چــاپ کنید و در 
ضمن این کاغذ به علت ســه بار کوت شدن میزان بسیار 
کمی جوهر مصرف می کند. شــما می توانید کاغذ سپی را 
در ماشین های ده رنگ بگذارید و بلافاصله روی آن چاپ 
کنید و پشــت آن را نیز به همیــن صورت و بدون نیاز به 

 میلاد حاتمی
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زمانی برای خشک شــدن مرکب روی کاغذ، به چاپ 
برســانید، این یعنی با ســرعت و بدون وقفه 20 رنگ 
روی دو طرف کاغذ چاپ کردن و این مزیت خاصیتی 
است که هر کاغذی شامل آن نمی شود. شما اگر مانند 
این عملیات را روی یک کاغذ کره ای به انجام برسانید، 
اصلا کاغذ از دســتگاه خارج نمی شود. برای استفاده از 
کاغذهای دیگــر باید ابتدا چاپ کرد و بعد زمانی برای 
خشک کردن کاغذ در نظر گرفت و در مرحله بعدی به 

چاپ دیگر پرداخت.
سپی در سال های تحریم حضور کم رنگی داشت چرا 
که رابطه با اروپا و ارسال پول مشکل بود و روزهای بعد 
از برجــام بود که ما دوباره با این شــرکت وارد مراوده 
شدیم و کاغذ سپی را به ایران برگرداندیم. الان حدود 
10 ماه است که کاغذ سپی در بازار ایران حضور دارد.

 شرایط کار شما با کاغذ سپی به چه صورت 
اســت؟ یا بهتر بگویم، برنامه ای که برای فروش 

آن در ایران دارید چگونه است؟
شرایط کار و قراردادهای ما با سپی در ایران از طریق 
مجموعه راکسل است. راکســل یک شرایط قراردادی 
مطلــوب را بــرای شــرکت های تولیدکننــده در نظر 
می گیرد که طی آن تمامی ریسک بازار متوجه شرکت 
راکسل می شود و ما در این مجموعه به عنوان بازاریاب 

آنها عمل می کنیم.
هــدف مــا و شــرکت ســپی ورود بــه حــوزه 
مصرف کننده  این  حالا  اســت،  نهایی  مصرف کننده 
نهایــی می توانــد چاپخانه، نشــریه، شــرکت های 
تبلیغاتــی و یا ســایر افرادی باشــند کــه کاغذ را 

می برند. چاپ  زیر  مستقیما 
روش هایی که دیگر رقبای کاغذ سپی با کیفیت های 
متفــاوت و پایین تر در پیــش گرفته اند فروش به تجار 
و پخش از طریق آنها اســت. در ایــن روش اگر تاجر 
به هر دلیلی دچار نوســانات شــود و از فروش برندی 
خاص دلزده گردد کار را رها کرده و به ســراغ برندی 
دیگر می رود. ما برای جلوگیری از این اتفاق تمهیداتی 
اندیشیدیم که طی آن کاغذ سپی مستقیما و بی واسطه 
به دســت مصرف کننده نهایی برســد. اگر شما به بازار 
تهران بروید و به کاغذفروشی ها مراجعه کنید هیچ نوع 
کاغذ ســپی را در مغازه و انبار آنها مشــاهده نخواهید 

کرد.
ما به عنوان تیم فروش راکسل در ایران، برنامه بازدید 
با تمامی مصرف کنندگان را در دســتور کار خود قرار 
داده ایم. در این راه شــرکت نشــر بهشــت با مدیریت 
برادران واضحی کمک حال ما هســتند و شریک ما در 

این کار محسوب می شوند.
ما طبق برنامه به صورت هفتگی به نشریات، مجلات، 
انتشاراتی ها، موسسه های تبلیغاتی و چاپخانه ها مراجعه 
می کنیم. گروه ما از سفارشــات یک بند کاغذ تا تعداد 
بســیار بیشتر را مورد پوشــش خود قرار داده اند تا هر 

کس بنا به احتیاج خود از راکسل منتفع شود.

 بازار ایران قبل از حضور دوباره سپی به کار 
خود مشــغول بود و گمان نکنم کمبودی از این 
بابت داشت، دلایل تلاش شما برای بازگرداندن 

آن چه بود؟
دلیــل حضور مــا در بازار صــد هزار تنــی ایران 
مشخص اســت. این بازار به کاغذهای کره ای، چینی 
و یــا اندونزی و دیگر کاغذهایی در این ســطح نیاز 
دارد امــا در کنار آنها برای انجــام دادن کارهای با 
کیفیــت و کارهای حرفه ای که با ســرعت بالا چاپ 
می شــوند به کاغذ ســپی هم نیاز دارد. این بازار هم 
مثل دیگر بازارها سطوح مختلفی دارد که در آن هر 
کالایی خاصیت، مزیت و کمبود خود را دارا اســت و 
این مصرف کننده اســت که بنا بــه احتیاج و نیازش 

دست به انتخاب می زند.
بد نیســت بدانید که در کشــوری چــون ترکیه که 
از لحاظ تولیدات به ما شــبیه اســت و تنها تکنولوژی 
دســتگاه های آن کمــی بالاتر اســت، کاغذ ســپی و 
کاغذهایی باکیفیت و هم ســطح آن بیش از نصف بازار 
را در اختیار دارند و آنجا کیفیت است که حکم فرمایی 
می کند. این کاغذ ســه بار کوت شــده و مرکب هنگام 
چاپ به کاغذ نمی رســد از این رو هم زود خشک شده 
و ســرعت کار را بالا می برد هــم اینکه مصرف مرکب 

کمتری دارد.

- بحــث قیمت در بازار ما یک فاکتور انتخاب ســاز 
است؛ قیمت کاغذهای سپی نسبت به دیگر کاغذهای 

رایج بازار چگونه است؟
قیمت هــای کاغــذ ســپی یــک مقــدار بالاتر از 
کاغذهای ســطح پایین تر است و این یک امر طبیعی 

اســت. این کاغذهــا در نمونه های مختلــف، عمدتا 
بین ســه تا پنج درصد از کاغذهای معمولی گران تر 
هســتند. چون کاغذهای معمولی در دسترس سایر 
تاجران قــرار دارد باعث رقابت آنان شــده و قیمت 
را کاهش می دهد )چرا که آنها حاشــیه ســود خود 
را برای فروش بیشــتر پایین می آورند( و این به نفع 
مصرف کننده نهایی اســت اما در کاغذ سپی چون ما 
مســتقیما با مصرف کننده نهایی در ارتباط هســتیم 
و قیمت هایمان همواره یکســان اســت این اختلاف 
وجود ندارد و مصرف کننده آن را احســاس نمی کند 
و بــا دلی قــرص از خریــد مطمئن خود بــه تولید 

می پردازد.

 شــما بازار داخلی امروز را چگونه ارزیابی 
می کنید و آینده کاغذ ســپی را در آن چگونه 

می بینید؟
بازار  بازارهــای منطقه یک  ایران مثل اکثر  بازار 
در حال رشد اســت اما به خاطر فشارهای بیرونی 
که در این ســال ها وجود داشــته گمان می کنم از 
لحاظ رشــد و متناسب شــدن عرضه و تقاضا هنوز 

جای کار دارد.
مطمئنم ســپی و مخصوصا برنــد مگنو آن به خاطر 
کیفیت ملموســی که دارد بــه زودی جای خود را نزد 
دســت اندرکاران چاپ باز کند؛ این را تجربه حور این 
کاغذ در کشــورهای دیگر و تجربه حضور قبلی آن در 
خود ایران تأیید می کند. چیزی که مســلم اســت این 
اســت که با رواج ســپی جای کســی تنگ نمی شود، 
هر کاغــذی مــورد اســتفاده و جایگاه خــود را نزد 

مصرف کنندگان دارد.
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افت پرینتک
متأثر از 
سیاست های دولت 
در حوزه بین الملل

بین المللی  نمایشگاه  دوره  سیزدهمین 
فناوری های چاپ و کاغذ استانبول 
نام نمایشگاه پرینتک معروف  که به 
است، از تاریخ 12 تا 16 مهر ماه 
برابر با 4 تا 8 اکتبر 2017 در محل 
تویاپ در منطقه  نمایشگاه های  برگزاری 
اروپایی استانبول  بیوک چشمه در بخش 
برگزار شد.

 در این نمایشگاه، شرکت های 
مختلف تولیدات خود در ارتباط با 
و تکنولوژی های  آخرین محصولات 
مواد شیمیایی  پرینترها،  صنعت چاپ، 
اولیه چاپ، رنگ های مخصوص چاپ، 
تکنولوژی نانو، چاپ سه بعدی، انواع 
کاغذ و مقوا، انواع کارت ها و تجهیزات 
اداری و لوازم التحریر را در معرض دید 
دادند. قرار  بازدید کنندگان 
از ایران نیز بازدیدکنندگانی در این 
نمایشگاه شرکت کرده بودند که با 
جمعی از این عزیزان درباره وضعیت، 
کم و کیف نمایشگاه صحبت شد که در 
می خوانید. ادامه 

 مهربان روشن

ش
زار

گ

 نمایشگاهی بی ثمر
سید هاشم احمدی مدیرعامل شرکت افق قطعات آسیا 
با ذکر اینکه پنج دوره در نمایشــگاه اســتانبول شرکت 
کرده اســت ارزیابی خود را دربــاره آن می گوید: در این 
دوره نسبت به قبل پیشرفت چشمگیری را شاهد نبودم. 
این نمایشگاه بیشتر به غرفه داران کشور چین اختصاص 
داشت. کشــور ترکیه تولیدات چندانی در حوزه چاپ و 

بسته بندی ندارد و عمدتاً واردات انجام می دهد.
وی در ادامه می افزاید: شــکل و سیاق اجرای نمایشگاه 
بد نبود و مکان نمایشگاه از امکانات خوبی برخوردار بود. 
درباره کیفیــت آن هم باید بگویم چون برندهای معروف 

در آن حضور نداشتند، چندان جالب نبود.
احمدی بــا تاکید بــر این نکتــه که این نمایشــگاه 
بازدیدکننــدگان بســیاری از کشــورهای مختلف دارد، 
تصریح می کند: متاســفانه نمایشگاه ترکیه خدماتی برای 
ارائه به بازدیدکنندگان نداشــت و تنها به لحاظ برقراری 
ارتباط با شرکت های حاضر در نمایشگاه راضی کننده بود.

وی درباره هدف از حضور در نمایشگاه می گوید: برای کسب 
اطلاعات و تجربیات جدید در اینگونه نمایشگاه ها حاضر می شوم 

که متاسفانه در این نمایشگاه چیزی عایدمان نشد.
مدیرعامل شــرکت افــق قطعات آســیا بخش عمده 
نمایشــگاه را مرتبط با بسته بندی و ملزومات آن می داند 
و در ادامه به مقایســه ای بین جایگاه چاپ ایران و ترکیه 
می پــردازد: اگر واقعی بــه این منظر نگاه کنیم کشــور 
ترکیه زیاد هم از کشــور ما در صنعت چاپ و بسته بندی 
پیشرفته تر نیست متاسفانه کاغذ بازی و بروکراسی اداری 
دســت این صنعت را در ایران بســته اســت. امکانات و 

سرویس های ما در ایران خیلی بهتر است.
به گفته احمدی نمایشگاه ترکیه از لحاظ کیفیت و اجرا 
از نمایشــگاه های ایران که متاسفانه کاسب معابانه با آن 
برخورد می شود، بهتر است. فقط بر تعداد نمایشگاه های 
ایران افزوده شــده است و هیچ نکته مثبتی ندارند، حتی 
از لحاظ اجرا نیز خوب برگزار نمی شوند. اگر اجرای خوبی 

داشته باشند مخاطب هم از آن استفاده خوبی می برد.

 تفاوت بین فهرســت اولیه و شرکت کنندگان 
حاضرین

ســعید حاجیلو مدیرعامل مجتمــع چاپ نقش الماس 
ارزیابی خود را از نمایشــگاه تویاپ ترکیــه می گوید: با 
توجه به اینکه نمایشــگاه پرینتک نام داشــت و به چاپ 
و کاغذ مرتبــط بود، شــرکت کننده های زیادی از حوزه 
کاغذ در نمایشــگاه حضور نداشــتند، علی رغم اینکه در 
فهرست شــرکت کنندگان درج شده در سایت نمایشگاه 
از 250 شــرکت خارجی تولیدکننده کاغذ نام برده شده 
بود. تعداد اندک و انگشت شماری از تولیدکنندگان کاغذ 
در نمایشگاه حضور داشتند. یکی از مهم ترین شرکت های 
فعــال در زمینه کاغذ شــرکت اروپایی ســاپی بود و از 

شرکت های آسیایی در این نمایشگاه حضور نداشتند.
وی می افزاید: در این نمایشــگاه بیشتر به ماشین آلات 
چاپ و بسته بندی، خدمات چاپ، پس از چاپ و خدمات 
تکمیلی پرداخته بودند. تنها یک شرکت، ماشین چاپ به 

نمایش گذاشته بود. بخش خوب دیگری که این نمایشگاه 
داشت عرضه ماشین آلات دست دوم بود که برای نمایش 
آورده بودند. بزرگ ترین سالن نمایشگاه به چاپ دیجیتال 

اختصاص داشت.
مدیرعامل مجتمع چاپ نقش الماس با اشاره به اینکه سالن 
بزرگی از نمایشگاه را به بخش دیجیتال اختصاص داده بودند، 
تصریح می کند: چاپ های ایندور و اوت دور خیلی خوب و قوی 
به نمایش گذاشته شده بود. غالب شرکت کنندگان برندهای 

ترکیه ای، شرکت های ژاپنی و چینی بودند.
وی دربــاره هدف از شــرکت در این نمایشــگاه بیان 
کرد: یکی از اهداف ما تهیه کاغذ از شــرکت هایی بود که 
متاســفانه حضور نداشــتند. تهیه مواد اولیه نیز از دیگر 
اهداف مد نظرمان بود که با کمپانی ها توانســتیم حضوراً 

ملاقات داشته باشیم و قرارداد ببندیم.
به گفته حاجیلو این نمایشــگاه وســعت کمی داشــت و 
بازدیدکنندگان می توانستند در یک روز از کل غرفه ها بازدید 

کنند. حضور ایرانی ها نیز در این نمایشگاه زیاد چشمگیر نبود.

 تصحیح بسترهای قانونمند و ارائه آموزش
افشــین فرهنگی مدیرعامل شرکت گرین فیلد در باره 
نمایشــگاه چاپ و کاغذ استانبول می گوید: این نمایشگاه 
نسبت به دوره های قبل خیلی ضعیف بود و شاید نزدیک 
به 50 درصد افت داشــت. اکثر شرکت های مهم اروپایی 
و حتــی نماینده هــای آنها نیز در این نمایشــگاه حضور 
کشور  کمپانی های  شــرکت کنندگان  بیشــتر  نداشتند. 
چیــن بودند. دوره های قبل، نصب ماشــین های اروپایی 
ماننــد »هایدلبرگ« و »ک ب آـ« را شــاهد بودیم ولی 
امسال روال سابق را طی نکرده بودند و شرکت های چاپ 
دیجیتال در این نمایشــگاه بســیار خوب شرکت کرده 
بودنــد و حضور قوی و پر رنگی داشــتند. قادر بودیم در 

یک روز از همه ی سالن های نمایشگاه بازدید کنیم.
وی می افزاید: کشــور ترکیه نیز اذعان داشــت که این 
نمایشــگاه نســبت به دوره های قبل ضعیف تر بوده است 
و نشــأت گرفته از سیاست های دولت در حوزه بین الملل 

بوده که بازتاب آن در این نمایشگاه به چشم آمد.
در نمایشگاه های کشور خودمان برای راه اندازی غرفه سه 
روز بیشتر وقت نمی دهند و تاسیسات چندانی به غرفه گذار 
اختصاص نمی دهند. ولی در ترکیه این امکان وجود دارد و 
شرایط را برای شرکت های کشور چین که ماشین آلات خود 

را در این نمایشگاه نصب کرده بودند، مهیا کرده بودند.
وی اولیــن قدم برای ورود به بــازار جهانی را تصحیح 
بســترهای قانونمنــد می دانــد و تصریــح می کند: بعد 
از تصحیح بســترهای قانونــی باید بــه تولیدکنندگان 
ماشین آلات و کارهای چاپی آموزش های لازم داده شود 
که چگونه وارد بازار بین الملل شوند. با این اتفاق می توانیم 
با سرعت بسیار بیشــتری به بازارهای دیگر دست یابیم. 
کشور ایران از شرایط ویژه ای چون امکانات بهتر و قیمت 
تمام شــده پایین تر برخوردار است ولی متاسفانه این کار 
نیاز به بستری دارد و رسیدن به این مهم جزو با حمایت 
و کمک دولت از لحاظ حذف قوانین قوانین دست و پاگیر 

و آموزش راهگشا نیست.
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پرسش و پاسخ های حقوقی

 در صورتی که کارگران در زمان کار خطری را تشخیص دهند و این احتمال وجود 
داشته باشد که حادثه ای رخ بدهد، چه بایستی کرد؟

در مــواردی که یک یا چند نفــر از کارگران یا کارکنان واحدهای موضــوع ماده 85 قانون کار، 
احتمــال وقوع حادثه یــا بیماری ناشــی از کار را در کارگاه یا واحد مربوطــه پیش بینی نمایند، 
می توانند مراتب را به کمیته حفاظت فنی و بهداشت کار یا مقام مسئول اطلاع دهند و این امر نیز 
بایستی توسط فرد مطلع شده در دفتری که به همین منظور نگهداری می شود ثبت گردد و کارفرما 

یا نماینده قانونی وی می بایستی در خصوص رفع نقص خطر تشخیص داده شده اقدام نماید.

 فرق بین کارفرما با مالک یا صاحــب کار و مجری یا پیمانکار از لحاظ قانون کار و 
آیین نامه های ایمنی چیست؟

1- بر اســاس ماده 3 قانون کار، کارفرما شخصی است حقیقی یا حقوقی که کارگر به درخواست 
او در مقابل دریافت حق السعی کار می کند.

2-به موجب آیین نامه پیمانکاری مصوب 88/12/3 شورای عالی حفاظت فنی، کارفرما یا مقاطعه دهنده 
شــخصی حقیقی و یا حقوقی اســت که اجرای عملیات موضوع پیمان را بر اساس اسناد و مدارک به 

پیمانکار واگذار می نماید. در ضمن نمایندگان ایشان در حکم کارفرما خواهند بود.
3- پیمانکار بر اســاس آیین نامه مذکور، شخص حقیقی یا حقوقی ذیصلاحی است که بر اساس 

اسناد و مدارک پیمان، مسئولیت اجرای عملیات پیمان را به عهده می گیرد.
4- صاحــب کار نیز بر اســاس همین آیین نامه، شــخصی حقیقی یا حقوقی اســت که مالک یا 
قائم مقــام قانونی مالک کارگاه بــوده و انجام یک یا چند نوع از عملیات یا فعالیت کارگاه را به یک 
یــا چند پیمانکار محول می کند که در این حالت مطابق تعریف بند اول، کارفرما یا مقاطعه دهنده 
نامیده می شــود و در صورتی که خود رأســا یک یا تعدادی کارگر را در کارگاه متعلق به خود به 

کارگمارد، از نظر این قانون کافرما محسوب می گردد.
5- مجری بر اساس تعریف مقررات ملی ساختمان، شخصی است حقیقی یا حقوقی است که در 
زمینه اجرای ساختمان دارای پروانه اشتغال به کار از وزارت مسکن و شهرسازی است و به عنوان 
پیمانــکار کل و مطابق با قراردادهای همســان که با صاحب کار منعقــد می نماید، اجرای عملیات 
ســاختمانی را بر اساس نقشــه های مصوب و کلیه مدارک منضم به قرارداد بر عهده دارد. مجری 
ســاختمان، نماینده فنی صاحب کار در اجرای ساختمان بوده و پاسخگوی کلیه مراحل اجرای کار 

به ناظر و دیگر مراجع کنترل ساختمان می باشد.

 نحوه درخواست بررسی حوادث ناشی از کار چگونه می باشد؟
1- مراجعه حادثه دیده و یا اولیای دم به مراجع قضایی انتظامی برای طرح شکوائیه یا دادخواست؛ 
2- بررســی شکوائیه حادثه دیده یا اولیای دم توســط مقام محترم قضایی و انتظامی؛ 3- مراجعه 
حادثه دیــده یا اولیــای دم به کلانتری جهت تشــکیل پرونده و اخذ نظریــه از ادارات کار و امور 
اجتماعــی و پزشــکی قانونی؛ 4- مراجعه حادثه دیــده به واحد بازرســی کار اداره کل کار و امور 
اجتماعی استان یا اداره شهرستان و ارائه نامه کلانتری جهت مطالعه پرونده و بررسی صحنه حادثه 
و ثبت اظهارات شهود به منظور تهیه گزارش حادثه توسط بازرس کار؛ 5- تحویل گزارش حادثه از 
سوی اداره کل کار و امور اجتماعی استان یا اداره شهرستان به کلانتری، به منظور ارجاع به مرجع 

قضایی برای ابلاغ نظریه بازرس کار به اصحاب پرونده و صدور رأی.

 در صورتی که کارفرمایی نســبت به تعطیلی دســتگاه یا کارگاه خود یا به جرائم 
صادره اعتراض نماید، تکلیف قانونی چیست؟

بر اســاس مقررات جاری، کارفرما می تواند به دادگاه صالحه شکایت کند و دادگاه مکلف است به 
فوریت و خارج از نوبت به موضوع رسیدگی نماید. 

بیرق شهر

نویسنده: فرانتس کافکا
مترجم: علی اصغر حداد

به هنگام ســاخت برج بابل، نخســت کارها طبق نظم و 
قاعده پیش می رفت. بله، حتی چه بســا نظم موجود بیش 

از اندازه بود.
مســاله راهنماها و مترجمان، ســرپناه کارگران و راه های 
ارتباطی بیش از اندازه فکرها را به خود مشــغول کرده بود. 
چنان که گویی برای انجــام کار، قرن ها وقت آزاد در اختیار 
است. پرطرفدارترین عقیده رایج بر آن بود که کارها هر اندازه 
هم به  کندی صورت بگیرد، باز کافی نیســت. این عقیده به 
تبلیغ و تأکید خاصی نیاز نداشــت؛ هرکس می توانســت به 

سهم خود در ریختن شالوده برج تعلل کند.
در این باره این گونه اســتدلال می کردنــد: اصل کار این 
اســت که برجی تا بلندای آسمان ساخته شود. در مقایسه 
بــا این فکر، هر موضوع دیگری فرعی و بی اهمیت اســت. 
همین کــه چنین فکری به تمام و کمــال به ذهن خطور 
کــرد، دیگر از میان نخواهد رفت و تا آن زمان که انســان 
وجود دارد، آرزوی بزرگ به ســامان رســاندن این برج به 
حیــات خود ادامه خواهد داد. پس علتی ندارد که کســی 
از این لحاظ نگران آینده باشــد. برعکس، دانش بشری هر 
روز فزونی می گیرد، هنر معماری پیشــرفت کرده است و 

پیشرفت خواهد کرد. کماکان 
کاری کــه ما برای انجام آن به یک ســال زمان نیاز داریم، 
چه بسا صد ســال آینده در شش ماه انجام بگیرد، آن هم با 
کیفیتی بهتر و دوام بیشــتر. پس چه ضرورتی دارد که امروز 

خود را تا آخرین حد ممکن خسته و ناتوان کنیم؟
یــک چنین کاری تنها در صورتی معقول می بود که امید 
آن می رفــت بتوانیم برج را در طول حیات یک نســل برپا 
کنیم. ولــی در آن روزگار چنین چیزی انتظار نمی رفت و 
می شــد حدس زد که نســل بعدی با دانش وسیع تر خود، 
کار نســل پیشــین را ناقص بیابد و هر آنچه را این نســل 

ســاخته است فرو بریزد تا خود را از نو بنا کند.
تأملاتی از این دســت نیروهای موجــود را فلج می کرد و 
موجب می شــد دســت اندرکاران بیش از آنکه در اندیشــه 
ساختن برج باشند به ساخت شــهر کارگران بپردازند. گروه 
کارگران هــر منطقه ای در تلاش بود بــرای خود، زیباترین 
قرارگاه را برپا کند. این امر موجب شد اختلافاتی بروز کند و 

این اختلافات تا حد کشمکش های خونین بالا گرفت.
دامنه این کشمکش ها دیگر هرگز فرو ننشست و این خود 
دلیلی شــد که رهبران بگویند ســاخت برج به علت فقدان 
تمرکز لازم، بسیار به کندی صورت بگیرد یا ترجیحا تا زمان 
برقراری صلــح همگانی به تعویق بیافتد. امــا در این میان، 
مردم وقت خود را تنها صرف کشــمکش نمی کردند، بلکه در 
وقفه هایی که پیش می آمد به کار زیباســازی شهر هم همت 
می گماشتند و متأسفانه این خود موجب بروز رشک و حسد 

تازه و در نتیجه، درگیری های بیشتر می شد.
زندگی نسل نخســتین این گونه به سر آمد، ولی نسل های 
بعدی هم وضعی جز این نداشتند. از این رهگذر فقط مهارت 
صنعتگران روزبه روز اوج بیشــتر می گرفت و این خود، زمینه 
کشمکش بیشــتر را فراهم آورد. گذشته از این، نسل دوم یا 
سوم به بیهودگی ســاخت برجی به بلندای آسمان پی برد؛ 
ولی دیگر مردم بیش از آن با هم درآمیخته بودند که بتوانند 

شهر را ترک کنند.



آدرس: بزرگراه آزادگان، خیابان فداییان اسلام شمال، 50 متر بعد از باسكول میهن، کوچه زرند، پلاک 5
 تلفن: 33882302 - 33619051

فکس: 33619019
Email: sahafimomen@yahoo.com

همراه: 09125061714 - 09122966815

کتاب،  و صحافي  چاپ  انواع خدمات  ارائه دهنده 

سررســید و دفتر، ساخت انواع جلد، تولید انواع 

قاب براي کتاب هاي نفیس، خدمات پانچ و فنر و...

تولیــد روزانه صــد هزار جلد چســب گرم

تولیــد روزانه پانــزده هزار جلد سررســید

تولیــد روزانــه پنجــاه هزار جلــد مفتول   

 تولید روزانــه ده هزار جلــد كار پانچ و فنر
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توسعه چاپ
 و بسته بندی
 همگام با آگاهی
 و آموزش

همایش بین المللی توسعه صنعت چاپ 
و بسته بندی در تاریخ 21 مهرماه همزمان 
با دومین روز نمایشگاه بین المللی چاپ و 
بسته بندی در سالن ملل مرکز نمایشگاهی 
شهر آفتاب برگزار شد. این همایش 
دکتر رامین اکبری و با حضور میهمانانی 
از شهرهای مختلف کشور نظیر ارومیه، 
اردبیل، اصفهان، زنجان، همدان و سایر 
شهرهای ایران انجام شد.

مباحث همایش توسط سنخرانان ایرانی 
از جمله حمیدرضا طاهری آشتیانی 
)مدیرعامل شرکت پوشان پلاستیک(، 
دکتر حاجی محمد احمدی )عضو هیات 
علمی دانشگاه آزاد اسلامی(، سعید 
شهریاری )کارشناس چاپ و کارشناس 
ارشد اقتصاد(، محمد بیطرفان )رئیس 
انجمن علمی فناوری چاپ ایران( 
و غلامرضا امیرزاده ایرانی )فعال و 
پیشکسوت صنعت چاپ( و دو سخنران از 
Vera Frit- )کشور آلمان، ورا فریتشه 

sche( از انجمن مهندسی و سازندگان 
ماشین آلات، بسته بندی و فرآوری آلمان و 
یابلونوفسکی مدیر نمایشگاه اینترپک بر 
مبنای محورهای برنامه ریزی شده صورت 
پذیرفت.

  هانیه صراف زادگان

در ابتــدا رامیــن اکبری دبیــر برگــزاری همایش ضمن 
خوشامدگویی و خیرمقدم به بیان سرفصل ها و مطالب همایش 
چون مشــکلات آموزشی صنعت چاپ و بســته بندی ایران، 
عوامل توسعه مدیریتی صنعت چاپ و بسته بندی، راهکارهای 
کاهــش هزینه ها در مجتمع های چاپ و بســته بندی، نقش 
صنعت چاپ و بسته بندی در صادرات غیر نفتی، عوامل توسعه 
کسب و کار در صنعت چاپ و بسته بندی، مهم ترین مشکلات 
صنعت چاپ و بسته بندی، تأثیر ارتباطات و مشتری مداری در 
صنعت چاپ و بسته بندی، عوامل توسعه بازاریابی و فروش در 
صنعت، آینده صنعت چاپ و بسته بندی جهان اشاره کرد و در 
ادامه از مهندس حمیدرضا طاهری آشتیانی مدیرعامل شرکت 

پوشان پلاستیک دعوت می کند تا به سخنرانی بپردازد.

 عوامل مؤثر مدیریت در توسعه بسته بندی
مهندس حمیدرضا طاهری آشــتیانی بــه عنوان اولین 
ســخنران همایش می گوید: در دوران بعد از جنگ صنعت 
بسته بندی کشور با محدودیت های اعمال شده بین المللی 
مواجه شــد. از طرفی ایجاد و گسترش صنایع جدید بدون 
بسته بندی معنی پیدا نمی کرد و خلأ چشمگیری در برخی 
صنایع مانند دارو و تجهیزات پزشــکی که از الزامات خاص 
دولت در زمان جنگ و بعد از جنگ بود باعث شد تا نگاهی 
ویژه به این صنعت شــود. فرآیندی که این صنعت را از آن 
زمان به امروز رســانده است از دو منظر دولتی و خصوصی 

قابل تعمق و بررسی است.
وی عوامل مؤثر ناشــی از سیاســت های کلان دولتی در 
توســعه بســته بندی را عنوان می کند: اولین تأثیر توسعه 
مدیریت دولت فرآوری نفت و محصولات اســتخراج شده 
از نفت )تقویت پتروشــیمی( در راســتای ممانعت از خام 
فروشــی و ایجاد ارزش افزوده است. اگرچه پتروشیمی در 
کشــور ما قدمت پنجاه ســاله دارد ولــی در دو دهه اخیر 
روند تکثیر و ترویج پیشــرفت صنعت پتروشیمی در کشور 
ما به گونه ای شــد که موردی مؤثر در صنعت بسته بندی 
اســت. اعطای تســهیلات و اعتبارات مالی )ارزی، ریالی و 

در همایش بین المللی توسعه 
صنعت چاپ و بسته بندی مطرح شد

اعتباری( از ابزارهای توسعه مدیریت دولتی در جهت ایجاد 
همه صنایع بود، که صنعت چاپ و بســته بندی نیز از این 

سیاست عمومی دولت بهره ای ویژه برد.
طاهری آشتیانی می افزاید: سومین مورد مؤثر در توسعه 
بســته بندی در ایران اتخاذ سیاســت های وضــع قوانین 
حمایتی تحت عنوان تعرفه ها و محدود کردن و مســدود 
کردن مســیر واردات و بسترسازی بود که با وضع آن گارد 
حفاظتی در اطراف کشــور کشیده شد و این صنعت رشد 
و قوام پیدا کرد. به طوری که در طی 20 ســال از ظرفیت 
صفر در تولید فیلم های پلیمری هم اکنون به بیش از 150 
هزار تن در سال رسیده ایم. که البته این ظرفیت نیز مازاد 
اســت و باید برای آن تدبیری دیگر اندیشــید. چهارمین 
نوع حمایت مدیریت توســعه از نــگاه دولتی ابلاغ و اعلان 
نیازهای اساسی و ملی مراکز صنعتی به صاحبان سرمایه و 

گروندگان و علاقه مندان به صنایع است.
وی در ادامه عوامل ناشی از سیاست های بخش خصوصی 
در توســعه صنعت چاپ و بســته بندی را ایــن طور بیان 
می کند: به موازات تحلیل عوامل ناشــی از مدیریت دولتی 
در توســعه، سیاســت های بخش خصوصی نیــز از قبیل 
تحلیل فرصت های سرمایه گذاری توسط صاحبان سرمایه، 
ورود تکنولوژی و خطوط تولید صنعت بســته بندی، اخذ و 
استفاده از رانت ها و فرصت ها، راه اندازی خطوط پیوسته و 

ترکیبی بسیار مؤثر بوده است.
به گفته وی توسعه و ارتقای مدیریت ناظر و بانی صنعت 
چاپ و بســته بندی که همان توسعه مدیریت دولتی است 
در عدم ثبت بسته بندی در صادرات، عدم ارزش گذاری در 
خود کفایی، عدم توجه به پتانسیل پتروشیمی های موجود 
و عدم توســعه بازارهای محصولات پتروشیمی در منطقه 
توســط صنایع ایران، عدم مدیریت و ارزیابی گروندگان به 
این صنعت و هرز رفتن امکانات مالی بانک ها و کشــور در 

مسیرهای نامطمئن و بی بازگشت است.

 چشم اندازی از صنعت بسته بندی جهان
ورا فریتشــه )Vera Fritsche( از انجمن مهندسی و 
سازندگان ماشین آلات، بسته بندی و فرآوری آلمان درباره 
توسعه و روند بسته بندی در جهان توضیحاتی ارائه می دهد 
و می گوید: یک نوع از بســته بندی هایی که بســیار مورد 
توجه قرار دارد، بســته بندی کارتن است و بازار آن با بازار 
بســته بندی منعطف رقابت می کند و در ســال های آینده 

رشد و توسعه بسیاری خواهد داشت.

 چند اصل در ارتباط با مشتریان
محمد احمدی عضو هیات علمی گروه ارتباطات دانشگاه 
آزاد اسلامی درباره نیاز امروز ایران، افزایش دانش و مهارت 
فــروش حرفه ای و ارتباط با مشــتری می گوید: امروزه در 
دنیای کســب و کار دیگر مبحث مشتری مداری جای خود 
را به مشــتری فرمانی داده اســت، یعنی بر اساس نیاز هر 
مشتری و آنچه مشتری می خواهد کسب و کار ما می تواند 
رونق یابد. بســیاری در صنعت چاپ و بسته بندی به دنبال 

مشتری می گردند غافل از اینکه خود ما مشتری هستیم.
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وی می افزاید: ما در ایران بیشتر مصرف کننده هستیم 
و کمتر به تولیــد می پردازیم چرا که رقابت کم شــده 
است و بیشتر کارها با واســطه گری صورت می گیرد و 
واسطه گری هم نیاز به توسعه و تحقیق ندارد. در صورتی 

که اصل رقابت آزادی است.
احمدی برگزاری نماشــگاه چاپ و بسته بندی در شهر 
آفتاب را بســیار حائز اهمیت می داند و در ادامه عنوان 
می کند: برگزاری این نمایشــگاه به صنعت چاپ شأن و 
منزلت داده اســت. ایجاد کردن مهم نیســت، توسعه و 
بالندگی مهم تر از ایجاد اســت. تاکنون هزاران نمایشگاه 
در صنعت چاپ برگزار شــده ولی خروجی کار و مانایی 

در آخرین مرحله ملاک عمل است.
بــه گفته وی در ایران و صنعــت چاپ کارهای تیمی 
بســیار کم اســت و افراد ترجیح می دهنــد به تنهایی 
کار کننــد و کار فرد دیگری را هــم قبول ندارند، مانند 
ورزش هــای انفــرادی و جمعی که همیشــه به صورت 
انفرادی خوب عمل کرده ایــم و در کار جمعی موفقیت 

چندانی نداشته ایم و معمولا کارها پیش نمی رود.
وی یکی از موانع بزرگ توسعه نیافتگی در ایران را دوگانگی 
در رفتار افراد می داند و در ادامه می گوید: فرآیند توســعه 
یافتن شامل گذر از مراحل آگاهی، هوشیاری، مشارکت و 
در انتها توسعه است. متاسفانه افراد دارای یک ظاهر و باطن 
نیستند و این مورد به حکومت ها مرتبط نمی شود و در طول 

تاریخ ایجاد شده است.
احمدی با تکیه بر گفته ابن خلدون که برای تحلیل هر 
موردی باید به گذشــته آن مراجعه کرد عنوان می کند: 
برای یافتن پاسخ این سؤال که چرا چاپ هنوز به عنوان 
یک صنعت در ایران شــناخته نمی شــود باید به سراغ 
ارتباطات برویم و از خویشــتن شروع کنیم چرا که باید 
همگام با تحولات تغییر کرد در غیر این صورت اتفاقات 

ناگواری رخ می دهد.
این اســتاد دانشــگاه در ارتباط با مشتریان رعایت 
چنــد اصل را ضروری می داند و بیــان می کند: مثبت 
نگر بودن، مشــتری مداری و کنار آمدن با مشــتریان 
ناســازگار، اصل من خوبم، تــو خوبی )نگرش مثبت و 
داشــتن احساس خوب به خود و دیگری(، اصل گوش 
دهیــم، فرصت گفتگو بدهیم )ارتبــاط، بازی پین نگ 
اســت. اگر یکی بازی نکند بازی انجام نمی شــود(، به 
راه شکست  )نزدیک ترین  بیندیشید  برنده-برنده  اصل 
اصرار به پیروزی بر مشــتری است( و »اصل مشکلات 
را با همکاری و کمک مشــتری حل کنیم« از اصولی 

است که باید در رویارویی با مشتریان در نظر بگیریم.

 نرم افزار مدیریت چاپ و نشر »چاپ نگار«
هاشم اروج زاده مدیرعامل شرکت چاپ و نشر شیران 
نــگار اردبیل در ابتدای ســخنانش به مجتمع ســرای 
اندیشــمندان که در ســال 97 در کنــار چاپخانه برای 
اســتفاده گردشــگران خانواده چاپ مورد بهره برداری 
قرار می گیرد، اشــاره می کند و می گوید: آماده پذیرایی 
از اهالی صنعت چاپ از سراســر ایران در شــهر اردبیل 

هستیم.
وی در ادامه درباره نرم افزار موســوم به چاپ نگار که 
نرم افزاری یکپارچه برای مدیریت چاپ و نشــر اســت، 
توضیح می دهد: بعد از 25 ســال ســابقه و جمع آوری 
اندیشــه دوستان و پیشکســوتان این حوزه اطلاعات و 
داده های جمع شــده را در اختیار گروه مهندسین طراح 
این نرم افزار قرار دادم و بعد از ســه سال این نرم افزار را 

ارائه کرده ایم.
اروج زاده می افزایــد: نرم افــزار مدیریت چاپ و نشــر 
»چاپ نگار« اولین نرم افزار تحت وب مدیریت چاپخانه 
اســت که به منظور یکپارچه ســازی تمامی واحدهای 
فعال در یک چاپخانه بزرگ طراحی و پیاده ســازی شده 
اســت. این نرم افزار تمام خواسته های یک چاپخانه دار از 
جمله مدیریت اطلاعات پایه، مدیریت طرف حســاب ها، 
مدیریت سفارشات، مدیریت صندوق، امور مالی، قیمت 

کالا و خدمات انبار را مرتفع می کند.

 صنعت چــاپ پیش نیــاز توســعه صنعت 
بسته بندی

سعید شهریاری، کارشــناس چاپ و کارشناس ارشد 
اقتصاد درباره مشــکلات صنعت چاپ و فضای کســب 
و کار در صنعــت چاپ می گوید: هر کســی برای خود 
تعریفی از صنعت چاپ دارد یکی آن را فرهنگ می داند 
و یکــی دیگر صنعت و یــا هنر، افرادی نیــز آن را فرا 

صنعت، فرا هنر و فرا فرهنگ می خوانند.
وی می افزایــد: صنعت چاپ یکــی از معدود صنایعی 
اســت که در تولید بــه مقیاس می رســد یعنی از یک 
محصول چندین محصول تولید می شــود. صنعت چاپ 
صنعتی اســت که تکنولوژی های آن این قابلیت را دارد 
ولی مشکل این صنعت در ایران این است که با تغییرات 

روز دنیا و فضای بین المللی کسب و کار همگام نیست.
شــهریاری تصریح کرد: بدون شک بهترین تولیدات با 

بســته بندی خوب بدون رشــد و توسعه صنعت چاپ 
در هیچ بازار بین المللی به فروش نخواهد رسید. پس 
صنعت چاپ پیش نیاز توسعه صنعت بسته بندی است. 
باید برای فرا صنعت شدن تلاش کرد و برای رشد این 
صنعــت از مدیران خاک خــورده و تحصیل کرده این 

صنعت استفاده کرد.

 ارتقاء در گرو ارتباط دانشگاه و صنعت
محمد بیطرفــان، رئیس انجمن علمی فناوری چاپ 
ایــران می گوید: منافع ملی ما در راه اندازی و شــکل 
گیــری نمایشــگاه بین المللی چاپ و بســته بندی و 
حمایــت از رویدادهای بین المللی اســت بــه اعتقاد 
انجمــن این حرکت گامی در جهــت ارتقاء برند ملت 
ایران اســت، بر همین اســاس از ابتدا انجمن حمایت 
و حضــور خود را اعلام کرده و قطعا در ادامه مســیر 
هــم حامی آن خواهیم بود. امیدواریم این نمایشــگاه 
گامی باشــد در راســتای انتقال دانــش فنی و ایجاد 
فضای رقابتی مثبت در حوزه صنعت چاپ کشور. باید 
به صنعت چاپ کشــورمان که کشوری با تمدن چند 
هزار ساله و با نیروی انسانی بسیار ارزشمند و توانمند 

است، نگاه بین المللی داشته باشیم.
وی می افزاید: همیشه در حال آسیب شناسی هستیم 
در حالی که این صنعت نیاز به راهکارها و اســتراتژی 
دارد. اگر خواســتار جهشــی در صنعت چاپ کشور 
هســتیم و می خواهیــم آن را در جایگاه خوبی بیابیم 

باید به بحث آموزش و به ویژه پژوهش بپردازیم.
وی با بیان این نکته که انقطاع ارتباط بین دانشگاه 
و صنعت چــاپ ما را به قهقرا خواهد برد، عنوان کرد: 
برای ارتقای صنعت چاپ باید بین دانشــگاه و صنعت 
ارتباطی تنگاتنگ برقرار و از نخبگان، پژوهشــگران و 

جوانان حمایت شود.

 ملاکی برای رفتارمان نداریم
غلامرضا امیرزاده ایرانی، فعال و پیشکسوت صنعت 
چــاپ در انتهــای همایــش می گوید: تــا زمانی که 
آموخته هایمان را نشــناخته ایم در زمان به کارگیری 
آن هــا به مشــکل برخــورد خواهیم کرد. مــا هنوز 
محفوظاتمان را در صنعت چــاپ آنالیز نکرده ایم که 
درنهایت از آنها شــناخت پیــدا کنیم. ما ملاکی برای 
رفتارمــان نداریم در هر کجا اگــر امکانی را ببینیم با 

تمام وجود سعی در تصاحب آن داریم.
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در این شماره هم با هیات مدیره تعاونی 
چاپ در بازدیدهایشان با اهالی این 
صنعت همراه شدیم. و با فعالان صنعت 
چاپ به گفت وگو نشستیم که در ادامه 
خواهید خواند.

 چاپ گهواره تمدن مملکت
محمد شــریف زاده، مدیر چاپ 
شــفق در خصوص اینکه چگونه 
وارد عرصه چاپ شــد می گوید: 
بنــده از دوران ابتدایی به همراه 
دایــی ام در چاپخانــه تابان آقای 
فلسفی کار کرده ام و در آن زمان 
بود که با صنعت چاپ آشنا شدم. 
بعــد از آن در چاپخانه بانک ملی 
به عنوان صحاف با آقای مصلحی به مدت دو ســال کار 
کردم، همچنیــن بعد از کار در چاپخانــه بانک ملی در 
شرکت انتشار چاپ که توســط آقایان مهندس بازرگان 
و طالقانــی در خیابــان باب همایون بــه مدیریت آقای 
محجوب تأسیس شد بنده به عنوان مدیر داخلی به مدت 

یک سال مشغول به کار شدم.
وی ادامه داد: در آن زمان بخاطر چاپ کتاب های بازرگان، 
مطهری و شریعتی با ساواک به این دلیل که کتاب ها مورد 
تأیید آنها نبود درگیر شدم. ماموران ساواک آنقدر ما را اذیت 

کردند که شرکت تعاونی انتشار منحل شد.
بعد از آن از قم و جاهای دیگر پیشــنهاد کاری زیادی 
داشــتم که آقــای باهنر از من درخواســت کردند که با 
چاپ کتاب های درســی همکاری کنم. بعد از آن به دفتر 
نشر فرهنگ اســلامی در خیابان روزلولت رفتم. تا زمان 
شــهادت باهنر آنجا کار می کردم. باهنر قبل از شهادت 
به من گفتند که دفتر نشــر مدیریــت لازم دارد. بعد از 
شهادت باهنر آقای عابدینی از من خواستند که به دفتر 

نشر فرهنگ اسلامی بروم.
شــریف زاده افزود: ســال 1362 زمانی کــه در چاپ 
کتاب هــای درســی کار می کردم زمان جنــگ بود. در 
آن زمان شــرکت دو مدیرعامل داشــت یکی به عنوان 
مدیرعامل تولیــد و دیگری مدیرعامــل توزیع. ما برای 
جبران کمبودهایمان به شــرکت کاغذ پارس متوســل 
شــدیم که ابتدا قبول نمی کردند ولی بعد از مذاکرات و 
توجیه فراوان 200 تن کاغذ برایمان فراهم کردند بعد با 
گرفتن کاغذها به کارخانه ســر و سامان دادند، کم کم، 
برق و تلفن ها راه اندازی شــد تقریباً 700 نفر پرســنل 
داشــتیم که خیلی دلســوزانه با ما همکاری می کردند. 
در آن زمــان در کتابخانه ملی جلســه ای بود که از من 
خواســتند سخنرانی در خصوص چاپ داشته باشم. بنده 
در آن جلسه مطرح کردم که چاپ گهواره تمدن مملکت 
است زیرا تمام نوشته های اندیشمندان باید چاپ شود تا 

مردم آنها را بخوانند و درک کنند.

 شبکه های ماهواره ای، رقیب کتاب
در ادامــه عابدینی به عنوان مدیر دیگر چاپ شــفق، 
درباره اینکه چگونه با صنعت چاپ آشــنا شــده اســت 
می گوید: بنده از سال 44 با مرحوم سعیدزاده و حسینی 
در چاپخانــه تابان واقع در خیابان ناصرخســرو کارم را 
با یک دســتگاه ملخی شــروع کردم و تا ســال 56 هم 
ادامه داشــت. از سال 56 تا سال 92 مدیر فنی چاپخانه 
بــودم. منتها بنده از همان ســال 52 به دنبال راه اندازی 
چاپخانه ای برای خود بودم. ســال 57 انقلاب شد و سال 
بعد انقلاب ما درخواســت جواز چاپخانه دادیم که ارشاد 
با درخواســت ما موافقت کرد و از آن زمان اســت که با 
آقای شریف زاده همکاری می کنم. و در چاپ شفق بیشتر 

کارهای اجرایی چاپخانه به عهده بنده است.

 مهدیه زهدی

همراه با هیات مدیره تعاونی 
چاپخانه داران در دیدار با هم صنفان

عابدینی در خصوص مشکلات چاپخانه افزود: چاپخانه 
با مشکلاتی همچون، مالیات، بیمه و ناعدالتی، بیکاری و 
ثابت نبودن قیمت امور چاپی و ثبت نکردن دستگاه های 

نو و... رو به رو است.
مدیر چاپ شفق در پاســخ به این پرسش که آیا بازار 
کارتان خوب است؟ مشتری دارید؟ می گوید: رده کاری 
ما از ابتدا تا کنون چاپ کتــاب بوده اما اکنون کارها به 
سمت، فضای مجازی و کتاب های الکترونیکی رفته است، 
به طور مثال ســال 57 تیــراژ کتاب های ما 30 هزار بود 
امــا حالا تیراژ بــه 500 یا 600 عدد رســیده و آن هم 
به صورت چاپ دیجیتال منتشــر می شود. یکی از دلایل 
کاهش تیراژ کتاب وجود ماهواره و تلویزیون و شبکه های 
اجتماعی اســت که فرصت کتابخوانی را از مردم گرفته 

است.

 مالیات بر ارزش افزوده چاپخانه ها را تعطیل کرد
علی مهرابی، مدیر چاپ مهرابی 
می گوید: چاپخانه محرابی از سال 
1358 توسط مرحوم پدرم عباس 
مهرابی و آقــای عباس ملک زاده 
کاری  در سیستم  شــد.  تأسیس 
قدیم کارها به صورت حروفچینی 
و حروف های ســربی و همچنین 
چاپ ملخی بــود. زمانی که پدر 
بنده در ســال 1371 فوت کردنــد ما با آقای ملک زاده، 
تصمیم گرفتیم دســتگاه های چاپخانــه را به روز کنیم 
و ماشــین آلات جی تی او دو رنــگ، دو ورقی دو رنگ، 
دستگاه صحافی و پاکت ســازی به ماشین آلات چاپخانه 
اضافه کردیم و بیشتر کارهای ما مختص به بروشورهای 
دارویی، جعبه های لوازم بهداشتی، کاتالوگ های شرکت 
پاک شما، سامسونگ و همچنین فرم های اداری می باشد 

که همچنان مشغول به فعالیت در حوزه چاپ هستیم.
وی در خصــوص این که چــرا در این مرحلــه از زمان 

کارهای چاپی کم شــده است افزود: تعدادی از همکاران ما 
که در این حوزه فعالیت می کنند با دریافت هزینه کمتری 
کار چاپخانه داران را کســاد کرده اند و با مبالغ بسیار پایین 
کارهای چاپی را قبول می کنند به همین خاطر این افراد از 
کار حرفه ایی به کار خلاف، منحرف می شوند. این بزرگترین 
مشکلی است که ما چاپخانه داران داریم. بنده به عنوان یک 
چاپخانه دار تعجب می کنم چرا اتحادیه جلوی کار این افراد 
را نمی گیرد و اینگونه موارد را مورد بررســی قرار نمی دهد. 
بنده اعتقاد دارم ما خودمان باید برای کار چاپ ارزش قائل 
باشیم. ولی متاسفانه خیلی از همکاران ما برای کار خودشان 

ارزش قائل نمی شوند.
مهرابی پیشــنهاد کــرد: اتحادیه چاپخانــه داران باید 
برخورد جدی تری با این افراد داشــته باشــد و نباید به 
هرکسی که تقاضای مجوز چاپ می کند، جواز داده شود. 
در نهایت حرف بنده این اســت که چرا باید به کسی که 
تخصصی در حوزه صنعت چاپ ندارد مجوز داده شــود؟ 
من اگر امروزه چاپخانه دارم و کار چاپی انجام می دهم به 
این علت است که پدرم 30 سال کار چاپی کردند و کنار 
پــدرم کار را یاد گرفتم و خــودم دوره چاپ را دیدم و با 

الفبای چاپ آشنا هستم.
مدیر چاپ مهرابی در خصوص مالیات بر ارزش افزوده 
گفــت: صنعت چاپ اگر با این وضعیت پیش برود تا یک 
ســال آینده این صنف از بین خواهد رفت. به طور مثال 
چاپخانه 22 بهمن آقای نادری 35 سال است که در این 
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حوزه فعالیت می کند چاپخانه خود را به خاطر مالیات 
بر ارزش افزوده تعطیل کرده است.

علی مهرابی در پایان اظهار داشــت: تنها توقع ما از 
اتحادیه این اســت که یک مقدار با چشم بازتری به 

مشکلات و مسائل این حوزه نگاه کنند.

 مدیریت صنعت چاپ حرفه ای نیست
خسرو بشــارت، مدیر چاپ 
اینکه  در خصــوص  کوروش، 
چگونــه وارد عرصــه صنعت 
چاپ شــد، می گوید: از سال 
وارد حــوزه صنعــت   1338
چاپ شدم. بنده در هنرستان 
صنعتــی زیر نظــر آلمانی ها 
آمــوزش دیدم. از طرف هنرســتان برای یک دوره 
آموزشی به کشــور آلمان رفتم. بعد از اینکه دوره 
را دیدم آقای خوش قدم به بنده گفت اگر دوســت 
داشــته باشم می توانم چاپخانه ای تأسیس کنم. و با 
مبلغ 2500 تومان چاپخانه ایی را با دســتگاه های 
ملخــی، برش و رئال حروف راه انــدازی کردیم. و 
بعد از چند ســال کار و تلاش توانستیم چاپخانه 

را بزرگ تر کنیم.
وی ادامه داد: در حال حاضر پســرم گرداننده 
چاپخانه اســت و تاکنــون ســعی کردیم هرچه 
ماشین چاپ داریم بفروشــیم. چاپخانه ما دارای 
دســتگاه های چهار رنگ، دو رنــگ، تک رنگ و 
دستگاه های صحافی نظیر پانچ، فنر و چسب گرم 
می باشــد و حدود 12 دستگاه فروختیم. زیرا در 
حال حاضر گردش کار بخصوص دارایی بســیار 
مهم شده است. در چاپخانه ما 20 کارگر مشغول 
به کار هستند و تقریباً در ماه 50 میلیون تومان 
حقوق پرداخت می کنیم و با توجه به رکود بازار 
نمی دانیم باید چه کاری را انجام دهیم. اگر قرار 

باشد امثال بنده که از سال های پیش کار کرده ایم 
چاپخانه را ببندیم تمام کسانی که به تازگی شروع 

بــه فعالیت کردند همگی باید تعطیل کنند.
بشارت تاکید کرد: متاســفانه مدیریت درستی در 
حوزه صنعــت چاپ وجود ندارد. اوایــل که بنده در 
اتحادیه حضور داشــتم سعی می کردیم بیشتر دنبال 
دارایی برویم ولی الان جلســه تشکیل می دهند و به 

نتیجه ای هم نمی رسند.
مدیر چاپ کوروش یکی از اصلی ترین مشــکلات 
صنعــت چاپ را مالیات بر ارزش افزوده دانســت و 
بیان کرد: اکثر چاپخانه داران با این مشــکل دست 
و پنجه نرم می کنند. بنده خودم به صورت مستقل 
برای مالیــات بر ارزش افزوده به اداره دارایی رفتم 

ایی نداشت. نتیجه  ولی 
وی در پایــان گفت: انتظار ما از مســئولین این 
است که تمام چاپخانه دارانی که تجربه کاری دارند 
را جمع کنند تا با همفکری هم، تدبیری را اندیشه 
کننــد تــا از ورشکســتگی چاپخانه هــا جلوگیری 
کنند. زیرا صنعت چاپ رکن اصلی مملکت اســت 
و فرهنگ کشــور زیر نظر صنعت چاپ اســت چرا 

نباید تلاش کرد؟

 صنعت چاپ غریق نجات می خواهد
آیین  داریوش دهقان پور مدیر 
موجود  مشــکلات  درباره  چاپ 
می گویــد:  چــاپ  صنعــت  در 
پایین،  قیمت های  کار،  کمبــود 
آموزش  و  متخصص  نیروی  نبود 
متقلبانه،  اولیــه  مــواد  دیــده، 
لــوازم یدکــی، گــران بــودن 
فاتر  اجرت تعمیــرکاران، وجود 
تبلیغاتــی و مالیات بر ارزش افــزوده همگی باعث 
شــده اند که ما روز به روز ضعیف تر و مثل یک غرق 
شده ایی شــویم که چیزی را چنگ می زند. به این 
ترتیب صنعت چاپ در حال غرق شــدن اســت. و 

دارد. نجات  غریق  به  نیاز 
وی گفــت: در ســال 1370 بــا آقــای معصومی 
شراکت داشــتیم که بعد از چند ســال از هم جدا 
شــدیم. در سال 78 آیین چاپ تأسیس شد و سعی 
کردیم بــا کارگران و کارمندانی که داریم کار را به 
انجام دهیم. چند ســالی آقای رنجبر  نحو احســن 

پیــش ما بودند که حدود ده ســال پیــش تصمیم 
بر این شــد کــه با شــراکت هم چاپخانــه دیگری 
تأســیس کنیم که ایشــان مدیریــت مجموعه را به 

بگیرند. عهده 
دهقان پور دربــاره وضعیت فعلی بــازار کار در حوزه 
صنعت چاپ بیان کرد: بنده شخصاً در حال حاضر از کار 
راضی هستم. قطعاً افت و خیز در همه مشاغل همچنین 
حوزه صنعت چاپ وجود دارد. در روزها و فصل هایی از 
ســال پیش می آید که ما در آن برهه زمانی کار نداشته 
باشیم. مســلماً کار ما هم کمتر شده زیرا تیراژ یکسری 
کارها از جمله، مجله پایین آمده زیرا کار ما بیشتر چاپ 
مجله اســت. این مشکل اساســی برگرفته از اقتصاد و 

چاپ کشور است.
وی اضافه کرد: اگر بخواهیــم کلیت کار را چنانچه 
که با همکاران به گفت وگو می نشــینیم و راجع به آن 
صحبت می کنیم در نظر داشــته باشــم به این اجماع 
می رســیم که صنعت چاپ نیز با مشــکلات بسیاری 

مواجه است.
وی در خصــوص مالیات بر ارزش افزوده می گوید: 
یــک معضلی که وجود دارد این اســت کــه اجباراً 
مشــتری ها از ما فاکتور رســمی نمی خواهند و این 
باعث شــده که چاپخانــه دار نتواند مالیات 
اصلــی خــود را پراخــت کند زیــرا با هم 

می کنند. پیدا  مغایرت 
داریوش دهقان پور در پاسخ به این سؤال 
که برای برون رفت از این وضعیت چه باید 
کرد؟ پیشــنهاد کرد: به نظــر بنده به جای 
اینکه به طور مثال 400 چاپخانه در تهران 
داشته باشــیم این چاپخانه ها بیایند تجمیع 
را خواهیم داشت.  بهتری  شــوند شــرایط 
زمانی که چاپخانه ها با هم تجمیع شــوند. 

با یک فکر کار می کنند.

 دست و پنجه نرم کردن با مشکلات
رضا ســلطانی مدیر چاپ 
اکباتــان، دربــاره اینکه از 
چه سالی وارد صنعت چاپ 
شده است می گوید: بنده از 
سال 41 وارد عرصه صنعت 
چــاپ شــدم. و کارم را از 
مدیریت  بــه  ایرانیان  چاپ 
شــروع  محمــدی  آقــای 
کــردم. بعــد از کار در چاپ ایرانیــان، چاپخانه 
اکباتان تأســیس شد. در واقع می توان گفت 53 
ســال اســت که در حوزه صنعت چــاپ فعالیت 
می کنــم. چاپخانه اکباتــان در ابتدا، کار خود را 
با یک دســتگاه ملخــی آغاز کــرد. و رفته رفته 
بــا تلاش های مکرر و بدون هیچگونه ســرمایه و 
با خریداری، دستگاه های دو  توانستم  ارث پدری 
رنگ، لترپرس، جعبه ســازی بابس و چهار رنگ، 
سطح کیفی چاپخانه را افزایش دهم. و تمام این 

پیشــرفت ها حاصل تلاش 53 ساله است.
وی یکــی از مشــکلات صنعــت چــاپ را 
مالیــات بر ارزش افزوده بیــان کرد و اظهار 
داشت: یکی از مشــکلاتی که گریبانگیر اکثر 
چاپخانه ها شــده است، بحث مالیات بر ارزش 
بنده چند سالی می شود  البته  اســت.  افزوده 
کــه هرچــه اداره مالیــات، بــرای چاپخانه 
اکباتــان در نظر می گیرد هر ســه ماه یک بار 
پرداخت می کنم. ولی متاســفانه بســیاری از 
همــکاران ما در حوزه صنعت چــاپ با چنین 
مشــکلاتی روبرو هســتند. و مجبور به تعطیل 

شده اند. چاپخانه  کردن 
مــورد دیگری کــه می توان به آن اشــاره 
اســت.  چــاپ  ماشــین آلات  واردات  کــرد 
از  چــاپ  ماشــین آلات  واردکننــدگان 
بتــدا  چاپخانه هــا درخواســت می کننــد در ا
پرداخت  را  وارد کردن دســتگاه چــاپ  هزینه 
دســتگاه  واردات  جهت  لازم  اقــدام  تــا  کنند 
صــورت گیــرد. در صورتــی کــه نمایندگــی 
شــرکت وارد کننده ماشــین آلات چــاپ، باید 
مشــتری می خواهد  که  قطعاتی  و  هر دســتگاه 
این صورت  به  متاســفانه  ولی  باشــد  داشته  را 

. نیست
وی ادامــه داد: در خصــوص خریــد کاغذ هم 
با مشــکلات بسیاری رو به رو هســتیم از جمله 
مــا هنــگام خرید کاغــذ، نمی توانیــم فاکتور از 
فروشــنده دریافــت کنیــم. همچنین بســیاری 
را  از همــکاران ما هســتند که کارهــای چاپی 
بــا قیمــت کمتری دریافــت و چــاپ می کنند. 
متاســفانه صنعت چاپ با مشکلات صنفی زیادی 
با چنین مشــکلاتی  روبرو اســت که اعضای آن 

می کنند. نرم  پنجه  و  دست 
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 فرصت، فقط پنج سال
علــی روغنیــان، مدیر چاپ 
شــباهنگ کفت: اگر نسبت به 
این مشکلات بی تفاوت باشیم، 
بخش عمده ای از صنعت چاپ 
تا پنج سال آینده از بین خواهد 
رفت و هر یک از ما در آن سهم 

خواهیم داشت.
آغاز  چگونگی  درباره  روغنیان 
فعالیت خود در صنعت چاپ می گوید: 25 سال است که در 
صنعت چاپ مشغول به کار می باشم و در طراحی گرافیک 
و عکاسی شاگرد اســاتیدی همچون بهزاد شیشه گران، 
قباد شیوا و مسعود معصومی بودم. در بخش های مختلف 
چاپخانه از حروف چینی و فرم بندی تا کار با ماشین آلات 
و صحافی کار کردم. چاپ شباهنگ در سال 1347 توسط 
پدرم )شــادروان مسعود روغنیان از پیشکسوتان صنعت 
چاپ( تأسیس شد. ما دو دستگاه ملخی و برش فلکه ای 
داشتیم و سعی می کردیم با دقت و کنترل بسیار، کارها را 
انجام دهیم و این نقطه نظر به همراه تجربه فراوان موجب 
شد که کارهای سخت و فانتزی بسیاری با کیفیت بالا ارائه 

کنیم و در این امر شهره شویم.
 مدیر چاپ شــباهنگ درباره مشکلات چاپ افزود: 
در نظر نگرفتن آینده ایــن صنعت با توجه به افزایش 
روز افزون تکنولوژی و عــدم واقع بینی چاپخانه داران 
نســبت به روند تغییر صنعت چاپ در عرصه جهانی و 
ایران موجب رکود روز افــزون کار برای چاپخانه های 
کوچک شــده و در آینده نه چنــدان دور این رکود به 

چاپخانه های بزرگ نیز سرایت می کند.
 این موضوعی اســت که نیاز به مطالعه و واقع بینی 
بســیار و در نهایــت تغییری در بخش هــای مختلف 
صنعت چاپ دارد. کاری که پیشــگام سیاست گذاری 
آن می بایســت وزارت صنعــت و معــدن، اتحادیــه 
چاپخانه داران و ســایر کســانی که در سطح کلان این 
صنعت برنامه ریزی می کنند صورت گیرد و با توجه به 
عدم توجه لازم در این خصوص، چاپخانه داران هر یک 
به تنهایی می بایست سکان دار آینده خود شوند و روند 
تغییر را در حد امکان برنامه ریزی کنند و این موضوع 

تا حدی از مشکلات آتی جلوگیری خواهد کرد.
وی اضافه کرد: مشکل دیگر این صنعت مکانیزه نبودن 
سیســتم مالی بسیاری از چاپخانه های کوچک و سنتی 
است که موجب می شود روند مالی سالیانه درست کنترل 
نشود و صورت های مالیاتی بصورت سوری ارائه گردد و 
با توجه به روند دریافت مالیات و مشکلاتی که در قانون 
مالیاتی این کشور علی الخصوص در مالیات ارزش افزوده 
وجود دارد، وجــوه دریافتی از جانب اداره دارایی بخش 
عمده ای از درآمد چاپخانه داران را به خود اختصاص دهد 
که این موضوع موجب تعطیلی بخشــی از چاپخانه ها 

شده و این روند در آینده نیز ادامه پیدا خواهد کرد.
نبــودن متولی درســت و کارآمد جهــت پیگیری 
آگاهــی  عــدم  و  چاپخانه هــا  مالیاتــی  مشــکلات 
چاپخانه داران از مســائل قانونی دراین خصوص به این 
مشــکل دامن زده و موجب شده گره اقتصادی در این 

صنعت به گره ای کور بدل شود.
آموزش گسترده، فرهنگ سازی، آگاهی چاپخانه داران از 
حقوق قانونی و تغییر سیستم مالی از جمله راهکارهایی 

است که می تواند این مشکلات را مرتفع سازد.

 عشق ورزیدن به صنعت چاپ
شروع  درباره  طاقه چیان  صبا 
مجموعه چاپ پنگوئن می گوید: 
لیســانس هنرهای  بنــده  پدر 
زیبایــی دارنــد و کار را با یک 
دفتــر تبلیغاتی در ســاختمان 
پلاســکو شــروع کردند. و بعد 
از کار در دفتــر تبلیغاتی، چاپ 
پنگوئن در ســال 52 تأسیس و 
با خریداری ماشــین آلات چاپ برای چاپخانه مشغول 
به کار شــدند. پدر بنده با عشق و علاقه کار می کردند 
و چاپ برایشــان جنبه کاری و تجاری نداشت. بعضی 
اوقات از ایشــان گلایه می کنیم که ایشان به ما جواب 

می دهند که من با عشق و جان و دل کار کردم.
وی ادامه داد: ســال 73 بخش تولید دفاتر سیمی را با 
آقای محمودی شــروع کردند که بعد از مدتی از هم جدا 
شدند. در این فاصله تولید کاغذ کادو و استیکر هم انجام 
می دادند. بنده به جرات می توانم بگویم که پدر بنده جزو 

اولین کسانی بودند که این کار را شروع کردند.
صبا طاقه چیان، درباره مشــکلات اشتغال در صنعت 
چاپ می گوید: ما با مشکلاتی چون تأمین قطعات، نبود 
نیروی متخصص و دارایی مواجه هستیم. بزرگ ترین 
معضل ما دارایی و بحث مالیات بر ارزش افزوده است. 
به طور مثال کاغذفروش به ما فاکتور خرید نمی دهد. 
و ما هــر چقدر که داخل دفتر بنویســم و به دارایی 
تحویل دهیم. آن ها به خاطر عدم وجود فاکتورکاغذ 

فروش برای ما مالیات در نظر می گیرند.
در ادامه ســارا طاقه چیان مدیر طراحی و سفارشات 
چاپ پنگوئن افزود: خیلــی از افرادی که وارد صنعت 
چاپ شده اند هیچ تخصصی در این حوزه ندارند و بیشتر 
به بخش ســرمایه گذاری فکر می کننــد. این موضوع 

می تواند ضربه بزرگی به صنعت چاپ بزند.

 سود کم، سرمایه گذاری زیاد
مجید رفعتی مدیر چاپ ســبزآرنگ، درباره اینکه 
چگونه وارد عرصه صنعت چاپ شــد می گوید: تقریباً 
16 سال اســت چاپخانه را به اتفاق آقای ذوالفقاری 
راه اندازی کرده ایم مجموعه ما در ابتدا با یک ماشین 
پنج رنگ دو ورقی و تکرنگ، شــروع به فعالیت کرد. 
حدود یک ســال مکانی را اجاره کردیم و بعد از آن 
هم در حال ساخت مجموعه سبزآرنگ بودیم که بعد 

از ساخت جا به جا شدیم.
رفعتــی افزود: زمانی کــه فعالیت خود 
را در مجموعه ســبزآرنگ شــروع کردیم 
درآمــدی که حاصل از تــلاش و کارمان 
بود برای بهبودی و بهروز رســانی چاپخانه 
دستگاه های  کردیم  کردیم. سعی  استفاده 
بیشــتری را بــه چاپخانه اضافــه کنیم و 
علاقمنــد بودیم که چاپخانــه ایی به روز 
داشته باشــیم. در حال حاضر چاپخانه ما 
دارای دو ماشــین پنج رنــگ، 4/5 ورقی 
چهار رنگ، 4/5 ورقی دو رنگ، دو رنگ دو 
ورقی، یک دســتگاه تکرنگ دو ورقی، سه 

دســتگاه لترپرس، سه دستگاه 
بــرش و یک دســتگاه خط تا 

می باشد. صحافی 
رفعتی ادامه داد: بیشتر کارهای 
که در مجموعه ســبزآرنگ انجام 
می شــود  مختص بــه مجلات،  

بروشور و کاتالوگ است.
مدیر چاپ سبزآرنگ در پاسخ 
به این سؤال که با چه مشکلاتی در صنعت چاپ رو به 
رو هستید اظهار داشت: یکی از مشکلاتی که در حوزه 
کاری ما به چشم می خورد وجود ویزیتورهایی است که 
کار چاپی را به ما می دهند از ما کلی تخفیف می گیرند 
و بعــد کاری را کــه ما انجام داده ایم بــه نفع خود به 
مصرف کننده نهایی می فروشد در واقع می توان گفت 
سود بیشتری نســبت به ما که در این صنعت سرمایه 
گذاری کرده ایم می شود. وی در پایان اشاره کرد: به 
نظر بنده شرکت تعاونی می تواند درخرید محصولات 
از جملــه مرکب، الکل و... بــه چاپخانه داران کمک 
بزرگی کند. زیرا شــرکت تعاونــی می تواند با قیمت 
کمتری این محصــولات را در اختیار چاپخانه داران 

قرار دهد.

 نبود کار دغدغه چاپخانه داران
مهدی ســمیعی، مدیر 
چــاپ پایــا و از اولیــن 
چاپ  رسمی  کارشناسان 
و کاغــذ و مقوا، می گوید: 
از ســال 42 وارد عرصــه 
صنعــت چــاپ شــدم. و 
با یک  را  فعالیــت خــود 
دســتگاه ملخی و گستتنر 

شــروع کردم چاپخانه ما در ابتدای کار در خیابان 
چرچیل بود و بعد ســال 44 چاپخانه را به خیابان 

رامسر انتقال دادیم.
وی ادامه داد: ســال 92 بســیاری از ماشــین آلات 
چاپخانــه را از جمله هایدلبــرگ یک ورقی، دو ورقی، 
دو رنــگ و تکرنگ همــه را فروختیم و در حال حاضر 
با دو دســتگاه چهار رنگ هایدلبرگ دو ورقی مشغول 
به کار شــده ایم و بیشترین عمده کار ما را انتشاراتی ها 

تشکیل می دهند.
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مدیر چاپ پایا درباره مشــکلات صنعت چاپ افزود: در حال 
حاضــر اکثر چاپخانه داران با کــم کاری و نبود نرخ ثابت جهت 
امــور چاپی در بین همکاران مواجه هســتند. مورد دیگر اینکه 
چون عمده کار ما با انتشاراتی ها است و آنها نیز با کاهش انتشار 
کتاب روبرو هستند مسلماً ما هم با کم کاری دست و پنجه نرم 
می کنیم. مــا 5 خط تلفن در چاپخانه داریم ولی متاســفانه در 

هفته 4 تا زنگ هم نمی خورد.
وی اضافــه کرد: یکی از مشــکلات دیگر کــه گریبانگیر اکثر 
چاپخانه داران شده مالیات بر ارزش افزوده است. بنده نیز این مشکل 
را با ناشــران دارم زیرا فاکتور رســمی به ما نمی دهند و ما مجبور 

هستیم تمام مالیات بر ارزش افزوده را خودمان پرداخت کنیم.

 چاپخانه داران، سازندگان کشور
رحیــم نادری، مدیر چــاپ 22 بهمن 
دربــاره ورود خــود بــه صنعــت چاپ 
می گوید: بنده از ســن 12 ســالگی در 
چاپخانه ترقی تبریز مشغول به کار شدم. 
و چاپخانه را در بهمن ماه ســال 1358 
تأسیس کردم. در آن سال ها دادن جواز 
بســتگی به ســابقه کاری افراد داشت. 
یعنی اگر ســابقه کار کمتر بود به دو نفر 
جواز چاپ تعلق می گرفت. ولی بنده با 30 سال سابقه کاری که 
در چاپخانه های مختلف داشــتم به تنهایی توانستم جواز چاپ 

را دریافت کنم.
وی ادامــه داد: در ابتدا با یک دســتگاه ملخی کار خود را در 
چاپخانــه 22 بهمن آغاز کردم و رفته رفته تعداد دســتگاه ها را 
افزایش دادم و 12 کارگر ثابت مشغول به کار بودند ولی امروزه 

2 کارگر ثابت در حال فعالیت هستند.
نادری درباره مشکلات صنعت چاپ اظهار داشت: بنده نمی توانم 
به هیچکس خرده بگیرم، شاید بنده ضعف مدیریتی داشته باشم و 
خود را با زمان به روز نکرده باشم ولی با مشکلاتی چون رکود بازار، 
رقابت ناســالم و نبود نرخ ثابت و آشنا نبودن با حرفه صنعت چاپ 
بین چاپخانه داران مواجه هستیم که این مشکلات باعث شکست 

برخی از چاپخانه داران در این صنعت شده است.
وی اضافه کرد: در حال حاضر بنده با مشکل مالیات بر ارزش 
افزوده مواجه شــدم و با اعضای اتحادیه هر جا که قرار بود برای 
پیگیــری مالیات برویم، رفتیم ولــی هیچکس حرف اتحادیه را 

گوش نکرد.
برای دو دستگاه GTO دو رنگ و تکرنگ طی سه سال و نیم، 64 
میلیون مالیات بر ارزش افزوده و 84 میلیون جریمه در نظر گرفته 
شده بود، که با کمک اتحادیه و رفت و آمدهای مکرر به 31 میلیون 

مالیات بر ارزش افزوده و 12 میلیون جریمه تغییر کرد.
مدیر چاپ 22 بهمن پیشنهاد کرد: به نظر بنده بیشتر باید از 
چاپخانه داران کوچک از طرف دولت، قانون گذارها، وزارت ارشاد 
و اتحادیه ها حمایت شود. چاپخانه داران سازنده های این مملکت 
هســتند. امثال ما از جان خود مایه گذاشــتند تا به یک جایی 
رســیده اند. امروزه افرادی در سن بنده باید استراحت کنند ولی 

همچنان کار می کنند چون عاشق کارشان هستند.
نادری در پایان می گوید: انتظار ما از مسئولین دولتی بخصوص 
مسئولین اداره مالیات این است که واقعیت ها را در نظر بگیرند 
و متناســب با فعالیت واحدها برای آنها مالیات در نظر بگیرند. 

اجحاف در حق تولید کنندگان و چاپخانه داران درست نیست.
وی افزود: من اکنون در وضعیتی هســتم که باید همه دارایی 
خودم را صرف پرداخت مالیات کنم. مگر چقدر فعالیت ما آورده 
داشــته که باید خارج از قاعده و عرف و کاری که صورت گرفته 

است، مالیات بپردازم.

گرایش بــه بســته بندی انعطاف پذیر بــه دلایل مختلــف از جمله 
کاهش هزینه تولیــد، راحتی مصرف کننده و... در مقابل اســتفاده از 
بسته بندی های سخت مانند فنجان و بطری در صنعت نوشیدنی در حال 

افزایش است.

 نظرســنجی ها از فعالان صنعت نوشــیدنی در جهان نشان می دهد که گرایش به 
بســته بندی انعطاف پذیر در مقابل بسته بندی های پلاســتیکی سخت رو به افزایش 

است.
بســته بندی پلاستیکی سخت شــامل فنجان ها، بطری ها، قوطی ها و موادی از این 
دست اســت اما بســته بندی انعطاف پذیر از کاغذ، پلاســتیک نرم آلومینیوم یا هر 

ترکیبی از این مواد تهیه می شود که قابل انعطاف است.
در نظرســنجی های انجام شــده دســت کم 5 دلیل برای گرایش به بســته بندی 

انعطاف پذیر ذکر شده است:
49 درصــد فعالان صنعت نوشــیدنی می گویند به دلیل کاهــش هزینه تولید از 

بسته بندی انعطاف پذیر استفاده می کنند.
45 درصد گفته اند مشــتریان و مصرف کنندگان با بسته بندی انعطاف پذیر راحت تر 

هستند.
45 درصد گفته اند حمل و نقل بسته بندی انعطاف پذیر راحت تر است.

39 درصد گفته اند این بســته بندی با ســبک زندگی مصرف کنندگان هماهنگ تر 
است.

37 درصد هم گفته اند استفاده از این نوع بسته بندی تاثیر منفی محیط را بر کسب  
و کار آنها کاهش می دهد.

پنج دلیل برتری بسته بندی 
انعطاف پذیر

ش
زار

گ
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ایده از شما 
راه حل از ما

به نام خداوند بخشنده مهربان، 
خانم ها، آقایان، سلام، شب شما به خیر، 
به میزبانی یکی  به مهمانی خانوادگی 
از اعضای قدیمی خانواده صنعت چاپ 
ایران، شرکت توتالیا خوش آمدید.

در همایش ها معمولا بخش پذیرایی 
مقبولیت زیادی دارد و حضار به خوبی 
از آن استقبال می کنند و به محض 
اتمام همایش و بازدیدها به پذیرایی رو 
می آورند اما چیزی که اینجا اتفاق افتاد 
برعکس بود، این همایش آنچنان جذاب 
بود که حاضرین با خواهش و تمنا از 
تشریف فرما  پذیرایی  به سالن  نمایشگاه 
شدند. فکر کنم امشب از آن شب های 
به یاد ماندنی صنعت چاپ کشور باشد 
و با توجه به استقبال عزیزان و چیزی 
که تاکنون دیده ایم از سطح حرفه ای 
و بالایی برخوردار باشد، اگر اینچنین 
است و شما هم همین حس را دارید، 
برگزار کننده این همایش تخصصی را 
مورد تشویق قرار دهید.

  میلاد حاتمی

گزارشی از نمایشگاه اختصاصی توتالیا 
مهرماه 1396 
تهران، باشگاه فرمانیه 

شــرکت توتالیا با سابقه ای درخشان ســعی کرده در این 
همایش و نمایشــگاه با رویکردی عالی نوآوری های مورد نیاز 
صنعت چاپ را به اعضای خانواده آن معرفی کند. نمایندگانی 
از معتبرترین برندهای جهانی، امشب در جمع بزرگان صنعت 
چاپ ایران حضور دارند تا محصولات قبلی خود را باز معرفی 
کنند، از تکنولوژی های جدید خود پرده برداری کرده و ما را 
با دســتگاه های جدید آشنا کنند، همچنین تکنولوژی آینده 

شان را با ما در میان بگذارند.

توتالیا 
شرکت توتالیا در سال 1353 با هدف ماشینی کردن انواع 
کارهای نوشتاری و محاســباتی، در تهران تاسیس و آغاز به 
کار کرد و در همان ســال 
اقــدام بــه فــروش اولین 
ماشین های چاپ تکرنگ و 
ترتیب  جهت  ترتیب کن ها 
اوراق چاپــی نمود. امروزه 
با توجه به تغییر روزافزون 
نیازهای صنعت چاپ گروه تحقیق، توســعه و بازاریابی این 
شرکت با مطالعه دقیق، نیازهای بازار را شناسایی و بر اساس 
آن به دنبــال محصولات جدید و راه حل های نوین در اجرای 

پروژه های چاپ و صحافی است.
نوآوری و ارائه بهترین راه حل ها برای مشتریان، تهیه بهترین 
محصولات با آخرین تکنولوژی روز دنیا و خدمات رســانی با 
ســرعت و کیفیت بالا از اهداف کلان این شــرکت هستند. 
اکنون پس از گذشــت سال ها فعالیت و کسب تجارب ارزنده 
در زمینه واردات، فروش و خدمات در حوزه صحافی و چاپ، 
این شــرکت ضمن ارائه طیف وسیع و متنوعی از دستگاه ها 
و تجهیــزات مرتبط با این صنعت، بــا انگیزه نوآوری در این 

عرصه فعالیت می کند. 
توتالیا به عنوان نماینده انحصاری محصولات معتبرترین 
برندهــای جهانی، در ایران فعالیت دارد. برندهای محبوب 
 )Duplo( و شــناخته شــده ای ماننــد: دوپلــو ژاپــن
تولیدکننده دســتگاه های چاپ و صحافــی کتاب و مجله، 
خط تا و پرفراژ، تاکن و ترتیب کن؛ شرکت روتاتک اسپانیا 
رول  چاپ  دســتگاه های  تولیدکننــده   )ROTATEK(

افست و فلکســو؛ مولتی گراف ســوئیس تولیدکننده انواع 
دســتگاه های پرفــراژ، خط تا و تاکن؛ جیمز برن فرانســه 
)JBI( ســازنده انواع دســتگاه های پانــچ و صحافی فنر 
دوبل و مارپیــچ؛ فولیانت چــک )Foliant( تولیدکننده 
انواع دســتگاه های ســلفون حرارتی؛ فســت بایند فنلاند 
)FASTBIND( ســازنده دستگاه های تولید جلد سخت 
و صحافــی کتاب و آلبوم عکس؛ EBA آلمان تولیدکننده 
انواع دستگاه های برش گیوتین و خردکن کاغذ؛ بی.متیک 
تولیدکننده دستگاه های برگ شمار   )B.MATIC( ایتالیا 
و درپــروزا اســپانیا )DERPROSA( تولیدکننده انواع 

سلفون.  فیلم 
با توجه به تنوع و گســتردگی ماشــین آلات و محصولات 
شــرکت توتالیا، کارشناســان فروش آن همواره آماده ارائه 
بهتریــن یافته ها و راه حل ها برای مشــتریان هســتند. این 
راه حل ها با توجه به ویژگی هایی نظیر نوع، ابعاد و حجم کار، 
همچنین ســرعت مورد نظر و روش انجام آنها قابل تغییر و 
برنامه ریزی است. این شرکت با داشتن نمایندگی های معتبر 
در سراســر کشــور ضمن ارائه خدمات پس از فروش برای 
تمامی محصولات خود افتخار خدمت رســانی به مشــتریان 

گرامی را دارد.

ایده از شما، راه حل از ما
همگی شــما توتالیــا را به خوبی می شناســید، توتالیا 
در ایــن همایــش یک شــعار بــرای شــما دارد، ایده 
از شــما، راه حــل  از ما. بــا توجه به حجــم همکاران و 
نمایندگی هــای معتبری که شــرکت توتالیــا در اختیار 
دارد، این بار به این شــکل با شما روبرو شده است؛ شما 
فقــط به ما بگویید کــه چه چیزی در ذهــن دارید، ما 
راه رسیدن شــما به خواســته هایتان را هموار می کنیم. 
شــما نیازتــان را بگوییــد و توتالیا با کارشناســانش به 
شــما کمک می کنــد. در همین مورد من می خواســتم 
از جناب فرهــی، مدیر فروش منطقــه ای توتالیا دعوت 
کنم که پشــت تریبون آمده و در مورد اســتراتژی ها و 
راه حل های این شــرکت برای صنعت چاپ سخن بگوید 
و نحــوه عملی کردن ایده های شــما توســط توتالیا را 

دهد. شرح 



از چالش های امروز تا آینده
برنامه را با اشــاره به چالش های فعالان صنعت چاپ آغاز 
می کنیم و بعد به تحول سبک زندگی مردم و تحول بازاریابی 
و مواد چاپی نگاهی خواهیم داشــت. بــه نیازهای متفاوت و 
ضرورت ارائه خدمات نوین به مشتریان می پردازیم، آمارها و 
اطلاعات بازار در حوزه چاپ و نشــر را بررسی کرده و نگاهی 
به بخش صادرات خواهیم داشــت، ســپس تحلیل نهایی را 

خدمتتان ارائه خواهیم کرد.
شــما همه از نزدیک با چاپ درگیر هســتید و بهتر از ما 
می دانیــد که چــه اتفاقاتی در این حــوزه در حال رخ دادن 
اســت. ما به مشــکلات عامی که برای ســایر چاپخانه ها، از 
مجموعه هــای بــزرگ و صنعتی که در خارج شــهرها واقع 
هســتند تا چاپخانه های متوسط و کوچک در مراکز شهری، 
مطرح هستند اشاره کرده و سپس توجه تان را به راه حل هایی 
اصولی و قابل وصول جلب می کنیم. شــما تمامی این موارد 
را به خوبی می دانید و ما همه آنها را از خود شــما شنیده و 
آموخته ایم، ما تنها آنها را منظم کرده ایم و به عنوان یادآوری 

ذکر می کنیم. 
منابع انسانی و اتوماسیون یکی از مهم ترین بخش هایی است 
که برای توسعه چاپخانه ها مطرح می شود، یک فرآیند چاپ 
وجود دارد که در آن نیروی انســانی و ماشــین های صنعتی 
درگیر هســتند و هر کدام وظایفی را به عهده دارند. یکی از 
چالش های همیشگی چاپخانه ها بازاریابی و پر کردن ظرفیت 
شیفت های کاری اســت، هر چاپخانه هزینه  های ثابتی دارد، 
بخش های مالی و اداری و دیگر هزینه های جاری که متوجه 
عمده کسب و کارها هست. این هزینه ها همواره وجود دارند، 
چه کاری انجام بشــود و چه نشــود. این شیفت های دوم و 
ســوم هســتند که در صورت فعال بودن می توانند سودی را 
عاید یک چاپخانه کنند. وقتی چاپخانه ســودآوری داشــته 
باشــد امکان ســرمایه گذاری برایش به وجــود می آید. باید 
توجه داشــت که این بحث بســیار مهم است و هر خریدی 
را نمی توان به عنوان ســرمایه گذاری دانست، سرمایه گذاری 
باید توجیه اقتصادی داشــته باشــد و با توجه به سوددهی 
انجــام بپذیرد. ســرمایه گذاری هایی که بــا درآمد حاصله از 
چاپخانــه در خــارج از آن و در کاری دیگر انجام می پذیرند، 
در صورت بی توجهی به روند پیشرفت تکنولوژیک، به کسب 
و کار چاپخانه صدمه می زنند. دستگاه ها به تدریج مستهلک 
می شوند و نام مجموعه خود را از بازار رقابت کنار می گذارند. 
همین مورد است که باعث می شود در بازار قیمت های پایین 
و آسیب رســان پیدا شوند و کیفیت عمومی تولیدات در یک 
صنعت پایین بیاید. این روند در چاپ باعث می شود رقابت بر 

سر کیفیت بهتر و دستگاه های مدرن تر جای خود را به رقابت 
بر ســر قیمت بدهد. با این وضع دیگر انجام ســرمایه گذاری 
جدید توجیهی ندارد و اصلا امکان پذیر هم نیســت. مســاله 
دیگری که وجود دارد ضرورت تجمع خدمات تکمیلی پیش 
از چاپ، چاپ و پس از چاپ است. اگر چاپخانه ها بتوانند این 
مراحل را در یک مکان و زیر یک ســقف به انجام برســانند، 
می توانند ســرویس بهتری را در اختیار مشــتری خود قرار 
دهند، ضایعــات کار را پایین آورده و به این شــیوه کنترل 
بهتــری روی قیمت نهایی داشــته باشــند. در این صورت 
اتفاقی که پیش می آید رضایت تام مشــتری و ادامه کار او با 
مجموعه شــما است. سفارشات واحدهای صنعتی بسیاری از 
شهرســتان ها به تهران منتقل می شود و پس از انجام دوباره 
به شهرستان ها منتقل می شود. این اعمال باعث تمرکزگرایی 
و تجمیع سفارشات در چاپخانه های شهرهای بزرگ می شود 
و روز بــه روز چاپخانه شهرســتان های کوچک را ضعیف تر 
می کند، توتالیا راه حل هایی دارد که توسط آنها چاپخانه های 
کوچک می توانند ماشــین های مدرن داشته باشند و به این 
واســطه فعالیت هایشــان را بیشــتر کرده و در بازار رقابت 

جایگاهی دست و پا کنند.
 امروز تغییر ســبک زندگی و روندهای پیشــین به خوبی 
مشــهود است و کسی در بازار موفق است که بتواند بازاریابی 
خود را به روز کند. دوســتان قبل از ورود به ســالن  همایش، 
در طبقه پایین و در لابی هتل دســتگاه های متنوع و مدرن 
شــرکت توتالیا را مشاهده کردند. ما نمونه های متفاوتی را با 
کیفیت های متنوع به شما نشان دادیم و یادآوری کردیم که 
خلاقیت وجود دارد، می شود همپای تغییر در سبک زندگی 
در کســب و کار هم تغییر ایجاد کرد و سفارشــات جدید و 
متناســب با زندگی روز و دنیای متجدد به انجام رســاند. با 
خوش فکری حتی می توان از سرعت تغییر سبک زندگی جلو 

زد، نیازسازی کرد و این تغییرات را کنترل و رهبری کرد.
امروز عرصه ی جولان دادن شــبکه های اجتماعی اســت. 
این فراگیری و رسوخ همه جانبه ی دنیای مجازی در زندگی 
روزمره افراد باعث شــده تبلیغات هم متاثر شوند و از شکل 
قدیمــی چاپ کاتالوگ و بروشــور به تبلیغ در شــبکه های 
اجتماعی متمایل شوند که بسیار سریع تر، ارزان تر و متنوع تر 
هســتند. این مســاله بازاریابی و روند تولید چاپخانه ها را به 
چالش کشیده اســت اما اینکه فکر کنیم شیوه های قدیمی 
کارکرد خود را از دست داده اند، اشتباه است. دنیای دیجیتال 
تبلیغاتــی می طلبد که با دســتگاه های دیجیتال ســاخته 
و پرداختــه شــود و ارزان، باکیفیت، متنوع و به روز باشــد. 
کاتالوگی که به نحو احســن طراحی و چاپ شود و مشتری 

را اقناع کرده و به ســمت ارائه دهنــده کالا، خدمات و ایده 
راهنمایی کند، همواره جایــگاه والا و مصرف متعدد خود را 

خواهد داشت.
امــروز با پدیده ی فــروش آنلایــن کالا و خدمات مواجه 
هســتیم، همه ی ما از عرضه خدمات و کالای شرکت هایی 
چون دیجی کالا و اسنپ بهره مند شده ایم. سایت دیجی کالا 
روزانــه چیزی در حدود 2 میلیون نفــر بازدیدکننده دارد و 
تقریبا روزی بین 10 تا 15 هزار سبد کالا تحویل مشتریانش 
می دهد. اسنپ 200 هزار راننده دارد که به صورت میانگین 
هر کدام روزی 7 ســرویس حمل و نقل به انجام می رسانند. 
تمامی این اتفاقات ظرف چند ســال اخیــر رخ داده اند، این 
زنگ هشــداری برای صنایع ما و در مــورد این بحث، برای 
چاپخانه ها ما اســت. اتفاقات جدیدی در حال وقوع اســت و 
چاپخانه ها نیز باید خدمات جدیدی ارائه دهند. دنیای نوین، 
دنیای برندها اســت. تب برند به کشــور ما هم سرایت کرده 
اســت و توقعات امروز مشتریان با گذشته تفاوت های زیادی 
پیدا کرده است، برندها سطح توقعات مصرف کنندگان را بالا 
برده اند و رقابتی را بر سر کیفیت به راه انداخته اند. چاپخانه ها 
و صحافی هایــی که بتوانند کیفیت بهتــری ارائه دهند برند 
می شوند و این برندســازی فروش و در نتیجه توسعه آنها را 
تضمیــن می کند، توتالیا راه حل های نوینــی را برای متمایز 

کردن شما از رقبا در اختیار دارد. 
در سال های اخیر با گسترش مراکز خرید بزرگ در تهران و 
دیگر شهرستان ها روبرو بوده ایم. در این مراکز خرید فضاهای 
تفریحی و ســرگرمی هم تعبیه شده که اســتقبال از آنها را 
مضاعف کرده و تبدیل به محلی برای گذراندن اوقات فراغت 
خانواده ها شده اســت. به طور مثال در مرکز خرید کوروش 
تهران روزانه به طور متوســط 45 هزار نفر رفت و آمد دارند، 
این مجموعه علاوه بر شــهربازی بــرای کودکان بیش از 10 
ســالن سینما نیز دارد، مغازه های مختلفی که مایحتاج مردم 
را تامین می کنند در کنار رستوران ها و پارکینگ اختصاصی، 
ایــن مجموعه را بــه یک مرکز خرید کامــل و جامع تبدیل 
کرده اند. یکی از ناشــرین محترم که در این جمع هم حضور 
دارد در بخش ســینماهای این مرکز خرید، موسیقی متن و 
فیلنامه  فیلم های سینمایی و امثال این محصولات مرتبط با 
چاپ را به فروش می رســاند که کاری سودآور و موفق است. 
این کار هوشــمندانه است و از آن اســتقبال خوبی به عمل 

می آید.
وضعیــت گردشــگری کشــور رو بــه بهبــود اســت و 
توریست های زیادی از کشــورهای مختلف داوطلب دیدار 
از کشــور تاریخی ما هســتند. آنها برای آشــنایی با ایران 
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نیاز بــه کاتالوگ ها و بروشــورهای مختلف، متنوع و 
باکیفیت دارند. متاســفانه ما تولیــدات با کیفیتی در 
این زمینــه نداریم تا هنگام مراجعه آنان به ســفارت 
ایــران یا آژانس های گردشــگری داخلــی، در اختیار 
آنان قرار دهیم. افرادی که به مکان های گردشــگری، 
دیدنی و تاریخی ما اشــراف دارنــد می توانند با ورود 
بــه این بازار و تولیــد کار با کیفیت یــک بازار بکر و 

پردرآمد برای خود به وجود بیاورند. 
اکثــر چاپخانه ها صحبــت از رکــود می کنند. آنها 
معتقدند که سفارشات کم است و رقابت بر سر قیمت 
ســودی باقی نمی گذارد، کارهــا خوابیده و ظرفیت ها 
نســبت به قبل کمتر شــده اســت. مــا در ایران 13 
میلیــون دانش آموز داریم که بزرگ ترین مصرف کننده 
لوازم التحریــر هســتند، به جز کتاب های درســی که 
انحصارا تولید می شــوند، از کاردســتی آنها گرفته تا 
دفتر مصرفی شــان وابســته به موارد چاپی اســت. 4 
میلیون دانشــجو داریم که آنها هم از مصرف کنندگان 
عمده صنعت چاپ هســتند، باید به این بازارها توجه 
شود، باید به کیفیت بهتر و خروجی های متنوع تر فکر 

کرد و توجه مصرف کننده را جلب نمود.
ما ســالانه بیــش از یــک میلیون خودرو در کشــور 
تولید می کنیم، اگر شما متوســط قیمت تولید هر یک 
را تنهــا 30 میلیون در نظر بگیرید و اگر ســهم چاپ از 
این محصــولات را تنها یک درصد فرض کنید )دفترچه 
خودرو و یــا مثلا لیبل های متفاوتی کــه در اجزای آن 
اســتفاده می شــوند و امثال اینها(، کار چاپی هر خودرو 
300 هزار تومان می شود که وقتی در میزان تولید سالانه 
ضرب کنیم به عدد 300 میلیارد تومان می رســیم. شما 
اگــر به نمایشــگاه های خودرو در خارج از کشــور رفته 
باشــید خواهید دید که آنها به همراه ماشــین به شما 
اجناس متفاوتی اهدا می کنند که بســیاری از آنها رابطه 
مستقیمی با چاپ دارند، ما به اینها توجهی نداریم، یک 
چاپخانه می تواند برود و این پیشــنهاد را به شرکت های 

خودروسازی داخلی بدهد و برای خود بازارسازی کند.
ما یک نمایشــگاه کتاب با 5 میلیــون بازدیدکننده 
داریم. این آمار بی نظیر اســت و بسیاری از کشورها از 

آن بی نصیب اند. افرادی با ســن های متفاوت و سلایق 
متنوع در آن حضور پیدا می کنند و اگر کســی کالای 
باکیفیــت و خوب در آنجا ارائه دهد، مشــتری آن کم 
نیست. در ســال 95 به جز کتاب های درسی عناوین 
مختلف و متعددی در کشــور به چاپ رســیده است. 
آمارهــا از رقم 13 هزار و چهارصد میلیارد ریال یعنی 
هــزار و 300 میلیــارد تومان ارزش ایــن کالاها خبر 
می دهند. بیش از 40 درصــد این تولیدات مختص به 
کتاب های کمک درســی و کتاب های کودکان اســت. 
می شــود برای بــازار کودک خلاقیت بــه خرج داد و 
کیفیت را متناســب با نیاز آنها تامیــن کرد، خانواده 
برای کودک خود هزینه می کند تا آینده او را بســازد، 
مطمئنا کار با کیفیت در این بازار مورد اســتقبال قرار 
خواهد گرفت. ما فقط 60 شهر کتاب فعال در سراسر 
ایران داریم و فروشگاه های بزرگ خوب  دیگری چون 
خانه کتاب و کتابفروشی های شخصی دیگر نیز داریم، 
ناشــرین بزرگ بــرای خود فروشــگاه های اختصاصی 
دارند، کافه کتاب دارند )که تشــویق خوبی است برای 
انس هرچه بیشــتر با کتاب(، می تــوان با کار جذاب 
ایــن بازار را جلب کرد. متوســط عناویــن کتاب های 
عمومی چاپ شــده در کشور به بیش از 1300 عنوان 
در ســال می رسد و این نشــان می دهد اگرچه تیراژ 
پایین آمده اما به همان نسبت عناوین متکثر شده اند. 
ما در همین نمایشــگاه پاییــن، راهکارهای متعدد و 
جوابگویی برای این نیاز مشتری مطرح کردیم. توتالیا 
به راحتی به شما امکان داشتن خط تولیدی به صرفه 

و بــا کیفیت برای چاپ با تیراژ پایین می دهد.
ما عمدتا بــه بازارهای صادراتی فکــر نمی کنیم در 
حالی که اغلب آنها موقعیت های بکر و پرســودی برای 
ما هســتند. ما شــرکت ها و چاپخانه هایــی داریم که 
ســرمایه گذاری کلان کرده اند و می تــوان آنها را قابل 
رقابــت با بهترین چاپخانه های جهان دانســت، آنها با 
تمرکز به تولید و رســیدن به حــدی از حرفه ای گری 
می تواننــد روی بازارهای صادراتی برای تولیداتشــان 
فکر کنند. بازارهای جهانی دســت نیافتنی نیســتند و 
می توانند در افزایش ســود شــما موثر باشــند، حجم 

تولیدتان را افزایش بدهند و در توســعه کســب و کار 
باشند. یاری رسان  شما 

ما باید توجه داشته باشیم که نیازهای مشتری امروز 
تغییر پیــدا کرده و او به خوبی قادر اســت که کار با 
کیفیت را از یک کار سردســتی و بی کیفیت تشخیص 
دهد. کالای باکیفیت همیشــه نظر مشتریان را جلب 
می کند، وقتی یک کار نازل به مشــتری امروزی ارائه 
می شــود او با تجربه ای که طی ســالیان کسب کرده 
فورا آن را شناســایی می کند و کنار می زند، همچنین 
اگر کار خوب به او عرضه کنی، کاری که در ســاختش 
از مواد خوب اســتفاده کرده ای و از دســتگاه های با 
کیفیت بهره  برده ای، به طراحی آن دقت کرده ای، در 
ســاختش خلاقیت به خرج داده ای، بسته بندی خوبی 
برایش در نظر گرفته  ای و ســایر نکات مشــابه را در 
موردش رعایت نمــوده ای، از تو و کالایت اســتقبال 
می کند و حاضر اســت با خیالی آسوده برای آن هزینه 
پرداخت کند. ما باید طراح های خوب داشــته باشــیم 
و مدیرانــی که مــواد مصرفی با کیفیــت را برای هر 
تولیدی تشخیص بدهند، آنگاه با تکیه بر دستگاه های 
مدرن و به روز می توانیــم از تولیدمان و بازار آتیه آن 

کنیم.  حاصل  اطمینان 
بازارهای بکر و قابل وصول همواره جلوی چشم شما 
هســتند، شما همین کارت های ورودی به سمینارهای 
مختلــف را ببینید، هیچکدام از آنها حســاب شــده 
نیســتند، همین کارت هــای به ظاهر ســاده و پیش 
پــا افتاده چقدر جــای کار دارند؟ هیچکــدام از آنها 
شخصی ســازی نمی شــوند، این کار مگر چقدر هزینه 
دارد؟ ما آمــار و اطلاعی نداریم که چند نفر وارد یک 
نمایشــگاه و چند نفر خارج شــده اند. کافی است شما 
کارت های ورودی نمایشــگاه های مختلــف جهانی را 
با داخلی مقایســه کنید تا متوجه منظور من بشــوید. 
کارت هــای ویزیــت تخصصی یکی دیگــر از مواردی 
اســت که ما به آن توجه کمی مبذول داشــته ایم،  به 
طور مثال وقتی کســی در اروپا برای کار خدماتی به 
خانه افراد مراجعه می کند کارت ویزیت او نســبت به 
کارت های معمول بزرگ تر است و عکس فرد روی آن 



نقش بســته و اطلاعات شــغل اش روی کارت درج شده 
اســت تا وقتی وارد می شــود معلوم باشد از چه شرکتی 
اســت، تخصصش چیســت و بدانیم چه کسی وارد خانه 
ما شده اســت، در واقع کارت ویزیت او دقیقا مثل کارت 
شناســایی عمل می کند با این تفاوت که می تواند نزد ما 

بماند. باقی 
کارت های ورود به ســمینارها می توانند به عنوان یادبود 
استفاده شــوند اما آنقدر بی کیفیت و فاقد جذابیت هستند 
که کسی به این جنبه آنها توجهی نمی  کند، چرا که بسیاری 
از دست اندرکاران برگزاری در این زمینه ها توجیه نیستند. 
امیدواریم ما هم روزی به این درجه برسیم و تولیداتمان را 
هدفمند کنیم. تولید انواع جنس های چاپی برای کاتالوگ، 
بروشــور، کارت  مراســم های مختلف، کارت هــای جوایز و 
ســایر تولیداتی از این دســت جزو بازار کارهایی محسوب 
می شــوند که هنوز جای کار بسیاری دارند و ما می توانیم با 
خوش فکری بازار آنها را متحول کرده و برای خود تولیدات 

بالایی را تضمین کنیم.
برای رســیدن به این مقولات مهم و تامین بازار، توتالیا 
سیســتم های بوکلت را ارائه می دهد که از ســاخته های 

شــرکت شناخته شــده دوپلو )Duplo( اســت و به ما 
ایــن امکان را می دهــد که در عین داشــتن خروجی با 
کیفیــت، بتوانیم انواع و اقســام فعالیت هــا را برای آن 
تعریف کنیم. کیفیت کار این دستگاه های بی نظیر است، 
ترتیب کن های آن تنظیمــات متعددی را قبول می کنند 
تا شــما را به خواسته تان برســاند، کار به خوبی در آنها 
تا می خورد، به دلخواه برش خورده می شــود و نظر شما 
را تامین می کند. ما یــووی )UV( موضعی داریم که به 
شــما توان تولیــد در تیراژ پایین اما بــا کیفیت عالی را 
می دهد. دوپلو جذابیت کار شــما را تضمین می کند. این 
کارها همه توسط دستگاه های مدرن دوپلو که در آخرین 
نمایشــگاه دروپا عرضه شــد انجام می پذیــرد و ما آنها 
را بــرای تولیدکننده داخلی ارائه می کنیم. دســتگاه های 
دایکات روتاری از دیگر دســتگاه هایی است که دوپلو برای 
اولین بار دست به ساختشــان زده و آنها را برای تیراژهای 
پایین مهیا نموده است، که توتالیا این دستگاه ها را هم ارائه 
داده تا صنعت داخلی همپای جهان پیش برود. بخش های 
جدید دیگری هم هســت که هنوز برای ایران عرضه نشده 
اما در صورت ســفارش و نیاز ما می توانیم آنها را در اختیار 

مشتریان فهیم و به روز خود قرار دهیم.

)Multigraf( مولتی گراف
مولتی گراف ســوئیس تولیدکننده انواع دســتگاه های 
پرفراژ، خط تا و تاکن اســت. انواع کارهای چاپی مانند 
جزوات، کاتالوگ ها و بروشورها و امثال آن در اندازه های 

متنوع و تیراژهای متفاوت توســط دستگاه های شرکت 
مولتی گراف با ســرعت و دقت زیاد قابل تولید هستند. 
عملیات آســان، ســرعت، دقت و کیفیت دستگاه های 
فولدمســتر مولتی گراف انقلابی در بازار چاپ جهان برپا 

کرده اند.

) ROTATEK( روتاتک
روتاتک اسپانیا پیشــتاز در چاپ صنعتی، تولیدکننده 
دســتگاه های چاپ رول افســت و فلکســو اســت که 
محصولاتش توســط شــرکت توتالیا در ایــران عرضه 

می شوند. عضو جدیدی که امسال به کهکشان توتالیا 
پیوست. 

روتاتک ســال 1970 کارش را آغاز کرد و از همان 
زمان نقشــه هایی برای جهانی شدن داشت. تاکنون 
1700 عــدد از ماشــین های روتاتــک در سراســر 
دنیا نصب و راه اندازی شــده اند. رمــوز ماندگاری و 
موفقیــت ما، کیفیــت، تکنولوژی، حرفــه ای بودن، 
قابل اعتماد بودن، ســرویس دهی و نوآوری اســت. 
بازار اصلی روتاتــک محصولات خاصی نظیر لیبل ها، 
بسته بندی های کارتن انعطاف پذیر، چاپ های تجاری، 
چاپ های امنیتی و چاپ های انعطاف پذیری است که 
برای کارهایی چون شیرینگ کردن استفاده می شوند.

ما کارمان را از دهه 70 میلادی شــروع کردیم اما 
تولید اولین ماشین های ما در سال 1978 رخ داد. 6 
ســال بعد یعنی در سال 1994 بود که اولین ماشین 
صنعتی ما تولید شد و این روند ادامه داشت تا امسال 
که ماشــین براوا را تولید کردیم، که آخرین دستاورد 
روتاتک محســوب می شــود. طراحی، تولید قطعات 
و مونتاژ دســتگاه و حمایــت از تولیدات، روند کاری 

روتاتک است. ما فیلمی از بزرگ ترین مشتریان خود 
که از چاپخانه های بزرگ اروپا محســوب می شوند 
به شــما نشــان می دهیم، آنها از آخرین تکنولوژی 
روتاتک یعنی دســتگاه های بــراوا در چاپخانه  خود 
اســتفاده می کنند و کمال رضایــت را از بالاترین 

فن  آوری روز دارند. 
دســتگاه های مــا ایــن امــکان را دارنــد که 
بــا تنظیماتی ســاده، کارهــای مختلفــی نظیر 
سلفون کشــی، انواع برش هــا و چاپ های مختلف 
را، بســته به نیاز کاربران به انجام برســانند. این 
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دســتگاه امکانات مختلف چاپی را در اختیار شــما 
می گذارد و به شــما اجازه می دهــد که از آن در 
صنایع مختلف بهره ببرید. شــما با دســتگاه براوا 
450 مــا کــه آخریــن تکنولوژی روتاتک اســت 
می توانیــد کارهای نهایــی مختلفی را بــه انجام 
برســانید و با تکیه بــر این قابلیت هــا می توان از 
این دســتگاه ها در صنایع مختلف ســود برد. یکی 
از مهم تریــن صنایــع که می توان از بــراوا در آن 
بهره های بســیار برد صنعت بهداشت و داروسازی 
اســت. براوا در یک مدل 350 هم عرضه می شــود 
که کمــی از مدل 450 ما طــول کوتاه تری دارد، 
کوچک تر بوده و نیمه  روتاری اســت. این دستگاه 
تقریبا تمامــی قابلیت های مدل بالاتر خود را دارد 
و در صــورت لــزوم روتاتک می توانــد آن را برای 
شــما با اضافه کردن امکانات و بخش هایی کارکرد 
آن را به قابلیت دســتگاه های 450 برســاند. این 
دســتگاه ها کیفیت چاپ افست کم نظیری دارند و 
تجربه اســتفاده از تکنولوژی برتر را به شما انتقال 

می دهند.
دســتگاه پرفکت ان. تی )Perfect NT( به طور 
خــاص برای چاپ های امنیتی طراحی شــده و یکی 
از بهترین دســتگاه های تولیدی روتاتک اســت. این 
دســتگاه برای چاپ های تجاری هم قابل اســتفاده 
اســت اما به طور خاص می تواند تیکت های امنیتی 
هم برای شــما تولید کند که کارکردهای متفاوت و 

استفاده های مختلفی می تواند داشته باشد. 
کارکــردی چون  روتاتــک   RK-250 دســتگاه
دســتگاه های پرفکت NT مــا دارد با این تفاوت که 
سرعت کمتری داشــته و اختصاصا در چاپ کارهای 
تجاری استفاده می شود، شما با این دستگاه می توانید 

فاکتور هم به چاپ برسانید. 
 )Rotatek Universal( دستگاه یونیورســال
یکی از دســتگاه های خاص شــرکت روتاتک است 
که به طور عمده برای چاپ های فلکســو اســتفاده 
می شــود و در این رابطــه می تــوان کارکردهای 
مختلفــی را از این دســتگاه انتظار داشــت. یک 
ویژگــی خــاص دســتگاه یونیورســال عــلاوه بر 
کارکردهــای مختلف، تغییر به ســرعت فرمت های 
چاپ در زمانی کوتاه است. این تغییرات در حدود 
20 دقیقه زمان می برد که برای این عملکرد زمانی 
بسیار کوتاه محسوب می شود. این ویژگی باعث شده 
که هزینه های چاپی با این دستگاه بسیار کاهش پیدا 
کند. یونیورســال تمامی نیازهایی که چاپ فلکســو 
ممکن اســت با آن مواجه باشــد را برآورده می کند. 
هرچند که این دستگاه برای اجرای تمامی فرمت های 
چاپ فلکسو مناسب است بیش از هر چیز در صنایع 
غذایی از آن بهره برداری  شــده است که فکر کنم در 

ایران هم بازار بزرگی داشته باشد.
دستگاه دیگر ما ماشینی است که به طور تخصصی 
برای کار بر روی خروجی  های چاپ دیجیتال و برای 
تیراژهای کم طراحی شــده اســت و این امکان را به 
شــما می دهد که تمامی کارهای نهایــی را بر روی 
چاپ انجام شده با دستگاه دیجیتال صورت دهید، از 
طلاکوب گرفته تا چاپ سیلک و سایر خروجی هایی 
که در چاپ روتاری افســت و فلکســو امکان تولید 
دارند. چــون تغییر فرمت این دســتگاه زمان کمی 
می برد هزینه ها را کاهش داده و انتخاب بسیار خوبی 

برای کار در چاپخانه های دیجیتال است.

)Foliant( فولیانت
فولیانــت چــک تولیدکننــده انــواع دســتگاه های 
سلفون کشی حرارتی اســت. ماشین دیجیتال و صنعتی 
لمینــت تمام اتوماتیک فولیانت با فشــار بالا، ســاخته 
شــده برای خروجی دســتگاه های دیجیتال و افست با 
فیدر )تغذیه کاغذ( هایدلبرگ و یک جداســاز ســرعت 
بالا می توانــد بهترین انتخاب برای این صنعت باشــد. 
ماشــین های لمینــت )بــرای خروجی های افســت و 
دیجیتــال( و لمینت های دو طرفــه از جمله محصولات 
فولیانت هستند که بنا به نیاز شما در مدل های متنوعی 

عرضه می شوند.

)B.MATIC( بی.متیک
بی متیک ایتالیا تولیدکننده دستگاه های برگ شمار با 
آخرین تکنولوژی روز دنیا است که محصولاتش در ایران 
توسط شرکت توتالیا در دسترس صنعتگران قرار گرفته 
اســت. بی متیک طیف وســیعی از انواع برگ شمارها را 
تولید و عرضه می کند، این ورق شــمارها بسیار نوآورانه 
تولید شده اند و برگ های کاغذ شما را با دقت و سرعت 

بسیار بالا و بی رقیبی شمارش می کنند. 
تمامی دســتگاه های ما از ساده ترین آنها تا مدرن ترین 
و پیچیده ترین شــان بدون صدا بوده و از لحاظ تکنیکی 
به صورتی تولید شده اند که هیچ آسیبی را به کاغذهای 
شــما وارد نکنند. دســتگاه های برگ شــمار مدرن ما با 
تکنولوژی منحصر به فردی با نام سیســتم دوگانه مجهز 
شده اند که آن را نسبت به دیگر دستگاه های موجود در 

بازار متمایز کرده و ارتقا می دهد. 
این دســتگاه ها می توانند کاغذهایی را از گرماژ 40 تا 
800 با ســرعت 3 هزار برگ در دقیقه شــمارش کنند، 
یعنــی 50 بــرگ در هر ثانیــه. انواع و اقســام کاغذها 
می توانند توسط این دستگاه شمارش شوند، این دستگاه 
در بین تولیدکنندگان بسیار محبوب است و می  تواند در 

کارهایی چون تولید دفتر بســیار استفاده خوبی داشته 
باشد. بی متیک می تواند کارگشای چاپخانه شما باشد.

)DEROROSA( درپروزا
درپروزا اســپانیا تولیدکننده حرفه ای سلفون است که 
توانسته با کیفیت بی نظیر خود توجه جهان را جلب کند. 
کسانی که با این مواد کار کرده اند به خوبی کیفیت آن را 
می دانند اما من به عنوان نمونه تنها به بیان یک ویژگی 
خاص آن بســنده می کنم، هنگام کار با سلفون مشکی 
حساســیت های خاصی وجود دارد که دقت زیادی را در 
هنگام کار می طلبد و کار با این رنگ را مشــکل می کند، 
ســلفون تولیدی ما با جنس متفاوت و نمونه های متنوع 
خود این مشــکل را برطرف کرده اســت. سلفون رنگ 
مشــکی تولید ما طیف خاصی از این رنگ است که کار 
شــما را متمایز و خاص جلوه می دهد. نوع چاپ پذیری 
ســلفون های ما رنگ پذیــری و تنوع آنهــا می تواند هر 
مشکل پسندی را قانع کند و به شما اجازه تولید کارهای 

با کیفیت و متفاوت بدهد. 

)JBI( جیمز برن
جیمز برن فرانســه تولیدکننده انواع دستگاه های پانچ 
و صحافــی فنرهای دوبل و مارپیچ، تنوع و گســتردگی 
محصولات توتالیا را نشــان می دهد. دســتگاه های پانچ 
و فنر شــرکت JBI، مدل های EX600 را بســیاری از 
تولیدکنندگان دفتر داخلی می شناســند. این دســتگاه 
حدود 200 هزار برگ در ساعت پانچ می کند که سرعت 
بسیار خوبی برای استفاده شرکت های بزرگ تولیدکننده 
است. الان شــرکت های بزرگ تولیدی دفتر مانند پاپکو 
که از شرکت های شناخته شــده تولید لوازم التحریر در 
ایران است و محصولاتش به اقصی نقاط کشور فرستاده 
می شود دســتگاه های زیادی را از شــرکت توتالیا تهیه 



نموده اســت کــه از آن میان، ماشــین های پانچ و فنر 
 JBI .دوبــل آن از برند جیمز برن فرانســه بوده اســت
دستگاه های مختلفی را در این رابطه عرضه می کند که با 
دوام بودن آنها، از دیگر صفات این محصولات با کیفیت، 
برجسته تر بوده است. ما بارها مشتریانمان را برای دیدن 
طرز کار این دســتگاه ها به نزد مصرف کنندگانی برده ایم 
که بیش از 10 ســال اســت از این دســتگاه ها استفاده 
می کنند، اما مشــتریان ما به اشــتباه 2 تا 3 سال کار را 
بــرای آنها تخمین می زنند. ایــن خصیصه با دوام بودن 
باعث شده این ماشــین ها به عنوان یک عامل به صرفه 

برای سرمایه گذاری محسوب شوند.
ایــن دســتگاه ها می تواننــد کارهایی تــا عرض 60 
ســانتی متر را نیز پانچ کنند و از این رو برای تولید تقویم 
دیواری و امثال آن بسیار مناسب هستند، سرعت بالای 
آن هم که اشــاره شــد می تواند در تولید با فنر دوبل و 
در اقلامــی چون تقویم رومیزی و یا دفتر در حجم انبوه 
استفاده شود. ما در نمایشــگاهی که در طبقه پایین به 
نظر شــما رســید مدل های مدرنی از این دستگاه ها را 
عرضه کرده  ایم که مجوز CE گرفته است، یعنی مجوزی 

که عرضه آن را در اروپا ممکن ساخته است.
دســتگاه هایی که ما برای تولید دفتــر ارائه می دهیم 
در دو بخــش پانــچ و فنرگذاری اســت. مــا امروز دو 
دستگاه جدید را به شــما عرضه کردیم، دستگاه  پانچی 
که با ســرعت 200 هزار برگ در ســاعت کار می کند و 
دستگاه هایی که با سرعت 3 هزار و 500 دفتر در ساعت 
به تولید می پردازد. دســتگاه های فنــر دوبل و فنر رول 
هم در نمایشــگاه در معرض دید شما قرار گرفت که ما 
بسیاری از آنها را در کشور به فروش رسانده ایم و رضایت 
کامل مشــتریان از آنها خود بهترین گــواه برای دوام و 
کیفیــت باثبات و مطلوب دســتگاه ها و خدمات پس از 

فروش بی  خلل توتالیا است.
دســتگاه های سری EX جیمز برن دســتگاه هایی با 
دوام و با ســاختار قوی هســتند. وزن این دستگاه ها به 
دو تن می رسد و برای مصارف صنعتی طراحی شده اند، 
تولیدکنندگان بســیاری در کشــور با این دستگاه ها به 
خوبی آشنا هستند و از آن در مجموعه شان بهره می برند. 
 SP 450 JBI-EM برای دومین بار اســت که دستگاه
به بازار ایران معرفی می شود. این دستگاه سرعت بالایی 
 JBI-BB400 .دارد و دوام آن تضمیــن شــده اســت
هم دستگاه خوب و شناخته شــده ای است که امتحان 
خود را پس داده اســت؛ ما می خواستیم این مجموعه از 
دستگاه های مقبول جهانی را به بازار کشور معرفی کرده 

و با بالا بردن کیفیت و میزان تولید مشــتریانمان آنها را 
منتفع کنیم.

)FASTBIND( فست بایند
فســت بایند فنلاند سازنده دســتگاه های تولید جلد 
سخت و صحافی کتاب و آلبوم عکس به شما این امکان 
را می دهد تا رویاهایتان را صحافی کنید. شــرکت فست 
بایند سال 1978 میلای در هلسینکی فنلاند کار خود را 
آغاز کرد و روز به روز گسترش یافت و اکنون کلیه پروسه 
طراحی، تولید و ارائه خدمات توسط خود مجموعه انجام 
می پذیرد. این شرکت بهترین و باکیفیت ترین محصولات 
روز را برای صنعت چاپ دیجیتال به تولید می رســاند، 
این محصولات اقتصادی و به صرفه بوده و دوام بســیار 

بالایی دارند.
بیش از 90 کشــور دنیــا از محصولات فســت بایند 
استفاده می کنند، که این مهر تاییدی بر کیفیت خوب و 
قابل اطمینان بودن فســت بایند است. ما فقط در کشور 
روســیه 15 هزار دستگاه فســت بایند در حال فعالیت 
داریم، فست بایند با شرکت های خوشنامی چون کنون، 

کونیکا مینولتا و زیراکس همکاری مشترکی دارد.
آینــده صنعت چاپ در حال تغییر اســت، ســرعت و 
قابلیت های تولید چاپ دیجیتال هر روز در حال افزایش 
است و این نیازی اســت که بازار ایجاب کرده است. در 
کنــار بالا رفتن کیفیت، هزینه هــای چاپ دیجیتال هم 
کاهــش پیدا کرده اند تا به این وســیله اســتفاده از آن 
توجیه پذیر و همه گیرتر شــود، بایــد بدانیم که مطمئنا 
این روند ادامه خواهد داشــت. نکته مهم این اســت که 
در این بازار رقابتــی بتوانیم خود را از دیگر رقبا متمایز 

کنیم، فســت بایند یکی از مقولاتی اســت که شــما را 
حرفه ای کرده و سطح کیفی محصولاتتان را بالا می برد. 
ما می توانیم فســت بایند را به مهندسی با کیفیت برتر 

ترجمه کنیم و مترادف بدانیم. 
ما بــا محصولاتی توانمنــد و با دوام در بــازار حضور 
پیــدا کرده ایــم، به طوری که اگر شــما 24 ســاعته از 
دستگاه های فســت بایند اســتفاده کنید هیچ مشکلی 
متوجه آنها نخواهد بود. این دســتگاه ها نیازی به زمان 
برای آماده ســازی ندارند و می توانید بلافاصله کار با آنها 
را شروع کنید. عملکردشان ساده و استفاده از آنها بسیار 
راحت و حتی زمان آموزش دادن به کاربران این دستگاه 
نیز بسیار پایین است، این دستگاه ها سرعت بالایی داشته 
و می تواند پا به پای دستگاه های چاپ شما فعالیت کنند، 
در کار با فست بایند ضایعات کم است و این دستگاه های 
در تولیداتشــان کار باطله ای ندارند، دستگاه چسب گرم 
ما مانند برخی از دستگاه های دیگر نیست، هیچ آلودگی 
بــرای کار و محیط اطراف خود تولید نمی کند و با حجم 
کوچکی که دارد به راحتی در کنار دســتگاه های دیگر 
چاپخانه شــما قرار گرفته و خط تولید شــما را تکمیل 
می کند. این دســتگاه ها با مزایایی که برای آنها شمرده 
شــد از تجهیزات به صرفه و سودررسان صنعت چاپ به 

حساب می آیند.
دســتگاه های فســت بایند به صورتی طراحی شده اند 
که به شــما این اجازه را می دهنــد آنها را به تدریج و بر 
اساس نیاز خود خریداری کنید، یعنی بخش های مختلف 
آن بدون وابســتگی به هم کار می کنند و در عین حال 
با هم ترکیب می شــوند و این خاصیت باعث می شــود 

سرمایه گذاری اولیه شما کاهش پیدا کند. 
دستگاه های فســت بایند کارهای متمایز و گوناگونی 
را انجام می دهند که به شــما اجازه پیاده ســازی خلاق 
طرح هایتان را می دهد و کار شــما را در مرحله صحافی 
پرتنوع و تکمیل می کند و نتیجتا بازار را به ســمت شما 
ســوق می دهد. دستگاه های فســت بایند ارزان هستند 
و از طرفی هزینه های مصرفی کمی دارند، مشــتری ما 
می توانــد هزینه ها را کاهش داده و ســرعت تولیدش را 
افزون کند. این دســتگاه ها بــا قابلیت های منحصر به 
فردی که دارند باعث شــده اند بســیاری از شرکت های 
غیرمرتبط با چاپ، برای انجام کارهای شخصی خود این 
دســتگاه ها را خریداری کــرده و از خدمات آن بهره مند 

شوند. 
فســت بایند معجزه ای با خود دارد که به شــما امکان 
می دهد با همین نیروی کار و دســتگاه های ثابت تولید 
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بیشــتر و با کیفیت تری را تجربه کنید. فســت بایند 
نرم افزاری دارد که به شما نشان می دهد که سرمایه ای 
که صرف خرید این دســتگاه ها کرده اید در چه مدت 
زمانی به کســب و کار شــما برگشــت پیدا می کند و 
جالب اســت بدانید که رکوردی که تاکنون ثبت شده 
2 ماه بوده اســت، مشــتری با خرید و بهره برداری از 
فست بایند توانســته ظرف 60 روز به برگشت پذیری 

سرمایه اش نائل شود.
دستگاه های فســت بایند کارایی هایی متفاوتی دارند، 
به طور مثال شــما بــرای ارائه نمونــه کار، تولید انواع 
کاتالوگ و بروشــور، تولید لیســت قیمت ها و منوهای 
مختلف، جزوه های آموزشی و امثال اینها می توانید از این 
دستگاه های بهینه سود ببرید. شما با فست بایند می توانید 
مشتریان خود را از دیگر رقبایشان متمایز کنید و ارزش 

افزوده برای آنان خلق نمایید. دستگاه های کم جای ما خط 
تولیدتــان را تکمیل کرده و به شــما این اجازه را می دهد 
تا تمامی کارهایتان در زیر یک ســقف به انجام برسد و به 
این شکل هزینه های بسته بندی و جابجایی را از تولیدات 
شما کسر می کند و زمان تحویل کار شما را جلو می اندازد. 
شــاید مشتریان شما از آن دســته افرادی باشند که امنیت 
اطلاعاتشان برای آنها اهمیت بالایی داشته باشد و به همین 
خاطر بخواهند از نشت آن جلوگیری کنند، قبلا برای انجام 
این کار سازوکارهای متفاوتی در حجم وسیع لحاظ می شد اما 
فست بایند این کار را به راحتی برای شما ممکن ساخته است.

 fastbind( دســتگاه های فوتو مانت فســت باینــد
fotomount( علاوه بر اینکه به شــما امکان صحافی 
آلبوم های عکس را می دهــد این امکان را به وجود می 
 photo( آورد که هر موضوعی را به صورت کتاب عکس

book( در بیاوریــد و مثلا در ارائه های خاص از آن بهره 
بجویید. ویژگی  این دستگاه ها این است که به شما امکان 
می دهند جلد اختصاصی بسازید و این کار را تا سایز 46 
در 46 سانتی متر عملی کنید. شما می توانید با استفاده از 
این دستگاه عکس های سایز بزرگ را در دو صفحه مقابل 

هم به صورت یکپارچه صحافی کنید.
این دســتگاه ها تنظیمات خاصــی ندارند و بین تغییر 
کارها احتیاج به صرف زمان و معطلی نیســت، ما حتی 
نرم افزاری را در اختیار شــما گذاشته ایم که می توانید به 
کمک آن ایده های شخصی خود را به سرعت عملی کرده 
و در کوتاه ترین زمان جلدهای خاص و شــخصی بسازید. 
محصول نهایی شــما با اســتفاده از فست بایند خاص و 

خواستنی می شود.

جمع بندی
برخی شرکت ها در بازار وجود دارند که اعتبار و سابقه 
قابــل اتکایی در بازار ندارند و خرید شــما را با ریســک 
همراه می کنند، آنها خدمات پــس از فروش ندارند چرا 
که امکان دارد از یک دستگاه در پنج سال تنها یک عدد 
به فروش برســانند. همانطور کــه می دانید تولیداتی که 
شــرکت توتالیا عرضه می کند عمدتا از برندهای اروپایی 
هستند که کیفیت ســاخت بالایی دارند. شرکت توتالیا 
فروش با ثباتی دارد و بــرای تمامی برندهایی که عرضه 

می کند سرویس و خدمات پس از فروش ارائه می دهد. 
شــرکت های متفرقه در بــازار نمی توانند کوچک ترین 
تغییری را در دســتگاهی که عرضــه می کنند، بدهند و 
اصلا امکانات دستگاهشــان مشخص نیست و بسیاری از 
آنان حتی نمی دانند دستگاهی که ارائه می دهند ساخت 
چه کشوری اســت! وقتی هم مشتری پس از خرید آنها 
را بازخواســت می کند طبق تعهداتشــان عمل نکرده و 

می گویند همین که هست!
یک شرکت معتبر و با ســابقه مثل توتالیا می تواند امکان 
بازپرداخت تقسیطی را برای شما فراهم آورد، یک مزیت خوب 
برای وضعیت اقتصادی فعلی کشــور. این امتیازی است که 
شرکت های متفرقه موجود بنا به دلایلی که به برخی از آنها اشاره 
شد، نمی توانند در اختیار شما بگذارند. پیشنهاد من برای شما 
این است که حتی الامکان از نمایندگی های معتبر شناخته شده 
خرید کنید تا سرمایه گذاری مطمئنی داشته و در کارآفرینی 
موثر واقع شوید. برای تضمین فروش و اقناع مشتری همواره 
از مواد اولیه مرغوب و با کیفیت استفاده نمایید تا خروجی شما 
جالب توجه باشد. تا می توانید کارهای تولیدی خود را به صورت 
اتوماتیک انجام دهید تا تولید شــما از دقت، سرعت و ظرافت 
بیشتری برخوردار باشد و تا امکان دارد از خطای نیروی انسانی 
مصون بماند. گاهی نیروی شما متخصص نیست و در مواجهه 
با کار تجربه ای ندارد، مهارت کم می تواند فرآیند تولید شما را 

تحت الشعاع قرار داده و از میزان آن بکاهد.
بســیاری از تولیدکنندگان موفق مــا که محصولات با 
کیفیتــی تولید می کنند تنها در تهران فعال هســتند و 
کارهای با کیفیــت این صنعت عمدتا به پایتخت و چند 
شــهر بزرگ محدود می شــود، که این تمرکزگرایی هم 
به ضرر تولیدکننده اســت و هم بــه زیان مصرف کننده. 
یک کســب و کار موفق با مدیریتی هوشمند دائم در پی 
جذب بازارهای متنوع اســت که اولین قدم برای توسعه 
بازار می تواند از کشــور خود شــروع شود و در وهله های 
بعد بازار منطقه و دیگر کشــورها هدف قرار داده شــده 
و بحث صادرات در دســتور کار قرار بگیرد. صنعت چاپ 
امروز ما بسیار پیشرفت کرده و با تعابیر اندیشیده شده و 
دستگاه های مدرنی که در اختیار این صنعت قرار گرفته 
می شود به فردای روشــن آن امیدوار بود. توتالیا در این 

شکوفایی در کنار شما خواهد بود. 
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سیاست دولت در 
اجرای مالیات بر 
ارزش افزوده

یکی از برنامه هایی که دولت ها برای 
پیشبرد اهداف خود در جامعه از آن 
استفاده می کنند اخذ مالیات به عنوان 
کسب درآمدی برای اداره کشور است. 
در این تحقیق بر آنیم تا سیاست های 
دولت ها در اخذ مالیات را به نحوی جامع 
و از طرفی کلی و کامل ارائه دهیم، سپس 
به طور خاص یکی از مباحث اصلی مالیات 
به نام مالیات بر ارزش افزوده را توضیح 
می دهیم و این جنبه از مالیات که هنوز در 
سیاست های جامع ما گنجانده نشده را به 
بحث می گذاریم. در شماره قبل بخش دوم 
این مطلب از نظرتان گذشت، اینک بخش 
سوم این بحث پیش روی شماست.

  دکتر حبیب الله سالارزهی
  مصطفی سهرابی

  بخش پایانی

 مزایای مالیات بر ارزش افزوده
در طول چهل ســال گذشته که این نوع مالیات معمول 
بوده، تعداد کشورهایی که مالیات بر ارزش افزوده را برقرار 
ســاخته اند، از مرز یکصد و بیست مورد گذشته است. این 
مالیات که زمانی مختص کشــورهای جامعه اروپایی بود؛ 
به تدریج و با ســرعت، در بسیاری از کشورهای پیشرفته 
اقتصادی دیگر و نیز کشــورهای در حال توسعه رواج پیدا 
کرد. مطالعه گزارش های مربوط به کشــورهایی که نظام 
مالیاتی مزبور را اجرا کرده اند، عموما حاکی از رضایت آن ها 
از برقــراری این نوع مالیات اســت. مزایای متعددی برای 
توجیه مالیات بر ارزش افزوده عنوان می شــود؛ از جمله: 
درآمدزایــی، ثبات نســبی، فرار مالیاتــی حداقل، کنترل 
و حسابرســی، بازرگانــی منظم، بهبود تجــارت خارجی، 
نوســازی، حمایت مؤثر، حداقــل تأثیر منفی بر تخصیص 
منابع، ســهولت ورود به پیمان ها، رفع مالیات های مخرب 
و... . بــرای درک بیش تر علل به کارگیری مالیات بر ارزش 
افزوده، دلایل و مزایایی را که کشــورهای استفاده کننده 
از این شــیوه مالیاتی برشــمرده اند، مورد تجزیه و تحلیل 

قرار می دهیم.

 درآمدزایــی جدید به منظور پاســخگویی به 
هزینه های دولت

به سبب وسعت دامنه مأخذ وصول این مالیات که معمولا 
بیش تر کالاها و خدمات را در برمی گیرد، مالیات مزبور به 
»ماشین چاپ اسکناس« برای دولت ها معروف شده است. 
دلیل این وجه تســمیه، دامنه این مالیات ذکر گردیده که 
دربرگیرنده طیف وســیع کالاها و خدمــات و نیز درآمد 
فراوان و شــناوری اســت که این نوع مالیات برای دولت 
ایجاد می کنــد. مالیات هایی که با اهداف متعادل ســازی 
توزیع درآمدها یا ایجاد کارایــی بیش تر اقتصادی وصول 
می شــوند، دارای پایه مالیاتی کوچک تر و نیز نرخ مالیاتی 
بالاتری هستند. از طرفی افزایش نرخ مالیات نیز به دلیل 
از بین بردن انگیزه تولید و تشویق فعالیت های زیرزمینی، 
فرصت هــای فرار مالیاتی واجتنــاب از پرداخت مالیات را 
زیادتر و در نهایت، درآمد دولت را کمتر می کند. در حالی 
که به دلیل وســیع بودن پایه، مالیــات بر ارزش افزوده را 
می توان با نرخی کمتر در مورد کلیه فروش های مرتبط یا 
بخش های مختلف بازرگانی اعمال و به این ترتیب، درآمد 
مالیاتی بیش تری را بدون از بین بردن انگیزه تولید، برای 

پاسخگویی به هزینه های دولت ایجاد کرد.

  فرار مالیاتی حداقل
 امکان کاهش فــرار مالیاتی در مالیات بر ارزش افزوده، 
به دلیل کمتر بودن نرخ آن در مقایســه با سایر مالیات ها 
بــا پایه محدود، منبع درآمد مطمئنی را برای دولت ایجاد 
می کند. از طرفی دیگر چون عدم پرداخت مالیات از جانب 
فروشــنده، پای خریــدار کالای او را بــرای منظور کردن 

مالیات متعلقه به میان می کشــد، منافع یک طرف، زیان 
طرف دیگر را موجب می شود و در صورت مؤثر بودن نظام 

کنترل، فرار مالیاتی به حداقل کاهش می یابد.

 تسهیل ورود به پیمان های منطقه ای
برخی از پیمان های منطقه ای بنا به دلایلی، نظیر ایجاد 
وحدت نظام مالیاتی در مناســبات اقتصادی کشــورهای 
عضو پیمــان، برقراری یکنواختی فشــار مالیاتی، متمایل 
ســاختن انگیزه های کشــورهای عضو به ســمت افزایش 
کارایی، گســترش صنعت، اســتفاده از مزایای بی طرفی 
و خنثی بودن، آســیب نرســاندن به کالاهــای وارداتی و 
گسترش رقابت داخلی، مالیات بر ارزش افزوده را از جمله 

شرایط عضویت برای اعضا تعیین کرده اند.

 نوسازی و ایجاد تحول در نظام مالیاتی
 با گســترش و پیچیده شدن ســاختار اقتصادی، لزوم 
نگهداری حســاب ها در بنگاه های مختلف اعم از کوچک 
و بزرگ بیش تر می شــود. در نظام مالیات بر ارزش افزوده 
بــه دلیل این که هر بنگاه نیازمند نگهداری حســاب های 
خود به طور کامل است، به کارگیری ماشین های محاسبه 
الکترونیــک و رایانه بــرای پردازش اطلاعــات و کنترل 
حســاب ها، معمول تر از ســایر مالیات هاســت. نوسازی و 
توســعه نظام محاســبات مالیاتی موجب ایجاد تحول در 
نظام هــای مالیاتی کهنه و ســنتی می شــود و این تحول 

صرفه جویی در زمان و کادر اجرایی را افزایش می دهد.

  سهولت کنترل و حسابرسی
چــون در روش صورتحســاب یا فاکتور فــروش برای 
محاســبه و پرداخت مالیات بر ارزش افزوده، اقلام فروش 
کالا و خدمــات در ســتون های مربــوط درج و بــر این 
مأخذ، نــرخ مالیات تعیین و اعمال می شــود و همچنین 
صورتحساب های مزبور در دفاتر حسابداری مودیان ثبت و 
منعکس می گردد، بنابراین )به ویژه در حالت نرخ مالیات 

واحد(، نظام کنترل، ساده و مؤثر است.

 کمترین تأثیرات منفی
مالیــات بر ارزش افزوده، از نظــر اقتصادی، یک مالیات 
خنثی یــا بی تفاوت به حســاب می آید؛ بدیــن معنا که 
ماهیتا بر عوامل تولید )ســرمایه گذاری، اشــتغال و...( و 
اقتصادی مؤسســات و اشــخاص،  نیز تصمیم گیری های 
کمترین تأثیرات منفی را برجای می گذارد. در این زمینه، 
عنوان می شود که چون مالیات بر ارزش افزوده به صورت 
متناســب بر ارزش افزوده عوامل مختلف در فرآیند تولید 
اعمال می شود، بنابراین به نفع روش خاصی از تولید عمل 
نمی کند. بر اســاس موارد ذکر شــده، گفته می شود که با 
اعمــال مالیات بر ارزش افــزوده خللی به تخصیص بهینه 

عوامل تولید توسط نیروهای بازار وارد نمی شود. 
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خنثی بــودن مالیات بــر ارزش افــزوده از دیدگاه 
اقتصادی و تجاری از جمله دلایل کشــورهای اروپای 
مرکزی و شــرقی برای پذیرش مالیات بر ارزش افزوده 

بوده است.

  معایب مالیات بر ارزش افزوده
معمــولا دولت ها و سیاســتگذاران کشــورهایی که 
اجرای مالیات بر ارزش افزوده را در دســتور کار خود 
قرار می دهند، عمدتا به دلایل زیر در قبال استقرار این 
نوع مالیات ابــراز نگرانی می کنند و عکس العمل منفی 

نشان می دهند.

 اثر نزولی مالیات بر ارزش افزوده
بدین معنــا که چون مالیات بــر ارزش افزوده عملا 
یــک مالیات بر مصرف اســت و معمولا بــا نرخ ثابت 
)غیرتصاعدی( بر کالاهای مشمول اعمال می گردد، در 
نتیجه، اقشــار کم درآمد به طور نســبی فشار مالیاتی 
بیشتری را تحمل می کنند و لذا وقتی در کشوری برای 
نخستین بار این نوع مالیات وضع می گردد، دولت ها و 
سیاستگذاران اقتصادی احتمالا به دلیل ماهیت تنازلی 
این نوع مالیات نگران خواهند شــد. البته پاسخی هم 
در قبــال این انتقاد عنوان می گردد که عبارت اســت 
از این کــه اولا مالیات بر ارزش افــزوده، هدف تأمین 
عدالــت اجتماعــی را دنبــال نمی کنــد و بی عدالتی 
ناشی از تناســبی بودن نرخ مالیاتی می تواند با اعمال 
سیاســت های حمایتــی جنبی دولت بــرای حمایت 
از اقشــار آســیب پذیر جبران گردد. ثانیا این ســوال 
مطرح می گردد که آیا مالیات های ســنتی )بر درآمد( 
واقعــا اهــداف عدالت اجتماعی را بــه دقت و بر طبق 
برنامه هــای مورد نظر تأمین کرده اند و ســرانجام این 
که چون ضرورتا بخشــی از مالیات های موضوعه برای 
تأمین درآمد دولت، مالیات های غیرمســتقیم هستند، 
آثار تنازلی مالیات بر ارزش افزوده در مقایســه با سایر 
مالیات های مشابه، به ویژه مالیات بر فروش، در مراحل 

مختلف به مراتب کمتر است.

 اثر مالیات بر ارزش افزوده در افزایش سطح 
قیمت ها

گاهی این مطلب به عنوان یکی از انتقادات بر این نوع 
مالیات مطرح می گردد، ولی تجربه کشورهایی که این 
نوع مالیات را برقرار کرده اند، نشان می دهد این نگرانی 
چندان موجه نیســت؛ زیرا اولا دلیل منطقی و موجهی 
برای بالا رفتن سطح عمومی قیمت ها ارائه نمی شود و 
ثانیا وضع و وصول این مالیات ســبب انقباض اقتصاد 

می گردد و در نتیجه اثر ضد تورمی خواهد داشت.

 اشکالات اجرایی مالیات بر ارزش افزوده
به دلیل وسعت مشکلات اجرایی، دولت ها در اعمال 
این نــوع از مالیات دچــار تردید می شــوند. اهم این 

مشکلات عبارتند از:
الف( نحوه برخورد با خرده فروشان )مشاغل جزء(

ب( چگونگی برخورد در خصوص مواد غذایی کشاورزی
ج( نحوه عمل در مورد کالاهای سرمایه ای

د( مشکلات وصول مالیات از خدمات )نظیر بانک ها و بیمه(
حــال بــه شــرح مختصــری در بــاب هریــک از 

محدودیت های فوق می پردازیم:
الــف( این اشــکال در کلیه کشــورها، بــه ویژه در 
کشــورهای در حــال توســعه، که با تعداد بیشــتری 
واحدهای خرده فروشــی مواجه هستند، مطرح است 
و ضرورت ایجــاب می کند که در ایــن زمینه تجدید 

نظرهایی در بافت اقتصادی  فرهنگی صورت پذیرد.
ب( تجربه کشــورها نشــان دهنده این مهم است که 
بیش تر کشورهای برقرار کننده مالیات بر ارزش افزوده، به 
دو دلیل مواد غذایی را از شمول مالیات خارج ساخته اند: 

- رعایت عدالت اجتماعی و سیاســت حمایت از قشر 
وسیع کم درآمد. 

- مشکلات اجرایی خاص اعمال این نوع مالیات.
ج( در مورد کالاهای ســرمایه ای، در کشــورهای در 
حال توســعه، به لحاظ ضرورت تشویق سرمایه گذاری، 
کالاهای ســرمایه ای را مشــمول مالیات بــا نرخ صفر 
قرار می دهنــد و مالیات متعلق بــه خریدهایی را که 
به کالاهای ســرمایه ای مؤسســات مربوط می شود، به 
صــورت یکجا یا به تدریج از حســاب مالیات بر فروش 

آن ها کسر می کنند.
د( در مورد خدمات مالــی )به ویژه خدمات بانکی و 
بیمه(، این دسته از خدمات را به دلایل زیر از پرداخت 

مالیات بر ارزش افزوده معاف می کنند: 
- دشواری زیاد تشــخیص ارزش افزوده ایجاد شده 

در این خدمات.
- وجودنداشــتن ملاکی خــاص در مواردی که برای 
تشــخیص ارزش افزوده این مؤسســات اقدام به شیوه 

علی الراس ضروری است. 
- امــکان جابجایی ســرمایه مالی بــه دلیل نقل و 

انتقال پذیری آن در صورت اخذ مالیات سنگین. 
- ارزش پاییــن درآمد حاصــل از این نوع مالیات در 

قبال مخارج تعیین و وصول آن.

 معافیت ها در مالیات بر ارزش افزوده
به طور کلی برخی از کالاها و خدمات به ســه دلیل 
زیر از پرداخت مالیات بر ارزش افزوده معاف می شوند.

1- کاهش خاصیت تنازلی مالیات بر ارزش افزوده
2- کاهش اثر تورمی و حمایت از اقشار کم درآمد

3- کاهش هزینه های اجرایی و وصول مالیات
مــوارد معاف از پرداخت مالیــات بر ارزش افزوده در 
ماده 12 لایحه مالیات بر ارزش افزوده به طور مشخص 
ذکر گردیده اســت. با توجه به اینکه مالیات بر ارزش 
افزوده کلیه کالاها و خدمات تولید و یا توزیع شــده در 
اقتصاد را در بر می گیرد، به لحاظ اجرایی از گستردگی 

خاصی برخوردار می باشد.
در ایــن راســتا، ارزش افزوده ایجاد شــده توســط 
بنگاه های کوچــک و فعالان بخش خرده فروشــی در 
مقایسه با تعداد زیاد آنها بسیار ناچیز بوده و در نتیجه 
مالیات بر ارزش افزوده قابل وصول مالیات، قابل توجیه 
نیست. به این ترتیب معاف نمودن مؤسسات اقتصادی 
با ارزش افزوده پایین در جهت افزایش کارایی سازمان 

امور مالیاتی از اهمیت خاصی برخودار می باشد.
بررســی تجربه سایر کشورها نشان می دهد که اغلب 
آنها در مراحل اولیه اجرای این نوع مالیات برای کاهش 
هزینه های اجرایی وصول و تمکین مودیان از آســتانه 
معافیتی استفاده کرده اند که تعداد زیادی از بنگاه های 
کوچــک و فعالان بخش خرده فروشــی را معاف نموده 
است. تعیین آســتانه معافیت، این امکان را به سازمان 
امــور مالیاتی می دهد که جهت تحقق اهداف درآمدی 
نظام مالیاتــی، به میزان قابل توجهــی در هزینه های 
اجرایی و وصــول صرفه جویی نماید. کاهش حجم کار 
اجرایی حاصله، میزان توفیق در وصول مالیات بر ارزش 

افزوده بالقوه را افزایش خواهد داد.
بــا توجه به مطالب فــوق و با توجه بــه مطالعات و 
تحقیقات بعمل آمده توســط کارشناســان اقتصادی، 
ســطح آســتانه معافیت برای اجرای مالیات بر ارزش 
افزوده در ایران مبلغ یک میلیارد ریال درآمد ســالانه 

در نظر گرفته شده است.

 آثار اقتصادی مالیات بر ارزش افزوده
آثار اقتصادی اعمال مالیات بر ارزش افزوده را می توان 
به دو دسته تقســیم کرد: آثار کلان، که از جمله تأثیر 
آن بر رشد اقتصادی، ســطح قیمت ها، سرمایه گذاری، 
درآمدهای دولت، مصرف و... اســت و آثار خرد، که از 
جمله می توان به تأثیر آن بر کارایی، عدالت و... اشــاره 

کرد.

 تأثیر بر سطح قیمت ها
برخی از کشــورها یکــی از دلایل عمــده به کار 
نگرفتن مالیات بر ارزش افــزوده را نگرانی در مورد 
وجود رابطــه مثبت بین اعمال این مالیات و افزایش 
نرخ تــورم عنــوان کرده اند. از طرف دیگــر، تجربه 
کشورهای اســتفاده کننده از این مالیات این نگرانی 
را تأیید نمی کنــد. صاحبنظران مالــی معتقدند که 
اعمال مالیات بر ارزش افزوده، مانند وضع هر مالیات  له

مقا
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دیگری، یک سیاســت انقباضی محسوب می گردد. 
بنابرایــن، کاربرد آن منجر به کاهــش نقدینگی در 
اقتصاد می شــود. از این رو می تــوان گفت که اعمال 
این مالیــات نوعی اثر ضد تورمــی در اقتصاد به جا 
خواهد گذاشت. ســایر صاحبنظران معتقدند که اگر 
با اعمــال مالیات بر ارزش افــزوده پیش از افزایش 
عرضه کل، تقاضای کل گســترش یابد، کمبود عرضه 
کل، افزایش قیمت ها را به بار خواهد آورد؛ اما مازاد 
تقاضا و کمبود عرضه کل ممکن اســت بنا به دلایل 
بســیار بروز کند و این مســأله به تنهایی به اعمال 
مالیــات بر ارزش افزوده مربوط نمی شــود. از طرف 
دیگر، صندوق بین المللی پــول در زمینه اثر مالیات 
بر ارزش افزوده بر قیمت ها، مطالعه ای در 35 کشور 
جهان انجام داده که نتایج زیر را در بر داشــته است.

در 22 کشــور، معرفــی مالیات بــر ارزش افزوده 
تأثیر عمــده ای بر قیمت کالاهــا و خدمات مصرفی 
نداشــته یا اثرش بســیار کم بوده است. در 8 مورد، 
اجرای مالیات بر ارزش افزوده با تغییر در شــاخص 
بهــای کالاها و خدمات مصرفی همــراه بود؛ ولی از 
ایــن 8 مورد فقط یک مــورد افزایش نرخ تورم را به 
صورت فزاینده به همراه داشــت و در 7 مورد دیگر 
در روند افزایش قیمت ها هیچ گونه شــتابی مشاهده 
نگردید. به عبــارت دیگر، در 29 مورد یا 83 درصد 
از کشــورها، معرفی و اجرای مالیات بر ارزش افزوده 
با سیاســت های انبســاطی مربوط به دستمزد و نیز 
دیگر سیاســت های انبســاطی پولی و اعتباری توأم 
بود و بــه این ترتیب نمی توان به این نتیجه رســید 
که فقط اعمال ایــن مالیات، موجب تورم فزاینده ای 
شــده اســت. نتیجه مطالعه صندوق بین المللی پول 
در واقع به این صورت اســت که اعمــال مالیات بر 
ارزش افــزوده در اکثر موارد تورمی نیســت. با این 
همه، حتی اگر اجرای مالیات بر ارزش افزوده ســبب 
با اعمال سیاســت های کنترل  افزایش تورم شــود، 

قیمت می توان افزایش نرخ تورم را مهار کرد.

 تشویق سرمایه گذاری
بــه طور کلی، مالیــات به عنوان یکــی از مهم ترین 
ابزارهای دولت برای تشــویق و جهت دهی مناســب 
به ســرمایه گذاری ها محســوب می شــود؛ برای مثال، 
سیاســت های دولت در خصوص معافیت ها و تخفیفات 
مالیاتی می توانــد کارایی نهایی ســرمایه و در نتیجه 
ســودآوری ســرمایه گذاری ها را افزایش دهد و از این 
طریق بــه تقویــت انگیزه های ســرمایه گذاری کمک 
کند. همچنین، اگر سیاســت مالی به گونه ای باشد که 
موجب گســترش تقاضای مؤثر در برخی کالاها شود، 
انگیزه ها را درجهت افزایش نرخ تشکیل سرمایه سوق 
خواهــد داد. از طرف دیگر در بررســی اثــر مالیات بر 
تشــویق یا عدم تشویق ســرمایه گذاری باید عواملی از 

قبیل هدف ســرمایه گذاری، واکنش پس اندازکنندگان و 
ســرمایه گذاران داخلی و خارجی در قبال جریان سرمایه 
در سطح بین المللی و انگیزه های موجود در نظام مالیاتی 
مدنظــر قرار گیــرد. طرفداران مالیات بــر ارزش افزوده 
معتقدند که این نوع مالیات ســرمایه گذاری را تشــویق 
می کند. معاف ساختن کالاهای ســرمایه ای از مالیات و 
در نظر گرفتن امتیاز مالیاتی برای کالاهای ســرمایه ای 
خریداری شــده و مورد استفاده در جریان تولید، موجب 
افزایش ســطح پس انداز و سرمایه گذاری می شود. تجربه 
کشورها نشــان داده است که معاف ســاختن کالاهای 
ســرمایه ای از مالیات بر ارزش افزوده، سرمایه گذاری را 

تشویق می نماید.

 خنثی بودن
خنثی بودن اقتصادی هر سیاست، به معنای این است 
که در جابجایی منابع اثری نخواهد داشــت، زیرا تغییری 
در قیمت های نســبی ایجاد نمی کند. چنین خاصیتی در 
مــورد مالیات بر ارزش افــزوده، در دنیای واقعی به طور 
کامل حاصل می شــود، چون نیازمنــد برقراری یک نرخ 
ثابت مالیاتی، نه تنها در هر بخش، بلکه در کل بخشــها 
در اقتصاد اســت. به عبارت دیگر، اگر نرخ مالیاتی در هر 
فعالیت اقتصادی کمتر یا بیشــتر از ســایر نرخها باشد، 
یا وجود معافیت مالیاتی یــا نرخهای صفر مالیات باعث 
آثار تخصیصی در اقتصاد شــود، خنثی بودن این مالیات 
منتفی اســت. به هر حال، چنانچه هدف در پایه مالیات 
بر ارزش افزوده گســترده تر باشــد و نرخ های مالیات به 
یکدیگر نزدیک تر باشــند، درجه خنثی بودن مالیات بر 

ارزش افزوده بیشتر خواهد شد.

 افزایش رشد اقتصادی
 در اکثر کشــورهای توســعه یافته، مالیــات بر ارزش 
افزوده جایگزین مالیات بر مصــرف و مالیات های دیگر، 
به خصوص مالیات بر شــرکت ها شــده است. انتظار این 
اســت که این جایگزینی، بر تولید و رشد اقتصادی آثار 
مثبتی داشته باشد. اینک این سئوال مطرح است که اگر 
در جامعه اقتصادی، این مالیــات برای اولین بار معرفی 
شده باشد و هدف از معرفی کردن آن نیز افزایش درآمد 
مالیاتی باشد، آیا باز هم چنین انتظاری متصور است؟ در 
واقع، تأثیر مالیات بر ارزش افزوده بستگی به طراحی آن، 
به خصوص در جایگزینی مالیات های دیگر دارد و از قبل 

قابل پیشگویی نیست.

 کارایی اقتصادی
در زمینه اثرگذاری اعمال مالیــات بر ارزش افزوده بر 
کارایی اقتصادی، برخی اقتصاددانان معتقدند از آنجا که 
ارزش افزوده برابر با رابطه زیر اســت، اعمال این مالیات 
تبعیضــی به زیان هیچیک از عوامل تولید ایجاد نکرده و 

می تواند کارایی اقتصادی را حفظ کند.

سود+اجاره+بهره+حقوق و مزد=ارزش افزوده

 تراز پرداخت ها
یکی از آثار غیرمســتقیم مالیات بــر ارزش افزوده، 
تأثیــر مثبت بر تــراز پرداخت های کشــور اجراکننده 
این مالیات اســت. بدیهی است این نتیجه گیری زمانی 
صحت خواهد داشــت کــه مالیات بــر ارزش افزوده، 
باعث تغییر در قیمت های نســبی کالاهای وارداتی به 
صادراتی شــود، یعنی اگر پس از معرفــی این مالیات 
قیمــت کالاهــای صادراتــی ارزان و در مقابل، قیمت 
کالاهــای وارداتی گران شــود یا حداقل بــدون تغییر 
بمانــد، می توان به بهبود تــراز پرداخت ها امیدوار بود. 
چــون در این مورد نمی توان انتظار تغییری در نرخ ارز 
داشــت و فقط تغییرات فوق امکان تاثیرگذاری دارد، 
ایــن نتیجه گیری به عوامل متعــددی ارتباط می یابد. 
هر چند ممکن اســت تجربیات بعضی کشــورها موید 
اثر مثبت این مالیات برتر از پرداخت ها باشــد، اما پایه 
نظــری آن اجبار خــاص در جهت معیــن را به وجود 

نمی آورد.

 گسترش بخش عمومی
برخی منتقــدان معتقدند که به کارگیری مالیات بر 
ارزش افزوده باعث گســترش بخش عمومی می شود 
و نیز قدرت سیاســتگذاران مالی را افزایش می دهد. 
در این راســتا هر کاهش در درآمد دولت می تواند با 
افزایش نرخ یا پایــه مالیات بر ارزش افزوده جبران 

شود.
علاوه بــر این، عنوان می شــود که جانشین ســازی 
مالیات بــر ارزش افزوده به جــای مالیات های با پایه 
محدود، به دلیل گســترش پوشــش مالیاتی، موجب 
افزایش درآمد مالیاتی می گردد. از ســوی دیگر، اعمال 
نرخ بیشتر مالیات ممکن اســت که پرداخت کنندگان 
مالیــات را به کار بیشــتر تشــویق کندو با گســترش 
تولید، درآمد مالیاتــی نیز افزایش یابد. همچنین نظام 
کنتــرل متقابل مالیات بــر ارزش افزوده باعث کاهش 
فرصت های فرار مالیاتی می گــردد و از این طریق نیز 
نســبت درآمد دولت و نســبت مالیات بــه کل تولید 
ناخالص ملــی افزایش می یابد. خلاصــه این که تمام 
موارد پیــش گفته هر کدام عاملــی در جهت افزایش 
درآمــد دولت و نیز گســترش بخــش عمومی عنوان 

شده اند.

 جمع بندی و نتیجه گیری
- مالیــات بر ارزش افزوده نوعی مالیات بر فروش چند 
مرحله ای اســت که بر اساس درصدی از ارزش افزوده در 

هر مرحله تولید اخذ می شود.
- مالیــات بر ارزش افزوده دارای ســه نــوع تولیدی، 
مصرفی و درآمدی اســت، نوع تولیدی وســیعترین پایه 
مالیاتــی و نوع مصرفــی کم ترین پایه مالیاتــی را دارد. 
نــوع مصرفی کم تریــن پایه مالیاتــی را ایجاد می کند و 
کشــورهای جامعه اروپا و بسیاری از کشــورهای دیگر 
از این نوع اســتفاده می کنند. نــوع درآمدی نیز بر تولید 

خالص ملی تعلق می گیرد.
- مالیات بر ارزش افزوده دارای مزایا و معایبی است که 
مزایای آن را می توان، خنثی بودن، حداقل فرار مالیاتی، 
حداقل تأثیر منفی بر تخصیص منابع، ســهولت ورود به 
پیمان هــا، درآمدزایی و غیره نام برد. از جمله معایب این 
مالیات نیز تنازلی بودن مالیات، افزایش ســطح قیمت ها، 

اشکالات اجرایی و غیره.
- این مالیــات تاثیرات اقتصادی بر متغیرهای خرد 
و کلان اقتصــادی دارد، متغیرهایــی مانند کارایی، 
و  پرداخت ها، ســرمایه گذاری  تراز  قیمت ها،  ســطح 

پس انداز.
- از دلایــل مهم به اجــرا درآوردن مالیــات بر ارزش 
افزوده، افزایش ســهم درآمدهای مالیاتی دولت، کاهش 
فشــار مالیاتی بر تولید و سرمایه گذاری مولد اقتصادی و 

افزایش کارایی نظام مالیاتی است. له
مقا
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تقویم 
نمایشگاه های 
جهان

بعدی  قالب ریــزی و چاپ ســه  نمایشــگاه 
)Formnext( فرانکفورت

 23 تا 26 آبان 1396
 فرانکفورت، آلمان

www.formnext.de 
نمایشگاه و کنفرانسی برجسته در زمینه فناوری های 
چاپ ســه بعدی و ابزارسازی اســت که برترین های 
جهان را بــه نمایش می گــذارد. در این نمایشــگاه، 
شــاهد پتانســیل فوق العاده ای از ترکیب فناوری های 
چاپ ســه بعدی و متدهای مرسوم ســاخت هستید. 
نمایشــگاه قالب ریزی و چاپ ســه بعدی فرانکفورت، 
ســازندگان اصلی جهان در زمینــه فناوری های چاپ 
ســه بعدی و ابزارســازی را گرد هم جمــع می کند. 
قالب ریزی فرانکفورت همچنین یک جایگاه  نمایشگاه 
عرضه برای غرفه داران بی شماری از بخش هایی چون 
مواد، مهندســی مکانیک، اندازه گیری، نمونه ســازی، 
لوازم چاپی می باشد. غرفه داران بین المللی  فرآوری و 
از این نمایشــگاه استفاده می کنند تا محصولاتشان را 

به مخاطب جهانی معرفی و عرضه کنند.

نمایشگاه پلاستیک و لاستیک جاکارتا
24 تا 27 آبان 1396

 جاکارتا، اندونزی
www.plasticsandrubberindonesia.com

این نمایشــگاه تنها رویداد اختصاصی پلاســتیک و 
لاستیک در اندونزی است و فقط بر برآوردن نیازهای 
این صنایع تمرکز دارد. این نمایشگاه بین متخصصان 
صنایع لاســتیک و پلاستیک شــهرت و اعتبار دارد و 
رهبــران و فعالان کلیدی این صنایع را به خود جذب 
می کند. برای بیش از 25 ســال، نمایشگاه پلاستیک 
و لاســتیک جاکارتا مرکزی برای صنعت پلاستیک و 
لاســتیک در اندونزی بوده، نیازهــای این صنعت را 
برآورده کرده و امروز به بازاری متنوع گســترش پیدا 
کرده اســت. این نمایشگاه با ســه بخش تخصصی و 
اختصاصی خــود تمام زنجیره تأمیــن این صنعت را 

رویداد  نوشیدنی،  تکنولوژی  پوشــش می دهد: بخش 
متمرکــز بر فناوری فرآوری، پر کردن و بســته بندی 
نوشــیدنی و خدمات و محصولات ارائه شــده توسط 
تأمین کنندگان این بخش شــناور بــازار در اندونزی 
اســت. بخــش بســته بندی و پلاســتیک، جایگاهی 
تخصصی برای فناوری بســته بندی و تأمین کنندگان 
خدمات و محصولاتی که اســت که بزرگ ترین بخش 
صنعت پلاستیک اندونزی را هدف قرار داده اند. بخش 
قالــب تمرکزی ویژه بر این بخش بســیار ارزشــمند 
دارد و مورد حمایت اتحادیــه صنعتی قالب اندونزی 

می باشد.

نمایشگاه کتاب دوحه
 8 تا 18 آذر 1396

 دوحه، قطر
www.dohabookfair.com

بزرگ تریــن  از  یکــی  دوحــه  کتــاب  نمایشــگاه 
منطقــه  در  شــده  برگــزار  کتــاب  نمایشــگاه های 
خاورمیانه به شــمار می رود و دلیــل تقاضای فروان 
برای حضور  بین المللی و منطقه ای  مشارکت کنندگان 
در این نمایشگاه، شهرت فراوانی است که در سال های 
اخیر کســب کرده است. این نمایشگاه برای اولین بار 
در سال 1972 با حمایت موسسه کتب دارالقطری تا 
سال 2002، هر 2 سال یک بار برگزار می شد و از آن 
سال تا کنون هر ســاله برگزار می شود. پس از کسب 
موفقیــت در جذب تعــداد بیشــماری از معتبرترین 
نمایشــگاهی جهانی بدل  بــه  بین المللی  انتشــارات 
شــده است. در اولین ســال برگزاری نمایشگاه کتاب 
دوحه تنهــا میزبــان 20 انتشــارات بین المللی بود، 
این در صورتی اســت که این تعــدادی هم اکنون به 
بیش از 473 شــرکت معتبر از 31 کشــور جهان در 
فضایی بالغ بر 22 هزارو 500 متر مربع رسیده است. 
حدود 10 درصد از مشــارکت کنندگان این نمایشگاه 
بار  از مشارکت کنندگان ســال های قبل هستند. یک 
دیگر نمایشــگاه کتاب دوحه پیشــروان صنعت نشر 
را از کشــورهایی نظیر آمریکا، فرانسه، ترکیه، ایران، 
ژاپن، برزیل و... را درقلب کشور قطر، دوحه، گرد هم 

خواهد آورد.
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نمایشگاه پلاســتیک و بسته بندی شارجه 
)Plastivision Arabia(

20 تا 23 آذر 1396
 شارجه، امارات متحده عربی

www.plastivision.ae
ایــن نمایشــگاه بســتری بســیار موفــق برای 
نمایشــگاه و کنفرانــس در زمینــه پلاســتیک، 
چاپ و بســته بندی است. نمایشــگاه پلاستیک و 
بسته بندی شــارجه پیش رو، تجهیزات و خدمات 
پــردازش، پر کــردن و بســته بندی را به نمایش 
می گــذارد و تصمیم گیــران صنعت پــردازش، و 
این  بازدیدکنندگان  بســته بندی مجدد منطقــه، 
نمایشگاه خواهند بود. نمایشگاه پیشین پلاستیک 
و بسته بندی شارجه افتتاحیه بسیار خوبی داشت، 
متقاضیان بسیاری جهت حضور نام نویسی کردند، 
از کشــورهای مختلف حضور  نمایندگان بسیاری 
داشتند و جمعیت بازدیدکنندگان افزایش داشت. 
این نمایشــگاه ســران صنعتی را از کشــورهای 
مختلف گــرد هم جمع خواهد کــرد و در زمینه 
آخریــن تحــولات و گرایش هــا در فناوری های 
و سرمایه های  پایداری  بهره وری هزینه،  پیشــرو، 
انســانی طرح هایــی ارائه خواهد نمــود. با حضور 
هفت هزار بازدیدکننده از کشــورهای مختلف در 
آخرین دوره نمایشــگاه پلاســتیک و بسته بندی 
شــارجه، نقش آن به عنوان یــک رویداد جهانی 
بــرای بخش فرآینــد تولید پلاســتیک پررنگ تر 

می شود.

نمایشگاه تجهیزات چاپ و بسته بندی ایران
 22 تا 25 آذر 1396

 تهران، ایران
نمایشگاه تجهیزات چاپ و بســته بندی ایران در 
فضایــی بالغ بر 30 هزار متــر مربع در محل دائمی 
نمایشــگاه های بین المللی تهران برگزار خواهد شد. 
هزاران نفــر از فعالان و خریــدارن محصولات این 
صنعت از بــرای یافتن جدیدترین و آخرین امکانات 
و به روز کردن تجهیزات خود از این نمایشگاه بازدید 
می کنند. ایران با داشــتن بیــش از 70 میلیون نفر 
جمعیت و رشــد بی وقفه در صنعــت و ارتباطات، با 
تقاضای بالایی برای تکنولوژی های جدید در صنعت 
چاپ و بســته بندی، محصــولات و خدمات مرتبط 
مواجه اســت. به عنوان یکی از بزرگ ترین رویدادها 
در خاورمیانه و یکی از مهم ترین ها در صنعت است، 
نمایشــگاه تجهیزات چاپ و بسته بندی ایران نقش 
موثرترین وســیله برای ایجــاد و حفظ روابط میان 
صنعت چاپ و بســته بندی ایــران و صنعت چاپ و 

بسته بندی بین المللی است.
این نمایشــگاه مجموعه متنوعــی از ابزارآلات و 

تجهیزات به روز شده با آخرین تکنولوژی ها نظیر ابزار 
و تجهیــزات چاپ، تجهیزات ثبت تصاویر دیجیتال، 
چاپ ســنتی و دیجیتال، پرینترهای جوهرافشان با 
فرمت گســترده، ابزار و تجهیزات تجلید و صحافی، 
مواد اولیه و ماشــین آلات گرافیکی، رسانه ها، مواد 
و فرآورده هــای شــیمیایی، خدمــات مرتبط را به 

متقاضیان ارائه می دهد.

نمایشگاه تابلوهای تبلیغاتی و تصویرسازی 
)SGI( دیجیتال دبی
24 تا 26 دی 1396

 دبی، امارات متحده عربی
www.signmiddleeast.com

 نمایشــگاه تابلوهــای تبلیغاتی و تصویرســازی 
دیجیتال دبــی )SGI( بزرگ ترین رویداد تخصصی 
تجــاری در حــوزه تابلوهــای تبلیغاتــی، تصاویر 
گرافیکی، POP/POS، چاپ اســکرین و دیجیتال 
در منطقه خاورمیانه، آفریقا و جنوب آســیا به شمار 
می آید. نمایشــگاه تابلوهای تبلیغاتی و تصویرسازی 
دیجیتال دبی، غرفه داران و بازدیدکنندگان از سراسر 
امارات متحده عربی، مصر، لبنان، ایران، عراق، هند، 
پاکستان، شرق آفریقا، و سایر کشورهای منطقه منا 
)خاورمیانه و شمال آفریقا( را در یک محل برگزاری 
ایده آل گرد هم می آورد. این نمایشــگاه، مهم ترین 
رویداد سال اســت که محصولات و خدمات شما را 
به نمایش می گذارد، یا آنها را خریداری می کند و با 
فعالان برجســته صنایع تابلوهای تبلیغاتی، تصاویر 
گرافیکی، پرینت اســکرین و دیجیتال تعامل برقرار 

می کند.

)Promogift( نمایشگاه هدایای تبلیغاتی
3 تا 5 بهمن 1396

 مادرید، اسپانیا
www.ifema.es/promogift      

این نمایشگاه تنها نمایشگاه اختصاصی در صنعت 
تبلیغات و هدایای تبلیغاتی در جنوب اروپا اســت. 
این نمایشگاه جایگاهی استثنایی، سرشار از نوآوری 
و اختصاصی برای ایجاد کسب و کار و تجارت است. 
بازارهای جهانی همیشــه در حال پیشرفت هستند 
اما شــرکت کنندگان در نمایشگاه هدایای تبلیغاتی 
مادرید همیشــه در صف اول توسعه و پیشرفت قرار 
دارند و اولین ها همیشــه اولیــن خواهند ماند چه 
دیگران بتوانند از آنها پیشــی بگیرنــد یا خیر، این 

ماهیت نمایشگاه Promogift است.
از اهداف برگزاری نمایشــگاه هدایــای تبلیغاتی 
مادریــد 2018 این اســت کــه محصــولات این 
صنعت در تنها نمایشــگاه اختصاصی حوزه تبلیغات 
پربیننده تر شود و میزان فروش بالا برود و همزمان 
میــزان آگاهــی بازدیدکننده را در مــورد کالاها و 

برندها افزایش دهد.
هدایــای تبلیغاتی یکی از بهترین ابزارها برای جلب 
توجه مشتریان و به خاطر سپردن محصولات هستند، 
همچنین یکی از موثرترین اســتراتژی ها جهت جلب 
مشــتریان، افزایش فــروش و وفاداری مشــتریان به 
محصولات هســتند. این گونه هدایا معمولا حامل نام 
و یا نشان تجاری شرکت ها هستند که گاهی با هزینه 
ناچیزی تهیه می شــوند ولی بــرای دریافت کنندگان 
بسیار مفید هستند. واضح است که مشتریان خرید از 
شرکت هایی را ترجیح می دهند که چنین هدایایی را، 

هرچند کوچک و ساده عرضه می کنند.

_06
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28 امُین اقتصاد 
کشوری که نیست!

سام والتون، پسری بود که در سال 
1918 و در خانواده ای نه چندان ثروتمند 
در ایالت اوکلاهاما آمریکا به دنیا 
آمد و در عرض چند دهه، بسیاری از 
استانداردهای فروش که ما امروزه از آنها 
استفاده می کنیم را به وجود آورد.

این والتون بود که با طرح های عجیب 
و استانداردهای جسورانه اش، به همه 
نشان داد که باید دیدشان را نسبت به 
کسب وکار عوض کنند. طرح هایی که بعد 
از چند دهه، او را به درآمدهای  میلیاردی 
رساند و کسب و کارش را در سطحی 
جهانی توسعه و رونق داد.

Samuel Moore Wal- )ســاموئل مــور والتــون 
ton( در 29 مارس 1918 در شــهر کینگزفیشــر ایالت 
اوکلاهاما آمریکا به دنیا آمد. پدر و مادر او کشــاورز بودند 
و نمی توانســتند از این طریق هزینه هــای زندگی خود را 
تأمین کنند. در نتیجه در ســال 1923 به ایالت میسوری 

مهاجرت کردند. 
ســاموئل کار کردن را از ســنین پایین آغاز کرد. او شیر 
گاوها را می دوشید، در بطری های مخصوص می ریخت و به 
مشتری ها تحویل می داد. تحویل روزنامه و فروش اشتراک 
مجله از دیگر شــغل های همزمان او در دوره دبیرســتان 

بودند. 
او بعــد از گذراندن دوره دبیرســتان، تصمیم گرفت که 
وارد دانشگاه شود تا راه بهتری برای حمایت از خانواده اش 
پیدا کند. بنابراین به  عنوان دانشجوی افسری در دانشگاه 
میســوری به تحصیل پرداخت. او در دوران دانشــجویی 
خود نیز از هر فرصتی برای کسب درآمد استفاده می کرد. 
والتون نهایتا در سال 1940 با مدرک کارشناسی در رشته 

اقتصاد از دانشگاه فارغ التحصیل شد.
والتون در سال 1943 با همسر خود هلن رابسون ازدواج 
کرد و صاحب 4 فرزند شــد. او سه روز بعد از دانشگاه، در 
شرکت J.C.Penney به  عنوان کارآموز مدیریت مشغول 
به کار شــد. در آن زمــان حقوق ماهیانــه او به 75 دلار 
می رســید و به مدت 18 ماه در این شرکت کار کرد. او در 
ســال 1942 برای شرکت در جنگ جهانی دوم نام نویسی 
کرد و بــه  عنوان ناظر امنیتــی کارخانه های هواپیمایی و 

اردوگاه های زندان نظامی در جنگ خدمت کرد. 
والتون در ســال 1945 بعد از ترک ارتش و در سن 26 
ســالگی مدیریت اولین فروشگاه خود را آغاز کرد. او مبلغ 
20 هزار دلار از پدر همسر خود قرض گرفت و 5 هزار دلار 
پس انداز خود را نیز به آن اضافه کرد و یکی از شــعبه های 
فرنچایز فروشــگاه Ben Franklin را اجاره کرد. شیوه 
کاری والتون در بســیاری از زمینه هــای کار، جدید بود و 

سام والتون، شنا کردن
در جهت مخالف رودخانه فروش

همین موضوع باعث به موفقیت رســیدن او شد. به  عنوان 
مثال او همیشه تمام قفسه های مغازه خود را با محصولات 

متنوع پر می کرد.
والتون توانســت میــزان فروش شــعبه را به اندازه قابل 
توجهی بالا ببرد اما بعد از تمام شدن مدت قرارداد اجاره، 
مالکان حاضر به امضای قرارداد جدید نشــدند. بنابراین او 
به همراه همســر و پدر همســرش برای خریدن فروشگاه 
جدید وارد مذاکره با فروشــندگان شدند. او بعد از اینکه 6 
بار از صاحب فروشگاهی در بنتون ویل پاسخ منفی شنید، 

از خریدن آن صرفنظر کرد. 
پدر همســرش بدون اینکه چیزی به او بگوید، بار دیگر 
با صاحب فروشگاه وارد مذاکره شد و با پرداخت مبلغ 20 
هزار دلار قرارداد جدیدی امضا کرد. این فروشگاه در تاریخ 
 Walton’s 9 ماه می  ســال 1950 فعالیت خود را با نام
5&10 آغاز کرد. این فروشگاه تا پیش از این، سالیانه 72 
هزار دلار درآمد داشت اما بعد از مدیریت والتون، در سال 

سوم درآمد آن به 175 هزار دلار رسید.
وی در این فروشگاه، دست به یک نوآوری ساده اما تازه 
برای ارتقای کســب وکار خود زد؛ به این صورت که میزان 
تخفیف را بالا برد، کــه نتیجه آن افزایش حجم فروش از 

طریق حفظ و نگهداری مشتریان بود. 
والتون در تاریخ 2 جولای 1962، نخســتین فروشــگاه 
زنجیــره ای خود را با نام تجاری »Walmart« در شــهر 
راجرز ایالت آراکانزاس آمریکا تاســیس کرد. این شرکت 
در 5 سال اول فعالیت خود، توانست تعداد شعبه های خود 
را به 24 عدد در سراســر ایالت آرکانزاس افزایش دهد. در 
سال 1968 اولین فروشگاه وال مارت در خارج از آرکانزاس 

و در ایالت اوکلاهاما افتتاح شد. 
شــرکت وال مارت در تاریخ 31 اکتبر سال 1969 به ثبت 
رســید. در سال 1970 اولین دفتر و مرکز توزیع آن در ایالت 
آراکانزاس افتتاح شد. این شــرکت در آن زمان 38 شعبه و 
1500 کارمند داشت. وال مارت در دهه 1980 به رشد 
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سریع خود ادامه داد؛ به طوری که در بیست وپنجمین 
ســالگرد تأسیس خود در ســال 1987، تعداد 1198 

کارمند و حدود 16 میلیارد دلار درآمد داشت.
در ســال 1987 ساخت شــبکه ماهواره ای شرکت 
که از قبل برنامه ریزی شــده بود، به پایان رسید. طرح 
راه اندازی این شــبکه با ســرمایه گذاری 24 میلیارد 
دلاری انجام شــد. این شــبکه امکان انتقــال داده ها، 
صدا و ارتباط ویدئویی یک طرفه دفتر اصلی شــرکت 
را با تمام واحدهــای عملیاتی امکان پذیر می کرد. این 
نوع شــبکه در آن زمان بزرگ ترین شبکه ماهواره ای 
شــخصی به شمار می رفت. در واقع این شبکه به دفتر 
اصلی اجازه مــی داد که مقدار موجودی و فروش تمام 

فروشگاه های خود را زیر نظر داشته باشد.
در ســال 1988، والتون، دیوید گلــس را به  عنوان 
مدیرعامل شــرکت معرفی کرد و خــودش به  عنوان 
رئیس هیات مدیره شــرکت باقی ماند. روند رشد این 
شــرکت به اندازه ای زیاد بود که بســیاری از شــهرها 
نگران تأثیــر آن روی جوامع محلــی بودند. به طوری 
که مطالعات زیــادی روی تأثیر اقتصادی وال مارت بر 

شهرها و کسب وکارهای محلی صورت گرفت. 
کنث استون، استاد اقتصاد دانشگاه ایالت آیووا تحقیقات 
جالبی در این زمینه انجام داد. او متوجه شــد که بعضی 
از شــهرهای کوچک بعد از 10 سال از افتتاح یک شعبه 
فروشگاه وال مارت، بیش از نیمی از میزان خرده فروشی 
خود را از دست خواهند داد. با این حال او در یکی دیگر 
از تحقیقات خود تأثیر افتتاح فروشگاه های این شرکت را 
روی شهرهای کوچک بررسی کرد. او توسعه پیدا کردن 
خط راه آهــن، پیدایش مراکز خرید و تغییرات مثبت در 
بازار خرده فروشــی را از جمله مزایای افتتاح فروشــگاه 
وال مارت عنوان کرد. نتیجه تحقیق دیگری در دانشــگاه 
میسی سی پی نشــان داد که شــعبه های وال مارت هم 
تأثیرات مثبت و هم تأثیرات منفی روی فروشــگاه های 

محلی موجود خواهند گذاشت.
والتــون در تاریــخ 5 آوریــل 1992 در لیتل راک 
آرکانزاس بر اثر ابتلا به نوعی سرطان خون درگذشت 
و دارایی وی برای همسر و فرزندانش به میراث ماند. 

در حال حاضر خانواده والتون، با در اختیار داشــتن 
48 درصد از ســهام شــرکت، مالک اصلــی وال مارت 
هســتند و به عنوان یکی از ثروتمندترین خانواده های 

جهان شناخته می شوند.
گفتنی اســت در ســال 1998، والتون در لیســت 
100 فرد پرنفوذ قرن بیســتم قرار گرفت و در دانشگاه 

آرکانزاس، کالج تجارت به نام او نام گذاری شد.

 ابتکارات شرکت وال مارت
شــرکت وال مارت در ســال 2005 اعــلام کرد که 
یکســری اقدامــات زیســت محیطی بــرای افزایش 
بهره وری انرژی داشته است. هدف آن ها این بود که با 
سرمایه گذاری 500 میلیون دلاری در هر سال بتوانند 
بهره وری ســوخت کامیون های وال مارت را بالا ببرند. 

این طرح 3 ســاله، 25 درصد گازهای گلخانه ای، 30 
درصد انرژی مصرفی فروشگاه ها و 25 درصد زباله های 

جامد دفع شده را کاهش می داد. 
لی اسکات، مدیرعامل شــرکت اعلام کرد که هدف 
فروشــگاه وال مارت این اســت که در آینده سازگاری 
بیشتری با محیط زیســت پیدا کند. این شرکت قصد 
دارد تنهــا از انرژی های تجدید پذیر اســتفاده کرده و 

میزان تولید زباله خود را به صفر برساند.
آن هــا در راســتای عملــی کــردن قول خــود، 3 
فروشگاه آزمایشــی با اســتفاده از توربین های بادی، 
پنل های خورشــیدی، دیگ های بخار سوخت زیستی، 
یخچال هــای آب ســردکن و باغ هــای بــدون نیاز به 
آبیاری طراحی کردند. این شرکت با وجود انتقادهای 
زیست محیطی ای که از آن ها می شد، توانست چند قدم 
رو به جلو حرکت کند. همین موضوع شرکت وال مارت 
را به بزرگ ترین فروشنده شــیر طبیعی و بزرگ ترین 

خریدار پنبه دنیا تبدیل کرد. 
وال مارت همچنین هزینه های بســته بندی و مصرف 
انــرژی خود را به مقدار زیادی کاهــش داد. وال مارت به 
تازگی شرکت برق خود را در تگزاس ساخته است و قصد 
دارد از برق ارزان در فروشگاه های خود استفاده کند. این 
شرکت با پیاده سازی این طرح، انتظار دارد که 15 میلیون 

دلار از هزینه های سالیانه خود را کاهش دهد.

 کمک به طوفان زدگان
شرکت وال مارت در ســپتامبر 2005 و بعد از وقوع 
طوفان کاترینا، از طریق شبکه های تدارکی خود اقدام 
به کمک رسانی کرد. این شرکت 20 میلیون دلار پول 
نقد، 1500 کامیون کالا، 100 هزار وعده غذایی و قول 

استخدام کارگران آواره را داد. 
نتیجه یک مطالعه مستقل توسط استیون هورویتز، 
نشان می دهد که این شرکت از دانش محلی خود درباره 
زنجیره تأمین کنندگان، زیرساخت ها، تصمیم گیرنده ها 
و دیگر منابع اســتفاده کرد تا کمک های خود را قبل 
از آژانس مدیریت بحران فدرال به دست مردم برساند. 

این کار شــرکت وال مارت از طرف دولــت و مردم مورد 
قدردانی قــرار گرفت. البته چند مــورد انتقاد نیز از این 
شــرکت به عمل آمد که همچنــان روی روابط کارگری 

آن تأثیر دارد.

 وضعیت کنونی برند وال مارت
امــروزه شــرکت وال مــارت بــه  عنــوان بزرگ ترین 
خرده فروشــی دنیا شــناخته می شــود. هر هفته 260 
میلیون مشتری به طور متوسط از شعبات و فروشگاه های 
اینترنتی این شــرکت بازدید می کنند. لوازم الکترونیکی، 
فیلم و موســیقی، لوازم خانگی، لباس، کفش، جواهرات، 
اسباب بازی، لوازم ســلامتی و زیبایی، کالاهای ورزشی، 
لوازم حیوانات خانگی، لوازم خودرو، لوازم صنعتی و مواد 
غذایی از جمله محصولاتی هستند که در شعبه های این 
فروشــگاه به فروش می رسند. فروشگاهی که سام والتون 
در سال 1950 با نام Walton’s 5&10 راه اندازی کرد، 
امروزه تبدیل به موزه شده اســت. مردم با بازدید از این 
موزه می توانند در زمان ســفر کنند، با تاریخچه این برند 
آشنا شــده و از عکس ها و لوازم شخصی خانواده والتون 

دیدن کنند.
وال مارت در ســال 2012 پس از شرکت های رویال داچ 
شل و اکسون موبیل، در رتبه سوم از بزرگ ترین شرکت های 
جهان قرار گرفت و در ســال مالی 2013، این شــرکت با 
درآمــدی معادل 469 میلیارد دلار، بــه  عنوان بزرگ ترین 

شرکت جهان بر پایه میزان درآمد، شناخته شد.
این شرکت تا تاریخ 31 ژانویه سال 2017 تعداد شعبات 
خود در 28 کشور را 11 هزار و 695 عدد اعلام کرده است. 
البته این فروشگاه در کشورهای مختلف از نام های متفاوت 
اســتفاده می کند. به  عنوان مثال در انگلســتان با نام آسدا 
 )Seiyu Group( و در ژاپــن با نام گروه ســیو )Asda(
فعالیت می کند. برخی معتقدند اگر وال مارت یک کشور بود، 

تبدیل به بیست وهشتمین اقتصاد بزرگ دنیا می شد.

 توصیه های والتون برای موفقیت در کسب وکار
1- به کسب وکار خود پایبند باشید: بیشتر از هر شخص 
دیگری به کار خود ایمان داشــته باشــید. اگر عاشق کار 
خود باشــید، هر روز با انگیزه و اشتیاق به محل کار رفته 

و برای موفقیت آن تلاش خواهید کرد.
2- ســود خود را بیــن همه همکاران تقســیم کنید: با 
همکاران خود مانند شــرکای تجاری برخورد کنید تا آن ها 
هم همین رفتار را در برابر شما داشته باشند. این کار کمک 
می کند در کنار هم به بزرگ ترین خواسته های خود برسید.

3- به همکاران خود انگیزه دهید: پول و مالکیت کافی 
نیســتند. اهداف بزرگ تنظیم کرده و بین همکاران خود 

رقابت سالم ایجاد کنید. 
4- با همــکاران خود رابطه خوبی برقــرار کنید: آن ها 
هر چقدر بیشتر در مورد موضوعات اطلاع داشته باشند، 
شرایط را بهتر درک می کنند و در نتیجه اهمیت بیشتری 

به شرکت شما می دهند.
5- از کارمندان خود قدردانی کنید: هیچ چیز بیشــتر از 
یک قدردانی صادقانه با استفاده از کلمات مناسب نمی تواند 
در روحیه کارمندان تأثیر مثبت داشته باشد. پس در زمان 

مناسب از کلمات مناسب برای قدردانی استفاده کنید.
6- موفقیت های خود را جشن بگیرید: زیاد به خودتان 
ســخت نگیرید. خــوش بگذرانیــد و از کاری که انجام 

می دهید لذت ببرید.
7- به حرف همــه کارمندان گوش دهیــد: برای پیدا 
کردن ایده های جدید باید با کارمندان خود صحبت کنید 

و نظر آن ها را جویا شوید.
8- انتظارات مشــتری ها را بــرآورده کنید: چیزی که 
مشتری ها می خواهند را حتی کمی بیشتر در اختیارشان 
قرار دهید. اشــتباهات خــود را بپذیریــد و بابت آن ها 

معذرت خواهی کنید.
9- هزینه هــا را بهتر از رقبا مدیریــت کنید: مدیریت 

هزینه ها بهترین راه برای پیشی گرفتن از رقبا است.
10- خلاف جهت رودخانه شنا کنید: اصول متعارف را 
نادیده گرفته و خــلاف جهت رودخانه حرکت کنید. اگر 
رقیب تان از مســیر خاصی حرکت می کند، شما مخالف 

جهت او حرکت کنید. له
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فرهنگي محصولات  مـعـرفـــي 

از سیر تا پیاز 
بسته بندی

هر  نیاز  ابتدایی ترین  بسته بندی 
محصول پیش از عرضه به بازار 
برای  تولیدکنندگان  می باشد، چرا که 
شناساندن خود و محصولاتشان و 
البته محافظت از محصول در حین 
حمل و نقل و نگهداری پیش از فروش 
به آن نیاز مبرمی دارند. به بیانی 
نام،  بسته بندی می تواند ضمن معرفی 
خواص، مشخصات فنی و شیمیایی، 
تاریخ مصرف، قیمت، طریقه مصرف و 
نگهداری صحیح، محافظت آن کالا را 
تا زمان مصرف به عهده گیرد و در عین 
حال یک بسته بندی مطلوب قادر است 
موجب افزایش زمان حفظ و نگهداری 
کالای فاسدشدنی باشد. در این شماره، 
آخرین بخش از مقالات از سیر تا پیاز 
نظر خوانندگان گرامی  از  بسته بندی 
می گذرد.

 بخش پایانی

مواد عمده مصرفی در بسته بندی پلاستیکی

پلی اتیلن
پلی اتیلن یکی از ســاده ترین و ارزان ترین پلیمرها و 
پرمصرف ترین ماده پلاستیکی در جهان است. این ماده 
از پلیمریزاسیون اتیلن به دست می آید و به طور خلاصه 

به صورت PE نشان داده می شود.
انواع پلی اتیلن به شرح زیر است:

الف( LDPE )پلی اتیلن با دانسیته کم(
Low density polyethylene

ب( HDPE )پلی اتیلن با دانسیته زیاد(
High density polyethylene

این دو پلیمر با وجود آنکه فرمول شــیمیایی یکسانی 
دارند ولی مجموعه ویژگی های آن از نقطه نظر کاربردی 

کاملا متفاوت است.
این پلی اتیلن دارای زنجیری شاخه دار است بنابراین 
زنجیرهــای LDPE نمی توانند به خوبــی با یکدیگر 
ارتباط برقرار کنند و دارای نیروی بین مولکولی ضعیف 

و استحکام کششی کمتری هستند.
این پلی اتیلن دارای زنجیر پلیمری بدون شاخه است. 
بنابراین نیروی بین مولکولی در زنجیرها بالا و استحکام 

کششی آن بیشتر از بقیه پلی اتیلن ها است.

LDPE پلی اتیلن
LDPE معمولا به صورت فیلم های نازک انعطاف پذیر 

مورد استفاده قرار می گیرد.
دو ویژگی مهم آن که کاربرد وســیع تر آن را به ویژه 
در صنعت بســته بندی محصول غذایی موجب می شود 

عبارتند از:
 خنثی بودن آن یعنی عدم واکنش با محصول

 قابلیت دوخت حرارتی آن
به همین دلیل در بسته بندی های چند لایه به عنوان 
لایه درونی و در تماس مســتقیم بــا محصول از فیلم 

نازک LDPE استفاده می شود.
این فیلم شفاف بوده و قابل نفوذ به نور است، بنابراین 
در موارد نیاز بــه همراه آلومینیوم فویــل به کار برده 

می شود.
کاربرد مشخص LDPE در بسته بندی های تتراپک 
Tetra Pack برای شــیر اســتریل و آبمیوه، سه لایه 
برای شیر پاستوریزه و پنج لایه برای شیر استریل است.

HDPE پلی اتیلن
این ماده پلیمری ســختی است که از استحکام آن و 
ویژگــی ممانعت کنندگی بهتر آن و عدم شــفافیت آن 

استفاده می شود.
نمونه بارز کاربرد HDPE انواع بطری شیر است 

که جهت بهبــود ممانعت کنندگی در مقابل نفوذ 
نور، رنگ ســفید )تینانیوم دی اکســاید( به آن 

اضافه می شود.

)Polypropyleen( پلی پروپیلین
که در سه نوع خلاصه می شود:

الف( Plan P.P )ساده(
که برای تولید انواع درب پلاســتیکی بطری ها از آن 
استفاده می شــود. برای تولید بطری ها نیز در بعضی 

موارد از این P.P استفاده می شود.
ب( P.P )خطی شده(

این ماده در حین فرآیند تولید تحت نیروی کششی 
در دو جهت عمود بر هم قرار داده می شــود در نتیجه 
فیلــم نازک شــفاف و بــا ویژگــی ممانعت کنندگی 
مناســب تر تولید می گردد که برای بســته بندی انواع 
چیپــس، پفک، ماکارونــی، بادام زمینــی و مجموعا 

Snack Foods مناسب می باشد.
Pearlized Borient P.P )ج

این فیلم، فیلم نازک انعطاف پذیری اســت به رنگ 
سفید صدفی که در بســته بندی ویفر، شکلات، پودر 
سوپ مورد استفاده قرار می گیرد تا حدودی پوشاننده 
لکه چربی است و از این نقطه نظر کاربرد بیشتری در 

چنین محصولاتی دارا می باشد.

 )PET( Poly Ethylene Terephthalate
در بســته بندی نوشابه و روغن مایع به شکل بطری 
مورد اســتفاده قرار می گیرد. شیوه خاص شکل دهی 
این نوع بطری ها باعث می شود شفافیت بطری، ویژگی 
ممانعت کنندگی برتر آن بــه خصوص در مقابل نفوذ 
گازها، سبک بودن بطری و مقاومت مکانیکی زیاد آن 

تأمین می گردد.
از این ماده پلیمری به صورت فیلم نازک نیز استفاده 
می گردد. نمونه آن در بســته بندی آبمیوه جات مانند 

محصولات ساندیس و گلدیس است.

)P.S(Poly Styrene 
این ماده به صورت ساده و شفاف بوده و نیز شکننده 
است و برای تولید ظروف یکبار مصرف یا سینی به کار 

برده می شود.
نوع خاصی از پلی اســتایرن ضربه پذیــر یا مقاوم به 
ضربه می باشــد کــه باعث مقاومــت در مقابل ضربه 
می شــود از این نوع برای تولید ظروف ماست و مربای 

یک نفره استفاده می گردد.
نــوع دیگــر آن به نام پلی اســتایرن حجیم شــده 
Foomeel Poly Styren است که در فرآیند تولید 
این ماده بسته بندی از گازهای فراری استفاده می شود 

که موجب انبساط بافت پلیمری و ایجاد سلول های 

له
مقا





13
96

ن  
آبا

 /1
53

ره 
شما

ش
زار

گ

168

بســته توخالی در بافت ماده پلیمــری می گردد که 
چنین بسته ای:

- اولا ضربــه را به محصول منتقــل نمی کند بنابراین 
برای محصولات شــکننده مناســب می باشد مثل تخم 

مرغ.
- ثانیــا عایــق حرارتی خوبی اســت و بــرای عرضه 

محصولات گرم آماده مناسب می باشد.
- ثالثا سبک بودن ماده پلیمری، آن را در موارد حمل 

و نقل مناسب تر می کند.

 نایلون
نایلون در فرآورده های گوشتی انواع سوسیس، کالباس 
کاربرد وســیعی دارد؛ همین طور همراه با پلی اتیلن در 
بســته بندی های تحت خلاء گوشت تازه و پنیر استفاده 

وسیعی دارد.

PVDC(Poly Vinily dene choloricle( -6
این ماده پلیمــری از نظر ویژگی ممانعت کنندگی در 
مقابل نفوذ گازها و رطوبــت بهترین نوع ماده پلیمری 
است. فیلم بسیار نازک از آن می تواند ممانعت کنندگی 

لازم را تأمین کند. انعطاف آن بسیار خوب است.
بــرای بســته بندی فرآورده های گوشــتی و به طور 
مشــخص برای بســته بندی گوشــت به صورت عمده 
فروشــی کاربــرد وســیعی دارد. به عبــارت دیگر در 
بســته بندی های تحت خلاء، از نوعی که فیلم پلیمری 
کاملا به ســطح محصول می چسبد از این ماده پلیمری 

استفاده می شود.

مزایا و معایب بسته بندی پلاستیکی
 مزایــا: وزن کم و ســبک، قیمت مناســب، قابلیت 
شکل دهی، مقاوم در مقابل آب، نفوذناپذیری در مواقع 
نیاز، امکان رؤیت کالای داخل، مقاومت در برابر شوک 

و ضربه.
 معایب: حساس به حرارت و تابش، مخاطرات زیست 
محیطی، خطر برای ســلامت انســان، موارد اســتفاده 

بسته بندی پلاستیکی.
بســته بندی پلاستیکی برای بســته بندی بسیاری از 
نوشیدنی ها و مواد غذایی از جمله فرآورده های گوشتی 

و لبنی مورد استفاده قرار می گیرد.

جایگزین هایی جدید برای پلاستیک در صنعت 
بسته بندی

جملــه  از  فیبروکامپوزیت هــا  بیوپلاســتیک ها، 
پلاستیک های دوستدار محیط زیست محسوب می شوند 
ولیکن در همه مواد نمی توانند جایگزین های مناســبی 
 PLA برای پلاستیک های کنونی باشند. به عنوان مثال
و برخی فیبرها در شــرایط سرمای شدید و فریز کردن، 
بسیار شــکننده و نامقاوم هستند و البته پیشرفت های 

چشم گیری در این زمینه در حال انجام می باشد.
انواع پلاســتیک های پایدار و دوستدار محیط زیست 

به ترتیب زیر است:

Polylactide Acid )PLA( Plastics -
Bagasse -

Palm Fiber -
Biomass Fiber Composite -

AgroResin -

بسته بندی فلزی
امروزه ظروف فلزی به عنوان بخشــی از بسته بندی 
مواد خوراکی در اشکال مختلف با زندگی روزمره مردم 
عجین بوده و تمام افراد جامعه در اکثر مصارف روزانه 

خود با یک یا چند شکل مختلف آن روبرو می باشند.
به طور کلی بســته بندی فلزی اشکال مختلف دارد 
مانند قوطی کنسرو، قوطی نوشابه، تیوپ آلومینیومی، 
اســپری ها، قوطی هــای رنگ، محصولات پزشــکی، 
بســته بندی مواد شــیمیایی، قوطی هــای روغن های 
غذایی و صنعتی، بشــکه ها، گالن ها و… که ورق های 
فــولادی و ورق های آلومینیومی عمده ترین مواد اولیه 

این صنعت می باشد.

موارد استفاده بسته بندی فلزی
بســته بندی فلزی عمدتا برای نوشــابه ها، گوشت، 
ماهی، سبزیجات و میوه ها و نگهداری سایرمواد غذایی 
مانند چای با کیفیت بالا و یا شیرینی جات، آئروسل ها 

مورد استفاده قرار می گیرد.
مهم ترین فلزات مصرفی در بســته بندی مواد غذایی 

به این ترتیب است:
الف( استیل )فولاد(

ب( آلومینیوم
ج( قلع
د( کرم

برای اینکه اســتیل خاصیت خورندگی دارد ســطح 
آنرا قلع انــدود می کنند که به آن اســتیل قلع اندود 
می گوینــد. قلع اندود نمــودن ورق فولاد از خوردگی 
قوطی جلوگیری می کند. استیل قلع اندود و آلومینیم 

عمده فلزات مصرفی در بسته بندی فلزی می باشند.

لاک زنی
در ایــن ورق ها حتما باید در ســطح تماس با ماده 
غذایی از روکش لاک که یک پوشــش پلیمری است 
)پوشــش لعاب( اســتفاده نمود تا در برابر خوردگی و 

فعل و انفعالات شیمیایی بین فلز و غذا مقاوم شود.
لاک را درون قوطی و برای حفظ محصول داخل آن 
اســتفاده می کنند. البته نوعی لاک بیرونی هم هست 
که برای سر و ته قوطی مصرف می شود و به طور عمده 

به رنگ طلایی است.
لاک ها مخلوط هایــی از رزین ها )صمغ های طبیعی 
مانند روغــن درخت چینی و مصنوعــی مانند )اولئو 
رزین ها، فنولیک ها، اپوکسی فنولیک ها، اپوکسی استرها 
اپوکسی امین ها، وینیل الکل ها( حلال ها، پیگمان ها و 

مواد افزودنی می باشد.

روش های تولید قوطی فلزی
مهم تریــن انــواع قوطــی، قوطی فلــزی غذایی یا 

غیرغذایی به صورت دوتکه یا سه تکه هستند.
مراحل تولید قوطی سه تکه به شرح زیر است:

 لاک اندود کردن ورق قلع اندود در خط لاک زنی
 برش قطعات بدنه قوطی در دستگاه قیچی

 تولید سیلندر بدنه قوطی در دستگاه بدنه ساز
 پوشــاندن درزجوش بدنه از داخل توســط پودر یا 
لاک بــه روش الکترواســتاتیک جهــت حفاظت این 

قسمت از خوردگی
پخته شدن و چسبیدن پودر )یا لاک بیرون درز( به 

سیلندر بدنه در کوره مخصوص
 انجام عملیات دوخت کف به بدنه در پایان عملیات 

تولید
مراحل تولید قوطی دو تکه نیز به طریق ذیل است:

 لاک اندود کردن ورق قلع اندود در خط لاک زنی
 برش ورق های بدنه

 تغذیــه ورق قلع اندود به داخل پرس و تولید قوطی 
دو تکه کششی با لبه برگردانده شده

ابتدا ورق ها به شــکل ظرف )لیوان( درآمده و سپس 
ســطح بیرونی آنها چاپ و ســطح داخلی نیز با لاک 
پوشــانده می شود و بعد از پر شــدن با درب آسان باز 

شو بسته می شوند.
 

استیل فاقد قلع
به دلیل قیمت بالای قلع از روکش های دیگری مثلا 
فســفات-کرومات یا کروم-اکســیدکروم یا آلومینیوم 
استفاده می کنند که به این مواد استیل های فاقد قلع 

می گویند.
دوایــر متحدالمرکز که در ســر و کف قوطی و گاها 
در دیواره هــا که حالت ارتجاعی به قوطی داده و باعث 

افزایش استحکام قوطی می شود.

ماندگاری مواد غذایی در بسته بندی فلزی
چنانچه مواد در قوطی فلزی بســته بندی شود زمان 
ماندگاری آنها در مقایســه با مواد بســته بندی دیگر، 
به مراتــب افزایش می یابــد. مواد اولیه بســته بندی 
شــده در قوطی فلزی را بدون اینکه در آنها تغییرات 
ارگانولپتیکی حاصل شود می توان به مدت 2 الی چند 

سال نگهداری نمود.
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ساخت کاغذ
و فرآیند چاپ

  بخش پایانی

مواد الیافی و افزودنی 
در ساخت کاغذ

در شماره های گذشــته فرآیند ساخت کاغذ و 
چاپ از نظر گرامی خوانندگان گذشــت. در این 
شــماره، بخش پایانی سلسله مقالات فوق چاپ 
می شود. امید اســت مجله چاپ و نشر توانسته 
باشد نسبت به فعالان این عرصه در زمینه فوق، 

به وظایف خود عمل کرده باشد.

)CD و MD( تعیین جهت طولی و عرضی ماشین
در بیشــتر مواقع لازم می شــود که مشخص گردد یا 
تصمیم گرفته شــود که کدام ســمت مستطیلی کاغذ 
جهت طولی آن به حســاب می آید. دو آزمایش ســاده 
برای تعیین جهــت MD و CD )یا تعیین راه و بی راه 
کاغذ( با به کارگیری ویژگی های زیر، کاغذهای ســاخت 

ماشین مورد استفاده قرار می گیرد:
- ســفتی قابل انعطاف کاغذ در جهت MD بیشتر از 

آن در جهت CD است.
- ناپایداری رطوبتی )برای مثال، کش آمدن به دلیل 
افزایش رطوبت( در جهت CD بیشــتر از ناپایداری در 

جهت MD است.
برای به کارگیری خصوصیت اول )اســتفاده از سفتی 
کاغذ(، نواری از کاغذ )فرضا به طول 10 ســانتی متر و 
عرض 2 سانتی متر( از نمونه ای در یکی از جهت ها برای 
آزمایش بریده می شــود و یکی دیگر نیز با همان ابعاد 
در جهت عمود بر آن می برند. ســپس دو نوار روی هم 
در حالی که توســط انگشــتان از ته گرفته شده اند قرار 
داده می شوند، به نحوی که در حالت افقی پدیدار شده 
و آویزان می شــوند. زمانی که آنها بــه صورت جداگانه 
روی هم خم می شــوند، آنکه پایین تر اســت و در زیر 
قرار می گیــرد، در جهت عرضی یا CD خواهد بود، اما 
هنگامــی که در وضعیت معکوس قــرار می گیرند، باید 
روی همدیگر و در تماس با هم باشند که در این صورت 
نوار در جهت CD روی نوار در جهت MD می خوابد. 

راه دیگــر برای تشــخیص جهت کاغــذ به کارگیری 
ویژگــی دوم )اســتفاده از ناپایــداری رطوبتی کاغذ( 
اســت، نخســت دو جهت طولی و عرضــی کاغذ اولیه 
علامت گذاری می شود. ســپس یک برش دایره ای شکل 
از ورق تهیــه می کننــد و آن را در محیط مرطوب قرار 
می دهند برای این کار یک طرف ورق را خیس می کنند. 
این ورق دایره ای شــکل به طور معمول لوله شده، شکل 
یک دره یا شــبیه به آن را به خود می گیرد. جهتی که 
در راســتای آن دره است جهت MD و جهت عمود بر 

آن جهت CD است.

تعیین ســمت رو )سمت نمد( و ســمت زیر )سمت 
توری( کاغذ

در برخی شرایط )به عنوان مثال مقوا و کاغذ پرداخت 
شــده توســط MG( طرف رو و زیر کاغذ، به آسانی با 
اطلاع از ماشــین کاغذ مورد استفاده، می تواند مشخص 
شــود. در مورد بیشــتر کاغذهای تولیدی با توری  های 

دوقلو تشــخیص آســان این امر نه ممکن است و نه 
مرتبط. تعییــن اینکه کدام ســمت در مقابل طرف 
توری معین ســاخته شــده، نیازمند هوش و دانش 
قابل توجهی است. دســتورالعمل های زیر، تنها برای 
کاغذهای تولید شــده روی ماشین های تک توری که 
ممکن اســت غلتک زده شــده یا اندود شده باشند 
به گونه ای که تفاوت بیــن ویژگی های بین دو طرف 
کاهش یافته باشــد، قابل استفاده است. این تفاوت ها 
ممکن اســت به این صورت ها تشدید شده باشند: در 
کاغذ  های اندود نشــده، گاهی ممکن است علامت و 
طرح مشــخص توری را در طرف توری تشخیص داد. 
برعکس طرف نمد بســیار نامرتب تر و دارای علامت 
زمخت و ناهموارتر اســت، به ویژه اگر شــخص زاویه 
و شــدت نورانیت و بزرگ نمایی گســترده را آزمایش 
کنــد. این تضاد زمانی که کاغذ با آب یا محلول رقیق 
شــده هیدروکسید سدیم خیس شــده و مختصری 
خشک شــده باشد، که در نتیجه قسمت اعظم سطح 
صاف شــده در هنگام غلتک زنی برداشته شده است، 

مشخص تر است.

گراماژ
بر اســاس گزینش سیســتم متریک، گراماژ )گرم 
بر متر مربع(، اصطلاح پذیرفته شــده ای برای چگالی 
سطح است. گراماژ یکی از چند شاخص غیر سیستم 
بین المللی مورد استفاده در صنعت است و هرگاه که 
محاســبه ای صورت می گیرد باید گرم بر متر مربع به 
کیلوگرم بر متر مربع تبدیل شــود. نام قدیمی تر آن، 
وزن پایــه و ماده جامد بوده اســت. به عبارت دیگر، 
گراماژ اندازه گیری وزن نمونه کاغذی با ســطح معین 

است.
به دلیل مقادیر متغیرتر کاغذ )از نظر گراماژ( بسته 
بــه درجه حرارت و رطوبت محیــط، رقم گراماژ باید 
با توجه به شــرایط آزمون شــناخته و توصیف شود. 
از این رو گراماژ ممکن اســت خشــک شده درآون یا 
مشروط شده باشد. بدین  معنی که اندازه گیری گراماژ 
کاغذ در زمانی انجام شــده باشد که شرایط تعادل با 
اتمسفر، استاندارد بوده است. شرایط استاندارد، اغلب 
ممکن است از محتوای آزمایش استنباط شود. بیشتر 
کشــورها، به توافق رســیده اند کــه از درجه حرارت 
1±23 درجه ســانتی گراد و رطوبت نســبی 50±2 
درصد برای شرایط استاندارد و آزمایش استفاده کنند 
و اگر شــخص به شــرایط محیطی دیگری علاقه مند 

باشد باید این موارد را ذکر کند.
نکته دیگری که در اندازه گیری گراماژ مهم اســت، 
سطح نمونه مورد آزمایش است. اندازه بزرگ تر نمونه، 
امــکان ارائه انحراف از معیار کمتــری برای گراماژ را 
خواهد داد، که اغلب دارای اهمیت فوق العاده ای است. 
روش استاندارد Tappi سطح کمتر از 500 سانتی متر 
مربع را تایید نمی کند. دستورالعمل های دیگر، سطح 
100 سانتی متر مربع را تعیین کرده اند، بنابراین یک 
اندازه گیری گراماژ مشــروط، اولا نیازمند آن است که 
نمونه  های کاغذ به گونه ای مشــخص از ذخیره کاغذ 
برای آزمایش به دست آمده باشند. سپس نمونه های 
آزمایشــی به اندازه مشخص بریده شــده، به نحوی 
مشــروط شــوند، تا به رطوبت ثابت برسند و سپس 

وزن شده باشند. نحوه ای که نتایج و تغییرات آنها عرضه 
می شوند به کاربرد آن بستگی دارد. گراماژ خشک شده 
درآون، اغلــب زمانی که محتــوای رطوبت اندازه گیری 
شده است، محاســبه می گردد. اندازه  گیری های گراماژ 
کاغذ ساخت ماشــین، اغلب اختلاف معنی داری را بین 
نمونه دسته های گرفته شده از جاهای مختلف در طول 
ماشــین کاغذ را نشان می دهد. منشأ تغییرات در جهت 
طولی ماشین کاغذ نیز، به عنوان تغییرات تصادفی کلی 
قابل ردیابی است. این موارد اغلب مقاومت ویژگی های 

نوری، ویژگی های سطحی و غیره اثر می گذارد.
تغییــرات موضعی گراماژ در مقیــاس کوچک )فرضا 
برای کمتر از یک سانتی متر مربع تا 0/1 میلی متر مربع( 
عموما به عنوان خصوصیات شکل پذیری در نظر گرفته 
می شــوند. روش های برش و توزین بــرای اندازه گیری 
جرم  های دارای سطوح کوچک دقیق و درست نیست. از 
طرفی این روش برای اندازه گیری های پیوسته روی خط 
نیز عملی نیست. برای هر دو مورد، می توان از ابزارهای 
اندازه گیری که جذب تشعشــع مادون قرمز عبور کرده 
را اندازه گیــری می کننــد و یا اغلب، از اشــعه بتا بهره 
گرفت. اندازه گیری های بتا که معمولا به همین صورت 
نامیده می شوند ســطحی از کاغذ )مشخصا به قطر 15 
میلی متر( را به طور یکنواخت در معرض تشعشع اشعه 
بتا )با الکترون های با ســرعت بالا(  قرار می دهند. منبع 
رادیو اکتیو به طور معمول پرمتیوم 147 )نیمه عمر 2/6 
ســال( و یا کریپتون 85 )10/7 سال( و به طور موردی 
اســترونیوم 90 )28 ســال( برای کاربردهــای مقوای 

سنگین در نظر گرفته می شود. 
برای اندازه گیری های پیوســته در خط، از بتا گیج ها 
تقریبا همیشــه به صورت ابزار اندازه گیری طیف سنجی 
استفاده می شــود و نتایج آنها به صورت نمودار گراماژ 
در جهــت عرضی )CD(  که هر چنــد دقیقه یکبار به 
روز درمی آیند، نشــان داده می شــود. باید توجه داشت 
کــه ارقام عــددی تغییرپذیر گراماژ به دســت آمده از 
ایــن نتایج، با آنهایی کــه از طریق برش نمونه و توزین 
به دســت می آید معادل و برابر نیســت. برای مثال، به 
تغییــرات گرماژ در یک محل ثابــت CD توجه کنید. 
بر اســاس اندازه گیری گراویمتری، انحراف از معیار به 
اندازه گیری بر روی تعداد زیادی نمونه با ســطح 100 
ســانتی متر مربع مربوط می شود. برای یک بتا گیج غیر 
طیف سنجی ممکن است ما یک انحراف از معیار مربوط 
به نوارهای با عرضه 15 سانتی متر را در نظر بگیریم، در 
حالــی که طول آنها به دفعات به کار رفته در دســتگاه 
جهت دســتورالعمل های جمــع   آوری علامت ها مربوط 

می شود.
برای جهت عرضــی )CD(، جهت انجــام آزمایش، 
 CD اغلب نوارهایی از حلقه ماشــین کاغذ برای نمودار
بــه منظور اطلاع از ویژگی های انتخابی، با بهره گیری از 
روش های آزمایش استاندارد گرفته می شود. با این حال 
اندازه گیری تجارتی موجود هستند که چنین نوارهایی 
را اسکن کرده و نمودارهایی را اسکن کرده و نمودارهای 
گراماژ، برخــی ویژگی های نوری و غیــره را به صورت 

خودکار تولید می کنند.
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گاهی می توان بدون هزینه خاصی و تنها 
با شناخت بازار و فکر خلاقانه روی کار 
در زمینه های زیادی از جمله بسته بندی 
صرفه جویی کرد. شما می توانید اجناس 
مورد استفاده در بخش بسته بندی خود را 
سالانه خرید کنید و ماهانه تحویل بگیرید تا 
هزینه های انبارداری تان کم شود، تکنولوژی 
را به داخل کسب و کارتان راه دهید و خط 
تولید خود را خودکار و مکانیزه کنید و یا 
حتی برخی از قسمت های کار را برون سپاری 
کنید. شاید اگر تولیدکننده دیگر زحمت 
ساخت جعبه های شما را بکشد، بسته به نوع 
و جنس بسته بندی از لحاظ قیمتی به صرفه 
شما باشد. همچنین می توان در هنگامی 
که قصد خرید دستگاه های بسته بندی را 
دارید خوب تحقیق کرده و آن دستگاهی 
را انتخاب کنید که ضمن کیفیت، سرعت 
و تجدد، قابلیت تولید انواع بسته بندی را 
داشته باشد و با کمترین هزینه و لوازمی 
بتوان آن را تقویت نموده و در ساخت انواع 
دیگر بسته بندی )از لحاظ جنس و شکل( 
استفاده نمود.

در هفت شماره پیش راه های متعددی 
را برای کسر هزینه ها در بخش بسته بندی 
معرفی کردیم و این شماره آخرین قسمت 
از معرفی انواع روش های کاهش هزینه در 
بسته بندی است. امیدواریم این مجموعه 
کوتاه بتواند جرقه ای در ذهن شما شل داده 
و توجه تان را به سایر جوانب کار جلب کرده 
باشد یا لا اقل یادآوری مختصر و مفیدی از 
راهکارهای تجربه کرده شما باشد.

بسته بندی
 و هزینه

  حاتم دیلمی

)قسمت پایانی(

 محول کردن انبارداری به پیمانکار
کارخانه ها و کســب و کارهای بزرگ عمدتا مواد 
اولیــه مورد نیاز خود را به صورت ســالانه )و یا در 
مقاطع زمانی پروســه تولیدی شــان در 6 یا 3 ماه 
تأمیــن می کنند( تهیه می کننــد؛ حالا باید دید آیا 
پیمانکاری که با شــما قرارداد دارد و احیانا تمامی 
یــا بخش عمــده ای از مبلغ سفارشــات را دریافت 
کرده آیا مایل اســت که آن را در چند بخش و در 
بازه هــای مختلف و مقتضی زمانی به شــما تحویل 
دهد؟ عموم پیمانکاران از این پیشــنهاد شما اتقبال 
می کنند چون اگر منبع مطمئنی برای تهیه داشــته 
باشند می توانند ســفارش خرید شما را چند بخش 
کنند و در زمان مقتی دست به تهیه و عرضه بزنند. 
حتی بســیاری از پیمانکاران انبارهایی بزرگ برای 
نگهداری اجناس دارند و خوشــحال می شوند سوله ها 
و طبقاتشــان بــا جنس های دیگران پر باشــد و این 
برایشان امتیازی است در چشم سفارش دهندگانی که 

به محل کار آنها سرکشی می کنند.
اگر شــما موفق شوید با این شیوه قرارداد ببندید 
هزینه هــای انبارداری شــما تا حــد زیادی کاهش 
پیدا می کند. حتی بســیاری از تولیدکنندگان برای 
کاهش هرچه بیشــتر هزینه هایشان برای مل بارها 
در زمان هایــی که نیاز دارند کامیون شــرکت خود 
را بــرای بارگیــری نــزد پیمانکار و عمــده فروش 
می فرســتند و از این طریــق در هزینه های حمل و 

می کنند. صرفه جویی  هم  نقلشان 

در بخش انبارداری باید به بسته بندی اولیه اجناس 
توجه داشــت. اجناسی با بســته بندی های محکمی 
چون قوطی ها، بســته های پلاستیکی و یا بطری های 
شیشــه ای می توانند در کارتن های مقوای فلوتی )که 
برای حمل محصولات استفاده می شوند( تحویل داده 
شــوند و با این ترفند قیمت بســته بندی تمام شده 
پیمانکار به نفع شــما کاهش پیدا کند. همچنین این 
روش بسته های خالی را از خسارت و آلودگی در انبار 

مصون خواهد داشت.
یکی از روش هایی که در قســمت های پیش معرفی 
شد اینجا هم کابرد دارد؛ ما بسته به جنس و کالایمان 
می توانیم آن را در بســته بندی های کلی درخواست 
کنیم و از بسته بندی های ثانویه چشم بپوشیم که این 
امر تا حدود زیادی به نفع تولیدکننده و پخش کننده 
عمده خواهد شد و هزینه های تولید شما را نیز پایین 

خواهد آورد.

 استفاده از اتوماسیون
بــا پیشــرفت تکنولــوژی و اســتفاده از ربات ها و 
ماشین های خودکار امروزه نیاز به نیروی کار انسانی 
کاهش پیدا کرده و کاهرها کیفیت و سرعت بیشتری 
پیدا کرده اند و خطای انسانی در کارها کمتر و کمتر 

شده است.
حتی اگر شــما ارزان ترین نیروی کار )چون کارهای 
یــدی احتیاج به تخصــص خاصی ندارنــد و کارکنان 
این بخش ها دســتمزد پایین تری نســبت به کارکنان 
نیمه حرفه ای، حرفه ای و کارمندان دریافت می دارند( را 
در اختیار داشته باشید باز هم خواهید دید که استفاده 
از ماشین ها در تولید به صرفه تر است. شما یکبار هزینه 
ماشــین را پرداخت کرده و آن را تهیه می کنید و از آن 
پس با هزینه های مختصری آن را ســرویس می کنید 
و به این وســیله حقوق ماهیانه، بیمه و مسئولیت های 
مختلف دیگری که در روبرویی با نیروی انســانی برای 
شما پیش می آید، رفع شــده و این هزینه های نیروی 
کار شما را کاهش داده و سرمایه گذاری شما را افزایش 
می دهد )شما که صاحب نیروی انسانی کارخانه نیستید؛ 
اما صاحب دســتگاه هایتان هستید و منظور از افزایش 

سرمایه این نکته است(.
باید توجه داشت که پیدا کردن متعادل ترین هزینه 
و بهینه کردن هزینه های تولید سود مستقیمی است 
که متوجه کار شــما خواهد شــد. علاوه بر این دقت 
و ظرافــت کار بــالا رفته و به ما اجــازه می دهد که 
قیمت بســته بندی )که بر کل محصــول اثر دارد( را 
افزایش دهیم. استفاده از دستگاه های خودکار گاهی 
ضروری هم هست و بهتر است از آن استقبال کنیم؛ 
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در بســته بندی های مواد بهداشتی و دارویی که باید 
از وضعیــت تولید خاصی پیروی کرد و تا حد امکان 
از تماس دســت و عامل انسانی جلوگیری کرد، این 
دســتگاه های خودکار بهترین و بهینه ترین انتخاب 
هســتند. علاوه بر آن ما با اســتفاده از دســتگاه ها 
اســت که می توانیم طرح های جدیــد، پیچیده تر و 
ظریف تری را تولید کنیم و دســتمان در انتخاب باز 

باشد.

 به کارگیری ماشــین هایی با توانایی تولید 
متنوع

می توان در همان ابتدا که قصد خرید دستگاه های 
بسته بندی نمودید، به این نکته که دستگاه مورد نظر 
چه قابلیت هایی دارد و توانایی تولید آن در چه حد 
اســت توجه کنید. اگر تجهیزات و دستگاه هایی که 
تهیه می کنید قابلیت اســتفاده از مواد اولیه مختلف 
را داشته باشند دست شما در انتخاب و شکل دهی به 
محصولاتتان بازتر اســت و می توانید بنابر مقتضیات 

شکل و جنس بسته بندی را راحت تر تغییر دهید.
تولیــد باید همواره بــا نگاهی به آینــده اتفاق 
بیافتد. شــما نباید فقط نیــاز امروزتان را مد نظر 
قرار دهیــد، امکان دارد در آینده به بســته بندی 
کاملا متفاوتی با امــروز نیاز پیدا کنید و آن وقت 
است که اگر دســتگاهتان را درست انتخاب کرده 
باشید می توانید با کمترین هزینه ای خط تولید را 
تغییر دهید. برخی دستگاه ها این امکان را به شما 
می دهند که بــا اضافه کردن یک بخش تکمیلی و 
یا با استفاده از قطعات یدکی ارزان قیمت دستگاه 
را بــا نیازهای جدید منطبق کرده و تغییراتی کلی 

در روند کار و محصولاتتان ایجاد کنید.

به یک  از کار   محول کــردن بخشــی 
مجموعه دیگر

گاهی ما متعصبانه فکر می کنیم که تمام کارها 
را باید زیر یک ســقف انجــام داد و تولیدی ما 
باید سایر دستگاه ها را دارا باشد. اگر ما از توانی 
انعطاف پذیری  بتوانیــم آن  باشــیم و  برخوردار 
را داشــته باشــیم که در هر زمان مطابق با نیاز 
بــازار تغییر کنیم که به شــکلی ایده آل از تولید 
رســیده ایم اما مشکل اینجاســت که مقتضیاتی 
چون دســتگاه های پیشــین، کمبود جا، کمبود 
ســرمایه، چند بخشی شــدن سفارشات )برخی 
با شکل قدیمی  سفارشــات می خواهند کماکان 
انجــام بپذیرنــد و از این رو ما به دســتگاه های 
قدیمی خود نیــز احتیاج داریم( وجود دارند که 

روند کار را با مشکل روبرو می کنند.
برای بســته بندی برخی اجناس و کالاها گاهی 
به دستگاه های خاص و تخصصی نیاز است. حالا 
این سفارشــات بنا به نوعشان ممکن است تماما 
از عهــده خط تولیــد ما خارج باشــند و یا تنها 
بخش هایــی از کار را بتوانیم به انجام رســانیم؛ 
در این صورت بهتر اســت با همــکاری که این 
تجهیزات را دارد وارد مبادله شــویم. می توانیم 
بــا همــکاری دیگــر تولیدکنندگان دســت به 
تهاتــر بزنیم، بــه این صورت که ما نیز بخشــی 
از سفارشــات آن ها را به انجام برسانیم. در بازار 
جدید دیگر تولید مســتقل معنای دیروزی خود 
را از دســت داده است و بهینه کردن تولیدات و 
صرفه جویی در هزینه ها اصل اساسی شده است. 
گاهــی تهیه تجهیــزات برای پوشــش تولیدات 
خاصی که مد نظر بازار اســت، توجیه اقتصادی 
نــدارد از این رو می تــوان کار را به مجموعه ای 
که امکاناتش این اجازه را برای سرمایه گذاری و 

توسعه در اختیارش می گذارد، سپرد.

 راه انــدازی بخــش بســته بندی در 
کارخانه

یکــی از بهتریــن و اولی ترین کارها برای ســرو 
ســامان دادن به کار و کســر هزینه ها، استفاده از 
بخش بســته بندی در کنار خــط تولید محصولات 
اســت. ثابت شــده که بهترین وضعیت مقرون به 
صرفه اســتفاده از خطوط بسته بندی هنگام تولید 
کالا در کارخانه هــا به صــورت متمرکز و تخصصی 

است.
باید توجه داشــت که بنا بــه کالای تولیدی 
می تــوان بســته بندی هایی را انتخــاب کرد که 
تولیــد در عین کیل  راه انــدازی خط  از لحاظ 
بودن هزینه زیادی نیز در بر نداشــته باشــند. 
اگر چــه امروز بســته بندی های پلاســتیکی با 
بســته های شکل  بادی،  قالب های  از  اســتفاده 
گرفتــه با گرمــا، تزریق لایه هــای پلی اتیلن و 
اســتفاده از آلیاژهای جدید در بسته بندی های 
قوطــی مانند، روز به روز در حال پیشــرفت و 
بهبود هســتند اما هنوز هم می شود با استفاده 
از جعبه هــای چوبــی و یا کارتن هــای مقوای 
فلــوت دار که دســتگاه ها و تجهیزات ســاده و 
ارزانی را طلب می کنند و ماشــین های ساده ای 
دارند )کاربری آنها آســان اســت و احتیاج به 
فــرد متخصص ندارند( اســتفاده کــرد. گرچه 
ایمن بودن بســته بندی بــرای محافظت از کالا 
امری ضروری اســت اما با توجه به پیشرفت ها 
در حمــل و نقــل و اهمیت دادن مشــتری به 
شــکل بسته بندی )اشــاره به مبحث بسته بندی 
جذاب و جلب نظر مشــتری( می تــوان با تکیه 
بر ذوق و طراحــی زیبا با ارزان ترین مواد اولیه 
دســت به تولید بســته بندی زد و به این شکل 
در عین خودکفا شــدن هزینه های بســته بندی 
را کــم کــرد، بدون ترس دســت بــه تغییر و 
آزمون و خطا زد )چرا که شــما خط اختصاصی 
از  اعظمی  را دارید(، بخــش  بســته بندی خود 
حمــل و نقل را کاهش داد و ســرعت تولید را 

برد. بالا 



  دو ســالن به متراژ هشــت هزار 
متربع به فضای سالن های بیست و 
چهارمین نمایشگاه بین المللی چاپ 
و بسته بندی تهران افزوده شد، این 
نمایشگاه 22 تا 25 آذرماه در محل 
دایمــی نمایشــگاه های بین المللی 

تهران برگزار خواهد شد.

 مدیــر روابط عمومی بیســت و 
چهارمین نمایشگاه بین المللی چاپ 
و بســته بندی تهران، بــا اعلام این 
خبر، عنوان کرد: امســال نمایشگاه 
در 18 ســالن برگــزار می شــود و 
سالن 38b  که از سالن های نوساز 
نمایشگاه است به وسعت چهار هزار 
و 500 متر و ســالن 5 به وسعت ســه هزار و 500 مترمربع به مجموعه سالن های 
بیست و چهارمین نمایشــگاه بین المللی چاپ و بسته بندی و ماشین آلات وابسته 

تهران افزوده شده است.
 ابوالفضل ایمنی با اشــاره به تغییرات پیش بینی شده برای این نمایشگاه، گفت: 
در بیست و چهارمین نمایشگاه بین المللی چاپ و بسته بندی تمرکز بر تخصصی تر 
شــدن بازدیدکنندگان و غرفه گذاران با بهره مندی از تکنولوژی روز بر پایه نرم افزار 

و سخت افزار خواهد شد.
وی افزود: طبق برنامه ریزی های ستاد برگزاری نمایشگاه، امسال تبلیغات ویژه ای 
نیز در همین زمینه صورت خواهد گرفت تا شــاهد متفاوت ترین رویداد تخصصی 

نمایشگاهی باشیم.
وی با بیان اینکه پیش ثبت نام این دوره از نمایشــگاه با اســتقبال مناسبی روبرو 
شده است، یادآور شد: تاکنون در بخش ریالی 760 شرکت و در بخش ارزی بیش 
از 160 شرکت ثبت نام کرده اند که پیش بینی می شود این تعداد تا پایان زمان ثبت 

نام، افزایش پیدا کند.
ایمنی در بخش دیگر سخنان خود از برگزاری سه مسابقه در بخش پیش از چاپ، 
محصول و بسته بندی خبر داد و گفت: 2 مسابقه سالنامه برتر با رویکرد صادراتی و 
طراحی پوستر و یک مسابقه در بخش بسته بندی مقوایی با هدف حمایت از تولید 
داخلی امسال در حاشیه نمایشــگاه برگزار و به برگزیدگان تندیس برترین ها اهدا 

خواهد شد.
وی همچنین از برنامه ریزی برای آموزش مجازی حضور غرفه داران در نمایشگاه 
نیز خبــر داد و تاکید کرد: در ایــن آموزش ها نکات اســتانداردهای جهانی برای 
برنامه ریزی قبل از نمایشــگاه، حین و پس از پایان نمایشگاه برای بهره روی بیشتر 

غرفه گذاران ارائه می شود.

دو سالن جدید
 در بیست و چهارمین

 نمایشگاه چاپ و بسته بندی
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معرفی 
استانداردهای 
جهانی بسته بندی

استاندارد، معانی متفاوتی دارد. مثلا 
بعضی آن را »نمونه ای برای سرمشق« 
می دانند که قبول عام یافته باشد، 
بعضی هم آن را وضع قوانین و مقررات 
تعیین کیفیت و مشخصات مطلوب  برای 
کالا یا خدمات دانسته اند و البته تعاریف 
دیگر.

نیز  در صنعت بسته بندی 
تعریف شده  گوناگونی  استانداردهای 
است که هر کدام دارای ویژگی هایی 
خاص است. ویژگی هایی که بنابر مصرف، 
مولفه های متغیری را می پذیرد اما در 
عین حال آن ها را در یک حالت معین 
برای کاربرد معین تعریف می کند. در 
این راستا، چاپ و نشر به معرفی الگوها 
و استانداردهای تعریف شده و جهانی 
می پردازد. بسته بندی 
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 معرفی الگوی ساختار استاندارد بسته بندی 
نظامی برای کاربران نظامی

این استاندارد فرآیندهای اســتاندارد بسته بندی 
برای توسعه و مستندسازی بسته بندی نظامی را به 
صورت مجزا از بســته بندی تجاری ارائه می نماید. 
در این اســتاندارد روش هــای نگهداری از مواد در 
برابر خوردگی های محیطی و فاســد شــدن مواد، 
خرابی هــای فیزیکی و مکانیکی و ســایر نقایص به 
وجــود آمده در طول ذخیره ســازی، جابجایی های 
متعدد و ارســال کالا توســط روش توزیع نظامی 

می گردد. مطرح 
کاربــرد الزامــات این اســتاندارد تنهــا باید برای 
بســته بندی کالا استفاده شــود تا روش توزیع کالا 
با ســهولت انجام گیرد. برخــی از کالاهایی که تحت 
پوشــش این اســتاندارد نمی باشــند در زیر معرفی 

شده اند:
الف( کالاهایی که قرار اســت به صورت فوری مورد 

استفاده قرار گیرند.
ب( کالاهایی که متناســب بــا مأموریت تدارکاتی 

ذخیره سازی نمی شوند.
ج( کالایی که برای مصرف در عملیات ذخیره سازی 

اختصاص داده نمی شوند.
د( حجم کوچکی از کالاهایی که ذخیره سازی شده 

و برای ارسال آماده شده اند.
ه( کالاهایــی که عمده فروش ها آنها را مســتقیما 

تحویل مصرف کننده می دهند.
همچنیــن کالایــی که به صــورت تحویل در 
دریــا و کالایــی که در زمــان جنــگ تحویل 
می شــوند و یا کالایــی که بــه جعبه های چند 
از اســتاندارد ذکر شــده  نیاز دارند  بار مصرف 

می باشند. مستثنی 

 نیازمندی های عمومی ملزومات و تجهیزات 
بسته بندی نظامی

این اســتاندارد توجه خاص بــه قواعد، تجهیزات 
و ملزومات استاندارد بســته بندی در بعد نظامی را 
به صــورت الزامات تفکیک شــده دارد. در ابتدا با 
بیان مســتثنیات به تفکیک بســته بندی نظامی و 
تجاری در بخش کلیات پرداخته و با آوردن جداول 
و نمودارهای تفکیک شــده در این اســتاندارد به 
قابلیت الزامات در ســطوح مختلف بسته بندی های 

نظامی پرداخته شده است.
ایــن اســتاندارد همچنیــن تأکید خاصــی برای 
ســازنده در هنگام ســفارش کالا با در نظر داشــتن 
شــروط بســته بندی دارد. توجه نمــودن به جنس 
مواد بســته بندی، تجهیزات و ملزومات همراه، نحوه 
اتصالات، قید و بندها، علائم و مندرجات روی بسته، 
چگونگی حمل و جابجایی و استفاده از وسایل حمل 
و نقل از جمله نکاتی است که در هنگام قرارداد خرید 
کالا، این استاندارد می تواند به مدیریت سفارش دهنده 

کمک نماید.

1- بســته ها باید طبق اســتاندارد دفاعی طراحی 
شوند به جز در موارد ذیل:

الــف( مشــخصات مــورد توافق بیــن طرفین در 
خصوص بسته بندی تجهیزات خاص از جای دیگری 

اعمال شده باشد.
ب( خدمات مورد نیاز چنان بارز باشد که بسته بندی 
تجهیزات خاص به کیفیت بیشتری نسبت به آنچه که 
در اســتاندارد دفاعی ارائه شده است، احتیاج داشته 

باشد.
ج( بسته بندی تجاری مورد نیاز باشد.

2- در طراحی بسته هایی با سطوح نظامی، الزامات 
طراحی باید مدنظر قرار گیرد.

3- ابعاد و جرم: ابعاد و جرم هر بســت های باید با 
حداقل ممکن باشــد تا از لحاظ اقتصادی مقرون به 

صرفه باشد.
4- شکل بسته: شــکل بسته باید در صورت امکان 

مستطیلی باشد.
5 تقویت جعبه نباید چنان باشد که برای باز کردن 
آن به تجهیزات خاص و یا زمان زیادی احتیاج باشد.

6- قطعــه  قطعه کردن تجهیزاتی که بســته بندی 
شده اســت: در صورت حفظ مزایای اقتصادی، اقلام 
بزرگ را می تــوان قطعه  قطعه نمــود )به 2 یا چند 
قسمت(. طراح جعبه، مسئول ارائه پیشنهادات برای 
این موضوع می باشــد و قبل از انجــام چنین کاری 
)مونتاژ و قطعه قطعه کردن تجهیزات( باید رضایت و 

توافق بخش سفارش اخذ شود.
7- علامت گــذاری بســته: بســته ها بایــد چنان 
علامت گذاری شــوند و به دقت مورد شناسایی قرار 
گیرند که اداره خدمات در تقاضای خود مطرح نموده 

است.
8- تســهیلات جابجایی: وســایل جابجایی توصیه 
شــده باید حداقل الزامات و شرایط ناتو را دارا باشند 
مگر آنکه مرکز سفارش وســایل جابجایی دیگری را 
درخواســت کرده باشد. صرف نظر از ابعاد بسته، این 

تجهیزات قابل استفاده می باشند.

Cases, Wood Batten and Board Con-
6 issue / 14 - 81 struction BS

ایــن اســتاندارد بــه معرفــی طبقه بندی هــای 
جعبه های چوبی و دســته بندی انواع دستگیره های 
جعبه هــای چوبــی پرداختــه اســت. جعبه ها بر 
حسب ســاخت و نوع مواد اولیه )چوب توپر، تخته 
 )OSB, MDF روکشــدار  تخته های  چندلایــه، 

شده اند. دسته بندی 
تقسیم بندی: در این استاندارد تقسیم بندی جعبه ها 
برحســب مواد اولیــه و ابعاد به پنج مــدل معرفی 
شــده اند. جعبه های مدل A1 و C1 با بدنه تخته ای 
 MDF یا OSB ،روکشدار، پایه و درب چوب الواری
خواهند بود. همچنین در دســته بندی صورت گرفته 
به قواعد استفاده از بست های فلزی و نحوه میخکوبی 

نیز اشاره شده است.





13
96

ن  
آبا

 /1
53

ره 
شما

ش
زار

گ

178

له
مقا

در بخش پایانی این اســتاندارد بــه معرفی انواع 
دستگیره ها برحسب وزن، ابعاد جعبه و شرایط دیگر 
با تصاویر توجه به مدل های طبقه بندی شــده انواع 

جعبه های چوبی پرداخته شده است.

     Optical Elements, Packaging of

عملیات تمیزکاری و آماده ســازی اجزا و قطعات 
لوازم اپتیکی متناســب با شــرایط و الزامات آورده 

شده در این استاندارد به شرح ذیل می باشد:
- ذرات گــرد و غبار باید از ســطح اجزاء اپُتیکی 
توســط یک برس از جنس مــوی الیاف درجه یک 
پاک گردد. ســطح این وســایل باید با یک حرکت 
دورانی با اســتفاده از پارچه کتــان و یا کاغذ ویژه 
تمیزکاری لنز و یا پارچه ململ تازه که آغشــته به 

الکل است، تمیز گردد.
توجــه: توصیه شــده بــرای تمیــزکاری اجزاء 
پلاســتیکی تنها باید از کاغذ ویــژه لنز و یا پارچه 

پاتیس
استفاده شود.

وســیله نظافت مورد اســتفاده بایــد از یک تکه 
الیاف مخصوص تمیزکاری لنز درســت شده باشد. 
تمیزکاری باید از مرکز و وســط قطعه پولیش کاری 
شده شروع شود و در هنگام تمیزکاری باید به دسته 
فرچه یک فشــار عمودی رو به پایین آورده شود تا 
در حالتی که با حرکات دایره ای قطعه تمیز می شود 
قطر دایره فوق گسترش یابد تا تمام قطعه مورد نظر 
پاک شــود. این کار باید تا آنجا ادامه یابد که هیچ 

گونه لکه، کُرک و کثیفی وجود نداشته باشد.
هر وسیله یا اجزای اپُتیکی باید طبق روشی که در 
اینجا بیان می گردد، بســته بندی شود. این روش ها 
طبق روش های حفاظتی شــماره 3 از اســتاندارد 

P-Mil-116 بیان شده است.
هر قطعه اپُتیکی بلافاصله پس از تمیزکاری باید با 
 P-Mil-13988 کاغذ مناسب که طبق استاندارد

معرفی شده، لفاف پیچی شوند.
قطعاتی که با مواد کاغذی الیاف پیچی گردید باید 
با مواد نرم بالشتکی سلولزی که طبق نوع II، کلاس 
B از اســتاندارد C-PPP-843 ذکر شده مطابقت 

داشته باشد.
همچنیــن هــر یک از قطعــات اپُتیکــی که در 
بسته بندی آن ها از بالشتک استفاده شده است باید 
طبق نوع II، کلاس E استاندارد B-Mil-117 در 
یک کیسه و پاکت گذاشــته شده و درب آن بسته 

شود.
در ضمن هر یک از بلور و شیشــه های قرار گرفته 
شــده )مثل لنزهــا( در پاکت کــه وزن آنها بین 3 

الی 9 انُس باشــد باید در جعبه هــای مقوایی قرار 
داده شــوند )طبق نــوع I و روش 2 از اســتاندارد 
B-Mil-43014(. ایــن جعبه های مقوایی باید به 
روشــی که در پیوست های مشخصات قابل استفاده 

جعبه ها آورده شده است، بسته شوند.
هر یک از لنزها، آینه ها و شبکه دوربین یا منشور 
و بلور شیشه ای که در داخل پاکت قرار گرفته اند و 
وزن آنها بین 9 الی 16 انُس می باشــند می بایستی 
در جعبه هایی با ورقه فیبری قرار داده شوند )طبق 
اســتاندارد B-PPP-636( و بسته بندی آن ها باید 

طبق پیوست مشخصات جعبه انجام گیرد.
بســته بندی ثانویــه بایــد طبق مــدل RSC و 
C5W و WR از اســتاندارد B-PPP-636 باشد 
و بســته بندی آن ها باید طبق پیوســت مشخصات 
جعبه ها باشــد. ابعاد جعبه های میانــی باید چنان 
باشــد که هر یک از اقلام اپُتیکی بسته بندی شده 

به طور راحت و بدون اعمال فشــار بر روی کالا در 
جعبه قرار گیرند.

علاوه بر علامت گذاری های خاصی که در قرارداد 
ممکن است وجود داشته باشــد علامت گذاری هر 
واحد بســته، بسته های میانی و بســته های نهایی 
که برای ارســال صورت می پذیرد می بایست طبق 
استاندارد STD-Mil-129 باشد. بسته نهایی که 
در آنها اقلام اپُتیکی روکشدار وجود دارد می بایستی 

عبارت Optics Coated لحاظ گردد.

آزمون غوطه وری در آب
این استاندارد بین المللی به روش آزمون غوطه وری 
بسته در آب می پردازد. می توان این روش را قبل از 
سایر آزمون ها انجام داد تا افت مقاومت بسته در اثر 
قرار گرفتن در معرض آب و یا میزان حفاظت بسته 
از اقلام درونی آن در چنین شــرایطی مورد بررسی 
و تجزیــه و تحلیل قرار داد. ایــن آزمون ابتدا برای 
بســته هایی اســت که ضد آب بوده و یا قرار است 

مقداری خواص ضدآب را داشته باشند.
این آزمون بر روی بســت های انجام می شود که 

برای حمل و نقل آماده شده و ممکن است قسمتی 
از یک سلسله آزمون های پی در پی باشد.

در اصول این اســتاندارد آمده است: ایجاد شرایط 
مناســب برای بســته به همراه غوطه وری کامل در 
آب برداشتن و خشــک کردن آن در شرایط جوی. 
زمان آب کشــی و خشــک کردن و شرایط جوی از 

قبل مشخص می باشند.
شــرایط چنان در نظر گرفته شده است که نوع و 
روش بخار شــدن بســته خیس و سطح آب مخزن 

تغییر چندانی در شرایط آزمون اعمال نمی نماید.
مخزن آب باید به اندازه کافی بزرگ باشد تا بسته 
بــه طور کامل به زیر آب فــرو رفته و حداقل 100 
میلی متر آب هم روی بســته بایســتد. مخزن باید 
چنان طراحی شــده باشد که بتوان آن را به راحتی 

پُر کرد و خالی نمود.
تجهیزات غوطه وری شامل وسایلی است که بتوان 
بســته را به راحتی زیر آب نگه داشت و باید چنان 
باشــد که بتوان آن را بالا بــرد و پایین آورد. برای 
انجام چنین کاری اســتفاده از یک قفس مناســب 

خواهد بود.
در مواردی می توان دریچه های دســتی و یا برقی 
در مخزن گذاشت تا سطح آب را بالا و یا پایین کرد. 
وســیله خشک کردن جعبه باید قابلیت نگه داشتن 
جعبه قبلی بدون تغییر شکل دادن آن و قرار دادن 
در جای مناســب را داشته باشــد به طوری که هوا 
به راحتی در اطراف و زیر آن جریان داشــته باشد. 
میله های این وسیله نباید بیش از 10 درصد سطح 

را اشغال نماید.
در روش انجام آزمون آمده اســت: بسته آزمون را 
بایــد به طور معمولی بــا کالای درون آن پُر کرد و 
تحت شــرایط خاصی می توان از اقلام شبیه سازی 
شده نیز کمک گرفت. البته باید این شبیه سازی به 

محتویات داخلی واقعی نزدیک باشد.
از بســته بــودن درب جعبه اطمینــان حاصل 
کنــد و آن را به طــور معمولی برچســب زده و 
علامت گــذاری کنیــد. در صورتــی کــه از مواد 
شبیه ســازی شــده به جای اقلام داخــل جعبه 
اســتفاده می کنید از روش معمولی بســتن جعبه 
اســتفاده کنیــد و از تمامی برچســب ها و علائم 

استفاده کنید. نیاز  مورد 
همچنین در فرآیند آمده اســت: مخزن را با عمق 
مناســب از آب پُر کنید و مطمئن شوید که درجه 
حــرارت مخزن در محــدوده 3 درجه ســانتیگراد 
نســبت به درجه حرارت انتخاب شده از محدوده، 
یعنی 5 الی 40 درجه ســانتیگراد می باشد. آزمون 
باید حداکثر 5 دقیقه بعد از خارج کردن در شرایط 

جوی نگهداری شده شروع شود.
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یکــی از روش های شناســاندن و معرفــی کالا یا 
محصول به مصرف کننده نهایی اطلاع رسانی از طریق 
تبلیغات اســت در صورتی که مدیریــت بازاریابی، 
فروش و تبلیغات درســت و بجا باشد می تواند موجب 
رونق تجارت و افزایش ســطح کیفی کالا نیز باشــد. 
 Marketing( مدیریت بازاریابی، فــروش و تبلیغات
Management( دارای جایگاه بسیار مهم و وسیعی 

در شرکت های بزرگ و حتی کوچک و متوسط است.

 مفهوم مدیریت بازاریابی
مدیریت بازاریابی دارای معنی و مفهوم خاصی می باشد. مدیریت 
بازاریابی به عنوان فرآیندی مدیریتی و اجتماعی تعریف می شــود. 
فرآیندی که برنامه ریزی و اجــرای برنامه های توزیع محصولات و 
خدمات، با هدف، کســب رضایت مشــتریان به عنوان یک هدف 
سازمانی اطلاق می شود. که به وسیله آن، افراد، گروه ها و سازمان ها از 
طریق تولید، عرضه و مبادله کالا و خدمات با یک دیگر به تأمین نیازها 
و خواسته های خود اقدام می کنند. مدیریت بازاریابی نیز شامل نگرش 
استراتژیکی است که به این فرآیند و موضوع مدیریت دارد. مدیریت بر 
بازاریابی و فروش بازاریابی از زمانی آغاز می شود که یک مشتری قصد 
دارد نیازها و خواسته هایش را از طریق تأمین یا خرید یک محصول، 
ارضا کند و بازار عبارت است از محلی برای مبادلات بالقوه. نتیجه آنکه 

مدیریت بازاریابی به معنای کار کردن با بازار و مدیریت بر بازار است.

مفهوم مدیریت بازاریابی و فروش
به فرآیند معرفی یک محصول و مشــخصات آن به مشتری 
برای انتخاب درســت جهــت خرید، فــروش می گویند. اگر 
مدیریت بازاریابی در کنار فروش قرار بگیرد، آن زمانی اســت 
که مدیریت بازاریابــی و فروش در حوزه های فروش پررنگ تر 
می شــود. یکی از وظایف مدیریت بازاریابی و فروش، ارسال و 
توزیع کالا به صورت منظم و دقیق ودریافت وجه از مشــتری 
اســت. و از طرف دیگر کســانی که متصدی امــور مدیریت 
بازاریابی و فروش را به عهده می گیرند مسئولیت شرح وظایف 

ویژه مدیر بازاریابی و فروش با آنها خواهد بود..

مفهوم مدیریت بازاریابی و تبلیغات
اگر مدیریت بازاریابی و تبلیغات در کنار یکدیگر ظاهر شــوند، 
بیشــترین تمرکز به فعالیت های حوزه تبلیغات اختصاص داده 
می شــود. مدیریت بازاریابی و تبلیغات وظایف وسیعی از جمله 
تدوین کمپین تبلیغاتی و برگزاری جلسه با شرکت ها و کانون های 

تبلیغاتی را در برنامه های کاری خود خواهد داشت.

وظایف مشخص شده در حوزه مدیریت بازاریابی
1- شناسایی مشــتریان فعلی و گذشــته، طبقه بندی آنها 
برحسب سن، جنس، درآمد، موقعیت جغرافیایی، حساسیت ها 
نســبت به رنگ، قیمــت، خدمات و پیش بینی نــوع و مقدار 

تقاضای سالانه هر گروه و توان تأمین بنگاه خودی
2- شناخت وضعیت و جایگاه برند در بازار و پیشنهاد جهت 
ارتقــای این جایگاه در بازار و در نهایت ارزیابی میزان رضایت 

مشتریان از برند )محصول، شرکت، پرسنل و خدمات
3- اندازه گیری رضایت مشتریان وطراحی برنامه هایی برای 

افزایش رضایتمندی آن ها
4- شناســایی فرصت های افزایش تولیــد، افزایش فروش، 
افزایش ســود و تجزیه و تحلیل وطراحــی برنامه های اجرایی 

برای بهره گیری از فرصت ها

5- انجام تحقیقات بازار و جمع آوری و طبقه بندی اطلاعات 
مورد نیاز ازمصرف کنندگان، رقبا، عوامل توزیع)عمده فروش ها 

و خرده فروش ها
6- شناسایی مصرف کنندگان دولتی و سازمانی مانند انجمن ها، 
اتحادیه ها، فروشگاه های زنجیره ای، هتل ها، بیمارستان ها، مراکز 

بزرگ خرید و فروش وطراحی برنامه های خاص برای آنان
7- ایجاد رابطه )مکاتبه، مصاحبه، تماس حضوری یا تلفنی( 
با مشتریان، تصمیم گیرندگان اصلی در مورد خرید و تدارکات، 

مسئولین مالی و مدیران مؤثر
8- تخمیــن و پیش بینی فروش انواع محصولات به تفکیک 
در ماه، فصل، شش ماهه بعد و سال بعد به گروه های مشتریان
9- هــم فکری وهماهنگی با مدیر تولیــد در مورد افزایش 

تولید، تنوع محصول و ساخت محصولات جدید
10- طراحی و توسعه محصولات جدید به کمک واحدهای 

R&D طراحی یا
11- شناســایی و آنالیز محصولات رقبا )از نظر ابعاد، اندازه، 
رنگ، قیمت، بســته بندی، ویژگی های مربوط به فصل و...( و 

swot  تجزیه و تحلیل
)plc( 12- مطالعه سوابق هر محصول و رسم منحنی عمر آن

13- تصمیم گیری یا ارائه نظر مشورتی در مورد تغییرات محصولات 
plc  یا ادامه تولید آن با توجه به مراحل عمر محصول در

14- تصمیم گیری یا ارائه نظر مشورتی در مورد قیمت، بسته بندی، 
روش های توزیع، تبلیغات، بهبود کیفیت و... محصولات

15- همکاری و هماهنگــی به مدیران فروش، مالی، تولید، 
تدارکات و... در جهت بهبود کیفیت، رضایت مشتری، تغییرات 

در تعداد تولید و قیمت ها و…
16- شناسایی و تجزیه و تحلیل عملیات رفبا و توصیه های 

لازم به سایر مدیران
 17- شناسایی و تجزیه و تحلیل بازارهای جدید )مشتریان جدید(

18- برنامه ریزی برای جذب مشتریان جدید
19- برنامه ریزی برای ایجاد تمایز نسبت به رقبا

20- تعیین بودجه عملیاتی فروش
21- طراحی چارت سازمانی واحدهای بازرگانی و فروش

 22- مطالعــه و برنامه ریزی در مــورد انتخاب، همکاری و 
ارزیابــی نمایندگان فروش )عمده فــروش یا خرده فروش( و 

فروشندگان ثابت و سیار
23- مطالعه و برنامه ریزی برای خلق، توســعه و حمایت از 
نام تجاری فعلی )BRAND موجود( و ثبت برندهای جدید 

برای مواقع اضطراری
24- طراحی محصولات سفارشــی برای مشتریان خاص و 

تنظیم برنامه بازاریابی ویژه آن محصولات.
25- برنامه ریــزی و اجــرای برنامه های تمــاس و بازدید از 
مشــتریان عمده و نمایندگان، همچنین دعوت از آنها و بهبود 

اطلاعات.
26- مطالعــه و برنامه ریــزی در مــورد تخفیف ها، جوایز و 

انگیزه های افزایش خرید توسط مشتریان
 27- برنامه ریــزی و کنتــرل امور شــعب، فروشــگاه ها و 

نمایشگاه ها
28- طراحــی و به روز کردن ســایت اینترنتــی و اجرای 

بازاریابی الکترونیکی
29- تعیین هدف فروش و هدف ســود، هم چنین تخمین 
بودجــه تبلیغاتی و بودجه عملیاتی فروش برای رســیدن به 

اهداف فوق
30- انجــام گزارش های مدیریتــی و همچنین پیش بینی 

وضعیت بازار

نتیجه گیری
آنچــه مســلم اســت مدیریــت بازاریابــی بایــد بتواند 
کلیــه فعالیت هــا از مرحلــه تحقیقات بازاریابــی گرفته تا 
انجــام تبلیغــات و فرآیندهای فروش را به صــورت کاملًا 
سیســتماتیک و برنامه ریزی شــده تحت پوشش و پیگیری 
قــرار دهــد تا بتوانــد به مهم تریــن هــدف مدیریتی یک 
ســازمان و برند یعنی کسب رضایت مشــتریان دست یابد. 
اگــر مدیریت بازاریابی در شــرکت ها به نحــو صحیح خود 
پیاده ســازی نشــود، هیچ ضمانتی جهت حفظ و ماندگاری 

شرکت ها در سال های آتی نخواهد بود. 

مدیریت در حوزه بازاریابی
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حسن پور

09356016465

چاپ هایدلبرگ pm 52-5 مدل 2000
چاپ هایدلبرگ sm 72 zp مدل 1991
چاپ هایدلبرگ sm 72 zp مدل 1983

چاپ هایدلبرگ sm 102 مدل 1992
چاپ هایدلبرگ sm 74-2 مدل 1998

چاپ هایدلبرگ 4/5 ورقی دو رنگ 1978
چاپ هایدلبرگ GTO 46 مدل 1978
چاپ هایدلبرگ SORMZ مدل 1978

ته دوز مولرمارتینی با آپارات هدآپ
پرس فرم ایتالیایی - پرس فرم دو کفحه

تاکنی اشتال 4/5 ورقی مکانیکی
لاین مجله ساز سی پی بورگ آمریکایی

سلفون کش شامپیون، سلفون کش انگلیسی 
با آپارات

تیغ تیزکنی، زینک سوز برقی
واردات لوازم هوهنر و مولرمارتینی

فروشی

09121889768
شجاعی 
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88715838

تلفن: 77523696 - 77532501
تلفکس: 77510390

همراه: 09123305753

کان پارس پلی
 چسب سلفون:

برای دستگاه  چینی - هندی - ایرانی

 چسب لب  چسب:
برای کارهای یووی خورده، سلفون کشیده شده

 چسب صحافی:
اعم از زودخشک یا دیرخشک با فیلم نرم

 یووی آماده وارداتی:
مخصوص سیلک و سیلندر

آموزش راه اندازی تولید چسب سلفون
در کارگاههای سلفون کشی 
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خدمات پیش
از چاپ

-33945755 33945314
idehgraphic@gmail.com

www.idehgraphic.ir

لیتوگرافی دیجیتال ایده

 GTO امکان تهیه زینک از سایز -
تا 4/5 ورقی با بالاترین کیفیت 
- تهیه فیلم و زینک با دستگاه 
ایمیج ستر با بهترین کیفیت و 

بالاترین تیراژ

لیتوگرافی رنگین

 خروجی 40 زینک در یک 
ساعت - مجهز به دستگاه پلیت 
ستر creokodak 4/5 ورقی 
online مدل 2010 با استیکر و 

پروسسور Raptor و..
77699821-3

litorangin@yahoo.com
litorangin@gmail.com

شرکت کلیشه سازی نقش 
گوهر هنر

انجام امور طراحی، 
کلیشه سازی و مونتاژ

09101183977
88461724

tarahan.nemooneh.
co@gmail.com

زینک سوزی فتاحی
سوزاندن زینک در ابعاد مختلف 

در اسرع وقت کیفیت خوب و 
نازلترین قیمت

09123217996-66750849

خدمات چاپ

مجتمع چاپ نقش الماس

info@naghshealmas.com
www.naghshealmas.com

)10خط( 33523272

 دو دستگاه دو ورقی دو رنگ و تک رنگ
 چاپ سیلک ساکورایی UV شابلونی
 یووی دیجیتال برجسته 60-90

 لترپرس طلاکوب دو ورقی
 ماشین پانچ دورگرد کارت ویزیت

چاپ مهیار
 4 GTO دستگاه افست

رنگ هایدلبرگ
 2 GTO دستگاه افست

رنگ هایدلبرگ
دستگاه افست GTO تک 

رنگ هایدلبرگ
33119674
33119401

www.faktorprint.com
info@faktor.print.com

گروه ساروبن

www.sarobon.ir
www.sarocard.com

22260700
88075160

چاپ دیجیتال لیبل با رنگ سفید و 
UV امکان چاپ تمام رنگی، انواع 

پلاک و لیبل دیجیتال

چاپ آریایی

طراحی/لیتوگرافی/چاپ/
تیغ زنی/نیم تیغ/پرفراژ/خط 
تا و برجسته/شماره زنی در 

تیراژهای بسیار بالا فارسی و 
لاتین با لترپرس 2/5 ورقی/
صحافی اوراق اداری افست 

یک ورقی دو رنگ

88937561

چاپ افرنگ 

مرکز تخصصی چاپ کارت 
رمزدار و لیبل های قرعه کشی

تلفن: 33989586
www.afrangco.com
info@afrangco.com

کاری نو

مجتمع چاپ و صحافی

56537420
56537416
55817997

چاپ یزدان از طراحی تا 
چاپ

خ رجایی جنوب، بعد 
آزادگان، نبش رحمتی

021-55001661
www.printyazdan.ir

مجتمع چاپ سرمدی
همه چیز را گرد هم آوردیم
1- طراحی 2- لیتوگرافی 

3- چاپ 4- خدمات پس از 
چاپ 5- صحافی 

77503865
77502798
77538309

www.sarmadiprint.com

چاپ سبا
افست چهار و نیم ورقی پنج 

رنگ اسپیدمستر
افست دو ورقی چهار رنگ 

اسپیدمستر

95119641-2

پیشگامان تصویر برتر
دستگاه فلت بد 43 در 110 

2880.Dpi سانتیمتر با
دستگاه فلت بد 61 در 150 

2880.Dpi سانتیمتر با
دستگاه فلت بد 130 در 250 

1440.Dpi سانتیمتر با

77517130
88939600

سازمان چاپ پر
طراح، لیتوگرافی، چاپ 

سلفون، صحافی

55481730-1
09383697537 تلگرام

چاپ سورنا گرافیک
 مرکز تخصصی چاپ انواع کارت 

ویزیت
 چاپ انواع فرمهای تجاری و 

اداری در 4ساعت)بصورت عمومی و 
اختصاصی(

031-32660408
031-32640881

www.sorenaprint.com
sorenaprint@yahoo.com

چاپ پرسه 
مجهز به افست دو ورقی 

چهار رنگ

33976433
33972816

0933381296 تلگرام

به کانال ما در تلگرام بپیوندید
chap_o_nashr@

 چاپ و نشر 
 براي معرفي شماست

توانمندیهاي

مجتمع چاپ انعکاس
سیو و طراحی، زینک، چاپ

پیشرو در صنعت چاپ
دستگاه چاپ 4 رنگ دو ورقی
دستگاه چاپ دو رنگ دو ورقی
دستگاه لیتوگرافی پلیت ستر 

دو ورقی
77620863-776814404

Email: SAVE@
ENEKASPRINTING.

COM

شرکت نقش رنگ خجستگان
چاپ یووی 4/5 ورقی 8 رنگ 

سایز 70×100
با امکان خشک کن در تمام برج ها 
و تحویل  چاپ روی PVC، متالایز 

و سلفون چسبدار
هایدلبرگ 4/5 ورقی 8 رنگ 

CP2000 پشت و رو زن با
سایز 80×120

)ده خط( 66397696
Email: info@khojastegan.com

چاپ طراحان آزادی
کلیه امور چاپی

)اختصاصی - عمومی(
کارت ویزیت، تراکت، ست 

اداری و...
مدیریت محمدخانی

ارتباط مستقیم با چاپخانه ها
33952585
33952106
33943797

صنایع چاپ مادرول
ماشین چاپ هشت رنگ

فلکسو، دستگاه دایکات، 
برش و طلاکوب

قابلیت چاپ بر روی انواع 
کاغذ پشت چسبدار و...

44992695-97
فکس: 44980259

چاپ نباتی

کاتالوگ، بروشور، کتابچه در 
تیراژ بالاتر از 150 عدد

افست با قیمتی پایین تر از 
دیجیتال

چاپ کاغذ پلاست تا 500 
میکرون و مقوا تا 500 گرم

33941821
33904991

مجتمع چاپ و صحافی هدف نوین
)لیتوگرافی، چاپ و صحافی(
دستگاه پلیت ستر 4/5 ورقی
1 دستگاه 8 رنگ 2 ورقی 
هایدلبرگ پشت و رو زن 

همزمان )اسپیدمستر(
2 دستگاه 4 رنگ 4 ورقی 

هایدلبرگ )اسپیدمستر(
44997201- فکس: 

44997202
www.hadafnovinco@

gmail.com

www.chaponashr.com
 دریافت آخرین اخبار  و رویدادهای چا پی در سایت 

مرکز چاپ و بسته بندی 
همدان

چاپ لیبل و لفاف های 
بسته بندی

مدرن ترین ماشین چاپ اروپا
بدون نیاز به کلیشه و سیلندر

تیراژ دلخواه
تحویل فوری

081-34586731-3



مجتمع چاپ نامی نقش

www.naminaghshprint.com

تلفن 33114363
فکس 33976337

لیتوگرافی- چاپ- سلفون 
حرارتی- صحافی

مجتمع چاپ رنگین نقش

ranginnaghsh@yhaoo.com
ranginnaghsh@gmail.com
info@ranginnaghsh.com

77267901-3

اولین دستگاه های چاپ افست 
و UV مدل 2012 و 2013، 

چاپ از 20 گرم تا 550 گرم، با 
سرعت 15000 برگ در ساعت

چاپ هادی

تلفن 33903139
تلفن 33112586

ماشین چاپ افست کوموری 2 ورقی 
5 رنگ 2010

ماشین چاپ هایدلبرگ 2 ورقی 4 
رنگ پرینت مستر

تک رنگ هایدلبرگ و پلیت ستر 2 
ورقی حرارتی اسکرین

چاپ و نشر هودیس پارس

تلفن 44184936
فکس 44194006

- چاپ افست دو ورقی چهار رنگ
- چاپ افست چهار و نیم ورقی

- آتلیه طراحی/خدمات لیتوگرافی
- سلفون کشی، دایکات، بسته بندی

70cm جعبه سازی دهنه -
- لترپرس ابعاد )56*82(

نقش آوران  تندیس مهر

تلفن 88202447
فکس 88202449

چاپ پلات و لمینیت چاپ دیجیتال 
در فرمهای استاندارد استندهای 

نمایشگاهی ثابت و متغیر میز کانتر، 
پاپ آپ، رول آپ طراحی آتلیه گرافیک

مجتمع چاپ ایرانی
مرکز تخصصی چاپ کارت 

ویزیت و فرم عمومی

36057064
36057053

www.iraniprint.com
print.irani64@gmail.

com
www.npaprint.com

ighani.label@yahoo.com

نقش پردازان آسیا

66948223

چاپ برچسب اموالچاپ 
برچسب های صنعتی، pvc، کاغذ 

متالایز، شبرنگ و روز رنگ
چاپ وینیل، مش، شبرنگ 

outdoor-indoor

www.Ashenalabel.com
info@ashenalabel.com

آشنا برچسب

تلفن55277121 
فکس55257291 

تولید و چاپ انواع لیبل پشت چسبدار
به صورت رول و شیت با پوشال برداری، 
تولید انواع لیبل پشت چسبدار کاغذی، 
حرارتی، متالایز، شبرنگ و پی وی سی

چاپ آوازه
انجام کلیه پروژه های چاپی
 پلیت ستر حرارتی 4/5 
ورقی با گردش کار دیجیتال
 ماشین چاپ دو ورقی چهار 
4H-SM74 رنگ اسپید مستر
 ماشین دایکات 4/5 ورقی 

Bobst
115E برش دیجیتال پلار -

44902000
44901000

info@avazehprint.com

چاپ و صحافی کریمی

تلفن77357574 

 zp چاپ دو رنگ 2 ورقی 
zp چاپ دو رنگ 4/5 ورقی 

cpc 2002 مجهز به 
 صحافی ماشینی اتومات چسب گرم
 مفتول، گالینگور، جلد سخت، پانچ و فنر

چاپ و صحافی محمد

تلفن77452224 

تاکن سه ورقی و دور وقی MBO اشتال
چسب گرم پنج خانه مولرمارتینی با 

قابلیت آماده سازی 15000 جلد کتاب 
در روز

خط کامل مفتول و...
-

چاپ گلبرگ ساز
مجموعه کامل جهت چاپ 

و صحافی انواع فرم ها و 
بسته بندی

چاپ 4/5 ورقی 5 رنگ 
2005-5-102 SM اسپیدمستر

چاپ 4/5 ورقی 1 رنگ
دایکات 6 ورقی

77965395
77965368

www.golbargsazprint.com

مجتمع چاپ تندیس
انجام کلیه خدمات پیش از 

چاپ، چاپ، پس از چاپ، برش 
و بسته بندی

031-32203728
031-32203714
09139004920

www.tandis-printing.
com

tandisprinting15@
gmail.com

هنر نوین
خدمات تخصصی و منحصر 

به فرد
چاپ مستقیم روی اجسام

امکان چاپ دیجیتال مستقیم 
روی اجسام مختلف

مانند پلکسی، شیشه، چوب، 
ام دی اف، استیل، سنگ، 

سرامیک، کاشی کامپوزیت، 
پارچه، فلز و غیره

خدمات چاپ عریض
021-26313816
021-26313817

خدمات پس
از چاپ

هر  كادر پایه
 فقط 20 هزار تومان

77240690

صحافی هشت
جلد، جعبه، لوح، پانچ و فنر، 

ته چسب، دوخت، مفتول
https//.t.me/sahafi8

09123087933

پوشش چاپ نگین آرا
با ما متفاوت شوید

سلفون حرارتی، سلفون واتریس 
)مات، براق، متالایز، نقره، طلا و 

طرح دار(
یووی الکل، شنی، برجسته

چاپ سیلک اسکرین
یووی سیلندری آج زن طرح چرم

55020020-55020010
neginara@yahoo.com

مرکز تخصصی پس از چاپ کوثر
سلفون حرارتی 90×110 مات و 

براق

66654504

کارگاه و فروشگاه غفاری
سلفون واتربیس متالایز و شفاف 

طرحدار
سلفون حرارتی مات و براق

سلفون واتربیس مات و براق 12 
و 15 و 20 میکرون

سلفون متالایز نقره ای و رنگی
چسب سلفون کشی

PVC طلق
33949250-33907269

09121982778

چاپ هنر پارسی
UV - سلفون

سیلک تمام اتوماتیک دو 
)UV( ورقی

سلفون حرارتی تمام اتوماتیک
UV سیلندری

66340359
66340316

صنایع بسته بندی والا

دستگاه تیغ زنی در ابعاد مختلف/
لامینیت نیمه اتوماتیک

55896784
55576382-3

55570662 فکس:

صحافی فنر دوبل حسن پور
انجام کلیه مربوط به صحافی نفر 

دوبل شامل:
تقویم رومیزی، دیواری، فانتزی
سررسید، سالنامه، دفتر تلفن
دفتر یادداشت و دفاتر مختلف

کاتالوگ، بروشور و...
88900298
حسن پور

صحافی مهتاب خواه
ارائه کلیه خدمات صحافی )پانچ 

و فنر، جلد سخت، شومیز و...(
3 دستگاه برش 115 و 92

دستگاه چسب گرم پنج خانه
3 دستگاه پانچ تمام اتوماتیک
2 دستگاه طلاکوب هیدرولیک

دستگاه دوخت کتاب و...
33464960-33470752

09121947818

chap_o_nashr@

-
صحافی سیمی ساز

ما به کمتر از عالی رضایت 
نمی دهیم!

انجام کلیه خدمات صحافی 
شامل: چسب گرم، مفتول ساده 
و لوپ تا، سیمی تقویم دیواری 
و رومیزی با بهترین کیفیت و 

بالاترین سرعت
33570484-5-33570916

داورزن 09123087280
صمدزاده 09123119556

خدمات پس از چاپ امین
سلفون حرارتی و چسب 

سرد و چسب گرم فول اتومات 
تا ابعاد 120×160 با حمل 
رایگان از چاپخانه جهت 

کارهای تیراژدار در خدمت 
همکاران گرامی می باشد

09113124933
09198030075

خدمات پس از چاپ نفیس
یووی تمام اتومات تا ابعاد 

50×70
موضعی، برجسته، اکلیلی، 

شنی
سلفون حرارتی تمام اتومات

تا ابعاد 70×100
لترپرس دهنه 77

33115502
33115628

چاپ و صحافی معراج

چاپ و صحافی معراج 
ارائه دهنده کلیه خدمات چاپ 

و صحافی

33931630
33112339

شرکت خانه چاپ چکاوک
عضو انجمن بین المللی 
تولیدکنندگان هولوگرام، 

صادرات هولوگرام به اروپا و 
کشورهای آمریکای جنوبی، 

پیشرفته ترین و بالاترین ضریب 
امنیتی هولوگرام تولید داخل

66971402-4
66971405

شرکت رنگین طیف پرشین
تولیدکننده برچسب های 

لیزری )هولوگرام(
ضد کپی، ضد تقلب، غیر قابل 

انتقال 

66784938
89770819

چاپ اردیبهشت نو
دستگاه ماشین سلفون کشی 

حرارتی اتوباند 
ماشین طلاکوب اتوماتیک 3 

ورقی هایدلبرگ
ماشین طلاکوب اتوماتیک 

2/5 ورقی هایدلبرگ
ماشین یووی موضعی 

اتوماتیک ساکورایی
و...

ماشین المباس
77526051-77532125
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انبار کاغذ سینا
گروه جمع آوری و انتقال
مستقیم به کارخانجات

تولیدکننده تیشو و مقوا
در سراسر ایران، آماده 
همکاری و عقد قرارداد 

جهت خرید بی واسطه پوشال 
کاغذ، کتاب و... با چاپخانه ها، 

صحافی، جعبه چسبانی، 
ناشرین، بانک ها و ادارات 
دولتی و خصوصی می باشد

09121499701
با ما تماس بگیرید

کانون تبلیغات 
و دفاتر فنی

سیب آبی 
مشاوره و مجری ایده های خلاق 

تبلیغاتی
استودیو طراحی گرافیک )لوگو، 

پوستر، اوراق اداری و...(
چاپ دیجیتال

خدمات نمایشگاهی
استندهای تبلیغاتی

88329936-88325332
www.seebabi.ir

Email: seebabi@yahoo.com

سررسید و هدایای 
تبلیغاتی

صنعت شیرازه کتاب
قابل توجه تولیدکنندگان محترم 
دفاتر تحریر مدارس و دانشگاه در 

سراسر ایران
مجهزترین کارگاه تولید 

فنرهای صحافی تک  لوپ و 
دو لوپ نقره ای )استیل وایر( 

روکش دار در طول، گام، ضخامت 
و رنگ های سفارشی
www.starline.ir

88726572-88715238
09121548346

قالبسازی، 
تیغ و برش

برای اشتراک 
نشریه 

چاپ و نشر 
تماس بگیرید

77240690

قالب سازی ملت
ساخت انواع قالب برش 

جعبه، کارتن، لیبل و پلکسی
مجهز به برش لیزر و خم کن 

اتوماتیک
di.mellat@gmail.com

تلفن: 36611766 – 
36612804

09194808841
خ ملت، برج بهارستان، بلوک 

A، طبقه دوم، واحد 303

موسسه قالب سازی کیهان
مجهز به سیستم برش لیزری 

و خم کن اتوماتیک
سازنده انواع قالب های برش 

لیزری
جعبه، کارتن، اتیک واشر
66726488-66716695

66757820
فکس: 66750737

ghalehsazi_keyhan@
yahoo.com

موسسه قالب سازی فجر
مجهز به سیستم برش لیزر و 

خم کن تمام اتوماتیک
سازنده انواع قالب های:

جعبه، اتیکت، کارتن، قالب 
تیغ )8 میلیمتر، 12 میلیمتر( 

و...
33922279
36616074

fajr1389@yahoo.com

تلفن 55690157
تلفکس 55690768

قالب سازی اطلس 

سازنده انواع قالب های برش، 
جعبه، کارتن، اتیکت، واشر و 

کارهای سراجی و ملامین و مجهز 
به دستگاه برش لیزر و خم کن 

اتوماتیک

جعبه سازی میعاد
 تیغ و چسب انواع جعبه 

های دارویی، آرایشی و 
بهداشتی

 مجهز به دو دستگاه 
لترپرس 77

 دو دستگاه ماشین جعبه 
چسبانی دیانا

33772561
09122269053

جعبه سازی هیراد

تولیدکننده انواع جعبه های 
فانتزی با مقوای سخت با 

استفاده از ماشین آلات
شاهوندی 09121255793

اکبری 09126544465
www.hiradbox.com
info@hiradbox.com

لمینت و کارتن مبارکه
ساخت انواع جعبه و 

کارتن های صادراتی
لمینتی، مقوایی، E فلوت، 

سه لایه، پنج لایه
44905050
44901291

09121084455
www.mobarake.com
Email: info@mobarake.

com

کارتن سازی حسینی
تولید انواع کارتن با بیش از 

30 سال سابقه
ساخت انواع کارتن دفاتر

50 برگ، 100 برگ، 200 برگ، 
ته دوخت و فنردار

ارسال رایگان 2000 عدد
کارگاه: 021-95125020-21

دفتر:  55081751-2
09121868846

جعبه، کارتن
پاکت

قالب سازی بیس
طراحی قالب های خود را به 

ما بسپارید
بهترین کیفیت و نازل ترین 

قیمت را از ما بخواهید
مجهز به دستگاه برش لیزر، 

خم کن اتوماتیک
ساخت انواع قالب های لیبل، 
کارتن، جعبه های آرایشی و 

بهداشتی و...
36616288-3605794

chap_o_nashr@

خریدکاغذ، پوشال
و زینک باطله

کاغذ و مقوا

کاغذ و مقوای رستمی
خرید و فروش انواع کاغذ و مقوا
عرضه کننده مستقیم انواع 

مقوای پشت طوسی کره و چینی
)گلاسه، تحریر، چسبدار، 

کارتن(
36611132
33114348
33935980

09125905992
09125004954

  کاغذ و مقوای دلال زاده 

 )درب مغازه(
مقوای پشت طوسی و گلاسه
در سایزها و گرماژ مختلف

تهران-خ ظهیرالاسلام-جنب 
صندوق جاوید-پلاک 41

تلفن 33944313-33904539-
33940225

جزئی کلی

کاغذ و مقوای شاهین
 A4 ،A5 پخش انواع کاغذهای
و A3 نمایندگی فتوگلاسه، کُتد، 

 AGFA، HART wll، A4
و A3 و رول کالر کپی تحریر، 

گلاسه، چسبدار
33973495-33913324

خرید پوشال صحافی و 
چاپخانه با بالاترین قیمت

09124718940
چوپانی

خریدار انواع پوشال چاپخانه و 
صحافی، فرم باطله، کتاب باطله و 

زینک باطله
09122982862-09126103656

بابایی

چاپ اعتماد

طلاکوب، یووی، برجسته
طلاکوب سه بعدی برای 

اولین بار

33119400
33923836

www.etemadprint.com

برای اشتراک 
نشریه 

چاپ و نشر 
تماس بگیرید

77240690

هر  كادر پایه
 فقط 20 هزار تومان

77240690

هر  كادر پایه
 فقط 20 هزار تومان

77240690

کاغذ و مقوا ملک
جزئی و کلی با ارسال به 

تمام نقاط
33999774-5
09121770952

خدمات پس از چاپ پویا
مجهز به دستگاه سلفون کشی 

حرارتی
دستگاه سلفون کشی واتربیس

دستگاه U.V تمام اتومات
قبول انواع کلاسورهای 

تبلیغاتی و زونکن
پخش انواع لوازم صحافی و 
چسب مقوا، روکش، زونکن و...

33030030
33682370

هنر سبز نوین

77647713

صحافی مجهز به ماشین آلات: 
جلدسازی، چسب گرم، ماشین 

دوخت، دو دستگاه پانچ، دو دستگاه 
مفتول، دو دستگاه تاکنی، دو دستگاه 

برش اتوماتیک، سلفون کشی 
حرارتی

چاپ  هوشمند

46880419
46880420
46862600

متالایز سلفون حرارتی و چسبی

پوشش سلفون
پوششی متفاوت

رونمایی از جدیدترین تکنولوژی 
سلفون کشی

با امواج در مجموعه خدمات پس 
از چاپ پوشش 

مجهز به 4 دستگاه سلفون کشی 
حرارتی و واتربیس 

ظرفیت روزانه 150 هزار برگ 
70×100

44190226-7

فروشگاه کاغذ و مقوا 
رضا )حجت الاسلامی(

بورس انواع پشت چسبدار، 
گلاسه، تحریر، پشت طوسی، 

NCR ،ایندربرد

همراه 09123058011
33918889
33918420
33949231

تلفکس 33949232
خ ظهیراالاسلام، پاساژ 

ظهیرالاسلام، طبقه همکف، 
پ 28



سالنامه ایران فردا

کلکسیون جدید روکش های 
ترمو ساخت کشور ایتالیا و 

پارچه های ساخت کشور آلمان
مناسب برای تولید سالنامه، 

کتاب و هدایای تبلیغاتی

77643132-6

چاپ بادکنک تبلیغاتی سپهر 
امروزه بادکنک فقط یک 

سرگرمی کودکانه نیست، یک 
کالای تبلیغاتی اثرگذار است

چاپ چهار رنگ روی بادکنک
چاپ تکرنگ روی بادکنک

021-66906269
66946204

www.samansepehrco.ir

چاپ نقش آفرین مهر
تولیدکننده سالنامه، دفتر تلفن 

نفیس
88836845

88845492-3
www.naghshafarinmehr.

com
info@naghshafarinmehr.

com

تکنسین فنی و 
نصاب دستگاه های 

چاپ وبسته بندی

احمد پادگانه

متخصص در نصب و 
راه اندازی ماشین های چاپ 

افست رولند

09123787274

ماشین آلات و 
ملزومات پیش 

از چاپ

ماشین آلات و 
ملزومات پس

 از چاپ

قضایی پور

تعمیر کلیه پمپ های 
روغنی و ذغالی در محل

تعمیر و نصب کلیه 
ماشین های صحافی 

09122775560

ماشین آلات و 
ملزومات چاپ

فروشی
ماشین دو ورقی 2 رنگ سرم 

مدل 2000 به فروش می رسد

09121196881

88502124
09121947818

فروش

1- برش پلار EMC 115، پلار CE 92، پلار
 E 92، وهلنبرگ 92 مانیتور

2- تاکنی اشتال 5/2، 5/4، 3 ورقی برقی، 
مکانیکی

3- دستگاه پانچ اتومات کوگلر آلمان
عرض 50 سانت و 36 سانت، قالب گرد، مربع و...

4- دستگاه فنرانداز اتوماتیک رنزآلمان
RSB مدل

سال ساخت 2000 و 2004 بسیار تمیز به همراه 
10 قالب

5- دستگاه ترتیب کن 24 خانه
6- دستگاه طلاکوبی هیدرولیک، برقی، دستی 

و... 
7- چسب گرم 5 خانه مولرمارتینی 

360

فروشی

 ماشین لترپرس دهنه
 72 بسیار تمیز و در
 حال کار به فروش

می رسد
بازدید = خرید

09121431509

فروشی
ماشین طلاکوب سایز 

 )steuer( 2006 57×77 مدل
آلمان به فروش  می رسد

09121196881

فروش فوری
 sm74 ماشین دو ورقی 2 رنگ
پشت و رو زن مدل 2000 در حال کار
 09213705739-77326944

تلگرام

فروشی
فروش دستگاه چاپ رولند 
202 مدل 88 کاملا سالم در 

حال کار
دستگاه سلفون کشی 

واتربیس hipack عرض 100 
سانتی متر

جعبه چسبانی والی

09122857162

سرویس، تعمیر و ارتقاء 
دستگاه های چاپ بنر، اکو 

سالونت و فلت بد
09128471247 حسینی

فروشی
G.T.O دو رنگ مدل 

1999 و G.T.O تکرنگ مدل 
D.D.S-2000 به فروش می رسد
فوق العاده تمیز و سالم و در 

حال کار
تلفن تماس: 0912-1996820 
رحیم نادری - چاپ 22 بهمن
نشانی: تهران، خ شهید 

نجات الهی )ویلا سابق(، بالاتر از 
خ طالقانی، خ سپند غربی، پ 66

فروشی

ویندو پچ )پنجره زن( دهنه 
100 تک لاین 
مدل 2012

44908722
44908724

09123801028
09124182766

در حد نو

فروشی
یک دستگاه لاین مفتول 

چهارخانه در حال کار به فروش 
می رسد

رضایی 09126876322

فروشی
خشک کن UV آلمانی مارک 

 IR دو لامپ با feket
)زاویه دار مناسب افست(

66340316

فروشی
دستگاه سلفون چسبی چینی

دستگاه سلفون دوکاره 
چسبی-حرارتی، دستگاه امباس

09228163542

فوری فروشی
یک دستگاه دو ورقی تکرنگ 

سرم 1993
فوق العاده تمیز و کم کارکرد

)به شرط 4 رنگ(
در حال کار به فروش می رسد

09123153216
88742576

رضایی - چاپ استقلال

فروشی
دو دستگاه ملخی مدل بالا و 

پایین فوری فروشی
09124286358

فروشی
یک دستگاه سلفون کش اتوماتیک 
واتربیس های پک با شیت کن در حال 

کار و شرایط مناسب
09144130239- صالحی 

فروش دستگاه سیلک یووی 
اتوماتیک

هاولانگ مدل 2011
33962944

09122430150

فروش یک دستگاه یووی 
موضعی به همراه میز نور 

کمپرسور باد،  خشک کن دو 
لامپ بسیار تمیز در حال کار

09105000817

chaponashr.com

 دریافت آخرین
 اخبار  و رویدادهای
 چا پی در سایت 

بازرگانی ماشین 
آلات و ملزومات 
چاپ و بسته بندی

فروشگاه آزاد

ارائه دهنده کلیه ملزومات 
چاپ و لیتوگرافی واردکننده 
سلفون حرارتی مات و براق 

)picco(
09126847501

09125776447
77614479 - 77614704

محمد صادق

فروشگاه راستگو
تنها نماینده رسمی فروش 
مرکب مارتینز اسپانیا، مرکب 

کرینک کره، مرکب  های 
افست هواخشک جهت 

سطوح غیرجذبی، مرکب های 
پایه گیاهی جهت موارد و 

خوراکی و دارویی
77686414
77618894

شرکت تهران فوکا
 LH-PTE زینک حرارتی

ساخت هلند
داروی ظهور زینک حرارتی 

ساخت بلژیک

22254810-19

موسسه نگارین طیف آوران
تهیه و توزیع ملزومات چاپ 

و لیتوگرافی، چاپ افست 
و فلکسو، انواع ژلاتین، 

فیلم های خطی و ایمیج ستر

77606204
77524470

شرکت سیما آذر سهند
نماینده رسمی لاستیک 
سیلندرهای Kinyo ژاپن 

در ایران
وارد و توزیع کننده ملزومات 

چاپ

88906851
88922821

chap_o_nashr@

chaponashr.com

 دریافت آخرین
 اخبار  و رویدادهای
 چا پی در سایت 
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فروشگاه سلفون بهاری

تلفن 33506647
فکس 33911245

عرضه کننده سلفون واتربیس و 
حرارتی مات و براق

info@dogolco.com

دوستان شیمی

77964811
77329264

تولیدکننده و واردکننده انواع 
ملزومات  مرکب و مواد جانبی 

چاپ

رنگین پلاست ایران

88710213
88710214

پخش عمده انواع حلال های چاپ 
)ایزوپروپیل الکل، اتیل استات، 

اتیل گلیکول( از شرکت های معتبر 
دنیا

دوگل

تلفن 55584361-3

واردکننده عمده انواع: فنر دوبل 
فلزی )رول و شیت( کلیپس، آویز 
تقویم دیواری، قفل های 2 و 4 و 
6 و 26 حلقه با بهترین کیفیت و 

گارانتی

www.satagroup.ir

شرکت ساتا )سمند اندیشه تابان(

88075160
88364664

ارائه کننده دستگاه های تکمیلی چاپ 
ساخت اروپا

تکنو گرافیک

Email: beygi_mohamad@
yahoo.com

تلفن دفتر 66267350

فروشنده دستگاه های چاپ و 
صحافی

مرکب پایه گیاهی مارتینز اسپانیا 
OMEGA

بازرگانی رایا شقایق آسیا
نماینده انحصاری فروش جوهرهای 

فول  کالر در ایران
انواع جوهر مخصوص هدهای:

 زار 126، 128، 382، 360
PI35 سیکو 510 و

اسپکترا 256 و پلاریس PI15 و 
35

021-22650079-021-26215291
www.fullcolorinks.com

www.simayeshahr.com
info@simayeshahr.com

سیمای شهر

031-35317050
031-35317060

 بزرگترین مجتمع طراحی و مونتاژ 
دستگاه های چاپ فلکس و بنر

 بزرگترین مجتمع تولید دستگاه های 
برش لیزر و سی ان سی و...

اسپیرال کو

55409904

تولید و فروش فنرهای مارپیچ و 
دوبل روکش دار خارجی و آویز تقویم 

دیواری

تسهیل ماشین صنعت
تولیدکننده لیفتراک و 

تجهیزات انبارداری
 استکر تمام برقی

 لیفتراک دیزلی، بنزینی گازی، 
برقی

- پالت تراک دستی
- استکرنیمه برقی

88514354-6
88755841-3

iranpack@gmail.com

ایران پک پلاست 

33956255
33956294

ارائه کننده دستگاه های تسمه کش 
نیمه اتوماتیک – پرتابل و دستی 

ساخت تایوان

شرکت صنعتگران ظهور 
عرضه کننده ماشین آلات چاپ و 

پس از چاپ
 دستگاه جعبه چسبان در انواع 

مختلف 2 نقطه، 4 نقطه، بالاک باتوم
 فلکسو چاپ کارتن با دایکات 

روتاری 2 رنگ، 4 رنگ
سلفون کش حرارتی و واتربیس 

اتومات و نیمه اتومات
88835063
88863953

بازرگانی شالچیان

meghdad134@yahoo.com
www.datis-co.com

55816110-11

تنها واردکننده انحصاری محصولات 
perfect

فنرهای دوبل
دستگاه های صحافی
دستگاه های لمینت

88173741
33997415-17

ارگ سیستم 
نمایندگی انحصاری

RSM لمینتور طولی سرد و گرم -
- لمینتورهای پیشرفته جهت انواع 

لمینت سرد و شاسی کشی
- دستگاه های حرارتی هشت کاره و 

تک کاره

لیتوگرافی بهروز

www.bazarchap.com
011-32284040

نماینده رسمی فروش و سرویس 
پروسسورهای گلنز

بازرگانی اصغرپور 
zm-service نماینده انحصاری شرکت

raminlitho@yahoo.com
ramtinas@yahoo.com

)5خط(66403111 

پلیت سترهای حرارتی 
مرکز تخصصی تامین قطعات یدکی 
و تعمیرات و تعویض لیزر هد 20 

،وات40وات،50وات و...

فرا رنگ

www.fararang.com
www.witcolor.ir

)5خط(66565050 

جوهرهای  های لایت مخصوص 
تمامی دستگاه های چاپ بنر و فلکس

شرکت بازرگانی دنیای تجارت 
ارم

نماینده انحصاری مرکب 
کالرگراف ایتالیا

مرکب های چهار رنگ افست 
ساخت ایتالیا

مرکب طلایی / مرکب نقره ای / 
مرکب چهار رنگ یووی

77276346-7
0912-1268764

www.colorgraf.ir

ایران ریسو

مرکز تخصصی واردات و خدمات 
ریسوگراف های دیجیتال تمام 

5500 HC رنگی
66917856

09337044770
viso-comcolor اینستاگرام

داد و ستد پویان
انواع واتربیس های براق، خیلی 
براق، مات دو رو، طلایی، نقره ای 

و متالایز و پرایمر
انواع UV بدون بو

LML انواع
انواع مرکب چاپ فلکسو جهت 

چاپ کارتن
22921357-22224195

)عباس سپاهی( 
09123574933

E-mail: pouyan@
sepahi-co.com

شرکت میرتک
بهترین انتخاب شما برای 

ملزومات چاپ دیجیتال 
تنها مرکز تخصصی برای ملزومات 

چاپ حرارتی
پرس گرم، جوهر و کاغذ 

سابلیمیشن
تلفن: 88362510-17

فکس: 88362518
www.mirtecdigital.com

بازرگانی راد
واردکننده محصولات تکمیلی 
چاپ و ملزومات اداری از اروپا و 

آسیا
88916980-1
55576184
55800580

فکس: 55809711
www.rad-office.com

تولیدی مهندس گاوافیان

تولیدکننده و واردکننده انواع 
ملزومات مرکب و مواد مصرفی 

چاپ افست

021-77329264
فکس: 021-77964811

شرکت رکورد
نماینده انحصاری فروش و 

خدمات پس از فروش dilli در 
ایران

www.recordsd.com
)10 خط( 021-44208989

09128337922
09121952846

TMS شرکت
با ما مطمئن به هدف بزنید

مشاوره خرید، فروش و تعمیرات 
دستگاه های چاپ بنر و فلکس

021-66120743
09128128717
09128128718

هدایای خاص کاویا
انواع فلش مموری پلاستیکی، 

فلزی، استیل و...
hp فلش کارت و فلش مموری های

55576449
kaviapen@yahoo.com

com.www.kavia5

شرکت فرزانگان
واردکننده ماشین های سلفون کش 

حرارتی، یووی، دایکات، چسب 
گرم، برش، تاکن، شماره زن، کپی 
پرینتر، فروش فیلم های سلفون 
حرارتی مات و براق با بهترین 

کیفیت و مناسب ترین قیمت

22784592
66125766

سوپرواید پرشیا

88757077-8
فکس 88752426

 چاپگرهای فلت بد فیتون با 
هداپسون با قابلیت چاپ سفید

 جوهر uv با ماندگاری بالا و رنگهای 
شفاف ساخت ژاپن

 قابلیت نصب کامپیوتر و مانیتور بر روی 
دستگاه
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بازرگانی 110

info@110ax.com
www.110AX.com

88327964-5
88833311

واردات و فروش ویژه دستگاه های 
لمینیت

انواع کاغذ خردکن AX و صحافی 
پولشمار طلق پرس و...

گرایش تازه کیش 
GSS

www.gssint.com
info@gssint.com

88501015
42825000

لمینیتورهای حرفه ای گرم و سرد
دستگاه های سلفون کشی حرارتی 

اتوماتیک

بازرگانی اسکوئی 
واردکننده ملزومات چاپ و لیتوگرافی

40و88345138
88348203

info@ariketejarat.com

اریکه تجارت پایتخت – 
واردکننده انواع دستگاه های 

چاپ حرارتی

22854250
22855091

دستگاه های چاپ سه بعدی – 
سابلیمیشن نسل جدید دستگاه های 
چاپ حرارتی – دستگاه چاپ همه 

کاره هشت قالبه

صنایع بسته بندی والا

 دستگاه تیغ زنی )دایکات( 
درابعاد مختلف

 لامینیت نیمه اتوماتیک

55896784
55576382-3
55167440-1

info@Hi-pack.ir

چسب البرز

44594392
44500096

تهیه و توزیع انواع چسب های 
صنعت چاپ

سلفون حرارتی مات و براق در تمام 
ابعاد

شرکت ناژین
واردکننده انواع کاغذ جوهرافشان 

)پرینتر و پلاتر، رول و شیت(
طلق لمینیت سرد و گرم فوم برد، 

جوهر، هد پلاتر
فروش ماشین  آلات چاپ دیجیتال 

پرینتر، پلاتر، برش، طلاکوب 
CNC ،لمینیتور، برش لیزری

88491699
88491063

www.zkncom.ir

توتالیا
DBMI صحافی مجله

دستگاه صحافی مجله مدل 
DBMI

سیستم حرفه ای و اتوماتیک
شامل ترتیب کن، خط تای جلد

تاکن، مفتول زن و برش 
88731042
88742310

www.totaliaco.com

گروه آفتاب پارسه
فروش و تبدیل کلیه دستگاه های 

قدیمی
ارائه جوهر، قطعات یدکی اصل

انواع چاپگر فضای باز

88733876
تلفکس: 021-88975881-2

Email: info@psg-net.com

هوورز
واردکننده انواع ماشین آلات 
چاپ، جعبه سازی و کارتن سازی

88535214-6
09127640326
09121272746

www.hoowerzpack.com

بازرگانی هفت نقش
واردکننده نوارهای طلاکوب و 

نقره کوب
در رنگ ها، طرح ها و سایزهای 

مختلف
مرکب فلکسو آبشور مخصوص 

کارتن
44197003-4
09121870715

شرکت رها گستران
عرضه کننده چاپگرهای عریض 

دستگاه های حرارتی و مواد مصرفی
دستگاه حرارتی سابلیمیشن

چاپگر فلت بد
کلیه ملزومات و مواد مصرفی 

چاپگرهای عریض با بالاترین کیفیت
021-88926671-2

rahagostaran.rg@gmail.com
www.rahagostaran.com

پارس پلیکان

77532501
77523696

چسب سلفون – چسب لب چسب
چسب صحافی – یووی آماده 

وارداتی

صنایع ماشین سازی حرفه و فن

33992257
33974054

WWW.HERFOFAN.COM
INFO@HERFOFAN.COM

سازنده انواع ماشین آلات چاپ، 
بسته بندی و صحافی

سلفون فول اتومات  )واتربیس(  
شیت کن - دستگاه یووی سیلندری فول
دستگاه  دایکات  فکی )در سایزهای مختلف(

تولید کنندگان 
ماشین آلات

چاپ و بسته بندی

44064215
www.jhni.com

گروه مهندس جهانیان

تولید و واردات ماشین آلات 
خدمات پس از چاپ، دستگاه های 
سلفون کشی حرارتی، سلفون کشی 
چسب سرد، شیت کن سلفون کشی، 

UV، لمینت کارتن

ترنج 

تولیدکننده انواع پلاک های 
فلزی

با قالب های مختلف و 
اختصاصی

با قابلیت حک لیزری
جهت استفاده بر روی 
سررسید، هدایا و غیره

09376511151

تولید کنندگان 
ملزومات

چاپ و بسته بندی

77312617
0912-5545638

شرکت پیروزان
تنها تولیدکننده رولاپ در ایران 
تولید انواع استند، سه پایه بوم، 

جا بروشوری، اسپیس، میز 
کانتر، پاپ آپ،لوله و گوشه قاب 
فنری، رول ماکت، ماکت های دو 

بعدی چسب و پانچ

گروه طراحان فروار آرا
تولیدکننده سازه های تبلیغاتی 

و نمایشگاهی
اسپیس فریم، پاپ آپ، استند 

تنظیمی
استند رومیزی، استند فلکه ای 

و...
تلفکس: 0411-4211319
تلفن: 021-44284656
همراه: 09123240699

Email: farvarara.sazeh@
gmail.com

اتود
طراحی، چاپ، دکوراسیون

تولید لایت باکس کریستال، 
استندهای نمایشگاهی

چاپ دیجیتال و افست
چاپ لارج فرمت، طراحی 

گرافیک 
88141401-3

etod.group@yahoo.com
www.etodgroup.com

کیمیا جاوید
بزرگ ترین تولیدکننده 

چسب های گرماذوب
صنایع چاپ و نشر )صحافی 

کتاب، مجله، گلاسه و...(
صنایع بسته بندی )بسته بندی 

انواع کارتن، جعبه، لیبل و...(
صنایع چوب )چسب ویژه نوارهای 
کاغذی لبه زنی، نوارهای PVC و...(
36282001 و 031-369377

021-88653700

گروه تولیدی بازرگانی بهتا پارس
انواع مدیا بنر 6 و 8 و 9 و 10 

و 13 انس
انواع مدیا کره ای و چینی فلکسی
انواع مدیا استیکر، مش، وینیل 

انواع مدیا کوتر، لمینت 
PVC و PP انواع مرکب چاپ 

لارج فرمت )فضای داخلی و 
خارجی( تولیدکننده انواع 
رول آپ، پاپ آپ، کانتر و...

 33288115-33288101

شرکت رزینهای صنعتی ایران

اولین و بزرگترین تولیدکننده چسب 
و رزین در ایران

تلفن88713045 
email: info@iirc-co.com

www.iirc-co.com

مجتمع صنعتی کیهان سپهر 
شمال

تولیدکننده ورق و کارتن های 
چاپی و لمینیتی

011-44204011-14
www.keyhansepehr.com

 

فروش ، اجاره جواز
 و مکان چاپ

چاپخانه فروشی با 25 سال 
سابقه در حال کار مرکز شهر با جا 
و بدون جا، ملخی پروانه قدیمی

09127011479-66409199
دباغی

برای اشتراک 
نشریه 

چاپ و نشر 
تماس بگیرید

77240690

تولیدکننده دستگاه 
مخمل پاش سپهر )چاپ فلوک(

makhmalpash.ir

77844399

مازند سیستم
طراح و سازنده ماشین آلات 

چاپ UV و امباس
کارشناس نصب خشک کن 

UV بر روی انواع ماشین آلات 
چاپ افست و سیلک ساکورایی، 
چاپ کلیشه . خشک کن پشت 
ساکورایی . خشک کن سیلک . 
خط کامل سیلندری . خشک کن 

پشت افست . امباس
دستگاه های فوق یک سال، 
موتور گیربکس دو سال، لامپ 
3000 ساعت، ترانس 5 سال 

دارای گارانتی می باشد و 10 سال 
خدمات پس از فروش

کلیه لوازم جانبی و یدکی 
دستگاه های فوق )ترانس، لامپ، 
توری، سیلندر لاستیکی و فلزی، 
تیغه دکتربیلد، رفلکتور( موجود 

می باشد
 09121341641-55851660

شرکت آویژه
اولین تولیدکننده سریال 
و اسکرچ در سایز ویزیت با 

بروزترین تجهیزات و نازلترین 
قیمت تحویل در حداقل زمان

33915801

سرقفلی و جواز یکی از 
قدیمی ترین چاپخانه ها به 

مساحت 100 متر واقع در خیابان 
سعدی شمالی به فروش می رسد

09102105904-09122049985
بروجردی
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استخدام

به یک نفر صحاف وارد و یک 
اپراتور GTO جهت کار در 

کرج نیازمندیم
09123600332

به یک اپراتور ماهر جهت کار 
در لیتوگرافی نیازمندیم

66563401

چاپخانه ای در شمال شرق 
تهران نیاز به تخصص های زیر 

جهت استخدام دارد:
1- اپراتور و کارگر چاپ 4/5 

ورقی 2 رنگ و 4 رنگ
2- اپراتور و کارگر ماشین آلات 
صحافی: دوخت، ورق تاکنی، لاین 

شومیزی، جلدساز، جلدگذار
3- مکانیک مسلط به ماشین 

آلات صحافی
فکس: 77333089
ذاکر: 77145063-6

09123906863
علاقمندان از طریق تلگرام و یا فکس 

رزومه خود را می توانند ارسال نمایند

ماشینچی مسطح بازنشسته 
با 29 سال سابقه کار آماده 

همکاری می باشم
09194508139

پرسچی باسابقه آماده 
همکاری می باشم
09335251449

سرلک

اپراتور ماهر ماشین های 
دو ورقی و چهار و نیم ورقی 

هایدلبرگ اس .ام و ماشین های 
آچری، سابقه مفید در چاپ 
متالایز و لیبل با ماشین های 
افست یووی به طور حرفه ای 

با پانزده سال سابقه کار آماده 
همکاری می باشم

09335318127

به یک اپراتور دستگاه 
2 رنگ رولند 200، اپراتور 

لترپرس، اپراتور دستگاه افست 
خوابیده جهت کار در یک 

چاپخانه معتبر واقع در شهر 
زنجان نیازمند هستیم
024-32385078-9

09121411694

به تعدادی کارگر ماهر یا 
نیمه ماهر صحافی )حقوقی یا 

کنتراتی( نیازمندیم
محدوده تهرانپارس
نادری 77326944

به یک ماشینچی و یک 
برشکار ویزیت بر جهت 

همکاری نیازمندیم
)با حقوق و مزایای مکفی(

36619395 -09121431509

به یک کارگر ماهر ماشین 
یووی )چاپ سیلک( مسلط 
به عکاسی و شابلون گیری 

نیازمندیم
ضلع شمال شرقی میدان امام 

خمینی، پ 13
تلفن 33944804 - 

33945387
پوشش چاپ مرکزی

به تعدادی کارگر آقا ماهر 
حقوقی و کنتراتی محدوده 

شهر قدس نیازمندیم
09121446653

به یک نفر مدیر داخلی 
مسلط به کلیه ماشین آلات 
صحافی )ورق تاکنی، مفتول، 

دوخت، جلدسازی، جلدگذار( 
و امور مرتبط با سابقه کار 

نیازمندیم

09121446653

اینجانب مبتدی وارد 
هایدلبرگ آماده همکاری 

می بّاشم
شماره تماس: 09354667115

  09124286358

آماده به کار

فروش ملک و سرقفلی 103 
متر تجاری زیر همکف

ماشین دو ورقی، جی تی او 
تکرنگ سال 90

هایدلبرگ و برش
77646580-81

فروش فوری
جواز و ماشین آلات

66597821
09123354058

سلیمانی

فروش - رهن - اجاره
570 متر زمین

حدود 260 متر تجاری در 
مرکز شهر جهت چاپخانه، 

تولیدی، مرکز پخش
09121878357

فروش چاپخانه در حال کار
)یا شراکت جهت توسعه(

50 متر ملکیت با مشاعات زیاد
GTO ،ملخی، برش، جواز
خانبابایی 09123940515

همکار خانم با شناخت نسبی 
طراحی جهت کار در لیتوگرافی 

سپید نیازمندیم
77683870 الی 2

09900114314
پل چوبی، میدان ابن سینا، 

خ مازندران، بنگاه اطمینان، پ 
322، سالن 6

به یک نفر طراح و فرم بند 
جهت کار در لیتوگرافی 

نیازمندیم
77813028

77841625-6

استخدام ماشینچی ماهر 
جهت ماشین رولند 200 چهار 

رنگ اتوپلیت
شماره تماس 66716500

09213760629

اپراتوری دستگاه 
جعبه چسبان با هر مدل، لاک 

باتن دیسکی و گان، چهار نقطه، 
برشکاری و سلفون حرارتی 

پایونیر آماده همکاری می باشم
09191380541

جهت همکاری در تهران

دستگاه آلات از شما
جواز چاپ و مکان از ما



09039280093
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می نقش نا پ  چا مجتمع  م  محتر یت  یر مد
 ، ل متعا ند  و خدا ه  گا در ز  ا م  حو مر ن  آ ی  برا  ، ه د نمو ض  عر تسلیت  م  محتر ه  د نوا خا و  شما  به  را  ن  می تا گرا ر  پد شت  گذ در

. می کنیم طلب  یل  جز جر  ا و  جمیل  صبر   ، ن گا ند ما ز با یر  سا و  شما  ی  برا و  ت  مغفر
مجله چاپ و نشر

ه  د چــک زا کو تقــی  محمد ی  قا آ ب  جنــا

جناب آقای محمدتقی کوچک زاده 

مدیریت محترم مجتمع چاپ نامی نقش

درگذشــت پدر بزرگوارتان، ضایعه ای ســخت و جانکاه اســت. این ضایعه را خدمت شما 

و خانواده محترم تســلیت عــرض می کنیم و از خداوند متعال برای آن عزیز ســفرکرده، علو 

خواهانیم. درجات 

مجتمع چاپ نقش الماس



فروش ماشین آلات صحافیآگهی حراج

یک شرکت دولتی در نظر دارد 
1 دستگاه چاپ رولند 4/5 ورقی 
4 رنگ مدل 1984 را به فروش 

رساند )قطعات اصلی دستگاه نو شده است(
قیمت پایه: 1/300/000/000 ریال

داوطلبان می توانند برگ مشخصات 
و شرایط حراج را از دفتر مرکزی 

شرکت دریافت نمایند

زمان برگزاری 96/8/29 ساعت 11 صبح

تلفن تماس: 09121129197 - 33924108
تلفن 66439201
09125022876

تاکن اشتال دو ورقی مکانیکی
طلاکوبی بایر اتوماتیک یک ورقی

ته دوزی زنجیری اسمایز
ته دوزی مولرمارتینی با آپارات
طلاکوب کروز ستونی با رول بر
طلاکوب ایتالیایی نیم ورقی

سیریشم زنی آلمانی
گوشه زن آلمانی پایه دار

گالینگوربر کلبوس
آسترچسبانی ایتالیایی
برش پلار 115 و 92

لترپرس هایدلبرگ 77

مجتمع چاپ نقش الماس
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