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1- اگرچــه موضــوع تحریم هــا ی بین المللــی سال هاســت کــه گریبانگیــر اقتصــاد و صنعــت کشــور شــده و تقریبــاً تمــام آحــاد 
جامعــه بــا آثــار تحریم هــا دســت و پنجــه نــرم می کننــد چــه در دوره ای کــه آن را کاغــذ پــاره می نامیدنــد و چــه در دورانــی کــه 

برجــام آمــد تــا آبــی باشــد بــر آتــش تحریم هــا.
موضــوع تحریم هــا اگرچــه سال هاســت گریبانگیــر صنایــع کشــورمان و فعالیــن صنعتی چــه در تأمیــن مــواد اولیه و ماشــین آلات 
و قطعــات و چــه در نقــل و انتقــال پــول و چــه در زمینــه واردات محصــولات خــود بــا مشــکلات عدیــده مواجهنــد و هزینه هــای 
مالــی مضاعفــی را بابــت دور زدن تحریم هــا متحمــل می شــوند؛ بــه خصــوص در صنایــع نســاجی و پوشــاک کــه سال هاســت 
ــه  ــوی صنعــت را ب ــر شــده و گل ــا تنگ ت ــه تحریم ه ــه حلق ــری هســتیم؛ شــاهدیم ک ــاط نزدیک ت ــت صنعــت در ارتب ــا فعالی ب

ــارد. ــختی می فش س
ــود؛  ــر اقتصــاد کشــور تنگ تــر کــرده ب ــه روی کار آمــدن ترامــپ و خــروج امریــکا از برجــام عرصــه را ب ــا ب حلقه هایــی کــه ب
اکنــون بــه صنایــع نســاجی کشــور رســیده اســت؛ صنعتــی کــه بــه دلیــل اشــتغال زایی بــالای خــود و مزیت هــای نســبی و ارزش 

زنجیــره تولیــد می توانســت نقطــه اتکایــی بــرای دولــت در حمایــت از اقتصــاد و تولیــد ملــی و ایجــاد اشــتغال باشــد.
هنــوز زمــان زیــادی از اعــلام اولویت هــای صنعتــی کشــور و اعــلان صنایــع نســاجی و پوشــاک به عنــوان یکــی از اولویت هــا 
نگذشــته بــود کــه ترامــپ، صنایــع نســاجی ایــران را نیــز بــه لیســت تحریم هــای خــود اضافــه نمــود و اگرچــه بــا تحریم هــای 
مالــی و بانکــی، عمــلاً صنایــع و اقتصــاد کشــور بــا مشــکلات بســیاری مواجــه بــود؛ لیکــن در ایــن مرحلــه کــه صنعــت نســاجی 
ــه،  ــواد اولی ــن م ــری در تأمی ــده شــده اســت؛ شــاهد نگرانی هــای جدی ت ــا گنجان ــه طــور مســتقیم در لیســت تحریم ه ــز ب نی

قطعــات، ماشــین آلات و خدمــات فنــی و مهندســی مرتبــط بــا آن هســتیم.
هنــوز چندماهــی بیشــتر از برگــزاری ایتمــای بارســلون نمی گــذرد کــه در همیــن نمایشــگاه، بســیاری از فعالیــن صنعــت نســاجی 
کشــور از نحــوه تعامــل و برخــورد شــرکت های خارجــی در مواجهــه بــا ایرانیــان گلایه منــد بودنــد و عــدم ارائــه ســرویس بــه 
ایــران را عامــل پســرفت صنعــت نســاجی کشــور در ســال های پیــش رو می دانســتند و اکنــون بــا اعمــال تحریم هــای جدیــد، 
ایــن نگرانی هــا تشــدید می شــود. اگرچــه توقــع بــر ایــن بــود کــه دولــت بــا جمع بنــدی تجربیــات و توانمندی هــای امنیتــی و 
اطلاعاتــی خــود از قبــل برنامه ریزی هــای لازم در جهــت مقابلــه بــا تحریم هــا صــورت مــی داد و بــا پیش بینــی شــرایط نســبت 
بــه مواجهــه بــا تحریم هــای مختلــف، شــرایط بهتــری را فراهــم می نمــود امــا هنــوز هــم دیــر نیســت و دولتمــردان بایــد نســبت 

بــه تدبیــر بــه موقــع و مناســب در ایــن خصــوص اقــدام نمایــد. 
بــه هرحــال وقتــی سیاســت های کلــی نظــام در زمینــه اســتقلال و مبــارزه بــا اســتکبار چنیــن ایجــاب می کنــد کــه بــا تکیــه بــر 
اقتصــاد مقاومتــی و تولیــد ملــی، اقتصــاد کشــور را اداره کنــد؛ پــس متناســب آن ارکان نظــام هــم بایــد نســبت بــه برنامه ریــزی 
و تدبیــر در ایــن خصــوص اقــدام کننــد تــا بــار فشــار تحریم هــا صرفــاً بــر دوش فعالیــن اقتصــادی و صنعتــی و بــه تبــع آن 
آحــاد مــردم قــرار نگیــرد. لــذا توقــع فعالیــن صنعــت نســاجی کشــور ایــن اســت کــه دولــت محتــرم و همــه مســئولین امنیتی و 
اقتصــادی کشــور نســبت بــه تدویــن راهبــرد ملــی در مبــارزه بــا تحریم هــا و تأمیــن امنیــت تولیــد و ســرمایه گذاری و حمایــت 
در جهــت تأمیــن مــواد اولیــه مــورد نیــاز و ... اقــدام نماینــد تــا از تعطیلــی واحدهــا و بیــکاری گســترده آحــاد مــردم کــه خــود 
بزرگ تریــن مخاطــره اجتماعــی، سیاســی و اقتصــادی ایــن روزهــای کشــور اســت، جلوگیــری بــه عمــل آیــد کــه تســهیل قوانین 

و مقــررات در جهــت رونــق فضــای کســب و کار و تولیــد ملــی میتوانــد مهمتریــن راهبــرد دولــت در ایــن خصــوص باشــد.

2-بهمــن مــاه امســال مجلــه نســاجی امــروز، بیســت و دومیــن ســال انتشــار خــود را آغــاز می نمایــد. خداونــد را شــاکریم کــه 
ــاپ و ...  ــذ، چ ــه کاغ ــه در زمین ــی ک ــکلات و تنگناهای ــام مش ــم تم ــته ایم علی رغ ــته توانس ــال گذش ــت و یک س ــول بیس در ط
داشــته ایم، در کنــار شــما باشــیم. فرصــت را مغتنــم شــمرده و از همــکاران عزیــز و محتــرم ایــن ســال ها کــه بــا علــم، فکــر، ایده 
و هنــر خــود مــا را  همراهــی کردنــد، از مخاطبیــن فهیم، صبــور و پرمهــری که با نظــرات و پیشــنهادات ســازنده خود چــه از طریق 
مکاتبــه و ایمیــل و پیامــک و چــه بــه صــورت تلفنــی و حضــوری، یــاور و پشــتیبان مــا بودنــد و همچنیــن از مدیــران و کارآفرینــان 
عزیــز و گرانقــدری کــه بــا درج مصاحبه هــا، دیدگاه هــا و تبلیغــات؛ زمینــه انتشــار مجلــه را فراهــم نمودنــد؛ سپاســگزاری نمایــم. 

بــه امیــد آن کــه در آینــده نیــز بتوانیــم بهتــر و موثرتــر در خدمــت جامعــه صنایــع نســاجی و پوشــاک کشــور باشــیم.

مدیرمسئول

تحریم های صنایع نساجی 
و مشکلات پیش رو

سرمقاله



گفت وگو با دکتر علیمردان شیبانی- مدیرعامل گروه صنعتی موکت همدان و عضو هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی ایران 

امیدمان 
را به آینده 

از دست 
ندهیم...  

اشاره:
استقبال  به  اشاره  با  شیبانی  دکتر 
بازدیدکنندگان دموتکس2020 از غرفه های 
افزود:  معتبر  رویداد  این  در  حاضر  ایرانی 
اغلب  در  محسوس  سردرگمی  نوعی   «
مشتریان پیرامون نحوه اجرای قرارداد های 
تجاری با ایران و چگونگی انتقال پول دیده 
تحریم  متأسفانه  این که  ضمن  می شد. 
ظالمانه اخیر صنعت نساجی ایران توسط 
دموتکس  برگزاری  با  مصادف  که  آمریکا 
برای  را  سردرگمی  این  گردید  اعلام 
چندان  دو  بازدیدکنندگان  و  غرفه داران 
نساجی،  صنعت  تحریم  زیرا  بود   نموده 
محصولات  واردات  یا  صادرات  امکان 
تقریباً  را   وارداتی  اولیه  مواد  و  تولیدی 

غیرممکن می کند.« 
وی در بخش دیگر این گفت وگو تصریح 
کرد: » تا پیش از تحریم  اخیر، صنعتگران 
شیوه های  به  خصوصی  بخش  فعالان  و 
مختلف، راهی برای تعاملات تجاری با سایر 
ماه   8-7 طی  اما  می کردند  پیدا  کشورها 
گذشته، لحظه به لحظه فشارهای ظالمانه 
و غیر منطقی تحریم های بین المللی بیشتر 
شده و بسیاری از روزنه های کوچک واردات 
ماشین آلات  و  یدکی  قطعات  اولیه،  مواد 
مسدود  تقریباً  نساجی  کالای  صادرات  و 

شده اند. «

ارزیابی شما از سطح کیفی و کمّی دموتکس هانوفر 
چیست؟

نمایشگاه  دموتکس امسال  10 تا 13 ژانویه 2020     ) 20 تا  
23دی98(  مثل همیشه  در شهر  هانور آلمان برگزار گردید بر 
اساس چیدمان مورد توافق سال قبل  3 سالن اولیه نمایشگاه 
متعلق به فرش های دستباف بود  اگر چه تعداد غرفه داران ایرانی 
اما  بود  پیدا کرده  به طور محسوسی کاهش  فرش دستباف 
همچنان فرش دستباف ایران سرآمد و پیشتاز کشورهایی مانند 
هند ، چین و افغانستان که داعیه تولید فرش های دستباف را دارند 
بود. از سالن پنج به بعد متعلق به فرش و دیگر  کف پوش های 
ماشینی بود فرشهای زیبا وکف پوش های متنوع  تافتینگ  بسیار 
خود نمایی می کرد؛ در نمایشگاه  امسال دیگر خبری از عرضه 
موکت نمدی نبود . سالن هشت که مانند همیشه انعکاس دهنده 
پیام دموتکس بود امسال مفاهیمی همچون صنعت سبز و 
شعار  ) ATMYSPHERE(  به عنوان  زیست  محیط  حفظ 

دموتکس2020 انتخاب شده بود.
حدود 60 کشور در دموتکس 2020 با 1400 غرفه حضور داشتند 
و اغلب شرکت کنندگان به خصوص کشورهای مطرح مانند 
بلژیک، آلمان و فرانسه ایتالیا  به ارائه  کف پوش های مدرن، بسیار 

جذاب و چشمگیر خود پرداخته بودند.
  سالن 9 تا 12 به قطعات و کف پوش های طرح چوب  ، لمینیت 
و پارکت های بسیار چشم نواز اختصاص داشت اما در مجموع 
می توان گفت دموتکس امسال نسبت به سال گذشته کم رونق تر 
دموتکس  نمایشگاه  که  دلیل  این  به  شاید  بود.   و خلوت تر 
درسال های اخیر علاوه بر آلمان در دیگر نقاط دنیا مثل ترکیه، 
برگزار می گردد  آمریکای  جنوبی  و  آمریکای شمالی   چین 
با   و صنعتگران و فعالان صنعت کف پوش ترجیح می دهند 

دیدگاه

توجه به هزینه های بالای حضور در این رویداد معتبر جهانی، 
در نمایشگاه های نزدیک به کشور خود حضور پیدا کنند به نظر 
می رسد که دموتکس هانوفر به تدریج مرکزیت خود را به سایر 
همتایان خود انتقال می دهد و شاید در آینده دیگر شاهد برگزاری 
همه ساله این نمایشگاه نباشیم؛ به یاد دارم در  سالهای  گذشته 
، به دلیل  استقبال  از این نمایشگاه  تردد در راهروها و سالن ها 
به راحتی امکان پذیر نبود در حالی که امسال بازدیدکنندگان در 

فضایی نسبتاً خلوت و آرام قدم می زدند!
از ایران شرکت های صاحب نام و معتبری مانند  قالی سلیمان، 
فرش فرهی ، فرش ماهور، فرش قیطران، سروش پایتخت، 
افشار زرینه، یلدای کویر کاشان، الماس کویر، بوریا  و ... حضور 
داشتند که  به دلیل طرح های  فاخر فرش سنتی ایران   مورد 
استقبال بازدیدکنندگان قرار داشت اما نوعی سردرگمی محسوس 
در اغلب مشتریان پیرامون نحوه اجرای قرارداد های تجاری با 
ایران و چگونگی انتقال پول دیده می شد. ضمن این که متأسفانه 
تحریم  ظالمانه اخیر صنعت نساجی ایران توسط آمریکا که 
مصادف با برگزاری دموتکس اعلام گردید این سردرگمی را 
برای غرفه داران و بازدیدکنندگان دو چندان نموده بود زیرا تحریم 
صنعت نساجی، امکان صادرات  یا واردات محصولات تولیدی و 
مواد اولیه وارداتی را  تقریباً غیرممکن می کند. خوشبختانه مدیر 
کل دفتر صنایع نساجی وزارت صمت سرکار  خانم مهندس 
محرابی  به همراه رایزن بازرگانی سفارت ایران در آلمان، جزو 
بازدیدکنندگان از دموتکس و غرفه های شرکت کنندگان بودند 
که قطعاً بازدید مسئولان مستقیم صنعت نساجی کشور و دیدن 
فضای نمایشگاه و امکانات غرفه داران   می تواند در فرایند برگزاری 
نمایشگاه های مشابه در ایران مفید به فایده باشد اگر چه باید 
اذعان کرد که نمایشگاه نساجی و کف پوش امسال تهران بسیار 

تهیه و تنظیم: مینا بیانی
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خوب و با استقبال موثر  غرفه داران و بازدید کنندگان مواجه 
بود  تولیدکنندگان فرش ماشینی ایران، الگوبرداری بسیار 
خوبی از طرح ها و نقشه های زیبا و ایرانی پسند فرش دستباف 
به عمل آورده بودند اما باید توجه کنیم این نوع طرح و نقشه 
بیشتر مورد توجه اقشار طرفدار طرح های سنتی و قدیمی 
کشورهای مختلف قرار می گیرد و نسل جوان امروز به دنبال 
طرح های مدرن، فانتزی و متنوع هستند کما این که سایر 
کشورها )از بلژیک گرفته تا هند( مانور بسیار خوبی در ارائه 

چنین محصولات جدیدی داده بودند. 

آیا تولیدکنندگان ایرانی در مسیر تولید منطبق 
با نیاز، خواسته و سلیقه مشتریان بین المللی گام 

برمی دارند؟
بله خوشبختانه توجه بسیاری به این بخش شده اما هنوز 
زیربنای تولید فرش ماشینی در ایران، سنتی و مبتنی بر 
نقوش فرش فاخر دستباف است که البته این نوع فرش هم 
مشتریان خاص خود را دارد در یکی از غرفه های ایرانی، 
به فردی  زیبا، جذاب و منحصر  بسیار  ابریشمی  قالیچه 
به نمایش گذاشته شده بود که تشخیص آن از قالیچه 
دست بافت ابریشم قم هم برای بسیاری از بازدیدکنندگان 
هم حتی برای متخصصین امر بسیار مشکل بود؛ ضمن این 
که در مقایسه با فرش دست بافت  قیمت مناسب و مقرون به 

صرفه  این تولیدات برای مخاطبان  بسیار جذاب بود. 

حضور کشورهایی مانند هند، چین و ترکیه را در 
دموتکس 2020 امسال چگونه ارزیابی می کنید؟

در دموتکس سال گذشته هندی ها حضور بسیار چشمگیرتری 
داشتند به طوری که دو سالن به شرکت کنندگان این کشور 
اختصاص یافته بود اما امسال تنها در یک سالن بزرگ به 
ارائه فرش  با طرح های جدید و مدرن، کوسن های متنوع  
رنگارنگ و سایر تولیدات کف پوش ها پرداخته بودند.  البته 
باید اذعان کرد که در زمینه فرش دستباف  قابل مقایسه 
با نام و آوازه فرش ایران نیستند و در مورد فرش ماشینی 
نیز از تولیدکنندگان اروپایی به مراتب عقب تر هستند.  حضور 

شرکت  های ترکیه و چین نیز قابل توجه بود. 
عرضه فرش ماشینی مبتنی بر چاپ دیجیتال در 
دموتکس امسال چه جایگاهی داشت؟ آیا این نوع 
تکنولوژی ، رقیبی برای صنعتگران فرش ماشینی 

به شمار می آید؟
بله فرش  و موکت های متنوع و متعددی توسط دستگاه های 

چاپ دیجیتال -عمدتاً شرکت های اروپایی- عرضه شده بود 
که جذابیت های خاصی برای اغلب بازدیدکنندگان داشت، 
طرح و رنگ بندی برخی از این فرش ها به اندازه ای طبیعی 
و زنده بود که در نگاه اول تصور می شد در مقابل یک 
تابلوی نقاشی ایستاده اید. اگرچه بهره گیری از چاپ دیجیتال 
در صنعت فرش ماشینی به معنای از دست رفتن کامل 
جایگاه فرش ماشینی بافته شده نیست اما با تغییر نسل و 
نگرش جوانان نسبت به مقوله مد، شاهد افزایش تقاضا برای 

کف پوش های چاپ دیجیتال هستیم. 

دیدگاه شما در مورد تحریم اخیر صنعت نساجی 
ایران توسط آمریکا چیست؟

ایران- امکان واردات الیاف  اکرلیک را به طور کامل از دست 
بدهد؛ آن گاه چه فاجعه ای پیش خواهد آمد؟ تولیدکنندگان  
داخلی، مواد اولیه مورد نیاز را از کدام منبع یا مرجع تهیه کنند 
تا خطوط تولیدشان متوقف نشود؟ در این شرایط آیا می توان 
از صادرات سخن گفت؟ متأسفانه در حال حاضر مسیر پیش 
رو  بسیار پیچیده است و باید هر چه سریع تر فکر عاجلی برای 

عبور از این بحران صورت گیرد. 
بارها  به این نکته اشاره کرده بودم  که در گذشته  تحریم های 
داخلی بعضاً بیشتر از تحریم های بین المللی، آسیب رسان 
هستند اما امروز معتقدم اگر چه تحریم های داخلی کماکان  
به قوت خود باقی است  ، اما کفه تبعات منفی تحریم های 

خارجی سنگین و سنگین تر گردیده است.  

تا پیش از تحریم  اخیر، صنعتگران و فعالان بخش خصوصی 
به شیوه های مختلف، راهی برای تعاملات تجاری با سایر 
کشورها پیدا می کردند اما طی 7-8 ماه گذشته، لحظه به 
لحظه فشارهای ظالمانه و غیر منطقی  تحریم های  بین المللی 
بیشتر شده و بسیاری از روزنه های کوچک واردات مواد اولیه، 
قطعات یدکی و ماشین آلات و صادرات کالای نساجی تقریبا  
مسدود شده اند.  مسلماً اگر صنایع کشور با تحریم های بیشتر 
و حادتری مواجه شوند؛ شاهد توقف کارخانجات و روند 
افسارگسیخته بیکاری جوانان این مرز و بوم خواهیم بود. 
امیدوارم این تحریم ها به نحوی برطرف شوند زیرا تداوم 
شرایط دشوار و نامساعد فعلی از ظرفیت تحمل فعالان 
بخش خصوصی دارد خارج شود ، تمام روزنه های ارتباط با 
بازارهای بین المللی یکی پس از دیگری بسته می شوند و 
نمی دانیم چه آینده ای پیش روی صنعت نساجی ایران قرار 
دارد؟ اصولاً فلسفه و دلیل تحریم این صنعت توسط آمریکا 
چیست؟ مگر تولیدکنندگان نساجی، سازنده تسلیحات یا مواد 
رادیو اکتیو هستند که باید چنین ظالمانه از دسترسی به بازار 
مواد اولیه و ماشین آلات  و صادرات محصول خود محروم 
شوند؟! تصور کنید شهری مانند کاشان- مرکز فرش ماشینی 

به اعتقاد شما سال 98 برای صنعتگران نساجی 
چگونه سپری شد؟

و  تولیدی  اقتصادی،  شرایط  مورد  در  منطقی  محاسبات 
صنعتی فضا را به نحوی ترسیم نمی کند که امروز مقابل 
همدیگر بنشینیم و از امید به آینده صحبت کنیم ولی گویی 
معجزه  یا دست غیبی در کشور ما وجود دارد که همچنان 
واحدهای تولیدی به کار ادامه می دهند، علی رغم تمام موانع 
و چالش ها در مورد تولید و صادرات برنامه ریزی می نمایند و 
حقوق و دستمزد کارگران خود  را  حتی المقدور به موقع 
می پردازند. در مجموع به اعتقاد من می توان گفت وضعیت 
شرکت ها و واحدهای تولیدی نساجی از سال گذشته، بدتر 
نشده  است  البته یقیناً  امسال کمتر شاهد اجرای طرح های 
توسعه ای در صنعت نساجی بودیم اما حداقل یازده ماه را 
به نحوی پشت سر گذاشتیم و امیدوارم شب عید را نیز با 

کمترین چالش و مشکل پشت سر بگذاریم.

مطلب نهایی
اگرچه شرایط صنعت و اقتصاد کشور، متعادل نیست اما نباید 

تحت هیچ شرایطی امیدمان را به آینده از دست بدهیم...  
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ایرانی  غرفه داران  از  یکی  به عنوان  امسال   
در نمایشگاه دموتکس هانوفر حضور داشتید. 
هدف شما از حضور در دموتکس چه بود و اصولاً  
حضور غرفه های ایرانی در چنین نمایشگاهی از 
نظر اقتصادي و فنون بازاریابي رقابتي مناسب 

به نظر مي رسد؟ 
فرش  صادرات  بر  ماهور  فرش  تمرکز  به  توجه  با 
هزینه های  چندبرابری  افزایش  علی رغم  ماشینی، 
شرکت در دموتکس حضور در این نمایشگاه لازم 
به نظر می رسید. البته تعداد شرکت کنندگان دموتکس 
هر سال کمتر از دوره گذشته می شود و دلیل این 
از  دنیا  سراسر  در  دموتکس  برگزاری  گستره  امر 
ترکیه تا مکزیک است و هریک از بازدیدکنندگان و 
شرکت کنندگان تصمیم می گیرند در نمایشگاهی که 
کمترین فاصله جغرافیایی را با کشورشان دارند، حضور 
یابند. در دموتکس امسال 11 شرکت فعال صنعت 
فرش ماشینی حضور داشتند که برخی از آنان رضایت 
چندانی از شرکت در دموتکس هانوفر نداشتند زیرا با 
گذشت زمان، بازارها تخصصی تر می شود و نیاز به 
شناخت و تحلیل ذائقه و سلیقه مشتریان مختلف 
به عنوان یک ضرورت، اجتناب ناپذیر به نظر می رسد. 
طبق آمارهای موجود حدود 67 درصد از بازدیدکنندگان 
دموتکس2020 ، اروپایی بودند که تمایل چندانی به 
نشان  ایرانی  فرش  کلاسیک  نقشه های  و  طرح 
تولیدکنندگان  برای  را  کار  امر،  این  نمی دادند. 
صادرات محور فرش ماشینی بسیار دشوار می کند زیرا 
باید به بررسی و ارزیابی دقیق سلیقه و تنوع ملیت 
مشتریان خود در بازارهای بین المللی بپردازند.  در تولید 
فرش های مدرن و فانتزی فاصله بسیاری با ترکیه 
داریم اما می توان این فاصله را به حداقل رساند و در 
این بخش از بازار فرش ماشینی دنیا اثرگذار باشیم.  

در مورد حضور تولیدکنندگان ایرانی هم باید بگویم 
به دلیل فقدان حمایت و پشتیبانی دولت از غرفه داران 
ایرانی و عدم تقبل بخشی از هزینه های حضور در 
نمایشگاه های معتبر جهانی، هزینه های شرکت در 
دموتکس ارقام بسیار سنگینی را به خود اختصاص 
می دهد. شرکت کنندگان ترکیه تحت حمایت همه 
جانبه دولت خود قرار دارند و طبق شنیده ها 70-50 

اشاره:
مدیرعامل فرش ماهور- یکی از غرفه داران ایرانی حاضر در دموتکس هانوفر- ابراز 
داشت: »بسیاری از بازدیدکنندگان با ترس، تعجب و نگرانی در غرفه های ایرانیان 
حضور پیدا می کردند! اما در مجموع تمایل بسیاری به معامله با تولیدکنندگان ایرانی 
دارند و ریسک بسیار بالای تعامل با ایران را می پذیرند. در دموتکس امسال به روال 
سال های گذشته موفق به انعقاد قراردادهایی نیز شدیم اما مشکل اصلی ما انتقال 
پول است. در گذشته از طریق صرافی ها این کار امکان پذیر بود اما در حال حاضر به 

دلایل مختلف دیگر چنین امکانی وجود ندارد.«
مهدی ضابطی با اشاره به حضور مقامات دولت ترکیه و بازدید آنها از تک تک 
غرفه های این کشور در دموتکس هانوفر گفت: »متأسفانه این اتفاق هیچ گاه در کشور 
ما رخ نمی دهد و آ ن قدر حلقه اطرافیان مقامات دولتی هنگام بازدید از نمایشگاه های 
داخلی گسترده و شلوغ است که صرفاً از چند غرفه خاص بازدید می کنند و می روند!«

ضابطی در مورد تحریم صنعت نساجی توسط دولت امریکا ابراز داشت: » زیرا اغلب 
مواد اولیه واحدهای نساجی وارداتی است و طبق صحبت های شرکت های خارجی، 
تمام تعاملات با ایران طی 90 روز آینده متوقف خواهد شد. به نظر می رسد شرایط 
دشواری پیش رو خواهیم داشت و دور زدن این تحریم بسیار سخت به نظر می رسد 

اما نباید کار را تعطیل کند و سرانجام راهی پیدا می شود.«
وی در مورد افزایش فشار نهادها و سازمان های مختلف دولتی به خصوص سازمان 
امور مالیاتی بر بخش تولید گفت: »نمی دانیم اصولاً تمایلی به بقای واحدهای تولیدی 
دارند یا خیر! در چنین شرایطی به اصطلاح باید هوای تولیدکنندگان را داشته باشند 
تا آنان به تولید ادامه دهند و مانع بیکاری صدها نیروی شاغل شود. « متن این 

ت!گفت وگو با نظرتان می گذرد:
 اس

ی
ابر

د، 
ولی

ی ت
وا

ه

دیدگاه

گفت وگو با مهدی ضابطی- مدیرعامل شرکت فرش ماهور

تهیه و تنظیم: سید ضیاءالدین امامی رئوف
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درصد هزینه های شرکت در این نمایشگاه را دولت 
برعهده می گیرد. این در حالی است که بودجه مرکز 
توسعه صادرات ایران برای چنین اموری بسیار ناچیز 
قرار  پوشش  تحت  را  ما  هزینه های  عملًا  و  است 

نمی دهد. 

انتقال  به تحریم ها و دشواری های  با توجه   
انجام می شود و اصولاً  پول، چگونه معاملات 
به  حاضر  مبنایی  چه  بر  بین المللی  خریداران 

معامله با ایران می شوند؟
بسیاری از بازدیدکنندگان با ترس، تعجب و نگرانی در 
غرفه های ایرانیان حضور پیدا می کردند! اما در مجموع 
تمایل بسیاری به معامله با تولیدکنندگان ایرانی دارند 
و ریسک بسیار بالای تعامل با ایران را می پذیرند. 
در دموتکس امسال به روال سال های گذشته موفق 
به انعقاد قراردادهایی نیز شدیم اما مشکل اصلی ما 
صرافی ها  طریق  از  گذشته  در  است.  پول  انتقال 
این کار امکان پذیر بود اما در حال حاضر به دلایل 
مختلف دیگر چنین امکانی وجود ندارد و در ارتباط 
با چین )که ظاهراً ارتباطی با تحریم های بین المللی 
بسیار  ریسک  همچون  متعدد  مشکلات  با  ندارد(؛ 
بالای بازگشت پول روبرو هستیم؛ متأسفانه در چنین 
شرایطی صادرات هیچ جذابیتی برای تولیدکنندگان 
ایرانی ندارد. حتی ترکیه نیز به دلیل محدودیت های 

موجود تمایلی به کار با ایران ندارد. 
 نکته جالب توجه حضور مقامات دولت ترکیه و بازدید 
آنها از تک تک غرفه های این کشور در دموتکس 
هانوفر بود اما این اتفاق هیچ گاه در کشور ما رخ نمی دهد 
و آ ن قدر حلقه اطرافیان مقامات دولتی هنگام بازدید از 
نمایشگاه های داخلی گسترده و شلوغ است که صرفاً از 
چند غرفه خاص بازدید می کنند و می روند. هیچ گاه پای 
صحبت غرفه داران نمی نشینند تا در جریان مشکلات، 
چالش ها و نقاط ضعف و قوت تولیدکنندگان ایرانی 
قرار گیرند؛ به نظر می رسد این بازدید سریع مقامات 

از غرفه ها بیشتر حالت تشریفاتی دارد. 

مختلف  سالن های  از  بازدید  برای  فرصتی   
شرکت های  حضور  کردید؟  پیدا  را  دموتکس 

ترکیه، چین و هند را چگونه مشاهده کردید؟
بخشی از فعالان فرش های ماشینی و دستباف ایران 
با توجه به شرایط دشوار پیش آمده به پاکستان و 
افغانستان روی آورده اند و سرمایه گذاری های قابل 
برخلاف  و  داده اند  انجام  این کشورها  در  توجهی 
ایرانیان، هیچ گونه منع و محدودیتی برای صادرات 
ندارند. شرکت کنندگان هندی نیز در زمینه طراحی، 
فوق العاده ای  پیشرفت های  به  رنگ بندی  و  نقشه 
جذاب،  و  روز  به  طرح های  ارائه  با  و  رسیده اند 
و  بودند  کرده  جلب  خود  به  را  بسیاری  مخاطبان 
به  خود  محصولات  صادرات  به  آزادانه  نیز  آنان 
بازدیدکنندگان کشورهای مختلف می پرداختند و به 
راحتی با کشورهای صاحب سبک در طراحی ارتباط 
برقرار می کردند که مسلماً این امر در طولانی مدت 
فرش  مطرح  تولیدکنندگان  از  یکی  به  را  هند 

ماشینی دنیا تبدیل خواهد کرد.  
چینی ها در ارائه فرش های ماشینی متکی بر چاپ 
دیجیتال متمرکز شده بودند؛ در ایران هم برخی از 
چاپ  دستگاه های  از  بهره گیری  به  تولیدکنندگان 
دیجیتال فرش ماشینی تمایل دارند اما می دانند که 
هیچ گاه جای بافت، طرح و نقشه های فرش ماشینی 
رایج را نخواهد گرفت و بعید می دانم د ر آینده نیز 
چاپ دیجیتال تهدید جدی برای تولیدکنندگان فرش 

ماشینی دنیا باشد.    

 به اعتقاد شما تأثیرات تحریم   صنعت نساجی 
این  بر روند فعالیت های  آمریکا  ایران توسط 

صنعت چگونه خواهد بود؟
فکر می کنم تحریم صنعت نساجی کار را بسیار سخت 
می کند زیرا اغلب مواد اولیه واحدهای نساجی وارداتی 
است و طبق صحبت های شرکت های خارجی، تمام 
تعاملات با ایران طی 90 روز آینده متوقف خواهد شد. 
به نظر می رسد شرایط دشواری پیش رو خو صwاهیم 
داشت و دور زدن این تحریم بسیار سخت به نظر 
می رسد اما نباید کار را تعطیل کند و سرانجام راهی 
پیدا می شود. فکر می کنم در صورت قطع واردات مواد 
اولیه مانند الیاف، ظرفیت تولید داخل قادر به پوشش 
نیاز واحدهای موجود نیست و در صورت عدم واردات 

الیافی مانند اکرلیک، نخ های پلی استر خلأ موجود بازار 
را پر می کنند.  

چگونه  نساجی  صنعتگران  برای   98 سال   
گذشت؟

سال 98 برای تولیدکنندگان نساجی بسیار سخت بود 
و اغلب آنان از نظر منابع مالی در تنگناهای جدی 
تا 4  ارز  قیمت  زمان  از  مقطعی  در  گرفته اند.  قرار 
برابر افزایش یافت در حالی که منابع اختصاص یافته 
سیستم بانکی به واحدهای تولیدی همان رقم سه 

سال پیش است! 
بازار داخلی فرش ماشینی نیز چندان مساعد نیست 
زیرا قدرت خرید مردم به شدت کاهش پیدا کرده و 
فرش ماشینی در اولویت نخست خرید آنان قرار ندارد 
و می توانند خرید فرش را به سال های بعد موکول 
کنند و منابع مالی خود را صرف امور ضروری تر نمایند. 
تمایل به خرید اقساط افزایش چشمگیری پیدا کرده 
است زیرا بودجه مردم کفاف خرید آنی را نمی دهد. 
فشار نهادها و سازمان های مختلف دولتی به خصوص 
سازمان امور مالیاتی بر بخش تولید بیشتر شده است 
و نمی دانیم اصولًا تمایلی به بقای واحدهای تولیدی 
دارند یا خیر! در چنین شرایطی به اصطلاح باید هوای 
تولیدکنندگان را داشته باشند تا آنان به تولید ادامه 

دهند و مانع بیکاری صدها نیروی شاغل شود. 

برای  دولت  نخست  گام  در  اعتقاد شما  به   
خروج واحدهای صنعتی و تولیدی از بحران ها 
و مشکلات فعلی چه اقدامی باید انجام دهد؟  

تقریباً  تولید  میزان  زیرا  شود  تقویت  صادرات  باید 
این  برای  باید فکری  و  داخلی است  نیاز  برابر  سه 
گردش  تداوم  خواهان  دولت  اگر  شود.  مازاد  حجم 
چرخ اقتصاد کشور است باید توجه و تمرکز خود را 
بر صادرات اختصاص دهد. صادرات نیازمند تعامل 
سازنده با سایر کشورها و تلاش برای یافتن بازارهای 
صادراتی محصولات ایرانی است، قطعاً انجام چنین 
اقداماتی از عهده فعال بخش خصوصی خارج است 
و دولت باید نقش خود را در این زمینه به درستی 

ایفا نماید. 
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حضور مستمر در 
ت

ی و موفقی
ی جهان

رویدادها
ی

ی صادرات
 در توسعه بازارها

اشاره:
یکی از نمایندگان شایسته ایران در نمایشگاه دموتکس 2020، 
مجموعه،  این  مدیرعامل  گفته  به  که  بود  سلیمان  قالی  شرکت 
بزرگ ترین غرفه شرکت های ایرانی در دموتکس هانوفر به شمار 

می آید.
سعید منزوی زاده، یکی از پرچمداران صنعت فرش ماشینی دنیا 
را ترکیه  اعلام کرد که اگرچه در کیفیت، تنوع و ارائه محصولات 
خاص، چند گام عقب تر از فرش ماشینی ایران هستند اما به دلیل 
عدم محدودیت و قرار نگرفتن در شرایط دشوار تحریم، می توانند 
محصولات خود را به طور گسترده تر در بازارهای جهانی عرضه 
را گسترش  این رویداد جهانی  در  از حضور  نمایند.« وی، هدف 
و  اقتصادی  نظر  » از  داشت:  اذعان  و  دانست  بازارهای صادراتی 
فنون بازاریابی نسبت به رقیبان خود توانمند نیستیم اما قدمت و 
ما در  از مزیت های  ایران ، یکی  تولید فرش در  سابقه درخشان 
بازارهای جهانی است.« مدیرعامل قالی سلیمان، ضمن اشاره به 
رونمایی از »فرش ابریشم نما« و »فرش ضدلک و آنتی  باکتریال« 
حضور  سلیمان  قالی  »هدف  داشت:  اظهار  دموتکس2020  در 
مداوم در دموتکس است حتی اگر طی 2-3 سال به بهره اقتصادی 
هم نرسیم زیرا صادرات، فعالیتی کوتاه مدت و گذرا نیست و باید به 

صورت مستمر در بازارهای جهانی شرکت کرد.« 

ارائه  نظر  از  را   2020 دموتکس  نمایشگاه 
و  متنوع  طراحی های  جدید،  محصولات 
ارائه  در   مدرن  تکنولوژی های  از  بهره گیری 
چاپ  خصوص  نسجی)به  کف پوش های 

دیجیتال( چگونه ارزیابي مي کنید؟ 
دموتکس2020 نسبت به سال قبل دارای نقاط ضعف 
و قوت بسیاری بود که همگی قابل بررسی و تحلیل 
هستند. شرکت های فعال در صنعت کف پوش و فرش 
ماشینی که در نمایشگاه حضور داشتند ، سعی کرده 
بودند آخرین محصولات و دستاوردهای خود را در 
دموتکس هانوفر ارائه نمایند. در بخش چاپ دیجیتال، 
بود  نشده  عرضه  خارق العاده ای  یا  محصول خاص 
شاید به این دلیل که چاپ دیجیتال مبحث تازه ای 
در صنعت فرش ماشینی محسوب می شود و هنوز 
مزایا و معایب این تکنولوژی جدید به طور کامل مورد 

شناسایی قرار نگرفته است.
چاپ دیجیتال در برخی از انواع فرش ماشینی مورد  
استفاده قرار گرفته و به نتایج مطلوب رسیده اما در 
بعضی از گونه ها هنوز به دستاورد قابل توجهی دست 
نیافته است. اغلب غرفه داران و شرکت کنندگان فرش 
ماشینی به عرضه فرش های مدرن و شانه های بالا 
روی آورده بودند که تفاوت های بسیاری با طرح های 

مدرن سال گذشته آنان داشت. 

ماشینی  فرش  بخش  در  کشورهایی  چه 
حضور  بودند؟  پیشرو  و  پرچمدار  دستباف  و 
چگونه  را  هند  و  چین  ترکیه،  شرکت های 

مشاهده کردید؟
یکی از پرچمداران صنعت فرش ماشینی دنیا، ترکیه  
است به این دلیل که ارتباطات مستمری با بازارهای 
بین المللی برقرار کرده اند. اگرچه در کیفیت، تنوع و 
از فرش  ارائه محصولات خاص، چند گام عقب تر 
ماشینی ایران هستند اما به دلیل عدم محدودیت و قرار 
نگرفتن در شرایط دشوار تحریم، می توانند محصولات 
خود را به طور گسترده تر در بازارهای جهانی عرضه 
نمایند کما اینکه در موتورهای جست و جوی اینترنتی، 
اعلام  ترکیه  ماشینی،  فرش  برای  گزینه  نخستین 

می شود نه ایران.

دیدگاه

تهیه و تنظیم: شبنم سادات امامی رئوف
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زمینه  در  چشمگیری  تلاش های  نیز  هند  و  چین 
تولید فرش انجام داده اند به طوری که پاویون هند در 
دموتکس 2020 بسیار فعال بود البته هنوز به سطح 
ترکیه نرسید ه اند و شاید بیشتر به دنبال اشتغال زایی در 
بخش فرش دستباف هستند و فرش های دستباف نه 

چندان باکیفیت تولید می کنند.  
چین نیز در زمینه فرش ماشینی پیشرفت چندانی 
نداشت که بتوان با فرش ماشینی ترکیه مورد مقایسه 
ارائه محصولات  قرار داد. واقعیت این است که در 
بخش  در  اما  می زند  را  اول  حرف  ترکیه  مدرن، 
فرش های کلاسیک همچنان ایران، پیشتاز است و 
چین و هند در تولید فرش ماشینی و دستباف، دنباله رو 

این دو کشور هستند. 

دموتکس  در  حضور  از  سلیمان  قالی  هدف 
به عنوان یکی از غرفه داران ایرانی چه بود و تا 

چه اندازه به اهداف خود دست یافت؟
قالی سلیمان حدود 10 سالی است که به طور مستمر 
در نمایشگاه های دموتکس شرکت می کند و هدف و 
چشم انداز ما از این حضور، گسترش بازارهای صادراتی 
و  بین المللی  ظالمانه  تحریم های  البته وضع  است. 
مشکلات و چالشهای ایجاد شده ناشی از تحریمها 
نتوانسته ما را از حضور پررنگ در دموتکس منع کند 
و همواره از اولین دوره حضور در دموتکس تا امروز، 
سیاست مجموعه را بر اساس مشارکت مداوم در این 
رویداد معتبر بین المللی قرار دادهایم. به اعتقاد ما برای 
تمام  با  باید  صادراتی  بازارهای  توسعه  در  موفقیت 
قدرت و توان در نمایشگاه دموتکس حضور یافته تا به 
نتایج مثبت و موثر دست پیدا کنیم. طبعاً در میانه راه 
با توجه به چالش های فراوان در کشور با دست اندازها 
به  همچنان  اما  میشویم  مواجه  بسیاری  موانع  و 
هدف والا و ارزشمند خود برای رسیدن به بازارهای 
بینالمللی یعنی حضور مستمر در دموتکس، پایبند 
از  زمان طولانی  این که هنوز  نکته مسلم  هستیم؛ 
اتمام دموتکس2020 سپری نشده و بررسی و تحلیل 
بازخورد بازدیدکنندگان، نیازمند گذشت زمان )یک تا 

دو ماه( است. 

دموتکس  در  ایرانی  غرفه های  حضور  آیا 
هانوفر از نظر اقتصادي و فنون بازاریابي رقابتي 
مناسب به نظر مي رسد؟ با توجه به تحریم ها و 
دشواری های انتقال پول، چگونه معاملات انجام 
چه  بر  بین المللی  خریداران  اصولاً  و  می شود 

مبنایی  حاضر به معامله با ایران می شوند؟
به هر حال از نظر اقتصادی و فنون بازاریابی نسبت به 
رقیبان خود توانمند نیستیم اما قدمت و سابقه درخشان 
تولید فرش در ایران ، یکی از مزیت های ما در بازارهای 
جهانی است. شروع دموتکس امسال با »وقوع حادثه 
»اعلام  و  اوکراینی«  هواپیمای  سقوط  دلخراش 
آمریکا«  توسط دولت  ایران  نساجی  تحریم صنایع 
همزمان بود که این دو خبر ناگوار ، تعاملات تجاری 
شرکت کنندگان ایرانی را تحت الشعاع خود قرار داد به 
طوری که اغلب مشتریان از بیم تحریم شدن توسط 
آمریکا، از ورود به غرفه های ایرانیان خودداری کردند 

و ترجیح دادند ارتباط با ایران را به حداقل برسانند.
در مجموع باید گفت تحریم های موجود، انتقال پول و 
هزینه های آن را برای صنعتگران ایرانی بسیار دشوار 
و سنگین می کند. در مقابل باید به مشتریان جدید 
قیمتی ارائه دهیم تا علی رغم تمام سختی ها و مصائب 
تجارت با ایران، حاضر به معامله با ما باشند، طبعاً وجود 
این شرایط نامطلوب، صادرات فرش ماشینی از ایران 

را با مشکلات جدی تر مواجه می کند.

چه  بیشتر  نمایشگاه  این  بازدیدکنندگان 
کساني بودند؟  بازدیدکنندگانِ چه کشورهایی 
عمل  به  بازدید  شما  شرکت  غرفه  از  بیشتر 

آورند؟
کاهش 20  با  امسال  هانوفر  دموتکس  آمار،  طبق 
درصدی بازدیدکنندگان نسبت به سال گذشته مواجه 
بود که مسلماً این امر هیچ ارتباطی به تحریم های ایران 
یا مشکلات اقتصادی کشور ما ندارد. به اعتقاد من 
»دسترسی آسان فعالان کف پوش و فرش ماشینی به 
اینترنت« و »برگزاری متوالی دموتکس های مختلف 
در سراسر جهان« دو علت مهم در کاهش استقبال 
بازدیدکنندگان از دموتکس هانوفر محسوب می شود 
به طوری که پس از دموتکس هانوفر، شاهد برپایی 
سه دموتکس منطقه ای )با فاصله زمانی اندک( در 
آمریکا، چین و ترکیه خواهیم بود. حضور در دموتکس 
به عنوان بازدیدکننده هیچ محدودیتی ندارد و در غرفه 
قالی سلیمان پذیرای بازدیدکنندگان از پنج قاره بودیم.  

به محصولات عرضه شده توسط قالی سلیمان  
استقبال  نمایید.  اشاره  هانوفر  دموتکس  در 

مخاطبان چگونه بود؟
هدف کلان ما این است که به عنوان یک شرکت 
پیشران در تولید نخ و فرش ماشینی، برای گسترش 
صادرات و توسعه بازارهای داخلی همواره باید ایده و 
طرح های نو داشته باشیم در غیر این صورت از عرصه 
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رقابت عقب خواهیم ماند. به لطف خداوند امسال نیز 
قالی سلیمان با ارائه محصولات جدید و متنوع در 
دموتکس هانوفر حضور داشت، پس از انجام مطالعات 
یک ساله و شش ماه فعالیت های اجرایی توانست از 
»فرش ابریشم نما« در این نمایشگاه رونمایی نماید و 
با برطرف نمودن ایرادات رقیبان خود، محصولی ارائه 
داد که به اعتقاد اکثر کارشناسان فنی جزو بهترین 
دنیا  ماشینی  فرش  بازار  ابریشم نمای  فرش های 

محسوب می شود.  
همچنین »فرش ضدلک و آنتی  باکتریال« نیز برای 
اولین بار در بازار جهانی ارائه کردیم که مورد استقبال 
مشتریان  از  بسیاری  و  گرفت  قرار  بازدیدکنندگان 
قدیمی و جدید قالی سلیمان، خرید آن را به عنوان 

محصول خاص در برنامه کاری خود قرار دادند. 

 آیا جهت حضور در دموتکس  از حمایت های 
دولتی نیز بهره مند شدید یا این حضور با تکیه 

بر سرمایه های بخش خصوصی شرکت  بود؟
متأسفانه نه تنها در نمایشگاه های خارجی بلکه در کلیه 
فعالیت های اقتصادی و صنعتی، حمایت های دولت در 
شعار خلاصه می شود و در اجرا، از حمایت های واقعی 
دولت بهره ای نمی بریم و تمام هزینه ها توسط بخش 

خصوصی صورت تقبل می شود. 
غرفه  بزرگ ترین  به عنوان  گذشته  سال  مانند 
شرکت های ایرانی در دموتکس هانوفر حضور داشتیم 
و این حضور حدود دو میلیارد تومان برای مجموعه 
هزینه در پی داشت و جای تأسف است که هیچ گونه 
کمک و حمایت دولتی در این بخش از ما به عمل 
میزان کمک دولت در  نیامد. فکر می کنم حداکثر 
اعطای تسهیلات ویژه در بخش صادرات 20 میلیون 
تومان است که پرداخت آن به صادرکنندگان حدود 

یک سال به طول می انجامد! 

نیز  هانوفر  دموتکس  بعدی  دوره های  در  آیا 
به عنوان غرفه دار حضور خواهید یافت؟

حضور در دموتکس برای مجموعه ای که هدف آن 
گسترش صادرات است، باید همیشگی و مستمر باشد 
به همین دلیل از امروز برای شرکت در دموتکس سال 
آینده برنامه ریزی کرده ایم؛ مگر این که اتفاقات خاص 
و غیرقابل پیش بینی رخ دهد و منجر به عدم حضور ما 
شود. همان طور که می دانید 48 ساعت پیش از آغاز به 
کار دموتکس2020، به دلیل سانحه سقوط هواپیمای 
اوکراینی و از دست رفتن شماری از انسان های عزیز، 
پروازهای ایران به اروپا مختل شد و از طریق خطوط 

از  18-17  پس  و  مختلف  کشور  چند  هواپیمایی 
ساعت سرانجام به آلمان رسیدیم. 

هدف قالی سلیمان حضور مداوم در دموتکس است 
حتی اگر طی 2-3 سال به بهره اقتصادی هم نرسیم 
زیرا صادرات، فعالیتی کوتاه مدت و گذرا نیست و باید 

به صورت مستمر در بازارهای جهانی شرکت کرد. 

حضور در دموتکس هانوفر به عنوان غرفه دار  
را به سایر صنعتگران ایرانی توصیه می کنید؟

مدیران قالی سلیمان بر این باورند که برای کسب 
موفقیت و گسترش صادرات در عرصه های بین المللی، 
باید در نمایشگاه های معتبر بین المللی به عنوان یک 
اگر یک  پیدا کنیم.  شرکت موفق و مطرح حضور 
در  مدتی  کوتاه  حضور  بخواهد  تولیدی  مجموعه 
دموتکس داشته باشد؛ با توجه به هزینه ها و مشکلات 
فراوان ، حضور در این نمایشگاه را به سایرین توصیه 

نمی کنم. 
در نمایشگاه های بین المللی باید شرکت های توانمندی 
حضور یابند که برنامه های مستمر برای صادرات تدوین 
کرده اند نه این که یک سال به دموتکس بیایند و سال 
آینده شرکت نکنند.... متأسفانه بعضی از همکاران ما 
این رویه را پیش گرفته اند و تصور می کنند با یک 
مرتبه حضور در دموتکس، می توانند به ارقام قابل 
توجهی در زمینه صادرات و فروش بین المللی برسند. 
ارائه کننده  و  استاندارد  معظم،  شرکت های  وجود  با 
عهده  از  بتوانند  که  متنوع  و  باکیفیت  محصولات 
نمایشگاه  های  در  شرکت  سنگین  هزینه های 
حضور  قطعاً  برآیند،  دموتکس  همچون  بین المللی 
مداوم در دموتکس را به آنان توصیه می  کنم زیرا در 
صورت شرکت مستمر تولیدکنندگان موفق و مطرح 
ایرانی در دموتکس، باعث ارتقای برند فرش ایران در 
عرصه های جهانی و کسب اعتبار بیشتر برای فعالان 
فرش ماشینی و دستباف ایران خواهد شد. از سوی 
دیگر با حضور پربار و موثر بزرگان یک صنعت در 
نمایشگاه خارجی، تمام فعالان آن صنعت می توانند 
در اموری مانند قیمت گذاری، نحوه صادرات، فروش 

محصول و ... به تفاهم برسند. 
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گزارش

کشــور چیــن بــا 563 غرفــه، کشــور هنــد بــا 405 غرفــه، ترکیــه بــا 297 
غرفــه، آلمــان بــا 271 غرفــه، پاکســتان بــا 230 غرفــه، ایتالیــا بــا 174 غرفه 
و اســپانیا بــا 106 غرفــه دارای بیشــترین  حضــور را در نمایشــگاه داشــتند. 

از کشور ایران نیز دو شرکت در نمایشگاه حاضر بودند. )شکل 3( 

ــزرگ  ــگاه ب ــی در نمایش ــوجات خانگ ــا منس ــگاه HEIMTEXTIL ی نمایش
ــن  ــتقبال پنجاهمی ــه اس ــی ب ــه 2020 در حال ــان در ژانوی ــورت آلم فرانکف
ســالگرد برگــزاری خــودش می رفــت کــه  2895 شــرکت از 64 کشــور دنیــا 

ــتند. )شــکل 1 و 2( در آن حضــور داش

شکل 2شکل 1 

شکل 6شکل 5شکل 4

HEIMTEXTIL 2020 نگاهی به

شکل 7

شکل 3

  HEIMTEXTIL 2020

تهیه و تنظیم: سعید حقیقی- مشاور خطوط ریسندگی نساجی
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ــرکت های  ــه و ش ــان پارچ ــامل طراح ــگاه ش ــالن 3 نمایش ــن در س حاضری
ــاجی و  ــو در نس ــای ن ــی تکنولوژی ه ــی، معرف ــزار طراح ــرم اف ــنده ن فروش

ــد. )شــکل 4 و 5(        ــال بودن چــاپ دیجیت
در ســالن 1-3 تولیدکننــدگان و عرضه کننــدگان کاغذهــای دیــواری حضــور 

داشــتند. )شــکل 6 و 7(

در ســالن های 4 و 1-4 و 2-4 تولیدکننــدگان و عرضه کننــدگان پارچه هــای 
دکوراتیــو، رومبلــی و طراحــی داخلی حاضــر بودند. )شــکل 11-8(          

ســالن های 6 و 1-6 و 2-6 بــه اضافــه ســالن های 10 و 1-10 و 10-2 
ــه  ــه عرض ــه ب ــد ک ــیایی بودن ــرکت های آس ــی ش ــامل تمام و 3-10 ش

ــکل 15-12(          ــد. )ش ــف بودن ــکال مختل ــود در اش ــولات خ محص

شکل 12

شکل 15

شکل 18

شکل 13

شکل 16

شکل 19

شکل 14

شکل 17

شکل 20

شکل 11شکل 10شکل 9شکل 8
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ــه  ــره ب ــش پنج ــدگان پوش ــدگان و عرضه کنن ــامل تولیدکنن ــالن 8 ش س
ــود. )شــکل 16 و 17( ــره ب ــرده، کرکــره و غی ــف اعــم از پ اشــکال مختل
ســالن 9 شــامل تولیدکننــدگان و عرضــه کننــدگان محصــولات نســاجی 
ــود.  ــفره و... ب ــتمال س ــزی، دس ــد رومی ــپزخانه مانن ــتفاده در آش ــورد اس م
ــه تشــک های هوشــمند اختصــاص داشــت. ســالن های 12 و  ســالن 11 ب
1-12 هــم بــه روتختــی و روبالشــی و حوله هــای حمــام اختصــاص یافتــه 

بــود. )شــکل 20-18(                   
ــرده  ــی از پ ــاهد محصولات ــرات ش ــه ک ــگاه ب ــالن های نمایش ــام س در تم
ــات  ــرا تبلیغ ــود زی ــد شــده ب ــی تولی ــواد بازیافت ــه از م ــودی ک ــه ب و پارچ
ــع  ــرایطی را در جوام ــت ش ــط زیس ــدار محی ــای طرف ــورها و گروه ه کش
ــی  ــه گواه ــتند ک ــی هس ــی تولیدات ــداران متقاض ــه خری ــوده ک ــاد نم ایج
ــوز در  ــد هن ــه بای ــه ک ــفانه آن گون ــوع متأس ــن موض ــد و ای ــت دارن بازیاف

ــکل 21 و 22(     ــت. )ش ــورده اس ــد نخ ــران کلی ای
بخشــی در نمایشــگاه بــه معرفــی نوآوری هــا در زمینــه تهیــه محصــولات 

از بازیافــت ضایعــات میوه هــا اختصــاص یافتــه بــود. )شــکل 27-23(      
ــن  ــی در ای ــرکت های ایران ــور ش ــدم حض ــت ع ــز اهمی ــه حائ ــا نکت ام

ــود.  ــداد ب روی
ــا  ــرکت کیمی ــران »ش ــن نمایشــگاه از ای ــه در ای ــرکت حضــور یافت دو ش

ــد.  ــاز« بودن ــان اروم ای ــرکت جه ــم« و »ش ــتر ق پلی اس
ایــران بــا تولیــدات بی شــماری کــه در ایــن زمینــه دارد از غایبــان بــزرگ 
ــودن  ــوب ب ــد خ ــل آن می توان ــی از دلای ــه یک ــود ک ــگاه ب ــن نمایش ای
ــا عــدم اطــاع رســانی مناســب توســط  ــی باشــد و ی ــازار فــروش داخل ب
ــا از  ــد ام ــوری می کنن ــادرات مح ــغ ص ــب تبلی ــه مرت ــازمان هایی ک س
ــد.  ــغ می کنن ــدگان دری ــه تولیدکنن ــرای توجی ــه ب ــک جلس ــزاری ی برگ

ــی و تشــکل های نســاجی  ــدگان صنف ــدم حضــور نماین ــر ع اشــکال دیگ
ــن  ــور در ای ــا حض ــتند ب ــه می توانس ــود ک ــگاه ب ــن نمایش ــا ای ــط ب مرتب
ــی را در  ــدگان ایران ــات تولیدکنن ــک DVD اطاع ــه ی ــگاه و ارائ نمایش

ــد.   ــرار دهن ــدگان ق ــن و بازدیدکنن ــار مراجعی اختی
ــت  ــر صنع ــک گریبان گی ــه این ــا )ک ــع تحریم ه ــورت رف ــدوارم در ص امی
نســاجی شــده( تولیدکننــدگان ایرانــی بتواننــد بــا حضــور چشــمگیر خــود 
ــگاه  ــن نمایش ــی در ای ــوب ایران ــولات خ ــرف محص ــده مع ــال آین در س

باشــند.

شکل 21

شکل 24

شکل 22

شکل 25
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نمایشگاه  مورد  در  شما  دیدگاه   
به  توجه  با  و  چیست  دموتکس2020 
شرکت کنندگانی  حضور  ایران،  تحریم های 
میزان  چه  تا  جهانی  رویداد  این  در  ایرانی 

مقرون به صرفه و توجیه پذیر است؟ 
وقتی کشوری در صادرات کالا موفق است چندین 
تولیدکننده،  تخصص  و  توان  جمله  از  پارامتر 
سیاستگزاری های حمایتی دولت ها و ... در کسب 
ما  کشور  در  متأسفانه  هستند  موثر  موفقیت  این 
انجام  دولت  توسط  حمایتی  سیاست های  تنها  نه 
امر  در  محدودیت هایی  و  موانع  بلکه  نمی شود 
صادرات به وجود می آورند!  منظور از سیاست های 
حمایتی تزریق پول نیست بلکه برای مثال دولت 
جنوبی  کره  دولت  یا  و  گذشته  دهه های  در  ژاپن 
در حال حاضر برای موفقیت در بازارهای صادراتی، 
ساخت  قالب  در  را  خود  کشور  فرهنگ  ابتدا 
سریال های تلویزیونی یا فعالیت گسترده گروه های 
نقاط دنیا منتقل کردند  مختلف موسیقی به سایر 
پذیرش  برای  را  ترتیب ذهن مخاطبان  این  به  تا 

کالاهای ژاپنی و کره ای مهیا سازند. 
این در حالی است که ذهن مصرف کننده خارجی 

در مورد ایران بدین صورت آماده نشده است.
این  ما  نیاکان  خوشبختانه  فرش،  زمینه  در  البته 
فرهنگ سازی را در مورد فرش ایرانی انجام داده اند 
و مزیت ما بهره مندی فرش دستباف از تاریخ چندین 
هزارساله فرهنگ و تمدن ایران است که ناخودآگاه 
جهانی  بازارهای  در  ایران  فرش  پذیرش  موجب 
می شود به طوری که مخاطبان دنیا این محصول 
معتبر  و  باکیفیت  فاخر،  کالای  یک  به عنوان  را 
می شناسند اما در سایر عرصه ها مانند نرم افزار های 
اطمینان  و  نیستیم  مزیتی  دارای چنین  تخصصی 
داشته باشید در صورت فقدان صبغه تاریخی، فرش 
در  حضور  جهت  این  از  بیش  مشکلاتی  با  ایران 

بازار های بین المللی مواجه بود.   
ولی با همه این موارد واقعیت این است که فرش 
حفظ  دنیا  در  را  خود  ارزشمند  جایگاه  هنوز  ایران 
تکیه  با  خارجی  مشتریان  از  برخی  و  است  کرده 
فرش  به  نسبت  خود  ذهنی  و  تاریخی  سابقه  بر 
دستباف و ماشینی تمایل به معامله با ایران دارند 
و سعی می کنند دشواری ها و سختی های تجارت 
علت  به  نیز  هم  برخی  و  بپذیرند  را  ما  کشور  با 
مشکلات در انجام امور ابتدایی یک تجارت حاضر 

اشاره:
در  ایران  نمایندگان  از  یکی  بوریا  شرکت 
دموتکس 2020 است که بخشی از فعالیت های 
و  نرم افزاری  برنامه های  ارائه  زمینه  در  آن 
با صنعت فرش ماشینی  سخت افزاری مرتبط 
قابلیت  ارائه  با  توانست  این شرکت  می باشد. 
به  میزان  خود،  نرم افزارهای  در  جدیدی 
شیوه های  به  نسبت  فرش  نقشه  هم ریختگی 
فرش  طراحی  نرم افزارهای  سایر  در  رایج 
اطلاع رسانی های  با  و  و  برساند  حداقل  به  را 
جذب  به  موفق  دادیم،  انجام  که  گسترده ای 
مخاطبان بسیاری از کشورهای مختلف )بلژیک، 
آلمان، پرتغال، اسپانیا، برزیل، روسیه و آمریکا( 

شد.
فوق  توضیحات  ارائه  ضمن  سلامتی  مهندس 
ادامه داد: » فرش ایران هنوز جایگاه ارزشمند 
از  برخی  و  است  کرده  حفظ  دنیا  در  را  خود 
با تکیه بر سابقه تاریخی و  مشتریان خارجی 
ذهنی خود نسبت به فرش دستباف و ماشینی 
تمایل به معامله با ایران دارند و سعی می کنند 
دشواری ها و سختی های تجارت با کشور ما را 
بپذیرند. و برخی هم نیز به علت مشکلات در 
انجام امور ابتدایی یک تجارت حاضر به پذیرش 

ریسک نیستند.«
پر  شرایط   « داشت:  اذعان  بوریا  مدیرعامل 
نوسان و دشواری پیش روی ماست و معتقدیم 
اگر اعتبار شرکت، متضمن کیفیت محصولات 
یک واحد تولیدی باشد همواره می توان به ارائه 

محصولات جدید در بازار فکر کرد.«

شرایــط
 دشـواری 
پیش روست

دیدگاه

گفت وگو با مهندس غلامرضا سلامتی- مدیرعامل شرکت بوریا

تهیه و تنظیم: مینا بیانی
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عدم  در صورت  قطعاً  نیستند.  ریسک  پذیرش  به 
امکان گشایش اعتبار اسنادی، ریسک تجارت به 
سمت تولیدکننده ایرانی سوق پیدا می کند و بعضی 
از تولیدکنندگان ایرانی برای رفع این مشکل اقدام 
به ثبت شرکت در کشورهای اروپایی می نمایند که 
البته دردسرهای خاص خود را دارد. در مجموع باید 
بزرگترین  به عنوان  هانوفر  دموتکس  کرد  عنوان 
دنیا  کف پوش  و  فرش  نمایشگاه  معتبرترین  و 
محسوب می شود و مخاطبان آن به مراتب بیشتر 
تعداد  امسال  اگرچه  نمایشگاه های مشابه است  از 

بازدیدکنندگان نسبت به دوره گذشته کمتر بود. 

نمایشگاه  در  بوریا  شرکت  حضور   
دموتکس2020 چگونه بود؟

از سال 2005 تاکنون در تمام دوره های دموتکس 
هانوفر حضور داشته ایم؛ البته سال های ابتدایی به 
حال  در  اما  می پرداختیم  بوریا  نرم افزارهای  ارائه 
روباتیک  تافت  ماشین  نرم افزار،  بر  علاوه  حاضر 
)روبو تافت( را به بازار ارائه می دهیم که خوشبختانه 

با استقبال چشمگیر مخاطبان روبرو شده است. 
امسال قابلیت جدیدی در نرم افزار بوریا ایجاد کرده  
بودیم که برای طراحان فرش در سراسر دنیا بسیار 
تغییر  با  ترتیب که  این  به  است  کاربردی  و  مهم 
ابعاد نقشه، میزان بهم ریختگی نقشه فرش نسبت 
طراحی  نرم افزارهای  سایر  در  رایج  شیوه های  به 
اطلاع رسانی های  با  و  می کند  پیدا  کاهش  فرش 
جذب  به  موفق  دادیم،  انجام  که  گسترده ای 
)بلژیک،  مختلف  از کشورهای  بسیاری  مخاطبان 
آمریکا(  و  روسیه  برزیل،  اسپانیا،  پرتغال،  آلمان، 

شدیم؛ همچنین سیاست های انحصارگرایانه ای که 
شرکت رقیب ما در دنیا برای نرم افزار طراحی فرش 
در پیش گرفته، باعث شده بسیاری از کاربران به 
از  موجود  نرم افزارهای  سایر  از  بهره گیری  سمت 
آوردند؛  روی  بوریا  فرش  طراحی  افزار  نرم  جمله 
به همین دلیل دموتکس امسال برای بوریا بسیار 
به  بعدی  پیگیری های  با  امیدوارم  و  بود  مطلوب 
امید  به  شود.  منتهی  تجاری  قراردادهای  انعقاد 
خداوند طی دو ماه آینده از وبرایش جدید نرم افزار 

طراحی فرش رونمایی خواهد شد. 

 فرصت کردید از سایر غرفه های دموتکس 
بازدید به عمل آورید؟ حضور سایر کشورها را 

به چه صورت دیدید؟
فرصت چندانی نداشتم و روز آخر در زمان بسیارکوتاه 
توانستم به سایر سالن های بروم. اما دو سالی است 
برگزارکنندگان دموتکس، فرمت چیدمان غرفه ها 
و سالن ها را تغییر داده اند برای مثال سال گذشته 
پاویون هند در سالن 3 حضور داشتند اما امسال به 
سالن 8 منتقل شده بودند. سالن 3 در مسیر رفت و 
آمد بازدیدکنندگان قرار دارد و موقعیت بسیار خوبی 
برای غرفه داران هندی بود اما سالن 8 چنین مزیتی 
از  خالی  و  غرفه های هندی خلوت  اغلب  و  ندارد 
بازدیدکننده به نظر می رسید. واقعیت این است که 
تولیدکننده  بزرگ ترین  به  دارند  تصمیم  هندی ها 
فرش دنیا تبدیل شوند زیرا چین به دلیل فرهنگ 
چوبی،  کف پوش های  از  استفاده  در  خود  مردم 
فرش  تولید  زمینه  در  چندانی  سرمایه گذاری های 
انجام نمی د هند بنابراین هندی ها با تکیه بر نیروی 
کار ارزان، طراحی های مدرن و اروپایی پسند ، جای 
در  توان  تمام  با  و  می کنند  پر  را  چینی ها  خالی 

دموتکس حضور پیدا می کنند.  
تولیدکنندگان نخ  از ترکیه حضور پررنگ و موثری 
داشتند، همچنین غرفه های بسیار بزرگی به نمایش 
فرش ماشینی ترکیه اختصاص پیدا کرده بود اگرچه 
به نظر می رسید تعداد شرکت کنندگان ترکیه نسبت 

به سال گذشته کمتر شده بود. 

چگونه  را  ایرانی  بازدیدکنندگان  حضور   
ارزیابی می کنید؟

مختلف  سالن های  در  هم  ایرانی  بازدیدکنندگان 
 11 سالن  از  البته  داشتند  آمد  و  رفت  دموتکس 
که مختص تافت بود، ایرانی ها کمتر سر می زدند 
اما نسبت به سال قبل مذاکرات تجاری بهتری با 

ایرانی ها انجام دادیم. 

فعالان صنایع نساجی چطور  برای  امسال   
گذشت؟

بازار ایران در سال 98 نوسانات بسیار شدیدی را 
تجربه کرد و در مقاطعی از زمان به دلیل کمبود 
تمام  در  تولید   ، دلار  نرخ  نوسان  و  اولیه  مواد 
بخش های صنعت نساجی به سختی و با مشقت 

فراوان انجام می شد. 
در ماه های پایانی سال و پیش از اتفاقات دی ماه، 
بازار به ثبات نسبی رسیده بود و با کاهش قاچاق 
) به دلیل افزایش شدید نرخ دلار و مقرون به صرفه 
نبودن واردات غیرقانونی( بار دیگر انگیزه و امید در 
دل های صنعتگران ) به ویژه تولیدکنندگان پوشاک( 
زنده شد تا به سرمایه گذاری های جدید بپردازند و 
اغلب به دنبال توسعه واحدهای تولیدی خود بودند 
اما در حال حاضر شاهد رکود مجدد بازار هستیم 
و  تعلیق  حالت  در  صنعتگران  و  سرمایه گذاران  و 
انتظار به سر می برند و امکان برنامه ریزی و اجرای 

طرح های توسعه ای وجود ندارد.

 مطلب نهایی
ماست  روی  پیش  دشواری  و  نوسان  پر  شرایط 
کیفیت  متضمن  شرکت،  اعتبار  اگر  معتقدیم  و 
محصولات یک واحد تولیدی باشد همواره می توان 
به ارائه محصولات جدید در بازار فکر کرد و براین 
اساس برای سال 99، ارائه چندین محصول جدید 
را در شرکت بوریا پیش بینی کرده ایم و امیدواریم با 
ارائه محصولات متنوع و کاربردی و خدمات پس از 
فروش گسترده، همچنان حضور موفق و موثری در 

صنایع نساجی کشور داشته باشیم. 

در ماه های پایانی سال و پیش از اتفاقات دی ماه، 
بازار به ثبات نسبی رسیده بود و با کاهش قاچاق 
) به دلیل افزایش شدید نرخ دلار و مقرون به صرفه 
نبودن واردات غیرقانونی( بار دیگر انگیزه و امید در 
دل های صنعتگران ) به ویژه تولیدکنندگان پوشاک( 
زنده شد تا به سرمایه گذاری های جدید بپردازند و 
اغلب به دنبال توسعه واحدهای تولیدی خود بودند
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اشاره

دیبانســج،  بازرگانــی  گــروه  مدیرعامــل 

ــه آینــده  علی رغــم وزن ســنگین مشــکلات ب

نســاجی بســیار امیــدوار اســت و ادامــه داد : » 

ــارها و  ــا فش ــر ب ــال های اخی ــی س ــدر ط آن ق

عوامــل محیطی ضــد اقتصــادی و کســب و کار 

دســت و پنجــه نــرم کرده ایــم؛ کــه دیگــر بــه 

ــده ایم!« ــینه ش ــه واکس ــی کلم ــای واقع معن

بــه اعتقــاد وی، در صــورت تــداوم رونــد فعلی 

و عــدم ایجــاد مشــکل یا مانــع خاصــی،  3-2 

ســال آینــده وضعیــت نســاجی بهتــر خواهــد 

شــد زیــرا بســیاری از کارخانه هــا بــه ســمت 

نوســازی  و  جدیــد  ســرمایه گذاری های 

ــد.  ــش رفته ان ــد پی ــوط تولی ــین آلات خط ماش

رضایــی، یکــی از چالش هــای اصلــی فعــالان 

صنایــع مختلــف از جملــه نســاجی را افزایــش 

ــران  ــرای صنعتگ ــی ب ــای داخل محدودیت ه

اعــلام کــرد و گفــت: »در حــال حاضــر بــرای 

ــت  ــت درخواس ــه ثب ــفارش از لحظ ــت س ثب

ــی  ــرای ارزیاب ــان ب ــن زم ــامانه، کمتری در س

اولیــه 35 روز اســت، اگــر در مرحلــه نخســت، 

ــل  ــد، مراح ــرار بگیرن ــد ق ــورد تأیی ــناد م اس

بعــدی کار همچــون در تخصیــص ارز و... 

ــی  ــر دلیل ــه ه ــر ب ــا اگ ــود، ام ــام می ش انج

ــا دو مــاه  اســناد رد شــوند، ثبــت ســفارش ت

ــال 96  ــه س ــد. کاری ک ــول می انجام ــه ط ب

ــاعت  ــم س ــی نی ــاه 97، ط ــش از تیرم و پی

ــو از  ــن گفت وگ ــروح ای ــد!  « مش ــام می ش انج

نظرتــان می گــذرد:

گفت وگو با عباس رضایی- مدیرعامل گروه بازرگانی دیبا نسج

مانـدن در عرصـه 
تولیـد و رقابـت، 

هنـر اسـت
دیدگاه

نیز  دیبانسج  روزهای  این  شرایط  مورد  در 
توضیحاتی ارائه نمایید..

ــه  ــه تهی حــدود دوازده ســالی اســت کــه در زمین
ــر  ــز ب ــا تمرک ــاجی ) ب ــای نس ــن رنگ ه و تأمی
ــک(  ــو و کاتیونی ــپرس، ری اکتی ــای دیس رنگ ه
ــه طــور  مشــغول کار هســتیم و از ســال 1392 ب
ــی دو  ــدیم. ط ــناخته ش ــازار ش ــن ب ــدی در ای ج
ــت  های کاری  ــر سیاس ــل تغیی ــر به دلی ــال اخی س
و اجــرای مــدل مشــارکتی میــان تأمین کننــدگان 
ــه  ــی را تجرب ــیار خوب ــش بس ــان، جه و ذی نفع
ــوب  ــیار خ ــات بس ــبختانه ارتباط ــم.  خوش کردی
و مســتمری بــا تشــکل های نســاجی برقــرار 
ــواد  ــراردادی، م ــورت ق ــه ص ــا ب ــم و باره کرده ای
اولیــه اعضــای تشــکل ها را تأمین و در اختیارشــان 
قــرار داده ایــم. دیبانســج برای ســال آینــده چندین 
طــرح توســعه مدنظــر قــرار داده اســت و به ســمت 
واردات کالاهــای تخصصی تــر پیــش خواهــد 
رفــت. بــا توجــه بــه تعامــات فنــی و تکنولوژیک 
ــی  ــش فن ــا دان ــگ را ب ــدگان، رن ــا تأمین کنن ب
در اختیــار صنعتگــران نســاجی کشــور قــرار 

می دهیــم. 

ارزیابی شما از وضعیت فعلی صنایع نساجی 
کشور چیست؟ 

ــه  ــاجی ب ــای نس ــر کارخانه ه ــد از اکث ــی بازدی ط
ــه  ــواد اولی ــم م ــه حج ــیده ام ک ــه رس ــن نتیج ای
مصرفــی آنــان در حــال افزایــش اســت، بســیاری 
ــازی  ــازی و بازس ــمت نوس ــه س ــتریان ب از مش
حرکــت  خــود  تولیــد  خطــوط  ماشــین آلات 
را  نشــانه ها  ایــن  می تــوان  پــس  می کننــد 
ــن  ــم ای ــه امیدواری ــت. البت ــک گرف ــال نی ــه ف ب
بایــد  نباشــد. در مجمــوع  وضعیــت موقتــی 
ــش حجــم کار و  ــروز از افزای ــا ام ــم ت ــوان کن عن
رونــد تولیــد، شــرایط خــوب بــوده اســت و طبــق 
ــا  ــد ت ــن رون ــه ای ــورت گرفت ــای ص پیش بینی ه

ــت.  ــد داش ــداوم خواه ــال 1400 ت س
ــازار،  ــبی ب ــود نس ــر در بهب ــائل موث ــی از مس یک
ــوجات  ــه و منس ــمی واردات پارچ ــت رس ممنوعی
بافتــه شــده اســت امــا از ســوی دیگــر، اتفاقاتــی 
کــه طــی 2-3 مــاه اخیــر در کشــورهای اطــراف 
ماننــد عــراق و افغانســتان رخ داد، تأثیــرات جــدی 
ــاد بعضــی  ــه اعتق ــازار نســاجی گذاشــت و ب در ب
ــدود 30- ــاجی، ح ــای نس ــران کارخانه ه از مدی
ــه  ــطه ب ــط واس ــان توس ــد محصولاتش 35 درص
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عــراق صــادر می شــد کــه در افزایــش ســرمایه در 
گــردش و رفــع مشــکات نقدینگــی کارخانه هــا 

بســیار راه گشــا بــود.
تشــدید  بــا  امســال  خــرداد  و  اردیبهشــت 
تحریم هــای آمریــکا، حــدود20-25 روز مــراودات 
ــن  ــون چی ــک کونل ــا بان ــک  مرکــزی ب ــی بان مال
ــم  ــام، تحری ــان ای ــد و در هم ــف ش ــم متوق ه
نیــز  ایــران  اســامی  کشــتیرانی جمهــوری 
عملیاتــی شــد و مشــکات فعــالان صنعتــی 
ــال  ــرای مث ــت ب ــود گرف ــه خ ــر ب ــکل جدی ت ش
ــادر  ــا 20 روزه از بن ــتی ها 17 ت ــته، کش در گذش
چیــن بــه بنــادر ایــران می رســیدند امــا ایــن رقــم 
بــه حــدود 30 روز رســیده اســت! امــروز کــه ایــن 
ــرات  ــاه98( اث ــام می دهیم)دی م ــه را انج مصاحب
تحریم هــا کــه دســت و پاهــای فعــالان صنعتــی 
را بســته بــود، کمرنگ تــر از گذشــته شــده اســت 
و بیشــترین مشــکاتمان از مســائل داخلی نشــأت 
می گیرنــد کمــا این کــه کشــتیرانی کشــور مــورد 
ــی  ــران آن راه حل ــرد و مدی ــرار می گی ــم ق تحری

ــک  ــا بان ــد ی ــدا می کنن ــا آن پی ــه ب ــرای مقابل ب
مرکــزی بــه شــیوه های مختلــف تعامــات 
ــی  ــکات داخل ــا مش ــد ام ــه می ده ــی را ادام مال
ــر دوش  ــی ب ــای مضاعف ــارها و محدودیت ه فش
ــه  ــد. ب ــران وارد می کن ــدگان و صنعتگ تولیدکنن
ــالان  ــرای فع ــی ب ــر محدودیت های ــارت بهت عب
ــع  ــه در واق ــد ک ــال ش ــی اعم ــش خصوص بخ
زمــان انجــام کار را بــرای آنــان طولانی تــر  کــرد، 
منجــر بــه توقــف بســیاری از خطــوط تولید شــد و 
افزایــش قیمــت محصــولات نهایــی را بــه همــراه 
داشــت، اتفاقــی کــه اردیبهشــت، خــرداد و تیرمــاه 

ــال رخ داد. امس
ــن  ــه و تأمی ــد تهی ــر رون ــه ب ــری ک ــه دیگ نکت
مــواد اولیــه واحدهــای نســاجی اثــر بســیار 
ــای  ــی از مجتمع ه ــار یک ــت، انفج ــی گذاش منف
ــن )اول  ــگ در چی ــه رن ــواد اولی ــد م ــم تولی عظی
فروردیــن98( بــود. وســعت ایــن فاجعــه بــه 
ــت  ــه دول ــه گفت ــه ب ــود ک ــدی ب ــدازه ای ج ان
چیــن 300 نفــر کشــته شــدند و اجســاد بســیاری 

ــن  ــدا نشــد. انفجــار ای ــز پی از کشته شــده ها هرگ
ــد  ــی، وســعتی مانن ــر مربع ــزار مت ــع چنده مجتم
ــی از  ــا یک ــه تنه ــت و ن ــم داش ــب ات ــار بم انفج
منابــع تولیــد مــواد اولیــه رنــگ چیــن را بــه طــور 
کامــل از بیــن بــرد بلکــه باعــث توقــف فعالیــت 
کارخانه هــای اطــراف نیــز شــد؛ بــه ایــن ترتیــب 
قیمــت پایــه رنــگ دو برابــر و عرضــه آن نصــف 

شــد. 
امســال بــه دلیــل آشــفتگی فــراوان بــازار نــخ، بــا 
ــورد  ــود در م ــتریان خ ــمت مش ــی از س تقاضاهای
ــه از  ــی ک ــدیم. در مقطع ــه ش ــخ مواج ــن ن تأمی
طریــق اتــاق مبادلــه دلار 2هــزار و 700 تومانــی 
ــن  ــامل ای ــخ را ش ــت ن ــم، دول ــت می کردی دریاف
از  عمــده ای  بخــش  زیــرا  ندانســت  قانــون 
کارخانه هــای داخلــی بــه ظرفیــت مناســبی بــرای 
تولیــد نــخ رســیده  بودنــد. در حــال حاضــر نــه تنها 
ــتر و  ــوزه پلی اس ــه ، بلکــه در ح ــخ پنب ــوزه ن در ح
ویســکوز هــم اتفاقــات خوبــی در کشــور رخ داده 

اســت. 
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ــخ  ــازار ن ــگ نیســت. ب ــازار رن ــد ب ــخ مانن ــازار ن ب
ــرل  ــخ، کنت ــده ن ــندگان عم ــدادی از فروش را تع
ایرانــی  کارخانه هــای  از  بعضــی  و  می کننــد 
حــوزه  ایــن  در  ســرمایه گذاری  ســمت  بــه 
ــود  ــد خ ــای تولی ــد و ظرفیت ه ــت کرده ان حرک
ــع  ــه رف ــادر ب ــا متأســفانه ق ــد ام را توســعه  داده ان
ــذا  ــع نســاجی کشــور نیســتند ل ــاز صنای تمــام نی
ــع  ــن از مناب ــت تأمی ــه محدودی ــی ک در حوزه های
داخلــی وجــود دارد، قاعدتــاً بایــد واردات بــه 
ــاد  ــه اعتق ــا ب ــود، ام ــام ش ــی انج ــورت قانون ص
ــروز حــول محــور  ــات ام ــن، مناقشــه و اختاف م
واردات نخ هایــی اســت کــه در کشــور تولیــد 
ــی،  ــت برخ ــود هنگف ــل س ــه دلی ــا ب ــود ام می ش
دارد. مســأله جــدی  ادامــه  واردات همچنــان 
اغلــب واحدهــای نســاجی در بخــش نــخ مربــوط 
ــوارد،  ــایر م ــت و در س ــه ای اس ــای پنب ــه نخ ه ب
مشــکات بــه مراتــب کمتــر اســت. توجــه داشــته 
باشــیم کــه حــدود 90-85 درصــد از قیمــت تمــام 
شــده پارچــه بــه نــخ اختصــاص دارد در حالی  کــه 
نقــش رنــگ در قیمــت تمــام شــده پارچــه تکمیل 
شــده، حــدود 6-7 درصــد اســت؛ پــس نمی تــوان 
ــد  ــخ در رون ــت چشــمگیر ن منکــر نقــش و اهمی
تولیــد محصــولات نســاجی شــد. همــه می دانیــم 
یکــی از چالش هــای جــدی امســال کــه بخــش 
عمــد ه ای از کارخانه هــای نســاجی را درگیــر 
خــود کــرد؛ ایــن بــود کــه تولیدکننــدگان، نــخ را 
بــا قیمت هــای بــالا خریدنــد امــا پــس از فراینــد 
بافــت، رنگــرزی، تکمیــل و تبدیــل بــه محصــول 
ــن  ــه شــدت پایی ــخ ب ــاره قیمــت ن ــی، یک ب نهای
ــدگان دچــار زیان هــای هنگفــت  ــد و تولیدکنن آم

شــدند. 
بــه اعتقــاد مــن دولــت بایــد از تولیدکننــده 
محصــولات باکیفیــت و قیمــت مناســب و قابــل 
ــه  ــد  ن ــت کن ــی حمای ــابه واردات ــا مش ــت ب رقاب
تولیدکننــده ای کــه بــا توجــه بــه عــدم واردات، نخ 
درجــه چنــدم بــا قیمــت بالاتــر بــه صنعتگــران به 
ــرای عــدم توقــف  ــز ب فــروش برســاند و آنهــا نی
ــته  ــد نداش ــز خری ــاره ای ج ــد، چ ــوط تولی خط

باشــند. یکــی از چالش هــای اصلــی فعــالان 
صنایــع مختلــف از جملــه نســاجی، افزایــش 
صنعتگــران  بــرای  داخلــی  محدودیت هــای 
ــت ســفارش از  ــرای ثب ــال حاضــر ب اســت. در ح
ــن  ــامانه، کمتری ــت در س ــت درخواس ــه ثب لحظ
زمــان بــرای ارزیابــی اولیــه 35 روز اســت، اگــر در 
مرحلــه نخســت، اســناد مــورد تأییــد قــرار بگیرند، 
ــص ارز  ــون در تخصی ــدی کار همچ ــل بع مراح
ــی  ــر دلیل ــه ه ــر ب ــا اگ ــود، ام ــام می ش و... انج
ــه  ــاه ب ــا دو م ــت ســفارش ت اســناد رد شــوند، ثب
ــش  ــال 96 و پی ــه س ــد. کاری ک ــول می انجام ط
از تیرمــاه 97، طــی نیــم ســاعت انجــام می شــد! 

ارائه  تأخیر  این  برای  توضیحی  یا  دلیل  آیا 
می شود؟

از  این گونــه اســتدلال می شــود کــه هــدف 
ــرل تقاضــا  ــی، کنت ــن محدودیت های ــال چنی اعم
بــرای دریافــت ارز اســت. تــا مهــر ســال97، رنگ 
در گــروه کالایــی یــک قــرار داشــت و ارز 4200 
ــس از  ــا پ ــت، ام ــق می گرف ــه آن تعل ــی ب تومان
مهــر97، رنــگ بــه گــروه کالایــی دو منتقــل شــد 
و دلار هشــت هــزار تومانــی بــرای آن اختصــاص 
ــا  ــی ت ــزار تومان ــت ه ــاً دلار هش ــت، عم یاف
ــرد  ــه ک ــرات بســیاری را تجرب ــان ســال، تغیی پای
ــه دلار 11  ــال ب ــر امس ــرداد و تی ــه خ ــا جایی ک ت

ــی رســید.     ــزار و 800 تومان ه
ــه  ــته ادام ــون گذش ــص ارز همچ ــد تخصی  فراین
دارد و بــا مشــکل خاصــی در ایــن زمینــه روبــرو 
ــه  ــی ب ــی خوب ــت، دسترس ــراً دول ــتیم ظاه نیس
ــص  ــر و ... دارد و تخصی ــه، لی ــورو، روپی ــوآن، ی ی
ــن  ــود بنابرای ــام می ش ــرعت انج ــه س ــز ب ارز نی
بخــش عمــده ای از مشــکات صنعتگــران و 
فعــالان نســاجی از جنــس مســائل داخلــی اســت. 
البتــه نمی تــوان منکــر اثــرات نوســان نــرخ ارز بــر 
ــا  ــه نظــر می رســد محدودیت ه ــا ب ــازار شــد ام ب
ــازمان های  ــرد س ــر عملک ــی ب ــکات داخل و مش
ایرانــی بــه مراتــب اثرگذارتــر و پررنگ تر هســتند. 
ــاد  ــام ابع ــولًا تم ــه معم ــیم ک ــته باش ــه داش  توج

قوانیــن و مقــررات بــرای انســان های عــادی 
اعمــال می  شــود و تقریبــاً هیــچ قانونــی بــرای ژن 
خوب هــا و گروه هــای رانتــی مصــداق نــدارد! 
ــه بســیار کوچــک آن را در اختصــاص  یــک نمون
ــه  ــران تجرب ــاجی ته ــگاه نس ــای نمایش غرفه ه
کردیــم. چگونــه در عــرض دو دقیقــه تمــام 
ــوند؟!  ــن، رزرو می ش ــورت آنای ــه ص ــا ب غرفه ه
خوشــبختانه امســال ارتباطــات کاری بســیار خوبی 
ــن  ــم و ای ــرار کردی ــاجی برق ــکل های نس ــا تش ب
تعامــل باعــث شــد در زمینــه ثبــت ســفارش مورد 

ــم.  ــرار بگیری ــکل ها ق ــت تش حمای

فروش  و  تولید  بازار،  وضعیت  مورد  در 
رنگ های نساجی نیز توضیحاتی ارائه نمایید. 

رنگ هــای  تولیــد  فرایندهــای  از  بســیاری 
و  آتــش زا  خطرنــاک،  بســیار  دیســپرس 
ــه  ــتند و ب ــت هس ــط زیس ــه محی ــان ب آسیب رس
ــای  ــد رنگ ه ــش از 95 درص ــل بی ــن دلی همی
ــد  ــد تولی ــن و هن ــا در دو کشــور چی نســاجی دنی
می شــود و از حــدود پنجــاه ســال پیــش تاکنــون 
ــوع اعــام شده اســت  ــا ممن ــگ در اروپ ــد رن تولی
ــت  ــاز نخس ــگ را در ف ــد رن ــا، تولی و کارخانه ه
ــام  ــپس تم ــرقی و س ــای ش ــه کشــورهای اروپ ب
پتنت هــای موجــود را بــه کشــورهای جنــوب 
ــد و  ــی، هن ــره جنوب ــوان، ک ــیا )تای ــرقی آس ش
ــش  ــد بخ ــکان تولی ــد. ام ــل کردن ــن( منتق چی
ــای  ــاز واحده ــورد نی ــای م ــده ای از رنگ ه عم
دیســپرس،  رنگ هــای  جملــه  ) از  نســاجی 
کاتیونیــک، اســیدی و...( در کشــور مــا بــه دلیــل 
ــی، تکنولوژیکــی و زیســت محیطــی  مســائل فن
وجــود نــدارد. بــه تازگــی چندیــن شــرکت در حوزه 

 توجه داشته باشیم که حدود 90-85 درصد از 
قیمت تمام شده پارچه به نخ اختصاص دارد در 
حالی  که نقش رنگ در قیمت تمام شده پارچه 
پس  است؛  درصد   7-6 حدود  شده،  تکمیل 
نمی توان منکر نقش و اهمیت چشمگیر نخ در 

روند تولید محصولات نساجی شد
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تولیــد پیگمنــت، فعالیت هایــی انجــام داده انــد البته 
مــواد اولیــه مصرفــی آنهــا بــه صــورت خمیــر وارد 
می شــود و پــس از انجــام عملیــات تکمیلــی بــه 
روی آن، در قالــب پیگمنــت بــه فــروش می رســد. 
ــق  ــگ طب ــد رن ــه تولی ــت ک ــن اس ــت ای واقعی
اســتانداردهای زیســت محیطــی قیمــت محصــول 
نهایــی را چندیــن برابــر افزایــش می دهــد و یــک 
ــد محصــولات  ــرای تولی ــگ ب ــد رن ــه تولی کارخان
غیرآلاینــده محیــط زیســت ، حداقــل 2 تــا 5 برابــر 
رقــم ســرمایه گذاری راه انــدازی کارخانــه بــه منابع 

ــاز دارد.   ــی نی مال
ــراز  ــر و ط ــه معتب ــک کارخان ــد از ی ــی بازدی ط
اول تولیــد رنــگ در هنــد، متوجــه شــدم بخشــی 
ــن  ــون دلار توســط متخصصی ــه ارزش 10 میلی ب
آلمانــی بــرای تصیفــه آب مــورد نیــاز کارخانــه در 
آســتانه راه انــدازی اســت، ایــن در حالــی بــود کــه 
خــط تولیــد کارخانــه مذکور بــا 3-4 میلیــون دلار 

ــت.  ــازی داش ــت پیاده س قابلی
ــای  ــب کارخانه ه ــن، اغل ــد چی ــوری مانن در کش
از  دورتــر  فرســنگ ها  رنــگ،  تولیــد  بــزرگ 
ــا  ــدند ت ــتقر می ش ــکنه مس ــی از س ــهر و خال ش
ــا  ــت ره ــه و طبیع ــا، رودخان ــاب ها را در دری پس
ــت ایــن اجــازه را  کننــد امــا در حــال حاضــر دول
ــش  ــل کاه ــن دلی ــه همی ــد. ب ــان نمی ده ــه آن ب
ــراه  ــه هم ــت را ب ــش قیم ــی، افزای ــه جهان عرض
داشــت؛ کمــا این کــه در ســال های گذشــته 
رنــگ مشــکی را 1/5 دلار می خریدیــم و امســال 
قیمــت آن تــا هشــت دلار هــم افزایش پیــدا کرد، 
ــی را  ــش قیمــت جهان ــن افزای مشــتریان هــم ای
ــس  ــا در تلوران ــا محــدوده قیمت ه ــد ام پذیرفته ان

ــد.  ــرار دارن ــود ق ــک ســرجای خ بســیار نزدی

حــدود ســه ســال پیــش یکــی از بــزرگان صنــف 
ــدگان  ــب واردکنن ــا حضــور اغل ــگ جلســاتی ب رن
ــه  ــی در زمین ــری و هم افزای ــرای همفک ــگ ب رن
برگــزار  رنــگ  انــواع  قیمت گــذاری  و  واردات 
ــاف  ــه، اخت ــات اولی ــان جلس ــا در هم ــد ام ش
نظرهــای بســیاری شــکل گرفــت و عمــاً اتخــاذ 
سیاســت های منطقــی جهــت ســاماندهی واردات 
رنــگ بــه حــال خــود رهــا شــدند... واردکننــدگان 
بــا  و صمیمانــه  دوســتانه  روابــط  علی رغــم 
همدیگــر، در مباحــث کاری چنــدان بــه همدیگــر 
نزدیــک نیســتند و هــر کــدام سیاســت ها و 
ــن  ــد ای ــد؛ هرچن ــال می کنن ــود را دنب ــع خ مناف
ــت  ــی اس ــالم طبیع ــت س ــای رقاب ــر در فض ام
ــد  ــی بخواه ــرده کس ــدای  ناک ــه خ ــر این ک مگ
ــازار  ــع بیشــتر، ب ــه قیمــت کســب ســود و مناف ب
ــا کار  ــد ی ــال کن ــار اخت ــران را دچ ــروش دیگ ف

ــد.  ــام ده ــی انج غیراخاق

یا  متولی  به عنوان  تشکلی  یا  اتحادیه 
هماهنگ کننده مسائل مربوط به واردات رنگ 

وجود دارد؟
مرجعــی  صنــف  ایــن  در  متأســفانه  خیــر. 
تحت عنــوان سیاســتگذار یــا هماهنگ کننــده 
وجــود نــدارد. مجموعــه مــا ) دیبانســج( به عنــوان 
ــار  ــران در کن ــاجی ای ــع نس ــن صنای ــو انجم عض
قــرار   ... و  بافندگــی  ریســندگی،  واحدهــای 
مــا  منافــع  اوقــات  از  بســیاری  و  می گیــرد 
ــال  ــرای مث هم عــرض ســایر دوســتان نیســت. ب
ــا  ــگ ب ــه رن ــل دارد ک ــرزی تمای ــه رنگ کارخان
ــم در  ــرار دهی ــارش ق ــری در اختی ــت ارزان ت قیم
حالــی کــه مــا خواهــان ارائــه محصــول با حاشــیه 
ســود معقول تــری هســتیم. چندیــن بــار مذاکراتی 
ــرای  ــاجی ب ــای نس ــدگان رنگ ه ــان واردکنن می
راه انــدازی یــک تشــکل هماهنگ کننــده و موثــر 
انجــام شــد امــا بــه دلایــل مختلــف بــه ســرانجام 
نرســید چــون تعــداد نفــرات اصلــی ایــن صنــف 
ــاد  ــران زی ــگ در ای ــاخص رن ــدگان ش و واردکنن
ــا  ــد ب ــازار و مشــتریان خــود را دارن نیســت کــه ب

حاشــیه ســود بــالا بــه کارشــان ادامــه می دهنــد 
ــک تشــکل  ــرای شــکل گیری ی ــی ب ــس تمایل پ

ــد.  ندارن

در زمینه مواد تعاونی و شیمیایی نساجی نیز 
همین شرایط مصداق دارد؟

توســط  تعاونــی  مــواد  از  عمــده ای  بخــش 
کــه  می شــود  تهیــه  داخلــی  تولیدکننــدگان 
تعــداد  و  دارد  آشــفته ای  بســیار  بــازار  البتــه 
تأمین کننــدگان آن برخــاف رنــگ، فــراوان 
هســتند. بســیاری از آنــان، مــواد غلیــظ را پــس از 
واردات، رقیــق  و آمــاده مصــرف می کننــد، بعضــی 
هــم تمــام مراحــل تولیــد مــواد تعاونــی نســاجی را 
داخــل کشــور انجــام می دهنــد. البتــه تولیــد مــواد 
ــیلیکونی در  ــای س ــد نرم کن ه ــر مانن تخصصی ت
کشــور بســیار محــدود اســت و اغلــب از ترکیــه، 
چیــن و هنــد وارد می شــوند. نــوع محصــول 
ــاق آن  ــکان قاچ ــه ام ــه نحــوی اســت ک ــم ب ه
ــاری در  ــاری وبداظه ــه کم اظه ــدارد البت ــود ن وج
ــورد  ــتند! در م ــا هس ــان پابرج ــرکات همچن گم
ثبــت ســفارش های بانکــی، قاعدتــاً امــکان 
ــرون  ــی و مق ــدارد و منطق ــود ن ــاری وج کم اظه

ــم نیســت.  ــه ه ــه صرف ب
ــکاتی در  ــروز مش ــل ب ــه دلی ــته ب ــال گذش س
ــه  ثبــت ســفارش بانکــی، بعضــی از همــکاران ب
خصــوص واردکننــدگان رنگ هــای ری اکتیــو، 
ــگ  ــه، رن ــدی در ترکی ــرکت های هن ــر ش از دفات
می خریدنــد و وارد می کردنــد. ســال گذشــته 
ــه  ــد ک ــه ش ــازار عرض ــز در ب ــاق نی ــگ قاچ رن
ــی  ــرا جابجای ــود زی ــز ب ــیار ناچی ــم آن بس حج
کارتن هــای 25 کیلوگرمــی کار ســاده ای نیســت و 
هــر لحظــه امــکان ریــزش آن وجــود دارد. قاچــاقِ 
کالاهایــی مقــرون بــه صرفــه اســت کــه نیــاز بــه 
ــدارد و  ــل ن ــرای حمــل و نق ــزات خــاص ب تجهی
ارزش مالــی آنهــا نیــز بــه مراتــب بالاتــر از رنــگ 

ــواد شــیمیایی اســت.    و م

بسیاری از صنعتگران  معتقدند نقطه ضعف 

بخش عمده ای از مواد تعاونی توسط تولیدکنندگان 
داخلی تهیه می شود که البته بازار بسیار آشفته ای 
رنگ،  برخلاف  آن  تأمین کنندگان  تعداد  و  دارد 
فراوان هستند. بسیاری از آنان، مواد غلیظ را پس 
از واردات، رقیق  و آماده مصرف می کنند، بعضی هم 
تمام مراحل تولید مواد تعاونی نساجی را داخل 

کشور انجام می دهند
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صنایع نساجی کشور، بخش رنگرزی و تکمیل 
است. به این معنا که یک تکمیل یا رنگرزی 
و  ریسندگی  واحدهای  تلاش  نامناسب، 
بافندگی برای تولید محصولات باکیفیت را به 
هدر می دهد. دیدگاه شما در این مورد چیست؟

ــا  ــت ام ــح اس ــدودی صحی ــا ح ــاد ت ــن اعتق ای
داد و ضعــف یــک  نمی تــوان نظــر قطعــی 
مجموعــه رنگــرزی یــا تکمیــل را بــه تمــام 
فعــالان ایــن بخــش تعمیــم داد مثــاً در رنگرزی 
هیچ گونــه  رومبلــی ،  پارچه هــای  تکمیــل  و 
ــل  ــا تکمی ــدارد ام ــود ن ــی وج ــا نقص ــکل ی مش
پارچــه کــت و شــلواری یــا پارچــه پــرده ای 
ــه  ــف داســتان دیگــری دارد. در ترکی بســیار ظری
ــه 2017  ــق ب ــه روز متعل ــدرن و ب ــین آلات م ماش
تولیــد  ظریفــی  پارچه هــای  چنیــن   2018 و 
در  ماشــین ها  همیــن  حالی کــه  در  می کنــد 
ــه  ــن این ک ــتند! ضم ــاخت 2010 هس ــران س ای
ســطح دسترســی بــه نــخ و مــواد اولیــه  مصرفــی، 
تکنولــوژی و ماشــین آلات میــان تولیدکننــده 
ــم  ــا ه ــادی ب ــای زی ــران تفاوت ه ــه و ای ترکی
ــیار  ــی بس ــول نهای ــت محص ــه در کیفی ــد ک دارن
تأثیرگــذار اســت در مجمــوع بایــد بپذیریــم بخش 
رنگــرزی و تکمیــل نســاجی ایــران در مقایســه بــا 
ــد. ــر می باش ــری عقب ت ــورها، مختص ــایر کش س

روزافزون  توسعه  شاهد  حاضر  حال  *در 
بهره گیری از چاپ دیجیتال در صنایع نساجی 
و  فعالان  برای  تکنولوژی  این  آیا  هستیم. 
تهدیدکننده  نساجی،  رنگ های  واردکنندگان 

نیست؟
حرکــت بــه ســمت چــاپ دیجیتــال، گریزناپذیــر 
ــه خــود  ــازار منســوجات را ب اســت و بخشــی از ب
ــه از  ــناختی ک ــا ش ــا ب ــد داد ام ــاص خواه اختص
بــازار امــروز داریــم، نــه تنهــا ایــن فنــاوری جدیــد 
را به عنــوان یــک فرصــت ارزیابــی می کنیــم 
ــد  ــال نمی توان ــاپ دیجیت ــازار چ ــا ً ب ــه اساس بلک
رقیــب جــدی بــرای رنگــرزی باشــد زیــرا 
بســیاری از مشــتریان مــا بــه رنگــرزی و تکمیــل 

پارچه هایــی می پردازنــد کــه مختــص البســه 
ــت و  ــوان اس ــک و... بان ــرت، تونی ــی، تی ش راحت
اصــولًا کار چــاپ بــه روی آنهــا انجــام نمی شــود. 

آیا به کسی که قصد سرمایه گذاری یا فعالیت 
صنعتی در کشور را دارد، توصیه )یا پیشنهاد( 

حضور در صنعت نساجی را ارائه می دهید؟! 
آقــای فیــل نایــت - کارآفریــن و بنیانگــذار 
ــته  ــاز نوش ــش  ب ــاب کف ــی- در کت ــرکت نایک ش
اســت » پیــش از ورود بــه صنعــت کفــش از خــود 
پرســیدم هــر انســانی حداقــل یــک جفــت کفــش 
ــت  ــه جمعی ــه ب ــا توج ــه ب ــد ک ــا می کن ــه پ ب
ــتهاک  ــب اس ــن، ضری ــره زمی ــان ها در ک انس
کفــش و ....  نیــاز بــه کفــش، رقــم بســیار بالایــی 
را بــه خــود اختصــاص می دهــد« ؛ ایــن عــدد در 
ــر بیشــتر اســت و  ــن براب ــت پوشــاک چندی صنع
ــیع تر  ــز وس ــذا نی ــوزه غ ــواردی از ح ــی در م حت
ــازار نســاجی بســیار  ــدون شــک ب ــس ب اســت پ
ــادی  ــزوده زی ــت، ارزش اف ــترده اس ــزرگ و گس ب
در آن وجــود دارد و حاشــیه ســود در بخش هــای 
مختلــف ایــن صنعــت، بالاســت و فکــر می کنــم 
ــای  ــدازی واحده ــوز راه ان ــدود 300-400 مج ح
در  صمــت  وزارت  توســط  نســاجی  جدیــد 

ــت.  ــده اس ــه ش ــال جاری ارائ س
و  کوچــک  واحدهــای  مقیــاس   در  فعالیــت 
متوســط نســاجی و پوشــاک نیــز امکان پذیــر 
بــا  نمی تــوان  اصــاً  درحالی کــه  اســت 
از  برخــی  وارد  محــدود  ســرمایه گذاری های 
صنایــع دیگــر شــد. امــا بــازار نســاجی و پوشــاک 
بســیار ســخت و پیچیــده اســت و یکــی از 
حلقه هــای آخــر صنعــت یعنــی بــازار )بــه مفهــوم 
فرهنگــی( همچنــان ســنتی باقــی مانده انــد، 
ــوند. در  ــنتی اداره می ش ــای س ــا الگوه ــق ب منطب
ــد وارد  ــه می خواه ــی ک ــدم کس ــوع معتق مجم
ــازاری  ــا ب ــد ب ــد بدان ــود بای ــاجی ش ــت نس صنع
بســیار بــزرگ، پیچیــده و فضــای رقابتــی بســیار 
ــت  ــود و تحــت حمای ــرو خواهــد ب تنگاتنــگ روب
ــرایط  ــرد. در ش ــرار نمی گی ــت ق ــی دول و همراه

ــه  ــدن در عرص ــی، مان ــادی فعل ــاعد اقتص نامس
ــا  ــر اســت و صنعتگــران نوپ ــت، هن ــد و رقاب تولی
ــه  ــد ب ــا اراده، همــت و پشــتکار بســیار می توانن ب
موفقیــت برســند، در مســیر تولیــد بــا تــوکل بــه 
خداونــد، مشــکاتی برطــرف می شــوند کــه 
جــز بــا یــاری خداونــد امکان پذیــر نیســت 
ــرای  ــن راه ب ــد در ای ــر بخواهن ــا نف ــر صده و اگ
تولیدکننــده مانع تراشــی کننــد، بــه موفقیــت 
ــی  ــال 94 یک ــه س ــا این ک ــید؛ کم ــد رس نخواهن
از واردکننــدگان بســیار قدرتمنــد و متمــول، اعام 
ــج را از  ــاه، دیبانس ــش م ــر از ش ــود کمت ــرده ب ک
ــه   ــراغ کارخان ــرد و س ــد ک ــارج خواه ــدان خ می
خارجــی کــه نمایندگــی انحصــاری آن را برعهــده 
داریــم، رفتــه بــود امــا کاری از پیــش نبــرد و بــه 
دلیــل رفتــار صادقانــه بــا مشــتریان و اعتقــاد بــه 
ــم  ــدا« حج ــت از خ ــا و برک ــت از م اصل»حرک
واردات رنــگ مــا از ایــن شــرکت خارجــی چندیــن 

ــت. ــه اس ــش یافت ــر افزای براب

حسن ختام این گفت وگو... 
ــده  ــه آین ــکات ب ــنگین مش ــم وزن س علی رغ
نســاجی بســیار امیــدوارم و آن قــدر طی ســال های 
اخیــر با فشــارها و عوامــل محیطی ضــد اقتصادی 
ــم؛  ــرم کرده ای ــه ن ــت و پنج ــب و کار دس و کس
ــه واکســینه  ــی کلم ــای واقع ــه معن ــر ب ــه دیگ ک
شــده ایم!  فکــر می کنــم در صــورت تــداوم رونــد 
فعلــی و عــدم ایجــاد مشــکل یــا مانــع خاصــی،  
بهتــر  نســاجی  وضعیــت  آینــده  ســال   3-2
ــه  ــا ب ــیاری از کارخانه ه ــرا بس ــد زی ــد ش خواه
ســمت ســرمایه گذاری های جدیــد و نوســازی 

ــد.  ــش رفته ان ــد پی ــوط تولی ــین آلات خط ماش

علی رغم وزن سنگین مشکلات به آینده نساجی 
بسیار امیدوارم و آن قدر طی سال های اخیر با 
فشارها و عوامل محیطی ضد اقتصادی و کسب 
و کار دست و پنجه نرم کرده ایم؛ که دیگر به 

معنای واقعی کلمه واکسینه شده ایم! 
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درک نیاز مشتری 
و ارائه طرح های 
جدید در دنیـای 
کف پـوش ها

گفت وگو با مهندس شهرام شاه بابایی - رئیس هیئت مدیره شرکت بنسیوا

اشاره:
مهندس شاه بابایی هدف از شرکت در دموتکس 2020 را  شناخت دقیق مشتریان با فرهنگ ها و 
اقلیم های متنوع و درک بهتر از بازار فرش جهانی و کسب مهارت و پیدا کردن اثرگذاری مناسب برای 
سال های بعد عنوان کرد و گفت: »از آنجا که ایران در نمایشگاه هانوفر، فاقد پاویون )علی رغم اینکه 
ایران را به عنوان کشور صادر کننده فرش دستباف و ماشینی در جهان می شناسند( بوده، مساعدتی در 
خصوص پرداخت هزینه ها وجود نداشته و طبعاً اجاره فضای نمایشگاهی و هزینه های انتقال نمونه کالا 
و سایر هزینه ها بسیار بالا بوده که معمولاً در سال اول شرکت در نمایشگاه جز برای شرکت کننده ای که 

با اقبال خوب در جذب مشتری روبرو گردیده باشد، توجیه اقتصادی نخواهد داشت.«
وی اضافه کرد: »سابقه حضور  تجار ایرانی در این نمایشگاه دارای قدمت بسیاری است و فرش های 
دستباف و ماشینی ایران در این نمایشگاه بسیار معروف هستند؛ به طوری که در چند دهه اخیر، ایران 

توانسته جایگاه خود را در عرضه آنها به دست آورد.«

 ضمن معرفی مقدماتی شرکت Bensiva، به 
محصولات، فعالیت ها، اهداف و چشم  اندازهای 

آن اشاره نمایید.
شرکت بنسیوا در ابتدای سال 1397 توسط بنده با 
تکیه بر سابقه فعالیت در حوزه تامین و تولید مواد اولیه 
صنعت نساجی و همچنین علاقه مندی به حوزه فرش، 
با مشارکت و همکاری مهندس لطیفی -از طراحان 
فعال در حوزه فرش- و با همکاری تیمی از نیروهای 
حرفه ای طراحی، بازاریابی و مشاوران برجسته در حوزه 
فرش تاسیس شده است. هدف این شرکت صادرات 
فرش ماشینی  بر مبنای درک نیاز مشتری و استفاده 
از طرح و نقش های متنوع و جدید بوده است که با 
تحقق این هدف، قابلیت رقابت با کشورهای پیشرو 

در این صنعت را داشته باشد.

 نمایشگاه دموتکس 2020 را از نظر  ارائه 
و  متنوع  طراحی های  جدید،  محصولات 
ارائه  در   مدرن  تکنولوژی های  از  بهره گیری 
چاپ  خصوص  نسجی)به  کف پوش های 

دیجیتال(   چگونه ارزیابي مي کنید؟ 
نمایشگاه دموتکس آلمان در زمینه فرش و کفپوش 
و معماری در جهان فعالیت می کند و تولیدکنندگان و 
تجار ایرانی نیز در این نمایشگاه، فرش های دستباف و 
ماشینی خود را در معرض نمایش قرار می دهند. سابقه 
حضور  تجار ایرانی در این نمایشگاه دارای قدمت 
بسیاری است و فرش های دستباف و ماشینی ایران 
در این نمایشگاه بسیار معروف هستند؛ به طوری که در 
چند دهه اخیر، ایران توانسته جایگاه خود را در عرضه 

آنها به دست آورد. 
توسط  گذشته  سال های  همانند  جدید  محصولات 
شرکت های باسابقه و حتی شرکت های جدیدتر با 
درک نیاز مشتری و براساس شناخت دقیق بازارها از 
بابت طرح های جدید و با تلفیق رنگ های جذاب تر و 
با تعداد محدودتر رنگ و همگون در قالب فرش های 
سبک تر و با پایل کوتاه و بعضاً با نخ های با ظرافت 

کم، عرضه گردیده اند.

دیدگاه

تهیه و تنظیم: سید ضیاءالدین امامی رئوف
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ماشینی  فرش  بخش  در  کشورهایی  چه   
حضور  بودند؟  پیشرو  و  پرچمدار  دستباف  و 
چگونه  را  هند  و  چین  ترکیه،  شرکت های 

مشاهده کردید؟
این نمایشگاه  مشتمل بر 1105  غرفه در 11 سالن 
برگزار گردید که اغلب از پنج کشور آلمان، ترکیه، 
چین، هند و ایران در آن شرکت نموده بودند البته 
164 شرکت از آلمان، 191 شرکت از ترکیه، 432 
شرکت از چین، 298 شرکت از هند و 20 شرکت از 
ایران حضور داشته اند. از 20 شرکت ایرانی حاضر در 
نمایشگاه، 6 شرکت در حوزه فرش دست باف و 14 

شرکت در حوزه فرش ماشینی فعالیت داشته اند. 
در این نمایشگاه شرکت های هندی، چینی و ترک 
خیلی جدی حاضر شده بودند و تلاش داشتند سهم 

بازارشان را در سطح بین المللی توسعه بدهند.

به عنوان  دموتکس  در  از حضور   هدف شما 
یکی از غرفه داران ایرانی چه بود و تا چه اندازه 

به اهداف خود دست یافتید؟
هدف از شرکت در نمایشگاه، شناخت دقیق مشتریان 

با فرهنگ ها و اقلیم های متنوع و درک بهتر از بازار 
فرش جهانی و کسب مهارت و پیدا کردن اثرگذاری 

مناسب برای سال های بعد بوده  است.

دموتکس  در  ایرانی  غرفه های  حضور  آیا   
هانوفر از نظر اقتصادي و فنون بازاریابي رقابتي 
مناسب به نظر مي رسد؟ با توجه به تحریم ها و 
دشواری های انتقال پول، چگونه معاملات انجام 
چه  بر  بین المللی  خریداران  اصولاً  و  می شود 

مبنایی  حاضر به معامله با ایران می شوند؟
از آنجا که ایران در نمایشگاه هانوفر، فاقد پاویون 
)علی رغم اینکه ایران را به عنوان کشور صادر کننده 
می شناسند(  جهان  در  ماشینی  و  دستباف  فرش 
هزینه ها  پرداخت  خصوص  در  مساعدتی  بوده، 
نمایشگاهی  فضای  اجاره  طبعاً  و  نداشته  وجود 
هزینه ها  سایر  و  کالا  نمونه  انتقال  هزینه های  و 
شرکت  اول  سال  در  معمولًا  که  بوده  بالا  بسیار 
در نمایشگاه جز برای شرکت کننده ای که با اقبال 
خوب در جذب مشتری روبرو گردیده باشد، توجیه 
اقتصادی نخواهد داشت. بسیاری از تولیدکنندگان 

به لحاظ محدودیت ها و مشکلات موجود، امکان 
شرکت در نمایشگاه را نخواهند داشت ولی کالای 
تولیدی شان می تواند بخشی از بازار یا پتانسیل لازم 
را برای عرضه دارا باشد و Bensiva می تواند این 

خلأ را پر نماید.

چه  بیشتر  نمایشگاه  این  بازدیدکنندگان   
کساني بودند؟  بازدیدکنندگانِ چه کشورهایی 
عمل  به  بازدید  شما  شرکت  غرفه  از  بیشتر 

آورند؟ 
 اکثریت بازدیدکنندگان این نمایشگاه افراد متخصص 
و صاحب سبک در صنعت فرش و نساجی بوده اند. 
عنوان  به  نمایشگاه  این  در  متخصصین  بر  علاوه 
این  در  نیز  آلمان  شهرهای  دیگر  از  بازدیدکننده، 
از  بازدیدکنندگانی  بودند.  یافته  حضور  نمایشگاه 
 Bensiva در غرفه و هند  آلمان، چین  کشورهای 

حضور یافتند.

 Bensiva به محصولاتی عرضه شده توسط 
استقبال  نمایید.  اشاره  هانوفر  دموتکس  در 

مخاطبان چگونه بود؟
در این نمایشگاه شرکت Bensiva فرش های ماشینی 
خود با طراحی ویژه را ارائه نموده بود و استقبال خوبی 

صورت گرفت.

 آیا جهت حضور در دموتکس  از حمایت های 
دولتی نیز بهره مند شدید یا این حضور با تکیه 

بر سرمایه های بخش خصوصی شرکت  بود؟
از  نمایشگاه  در  حضور  جهت   Bensiva شرکت 
حمایت های دولتی بهره مند نشده و با تکیه بر سرمایه 

خصوصی در نمایشگاه شرکت کرده است.

نیز  هانوفر  دموتکس  بعدی  دوره های  در   
به عنوان غرفه دار حضور خواهید یافت؟ 

با توجه به اهداف ذکرشده برای حضور در موتکس، 
شرکت  نیز  بعدی  سال های  در   Bensiva شرکت 

خواهد نمود.
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گفت وگو با تعدادی از غرفه داران ایران مد 98

تولید پارچه با استفاده از پشم شتر

»شرکت نیک ریس زنجان« بیست سال سابقه فعالیت در صنایع نساجی 
کشور را دارد و کلیه مراحل ریسندگی، بافندگی و رنگرزی ) نخ و پارچه( 
در این مجموعه انجام می شود. 90 درصد تولیدات نیک ریس، پارچه های 
تریکو  )کشباف( است و حدود 70-80 درصد نیاز کشور در این بخش را 

برطرف می نماید.  
پیمان رئوف پناه- مدیرعامل- پس از ارائه توضیحات فوق ادامه داد: یکی 
از برندهای مطرح صنعت نساجی شناخته می شویم و محصولاتمان تا 
چهارماه آینده پیش فروش شده اند و سفارشات کاری که دریافت می کنیم 

برای 15 فروردین 99 به بعد است. 
وی گفت: طی 20 سال تولید، مدرن ترین دستگاه های نساجی را نصب 
و راه اندازی کرده ایم و به تازگی دو طرح توسعه  را با موفقیت به ثمر 
رسانده ایم؛ براین اساس هشت تن پارچه رنگرزی  شده با اشتغال زایی برای 
75 نفر به ظرفیت کارخانه افزوده خواهد شد، بخش بافندگی نیک ریس نیز 

اواسط فروردین سال آینده فعالیت خود را آغاز می کند. 
با  هکتاری  سوله 12  چهار  آینده  سال  دو  ظرف  رئوف پناه،  گفته  به 
احداث خواهد شد.  بافندگی  و  راه اندازی سالن جدید ریسندگی  هدف 
تمام ماشین آلات مورد نیاز از کشورهای آلمان و سوئیس تهیه شده اند 
که خوشبختانه مدیران این شرکت ها به دلیل شناخت قبلی نیک ریس و 
اعتمادی که طی بیست سال کسب کرده اند، در زمینه فروش ماشین آلات 
محدودیتی برای ما به وجود نیاورده اند اما در زمینه واردات مواد اولیه با 
مشکل انتقال ارز مواجهیم. لازم به توضیح است که 90 درصد مواد اولیه 
مصرفی مانند رنگ، پنبه و ماشین آلات وارداتی هستند و تولید داخلی ندارند. 
مدیرعامل نیک ریس خاطرنشان کرد: اگر دولت تمهیداتی برای رفع نیاز 
واحدهای ریسندگی به مواد اولیه بیندیشد، در رفع بخش عمده ای از 

مشکلات صنعتگران کمک شایان توجهی انجام داده است.  

در جنگ اقتصادی تمام 
عیار به سر می بریم

اشاره:
هفتمین نمایشگاه بین المللی پوشاک ایران »ایران مد 2019«، با مجوز 
رسمی از سازمان توسعه تجارت ایران و بنیاد ملی مد ولباس اسلامی 
ایرانی و نظارت و همکاری »اتحادیه تولید و صادرات نساجی و پوشاک 
ایران«، »انجمن صنایع پوشاک ایران« و »اتحادیه صنف تولیدکنندگان و 
فروشندگان پوشاک تهران« در سالن های B و 38A و B و 41A محل 

دائمی نمایشگاه های بین المللی تهران برپا  شد. 
در مراسم افتتاحیه این نمایشگاه مهندس افسانه محرابی - مدیرکل دفتر 
نساجی، پوشاک و سلولزی وزارت صمت-، ابراهیم درستی- نماینده وزیر 
صمت در اصناف کشور و عضو هیئت  رئیسه اتاق اصناف ایران و تهران، 
زندی  پیمان  مجلس-،  اقتصادی  کمیسیون  رئیس   - حضرتی  الیاس 
-رئیس مرکز اصناف و بازرگانان-، ابوالقاسم شیرازی - اتحادیه صنف 
تولیدکنندگان و فروشندگان پوشاک تهران - و روسای تشکل های صنایع 

پوشاک حضور داشتند.
این نمایشگاه توانست 118 شرکت داخلی را در گروه های کالایی پوشاک 
فضای  کل  کند.  جمع  هم  دور  لباسی  پارچه  و  بچه گانه  مردانه،  زنانه، 
سرپوشیده)ناخالص( ایران مد 11705 متر مربع، متراژ )مفید( سرپوشیده 
داخلی 7319/5 متر مربع و متراژ )مفید( سرپوشیده خارجی 92 متر مربع 

بود.
نشان  این  و  بود  چین  کشور  از  مد  ایران  خارجی  شرکت کننده  تنها 
می دهد نمایشگاه ایران مد، در جذب شرکت کنندگان خارجی به دلایل 
مختلف عملکرد چندان قابل توجهی نداشته و تمام تمرکز خود را بر ارائه 

توانمندی های تولیدکنندگان پوشاک ایرانی گذاشته است.
در صورت مقایسه ایران مد امسال با مشابه سال گذشته متوجه می شویم 
که در بخش متراژ کل نمایشگاه، رشد 40 رشدی را تجربه کرده و از 
8384/5 متر مربع به 11705 متر مربع رسیده است. تعداد شرکت های 
رشد 68  بیانگر  که  رسیده  به 118 شرکت  از 69 شرکت  نیز  داخلی 
درصدی است. در زمینه شرکت های خارجی نیز ایران مد سال گذشته، 
موفق به جذب شرکت کننده خارجی نشد در حالی که امسال دو شرکت از 
چین در ایران مد حضور داشتند. متراژ کل شرکت های داخلی نیز از رقم 
4728/20 متر مربع به 7319/5 متر مربع افزایش یافت و به این ترتیب 

به رشدی 53 درصد دست یافت.

گزارشی از برگزاری هفتمین نمایشگاه بین المللی پوشاک ایران )ایران  مد2019 ( 

گزارش

تهیه و تنظیم: مینا بیانی
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زنده یاد  همت  با  پیش  سال  دو  شد:  یادآور  وی 
بهبهانی- مالک و بنیانگذار نیک ریس- با نام تجاری 
اما  پرداختیم  پوشاک  دوخت  به  »زامینی پوشان« 
متأسفانه به دلیل پیچیدگی های خاص حوزه دوخت و 
عدم تسلط کافی نسبت به مقوله طراحی و مد، ترجیح 
دادیم بر تخصص اصلی نیک ریس یعنی تولید نخ و 
پارچه متمرکز شویم اما جالب است بدانید سالیانه حدود 
50-100 محصول جدید به بازار عرضه می کنیم که 
بسیاری از آنها در کشورهای همسایه مانند ترکیه تولید 
نمی شوند و پارچه های کشباف مورد نیاز شعبات برخی 
از برندهای این کشور مانند »ال سی وای کی کی« و 

»دی فکتو« در ایران را تأمین می کنیم.
گفت:  تهران  پوشاک  نمایشگاه  مورد  در  رئوف پناه 
یک سال  مجموعه طی  جوان  مدیریت  به  توجه  با 
معرفی  به  نیاز  بهبهانی-  زنده یاد  خانواده  گذشته- 
هیئت مدیره جدید در بازار وجود داشت که با حضور 
در نمایشگاه این هدف تحقق یافت. همچنین برقراری 
ارتباط مستقیم با تولیدکنندگان پوشاک و تعامل با 
مصرف کنندگان واقعی جهت رفع نیازهای آنان به مواد 
اولیه مرغوب، از سایر اهداف نیک ریس برای شرکت 
در ایران مد محسوب می شوند. در این نمایشگاه برای 
اولین بار پارچه با استفاده از پشم شتر ارائه کرده ایم 
که تعداد تولیدکنندگان آن در دنیا انگشت شمار هستند. 
قیمت  این نوع پارچه در مقایسه با سایر پارچه های 
نیک ریس 10 درصد ارزان تر است،  لطافت و گرمای 
خاص خود را دارد و اغلب برندهای مطرح پوشاک 

برای خرید پارچه مذکور اعلام آمادگی کرده اند.  

 موافق ممنوعیت واردات پوشاک هستم

محمد علی  سید  مدیریت  به  ویستور«  »شرکت 
یاسینی در زمینه تولید و پخش انواع پوشاک زنانه 
)تی شرت، بلوز، تاپ، تونیک، سارافون، شلوارک، شلوار ، 
مانتو، نیم تنه و ساپورت ورزشی( فعال است و حجم 
تولیدات ماهیانه ویستور حدود 70 الی 60 قطعه پوشاک 

می باشد.
وی اظهار داشت: 80 درصد مواد اولیه همچون نخ و 
پارچه از تولیدکنندگان داخلی تأمین می شود که کیفیت 
و قیمت قابل قبولی دارند اما تجهیزات جانبی و بخشی 
از پارچه های مختص پوشاک ورزشی، وارداتی هستند.  
یاسینی ادامه داد: به عنوان تولیدکننده موافق ممنوعیت 
واردات پوشاک هستم زیرا توان و استعداد تولیدکنندگان 
پوشاک کشور بسیار بالاست کما این که کاهش قاچاق 
پوشاک، شوک بزرگی به تولیدکنندگان ایرانی وارد 
کرد و انگیزه بسیاری از آنان را جهت ارائه محصولات 
باکیفیت و طبق سلیقه مصرف کنندگان افزایش داد، 
زمینه  این  در  باسابقه  و  مطرح  تولیدکنندگان  البته 
مشکلی ندارند زیرا مردم محصولات آنان را به عنوان 

پوشاک با دوام و متنوع می شناسند.
قاچاق  با  مبارزه  تداوم  خواهان  ویستور،  مدیرعامل 
پوشاک شد و ابراز امیدواری کرد برخی تولیدکنندگان 
پوشاک کشور  )به خصوص برندهای متفرقه و بدون 
نام و نشان( از این شرایط سوء استفاده نکنند و با توجه 
به عدم واردات پوشاک خارجی و افزایش نرخ دلار، 
و  کیفی  اصول  به  توجه  بدون  را  خود  محصولات 
استفاده از مواد اولیه درجه دوم و سوم، با قیمت های 

گزاف و غیرمنطقی روانه بازار مصرف نکنند.  
وی تصریح کرد: در سال های دور استفاده از مواد اولیه 
درجه چندم، کاستن از کیفیت کالای صادراتی، تحویل 
ناقص و نیمه کاره سفارشات مشتریان خارجی باعث 
شد حجم قابل توجهی از بازارهای صادراتی کشورهای 
همسایه را از دست بدهیم و به اعتقاد من این کار 
خیانت بزرگی در حق صنعت پوشاک و تولیدکنندگان 
این  اعتقاد  به  این صنعت است.  خوش نام و موفق 
تولیدکننده، طی دو سال اخیر فرصت بسیار ارزشمند 
و خوبی برای صادرات به وجود آمده که باید با ارائه 
محصولات مرغوب و متنوع، اعتماد مصرف کنندگان 
را نسبت به پوشاک ایرانی احیاء نماییم و بازارهای از 

دست رفته را به دست آوریم.
اتحادیه های  و  تشکل ها  حمایت   »عدم  یاسینی، 
پوشاک و حتی در بعضی موارد مشکل تراشی آنان 
برای تولیدکنندگان« و »قوانین مربوط به بیمه های 
صنعت  فعالان  مهم  چالش های  از  را  کارگری« 
پوشاک قلمداد کرد و گفت: طبق قانون، حق بیمه 
نفر  تا 5  تولیدی  کارگاه های  برای  اجتماعی  تأمین 
کارگر 10 درصد و بیش از 5 نفر 30 درصد است اما 
این قانون غیرمنصفانه می باشد زیرا نگرانی و دغدغه 
ذهنی کارفرمایان در صورت گسترش واحد تولیدی و 
اشتغال زایی بیشتر به دلیل پرداخت حق بیمه بالاتر، 

افزایش پیدا می کند. 
شرکت ویستور نیز برای نخستین بار در نمایشگاه 
پوشاک تهران حضور داشت. یاسینی در این زمینه 
گفت: برای عرض اندام و نمایش محصولات شکیل 
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و قابل رقابت به خارجی ها در نمایشگاه شرکت کردیم 
روبرو  ایرانی هم  فروشگاه داران  استقبال خوب  با  و 
شدیم اما به ما قول حضور بازدیدکنندگان و غرفه داران 
خارجی را داده بودند و به همین دلیل مترجمین عربی 
و انگلیسی در غرفه  خود مستقر کردیم که متأسفانه این 

وعده عملی نشد. 

نوسان شدید نرخ دلار؛ یکی از معضلات تولیدکننده 

»شرکت تولین« از سال 1390 تولید پوشاک کژوال و 
عصر زنانه ) کت مانتویی، سارافون، شومیز، کت بلند، 
کت و دامن، کت و سارافون، کت و شلوار و مانتو( 
را آغاز کرده است، در حال حاضر نزدیک به 50 نفر 
)به صورت مستقیم( در این واحد تولیدی مشغول کار 
هستند و محصولات تولین توسط عاملین فروش در 

سراسر کشور توزیع می شود.
صادق خسرو زاد- مدیرعامل- اضافه کرد: به تازگی 
بخشی از مواد اولیه را از کارخانه های مطرح و معتبر 
کشور تهیه می کنیم اما به دلیل کیفیت نه چندان 
ایده آل برخی از مواد اولیه داخلی، بخش عمده  ای از 
مواد اولیه ما وارداتی هستند که به دلایل مختلف از 
جمله افزایش هزینه های گمرکی، بسیار دیر به دستمان 

می رسند.
وی گفت: پیش از اعلام ممنوعیت واردات پوشاک 
باید زیرساخت های لازم جهت تأمین مواد اولیه مدنظر 
قرار می گرفت زیرا این موضوع، دغدغه نخست تمام 
تولید  ضعف  همچنین  است.  ایرانی  تولیدکنندگان 
تجهیزات جانبی ) آکسسوری( در صنعت پوشاک بسیار 
مشهود می باشد و همواره در زمینه تأمین اکسسوری 

دچار مشکل می شویم.
به اعتقاد خسروزاد، یکی از معضلات تولیدکننده نوسان 
شدید نرخ دلار است که توازن خرید و فروش را )به 
خصوص در شب عید( به هم می زند. »کمبود نیروی 
متخصص و آموزش دیده به خصوص خیاط ماهر و 
پوشاک  از مشکلات صنعت  دیگر  یکی  حرفه ای« 

است.
 مدیرعامل تولین اذعان داشت: یکی از تولیدکنندگان 
پارچه ترکیه معتقد است طراحان این کشور باید از 
طراحان ایرانی الگوبرداری کنند! به لطف خداوند در این 

زمینه نیازی به ایده سایر کشورها -حتی ترکیه-نداریم. 
در  غرفه دار  به عنوان  دوم  بار  برای  که  خسروزاد 
نمایشگاه ایران مد حضور داشت، گفت: یکی از اهداف 
حضور ما سنجش توانمندی های تولین در کنار سایر 
و  است  پوشاک  خوش نام  و  مطرح  تولیدکنندگان 

خوشبختانه به این هدف دست پیدا کردیم.
جذب  در  تلویزیونی  تبلیغات  گفت:  پایان  در  وی 
مخاطب بسیار اثرگذار است اما بهتر بود تبلیغات بیشتر 
و فراگیرتری در مورد نمایشگاه پوشاک تهران انجام 

می شد. 

 افزایش نرخ دلار؛ یک تهدید، یک فرصت

»شرکت بای سز« از سال 1372 به طور تخصصی 
تولید شلوار های زنانه را آغاز کرد، از سال 1390 تولید 
دامن و شومیز را به سبد محصولات خود افزود و حجم 
تولیدات ماهیانه این شرکت بالغ بر هشت هزار قطعه 
توزیع   B2B به صورت  بای سز  محصولات  است. 
نیاز  رفع  به  مقید  را  این مجموعه خود  و  می شوند 

کسب وکارهای B2C   می داند. 
حسین منیعی- مدیرعامل- ادامه داد: تا سه سال پیش 
تمام مواد اولیه مصرفی بای سز از ترکیه و چین تهیه 
می شد اما در حال حاضر حدود 70 درصد از ترکیه و 
چین و 30 درصد از محصولات داخلی تأمین می شود. 
وی افزایش نرخ دلار را برای تولیدکنندگان پوشاک 
یک فرصت و یک تهدید برشمرد و گفت: هر کالایی 
از نیروی کار، مواد اولیه و اکسسوری شکل می گیرد و 
بالا بودن نرخ دلار، می تواند محصولات ما را خارج از 
کشور با قیمت مناسب تری عرضه کند اما قطعاً برای 
مصرف داخلی، قیمت محصولات ما گران است و 
مصرف کنندگان به دلیل کاهش توان اقتصادی، در 

خرید دچار مشکل می  شوند. 
منیعی افزود: مخاطبان بای سز اقشار متعلق به دهک 7 
و 8  است و معمولًا این افراد، محصولات مورد نیاز خود 
را خارج از کشور استفاده می کنند؛ در نتیجه محصولات 

ما قابل رقابت با مشابه خارجی هستند. 
سمت  به  جهان  داشت:  بیان  بای سز  مدیرعامل 
یکپارچگی حرکت می کند لذا از واردات پوشاک گریزی 
تولیدکنندگان  قانونمند و رسمی.  واردات  اما  نیست 

پیمان  رئوف پناه- مدیرعامل  نیک ریس زنجان

سید محمد علی یاسینی )سمت راست( مدیرعامل شرکت ویستور

صادق خسرو زاد- مدیرعامل تولین
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ایرانی هیچ مشکلی با ورود برندها و کالاهای خارجی 
ندارند منتها به این شرط که واردکنندگان تمام عوارض 

گمرکی را بپردازند. 
وی خاطرنشان کرد: تمام محصولات عرضه شده در 
نمایشگاه پوشاک تهران، قابل رقابت با محصولات 
خارجی هستند؛ مگر کالای خارجی چه فاکتورهایی 

دارد که ما از آن بی بهره ایم؟! 
منیعی ضمن اشاره به رشد و توسعه صنعت پوشاک 
طی چند سال اخیر گفت: تمام محصولات بای سز 
دارای ضمانت نامه هستند و در صورت وجود مشکل 
یا نقص در کالا، مصرف کنندگان نهایی می توانند آن را 

مرجوع و با کالای نو تعویض نمایند.
به گفته وی، امروز در یک جنگ اقتصادی تمام عیار 
نیروهای  و  سربازان  شک  بدون  می بریم،  سر  به 
رزمنده این جنگ، تولیدکنندگان و صنعتگران هستند 
که به حمایت و همراهی مسئولان دولتی نیاز دارند 
اما متأسفانه بسیاری از قوانین و مقررات کشور ضد 
تولید هستند. دولت برای تأمین نقدینگی و هزینه های 
کشورداری به بخش تولید و صنعت فشار وارد می کند 
و تولیدکننده بارها و بارها به عناوین مختلف باید مبالغی 
به سازمان های دولتی بپردازد و مصرف کننده نهایی 

کالا را چند برابر قیمت خریداری می کند. 
مدیرعامل بای سز تصریح کرد: تولیدکنندگان کشوری 
مانند ترکیه، بدون هیچ گونه محدودیتی به فعالیت 
ادامه می دهند در حالی که ما به صورت بسته، محدود 
و مواجه با مزاحمت های متعدد سازمان  های دولتی به 

تولید می پردازیم. 
این صنعتگر، خواسته اصلی تولیدکنندگان را تصویب 
قوانین در جهت تسریع تولید و افزایش اشتغال زایی 
از  لذا  بانکی.  تسهیلات  و  وام  اعطای  نه  دانست 
و  مزاحم  قوانین  تصویب  یا  می خواهیم  دولتمردان 
ضدتولید را متوقف کنند یا قوانین در جهت تسهیل 

کارآفرینی شکل بگیرد. 
وی اذعان داشت: صنعت پوشاک بسیار مظلوم واقع 
شده و بودجه   و منابع مالی که دولت برای صنایعی 
مانند فولاد و خودروسازی در نظر می گیرد چندین 
برابر این صنعت مظلوم است در حالی که اشتغال زایی 
و کارآفرینی در پوشاک قابل مقایسه با هیچ صنعتی 

نیست. 
منیعی در مورد نمایشگاه ایران مد گفت: نمایشگاه، 
و  کالاست  عرضه  شکل  مطمئن ترین  و  بهترین 
رسانه  همکاری  با  می توانست  امسال  نمایشگاه 
تبلیغات و اطلاع رسانی گسترده تر و جذب  در  ملی 
بازدیدکنندگان بیشتر به مراتب بهتر و موفق تر عمل 
کند. ازدحام و شلوغی روز اول این نمایشگاه بیشتر 
به دلیل دید و بازدید صنعتگران و همکاران با همدیگر 
بود و به صورت موردی، مشتریانی از شهرهای مختلف 
مشاهده می شد؛ ای کاش مدیران تمام فروشگاه های 
سراسر ایران از این نمایشگاه بازدید به عمل می  آورند و 
شاهد نمایش محصولات باکیفیت و رقابت پذیر ایرانی 

می شدند. 

در بخش تریکو بسیار قدرتمند هستیم

تولید و پخش پوشاک بچه گانه کارن «  » مجموعه 
 هفت سالی است که به طور تخصصی تولید پوشاک 
شامل  تولید  مراحل  کلیه  و  کرده  آغاز  را  بچه گانه 
بافت پارچه ، رنگرزی ، تکمیل ، طراحی ، برش ، چاپ ، 
گلدوزی ،  دوخت ، بخار و بسته بندی محصولات توسط 

40 نفر نیروی در داخل مجموعه انجام می شود.
پویا رضاخانی- مدیرعامل- ضمن بیان این مطلب 
که نهایت تلاش خود را برای استفاده از مواد اولیه 
مرغوب به عمل می آوریم و تمام مواد اولیه مصرفی ما، 
تولیدات باکیفیت داخلی است، افزود: به دلیل افزایش 
چندبرابری قیمت پارچه در زمینه قیمت تمام شده با 

مشکلاتی مواجه هستیم. 
بغداد  نمایشگاه  در  امسال  داد: 15 خرداد  ادامه  وی 
شرکت کردیم و توانستیم کانال های موثری جهت 
صادرات پیدا کنیم اما واقعیت این است که علی رغم 
پرداخت هزینه های هنگفت اخذ غرفه به یک شرکت 
بی نام و نشان و گمنام، هیچ  تبلیغات و اطلاع رسانی 
برای برپایی این نمایشگاه در بغداد صورت نگرفته بود، 
تعداد بازدیدکنندگان بسیار اندک بود و مجبور شدیم 
کاتالوگ های شرکت را شخصاً در بازار بغداد توزیع 
نماییم! نکته جالب مورد اشاره کسبه بازار بغداد این بود 
که می گفتند کل بازار پوشاک عراق در دست ترکیه 
است و ایرانیها به دلایل مختلف مانند هزینه های بالای 

حسین منیعی- مدیرعامل بای سز

پویا رضاخانی- مدیرعامل کارن
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رفت و آمد و اقامت در عراق، سالی یک بار به این جا 
می آیند و می روند! اما تولیدکنندگان پوشاک ترکیه در 
قالب گروه های 10-20 نفره به عراق می آیند و حتی 
در بازار بغداد، جهت پخش محصولات خود مغازه اجاره 
می کنند. ضمن این که هنگام حضور در نمایشگاه های 
ترکیه هیچ هزینه ای تقبل نمی کنیم و تمام هزینه ها 
برعهده دولت ترکیه است، کلیه سفارشاتمان نیز در 

عرض یک هفته از استانبول به بغداد می رسد.  
رضاخانی خاطرنشان کرد: این قبیل سیاستگزاری ها 
در بخش صادرات برعهده دولت است که متأسفانه 
در کشور ما وجود ندارد و با ارز آزاد راهی نمایشگاه 
بغداد شدیم، بدون این که تجار و بازرگانان موثر عراق 
توسط اتاق های مشترک بازرگانی ایران و عراق به ما 

معرفی شوند. 
بسته ای  بازار  داشت:  ابراز  کارن  پوشاک  مدیرعامل 
داریم که فقط با خودمان در ارتباط هستیم! در حالی که 
عراق، فرصت بسیار خوب و بزرگی برای گسترش 
تعاملات تجاری و بازرگانی است اما متأسفانه هیچ 
توجه، سیاستگزاری و حمایتی از سوی دولت در این 

بخش مشاهده نمی کنیم. 
وی به مشکلات گمرکی و محدودیت های فراوان در 
صادرات به عراق نیز اشاره کرد و گفت: بسیاری از 
اوقات محموله های صادراتی در مرز مهران  بیست روز 
تا یک ماه متوقف می مانند که در این مدت، پوشاک 
صادراتی از مد می افتد و ارزش اولیه خود را از دست 

می دهد.   
گفته  به  پوشاک  صنعت  مشکلات  از  دیگر  یکی 
اولیه  مواد  تمام  است.  نقدینگی  تأمین  رضاخانی، 
مصرفی به صورت نقدی خریداری می شود و به این 
ترتیب نقدینگی سال گذشته ما به صفر رسید و تمام 
سرمایه خود را به خرید مواد اولیه اختصاص دادیم 
اما همچنان مواد اولیه )مانند پارچه تکمیل شده( را 
نقدی و نهایتاً  در قالب چک 45 روزه در اختیارمان 
قرار می دهند اما از سوی دیگر قادر به فروش نقدی یا 

دریافت چک کوتاه مدت از مشتریان نیستیم. 
وی ضمن اعلام موافقت با ممنوعیت واردات پوشاک 
گفت: کاهش قاچاق صرفاً به دلیل اراده و خواست 
آن  در  نیز  دلار  نرخ  افزایش  هرچند  است  دولت 

بی تأثیر نیست. رضاخانی با اشاره به این مطلب که 
در بخش تریکو بسیار قدرتمند هستیم و هیچ چیزی 
از تولیدکننده ترکیه کم نداریم، افزود: صنعت نساجی 
و پوشاک ترکیه از نظر برش، تکنولوژی پارچه، بافت  
و رنگرزی بسیار مدرن و به روز است در نتیجه تنوع 
تولیدکنندگان  از  بالاتر  مراتب  به  آنان  محصولات 
توانایی  و  دوخت  کیفیت  نظر  از  اما  است  ایرانی 
دوزندگان ایرانی به به هیچ عنوان توان رقابت ندارند و 
همین موضوع باعث می شد بسیاری از بازدیدکنندگان 
نمایشگاه بغداد تصور کنند این غرفه متعلق به ترکیه 
است و باورشان نمی شد چنین محصولات باکیفیتی، 

تولید ایران است. 
مدیرعامل پوشاک کارن اذعان داشت: نمایشگاه امسال 
)ایران مد( بسیار پربار و تحسین برانگیز است و بازدید 
از سالن های مختلف نمایشگاه و مشاهده محصولات 
متنوع و قابل رقابت داخلی، حس سربلندی و سرافرازی 
به بازدیدکنندگان می دهد؛ به همین دلیل این نمایشگاه 

 را دلگرم کننده و موثر می دانم.

اولویت نخست ما بهره گیری از پارچه های ایرانی است

سالی  پنج  حدود  من«  کودک  پوشاک  »تولیدی 
است که به تولید پوشاک دخترانه یک تا پانزده ساله 
می پردازد و 67 نفر به صورت مستقیم و غیرمستقیم در 

این مجموعه فعال هستند. 
مرضیه خلیلی- مدیرعامل- عنوان داشت: در ابتدای 
امر بخش عمده ای از مواد اولیه مورد نیاز ما وارداتی 
بود اما طی  یک سال گذشته و آشنایی با تولیدکنندگان 
توانمند و مطرح پارچه، سعی کردیم مواد اولیه را از 

کارخانه های ایرانی تهیه کنیم که 
وی ادامه داد: تمام محصولات این شرکت با ضمانت 
تعویض در اختیار مشتریان قرار می گیرد و مشتریان 
می توانند در صورت عدم رضایت از کیفیت محصول 

آن را مرجوع نمایند. 
پارچه های  از  استفاده  به  یادآور شد: تصمیم  خلیلی 
باکیفیت ایرانی ارتباطی به افزایش نرخ ارز نداشت و 
در واقع اولویت نخست ما بهره گیری از پارچه های 
ایرانی است و این موضوع را میان مشتریان نیز نهادینه 
کرده ایم. البته نمی توان منکر تبعات افزایش نرخ ارز بر 

مرضیه خلیلی- مدیرعامل تولیدی پوشاک کودک من
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صنعت پوشاک کشور شد.  
مدیرعامل پوشاک کودک من، ضمن اعلام موافقت 
بالای  کیفیت  گفت:  پوشاک  واردات  ممنوعیت  با 
محصولات ما، باعث جلب اعتماد بسیاری از مشتریان 
نسبت به توان تولیدکنندگان ایرانی شده است و به 
لطف خداوند پاسخ این اعتماد را با تولید محصولات 

متنوع، باکیفیت و قابل رقابت داده ایم. 
خلیلی یادآور شد: بخشی از تجهیزات جانبی پوشاک، 
وارداتی هستند که با توجه به تحریم ها، سخت تر از 

گذشته تأمین می کنیم. 
وی، بزرگ ترین چالش صنعت پوشاک را کمبود نیروی 
انسانی آموزش دیده و مجرب دانست و گفت: متأسفانه 
طرز تفکر اغلب نیروها به خصوص فارغ التحصیلان 
دانشگاه، با صنعت همخوانی ندارد و صرفاً بر مباحث 
تئوریک مسلط هستند و آموزش صحیحی در مورد 
شناخت بازار مصرف و ... به آنان ارائه نشده است؛ در 
این زمینه لازم است دپارتمان های آموزشی در سراسر 
استان ها با هدف تربیت نیروی های باتجربه راه اندازی 

شوند. 
خلیلی اذعان داشت: برای اولین بار است که در ایران مد 
شرکت کرده ایم و استقبال بازدیدکنندگان بسیار خوب 
این که برخلاف پوشاک  و قابل توجه است؛ ضمن 
خارجی، محصولات ما قابلیت تعویض یا ارجاع را دارند. 

پلت فرمی برای عمده فروشی آنلاین پوشاک

آنلاین  عمده فروشی  پلت فرم  به عنوان  » زی زاد« 
پوشاک زنانه، مردانه ، بچه گانه، کفش ، کیف دستی، 
لوازم جانبی و... فعال است. زی زاد بر اساس پلت فرم  
که  )Market Place  ( طراحی شده  پلیس  مارکت 
بستری برای تولیدکننده و یا تامین کنندگان کالا 
محسوب می شود که اجناس خود را در یک فروشگاه 
بزرگ به معرض نمایش قرار دهند، در واقع شبیه به 
بازارچه های سنتی در دنیای واقعی و بستری را فراهم 
می کند تا تولید کنندگان در یک فضای فروشگاهی، 

کالاهای خود را به فروش برسانند.  
بهنام رفیعی- مدیرعامل- ابراز داشت: تولیدکنندگان 
این  را جهت فروش در  می توانند محصولات خود 
سایت به ثبت برسانند البته نمایش قیمت محصولات، 

عرضه  کننده  توسط  ثبت نام  مراحل  طی  از  پس 
امکان پذیر است. همچنین با توجه به مسائل خاص 
در حمل و نقل اجناس به صورت عمده، خریداران و 
فروشندگان باید مدارکی دال بر اصالت و حقیقی بودن 
هویت خود برای زی زاد ارسال نمایند تا مراحل بعدی 

خرید و فروش انجام شود.
رفیعی ادامه داد: جلوگیری از واردات بی رویه پوشاک 
اما  است  موثر  صنعت  این  رونق  در  صد  در  صد 
متأسفانه در اغلب موارد، مبارزه با قاچاق به صورت 
نیمه کاره انجام می شود و به نظر می رسد قدرت بزرگی 

مانع از تحقق این امر است. 
جرئت  به  کرد:  تصریح  پوشاک  صنعت  فعال  این 
می توان گفت بخش عمده ای از پوشاک تولید داخل، 
از نظر کیفیت و طراحی، توان رقابت با پوشاک خارجی 
را دارد کما این که در بسیاری از مواقع، تشخیص میان 

پوشاک تولید ترکیه و ایران دشوار به نظر می رسد!
به گفته رفیعی، قاچاق با توجه به افزایش نرخ دلار 
و هزینه بالای واردات، کاهش پیدا کرده برای مثال 
قیمت پیراهنی که شاید در گذشته 10 هزار تومان 
عرضه می شد امروز به 40 هزار تومان رسیده است، 
لذا ادامه کار برای واردکننده و قاچاقچی مقرون به 

صرفه نیست. 
مدیره  هیئت  عضو  و  تولید  مدیر  به عنوان  رفیعی 
می شود؛  شناخته  نیز  رفیعی«  بهشوران  »شرکت 
خام، سنگ شویی  پوشاک  رنگرزی  به  این شرکت 
در  وی  می پردازد.  پیشرفته  فناوری  تکمیل های  و 
مورد مواد اولیه مصرفی این مجموعه گفت: تمایل 
بسیاری به استفاده از مواد اولیه ساخت ایران داریم اما 
کیفیت این مواد بسیار پایین است لذا مجبور به واردات 
هستیم. از سوی دیگر هزینه های تولید 4-5 برابر 
افزایش یافته در حالی که قیمت تمام شده محصولات 

را نهایتاً 2 برابر افزایش داده ایم.
طبیعی  رنگرزی  زمینه  در  کرد:  تصریح  رفیعی 
فعالیت هایی انجام داده ایم که در دنیا تازگی دارد. این 
ارگانیک و فاقد مواد شیمیایی  نوع رنگرزی، کاملًا 
است، بعضی از این رنگ ها خواص پزشکی نیز دارند 
و در فکر تولید محصولاتی هستیم که تأثیرات مثبت 
 UV بر بدن مصرف کننده داشته باشد. ارائه البسه ضد
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برای خانم های باردار  و حرکت به سمت حفظ محیط 
زیست و توجه به سلامت انسان ها از سایر برنامه های 

شرکت بهشوران رفیعی است. 
وی، هدف از حضور در ایران مد را معرفی فعالیت های 
زی زاد به فعالان صنعت پوشاک کشور اعلام کرد و از 

حضور در این نمایشگاه ابراز خرسندی نمود.

اقتصاد  بدنه  از  شدن  جدا  پوشاک؛  واردات  ممنوعیت 
جهانی

»خانه پیراهن ایرانیان« مجموعه ای مولتی برند است 
و به صورت مستقیم نزدیک به 400 نفر در آن مشغول 

فعالیت هستند. 
حسن مختاری- مدیرعامل- گفت: تا امروز به دلیل 
در  مدنظر  استانداردهای  به  رسیدن  و  محدودیت ها 
استفاده از مواد اولیه مصرفی، همگی این مواد خارجی 
هستند البته تمایل بسیاری به استفاده از پارچه تولید 
داخل داریم  کما این که نمونه پارچه مورد نیاز را برای 
اکثر تولیدکنندگان پارچه کشور ارسال کردیم. قطعاً 
برای ما در این زمینه ملیت اهمیت چندانی ندارد و 
کیفیت مهم است و امیدواریم تولیدکنندگان پارچه 

بتوانند محصول مورد نظر ما را تأمین نمایند. 
با  ارز  نرخ  افزایش  و  تحریم ها  دلیل  به  گفت:  وی 
مشکلات بسیاری در زمینه تهیه مواد اولیه خارجی 
روبرو هستیم اما بازار هدف و فلسفه وجودی خانه 
پیراهن ایرانیان و برند سِرا آلبا ) اولین برند این مجموعه 
آینده وارد مقوله خرده فروشی خواهد شد(  که سال 
دهک های بالای جامعه است که امروز به دلیل شرایط 
فعلی اقتصادی و خروج برندهای خارجی پوشاک ، قادر 
به رفع نیاز خود به پوشاک نیستند لذا کمتر در قیمت 
دچار مشکل هستیم اما در بخش تأمین مواد اولیه، 
محدودیت های بسیاری وجود دارد لذا به مذاکره با 

تولیدکنندگان داخلی روی آورده ایم.
واردات  ممنوعیت  با  هیچ عنوان  به  افزود:  مختاری 
جدا  به معنای  امر  این  چون  نیستم  موافق  پوشاک 
شدن از بدنه اقتصاد جهانی است. اگر خواهان پیشرفت 
هستیم باید در یک فضای آزاد با تمام کشورها ارتباط 
برقرار نماییم. تحریم ها را نیز مثبت نمی بینیم هر چند 
این ممنوعیت ها و تحریم ها در مقطع کوتاهی از زمان، 

فضاهای خالی به نفع تولید داخل ایجاد می کند. برای 
مثال در دهک های بالا جامعه )مشتریان خانه پیراهن 
ایرانیان( هیچ برند رقیبی وجود ندارد و اغلب برندهای 
موجود داخلی به واسطه حضور برندهای خارجی، بازار 
هدف خود را دهک های پایین تر انتخاب می کردند اما 

این فرصت ایجاد شده را مقطعی ارزیابی می کنم.
مدیرعامل خانه پیراهن ایرانیان تصریح کرد:  به طور 
قطع کیفیت، طراحی و تنوع محصولات این مجموعه 
قابل رقابت با مشابه خارجی هستند البته بازار هدف ما، 
مخصوص برندهای سطح بالای جامعه است و قانع 
کردن مشتریان این بخش، بسیار متفاوت تر و دشوارتر 

از تولیدکنندگان سایر دهک هاست. 
وی ضمن اشاره به نبود سیستم و زنجیره تأمین یکپارچه 
در کشور گفت: کمتر سازمانی را در صنعت پوشاک 
سراغ داریم که برای رقابت کلی )از تمام جهات( ساخته 
و پرداخته شده باشد. به اعتقاد من هر اندازه بیشتر در 
دریای اقتصاد جهانی شنا کنیم، مجبور خواهیم شد نوع 
رفتارها، نگرش ها، سبک کسب و کارها را به فرهنگ 
جهانی نزدیک کنیم و دیگر نمی توان با اتکا به یک 
نقطه قوت، بازار را به انحصار محصولات خود درآوریم.

ممنوعیت واردات پوشاک؛  
فرصتی برای رشد و توسعه پوشاک کشور

از فعالیت »تولیدی کلاه شایان« حدود 25 سال سپری 
می شود و در حال حاضر حجم تولید روزانه آن 700 
تا 1200 قطعه کلاه مردانه و بچه گانه است، حدود 
بیست نفر به صورت مستقیم و پنجاه نفر به صورت 
غیر مستقیم در این مجموعه مشغول فعالیت هستند 
و 90 درصد محصولات آن توسط بنکداران تهران و 

سایر استان ها توزیع می شود.   
محمدرضا حیدری- مدیرعامل- افزود: بخش عمده ای 
از مواد اولیه مورد نیاز توسط واحدهای داخلی و مابقی 
که تولید داخل ندارند، از طریق واردات تأمین می شوند. 
خوشبختانه طی چند سال اخیر، کیفیت و تنوع مواد 

اولیه داخلی رضایت بخش و چشمگیر شده است. 
واردات  ممنوعیت  مدیرعامل کلاه شایان،  گفته  به 
به  زیرا  است  موثر  داخلی  تولید  رونق  در  پوشاک 
تولیدکنندگان فرصت رشد و توسعه فعالیت هایشان را 

حسن مختاری)سمت راست( - مدیرعامل خانه پیراهن ایرانیان
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می دهد. از سوی دیگر افزایش نرخ دلار، توجیه قاچاق 
را از بین برد که این امر نیز فرصت مناسبی در اختیار 
تولیدکنندگان جهت ارائه محصولات متنوع و باکیفیت 

قرار می دهد. 
حیدری به لزوم حمایت دولت از تولیدکنندگان پوشاک 
به خصوص واحدهای کوچک تأکید کرد و در ادامه 
گفت: برای سومین بار است که در نمایشگاه ایران مد با 
هدف معرفی محصولات مختلف تولیدی کلاه شایان 
به عنوان غرفه دار حضور پیدا کرده ایم و از این حضور 

بسیار راضی هستیم. 

محصولات  ارائه  در  ایرانی  تولیدکنندگان  بالای  توان 
باکیفیت و رقابت پذیر 

»شرکت پوشاک دوگل« از سال 1368 فعالیت خود را 
در زمینه تولید پوشاک زنانه ) شومیز، تونیک، تاپ، بلوز 
و تی شرت( و مردانه )البسه زیر، جوراب، تی شرت و 
شلوار های راحتی( آغاز و با هدف ارتقای کیفیت و تنوع 
به سراغ تهیه مواد اولیه مرغوب و به روز حرکت کرد.  

از  یکی  افزود:  مدیرعامل-  قمی پور-  محمدمهدی 
دغدغه های همیشگی تولیدکنندگان، نوسان کیفیت 
و قیمت مواد اولیه است به همین دلیل با شناسایی 
مبدأ مواد اولیه، تلاش کردیم این مشکل را به حداقل 

برسانیم. 
کالای  با  مرغوب  کالای  قیمت  تفاوت  گفت:  وی 
دلیل  همین  به  نیست  فاحش  چندان  غیرمرغوب 
مصرف کننده نهایی ترجیح می دهد کالای مرغوب و 
اورجینالی را تهیه کند که نسبت به کیفیت بالای آن 
مطمئن است.  همچنین به عنوان تولیدکننده برایمان 
بسیار مهم است محصولی به مشتریان ارائه دهیم که 

نتوانند آن را جایگزین کالای دیگری نمایند. 
قمی پور در مورد ممنوعیت واردات پوشاک گفت: برای 
ایجاد رقابت سالم باید میان عرضه کالاهای داخلی 
و خارجی ، توازن و تعادل به وجود آورد اما زمینه های 
ایجاد این رقابت سالم در کشور ما وجود ندارد برای 
مجوزهای  اخذ  از  پس  خارجی،  شرکت  یک  مثال 
قانونی، اقدام به واردات از مبادی رسمی می کند اما در 
واقع بیست درصد کالاهای خود را به صورت قانونی 
و مابقی را به صورت غیرقانونی وارد می  نماید! به این 

ترتیب سهم بازار تولیدکنندگان داخلی کاهش می یابد. 
به اعتقاد این صنعتگر، توان تولیدکنندگان ایرانی در ارائه 
محصولات باکیفیت و رقابت پذیر بسیار بالاست و در 
صورت ایجاد بسترهای لازم برای توسعه فعالیت های 

آنان، شاهد توسعه صنعت پوشاک کشور خواهیم بود.
مدیرعامل دوگل یادآور شد: تولید، چراغ نیست که 
صبح آن را خاموش و شب روشن کنیم! راه اندازی 
مجدد واحدهای تولیدی متوقف بسیار دشوار و زمان بر 
است و تولیدکننده ای که از مدار کار خارج شود به 

سختی به جای خود بازخواهد گشت.   
مدیرعامل پوشاک دوگل که شرکت متبوعش سابقه 
حضور در هفت دوره برگزاری ایران مد را دارد، هدف 
از شرکت در نمایشگاه را آشنایی با مخاطبین جدید، 
به روز رسانی اخبار و اطلاعات صنعت پوشاک و ... 

اعلام کرد.

وجود تولیدکنندگان قدرتمند، خلاق، باسلیقه و خوش فکر

علی اصغر  مدیریت  به  گارسی«  تولیدی  »شرکت 
بیات بیست سالی است که به تولید پوشاک راحتی 
و البسه زیر می پردازد. وی گفت: توزیع محصولات 
را به صورت سنتی در قالب بنکداری آغاز کردیم اما با 
پیشرفت تکنولوژی های ارتباطی، از طریق شبکه های 
اجتماعی با مشتریان فراوانی آشنا شده ایم که نظرات، 
مورد محصولات  در  را  خود  انتقادات  و  پیشنهادات 
میان  در  ما  با  مستقیم  به صورت  گارسی  مختلف 
می گذارند و نقش شبکه های اجتماعی در معرفی برند 

خود به مردم را بسیار موثر می دانم.
بی رویه  قاچاق  دلیل  به  متأسفانه  کرد:  اضافه  بیات 
متعددی  چالش های  با  ترکیه،  و  چین  از  پوشاک 
مواجه شد اما از 4-5 سال پیش، درب هایی به روی 
تولیدکنندگان وطنی باز شد که شکوفایی و رونق تولید 
آنان را به همراه داشت. ما نیز از این فرصت نهایت 
استفاده را به عمل آوردیم و با بهبود کیفیت محصولات 
خود، سعی کردیم خلأ اجناس باکیفیت خارجی را در 

کشور پر نماییم. 
بیات ابراز داشت: اگرچه برخی از مواد اولیه وارداتی 
) الیاف طبیعی پنبه ازبکستان و هند( هستند اما به 
لطف خداوند، کارخانه های ایرانی که با بهره گیری از 

محمدمهدی قمی پور- مدیرعامل پوشاک دوگل
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تکنولوژی های روز دنیا، به تولید مواد اولیه مرغوب )به 
ویژه نخ های پنبه ای( می پردازند، بخش عمده ای از نیاز 

ما به مواد اولیه را برطرف می نمایند. 
به گفته مدیرعامل گارسی، واردات تکنولوژی و دانش 
فنی تولید در ارتقای کمّی و کیفی تولیدات نساجی 
واردات  اما  هستند  راه گشا  و  موثر  بسیار  پوشاک  و 
محصولات آماده که  تولید بهتر و باکیفیت تر آن در 
ایران امکان پذیر است، ضربه بزرگی به این صنعت وارد 

می کند.
بیات اعلام کرد: تاحدودی افزایش نرخ ارز در کاهش 
گذشته  در  طوری که  به  است  موثر  پوشاک  قاچاق 
و  واردات چمدانی  با هدف  اغلب سفرهای خارجی 
کالای همراه مسافر انجام می شد اما در حال حاضر 
در پروازهای خارجی مسافرانی حضور دارند که بیشتر 
کالاهای  خرید  نه  می روند  تفریح  و  گردش  برای 

خارجی و واردات چمدانی.
وی اذعان داشت: بدون اغراق می توان گفت پوشاک 
توان  کیفیت،  و  تنوع  طراحی،  نظر  از  داخل  تولید 
رقابت با نمونه وارداتی را دارد. در ایران تولیدکنندگان 
قدرتمند، خلاق، باسلیقه و خوش فکر فراوانی داریم که 
ایده های آنان برای حرکت در مسیر تسخیر بازارهای 
منطقه غیرقابل انکار است. بسیار خرسندم که بگویم 
استفاده از پوشاک مرغوب ایرانی مورد توجه مردم قرار 
گرفته است و به  درستی دریافته اند اگر با هزینه بیشتر، 
محصول باکیفیت داخلی را بخرند قطعاً در رونق تولید 
داخل و حفظ اشتغال هموطنان خود سهیم خواهند بود. 
به خصوص در زمینه البسه زیر که تماس مستقیم با 
بدن انسان دارد و استفاده از مواد اولیه نامرغوب و الیاف 
بازیافتی آسیب های جبران ناپذیری به سلامت انسان 

وارد می کند.
صنعت  فعلی  چالش  مهم ترین  گارسی،  مدیرعامل 
پوشاک را تعامل دوایر دولتی و وزارتخانه های مرتبط با 
تولید دانست که همکاری گسترده ای با تولیدکنندگان 
بخش خصوصی ندارند. متأسفانه شرایط به نحوی 
است که تولیدکنندگان از گسترش واحدهای تولیدی 
خود واهمه دارند زیرا اشتغال  زایی و تولید بیشتر مترادف 
با فشار های مضاعف سازمان های دولتی مانند بیمه، 
مالیات، دارایی و ... است! به جای تخصیص مشوق ها 

و معافیت های تولیدی از سوی سازمان امور مالیاتی، 
به عناوین مختلف باید به این سازمان مبالغ بیشتری 

بپردازیم. 
نمایش  برای  دوستان  توصیه  به  کرد:  اعلام  بیات 
محصولات قابل رقابت و متنوع خود برای اولین بار 
در نمایشگاه ایران مد به عنوان غرفه دار حضور پیدا 
کرده ایم. سطح کیفی برپایی نمایشگاه بسیار بالاست 
مردم  از سوی  استقبال چشمگیری  انتظار چنین  و 

نداشتیم. 

افزایش کشش بازار نسبت به خرید پوشاک تولید داخل 

چاپ  رنگ«  و  کلک  نقش  »شرکت  فعالیت  زمینه 
سیلک و چاپ سابلیمیشن بر روی پوشاک و پارچه 
) به خصوص پارچه های پنبه ای و ویسکوز( با استفاده از 

دستگاه های تمام اتوماتیک است. 
جواد مولایی- مدیرعامل- ادامه داد: کیفیت، قیمت و 
حجم تولیدات این مجموعه نسبت به سایر همکاران 
قابل رقابت است و تخصص و تکنیک ما در بخش 
چاپ سابلیمیشن افست منحصر به فرد می باشد. به 
جرئت اعلام می کنم  توان انجام چاپ افست با کیفیت 

به مراتب بالاتر از پلاتر را داریم. 
وی گفت: با توجه به مشکلات مربوط به تهیه رنگ، 
خط جدیدی با هدف تولید رنگ در شرکت راه اندازی 
کرده ایم که از نظر کیفی، قابل رقابت با رنگ های 

ترکیه هستند. 
مولایی خاطرنشان کرد: برخی از آلیاژها )مانند تیتان( 
و مواد اولیه مصرفی ما تولید داخل ندارند لذا باید وارد 
شوند اما به دلیل تحریم  و نوسانات بسیار شدید نرخ ارز، 
امکان تهیه آنها دشوار است و گاهی اوقات مجبوریم 
برای ادامه کار، مواد اولیه خارجی را چندین برابر بالاتر 
از قیمت واقعی تهیه کنیم. برای مثال تیتان مصرفی ما 
کیلویی بیست هزار تومان بود اما پس از نوسانات ارزی، 

قیمت آن به صد هزار تومان افزایش پیدا کرد!
مدیرعامل کلک و رنگ اعلام کرد: کمتر تولیدکننده ای 
افزایش  ریسک  پوشاک  واردات  ممنوعیت  از  پیش 
اما در حال حاضر اغلب  حجم تولید را می پذیرفت 
زیرا  داده اند  افزایش  را  کار خود  تیراژ  تولیدکنندگان 
کشش بازار نسبت به خرید پوشاک تولید داخل در 

شرکت نقش کلک و رنگ
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حال افزایش است؛ بنابراین ممنوعیت واردات پوشاک 
پوشاک  واحدهای  تولید  حجم  افزایش  و  رونق  در 
با مشکل  تدریج  به  اما  می باشد  مفید  و  ثمربخش 

نقدینگی و عدم ثبات بازار روبرو خواهند شد. 
این صنعتگر ابراز داشت: به عنوان یک تولیدکننده باید 
چندین ماه در گمرکات معطل واردات ماشین آلات 
و مواد اولیه بمانم، در این مدت سرمایه در گردش 
راکد باقی می ماند و چه بسا تاریخ مصرف مواد اولیه 
منقضی هم می شوند در حالی که قاچاقچی همچنان 
بدون مشکل به کار خود ادامه می دهد! به اعتقاد من 
حمایت مسئولان از تولید باید عملی باشد نه در سطح 

حرف و شعار.... 
مولایی ادامه داد: دومین بار است در نمایشگاه پوشاک 
تهران حاضر شده ایم و به طور کلی دیدگاه مثبتی 

نسبت به حضور در نمایشگاه داریم.  

افزایش اعتماد مردم نسبت به کیفیت پوشاک ایرانی 

»شرکت کوک تریکو« در زمینه تولید پیراهن مردانه 
با اشتغال زایی مستقیم برای حدود 70 نفر به فعالیت 
می پردازد و محصولات این شرکت به صورت مستقیم 

در اختیار فروشگاه های سراسر کشور قرار می گیرد. 
احسان خرداد- مدیرعامل- عنوان داشت: تمام تلاش 
خود را برای ارائه پیراهن های باکیفیت به عمل می آوریم 
و همین موضوع باعث جلب اعتماد و نظر مشتریانی که 
در گذشته از ترکیه پوشاک وارد می کردند؛ شده است. 
را  اولیه  مواد  که  است  سالی  چند  داد:  ادامه  وی 
کیفیت  که  می کنیم  تهیه  داخلی  تولیدکنندگان  از 
مناسبی دارند اما تأمین مواد اولیه به خصوص پارچه  و 
اکسسورهای پوشاک که در ایران تولید نمی شوند؛ بسیار 
دشوار است و حتی برای تهیه یک مدل دکمه، هفته ها 
منتظر می مانیم! اگرچه مبارزه با قاچاق بسیار منطقی 
و مطلوب است و باید جلوی قاچاق پوشاک دوخته 
شده را گرفت اما باید در گمرکات کشور، تمهیداتی 
برای ترخیص سریع مواد اولیه و ماشین آلات وارداتی 
که تولید داخل ندارند، اندیشیده شود. در واقع مهم ترین 
مشکل فعلی تولیدکنندگان صنعت پوشاک، دسترسی 
به مواد اولیه مانند پارچه، ملزومات و ماشین آلات است 

که بسیار دیر به دستمان می رسد. 

مدیرعامل کوک تریکو تصریح کرد: تا زمانی که توان 
برابری تولیدکنندگان نساجی و پوشاک با محصولات 
خارجی وجود نداشته باشد، نباید واردات صورت گیرد اما 
در صورت تولید محصولات باکیفیت بالا و قابل رقابت 
با مشابه خارجی، واردات هیچ گونه مشکل و اختلالی در 

بازار ایجاد نخواهد کرد. 
به اعتقاد خرداد، افزایش نرخ ارز در مهار واردات اجناس 
خارجی بسیار مفید است اما به شرط این که خدشه ای 
در واردات مواد اولیه مورد نیاز واحدهای صنعتی به 

وجود نیاورد.
وی گفت: خوشبختانه طی دو سه سال اخیر اعتماد 
مردم نسبت به کیفیت پوشاک داخلی افزایش پیدا کرده 
و از خرید کالای ایرانی ابایی ندارند که این موضوع 
برای ما تولیدکنندگان بسیار دلگرم کننده است و باعث 
می شود با انگیزه و اشتیاق بیشتری به تولید ادامه دهیم.

خرداد ضمن بیان این مطلب که برای دومین سال 
در نمایشگاه ایران  مد با هدف معرفی کوک تریکو به 
بازدیدکنندگان و جلب اعتماد آنان نسبت به توان بالای 
تولیدکنندگان ایرانی حضور داریم؛ گفت: افزایش تعداد 
شرکت کنندگان نسبت به سال گذشته بسیار محسوس 
و مطلوب است و مشاهده محصولات باکیفیت، متنوع 
و خلاقانه تولیدکنندگان ایرانی به راستی جای افتخار 

و خرسندی دارد.

توان رقابت با پوشاک ترکیه

»شرکت اریکه فرشتگان« تولیدکننده پوشاک کودک 
ابراز  وی  است.  قویدل  مدیریت رضا  به  نوجوان  و 
داشت: برای تولید محصولات باکیفیت از مواد اولیه 
خارجی استفاده می کنیم زیرا کیفیت برخی مواد اولیه 
تولید داخلی چندان مطلوب نیست اگرچه تأمین مواد 
از  ارز دشوارتر  به نوسان نرخ  با توجه  اولیه خارجی 

گذشته انجام می شود.
قویدل گفت: با ممنوعیت واردات پوشاک، شرایط تولید 
و رقابت برای تولیدکنندگان ایرانی هموارتر شده است و 
شاهد ایجاد فرصت خوبی برای عرضه پوشاک باکیفیت 
داخلی هستیم، امیدوارم این وضعیت ادامه پیدا کند. به 
اعتقاد مدیرعامل اریکه فرشتگان، کیفیت تولیدات 
این مجموعه به مراتب بالاتر از مشابه ترکیه است و 

احسان خرداد- مدیرعامل کوک تریکو

رضا قویدل- مدیرعامل اریکه فرشتگان
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این موضوع مورد تأیید تمام مشتریان و مخاطبان ما 
می باشد و کمتر شرکت تولیدی چنین پتانسیلی دارد 

لذا تقریباً رقیب جدی در بازار داخلی نداریم.  
بزرگ ترین چالش های صنعت پوشاک به زعم وی، 
از  صحیح  بهره گیری  در  ایرانی  مدیران  »ضعف 
منابع انسانی«، »دشواری های تأمین مواد اولیه« و 

»مشکلات دریافت وام و تسهیلات بانکی« است. 
قویدل گفت: امسال برای اولین بار در ایران مد حضور 
یافته ایم و بازخورد خوبی از بازدیدکنندگان گرفته ایم؛ 
این  در  کودک  پوشاک  تولیدکنندگان  تعداد  اگرچه 

رویداد چندان قابل توجه نیست. 

مهم ترین چالش صنعت پوشاک کشور؛  
کمبود نیروی انسانی کارآمد 

کار،  سابقه  سال  با 38  سارینا«  »پوشاک   تولیدات 
زنانه  نیمه رسمی  لباس های  تونیک و  بلوز، شومیز، 
است، توزیع  محصولات به دو شکل عرضه مستقیم 
و عمده  فروشی انجام می  شود و بخش عمده مواد اولیه 
مصرفی، به دلیل نبود مشابه داخلی، وارداتی است که 
به دلیل نوسان نرخ ارز و تحریم ها، تهیه مواد اولیه به 

سختی صورت می گیرد.
مسعود انصاری- مدیر تولید- ضمن ابراز مخالفت با 
ممنوعیت واردات پوشاک اظهار داشت: باید پوشاک 
وارد کشور شود و  از طریق مبادی رسمی  خارجی 
رقابت  با حریف  برابر  داخلی در شرایط  تولیدکننده 
کند. برای موفقیت در عرصه رقابت می توان از تجارب 
ارتقای کیفیت محصولات  سایر کشورها در زمینه 
استفاده کرد. در کشوری مانند ترکیه، واردات پوشاک 
باکیفیت و سطح بالای چینی مشکلی ندارد به این 
ترتیب تولیدکنندگان ترکیه برای حفظ سهم بازار ، تمام 
تلاش خود را برای ارائه محصولات باکیفیت و متنوع 
به عمل می آورند و به تدریج سطح کیفی تولیدات 
ترکیه در مقابل یک حریف قدرتمند جهانی افزایش 

پیدا می کند. 
وی ضمن بیان این مطلب که کیفیت و تنوع پوشاک 
داخلی قابل رقابت با مشابه خارجی است، گفت: در 
زمینه تولید پوشاک زنانه مانند دامن، بلوز، شومیز، 
شلوار و ... نه تنها از کیفیت پوشاک ترکیه عقب تر 

نیستیم بلکه در اغلب موارد سطح کیفی محصولات 
ایرانی بالاتر است.

 مدیرتولید سارینا، »کمبود نیروی انسانی کارآمد« را 
و  برشمرد  پوشاک کشور  مهم ترین چالش صنعت 
گفت: طی دو سال گذشته به دلیل نوسان نرخ دلار، 
به کشورهای  ایرانی  از کارگران ماهر  زیادی  تعداد 

همسایه مهاجرت کردند.
انصاری یادآور شد: اولین بار است در نمایشگاه پوشاک 
تهران شرکت کرده ایم، نمایشگاهی که سطح تبلیغات 
و اطلاع رسانی آن بسیار ضعیف می باشد. به یاد دارم 
که آخرین روز نمایشگاه  سال گذشته ، متوجه برگزاری 
آن شدیم! امسال هم حدود 70-80 درصد بنکداران و 
تک فروشی های شهرستان ها که برایشان دعوت نامه 
حضور در نمایشگاه را ارسال کردیم، هیچ اطلاعی 

از آن نداشتند. 
وی، هدف از حضور سارینا در ایران مد را برندسازی 
و جذب مشتریان بیشتر دانست و گفت: خوشبختانه 

تاحدود بسیاری به اهدافمان دست یافته ایم.

از  دولتمردان  جانبه  همه  و  جدی  حمایت  لزوم 
تولیدکنندگان

تولیدکننده  سابقه،  سال  بیست  با  آریان«  »شرکت 
البسه زیر کودکان است و در تولید تمام محصولات 
خود از مواد اولیه مرغوب تولید داخل استفاده می کند 
که به اعتقاد سعید زیبا قامت- مدیرعامل- کیفیت 
آنها به مراتب بالاتر از نخ های هند و پاکستان است؛ 
بخش عمده ای از محصولات این مجموعه توسط 

بنکداران توزیع می شود.
وی، واردات بی رویه پوشاک را مانع رشد و شکوفایی 
نیروهای  بیکاری  در  موثر  و  کشور  تولیدکنندگان 
شاغل واحدهای تولیدی به دلیل عدم توان رقابت 
با محصولات ارزان قیمت قاچاق دانست و افزود: این 
موضوع باعث تعطیلی بسیاری از واحدهای تولیدی 

شده است. 
افزایش نرخ دلار، سود  با  زیبا قامت اذعان داشت: 
واردات تا حدود بسیاری کاهش پیدا کرد و بسیاری از 
فروشگاه ها و مراکز فروش پوشاک شمال شهر تهران 
برای تأمین پوشاک به سراغ تولیدکنندگان داخلی 

مسعود انصاری- مدیر تولید پوشاک سارینا

سعید  زیبا قامت- مدیرعامل پوشاک آریان
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آمدند و پس از مشاهده کیفیت بالا، طرح های متنوع و 
قیمت مناسب پوشاک ایرانی، پشیمانی را در چشمان 
بسیاری از آنان دیدم که چقدر دیر به یاد تولیدات 

داخلی افتاده اند. 
جدی  حمایت  خواستار  آریان،  پوشاک  مدیرعامل 
و همه جانبه دولتمردان از تولیدکنندگان شد و این 
موثر  ایرانی  تولیدات  بالندگی  و  در رشد  را  حمایت 

عنوان کرد.
وی ضمن ابراز رضایت از کمیت و کیفیت برپایی 
نمایشگاه ایران مد گفت: اولین بار است که حضور در 
نمایشگاه ایران مد را تجربه می کنیم و سال های آینده 

نیز حتماً حضور خواهیم داشت.      

ترکیه  برندهای  با  پوشاک  تولیدکنندگان  رقابت  توان 
ظرف چند سال آینده

 »  RNS تجاری  نام  با  صبا  نخ  رنگین  »شرکت 
دارای سابقه 10 ساله در تولید پوشاک زنانه ) انواع 
تاپ، تی شرت، پیراهن، سارافون، لباس های ورزشی، 
لباس های راحتی، لباس های نیمه مجلسی، شلوارهای 
رسمی و شلوارهای کژوال، اکسسوری و جوراب( و 
هودی،  پیراهن،  پولوشرت،  تی شرت،  ) انواع  مردانه 
سویی شرت، انواع شلوار، لباس های راحتی، اکسسوری 

و جوراب( است. 
کار  مشغول  نفر   70 حدود  که   RNS تولیدات  در 
و  کتان  پنبه،    مانند  طبیعی  اولیه  مواد  هستند، 
 RNS رنگ های طبیعی استفاده می شود. محصولات
رفاه،  مانند  زنجیره ای  فروشگاه های  میان  سال،   9
هایپراستار و ...  پخش می  شد اما کمتر از یک سال 
است که با ورود به خرده فروشی و راه اندازی پنج شعبه 
فروش به ارائه محصولات خود ادامه می دهد و طبق 

برنامه، تعداد شعبات به رقم بیست خواهد رسید. 
رضا مهاجرانی- رئیس هیئت مدیره- عنوان داشت: 
درصد  و 10  داخلی  مصرفی  اولیه  مواد  درصد   90
وارداتی هستند، پارچه های تولید داخل )به خصوص 
پارچه های تاری- پودی ( باکیفیت اما تنوع آنها در 

مقایسه با نمونه های خارجی کمتر است. 
وی تصریح کرد: واردات رسمی پوشاک از طریق مراجع 
قانونی و با پرداخت حقوق و عوارض گمرکی اشکالی 

ندارد اما با قاچاق به شدت مخالفم چون قاچاقچی با 
واردات پوشاک ارزان قیمت، توان تولیدکننده داخلی را 
به تدریج از بین می برد البته با توجه به افزایش نرخ 
دلار، شاهد کاهش قاچاق پوشاک هستیم و این امر 
تأثیرات به مراتب بیشتری در مقایسه با فعالیت های 
ستاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز و تشکل های پوشاک 

کشور در زمینه مهار قاچاق داشت. 
این تولیدکننده یادآور شد: به شما اطمینان می دهم 
و  تولید  برای  مناسب  فضای  ایجاد  صورت  در 
بر  تمرکز  خصوص  به  دولتمردان  توسط  صادرات 
مبارزه با قاچاق، ظرف 2-3 سال آینده توان رقابت 
تولیدکنندگان پوشاک با برندهای ترکیه به مراتب 

بیشتر شود. 
مهاجرانی اضافه کرد: با توجه به پتانسیل بالای بازار 
داخل، تصمیم داریم جایگاه خود را در کشور تثبیت و 

آن گاه برنامه های صادراتی تدوین نماییم. 
ابراز داشت: بزرگ ترین   RNS رئیس هیئت مدیره
چالش فعلی صنعت پوشاک را »قاچاق« می دانم و 
دولت با اتخاذ راهکارهای قاطعانه و مستمر می تواند 

آن را مهار نماید.
وی در مورد نمایشگاه پوشاک ایران نیز گفت: هدف 
و  شعبات  افزایش  نمایشگاه  این  در  حضور  از  ما 
نمایندگی های RNS و همچنین شناساندن این برند 

به مصرف کنندگان ایرانی است.

تحریم ها و افزایش سرسام آور قیمت مواد اولیه وارداتی

زمینه  تاکنون در  از سال 1368  »شرکت دودوک« 
تولید و پخش پوشاک بچه گانه فعال است و حدود 
65 نفر به صورت مستقیم در این مجموعه مشغول 

کار هستند. 
هادی ارفعی- مدیرعامل- گفت: 90 درصد مواد اولیه 
مصرفی، تولید داخل و 10 درصد وارداتی ) چین و 
ترکیه( است که از کیفیت فوق العاده مواد اولیه داخلی 
بسیار راضی هستیم. توجه داشته باشیم که تحریم ها 
در افزایش سرسام آور قیمت مواد اولیه وارداتی بسیار 
اثرگذار است برای مثال پارچه  ای را که دو سال پیش، 
کیلویی 25-30 هزار تومان می خریدیم امروز کیلویی 

140-130 هزار تومان تهیه می کنیم!

رضا مهاجرانی)سمت راست( - رئیس هیئت مدیره رنگین نخ صبا

هادی ارفعی)سمت راست( - مدیرعامل دودوک
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به اعتقاد وی افزایش نرخ ارز یا ممنوعیت واردات 
به  پوشاک  قاچاق  تغییر چندانی در حجم  پوشاک، 
غیرقانونی  واردات  شاهد  همچنان  و  نیاورده  وجود 

پوشاک به کشور هستیم. 
ارفعی گفت: واقعیت این است که جوانان خوش فکر 
و خوش ذوق و تولیدکنندگان پیشکسوت و متعهد 
بسیاری در صنعت پوشاک فعال هستند؛ کسانی که 
قطعه  یک  حتی  مستمر،  کار  سال   40-30 طی 
پوشاک از چین و ترکیه وارد نکرده اند اما باید بپذیریم 
ماشین آلات مدرن و به روز در اختیار نداریم، تعاملات 
ما با کشورهای صاحب نام پوشاک مانند ایتالیا، چندان 
کپی برداری  با  ترکیه،  حالی که  در  نیست  چشمگیر 
از پوشاک ایتالیایی و صادرات آن به سایر کشورها، 

درآمدهای ارزی خود را افزایش می دهد. 
مدیرعامل دودوک اذعان داشت: یکی از مشکلات 
مهم تولیدکنندگان، وجود بروکراسی های  اداری است. 
هیچ نهاد و مسئولی، پشتیبان صادرکنندگان نیست، 
گسترش  راستای  در  حرکت  کوچک ترین  برای 
سازمان های  به  مبالغی  باید  تولیدی  فعالیت های 

مختلف دولتی بپردازیم! 
این تولیدکننده پوشاک اضافه کرد: سومین مرتبه است 
که در نمایشگاه ایران مد شرکت می کنیم و از کیفیت 
برپایی آن بسیار راضی هستم، تولیدکنندگان پوشاک 
با تمام توان، به عرضه محصولات جذاب، متنوع و 
باکیفیت خود پرداخته اند و نمایشگاه امسال به مراتب 

قوی تر و موفق تر از سال گذشته است.

متولیان امر به فرهنگ سازی توجه ویژه نشان دهند

با هدف تولید جوراب  »شرکت پا آرا« سال 1370 
)زنانه، مردانه و بچه گانه( راه اندازی شده است و به 
گفته  بیان اله فرهادی- مدیرعامل-  با مشاهده رضایت 
و اعتماد مردم نسبت به محصولات پا آرا، به احساس 
رضایتی دست پیدا می کنم که هیچ حسی با آن قابل 
مقایسه نیست. این شرکت تولیدکننده جوراب های نانو 
و جوراب مختص بیماران دیابتی است که محصولی 

کم نظیر در دنیا محسوب می  شود.
وی ادامه داد: بیش از 80 درصد مواد اولیه مصرفی 
ما خارجی است و معمولًا نخ های مورد استفاده در 

جوراب های صادراتی، تولید داخل ندارند که یکی از 
مشکلات بزرگ اغلب تولیدکنندگان، تهیه و تأمین 

این قبیل مواد اولیه است.
فرهادی تصریح کرد: برنامه ریزی بلندمدت به دلیل 
وابستگی به مواد اولیه، قطعات و ماشین آلات وارداتی 
تقریباً غیرممکن است. برای مثال آذر سال گذشته، با 
کمبود نخ مشکی مواجه شدیم و همین موضوع روال 
کار را تا حد بسیاری از اختیار ما خارج کرد!  متأسفانه به 
دلیل فقدان روال عادی در بازار، نسبت به تهیه به موقع 
مواد اولیه اطمینان کامل نداریم لذا فرصت برنامه ریزی 
هدفمند برای صادرات را از دست می دهیم. مدیرعامل 
پا آرا اضافه کرد: بهتر است به جای از میدان در کردن 
رقیبان، برنامه ریزی های منسجم، دقیق و کاربردی 
تدوین نماییم تا علی رغم حضور رقیبان قدرتمند در 
بازار، حرف های زیادی برای گفتن داشته باشیم و با 
ارائه محصولات باکیفیت و متنوع، در عرصه رقابت با 

سایر کشورها پیروز شویم. 
وی ضمن انتقاد نسبت به عدم تعهد و وجدان کاری 
از نیروهای شاغل در واحدهای تولیدی و  بسیاری 
صنعتی افزود: متأسفانه برخی افراد برای محیط امرار 
معاش خود، قداست قائل نیستند لذا متولیان امر باید 
توجه ویژه ای به فرهنگ سازی نشان دهند تا مانند 
اغلب کشورها شاهد حضور شرکت های با سابقه بیش 
از 50 و 60 ساله باشیم. شرکت هایی که متکی به 
شخص نیستند و مجموعه پس از فوت یا کناره گیری 
بنیانگذار و مدیر اصلی، در قالب یک گروه متعهد و 

دلسوز تا سال های متمادی به کار ادامه می دهند. 
به  اتکا  با  پوشاک  صنعت  کرد:  تصریح  فرهادی 
توانمندی های کارآفرینان بخش خصوصی به تولید 
جدی  حمایت  مورد  این که  بدون  می دهد  ادامه 
مسئولان امر قرار گیرد. این تولیدکننده جوراب اضافه 
کرد: برای پنجمین بار در نمایشگاه ایران مد شرکت 
کرده ایم اما جای فرهنگ  سازی در استفاده از کالای 

تولید داخل بسیار خالی است. 
پوشاک کشور  برای رشد صنعت  رقیب خارجی  وجود 

الزامی است

سابقه  سال  بیست  دارای  نازی«  جوراب  »شرکت 
تولید جوراب است و مواد اولیه مصرفی به گفته حسین 

  بیان اله فرهادی- مدیرعامل جوراب پا آرا
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نازی- مدیرعامل- از چین و ترکیه و بخشی نیز از 
شرکت های مطرح ایرانی تهیه می شود که طی دو 
سال اخیر کیفیت و قیمت مناسبی به خصوص پیدا 

کرده اند.
وی ضمن ابراز مخالفت با ممنوعیت واردات پوشاک، 
گفت: با توقف واردات رسمی، از تولید محصولات به 
روز، متنوع و باکیفیت عقب خواهیم افتاد زیرا در بازار 
هیچ رقیبی وجود ندارد که تولیدکننده را برای ارتقای 

سطح کمّی و کیفی ترغیب نماید. 
داشت:  اذعان  نازی  جوراب  شرکت  مدیرعامل 
محصولات این مجموعه از نظر کیفیت و تنوع طرح به 

مراتب برتر از مشابه ترکیه است.
»تهیه به موقع مواد اولیه« و »کمبود نیروی انسانی 
اصلی  چالش  صنعتگر،  این  اعتقاد  به  متخصص« 

فعالان صنعت پوشاک ایران محسوب می شوند. 
وی اظهار داشت: برای دومین بار در نمایشگاه پوشاک 
تهران به عنوان شرکت کننده و با هدف »توسعه بازار 
عدم  به  توجه  با  اما  کرده ایم  پیدا  حضور  فروش« 
استقبال بازدیدکنندگان خارجی توفیق چندانی حاصل 
نشد. همچنین سال گذشته شاهد بازدید هیئت خارجی 

از نمایشگاه بودیم اما امسال این اتفاق رخ نداد.  

ترجیح می دهیم از نخ های ایرانی استفاده کنیم

پاتریس «  نام تجاری  با  احد زاده  تولیدی  »شرکت 
تولیدکننده جوراب های فانتزی )زنانه، مردانه، بچه گانه 
و ورزشی( با حجم تولید ماهیانه چهار هزار جین در 
دو شیفت کاری است. محصولات پاتریس علاوه بر 
عرضه مستقیم، در قالب فروش آنلاین ) از طریق 
سایت اختصاصی پاتریس(، تک فروشی و عمده فروشی 

سراسر کشور توزیع می شود.
علیرضا احد زاده- مدیرعامل- ابراز داشت: تا دو سال 
می کردیم  استفاده  ترکیه  پنبه ای  نخ های  از  پیش 
اما به دلیل افزایش قیمت ارز، تحریم ها و ... به مواد 
اولیه تولید داخل روی آوردیم و به مرور زمان متوجه 
کیفیت بالای نخ های ایرانی شدیم و در حال حاضر 
علی رغم وجود نخ های ترکیه در بازار، همچنان ترجیح 
می دهیم از نخ های ایرانی استفاده کنیم البته با مشکل 
تأمین به موقع مواد اولیه مواجهیم و همین امر رقابت 

با کالای مشابه خارجی را برای ما سخت می کند. به 
اعتقاد وی، در تولید جوراب صد درصد امکان رقابت )از 
نظر کیفیت، تنوع و طرح( با نمونه های خارجی چین و 
ترکیه را داریم. احدزاده اضافه کرد: در صنف جوراب، 
قاچاق،  و  اولیه  مواد  تهیه  مشکلات  از  صرف نظر 
نمونه های  از  کپی برداری  موجود  معضل  مهم ترین 
یک  ارائه  از  پس  است.  بازار  در  پرفروش  و  موفق 
محصول که طراحی آن برای مجموعه ما چندین ماه 
طول کشیده، به سرعت توسط سایر همکاران کپی و 
با کیفیت های نازل فروخته می شود. در صورت رعایت 
قانون کپی رایت، بخش عمده ای از مشکلات ما در 

زمینه طراحی برطرف می شود. 
وی گفت: با توجه به پتانسیل بالای شرکت جهت 
صادرات، تصمیم گرفتیم برای اولین بار در نمایشگاه 
ایران مد حضور پیدا کنیم و محصولات باکیفیت و 
متنوع خود را در معرض مشاهده مشتریان خارجی قرار 
دهیم. خوشبختانه استقبال بازدیدکنندگان از غرفه ما 

فراتر از انتظاراتمان بود.

قاچاق همچنان سودآور است                 

با  مد«  آرتا  پوشاک  و  نساجی  »کارخانجات 
تولید نخ  نفر پرسنل در زمینه  از 800  بهره گیری 
بوبین  رنگرزی،  حلقوی،  پارچه  جین،  پارچه  پنبه، 
فعالیت  به  پوشاک  انواع  تخت بافی  کنی،  رنگ 
تولیدی  این گروه  اولیه مصرفی  می پردازد و مواد 
) الیاف پنبه، نخ و رنگ و مواد شیمیایی( از داخل و 

خارج کشور تأمین می شود.  
واحیده سلیمی- معاونت استراتژی پوشاک آرتامد و 
عضو هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نساجی و 
پوشاک ایران-  ادامه داد: به دلیل تحریم، واردات مواد 
اولیه )به ویژه از کشور آلمان( محدود شده و همچنین 
با مشکل زمانی ترخیص کالا روبرو هستیم، از سوی 
دیگر تغییر نرخ ارز ) به خصوص در قیمت رنگ( بسیار 

تاثیرگذار است.
به گفته وی، تأمین قطعات که بخش حیاتی صنعت 
عدیده  مشکلات  با  نیز  می شود  محسوب  نساجی 
مواجه است و در بعضی موارد با عدم امکان خرید و 
واردات روبرو هستیم، در بخش تهیه مواد اولیه داخلی 

شرکت جوراب نازی

علیرضا احد زاده- مدیرعامل جوراب پاتریس

واحیده سلیمی- معاونت استراتژی پوشاک آرتامد
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نیز گاهی با مشکلات ناشی از توقف فروش یا افزایش 
ناگهانی قیمت ها دست و پنجه نرم می کنیم. 

واردات  در  تعادل  ایجاد  با  موافقت  ضمن  سلیمی 
پوشاک عنوان داشت: زمانی که واردات پوشاک آزاد 
بود، اگر به همان نسبت، تولیدکنندگان داخلی مورد 
حمایت قرار می گرفتند و فضا برای تولید و عرضه مهیا 
می شد، قطعاً برندهای داخلی )به خصوص در بخش 
اهمیت  خود  محصولات  کیفیت  ارتقاء  به  عرضه( 

بیشتری می دادند.
وی اذعان داشت: در صورتی که امکان نمایش و 
خرید  مطرح  مراکز  در  را  ایرانی  کالاهای  فروش 
فراهم می کردیم و آنها را در کنار برندهای خارجی 
قرار می دادیم، انگیزه و تلاش آنان برای هم ردیف 
داخلی  برندهای  ذهن  در  کیفی  نظر  از  شدن 

دوچندان می شد. 
معاونت استراتژی و پوشاک آرتامد خاطرنشان کرد: 
نمی توان گفت خلأ حضور برندهای خارجی در بازار، 
توسط تولیدکنندگان ایرانی به سرعت پر خواهد شد زیرا 
سازماندهی صنعت پوشاک نیازمند زیرساخت هایی در 
حوزه آموزش، طراحی و تکنولوژی دارد که دستیابی به 
آنها زمان بر خواهد بود، البته با توجه به انگیزه و علاقه 
تولیدکنندگان سرعت ایجاد این فرآیند افزایش یافته 
است و امیدوارم برندها و دست اندرکاران با همدلی، 
همراهی و یکدلی این ساختار را به گونه  ای شکل 
دهند که امکان توسعه و گسترش ظرفیت فعالیت های 

تولیدی وجود داشته باشد. 
عضو هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نساجی و 
پوشاک ایران، حضور رسمی برندهای خارجی ) با توجه 
به دستورالعمل تدوین شده واردات ( را در ارتقاء سطح 
سازماندهی  و  عرضه  تولید،  دانش  طراحی،  کیفی، 
تولیدات داخل بسیار موثر دانست و افزود: تاثیر افزایش 
نرخ دلار در کاهش قاچاق را کمرنگ می دانم زیرا با 
توجه به افزایش قیمت مواد اولیه در داخل، همچنان 

قاچاق سودآور است. 
سلیمی، تبعات منفی تحریم ها در واردات و تأمین مواد 
اولیه، قطعات، ماشین آلات و همچنین مسائل بانکی 
را متذکر شد و گفت: فعالیت های علمی و مدون 
بعضی از برندها در تعامل با سایر کشورها قابل تقدیر 

است و همچنان شاهد ارتباط با مدارس طراحی و مد ، 
حضور اساتید و مربیان و متخصصین خارجی و اعزام 
دانشجو برای آموزش برون مرزی در حیطه برنامه ای 

و استراتژی آنها هستیم.
وی تأکید کرد: تولید برای برندهای خارجی ما را 
به نتیجه رساند که امکانات بالقوه موجود می تواند 
رضایت آنان را جلب نماید و باعث شد در راستای 
برنامه نویسی علمی به سمت تولید برای برندهای 
از  بهره گیری  و  آنان  به  مشاوره  ارائه  و  داخلی 
تجربیات تولیدکنندگان سایر کشورها سوق یابیم و 
در این زمینه خدمات چشمگیری به مشتریان ارائه 
دهیم؛ گفتنی است برای برخی برندها، پوشاک جین 
و تریکو تولید کرده ایم  که با مشارکت در عمده 
فروش  به  را  محصولات  خرده فروشی ،  و  فروشی 

رسانده ایم.
سلیمی در پاسخ به این سوال که راهکارهای شما 
برای رفع مشکلات صنعت پوشاک چیست؛ به موارد 

زیر اشاره کرد:
* تأمین مواد اولیه، سهولت تامین و تثبیت قیمت، 
که  داد  خواهد  تولیدکنندگان  به  را  اطمینان  این 
آن  براساس  و  تدوین  را  خود  میان مدت  برنامه 
ایجاد و توسعه طرح ها را در استراتژی سازمانی خود 

بگنجانند.
*امکان ارتباط با حوزه های فعال خارجی در زمینه 
طراحی و آموزش و تأمین به گونه ای فراهم شود که 

نرخ این دسترسی را به حداقل برسد.
عرضه  و  نمایش  در  خرید  مراکز  *همکاری 
محصولات داخلی می تواند به ایجاد و موفق شدن 

یک برند داخلی بسیار کمک نماید.
* سهولت تأمین سرمایه در گردش و نقدینگی

وی در پایان عنوان داشت: نمایشگاه ایران مد امسال 
نسبت به سال های گذشته به دلیل توجه خاص دولت 
و بخش خصوصی از سطح کیفی قابل قبولی برخوردار 
بود و در مجموع نمایشگاه را محل تجدید دیدارها 
و یادآوری حضور موثر در بازار و معرفی جدیدترین 
رویدادها و دستاوردهای شرکت کنندگان می دانم که 
به لطف خداوند اغلب شرکت کنندگان از حضور در 

ایران مد رضایت داشتند. 

احمد عبدالرزاقی- مدیر فروش و بازاریابی الیاف گستر  یزد 
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گزارشی از برگزاری مراسم آئین معرفی و تجلیل از صادرکنندگان نمونه استان تهران

صادرات غیرنفتی؛
یکــی از راه هــای 
دور زدن تحریــم

ادامه  به  آنان  و تشویق  فعال  شناسایی صادرکنندگان 

فعالیت

در ابتدای مراسم، هومن حاجی پور - معاون کسب وکار 
اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران- گفت: 

از 8 صادرکننده نیز به عنوان صادرکنندگان شایسته 
تقدیر، تجلیل به عمل خواهد آمد که از این تعداد 6 

صادرکننده نیز در سطح ملی انتخاب شده اند.
به گفته وی، برگزاری این نشست با حضور خانواده 
کارنامه  تا  است  مغتنمی  فرصت  کشور  صادراتی 
صادراتی استان تهران مورد بررسی قرار گیرد؛  این 
اجلاس در حالی برگزار می شود که اقتصاد کشور با 
چالش های متعدد داخلی دست و پنجه نرم کرده و 

مسیر صادرات هموار نیست.
حاجی پور با بیان اینکه معرفی صادرکنندگان نمونه 
بر اساس ارزیابی عملکرد سال 97 بنگاه ها صورت 
مسیر  در  که  عملکرد  این  افزود:  است،  گرفته 

گزارش

محدودیت های  و  ممنوعیت ها  ارزی،  سیاست های 
صادراتی، نوسانات نرخ ارز، محدودیت دسترسی به 
و  صادرات  هزینه های  افزایش  صادراتی،  بازارهای 

مشکلات ناشی از انتقاالات ارز رقم خورده است.
از  هدف  تهران  بازرگانی  اتاق  کسب وکار  معاون 
برگزاری این مراسم را شناسایی صادرکنندگان فعال 
توسعه  راستای  در  فعالیت  ادامه  به  آنان  تشویق  و 
فرهنگ صادراتی عنوان کرد و گفت: اولین آئین نامه 
تشویق صادرکنندگان نمونه به سال 77 باز می گردد 
و در سال 96 برگزاری این مراسم به اتاق بازرگانی 

واگذار شد.
وی درباره فرایند انتخاب صادرکنندگان نمونه استان 
تهران توضیح داد: فرایند ثبت نام در شهریور امسال 
آغاز و مهلت تحویل مدارک تا 22 آبان تمدید شد. 
سپس اتاق بازرگانی تهران کارشناسی مقدماتی روی 

پرونده های تشکیل شده را آغاز کرد.

اشاره:
آئین معرفی و تجلیل از صادرکنندگان نمونه استان تهران در هتل ارم 
سازمان  رئیس  تهران،  استاندار  تهران،  اتاق  رئیس  حضور  با  تهران 
صنعت، معدن و تجارت استان تهران، رئیس سازمان توسعه تجارت، 
رئیس سازمان برنامه و بودجه استان تهران، مدیرکل استاندارد استان 
ایران،  و  تهران  اتاق  رئیسه  هیات  و  نمایندگان  هیات  اعضای  تهران، 

صادرکنندگان، صنعتگران، تولیدکنندگان و فعالان اقتصادی  برگزار شد.
در این مراسم که 15 صادرکننده به عنوان صادرکننده نمونه استان تهران 
براساس عملکرد سال 1397 معرفی شدند؛ شرکت تولیدی و صنعتی 
رسول اصفهان) قالی سلیمان(  به مدیریت عاملی سعید منزوی زاده در 

گروه کالایی نساجی و پوشاک مورد تجلیل قرار گرفت.

حاجی پور اعلام کرد: حدود 42 متقاضی در گروه های 
کالایی همچون لوازم خانگی و اداری، کشاورزی، 
صنایع غذایی و پتروشیمی ثبت نام کردند و نهایتاً 32 

پرونده تکمیل شد.
به گفته وی بیشترین پرونده های تکیل شده در حوزه 
وابسته،  فلزات  و  شیمیایی  محصولات  کشاورزی، 
بوده  غذایی  محصولات  و  مهندسی  فنی  خدمات 

است.
درباره  تهران  بازرگانی  اتاق  کسب وکار  معاون 
این  گفت:  نمونه  انتخاب صادرکنندگان  معیارهای 
معیارها شامل درآمد ارزی حاصل از صادرات، حفظ 
بازاریابی،  فعالیت های  و  بازارهای هدف  توسعه  و 
عضویت در تشکل صادراتی و مهارت های فنی و 

تخصصی شرکت در امر صادرات بوده است.
حاجی پور با بیان اینکه از بین 32 پرونده حدود 15 
صادرکننده نمونه مورد تشویق قرار می گیرند، تصریح 

تهیه و تنظیم: سید امیرحسین امامی رئوف
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کرد: همچنین 8 صادرکننده به عنوان صادرکنندگان 
از این تعداد 6  شایسته تقدیر معرفی می شوند که 
صادرکننده نیز در سطح ملی انتخاب شده اند که به 
لحاظ آیین نامه ای، امکان انتخاب مجدد آنها بعنوان 

صادرکننده نمونه استان تهران وجود نداشت.
به گفته حاجی پور پنج مقصد صادراتی اول شامل 
عراق با 39 درصد، امارات با 13 درصد، افغانستان با 
10 درصد، چین با 9 درصد و هند با 5 درصد بوده اند.

موانع را از پیش روی صادرات برداریم

مسعود خوانساری-رئیس اتاق بازرگانی تهران- گفت: 

اکنون وقت آن است که دید که چه موانعی سر راه 
صادرات است و آن را برداشت تا بتوان به تولیدات 

صادرات محور تکیه بیشتری کرد.
وی گفت: اگر مشکل تحریم حل نشود، در سال 99 
نیز مشکلات زیادی رخ خواهد داد، این در حالی است 
که بودجه سال آینده نیز نشان می دهد که در شرایط 
تحریمی دچار مشکل است، این در حالی است که 
اقتصاد ایران در سال 99 با همین مشکلات بودجه ای 

دست و پنجه نرم خواهد کرد.
خوانساری گفت:، یکی از راه های اساسی که می توان 
به تحریم غلبه کرد ؛صادرات غیرنفتی است که یکی 
از راه های دور زدن تحریم و فرار، صادرات غیرنفتی 
است که با توجه به امکانات و پتانسیلی که در کشور 
وجود دارد، بیش از آنچه که صادر می کنیم، می توان 

صادرات را جهش داد.
وی اظهار داشت: 15 کشور همسایه ایران هستند که 
در سال بالغ بر 1000 میلیارد دلار واردات دارند که 
بر این اساس، باید از این پتانسیل استفاده کرد. اما 
مهم تر این است که موانع را از پیش روی صادرات 
برداریم. این درحالی است که افزایش ناگهانی قیمت 
ارز ضربه زیادی به اقتصاد کشور زد و معیشت مردم 
را دچار مشکل کرد، اما فایده آن، این بود که اگر 
قیمت ارز واقعی شود، می توان به تولید و صادرات 
کشور تکیه کرد و به جای اینکه یارانه را به کالاهای 
خارجی دهیم، روی کالاهای ایرانی سرمایه گذاری 

کنیم.
رئیس اتاق بازرگانی تهران ادامه داد: با وجود قیمت 

ارز که در سال 97 تحت فشار بود، اما حداقل بسیاری 
از وارداتی که با ارز ارزان وارد کشور می شد، متوقف 
شد و فضا در بسیاری از کشورهای هدف صادراتی 
برای کالاهای ایرانی، رقابتی شد. اما اکنون وقت آن 
است که دید که چه موانعی سر راه صادرات است و 
تا بتوان به تولیدات صادرات محور  آن را برداشت 

تکیه بیشتری کرد.
و  اندرکاران  دست  از  بسیاری  گفت:  خوانساری 
اعتقاد  صادرات  توسعه  به  صادراتی،  تصمیم گیران 
دارند و بر این موضوع، اشراف دارند. در شهریورماه 
امسال وزارت صمت تصمیم گرفت که تعرفه برخی 
کالاها را به بهانه اینکه مواد خام هستند، افزایش 
دهد تا آنها را به سمت تولید هدایت کند؛ در این میان 
کالاهایی همچون سنگ آهن و سنگ های تزئینی با 

افزایش تعرفه مواجه شدند.
اعتراضات  بازرگانی  اتاق  میان  این  در  افزود:  وی 
گسترده ای شد اما به هر حال جلوی صادرات کالای 
خام را گرفتند، پس 25 درصد تعرفه قرار دادند، اما 
ارزیابی مجدد انجام شد که نشان داد صادرات برخی 
کالاها 90 درصد کاهش یافته بود، اما اکنون تصمیم 
گرفتند که 25 درصد به 10 درصد کاهش یابد، اما 
اولین سوال این است که باید دستگاهی پاسخگو 
باشد که اگر 25 درصد کارشناسی بوده، چرا صادرات 
به  نیاز  زمانی که  در  آن هم  افت کرد،  90 درصد 
کشور  برای  که  دلاری  یک  هر  و  داریم  صادرات 

حاصل شود، مشکلات زیادی را حل می کند.
خوانساری گفت: بازی کردن با تعرفه ها به صورت 
برخی  محدودیت  و  ممنوعیت  یا  غیرکارشناسی 
کالاها، ریسک بالایی دارد و پشت آن هزاران مساله 
وجود دارد، به این معناکه صادرکنندگان یک سال 
تلاش می کنند بازاری را به دست آورند، اما برخی 
تصمیمات یک نفر را ممکن است از عرش به فرش 
برده یا برعکس عمل کند، پس باید مجموعه تصمیم 
گیران به صورت جزیره ای عمل نکرده و با بخش 

خصوصی و تشکل های تخصصی، همفکری کنند.
اعمال  امریکا  که  تحریم هایی  مورد  در  افزود:  وی 
بازه زمانی برای اجرا وجود داشته و  می کرد، حتی 
گفته می شد که شش ماه یا سه ماه دیگر اجرایی 
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تجاری  تصمیمات  مقدمه  بدون  ما  اما  می شود، 
همه  که  است  این  بر  انتظار  حالیکه  در  گرفتیم، 
قرار  مدنظر  را  کشور  صادرکنندگان  تصمیم گیران، 

داده و از آنها نظرخواهی نمایند.
خوانساری گفت: باید از هر صادرکننده بپرسیم که 
اگر قرار باشد صادرات به دو برابر برسد، چه تمهیداتی 
نیاز دارد و برای او فراهم کنیم، این کار پیچیده ای 

نیست.

تلاش برای رفع محدودیت استقرار واحدهای تولیدی در 
شعاع 120 کیلومتری تهران

یداله صادقی - رییس سازمان صنعت، معدن و تجارت 

همکاری  با  سازمان  این  تلاش  از  تهران-  استان 

برای  محیط زیست  سازمان  و  تهران  استانداری 
رفع محدودیت استقرار واحدهای تولیدی در شعاع 
120 کیلومتری تهران، خبر داد و گفت: متن لایحه 
پیشنهادی تنظیم شده است و به زودی طی نشستی 
با حضور وزیر صنعت، معدن و تجارت، استاندار تهران 
و رییس سازمان حفاظت محیط زیست این لایحه 
محدودیت های  برخی  و  می گیرد  قرار  بحث  مورد 
تا شعاع  تولیدی  واحدهای  استقرار  به عدم  مربوط 

120 کیلومتری تهران برداشته خواهد شد. 
صادقی از بخش  خصوصی و نهادهای این بخش 
خواست همان طور که در تدوین این لایحه همراهی 
کردند، برای تصویب آن در دولت نیز مطالبه گری 

جدی داشته باشند. 
وی با رفع این محدودیت امکان گسترش زنجیره 
محصولات واحدهای تولیدی در تهران و نوسازی 
کارخانه ها فراهم خواهد شد و رشد اشتغال و افزایش 

صادرات را نیز به همراه دارد. 
صادقی سپس با اشاره به گفته های رییس اتاق تهران 
مبنی بر اینکه چه راه کارهایی می توان برای دو برابر 
شدن صادرات غیرنفتی کشور در پیش گرفت، افزود: 
در این رابطه، نهادها و دستگاه های تصمیم گیر کشور 
باید ملزم شوند که آیین نامه ها و بخشنامه های مربوط 
به حوزه کسب و کار را از اتاق بازرگانی دریافت و مورد 

تصویب قرار دهند. 
وی همچنین واگذاری تصدی ها و تفویض اختیارات 

به بخش  خصوصی را راهکاری دیگری عنوان کرد 
که باید به طور جدی مورد توجه قرار گیرد. 

صادقی در همین رابطه به واگذاری روند انتخاب و 
اتاق  به  تهران  استان  نمونه  معرفی صادرکنندگان 
را  اشاره و فرآیند آن  تهران طی سه سال گذشته 
مثبت ارزیابی کرد. به گفته وی، در سازمان صنعت، 
برای  فکری  اتاق  تهران،  استان  تجارت  و  معدن 
واگذاری و تفویض اختیارات این سازمان دولتی به 

بخش خصوصی و تشکل ها ایجاد شده است. 

درخواست تولیدکنندگان برای افزایش ظرفیت در استان 
تهران

در ادامه مراسم، محمد اما می امین - معاون هماهنگی 
حوزه  در  گفت:   تهران-  استانداری  اقتصادی  امور 

نظامات اداری مشکلات عدیده ای وجود دارد که این 
مشکلات، بخش عمده ای از موانع تولید و تجارت را 

تشکیل داده است. 
وی با اشاره به ضرورت توسعه صادرات گفت: مانع 
اصلی افزایش سهم ایران در بازار 700 تا 800 میلیون 
نفری کشورهای همسایه، بوروکراسی اداری است. 
لازمه توسعه صادرات، تسهیل تولید است و اگر دست 
و پای صادرکنندگان بسته باشد، قطعاً صادرات رشد 

نخواهد کرد.
او افزود: با توجه به موانع و مشکلات موجود در سال 
97، تصور ما بر این بود که بخش عمده ای از صنایع 
تعطیل شوند، اما امسال بیش از 90 درصد مراجعات 
تولیدکنندگان  درخواست  به  معطوف  استانداری  به 
اما  است؛  تهران  استان  در  ظرفیت  افزایش  برای 
قانون ممنوعیت استقرار در شعاع 120 کیلیومتری 

مانع توسعه ظرفیت واحدهای تولیدی است. 
امامی امین ادامه داد: در سال 1346 بر اساس مصوبه 
هیأت دولت وقت استقرار صنایع جدید در شعاع 120 
کیلومتری شهر تهران ممنوع شد اما این قانون مانع 
رشد استقرار صنایع نشده و صنایع کشور بیش از 30 
برابر در این محدوده رشد یافته است و این قانون 
صرفا زحمتی را برای تولیدکنندگان ایجاد کرده است. 

تهران  استانداری  اقتصادی  امور  هماهنگی  معاون 
لغو  برای  را  نامه ای  استانداری  اینکه  به  اشاره  با 

صادقی - رییس سازمان صنعت، معدن و تجارت استان تهران
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زیست  محیط  حفاظت  سازمان  به  محدودیت  این 
ارسال کرده است، گفت: رییس سازمان با پیشنهاد 
با آن  اما بدنه این سازمان  استانداری موافق است 
رفع  برای  رایزنی  حال  در  ما  که  مخالفت  می کند 

ابهامات هستیم. 
وی اظهار داشت: در استان تهران 17 هزار کارخانه 
و 72 هزار کارگاه وجود دارد که از این رقم، 35 هزار 
کارگاه بالقوه کارخانه هستند، اما به دلیل منع استقرار 
در شعاع 120 کیلومتری هنوز نتوانسته اند به کارخانه 
تبدیل شوند. این مساله منجر به افزایش قیمت تمام 
شده این واحدها شده است، به این سبب که آنها به 
دلیل دارا بودن پروانه صنفی نمی توانند مواد اولیه خود 
را از بورس خریداری کنند و باید نیاز های خود را از 

بازار تامین کنند. 
  او سپس با اشاره به اینکه قانون مالیات بر ارزش 
افزوده قانون بسیار مترقی است، توضیح داد: هدف 
این قانون آن است که هر کسی که مصرف بیشتری 
داشت، مالیات بیشتری هم بپردازد، اما در ایران، عکس 
این رویه اجرا  می شود. به بیان دیگر، قانون مالیات بر 
ارزش افزوده، اصالتاً قانون مالیات بر مصرف است اما 
به دلیل آنکه نتوانسته ایم زیرساخت های مورد نیاز را 

ایجاد کنیم، از دیوار کوتاه تولیدکنندگان بالا رفتیم. 
لایحه  که  است  سال   4 حدود  افزود:  اما می امین 
مجلس  در  افزوده  ارزش  بر  مالیات  قانون  اصلاح 
گیر کرده و نمایندگان حاضر نیستند که از خود وقت 
شود.  اصلاح  قانون  این  تا  کنند  هزینه  و  بگذارند 
استدلال برخی از نمایندگان این است که اگر این 
قانون تبدیل به مالیات بر مصرف شود، مردم دلخور 
می شوند و این مساله روی انتخابات اثر  می گذارد. 
واقعیت این است که یکی از ضد تولیدترین قوانین 
موجود همین قانون مالیات بر ارزش افزوده است و 
البته سازمان امور مالیاتی هم در این رابطه مقصر 
نیست و مجری قانون است. اما گلوگاهی که باید 

مشکل را حل کند، مشغول موارد دیگری است. 
او گفت: اگر وزیر خارجه در نشست های خارجی در 
مقابل فشارهای سیاسی جنگ تن به تن می کند به 
اعتبار آن است که رزمندگان جنگ اقتصادی معبر را 
باز کرده تا کشور را از این شرایط کشور عبور دهند، 

پس باید با تعامل و هم فکری و غم صادرکننده و 
تولیدکننده را خوردن، مشکلات را حل کنیم.

آمادگی برای کاهش تعرفه صادراتی به بازار کشورهای   
همسایه

آخرین سخنران مراسم تجلیل از صادرکنندگان نمونه 
توسعه  سازمان  -رییس  زادبوم  حمید  تهران،  استان 
تجارت ایران- بود. وی با اشاره به رقم صادرات 31/9 

میلیارد دلاری و واردات 31/8 میلیارد دلاری کشور 
طی مدت 9 ماهه امسال، گفت: با توجه به شرایط 
سختی که سال گذشته اقتصاد کشور و بنگاه ها با 
آن مواجه بودند، دست تمامی صادرکنندگانی که در 
مسیر ارزآوری برای کشور همچنان حضور دارند، باید 

بوسید. 
سپس به پژوهش صورت گرفته در سازمان توسعه 
تجارت ایران اشاره کرد که بر اساس آن وضعیت 
مورد  ایران  همسایه  کشور   15 تجارت  و  اقتصاد 
بررسی قرار گرفته  است. او با بیان اینکه میزان واردات 
این کشورها طی سال 2018 میلادی معادل 1160 
میلیارد دلار بود، افزود: طبقه بندی کالایی واردات 15 
کشور همسایه ایران در حال حاضر تدوین و برای 
اطلاع صادرکنندگان کشور روی وب سایت سازمان 

توسعه تجارت در دسترس است. 
بنگاه های  امروز  ظرفیت  اساس  بر  افزود:  زادبوم 
تولیدی و اقتصای کشور، از رقم 1160 میلیارد دلار 
آن  دلار  میلیارد  همسایه، 100  کشورهای  واردات 

امکان تولید و صادرات از سوی ایران وجود دارد. 
صادرات  ارزش  گذشته  سال  طی  وی،  گفته  به 
 24 معادل  همسایه  کشور   15 به  کشور  غیرنفتی 
میلیارد دلار بود که با توجه به بازار این کشورها و 
ظرفیت کالاهای تولیدی در ایران، این رقم تا 100 

میلیارد دلار قابل افزایش است. 
آمادگی  از  سپس  تجارت  توسعه  سازمان  رییس 
بازار  به  تعرفه صادراتی  کاهش  برای  سازمان  این 
کشورهای همسایه خبر داد و افزود: بخش خصوصی 
نیز باید در تولید گروه های کالایی که مورد پذیرش 
بازار کشورهای همسایه است اهتمام جدی داشته 

باشد. 

زادبوم -رییس سازمان توسعه تجارت ایران
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رویداد  سومین  برگزاری  برای  تهران  اتاق  از  وی 
معرفی و تقدیر از صادرکنندگان نمونه سال 98 استان 
تهران تقدیر کرد و گفت: اتاق تهران در حال حاضر، 
اتاق پیشرو در کشور است و این اتاق طی ادوار گذشته 
از نهادی صرف برای صدور کارت بازرگانی پا را فراتر 
اتاق  راهکارهای  و  کارشناسی  مطالعات  و  گذاشته 
تهران به مرجعی قابل اطمینان برای دستگاه های 
وب سایت  که  طوری  به  است  شده  تبدیل  دولتی 
اخبار و رویدادها، تحلیل ها و  اتاق تهران در حوزه 
گفت وگوها و کارهای مطالعاتی و پژوهشی یکی از 
مراجع مطالعاتی بنده و همکارانم در سازمان توسعه 

تجارت است. 
مشترک  کارگروه  تشکیل  از  حال،  عین  در  زادبوم 
سازمان توسعه تجارت با اتاق تهران برای بررسی 
موافقت نامه اوراسیا و تعیین گروه های کالایی ورودی 
به تجارت آزاد ایران با این منطقه اقتصادی خبر داد.

فهرست صادرکنندگان نمونه استان تهران:

1-شرکت نفت پارس به مدیرعاملی حمیدرضا خلیلی 
در گروه کالایی پتروشیمی پایه نفتی و وابسته

2-شرکت شیشه کاوه فلوت به مدیرعاملی ابراهیم 
عسگریان در گروه کالایی مصالح ساختمانی

مدیرعاملی  به  پارس  پروفیل  جهان  3-شرکت 
حجت اله میراحمدپور در گروه کالایی فلزات و صنایع 

وابسته
4- شرکت صنایع فروآلیاژ ایران به مدیرعاملی لیلا 

رضایی در گروه کالایی فلزات و صنایع وابسته
قالی  اصفهان)  رسول  صنعتی  و  تولیدی  شرکت   -5

سلیمان(  به مدیرعاملی سعید منزوی زاده در گروه کالایی 

نساجی و پوشاک

6-شرکت عالیفرد به مدیرعاملی ساسان میار در گروه 
کالایی صنایع غذایی

7- شرکت شیر پاستوریزه پگاه تهران به مدیرعاملی 
سیدجعفر میر در گروه کالایی صنایع غذایی  

8-حسن شمس الهدی در گروه کالایی کشاورزی / 
خشکبار             

9-شرکت ویرامان به مدیرعاملی علیرضا دارچینیان 
در گروه کالایی کشاورزی/زعفران

مدیرعاملی  به  پارس  بازرگانی  آوازه  10-شرکت 
فهیمه صباغی ده آبادی در گروه کالایی کشاورزی/

تره بار
مدیرعاملی  به  خادمی  لوله گستر  11-شرکت 
کالایی  گروه  در  ولی پور  خادمی  محمدرضا 

محصولات شیمیایی
مدیرعاملی محمدرضا  به  بوتان  12-گروه صنعتی 

عابدي میران در گروه کالایی لوازم خانگی و اداری
13-شرکت دمنده به مدیرعاملی احمد بستانچی در 

گروه کالایی تجهیزات و ماشین آلات صنعتی 
14-شرکت مجتمع صنعتی آرتاویل تایر به مدیرعاملی 
انصاری در گروه کالایی قطعات یدکی و  علیرضا 

مجموعه های خودرو
علیرضا  مدیرعاملی  به  ایران  موننکو  15-شرکت 

شیرانی در گروه کالایی خدمات فنی و مهندسی
شایستگان تقدیر:

مدیرعاملی  به  ماکارون  تک  تولیدی  1-شرکت 
مهرداد نوری در گروه کالایی صنایع غذایی

2-گروه صنعتی پاکشو به مدیرعاملی محمد عالمی 
در گروه کالایی محصولات شیمیایی

به  سهند  ممتاز  صنعتی  و  تولیدی  3-شرکت 
کالایی  گروه  در  سلطانی  سعیدآقا  مدیرعاملی 

محصولات شیمیایی )صادرکننده نمونه ملی(
به مدیرعاملی  رادیاتور  تولیدی کوشش  4-شرکت 
و  یدکی  قطعات  کالایی  گروه  در  پونکی  مهدی 

مجموعه های خودرو )صادرکننده نمونه ملی(
5-شرکت نفت بهران به مدیرعاملی اسعد عزیزی 
وابسته  و  نفتی  پایه  پتروشیمی  کالایی  گروه  در 

)صادرکننده نمونه ملی(
بازرگانی  و  کشاورزی  توسعه  تعاونی  6-شرکت 
کالایی  گروه  در  تقدسی  امیر  مدیرعاملی  به  آرین 

کشاورزی/ تره بار )صادرکننده نمونه ملی(
7- شرکت خدمات مسافرت هوایی و جهانگردی 
اشرف  سیدمحمدعلی  مدیرعاملی  به  ایران دوستان 
در گروه خدمات گردشگری )صادرکننده نمونه ملی(

8- شرکت پارس تابلو به مدیرعاملی آرش نادعلیان 
در گروه خدمات فنی و مهندسی )صادرکننده نمونه 

ملی(
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نگاهی به چرایی انجمن صنفی کارفرمایان صاحبان 
برندهای پوشاک کشور و چشم انداز فعالیت های آن 

در آینده
قرآن  از  آیاتی  و تلاوت  ملی  از پخش سرود  پس 
کریم و خوشامدگویی دبیر انجمن صنایع پوشاک به 
میهمانان حاضر در مجمع، پیام هیئت موسس توسط 
صنفی  انجمن  موسس  هیئت  عضو  فخار-  مجید 
کشور-  پوشاک  برندهای  صاحبان  کارفرمایان 

خوانده شد. 
» 1-در روزگار ما، تعاریف و مفاهیم اقتصادی روز به 
روز تغییرات و تحولات شگرفی را تجربه می کنند 
از زمینه  آگاهی  به موازات  نیز  اقتصادی  فعالان  و 
این تغییرات و چگونگی فهم تحولات، رابطه خود 
را با رشد و توسعه در این جغرافیای عظیم، تنظیم 
و هماهنگ می سازند. به عبارتی در دنیای اقتصادی 
امروز، آگاهی و تعقل در ماهیت کنش های اقتصادی 
و انسجام آنها برای دستیابی به اهداف، نقش اصلی را 
ایفا می کنند و بی شک بدون اطلاع از آنها نمی توان 

گستره  و  قدرت  از  چشم اندازی  اقتصادی  فعالان 
وسیعی از رشد مطابق با استانداردهای روز را متصور 

شد.
را  امروز  دنیای  اندیشمندان،  که  نیست  بی جهت 
که  باورند  این  بر  و  می دانند  دانش محوری  عرصه 
فقدان  همچنین  و  مدرن  تحولات  درک  فقدان 
بر دانش،  توان لازم برای تجهیز عقلانیت متکی 
کنش های اقتصادی را به ظرفی محدود و کنشگران 
اقتصادی را به تماشاچیان و حاشیه نشینان فعل و 

انفعالات اقتصادی تبدیل می کند.  
تئوریسین ها  صاحب نظران،  برای  جهت  همین  به 
که  است  نمانده  باقی  شکی  هیچ  راهبردسازان  و 
انسجام و دریافت نظم حاکم بر مقتضیات اقتصادی، 
وابستگی غیرقابل انکاری به دانش اندوزی و فهم 
واقع  در  بی نظیر  فرمان  این  دارد.  مدرن  تجربیات 
به حکمی فراگیر در فعل و انفعالات جهانی تبدیل 
شده است، نخستین جرقه  های شکل گیری انجمن 
صنفی کارفرمایان صاحبان برندهای پوشاک کشور، 

نیز درست در همین نقطه زده شد و ایده آن با توجه 
و  برندها  که  گرفت  این ضرورت شکل  به  صرف 
عناوین معتبر تولید پوشاک در ایران اگر می خواهند 
جامه ای از نظم نوین اقتصاد جهانی بر تن کنند، باید 
در جغرافیای مدرن دانش اندوزی و دانش محوری قرار 
بگیرند که بستر لازم برای کسب صلاحیت رقابت را 

به وجود می آورد. 
صنعت  عرصه  در  حاضر  برندهای  تمام  یقین  به 
دانش  و  تعقل  قبول  قابل  سطح  از  ایران  پوشاک 
مولد برخوردارند اما نکته اینجاست که اجماع برندها 
در قالب یک انجمن و تشکلی که مدیریت توسعه 
صنعتی  فعالیت  سطح  در  را  همگانی  و  یکپارچه 
برعهده می گیرد با قدرت بیشتری می تواند فاصله 
سایر  با  ایران  پوشاک  صنعت  در  برندینگ  میان 

کشورهای صاحب نام را در این زمینه برطرف کند. 
برای  راهبردی  شناسه های  و  نوین  2-مفاهیم 
پیشرفت، صنعت و فعالیت های مولد را بیشتر از هر 
کنش دیگری در اقتصاد به رسمیت می شناسند. این 

گزارش

گزارشی از برگزاری مجمع عمومی انجمن صنفی کارفرمایان صاحبان برندهای پوشاک کشور

اشاره:
برندهای  صاحبان  کارفرمایان  صنفی  انجمن  عمومی  مجمع  اولین 
پوشاک کشور با نظارت نماینده وزارت کار و حضور تولیدکنندگان، 
صنعتگران و فعالان صنعت پوشاک در محل انجمن صنایع پوشاک 
ایران برگزار و طی آن اعضای هیئت مدیره و بازرسان انجمن صنفی 

کارفرمایان صاحبان برندهای پوشاک کشور انتخاب شدند.

توان رقابت؛ 
ضامن حیات یک صنعت 

تهیه و تنظیم: اکرم باقری توستانی
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نکته نیز از مشخصه های دنیای امروز است که تولید 
را هم ضامن ارتقای دائمی رشد می داند و بهترین 
بر بحران ها و جبران شکست ها  برای غلبه  مولفه 

معرفی می کند. 
کارفرمایان  صنفی  انجمن  ایده  شکل گیری  در 
صاحبان برندهای پوشاک کشور، با در نظر گرفتن 
این واقعیت جهانی و با تکیه بر این اصل که تولید، 
اولویت نخست ساخت سامانه توسعه است، مکانیزم 
صاحبان  کارفرمایان  صنفی  انجمن  شکل گیری 

برندهای پوشاک کشور تعریف و تدوین شد. 
تجربیات جهانی نشان می دهد که در دنیای امروز، 
هیچ چیزی بیشتر از توان رقابت، ضامن حیات یک 
صنعت نیست و دانش محوری در ساخت فعالیت های 
یا  کنشگر  هر  برای  را  رقابت  صلاحیت  صنعتی، 
سازمان صنعتی به وجود می آورد، پس باید تصمیم 
شکل می گرفت که بتواند این رهیافت را به عنوان 
کشور  پوشاک  صنعت  برای  عمومی  حرکت  یک 

به عنوان یک انسجام ملی به تصویر بکشد. 
در واقع انجمن برندهای پوشاک ایران می خواست 
شکل گیری  واسطه  به  که  باشد  غیردولتی  نهادی 
اتحاد در میان برندهای پوشاک ایران و افزایش توان 
عملیاتی آنها در فهم کارکردهای نوین، برندینگ را 
مطابق با الگوهای استاندارد در صنعت پوشاک ایران 

جاری و ساری سازد؛ با این هدف که در میان مدت 
صنعت پوشاک ایران بتواند با تقویت برندهای موجود، 
ایجاد برندهای جدید و شکل  دادن مفهوم برند ملی 
در صنعت پوشاک، جایگاه این تولید ایرانی را در ذهن 

هموطنان و شهروندان جهانی ارتقاء دهد.
در  مزیت  صاحب  صنعتی  پوشاک،  3-صنعت 
سازنده ای  تعامل  واسطه  به  که  است  امروز  دنیای 
که می تواند با محیط زیست برقرار کند و همچنین 
را  مولد  اشتغال  و  تولید  افزوده  ارزش  بیشترین 
صنعت  آورد؛  وجود  به  سرمایه گذاری  کمترین  با 
سوی  از  می شود؛  محسوب  پایدار  توسعه  برجسته 
دیگر به عنوان اصلی ترین صنعت در ساخت مفهوم 
مد، جامعه شناسی مد و خلق فرایندهای تأثیرگذار، 
مهم ترین هنر-صنعت ساخت بشر محسوب می  شود 
گونه  هر  در  را  شهروندان  اجتماعی  تشخص  که 
فرهنگ و مدل اجتماعی نمایندگی می کند به همین 
دلیل برندینگ در صنعت پوشاک، نماد وقعی در ایجاد 
تمایز، رشد ارزش افزوده نسبت به سرمایه گذاری های 
پایه، خلاقیت، نوآوری و گسترش ارتباطات اجتماعی 

محسوب می شود. 
با  پوشاک  مطرح  برندهای  که  شده  تجربه  بارها 
فتح ذهن مشتریان در هر نقطه ای از جهان، حتی 
معیارهای شناخته شده و مفاهیم واقعی کیفیت را 

تغییر داده اند. به واسطه همین فرایند و ظهور برندینگ 
در پوشاک، ارزش برند 10 شناسه معروف در صنعت 
پوشاک جهان ابتدای سال 2019 بیش از 90 میلیارد 
دلار تخمین زده شده است. گسترش برندینگ در 
صنعت پوشاک در شرایطی رخ می دهد که ارزش 
بازار جهانی این صنعت به 1800 میلیارد دلار رسیده 
است و پیش بینی می شود که در سال2025 تا دو 
هزار و یکصد و 10میلیارد دلار افزایش یابد، این رقم 
در سال 2012، معادل هزار و یکصد و 10 میلیارد 
دلار بود. مقایسه این ارقام، روند رو به گسترشی را در 

بازار جهانی پوشاک نشان می دهد. 
میلیارد   15 تا   12 بین  ایران  پوشاک  بازار  حجم 
دلار تخمین زده می شود، برآوردهای موجود نشان 
سال  در  ایران  پوشاک  مصرف  سرانه  که  می دهد 
به رقم 250 دلار و سرانه مصرف پوشاک   2025
چین به 337 دلار خواهد رسید. کارشناسان بر این 
باورند که چین با رشد سرانه مصرف پوشاک در سال 
2025، به دلیل تأمین نیاز داخلی از حضور موثر در 
سایر کشورها  و  می دهد  انصراف  بازارهای جهانی 
می توانند با توسعه برندینگ خود به حضور بهینه تری 

در بازارهای جهانی بیندیشند.
صنفی  انجمن  شکل گیری  4-ضرورت های 
کارفرمایان صاحبان برندهای پوشاک کشور به نوعی 

سومبات هاکوپیان- عضو هیئت موسس انجمن صنفی کارفرمایان صاحبان 
برندهای پوشاک کشور

مجید فخار- عضو هیئت موسس انجمن صنفی کارفرمایان صاحبان برندهای 
پوشاک کشور
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مانیفیست عملیاتی آن را نشان می دهد و مبنای  »چه 
باید کردها« را به خوبی تشریح  و با دانش محوری 
صنعت  در  کارآمد  برندینگ  ایجاد  در  تعقل  مسیر 
پوشاک را بیشتر هموار می کند و از این طریق توسعه 
روزافزون کسب و کارها، تولد کسب و کارهای نوپا، 
توسعه محصول، تغییر در نحوه ارائه کسب و کارهای 
قدیمی، کنترل بهینه حجم بالای هزینه های تبلیغات 
و بازاریابی و داشتن یک هویت ماندگار در اذهان، 
کسب  و  بازارسازی  بازار،  توسعه  اصلی  استراتژی 
اعتبار در صنعت پوشاک کشور باشد. برای این منظور 
مراحل اجرایی زیر، محورهای کلی فعالیت انجمن 
صنفی کارفرمایان صاحبان برندهای پوشاک کشور 

در قالب موارد زیر ارائه می شود:
و  مختلف  شاخه های  آموزش  ساماندهی   -1-4  

متنوع برندینگ برای تولیدکنندگان پوشاک
برندینگ  علمی  مراکز  با  ارتباط  4-2- ساماندهی 

برای تولیدکنندگان پوشاک
ارائه  برنامه ها و هم چنین  اجرای  4-3-  تدوین و 
و پیشنهاداتی در سطح دولت برای گسترش حیطه 

فعالیت برندهای معتبر پوشاک
4-4- همراه کردن برندهای قدیمی پوشاک با اصول 

نوین برندینگ از طریق ارائه برنامه های راهبردی
از طریق  بازارسازی برای برندهای پوشاک   -5-4

ارائه برنامه های راهبردی
و  دولتی  غیر  تشکل های  تمام  با  4-6- همکاری 
دولتی برای تسهیل در امر برندینگ از طریق تدوین 

برنامه های راهبردی برای برقراری ارتباط
4-7- ایجاد هسته پژوهش در حوزه برندینگ و ارائه 

خدمات آن به صنعت پوشاک
4-8- ایجاد ارتباط میان برندهای ایرانی با برندهای 

معتبر خارجی
4-9-برگزاری نمایشگاه های معتبر صرفاً جهت ارائه 

توانمندی برندینگ و توسعه سکوهای فروش
با  عملیاتی  و  دانش محور  ارتباطی  ایجاد   -10-4
برندهای معتبر موجود در صنایع دیگر برای ایجاد 
سرمایه گذاری  سطح  افزایش  و  ترکیبی  برندینگ 

مطلوب در صنعت پوشاک
4-11-اتصال برندهای بدون کارخانه به واحدهای 

تولیدکننده پوشاک معتبر
برندهای  صاحبان  کارفرمایان  صنفی  انجمن   -5
با  که  کند  نهادینه  را  باور  این  باید  کشور  پوشاک 
کارکردی متفاوت در صنعت پوشاک کشور می تواند 
حلقه اتصال و اتحاد انجمن ها و اتحادیه های فعال در 
صنعت پوشاک کشور باشد. این مسأله از ذات پویا 
و منطبق بر دستورالعمل های روز برندینگ نشأت 
می گیرد، به همین دلیل ساخت منسجم و هماهنگ 

از  بی شک  پوشاک  صنعت  فعال  تشکل های  در 
کارکردهای مفید انجمن صنفی کارفرمایان صاحبان 
برندهای پوشاک کشور خواهد بود؛ لذا موازی کاری 
و قرار کردن کارکرد این انجمن با سایر انجمن ها 
فرضیه ای  مشترک،  ریل  یک  در  اتحادیه ها  و 
نادرست محسوب می شود چون برندینگ به معنای 
ساده نمای بیرونی یک صنعت را برای ایجاد تغییر 
مناسب در الگوی مصرف جامعه و یا حضور در اذهان 
مشتریان، بازسازی و تجهیز می کند به عبارتی تمام 
فعالیت های صنعتی و رفتارهای اقتصادی یگ گروه 
صنعتی از مجرای برندینگ به جامعه معرفی می شود 
و به تعبیر دقیق تر، برندینگ می تواند ویترینی شفاف 
برای ارائه و معرفی تلاش تولیدکنندگان و مخاطبان 

و مشتریان باشد.
این فرایند کاملًا منطبق با داده های علمی و تجربیات 
عمیق اقتصادی صورت می گیرد که سالیان متمادی 
دلیل  همین  به  است،  شده  افزوده  ان  حجم  بر 
دست اندرکاران و مدیران انجمن صنفی کارفرمایان 
یکپارچگی  برای  پوشاک کشور  برندهای  صاحبان 
اهداف و عملکردهای اجتماعی صنعت پوشاک باید 
راهبردهای مشخص و کارکردگرا مبتنی بر مفاهیم و 
آموزه  های برندینگ طراحی کنند تا دستیابی به هدف 
مذکور تسهیل شود. این اتفاق در چارچوب منشوری 
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برندهای  انجمن صنفی کارفرمایان صاحبان  رفتار 
پوشاک کشور تدوین می شود.

برندهای  صاحبان  کارفرمایان  صنفی  انجمن   -6
پوشاک کشور پس از تأسیس و شکل گیری هسته 
اولیه مدیریتی باید دائم این باور را در خود تکرار کند 

که وظیفه ای سخت و دشوار برعهده گرفته است. 
صنایع  قدیمی ترین  از  یکی  ایران  پوشاک  صنعت 
کشور محسوب می شود که طی چند سال گذشته 
همراهی  عدم  اجحاف ها،  اوج  در  شده  موفق 
که صنعت  مولد  درک  این  فقدان  و  سیاستگزاران 
پوشاک می  تواند نجات دهنده زنجیره نساجی کشور 
غلط  سیاستگزاری های  روند  از  را  خود  حق  باشد؛ 
بستاند و حتی برای پاسداری از منافع ملی، رو در 

روی قاچاق و و واردات بی ضابطه بایستد. 
به خردورزی،  چیز  از هر  بیش  اکنون  این صنعت 
دارد که  نیاز  اجتماعی  پایگاه های  تقویت  تلاش و 
این امر با تقویت و گسترش برندینگ -که نقطه 
تماس با جامعه محسوب می شود- امکان پذیر خواهد 
بود؛ برای همین مدیران انجمن صنفی کارفرمایان 
صاحبان برندهای پوشاک کشور در تمام دوره ها باید 
این اصل را در بطن منشور کاری خود قرار دهند 
که ساخت برندهای ملی و ایجاد صلاحیت رقابت 
صنعتی در میادین جهانی جز با کار، همت و توجه 

صرف به  منافع ملی امکان پذیر نخواهد بود.«

موانعِ پیش روی برندها و چاره اندیشی برای آنها
انجمن  موسس  هیئت  عضو  هاکوپیان-  سومبات 
پوشاک  برندهای  صاحبان  کارفرمایان  صنفی 
کشور- بیان داشت: زنجیره ارزش صنعت پوشاک 
الیاف،  پتروشیمی،  تا  پنبه شروع می شود  از کشت 
ریسندگی، بافندگی، تولید پارچه، ملزومات، طراحی، 
تولید پوشاک و بسته بندی و عرضه را در برمی گیرد 
و اولین کاری که باید انجام شود اتصال اجزای این 
زنجیره است و باید در مورد چگونگی انجام این کار، 

برنامه ریزی کرد.
بخش های  در  پوشاک  این که صنعت  بیان  با  وی 
 ریسندگی و بافندگی مورد اجحاف قرار گرفته، افزود: 
خوشبختانه انجمن صنایع نساجی ایران جلسه ای را 
در این راستا  برگزار می کند که طی آن نقطه نظرات 

تولیدکنندگان پوشاک شنیده خواهد شد.
قالب  در  پوشاک  تولید  کرد:  تصریح  هاکوپیان 
کارگاه های  مزون ها،  صنفی،  صنعتی،  واحدهای 
کوچک ) موسوم به زیرپله ای( انجام می شود و هر 
کدام از آنها دارای مزیت ها و معایبی هستند که با قرار 
گرفتن در زنجیره برندها بسیاری از معایب برطرف 

خواهند شد. 

کارفرمایان  صنفی  انجمن  موسس  هیئت  عضو 
بخش  مورد  در  کشور  پوشاک  برندهای  صاحبان 
توزیع پوشاک هم عنوان داشت: در حال حاضر توزیع 
پوشاک به دو شکل »زنجیره ای مدرن« و »سنتی« 
انجام می شود که باید شیوه نخست توسط برندهای 

معتبر کشور تقویت و سازماندهی شوند.
به اعتقاد وی، اگر معتقدیم تولید پوشاک، لکوموتیو 
صنایع نساجی است باید بپذیریم برند در دنیای مدرن 
امروز، سوخت این لکوموتیو است و در صورت فقدان 
سوخت لازم، لکوموتیو حرکت نمی کند یا حرکتی 
آهن خواهد داشت!  گاو  با  زمین  شبیه شخم زدن 
بسیار  پوشاک  صنعت  در  برندینگ  نقش  بنابراین 
تعیین کننده است و باید مورد توجه ویژه تمام فعالان 

این صنعت قرار گیرد. 
هاکوپیان، موانع پیش روی برندینگ در کشور را به 

این شرح اعلام کرد:
1-عدم تعریف درست از برندینگ

براساس سلیقه مشتری  آزادی در طراحی  2-عدم 
مبتنی بر فرهنگ فاخر و باوقار در کشور

3-چالش های مربوط به هزینه های برندینگ: باید 
و  شود  ایجاد  عرضه کننده  و  مشتری  میان  ارتباط 

قیمت را مشتری تعیین نماید. 
اولیه و تجهیزات جانبی:  4-دشواری واردات مواد 

خلیل کاظمی -  عضو اصلی   هیئت مدیره حمیده سادات زعیم زاده -  عضو اصلی هیئت مدیرهسجاد علیزاده- عضو اصلی هیئت مدیره

رضا باقری  - عضو علی البدل اول شهرام شکوفی-  عضو اصلی هیئت مدیره اورمزد روشنفکر- عضو اصلی هیئت مدیره
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تسهیلاتی  در  باید  دولتی  مرتبط  سازمان  های 
جهت واردات مواد اولیه و ملزومات تولید پوشاک 
)به ویژه برای برندها( مدنظر قرار دهد. یک برند 
باشد،  آزاد  نیاز  مورد  اولیه  مواد  واردات  در  باید 
بدون محدودیت به تولید بپردازد و به هر قیمتی 
که می خواهد، بفروشد. مشتریان به خوبی می دانند 
پول خود را صرف خرید کدام کالاها نمایند لذا با 
انجام  را  خود  خرید  برند،  یک  از  کامل  اطلاعات 
می دهند و صنعت پوشاک نیازمند آقا بالاسر نیست.  
تولیدکننده:  از  افزوده  ارزش  بر  مالیات  5-دریافت 
انتهای زنجیره عرصه پوشاک  از  باید  مالیات  این 
یعنی مصرف کننده دریافت شود و در اخذ مالیات 
بر عملکرد نیز باید اظهارات اشخاص و شرکت ها 

محترم شمرده شوند.
این  تبلیغات:  از فروش در  6-محدودیت درصدی 

مورد باید حذف شود. 
7-وجود سایه شوم قاچاق پوشاک بر کشور: قاچاق، 
فرصت های برندهای داخلی را می سوزاند و به دلیل 
نمی توان  غیرمتعارف،  مجاری  از  پوشاک  واردات 

هیچ قیمت عادلانه ای بر آن متصور شد. 
برندهای  رقابت  برای  مناسب  فضای  فقدان   -8
می تواند  دولت  بین المللی:  عرصه های  در  ایرانی 
در  برندها  حضور  هزینه های  از  بخشی  تقبل  با 

برندهای  از   ... و  بین المللی  مجامع  نمایشگاه ها، 
ایرانی حمایت کند. 

باید در قالب اعطای مشوق های صادراتی از صادرات 
و صادرکننده ایرانی زمینه را برای فعالیت آنان در 

بازارهای بین المللی هموار نماید. 
وی در پایان از نماینده وزارت کار جهت همکاری 
و نظارت بر عملکرد مجمع سپاسگزاری نمود. در 
اعضای  تشکیل  و  انتخاب  از  پس  مراسم،  ادامه 
رئیس  )به عنوان  فخار  مجید  آقایان  رئیسه  هیئت 
قهرودی  صادقی  احمد  موسوی،  رمضان  مجمع( ، 
و سماواتی مجمع به صورت قانونی شروع به کار 
نمود و با بررسی، اصلاح )برخی مواد اساسنامه( و 
تأیید آن توسط حضار، اعلام حق ورودی، رأی گیری 
در خصوص حق عضویت و تعیین روزنامه رسمی 
ادامه یافت که ضمن تعیین حق ورودیه ) 500 هزار 
تومان(، حق عضویت سالیانه )3 میلیون تومان( ، 
اقتصاد جهت  دنیای  کثیرالانتشار  روزنامه  انتخاب 
نامزدهای  انجمن،  و دعوت نامه های  آگهی ها  درج 
عضویت در هیئت مدیره و بازرسی در فرصتی چند 
دقیقه ای به معرفی واحدهای متبوع خود، ذکر سوابق 
شغلی در صنعت پوشاک و انگیزه حضور در هیئت 
مدیره انجمن پرداختند؛ سپس انتخابات اعضای اصلی 
کارفرمایان  صنفی  انجمن  بازرسان  و  علی البدل  و 

صاحبان برندهای پوشاک کشور انجام شد. 

نتیجه انتخابات اعضای هیئت مدیره انجمن صنفی 
) به  کارفرمایان صاحبان برندهای پوشاک کشور 

ترتیب تعداد آرای کسب شده( :
1-آقای سجاد علیزاده- شرکت تولیکا طرح )برند 

تولیکا(  / عضو اصلی
2-خانم حمیده سادات زعیم زاده - شرکت آتی دانا 

) برند گراد(  / عضو اصلی 
3-آقای خلیل کاظمی - شرکت مخمل پاسارد )برند 

زیروتن(  / عضو اصلی     
عضو  لاماساشِدو/  برند  شکوفی-  شهرام  4-آقای 

اصلی
عضو  امَشاسپند/  برند  روشنفکر-  5-آقاي  اورمزد 

اصلی
عضو علی البدل اول هیئت مدیره: آقای رضا باقری- 

برند ایران پاکو
عضو علی البدل دوم هیئت مدیره: آقای اسد رهبری-  

برند آلماجین
برند  درخش-  طاهری  فرهاد  آقای  اصلی:  بازرس 

رامکات
بازرس علی البدل: خانم بهار حاج سیدجوادی- برند 

وان تن

بهار حاج سیدجوادی-بازرس علی البدل فرهاد طاهری درخش-بازرس اصلی
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*ارائه موافقت نامه تجارت ترجیحی ایران و اتحادیه 
اوراسیا

موسسه  علمی  هیئت  عضو  زاهد طلبان-  علی  دکتر 

ارشد  کارشناس  و  بازرگانی  پژوهش های  و  مطالعات 

توافق های تجاری سازمان توسعه تجارت ایران- به بیان 

انواع ترتیبات تجاری و مراحل یکپارچگی اقتصادی 
»تجارت  قلمرو  نخست  مرحله  در  که  پرداخت 
ترجیحی« وجود دارد که طی آن کاهش بخشی از 
تعرفه های گمرکی مدنظر قرار می گیرد. در گام دوم 
یعنی قلمرو »تجارت آزاد« شاهد حذف تعرفه های 
گمرکی هستیم، گام سوم یعنی »اتحادیه گمرکی« 
گمرکی،  تعرفه های  و حذف  کاهش  بر  نیز علاوه 
تعرفه های مشترک به وجود می آید. در مرحله بعد 
»بازار مشترک« است که در آن علاوه بر موارد فوق، 
یکسان سازی، تحرک و جابجایی عوامل مدنظر قرار 
دارد و در عالی ترین  و پیشرفته ترین سطح تعاملات 
تجاری، »اتحادیه اقتصادی« وجود دارد که ضمن 
سیاست های  هماهنگی  مذکور،  موارد  تمام  اجرای 
پولی، بودجه ای، مالیاتی، مالی و .... حکمفرماست که 

نمونه کامل آن »اتحادیه اروپا« می باشد.
وی با اشاره به این مطلب که روند همگرایی تجاری 
در 70 سال اخیر، از شیب نسبتاً تندی برخوردار است؛ 
افزود: در سال 1994 ) سال راه اندازی سازمان جهانی 
تجارت( حدود 70 موافقت نامه ترجیحی در یکی از 
انواع فوق در دنیا به شکل فعال وجود داشت اما امروزه 

این رقم به 302 موافقت نامه رسیده است. 
مشارکت  میزان  داشت:  اذعان  زاهدطلبان  دکتر 
تحولات  سیر  در  جغرافیایی  مناطق  یا  کشورها 
موافقت نامه ها یکسان نیست و اتحادیه اروپا با بیش از 
صد موافقت نامه تجاری در صدر و در رتبه های بعدی 
منطقه آسیای شرقی و آمریکای جنوبی قرار دارند. 
غرب آسیا ) که شامل ایران هم می شود( نسبت به 
سایر مناطق در رده بندی آخر قرار دارد و در این منطقه 
شاهد کمترین مشارکت پیرامون انواع ترتیبات تجاری 

دنیا هستیم.
به گفته کارشناس ارشد توافق های تجاری سازمان 
تجاری  ترتیبات  پیشتازان  ایران،  تجارت  توسعه 
منطقه ای که دارای بیشترین ارزش تجارت جهانی 
هستند ؛ عبارتند از اتحادیه اروپا، NAFTA )قرارداد 

بررسی فرصت های پیش روی 
ایران در اتحادیه اوراسیا

اشاره:
قرارداد تشکیل اولیه اتحادیه اقتصادی اوراسیا در 29 مه 2014 میان کشورهای روسیه، بلاروس و قزاقستان 
منعقد و جایگزین اتحادیه گمرکی اوراسیا شد و سپس کشورهای ارمنستان و قرقیزستان نیز به عضویت 
آن در آمدند. این اتحادیه کار خود را به طور رسمی از اول ژانویه 2015 آغاز کرد. کشورهای عضو اوراسیا 
هم اکنون 20 میلیون کیلومترمربع مساحت و بیش از 183 میلیون نفر جمعیت دارند که 5.2 درصد جمعیت 
جهان است. در روز اجرای این توافق نامه ولادیمیر پوتین، رئیس جمهور روسیه اعلام کرد: امروز ما یک 
مرکز رشد اقتصادی قدرتمند و جذاب ایجاد کرده ایم، یک بازار منطقه ای که بیش از 180 میلیون نفر را به 

هم مرتبط می کند.
براساس این موافقتنامه، ایران از اتحادیه اقتصادی اوراسیا امتیازات گمرکی خاصی دریافت کرده و کشورهای 
این اتحادیه هم این امکان را خواهند داشت تا حجم صادرات خود به ایران را تا 75 درصد افزایش دهند. 
ایران نیز می تواند با امتیازاتی که دریافت می کند، صادرات کالاهای خود به مقصد پنج کشور اوراسیایی را تا 

چند برابر افزایش دهد.
این امتیازات 502 قلم کالاهای مختلف در حوزه های مواد غذایی، مواد مصرفی شیمیایی، محصولات 
ساختمانی، صدور خدمات فنی و مهندسی، محصولات صنعتی و محصولات کشاورزی از سوی اتحادیه 
اورآسیا و 360 قلم کالا در همان موارد مشابه را از سوی ایران شامل می شود که در مجموع کل اقلام مشمول 

در موافقت نامه به 862 مورد می رسد. 
با هدف بررسی ابعاد موافقت نامه تجارت ترجیحی ایران و اتحادیه اوراسیا، سمیناری با همین عنوان و با 
حضور دکتر علی زاهد طلبان- عضو هیئت علمی موسسه عالی آموزش و پژوهش مدیریت و برنامه ریزی- ، 
دکتر سیده فاطمه مقیمی- عضو هیئت رئیسه اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران- دکتر مجتبی 
شیشه چی ها - مدیرکل دفتر ارزش گمرک ایران،  دکتر زهرا رهایی- مدیرعامل شرکت ناوک شیمی پخش- ،  
صاحب نظران و فعالان صنعتی و صادراتی در سالن کنفرانس موسسه عالی آموزش و پژوهش مدیریت و 

برنامه ریزی برگزار شد.

گزارش

گزارشی از برگزاری سمینار موافقت نامه تجارت ترجیحی ایران و اتحادیه اوراسیا: فرصت ها و چالش ها

تهیه و تنظیم: شبنم سادات امامی رئوف
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)اتحادیه  آن  آسه  شمالی(  و  آمریکای  آزاد  تجارت 
کشورهای جنوب شرق آسیا( 

 وی ادامه داد: ترکیه 21 موافقت نامه تجارت آزاد با 
سایرکشورها منعقد و اجرا کرده است و تعداد زیادی 
در دست مذاکره دارد، حتی پاکستان که آن را به عنوان 
کشوری در حال توسعه تلقی می کنیم با تعداد زیادی 
از کشورها دارای توافق نامه تجارت ترجیحی و تجارت 

توافق ترجیحی پیشین و اصلاح فهرست توافق های 
اندونزی، مالزی، هند و سوریه  با  قبلی«، »مذاکره 
برای عقد و ارتقای موافقت نامه تجارت ترجیحی« به 
گفته دکتر زاهدطلبان از توافق های تجاری در دست 

مذاکره ایران به شمار می آیند.
وی با اعلام این مطلب که دسترسی آسان به بازار 
حدود 700 میلیون نفری با 15 کشور همسایه یکی 

آخرین وضعیت در سال 98تاریخ امضاءتعداد ترجیحات تعرفه ایکشورردیف

پاکستان1
309 کد 6 رقمی اعطایی  
338 کد 6 رقمی دریافتی

در حال اجراست2 خرداد 85

تونس2
256 کد 4 و66 و 8 رقمی اعطایی

174 کد 6 و8 رقمی دریافتی
در حال اجراست27 آبان 86

در حال اجراست6 مرداد 87 موافقت نامه تجارت آزادسوریه3

کوبا4
44 کد 8 رقمی اعطایی

88 کد 6 و 8 رقمی دریافتی
در حال اجراست25 اردیبهشت 87

بوسنی5
170 کد 6 رقمی اعطایی

170 کد 4 و 6 رقمی دریافتی
در حال اجراست15 شهریور 88

ترکیه6
125 کد6 رقمی اعطایی
139 کد 6 رقمی دریافتی

در حال اجراست18 خرداد 93

مجموع امتیازات اعطایی در کل توافق های تجاری ) به استثنای سوریه (
مجموع امتیازات دریافتی در کل توافق های تجاری ) به استثنای سوریه (

904 ردیف تعرفه ای
909 ردیف تعرفه ای

جدول 1- توافق های تجاری دو جانبه ایران

وضعیت اجراوضعیت مذاکراتکشورردیف

1)D8(از سال94 به اجرا گذاشته شده استبه اتمام رسیدهموافقت نامه تجارت ترجیحی 8کشور بزرگ اسلامی
2) OIC( ایران اخیراً فهرست امتیازات خود را ارائه نموده اما هنوز توافق اجرایی نشده استبه اتمام رسیدهموافقت نامه تجارت ترجیحی کشورهای عضو سازمان همکاری اسلامی
هنوز اجرایی نشده و قرار است مذاکرات مجدد صورت خواهد گرفتبه اتمام رسیدهتوافق تجارت ترجیحی در چارچوب سازمان همکاری های اکو3
به تصویب نهایی رسیده و از 5 آبان98 لازم الاجرا شده است.به اتمام رسیدهتوافق تجاری ایران با اتحادیه اوراسیا4

جدول 2- توافق های تجاری چندجانبه ایرا

و  مطالعات  موسسه  علمی  هیئت  است. عضو  آزاد 
توافق های  شرح  به  سپس  بازرگانی  پژوهش های 

تجاری دو جانبه ایران به شرح جدول )1( پرداخت.

توافق های تجاری چندجانبه ایران:
»مذاکره با پاکستان برای عقد موافقت نامه تجارت 
آزاد«، »مذاکره با ترکیه برای افزایش سطح پوشش 
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از فرصت های مهم صادراتی اقتصاد ایران است، به 
گفت:  و  پرداخت  اوراسیا  اقتصادی  اتحادیه  معرفی 
فوریه سال 1999، قرارداد ایجاد اتحادیه گمرکی و 
قزاقستان،  بلاروس،  توسط  اقتصادی  واحد  منطقه  
قرقیزستان، تاجیکستان و روسیه به امضا رسید و اکتبر 
سال 2000، جامعه اقتصادی اوراسیا توسط کشورهای 
مذکور تشکیل شد، جولای 2011، اتحادیه گمرکی 
میان بلاروس، قزاقستان و روسیه به وجود آمد و اول 
ژانویه 2015، موافقت نامه اتحادیه اقتصادی اوراسیا 
در  اجرایی شد.  روسیه  و  قزاقستان  میان بلاروس، 
 2015 آگوست   15 و  ارمنستان   2015 ژانویه  دوم 
قرقیزستان به عنوان اعضای رسمی اتحادیه اقتصادی 

اوراسیا درآمدند.
عضو هیئت علمی موسسه مطالعات و پژوهش های 
بازرگانی یادآور شد: جمعیت اتحادیه اقتصادی اوراسیا 
183/6 نفر، تولید ناخالص داخلی آن 5 تریلیون دلار، 
و  دلار   27/000 سرانه  درآمد   ،  5/4 بیکاری  نرخ 

مساحت آن 20 میلیون کیلومتر مربع است. 
وی اذعان داشت: اتحادیه اوراسیا رتبه اول استخراج 
نفت و تولید گاز، رتبه سوم طول خط آهن، رتبه چهارم 
تولید انرژی برق و  آهن و رتبه پنجم تولید فولاد 

جهان را در اختیار دارد.
توسعه  تجاری سازمان  توافق های  ارشد  کارشناس 
تجارت ایران، ضمن بیان این مطلب که بیشترین 
حجم تجارت اوراسیا با جهان مربوط به روسیه است، 
گفت: از تجارت 866 میلیارد دلاری اتحادیه اقتصادی 
اوراسیا با جهان در سال2018 )مجموع صادرات و 
واردات(، 687 میلیارد دلار آن توسط روسیه صورت 

گرفته است.

روند تجارت ایران اوراسیا طی 5 سال اخیر به شرح 
جدول 3 است.

دکتر زاهدطلبان، حجم تجارت ایران با اتحادیه اوراسیا 
را 2/6 میلیارد دلار ) سهم 0/3 درصدی( برشمرد و 
گفت: عمده اقلام صادراتی ایران به اوراسیا عبارتند از 
»پسته، کیوی، سایر نفت های گازی، کشمش، خیار، 
خیارشور، خرما، دارو، سیمان های هیدرولیک، مس 
تصفیه شده، متانول و کلم« و در مقابل عمده اقلام 
وارداتی ایران از اوراسیا شامل »جو، ذرت دامی، روغن 
خام، کاتد و قطعات آن، آهن آلات ) ضخامت کمتر از 
3 میلی متر( ، چوب اره شده از کاج، کاغذ روزنامه به 

شکل رول یا ورق« است.
عضو هیئت علمی موسسه مطالعات و پژوهش های 
در  موقت  موافقت نامه  کرد:  خاطرنشان  بازرگانی 
راستای ایجاد ترتیبات تجارت آزاد بین ایران و اوراسیا 
پس از دو سال مذاکره در اردیبهشت سال 97 امضاء 
شد. این موافقت نامه دو ماه پس از اعلام تصویب 
آن در مراجع قانونی کشورهای عضو اتحادیه و ایران 
یعنی 5 آبان 98 اجرایی شد. یک سال بعد از اجرای 
موافقت نامه موقت، مذاکره برای انعقاد موافقت نامه 
تجارت آزاد شروع خواهد شد و سه سال بعد از تاریخ 
اجرای شدن، چنان چه موافقت نامه تجارت آزاد نهایی 
نشده باشد، طرفین در خصوص تداوم موافقت نامه 

موقت، تصمیم گیری خواهند کرد.
به گفته این کارشناس، متن موافقت نامه، مفصل ترین 
و جامع ترین موافقت نامه ای است که تاکنون ایران 
عمومی«،  قواعد   « فصل  شامل9  و  کرده  منعقد 
»موانع  تجارت«،  »راهکارهای  کالا«،  »تجارت 
فنی فرا راه تجارت«، »اقدامات بهداشتی و بهداشت 

گیاهی«، »قواعد اجرا«، »تسهیل تجاری«، »حل و 
فصل اختلافات« و »مقررات پایانی« است.

وی گفت: از مهم ترین تعهدات طرفین در موافقت نامه 
اوراسیا می توان به موارد زیر اشاره کرد:

*اصل عدم تبعیض: یکی از اصول بنیادی گات که 
از کشورها می خواهد بین کالاها براساس مبدأ یا 

مقصدشان تبعیض قائل نشود(
*اصل رفتار ملی در کل تجارت فی مابین: کشورها 
را ملزم می سازد با کالای وارداتی پس از ترخیص از 
گمرک به گونه ای رفتار کنند که از رفتار اعمال شده 
در مورد کالاهای تولیدی در داخل نامطلوب تر نباشد.

*اصل آزادسازی تجاری: کاهش و تثبیت نرخ های 
تعرفه ) در حد کالاهای تحت پوشش( و ممنوعیت 

استفاده از موانع غیر تعرفه ای
تحت  کالاهای  حد  ) در  تجاری  انضباط  *اصل 
پوشش( شامل عدم تبعیض، شفافیت، اطلاع دهی، در 
حد ضرورت برای تأمین اهداف مشروع و مبتنی بر 

اصول علمی و ارزیابی خطر
*استثنائات عمومی ) ملاحظات اخلاقی، فرهنگی، 

امنیتی و مذهبی(
*اقدامات دفاع تجاری: شامل آنتی دامپینگ، اقدامات 
با  مقابله  ) در  جبرانی  اقدامات  و  تجاری  حفاظتی 

یارانه ها(
تجاری  توافق های  ارشد  کارشناس  اعلام  بر  بنا 
سازمان توسعه تجارت ایران، اقلام اعطایی ایران به 
اوراسیا 262 قلم )73 درصد( در بخش صنعتی و 98 
قلم )27 درصد( در بخش کشاورزی را در برمی گیرد، 
اقلام اعطایی اوراسیا به ایران نیز در بخش صنعتی 
376 قلم ) 75 درصد( و 126 قلم )25 درصد( در 

کشور
سال1398سال1397سال1396سال1395سال1394

وارداتصادراتوارداتصادراتوارداتصادراتوارداتصادراتوارداتصادرات

173/1517/4219/01544/1292727280134265/4210/6روسیه
137/987/2173/5210/816866/7130/48715/822/1قزاقستان
102/113/3179/220/920225/8158/622/619/81/09ارمنستان
22/11/726/63/538/76/133/211/37/13/5قرقیزستان
0/423/62/529/21/731/920723/90/95/1بلاروس

439/2643/2600/81808/4702/4857/56051486109242/3جمع کل

جدول 3- روند تجارت ایران اوراسیا طی 5 سال اخیر 
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بخش کشاورزی را شامل می شود. 
فهرست اعطای اوراسیا به تفکیک گروه های کالایی 

در جدول 4 قابل مشاهده است.
عضو هیئت علمی موسسه مطالعات و پژوهش های 
بازرگانی یادآور شد: از مهم ترین اقدامات انجام شده 
در راستای اجرایی شدن موافقت نامه سازمان توسعه 
برگزاری  مانند  مواردی  به  می توان  ایران  تجارت 
جلیات هماهنگی داخلی با حضور نمایندگان کلیه 
اعمال  مشکل  رفع  پیگیری  مرتبط،  دستگاه های 
محدودیت های وارداتی برای اقلام مشمول امتیازات 
اعطایی، تشکیل مرکز توسعه تجارت و صادرات با 

اوراسیا اشاره نمود.
مورد  در  تخصصی  توضیحات  ارائه  ضمن  وی 
برنامه های گمرک برای ارائه تسهیلات به فعالان 

اختصاص  همچون  اوراسیا  حوزه  در  اقتصادی 
با  موافقیت  ذی نفعان،  برای  اختصاصی  زیرسامانه 
واردات،  و  صادرات  رویه  در  کالاها  یکسره  حمل 
پذیرش حداقل اسناد و مدارک مورد نیاز در راستای 
روند  پایش  و  رصد  کارگروه  تعیین  کالا،  ترخیص 
مربوط به اجرای موافقت نامه، پذیرش گواهی مبدآ 
میان کشورهای ذی نفع به صورت الکترونیکی و ... 
تصریح کرد: مراجع ذی صلاح صدور و تأیید گواهی 
مبدأ در ایران اتاق بازرگانی ایران و اتاق های بازرگانی 

31 استان هستند.
دکتر زاهدطلبان، مهم ترین فرصت های پیش روی 
ایران در اتحادیه اوراسیا را »بهبود در دسترسی به 
موانع  »حذف  تعرفه ها«،  کاهش  طریق  از  بازار 
فضای  تثبیت  و  تجاری  »انضباط  غیرتعرفه ای«، 

سرمایه گذاری  فرصت های  »بهبود  کار«،  و  کسب 
تجاری  آزادسازی های  »تمرین  فناوری«،  انتقال  و 
سایر  با  کار  و  کسب  تجربه  »کسب  و  بیشتر« 

کشورها« اعلام کرد.
چالش های اجرایی پیش رو نیز به اعتقاد وی، »تشدید 
»بی اطلاعی  تجاری«،  محیط  »بی ثباتی  رقابت«، 
»کمبود  و  تعهدات«  و  حقوق  از  بخش خصوصی 
نیروی انسانی و متخصص در توافق های تجاری« 

هستند. 
توسعه  تجاری سازمان  توافق های  ارشد  کارشناس 
مذاکرات  کرد:  خاطرنشان  پایان  در  ایران  تجارت 
و طی  شد  خواهد  شروع  آتی  سال  از  آزاد  تجارت 
یک دوره زمانی 7 تا 10 سال نزدیک به 90 درصد 
کالاهای طرفین مشمول تعرفه صفر خواهند شد پس 
لازم است از هم اکنون بخش های خصوصی، تجار، 
تولیدکنندگان و دستگاه های دولتی خود را برای ورود 

به این فضای رقابتی آماده نمایند.

ایجاد یک ائتلاف تجاری جهت ایجاد بازار موفق
اتاق  رئیسه  هیئت  عضو  مقیمی-  فاطمه  سیده  دکتر 

ابراز  نیز  بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران- 

داشت: کشورهای روسیه، بلاروس و قزاقستان اول 

متوسط نرخ تعرفه بعد از کاهشمتوسط نرخ تعرفه اوراسیاقسمت های کالایی

5/40/8حیوانات زنده، محصولات حیوانی
10/05/4فلزات معمولی و مصنوعات آنها

ماشین آلات و وسایل مکانیکی، ادوات برقی، اجزا و قطعات آنها،دستگاه های ضبط و پخش صوت، 
5/52/7دستگاه های ضبط و پخش صوت و تصویر تلویزیونی، اجزا و قطعات و متفرقات این دستگاه ها

5/10/7محصولات صنایع شیمیایی یا صنایع وابسته آن
10/05محصولات صنایع غذایی، نوشابه ها، آب گون های الکی و سرکه ها،توتون، تنباکو و بدل ساخته آنها

52/7محصولات معدنی
8/54/2محصولات نباتی

14/111/4مروارید طبیعی یا پرورده، سنگ های گرانبها یا نیمه گرانبها
مصنوعات از سنگ،گچ، سیمان،پنبه نسوز،میکا یا از مواد همانند محصولات سرامیک:شیشه و 

9/63/1مصنوعات از شیشه

6/32/9مواد پلاستیکی و اشیاء ساخته شده از این مواد، کائوچو
3/50/1مواد نسجی و مصنوعات از این مواد

2/60وسایل نقلیه زمینی، هوایی، آبی و تجهیزات ترابری مربوط به آنها

جدول 4- فهرست اعطای اوراسیا به تفکیک گروه های کالایی
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ژانویه 2015، ارمنستان 2 ژانویه 2015، قزاقستان 12 
آگوست 2015 به عضویت اتحادیه اوراسیا درآمدند. 
واحد پول غیرنقدی مشترک برای اتحادیه اقتصادی 
اوراسیا به نام »یورزا« در سال 2009 توسط رئیس 
جمهور قزاقستان پیشنهاد شد . در سال2012 ایده 
طرح واجد پول مشترک مطرح و در سال2014 این 
طرح جهت تأسیس بانک مرکزی اوراسیا و واحد پول 
مشترک به نام » آلتین« جهت معرفی در سال 20152 

ارائه شد.
دکتر مقیمی، ایجاد یک ائتلاف تجاری جهت ایجاد 
بازار موفق را در ابعاد اقتصادی، سیاسی و جغرافیایی 
قلمداد کرد و در ادامه به بیان توضیحاتی پیرامون انواع 
اتحادیه  تجاری،  آزاد  مناطق  بازار شامل  گروه های 
گمرکی، بازار مشترک، اتحادیه اقتصادی و اتحادیه 

سیاسی پرداخت.
عضو هیئت رئیسه اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشاورزی تهران اذعان داشت:  در شرایط بحران و 
تحریم های ناجوانمردانه  که از سوی مجامع بین المللی 
بر ایران سایه افکنده، ایران به دنبال راهکارهایی جهت 
گذر از بحران اقتصادی است. با انعقاد موافقت نامه 
اقتصادی  اتحادیه  و  ایران  میان  ترجیحی  تجارت 

اوراسیا، فضای اقتصاد خارجی کشور تغییرات قابل 
توجهی را در آینده تجربه خواهد کرد. 

به اعتقاد وی، اگرچه این اتحادیه جوان است و در 
مقایسه با اتحادیه های منطقه ای در سایر نقاط جهان، 
سابقه چندانی از همکاری های اقتصادی منطقه ای 
ندارد اما باید توجه داشت در حال حاضر تنها تشکل 
اقتصادی منطقه ای که ایران می تواند با آن تعامل 
اوراسیاست  اقتصادی  اتحادیه  همین  باشد،  داشته 
و فعلًا گزینه دیگری پیش روی کشورمان نیست؛ 
در  آن  تعمیق  و  مناسبات  این  به  باید  همچنین 
بلندمدت نگاه کرد و بدانیم ایرن برای اولین بار با یک 
تشکل منطقه ای توافق نامه تجارت آزاد منعقد می کند.
عضو سابق هیئت رئیسه اتاق ایران  و روسیه با تأکید 
منزله  به  ترجیحی  موافقت نامه  امضای  این که  بر 
نیست؛  اوراسیا  اقتصادی  اتحادیه  به  ایران  پیوستن 
گفت: فرایند الحاق ایران به این اتحادیه بیش از 9 
سال به طول می انجامد و این موافقت نامه قدم اول 

در این مسیر است.
رئیس اتاق مشترک ایران و گرجستان گفت: از میان 
5 کشور عضو اصلی این اتحادیه، فقط بلاروس هنوز 
به عضویت سازمان جهانی تجارت در نیامده و در 

حال الحاق به این سازمان است؛ به همین دلیل این 
کشورها زمان زیادی برای اجرای موافقت نامه در نظر 
نمی گیرند و در نهایت بعد از یک سال باید به سمت 
اافزایش فهرست کالاهای مشمول تجارت ترجیحی 
برویم و در نهایت به سمت تجارت آزاد گام برداریم. 

موافقت نامه  اجرای  با  اقتصادی،  فعال  این  باور  به 
و  تنش ها  حوزه ها،  برخی  در  است  ممکن  مذکور 
روابط  توسعه  برای  اما  کند  بروز  موقتی  مشکلات 
تجاری ناگزیر هستیم این جراحی را در حوزه تجارت 
خارجی انجام دهیم؛ ضمن این که موافقت نامه مورد 
اشاره یک معاهده برد- برد است و لزوماً ایران در کل 
آن برنده نخواهد بود اما در نهایت منافع آن بیشتر 

است.
دکتر مقیمی با تأکید بر رفع مشکلات حوزه توزیع 
گفت: کالاهایی که از سوی ایران مشمول تجارت 
ترجیحی شده اند، کالاهایی هستند که ما واردکننده 
عمده آنها هستیم و در مقابل، کالاهایی که از سوی 
اتحادیه اقتصادی اوراسیا مشسمول تجارت ترجیحی 
شده کالاهایی است که جزو اقلام صادراتی ایران به 

شمار می آیند.
عضو سابق هیئت رئیسه اتاق ایران و روسیه، تعیین 

متوسط نرخ تعرفه بعد از کاهشمتوسط نرخ تعرفه ایرانقسمت های کالایی

29/228/2دستگاه های اپتیک،عکاسی، سینما توگرافی
20/010/0چربی ها، روغن های حیوانی یا نباتی، فرآورده های حاصل از تفکیک آنها

9/67/3چوب، اشیا چوبی، زغال، چوب پنبه، اشیا چوب پنبه ای، مصنوعات حصیربافی یا سبد بافی
20/711/6حیوانات زنده، محصولات حیوانی

14/212/9خمیرچوب یا سایر مواد الیافی سلولزی، کاغذ یا مقوا برای بازیافت، کاغذ مقوا و اشیاء ساخته شده از آنها
19/913/6فلزات معمولی و مصنوعات آنها

14/510/9ماشین آلات و وسایل مکانیکی، ادوات برقی، اجزا و قطعات آنها
21/814/5محصولات صنایع شیمیایی یا صنایع وابسته آن

32/412/3محصولات صنایع غذایی، نوشابه ها، آب گون های الکی و سرکه ها، توتون و تنباکو و بدل ساخته شده آنها
55محصولات معدنی
18/312/1محصولات نباتی

13/813/8مروارید طبیعی یا پرورده، سنگ های گران بها یا نیمه گران بها، فلزات دارای روکش یا پوشش از فلزات گران بها

8/38مواد پلاستیکی و اشیا ساخته شده از این مواد،کائوچو و اشیاء ساخته شده از کائوچو

42/230/3مواد نسجی و مصنوعات از این مواد

5/54/9وسایل نقلیه زمینی، هوایی، آبی و تجهیزات ترابری مربوط به آنها

جدول 5- فهرست اعطایی ایران به تفکیک گروه های کالایی
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سنجیده  اقدامی  ترجیحی،  تجارت  برای  کالاها 
میان  این  در  اما  گفت:  و  دانست  شده  محاسبه  و 
تهدیداتی نیز وجود دارد که می تواند به واسطه ضعف 
نظام توزیع در کشور به صورت مقطعی به کمبود 
برخی از اقلام کالایی در بازار داخل منجر شود؛ از این 
رو باید برای رفع مشکلات نظام توزیع و تنظیم بازار، 

اقداماتی در دستور کار قرار گرد.
عضو هیئت رئیسه اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشاورزی تهران با اشاره به این که زبان روسی در 
اتحادیه اقتصادی اوراسیا زبان محوری و اصلی است، 
به فعالان اقتصادی توصیه کرد از هم اکنون در مورد 

این مسأله مهم برنامه ریزی کنند.
بخش دیگر سخنرانی دکتر مقیمی به »اثرات الحاق 
ایران به اوراسیا بر صادرات و واردات کشور« اختصاص 
داشت. وی در این باره گفت: مطابق پیمان اتحادیه 
اقتصادی اوراسیا، تعرفه گمرکی در تجارت کالایی بین 
اعضای آن صفر است. آمار مرکز تجارت بین المللی 
از تجارت کشورهای اتحادیه اقتصادی اوراسیا نشان 
می دهد در مجموع صادرات تمامی کشورهای عضو 
به   نسبت  سال2018  در  اوراسیا  اقتصادی  اتحادیه 
به  و  یافته  افزایش  به کشورهای عضو  سال2015 
نظر می رسد ارمنستان بیشترین منفعت را از الحاق 

به اتحادیه اوراسیا کسب کرده است.
متذکر  گرجستان  و  ایران  مشترک  اتاق  رئیس 
به  مدت  این  طی  ارمنستان  کالایی  صادرات  شد: 
کشورهای عضو اتحادیه بیش از سه برابر شده که 
بیش از هر چیز به دلیل رشد قابل توجه صادرات 
ارمنستان به روسبه بوده است. در این میان آمارهای 
مرکز تجارت بین المللی نشان می دهد در سال2018، 
حدود 0/3 درصد از واردات این کشورها ز ایران بوده 
است. در میان کشورهای عضو این اتحادیه، سهم 

) حدود 5/6  ارمنستان  وارداتی  نیاز  تأمین  در  ایران 
درصد( بیش از سایر کشورها بوده و حدود 4 درصد 
از صادرات کالایی این کشور نیز به ایران بوده است.

با  ایران  تراز تجاری  این وجود  با  بیان داشت:  وی 
کشورهای اتحادیه اوراسیا حاکی از آن است که ایران 
بیشتر واردکننده است تا صادرکننده؛ در حالی که ایران 
از ظرفیت بالایی جهت صادرات محصولات پروتئینی ، 

گوشتی و کشاورزی به این کشورها برخوردار است.
اقتصادی  موافقت نامه  ایجاد  با  مقیمی گفت:  دکتر 
به  ایران  که  می آید  وجود  به  شرایطی  منطقه ای، 
کشورهای  به  صادرات  عرصه  وارد  فعال  شکل 
اتحادیه اوراسیا شود. به احتمال زیاد با پیوستن ایران 
به این اتحادیه، جهش بزرگی در صادرات غیرنفتی 
رخ خواهد داد زیرا این اتحادیه اقتصادی متشکل از 
روسیه، بلاروس، قزاقستان، ارمنستان و قرقیزستان، 
بازار منطقه ای با 20 میلیون کیلومتر مربع مساحت 
و بیش از 183 میلیون نفر جمعت را به هم مرتبط 

مینماید. 
واردات  و  صادرات  ارزش  مجموع  وی،  اعلام  به 
کشورهای عضو این اتحادیه حدود 753 میلیارد دلار 
است؛ بنابراین بازار بزرگی در انتظار ایران خواهد بود؛ 
البته سهم ایران از این توافق نامه 503 قلم کالاست 
که با تعرفه های ترجیحی می تواند آنها را به کشورهای 

طرف تجارت صادر نمایند.
روسیه،  و  ایران  اتاق  رئیسه  هیئت  سابق  عضو 
توافق نامه ایران و اوراسیا را باعث کاهش وابستگی 
ایران به صادرات نفت دانست و گفت: تنها تجارت 
کشورهای  است،  بوده  نفت  فروش  تابه حال  ایران 
حوزه اوراسیا نیز خود تولیدکننده نفت هستند و این 
در سایر  است که  ایران  برای  موضوع یک چالش 
عرصه ها تلاش نماید و ظرفیت های خود را افزایش 

دهد. با امضای موافقت نامه اوراسیا، ایران در معرض 
فرصت های جدید تجاری قرار خواهد گرفت و نیز 
راهی برای خروج از سیاست های تحریمی می یابد 
زیرا این عضویت برخلاف مسیر تحریمی آمریکاست.
وی با اعلام این مطلب که اثربخشی و جوانب مثبت 
اوراسیاگرایی ایران بیشتر از تبعات منفی آن است، 
افزود: طبق بررسی ها، یک سوم تجارت ایران شامل 
این موافقت نامه خواهد شد. در واقع اکثر کالاهایی که 
ایران وارد می کند و به کشور مقابل امتیاز می دهد، جزو 
کالاهای اساسی محسوب می شوند در صورتی که این 
میزان کالاها از آمریکای جنوبی وارد کشور می گردد 

اما امتیازی به ایران تعلق نمی گیرد!
دکتر مقیمی بیان داشت: در شرایطی که ارزش پول 
ملی ایران در برابر ارزهای خارجی کاهش پیدا کرده 
است، کالاها ساخت ایران با قیمت پایین تری در بازار 
کشورهای اوراسیایی قرار خواهد گرفت که این نیز 

افزایش صادرات را نیز به دنبال خواهد داشت. 
مورد  در  گرجستان  و  ایران  مشترک  اتاق  رئیس 
با  تجارت  فهرست  به  ممنوعه  کالاهای  بازگشت 
اوراسیا توضیح داد: برخی از این کالاها طی دو سال 
گذشته در لیست کالاهایی قرار گرفته اند که واردات 
یا صادرات آنها ممنوع شده اما با هماهنگی دولت، 
این  اجرای  جریان  در  محدودیت ها  این  است  قرار 
موافقت نامه رفع شود و در تجارت ایران و اتحادیه 
اقتصادی اوراسیا حتی کالاهایی که اخیراً صادرات یا 

واردات آنها ممنوع شده نیز مجاز باشد.
ارائه  به  صنعتی  فعال  این  سخنرانی  دیگر  بخش 

پیشنهادات اختصاص داشت. 
هدایت و فرماندهی:

*برنامه ریزی روابط با کشورهای عضو با محوریت 
از  جلوگیری  و  روسیه  ایران-  مشترک  کمیسیون 
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موازی کاری وزارتخانه و سازمان های دولتی
*ایجاد اتاق اوراسیا در اتاق ایران با فرماندهی معاونت 

بین الملل اتاق ایران
*تشکیل اتاق مشترک ایران، بلاروس و قرقیزستان 
روسیه-  ایران،  مشترک  اتاق های  مشارکت  با 

قزاقستان- ارمنستان
خصوص  در  کارگاه های  آموزشی  *راه اندازی 
علامت گذاری و یا تهیه و تنظیم اتیکت ها بر روی 

محصولات صادراتی
مویرگی  شبکه  طرح  راه اندازی  از  دولت  *حمایت 
زنجیره ای  غرفه  و  ایرانی  کالاهای  عمده فروشی 
صنایع دستی و هنری، کفش، کیف و فرش در مراکز 
استان های مختلف روسیه که طرح آن قبلًا تهیه و 
و  راه اندازی شبکه مجازی  ارائه گردید و هم چنین 
نمایشگاه و فروشگاه اینترنتی در روسیه، باید برای 
حمایت  با  و  بود  جدی  طرح  این  کردن  عملیاتی 
بی هزینه دولت و کمیسیون مشترک ایران - روسیه 
عملیاتی شود. این طرح تنها راه افزایش و توسعه 

صادرات به روسیه و کشورهای عضو اوراسیاست.
کالاهای  گمرکی  ارزش  کردن  واقعی  در  *تسریع 
صادراتی، ایجاد هماهنگی در زمینه انطباق استاندارد و 
راه اندازی کانال های الکترونیک گمرک و اتاق ایران 

با گمرکات کشورهای عضو
ساماندهی  جهت  مشترک  کمیسیون   *حمایت 
یخچالی،  کانتینرهای  و  کامیون  ناوگان  تقویت  و 
راه  جهت  روسی  طرف  به  سرمایه گذاری  پیشنهاد 

اندازی ناوگان دریایی در خزر
در  تسریع  مقاومتی کشور:  اقتصاد  در ستاد  *طرح 
تکمیل پروژه خط ریلی منطقه آزاد چابهار به شبکه 
اصلی، خط ریلی رشت به بندر کاسپین منطقه آزاد 
داخل  کامیونی  پایانه  بهسازی  و  بازسازی  انزلی، 
محوطه گمرک آستارا، ساماندهی وضعیت ظاهری 
کارکنان دولتی گمرک و سایر نهادها در گمرکات 
خروجی و استفاده از لباس فرم به منظور پاکسازی 
این منطقه تحت  دلالان و واسطه های مزاحم در 

کنترل دستگاه های دولتی
دکتر مقیمی در پایان متذکر شد: تا زمانی که اقدامات 
زیر انجام نشود، صادرات کشور از مزیت های عضویت 
و  مطلوب  بهره  اوراسیا  گمرکی  اتحادیه  در  موقت 

اثرگذاری نخواهد بود:
1-تسریع در ایجاد دو کانال الکترونیک بین گمرگ و 
اتاق ایران با کشورهای عضو. این کانال می تواند تنها 
راه و ابزار راست آزمایی و تأیید ارزش گمرکی کالا 

برای کشورهای عضو باشد.
ریاست  به  معرفی  و  مشترک  کارگروه  2-تشکیل 
اتحادیه گمرکی اوراسیا، بررسی روند پیشرفت این 
عضویت و اخذ نظرات و پیشنهادات کارگروه تجارت 

کالا
مشارکت  با  کالا  تجارت  کارگروه  3-تشکیل 
جدی اعضای ثابت و مشخص غیر شناور با هدف 
جمع آوری اطلاعات تجاری و بررسی پیشنهادات و 

موانع و انعکاس به کارگروه مشترک
4-تسریع در تعیین و واقعی کردن ارزش گمرکی کالا 
ورودی کشورهای  و  مبادی خروجی کشورمان  در 

عضو
5-توجه سازمان پایانه کشور ) وزارت راه و شهرسازی، 
سازمان بنادر( به اصلاح رفتار سازمانی خود را در امور 
گذر ترانزیت، ساماندهای و توسعه پایانه خروجی مرز 
دریایی  ناوگان  توسعه  عضو،  کشورهای  به  زمینی 
در کاسپین و تسریع در تکمیل زیرساخت ریلی به 

کاسپین

اتحادیه  و  ایران  ترجیحی  تجارت  موافقت نامه   *
اورآسیا ضمانت اجرایی ندارد! 

سمینار  دوم  بخش  کوتاه،  استراحت  یک  از  پس 
اتحادیه  و  ایران  ترجیحی  تجارت  »موافقت نامه 
توضیحات  ارائه  با  چالش ها«  و  فرصت ها  اورآسیا: 
دفتر  مدیرکل   - شیشه چی ها  مجتبی  دکتر  تخصصی 
ارزش گمرک ایران- در مورد تعیین ارزش کالا، حقوق 

ورودی کالاهای مختلف در گمرکات کشور، بازبینی 

تشکل های  مشارکت  با  صادراتی  کالاهای  ارزش 
صادراتی و سایر سازمان های ذی ربط ادامه پیدا کرد. 
در ادامه سمینار، دکتر زهرا رهایی - مدیرعامل شرکت 
ناوک شیمی پخش- در سخنرانی انتقادی خود نسبت به 

اتحادیه اقتصادی اوراسیا بیان داشت: تمام واسطه های 
فعال در بازار روسیه به تجار ایرانی، تولیدکنندگان و 
کشاورزان، فکس های متعددی ارسال می کنند که در 
ازای پرداخت مبالغی بابت مشاوره پیرامون پیوستن 
به توافق نامه اوراسیا، تمام مشکلات حل خواهد شد 
و عملًا اخاذی می کنند و مسئول این اخاذی کسانی 
هستند که به دلیل اقتصاد سیاسی نمی خواهند بپذیرند 
تجارت آزاد در دنیا حرف اول را می زند و هنوز تبعات 

ناشی از تحریم را قبول ندارند! 
و  سخنرانی ها  از  هیچ یک  در  چرا  داد:  ادامه  وی 
نمی شود  اعلام  اوراسیا  اتحادیه  به  مربوط  مطالب 
که زیرساخت لازم برای پیوستن به این اتحادیه را 
نداریم؟! آیا می دانیم 58 درصد محصولات صادراتی 
قرقیزستان، در واقع از چین وارد می شوند؟! گروهی از 
تجار این کشور جهت مذاکره و همکاری به مجموعه 
ما مراجعه و اعلام کردند کالاهای چینی در قالب این 
توافق نامه از طریق قرقیزستان با قیمت بسیار نازل 

وارد بازار ایران می  شود. 
دکتر رهایی ضمن گلایه از این موضوع که پوشاک در 
فهرست اقلام صادراتی ایران به اوراسیا ندارد، گفت: 
در 502 اقلام ترجیحی فقط 16 کد تعرفه در سال 97 
مقصد صادرات ایران بوده است و مابقی حالت دکور 
دارند! چون فضای کسب و کار تولیدکننده داخلی به 
شدت آشفته است، زیرساخت حمل و نقل مناسب 
وجود ندارد؛ چگونه و از طریق کدام زیرساخت حمل 
و نقلی می توان میوه و سبزی جات به روسیه -که در 
اغلب فصول سال، سرد ویخ زده است- صادر کنیم؟! 
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این عضو انجمن زنان مدیر کارآفرین تصریح کرد: 
اجازه دهیم صدای مخالفت ها و انتقادات نسبت به 
اتحادیه اوراسیا به گوش مردم برسد. همگان از این 
توافق نامه ابراز خرسندی می کنند در حالی که اصلًا 

توافق نامه خوبی نیست و ضمانت اجرایی ندارد! 
وی ضمن اشاره به مرز مشترک با ارمنستان ادامه داد: 
بازرگانان ارمنستانی به ما گفته اند جمعیت کشور ما 
حدود سه میلیون نفر است و منابع مالی چندانی برای 
خرید کالاهای ایرانی نداریم اما می توانید کالاهای 
خود به مقصد اتحادیه اروپا را به ارمنستان بفرستید و 
ما به اسم خودمان برایتان صادر خواهیم کرد! امکانات 
ترانزیتی ما نیز با ارمنستان محدود و هزینه مبادله با 
چنین کشورهایی به دلیل فقدان نظام مبادله پولی 

بالاست. 
مدیرعامل شرکت ناوک شیمی پخش تصریح کرد: 
چطور یک دولت سندی را به اصطلاح در بوق و کرنا 
می کند و سازمان توسعه تجارت از آن حمایت همه 
جانبه به عمل می آورد و کارگروه تخصصی تشکیل 
می دهد اما یک بار نمی پرسد براساس کدام ساختار 

مالی یا سیستم ترانزیت این کار انجام خواهد شد؟! 
اقتصادی  اتحادیه  در  روسیه  نفوذ  به  اشاره  با  وی 
اوراسیا گفت: 84 درصد از جمعیت 182 میلیون نفری 
اوراسیا )که به آن افتخار می کنیم(، در اختیار روسیه 
است. روسیه ای که فقط 5 درصد کل تجارت خود را 
به اوراسیا اختصاص داده چون در واقع اوراسیا، هدف 
سیاسی روسیه است و بحث جاده ابریشم چینی ها 
مطرح می باشد. چرا باید توافق نامه ای امضا کنیم که 

اساس آن مسائل سیاسی است نه اقتصادی؟! 
اتحادیه  سایت  در  کرد:  خاطرنشان  رهایی  دکتر 
اقتصادی اوراسیا، اسرائیل به عنوان یکی از اولویت های 
عضویت مدنظر قرار گرفته سوال اینجاست در این 

صورت تکلیف ما چه خواهد شد؟ بازرگانی که برنامه 
فعالیت خود را براساس این توافق نامه تنظیم کرده، چه 
سرنوشتی پیدا خواهد کرد؟ اصولًا وقتی اساس یک 
توافق نامه سیاسی است چرا به آن شکل اقتصادی 
می دهیم؟! باید بخشی از نکات منفی و خطرات این 
موضوع در جامعه برجسته شوند. به این ترتیب فضا 
موافقت نامه  منتقدان  کارشناسی  نظرات  ابراز  برای 

اتحادیه اوراسیا مهیا می شود. 
به گفته عضو انجمن زنان مدیر کارآفرین، باید صدای 
واحد منصفی برای هدایت بخش خصوصی به سمت 

برنامه ریزی و تولید در شرایط موجود شکل گیرد. 
وی ضمن یادآوری مزیت نسبی کشور در صنعت 
پوشاک گفت: آیا این صنعت در مذاکرات مربوط به 
توافق نامه تجاری با اورسیا مدنظر قرار گرفته است؟  

دکتر علی زاهد طلبان- عضو هیئت علمی موسسه 
عالی آموزش و پژوهش مدیریت و برنامه ریزی- در 
پاسخ به بخشی از مطالب دکتر رهایی، ضمن عدم 
ایرانی  تولیدکنندگان  و  بازرگانان  از  اخاذی  تأیید 
گفت: اخاذی با چه هدفی و چه مکانیسمی انجام 

می شود؟! 
قرقیزستان  طریق  از  چین  صادرات  مورد  در  وی 
عنوان داشت: بهتر است موافقت نامه های تجاری با 
دقت بیشتری خوانده شود زیرا شرط تجارت اعطای 
ترجیحات برای هر موافقت نامه ای، احراز تولید آن 
کالا توسط کشور طرف پیمان است. باید طبق ضوابط 
موافقت نامه برای گمرکات مسجل شود که این کالا، 
مثلًا تولید قرقیزستان یا قزاقستانی است. شرایط احراز 
مبدأ به این معنا نیست که صد درصدِ یک کالا باید 
ایرانی باشد و معمولًا در موافقت نامه ها، حد نصابی 
مدنظر قرار می گیرد اما طبق توافق نامه های رایج در 
دنیا حداقل 40 درصد یک کالا باید در کشور طرف 

قرارداد ساخته شود؛  به این ترتیب ممکن است مواد 
اولیه یا واسطه ای یک کالا از چین وارد شود اما تغییر 
شکل اساسی کالا اولًا باید در کشور مبدأ انجام شود 
در  البته  که  شود  رعایت  مذکور  درصد   40 ثانیاً  و 

موافقت نامه اوراسیا این رقم 50 درصد می باشد.
اقلام  در  پوشاک  نبود  مورد  در  زاهدطلبان  دکتر 
صادراتی به اوراسیا گفت: فاز نخست موافقت نامه ها 
که دامنه شمول آنها معدود و محدود است، از اقلام 
می شود.  آغاز  تجارت  جهت  طرفین  تمایل  مورد 
ضمن این که نمایندگان تمام دستگاه های تولیدی، 
صادراتی و وارداتی ذی ربط هنگام مذاکره حضور 
ترجیحی  کشاورزی  اقلام  تمام  این که  کما  دارند 
کشاورزی  جهاد  وزارت  ضوابط  براساس  ایران 

صورت گرفته است. 
وی در مورد نفوذ روسیه در اتحادیه اوراسیا معتقد 
بود: بی تردید، بازیگر اصلی این اتحادیه روسیه است 
و حجم تجارت سایر کشورهای عضو اتحادیه مذکور 
در مقابل تجارت روسیه، چندان قابل توجه نیست. 
همه می دانیم طی سال های اخیر به خصوص دوران 
تحریم ، روسیه به یکی  از شرکای استراتژیک ایران 
تبدیل شده و شاید این مورد باب پسند بسیاری از 
ما نباشد اما مقامات ارشد کشور این گونه تشخیص 
داده اند که در یارگیری های بین المللی، ناگزیر به تعامل 
با روسیه هستیم و چه بهتر که مسائل اقتصادی را 

پیوست تعاملات سیاسی نماییم.  
توسعه  تجاری سازمان  توافق های  ارشد  کارشناس 
تجارت ایران به موضوع الحاق احتمالی اسرائیل به 
اوراسیا اظهار داشت: ایران عضو اتحادیه اوراسیا نیست 
و عضویت در آن از مسیر موافقت نامه تجاری عبور 
نمی کند. در واقع یک موافقت نامه تجاری موقت )سه 
 ساله( بین ایران و پنج کشور عضو اتحادیه اوراسیا 
تجارت  به  مشخص  طبق ضوابط  که  شده  منعقد 
بپردازند و اگر پس از سه سال به توافق های اساسی 

دست پیدا نکردیم، منقضی می شود.
وی در پایان تأکید کرد:  بعدها اگر اسرائیل در فرایند 
امکان  درآمد،  مذکور  اتحادیه  عضویت  به  دیگری 
خروج ایران از موافقت نامه یا عدم توافق وجود دارد 
اوراسیا، عضویت  اتحادیه  نزدیک  افق  در  اصولًا  و 

اسرائیل پیش بینی نمی شود. 
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مقدمه
پنبه به عنوان یک گیاه صنعتی، در طیف وسیعی از 
و  قرار می گیرد  استفاده  مورد  اقتصادی  بخش های 
کمتر محصول کشاورزی با این قابلیت را می توان 

پیدا کرد.
اهمیت  دارای  اشتغال  ایجاد  به لحاظ  این محصول 
برخی  به طوری که  اقتصادی است؛  فراوانی در هر 
منابع آن را طلای سفید نامیده اند . اهمیت پنبه در 
اشتغال زایی به نحوی است که با ایجاد یک نفر شغل 
در زراعت پنبه می توان پنج نفر شغل در صنایع مرتبط 

با آن ایجاد کرد. 
سطح زیرکشت این محصول که در سال های میانی 
دهه هفتاد بالغ بر 320 هزار هکتار بوده است، در 
سال زراعی 1398 - 1397 به حدود 90 هزار هکتار 
رسیده است همین امر باعث شده کشور ایران از 
یک صادرکننده پنبه به یک واردکننده تبدیل شود. 

بررسـي اقتصـادي تولیـد پنبـه در ایـران
دفتر مطالعات زیربنایی )گروه کشاورزی( مرکز پژوهش های مجلس شورای اسلامی 

چکیده
پنبه یکی از مهم ترین گیاهان زراعی در ایران است، اما سطح زیرکشت آن از 40 درصد محصولات صنعتی، به کمتر از 13 درصد رسیده است. از دست 
رفتن جایگاه این محصول باعث شده تا ایران به یک کشور واردکننده پنبه تبدیل شود. اگرچه عوامل زیادی در کاهش سطح زیرکشت این محصول نقش 
داشته اند، اما مهمترین عامل آن را می توان از دست دادن جذابیت اقتصادی این محصول دانست. بالاتر بودن هزینه تولید این محصول نسبت به متوسط 
جهانی و کشورهای همسایه از یک طرف و کاهش نسبت قیمتی این محصول نسبت به گندم، باعث کمتر شدن سود خالص این محصول شده و درنهایت 

انگیزه کشاورزان برای قرار دادن این محصول در الگوی کشت از دست رفته است. 
همین امر درنهایت میزان خودکفایی این محصول را به 50 درصد کاهش داده است. این عوامل در سال 1397 منجر به صرف 142 میلیون دلار برای 
واردات این محصول شده که معادل ریالی آن بالغ بر 1453 میلیارد تومان است. بنابراین، با توجه به محدودیت های ارزی و مشکلات ناشی از تحریم، 
پیشنهاد می شود اولاً، توسعه تحقیقات جهت کاهش مصرف آب و افزایش عملکرد در واحد سطح صورت بگیرد و از طرف دیگر، انگیزه اقتصادی کشاورزی 
و سودآوری این محصول تقویت شده و همچنین سیاست های تعرفه ای مناسب در مورد واردات پنبه اتخاذ شود. در همین راستا تکمیل زنجیره ارزش تولید 

پنیه در استان های عمده تولیدکننده و بهبود فناوری صنایع پایین دستی نیز راه گشا خواهد بود

با توجه به این مسائل، وزارت جهاد کشاورزی طرح 
خودکفایی در تولید پنبه تا سال 1404 را در دستور 
کار خود قرار داده است. در این گزارش سعی شده 

تا متغیرهای اثرگذار بر این سیاست، ازجمله تولید، 
و  شده  شناسایی  پنبه،  محصول  قیمت  و  تجارت 

مورد تحلیل قرار گیرد.
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تولید
آنچه از مزرعه برداشت می شود وش پنبه است که 
معادل Seed Cotton است. در ادامه در کارخانه 
 Cotton Seed و پنبه دانه Lint تبدیل به الیاف

می شود. واردات کشور همان الیاف Lint است.
ضریب تبدیل وش پنبه به الیاف 33 درصد درنظر 
گرفته میشود. 55 درصد مابقی نیز تخم پنبه است که 
17 درصد نیز قابلیت استحصال روغن را دارد. کنجاله 
باقیمانده نیز در صنایع پرورش دام و طیور استفاده 
می شود. با توجه به تولید کشور، می توان انتظار داشت 
که در حدود 10 هزار تُن روغن از پنبه دانه استحصال 
کرد. البته با قطع یارانه دولت در سال 1381 ، استحصال 

روغن از پنبه دانه از دستورکار خارج شده است.
در سال 2017 بیش از 74/3 میلیون تُن وش پنبه در 
جهان تولید شده است که کشورهای هند با 18/5 ، 
چین با 17/1 ، آمریکا با 12 ، پاکستان با 5/7، برزیل با 
3/8، ازبکستان با 2/9، ترکیه با 2/45 ، استرالیا با 2/15 

و مکزیک با 1 میلیون تُن، 10 کشور بزرگ تولیدکننده 
این محصول به شمار می روند. در ایران نیز، سطح زیر 
کشت پنبه از حدود چهل درصد از سطح زیر کشت 
کل نباتات صنعتی در چهار دهه گذشته به حدود 13 
درصد در سال 1396 رسیده است. از طرف دیگر این 
سهم برای کلزا، نیشکر و سویا در همین دوره افزایشی 

بوده است.
نمودار 1 نشان دهنده روند تغییرات تولید وش پنبه 
در ایران در فاصله سال های 1357 تا 1398 است. 
همانطور که مشخص است، مقدار تولید این محصول 
رسیده  نیز  تُن  هزار  به حدود 600  در سال 1374 
است، اما از این سال به بعد همواره روند نزولی داشته، 
به طوری که در سال 1398 میزان تولید 228 هزار تُن 

بوده است.
زیر  سطح  میزان   1395 - 1396 زراعی  سال  در 
کشت پنبه 74.850 هکتار بوده است که به ترتیب در 
استان های خراسان رضوی ) 30 درصد( ، فارس ) 21 

درصد(، گلستان ) 16 درصد( و سایر استان ها کشت 
شده است. میزان سطح زیرکشت دیم این محصول 
هم در حدود یک درصد بوده است؛ از این رو، این 
محصول دارای نیاز آبی بالا بوده و کشت دیم آن در 
کشور تقریباً مقدور نیست؛ چراکه میزان بارش ها در 
اقلیم ایران کفاف تأمین آب مورد نیاز برای یک هکتار 
از این محصول را نمی دهد. نیاز آبی این محصول 
به طور متوسط 15000 مترمکعب در هکتار است که 
2/3 برابر گندم و 1/25 برابر شلتوک است. همچنین 
این محصول دارای آب مجازی قابل توجهی است. در 
جدول 1 میزان آب مجازی پنبه وش در مقایسه با 
بعضی از محصولات نشان داده شده است. همانطور 
که مشاهده می شود، میزان آب مجازی این محصول 
در ایران در مقایسه با کشورهای منتخب و متوسط 

جهانی بالاتر است.
متوسط رشد عملکرد پنبه در جهان از سال 1340 
تا 1396 برابر با 1/86 درصد در سال بوده است. در 
همین دوره زمانی، متوسط رشد عملکرد پنبه در ترکیه 
در حدود 3/35 درصد در سال گزارش شده است، اما 
متوسط عملکرد پنبه در ایران در دوره مشابه در حدود 

55 / 1 درصد بوده است. 
در نمودار 2 ، روند تغییرات عملکرد پنبه وش برای 
کشورهای ترکیه، ایران، پاکستان و متوسط جهانی 
نشان داده شده است. همان طور که مشاهده می شود، 
میزان عملکرد پنبه وش تا سال 2009 از متوسط دنیا 
بیشتر بوده، اما از این سال به بعد میزان عملکرد آن از 
میانگین جهانی کمتر شده است. در مقایسه با کشور 
ترکیه، این شرایط به مراتب بدتر بوده است. درحالی که 
میانگین عملکرد پنبه وش در ایران و ترکیه در سال 
1960 تقریباً با هم برابر بوده، اما امروزه این شکاف 
عملکرد به بیش از 114 درصد رسیده است. از این رو 
عدم ارتقای بهره وری این محصول نیز یکی دیگر از 
عواملی است که منجر به از دست رفتن جایگاه این 

محصول در کشور شده است.
تولید برمبنای مزیت نسبی یکی از روش هایی است 
که می توان جایگاه تولیدی هر محصول را در مقایسه 

با سایر مناطق دنیا تعیین کرد. 

ویژه
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شاخص DRC یکی از معیارهای اندازه گیری مزیت 
نسبی تولید محصول است که اگر کمتر از یک باشد، 
به معنای داشتن مزیت نسبی در تولید این محصول 

است. البته یکی از ویژگی های محاسبه این شاخص، 
وابستگی آن به نرخ ارز است. در جدول 2 به تعدادی 
از مطالعات که در آنها مزیت نسبی تولید محصول پنبه 

در ایران محاسبه شده، اشاره شده است:
همان طور که مشخص است، در بعضی از مطالعات 
مزیت  عدم  دیگر  بعضی  در  و  نسبی  مزیت  وجود 
نمی توان  این رو،  از  است.  شده  داده  نشان  نسبی 
قضاوت روشنی در مورد داشتن مزیت نسبی تولید 
نحوه  اینکه  کما  داشت؛  ایران  در  محصول  این 
تغییرات عملکرد، قیمت های جهانی و آب بر بودن 
این محصول می تواند نشانه ای از عدم وجود مزیت 
نسبی تولید این محصول در ایران باشد، به طوری که 
سطح زیر کشت این محصول نیز طی دهه های اخیر 
نصیب محصولات رقیب شده است. از طرف دیگر، 
کاهش سطح زیر کشت دیم این محصول نیز بسیار 
چشمگیر بوده است. برای مثال، مقدار سطح زیرکشت 
دیم پنبه وش در سال زراعی 1375 - 1374 بیش 
از 53 هزارهکتار بوده که در سال 1396 - 1395 به 
870 هکتار رسیده است. در کشت آبی نیز تغییرات 

عمده در استان گلستان اتفاق افتاده است. 
رضوی،  خراسان  استان های  سهم   3 نمودار  در 
زمانی  بقیه کشور در سه مقطع  و  فارس  گلستان، 
1375 - 1374، 1385 - 1384 و 1396 - 1395 

نشان داده شده است. 
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همان طور که مشخص است، بیشترین تغییرات در 
و سایر  افتاده  اتفاق  گلستان  استان  در  این سال ها 
پنبه  کشت  جایگزین  گندم  و  صنعتی  محصولات 

شده اند.
نمودار 3-  سهم پنبه در استان هاي عمده تولید از 
سطح زیرکشت محصولات زراعي آبي در سه مقطع 

زماني
روی  )اعداد  کشاورزی  جهاد  وزارت  آمارنامه  مأخذ: 
محصولات  کشت  زیر  سطح  از  پنبه  سهم  نمودار 

زراعی آبی است.(

تجارت
میزان واردات انواع پنبه در سال 1397 برابر با 70 
هزار تُن و ارزبری آن در حدود 142 میلیون دلار بوده 

است. حقوق ورودی برای واردات این محصول در 
سال 1397 برابر با 5 درصد تعیین شده است. ازاین رو 
می توان بیان داشت که سیاست دولت مبتنی بر ایجاد 
رقابت بین تولیدکننده داخلی و واردات آن بوده است. 
واردات  در  ایران  تجاری  شریک  بزرگترین  ترکیه 
محصول پنبه بوده است؛ به طوری که 39 درصد از 
مقدار وزنی واردات این محصول معادل با 3 / 27 هزار 
تُن از این کشور وارد شده است. کشورهای ازبکستان 
با 11/8 ، تاجیکستان با 10/8 ، امارات با 7/4، چین با 
4/7، ترکمنستان با 4/6 و سایر کشورها با 3/5 هزار 
تُن جزو عمده صادرکنندگان این محصول به ایران 

بوده اند. 
نمودار 4 نشان دهنده نسبت مقادیر وزنی صادرات و 
ایران که در  تا 1397 است.  از سال 1340  واردات 

ابتدای این دوره، یک صادرکننده خالص از الیاف پنبه 
بوده، در دهه های اخیر به یک واردکننده خالص تبدیل 

شده است.

قیمت و سودآوري
ارزش مقدار پنبه وارد شده در سال 1397 با نرخ ارز 
آزاد برابر با 1453 و با نرخ دلار دولتی ) 4200 تومانی( 
معادل با 596 میلیارد تومان بوده است. در همین سال 
ارزش ناخالص وش پنبه داخلی تولید شده در کشور 
معادل 938 میلیارد تومان برآورد شده است. از این 
رو پایین نگه داشتن نرخ ارز در سال1397 ، به زیان 
تولیدکنندگان داخلی بوده است. اگرچه همین افزایش 
نرخ ارز منجر به افزایش قیمت فروش داخلی این 

محصول نیز شده است.
زیر کشت  کاهش چشمگیر سطح  از دلایل  یکی 
پنبه، از دست رفتن سودآوری این محصول در واحد 
سطح طی زمان بوده است. برای مثال، نسبت درآمد 
ناخالص هر هکتار محصول پنبه آبی نسبت به گندم 
آبی )به عنوان یک محصول رقیب و اثرگذار( که در 
سال 1379 - 1378 برابر با 2/6 بوده، در سال 1394 
یافته است. نمودار 5 روند  -1393 به 1/7 کاهش 
زمانی این تغییرات را نشان میدهد. مسلماً این تغییر در 
سودآوری، انگیزه اقتصادی کشت این محصول را در 

مقابل محصولات رقیب کاهش داده است.
در نمودار 6 نیز قیمت فروش رفته هر کیلوگرم گندم 
و پنبه وش در سر مزرعه و نسبت این دو نشان داده 
شده است. افزایش قیمت گندم )به عنوان راهبردیترین 
افزایش  به  منجر  غالباً  کشور(   در  تولیدی  کالای 
افزایش  رو  ازاین  سایر محصولات می شود.  قیمت 
قیمت وش پنبه  نسبت به قیمت گندم در سال 1397 
این محصول در سال  انگیزه زیادی برای کشت   ،
زراعی 1398 - 1397 ایجاد کرده و باعث افزایش 27 

درصدی سطح زیر کشت این محصول شده است.

خودکفایي
نیاز کشور به پنبه در پنج سال اخیر در حدود 125 
هزار تُن بوده که تقریباً نیمی از آن در داخل تأمین 
شده است. از این رو می توان بیان داشت که عمق 

ویژه
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خودکفایی در این محصول در حدود 50 درصد است.
در قانون برنامه ششم توسعه بر رشد 7 درصدی تولید 
پنبه وش تأکید شده است. بر همین مبنا وزارت جهاد 
کشاورزی پیش بینی کرده که تولید در سال 1402 به 
حدود 375 هزار تُن برسد که با توجه به آن بتوان 125 
هزار تُن پنبه استحصال و نیاز کشور را از منبع داخلی 
تأمین کرد. در نمودار 7 تولید،  تحقق  یافته )برای سه 
سال اول برنامه ششم(، تولید برنامه ریزی شده و تولید 
تا سطح خودکفایی وزارت جهاد کشاورزی نشان داده 
شکاف  است،  مشخص  که  همان طور  است.  شده 
قابل توجهی در سه سال اول برنامه وجود داشته است. 
از این رو می توان بیان داشت که اهداف برنامه محقق 
نشده است. بنابراین مقادیر محقق شده نشان می دهد 
که رسیدن به تولید 375 هزار تُن پنبه وش در سال 
1402 و یا 1404 نیاز به سرمایه گذاری قابل توجه در 

بهبود عملکرد پنبه دارد.

جمع بندي و پیشنهادها
پنبه یکی از کالاهای مهم کشاورزی در ایران است 
که کاربرد وسیعی در صنایع پایین دستی داشته و توان 
اشتغالزایی بالایی در بخش های صنعت و خدمات 
دارد؛ اما قیمت تولیدکننده این محصول در سال2016 
به میزان 38 درصد بیش از متوسط قیمت تولید آن در 

جهان بوده است. 
به صورت  گرفته،  صورت  تحقیقات  دیگر  طرف  از 

یکپارچه وجود مزیت نسبی در تولید این محصول را 
در کشور تأیید نکرده است.

همچنین نیاز آبی بالای این محصول در مقایسه با 
از چالش هایی  زراعی یکی دیگر  سایر محصولات 
است که زراعت پنبه را در ایران محدود کرده است. 
متوسط بهبود عملکرد این محصول نیز در مقایسه با 
متوسط جهانی و کشور ترکیه کمتر بوده است. تبدیل 
ایران از یک صادرکننده خالص در اواسط دهه هفتاد 
به یک واردکننده خالص در شرایط کنونی، منجر به 
وابستگی 50 درصدی کشور به واردات پنبه شده که 
این امر در سال 1397 باعث خروج 142 میلیون دلار 
ارز از کشور معادل با 1453 میلیارد تومان شده است.

اگرچه عدم توسعه مکانیزاسیون کشت پنبه، فرسودگی 
صنایع وابسته، عدم ارتقای عملکرد و نیاز بالای آبی 
این محصول در کاهش سطح زیر کشت این محصول 
نقش داشته اند، اما عوامل اقتصادی نیز نقش مهمی در 
کاهش تولید داشته اند؛ برای نمونه، نسبت قیمت پنبه 
به گندم از 5/6 در سال 1373 به 3/2 در سال 1396 
رسیده است. به تبع این اتفاق، زراعت پنبه جذابیت 
خود را برای قرار گرفتن در الگوی کشت کشاورز از 

دست داده است. 
به همراه  درصد   5 گمرکی  حقوق  دیگر،  طرف  از 
سرکوب نرخ ارز در ادوار مختلف، نقش بسیار زیادی 
در رونق واردات و رکود تولید در این محصول ایفا 
کرده اند. از طرف دیگر، تغییرات سطح زیرکشت آبی و 

دیم در استان گلستان نیز قابل توجه است. کشاورزان 
این استان در سال 1375 - 1374 بیش از 132 هزار 
هکتار پنبه کشت کردهاند که 33 هزار هکتار آن 
به صورت دیم بوده است، اما سطح زیر کشت آبی 
این محصول در این استان در سال 1396 - 1395 
تنها11 هزار هکتار آبی و 700 هکتار دیم بوده است. 
بنابراین توصیه می شود صنایع پایین دستی و زنجیره 
ارزش این محصول در این استان و سایر استانهای 
عمده تولید در دستور کار قرار گیرد، چراکه اقلیم این 
مناطق از استعداد کافی برای تولید پنبه برخوردار است.
با توجه به موارد فوق، تحقق اهداف برنامه ششم توسعه 
کشور و دستیابی به خودکفایی پنبه در سال1404 
»محدودیت  که  میرسد؛  چرا  به نظر  بلندپروازانه 
محصولات  قیمتی  زراعی«،  »جذابیت  زمین های 
رقیب « ، » بالا بودن قیمت تمام شده این محصول 
در کشور « ،» نیاز آبی بالا «  ، »عملکرد پایین این 

محصول در هکتار نسبت به متوسط جهانی« و
» عدم توسعه زنجیره ارزش این محصول « از جمله 
عواملی هستند که تأمین پنبه مورد نیاز کشور از محل 
تولید داخلی را با دشواری های فراوان مواجه کرده و 
خواهد کرد. با توجه به موارد فوق پیشنهاد می شود 

موارد زیر در دستور کار سیاستگذاران قرار گیرد:
1-بهبود عملکرد پنبه در واحد زمین و به ازای واحد 

آب مصرف شده،
به  نسبت  محصول  این  قیمتی  سرکوب  عدم   -2

محصولات رقیب،
3- کاهش هزینه تمام شده تولید پنبه وش به منظور 

ایجاد جذابیت اقتصادی برای زراعت محصول،
ایجاد  پنبه جهت  واردات  تعرفه گمرکی  4-اصلاح 

شرایط رقابتی برابر برای تولیدکننده داخلی،
5- تکمیل زنجیره ارزش این محصول در استان های 
و  فارس  رضوی،  خراسان  مانند  تولیدکننده  عمده 

گلستان،
6- بهبود فناوری صنایع پایین دستی مانند کارخانجات 

پنبه پاک کنی و صنایع نساجی.

منابع در دفتر مجله موجود است.
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کمپانی ایتالیایی ERCA نخستین کمپانی تولیدکننده مواد شیمیایی در جهان می باشد که 
موفق به دریافت گواهی استاندارد بازیافت جهانی)GRS( شده است.

قوانین و آیین نامه های مربوط به مواد شیمیایی در راستای تقاضا و احساس نیاز برای مواد 
شیمیایی پاک تر روز به روز سختگیرانه تر می شود.

کمپانی ایتالیایی تولیدکننده مواد شیمیایی ERCA به عنوان نخستین کمپانی مواد شیمایی 
در جهان موفق شده تا گواهی استاندارد بازیافت جهانی یا همان جی آر اس را دریافت کند. به 
گفته کمپانی، دریافت این گواهی به علت تولید مواد شیمیایی مورد استفاده در صنایع نساجی 

از مواد اولیه بازیافتی بوده است و گامی بزرگ به سمت اقتصاد گردشی به شمار می رود.
کمپانی ERCA به این دلیل که مایل است سهمی در کاهش اثرات مخرب فرایندهای 
نساجی بر محیط زیست داشته باشد، سعی دارد تا با استفاده از فناوری هایش چرخه های 
تولید خود را سبزتر و رقابت پذیرتر کند. یکی از مهم ترین دستاوردهای آن ها در این 
رابطه فرایند REACtEVO بوده که چهار سال پیش عرضه شده است. فرایند شستشوی 
رنگزاهای راکتیو این امکان را برای مشتریان فراهم می کند تا زمان فرایند را تا حد زیادی 
کاهش دهند، میزان مصرف آب را به نصف برسانند و تا 70 درصد در مصرف انرژی صرفه 
جویی کنند. نتایج مثبتی که با تمرکز بر کارایی و بهینه سازی-کاهش منابع مصرفی-حاصل 
شده بود، شرکت را تشویق به تلاش بیشتر و جستجو در پی مواد اولیه کمکی به دست آمده 
از از مواد اولیه خام بازیافتی کرد. این اقدام در واقع همان »تکه گمشده« در زنجیره تولید 
منسوجات بازیافتی می باشد که به شعار کمپانی در دوران توسعه این پروژه مهم تبدیل شده 
است. امروز رونمایی از خط تولید REVECOL که خط تولید جدید مواد شیمیایی نساجی 
از روغن های پخت و پز استفاده شده است، گامی در مسیر حرکت به سمت اقتصاد گردشی 
می باشد. کمپانی پیش از این سیستم REACtEVO را عرضه کرده بود که مربوط به فرایند 
شستشو است که در آن در مصرف آب و انرژی صرف جویی شده و میزان انتشار گاز دی 
اکسید کربن کاهش یافته است ضمن این که استفاده از مواد اولیه خام نیز در این فرایند کمتر 
شده است. اقتصاد گردشی بهترین مدل برای مقابله با چالش های زیست محیطی نظیر گرم 
شدن کره زمین، آلودگی هوا، زباله، آلودگی دریاها و اقیانوس ها و محافظت از تنوع زیستی 
می باشد. این دستاورد علی رغم مشکلات شناخته شده ای که در بخش نساجی وجود دارد 

به خوبی نشان دهنده تمایل کمپانی برای مطابقت با فناوری های جدید و به روز است.

عوامل محرک

مهم ترین دلیل استفاده از مواد اولیه بازیافتی و به کارگیری اقتصاد گردشی در بخش تکمیل 
و در ابعاد گسترده تر آن یعنی صنایع نساجی، نیاز به پایایی است.

هر ساله 93 میلیارد تن از مواد اولیه خام در اقتصاد جهانی به مصرف می رسد که شامل 
مواد معدنی، سوخت های فسیلی، فلزات و توده های زیستی می شود. سهم منابع بازیافتی و 
دوباره استفاده شده از این میان تنها 9 درصد است. میزان مصرف از سال 1970 تا کنون سه 
برابر شده و پیش بینی می شود تا سال 2050 دوبرابر هم بشود. بشر برای حفظ این سبک 

زندگی و این سرعت تولید به یک کره زمین دیگر نیاز دارد.
کمپانی های مختلف با درک این که ادامه دادن رویه ای که پیش گرفته ایم برای کاهش 

مصرف منابع از پیش استفاده نشده کافی نیست به فکر استفاده از راه حل های پایا افتاده اند.
کمپانی ERCA همچنین برنامه هایی برای سال آینده)2020( دارد که کاملا به گسترش 

محصولات به دست آمده از مواد اولیه بازیافتی که مورد تایید باشند، اختصاص می یابد. 
بازار مواد شیمیایی پایا در اروپا به خاطر اعمال فشار از سوی دولت، سازمان های غیردولتی 
و مصرف کنندگان دایما در حال رشد است. افراد و سازمان هایی که در این رشد دخیل 
هستند عبارتند از تولیدکنندگان مواد شیمیایی، کاربران، نهادهای صدور گواهینامه و برندها.

با افزایش تولید تکمیل های شیمیایی پایا، نهادهای تاییدکننده و برندها باید برای به 
کارگیری محصولات شیمیایی مبتنی بر مواد اولیه بازیافتی با تولیدکنندگان مواد شیمیایی و 
منسوجات همکاری کنند. بدون شک به کارگیری یک فناوری جدید که منجر به کاهش 
اثرات زیست محیطی صنایع نساجی می شود، بر کل صنایع مواد شیمیایی مورد استفاده در 
بخش نساجی نیز تاثیر خواهد گذاشت. ERCA نیز اطمینان دارد که تولیدکنندگان زیادی 
نیاز به استفاده از راهکارهای پایا را درک خواهند کرد و در نتیجه استفاده از مواد اولیه بازیافتی 

رواج بیشتری خواهد یافت. 

چالش ها

در هر صورت برای افزایش پایایی در بازار مواد شیمیایی موانعی نیز وجود دارد. امروزه یکی از 
بزرگ ترین چالش ها در مسیر گسترش مدل های پایا همچنان مشکلات مربوط به قیمت 
نهایی لباس است، برای تولیدکنندگان پوشاک ردی تو ور)لباس هایی که در کارخانه در 
تعداد انبوه و بر اساس جدول سایزبندی تولید می شوند-مترجم( همواره جنگ بر سر قیمت 
وجود دارد و همواره نیز کسانی که پایین ترین قیمت را ارایه می کنند، برنده هستند که این 
موضوع در تضاد با منافع پایایی می باشد. در نتیجه در سال های اخیر مبحث پایایی به یک 
مساله واقعی در صنایع نساجی تبدیل شده است چون نساجی همواره یکی از صنایعی بوده 
که میزان مصرف منابع از پیش استفاده نشده در آن بالا می باشد. در واقع بقای صنعت 

نساجی بدون توجه به مساله پایایی با مشکل روبرو خواهد شد.
در حال حاضر بیشتر برندهای مد یک مدل از پایایی و بازیافت را در منسوجات خود به 
کار گرفته اند. آینده تغییر و تحولات مربوط به پایایی به انتخاب و دستورالعمل های آن ها 
بستگی دارد. کمپانی ERCA امیدوار است که موفقیت REVECOL راه را برای سایر 

فعالان صنعت مواد شیمیایی مورد سفاده در نساجی باز کند تا این چالش را بپذیرند. 
مساله دیگری که برای کمپانی های تولیدکننده مواد شیمیایی و رنگزاها پیش آمده 
بحران رنگزاها در چین است. در مورد روشن کننده های نوری، افزایش چشمگیر قیمت 
DASDA)دی آمینو استیلبن دی سولفونیک اسید( مشکلات زیادی را از نظر قیمت و 
دسترسی به وجود آورده است. خوشبختانه از آن جایی که زمینه اصلی تجارت کمپانی 
ERCA، مواد شیمیایی کمکی است و تا حد کمی با رنگزاها سر و کار دارد، این بحران تاثیر 
چندانی بر این کمپانی نداشته است. هرچه عامل پایایی بیشتر به عنوان محرک بازار نساجی 
عمل می کند، فناری های جدید مربوط به آن نیز روز به روز بیشتر و بیشتر می شود. بخش 
های رنگرزی و تکمیل در صنایع نساجی این پتانسیل را دارند تا موقعیت خود را در رابطه با 

مسایلی همچون آلایندگی و خطرناک بودن بهبود ببخشند.  

نوآوری در تولید مواد شیمیایی سبزتر اطلاعرساني

ترجمه: آزاده موحد
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  گزارش

سیزدهمین نمایشگاه بین المللی صنعت نساجی و دومین نمایشگاه مداکِس )مد، 
لباس و کفش( اصفهان با حضور مسئولان کشوری، استانی و شهری و استقبال 

مطلوب متخصصان و مردم در اصفهان گشایش یافت.
به گزارش روابط عمومی شرکت نمایشگاه های بین المللی استان اصفهان، این دو 
نمایشگاه طی روزهای سوم تا ششم دی ماه امسال در محل برپایی نمایشگاه های 
بین المللی استان واقع در پل شهرستان برپا خواهد بود که بیش از هشت و 500 

مترمربع فضای نمایشگاهی را به خود اختصاص داده اند.
سیزدهمین نمایشگاه بین المللی صنعت نساجی 58 شرکت نساجی را دور هم 
جمع کرد تا فضایی را فراهم  آورده تا شرکت های فعال در حوزه های صنایع 
نساجی شامل ریسندگی، بافندگی، بی بافت، رنگرزی و چاپ و تکمیل کالاهای 
نساجی، تولید مواد اولیه، ماشین آلات و تجهیزات وابسته، دستگاه های ریسندگی 
و بافندگی، خط تولید و تعمیرات و نگهداری این صنعت کالاها و خدمات خود 
را به نمایش بگذارند. برندهایی از استان های اصفهان، آذربایجان غربی، تهران، 

مرکزی و یزد در این دوره از نمایشگاه نساجی حضور یافته اند.
درکنار این نمایشگاه، دومین نمایشگاه مداکِس اصفهان برگزار شده که به 
نمایش توانایی های 63 مشارکت کننده از جمله طراحان و تولیدکنندگان پارچه و 
لباس، ماشین آلات دوخت و برش، اکسسوری و تزئینات، استودیوهای عکاسی 

و صنعتی، آموزشگاه ها و مراکز آکادمیک و فروشگاه های اینترنتی می پردازد.
مشارکت کنندگانی از استان های تهران، اصفهان و گیلان در این نمایشگاه 
حضور دارند. همچنین فعالان صنعت مد از ترکیه نیز در نمایشگاه مداکِس 

اصفهان حضور دارند.
جامعه متخصصین نساجی ایران در این  نمایشگاه حضور یافت و در سالن شیخ 
بهایی پذیرای مهمانان، متخصصین، صنعتگران، دانشجویان و بازدیدکنندگان 

محترم بود.
همچنین در روز سوم نمایشگاه مورخ 5 در ماه 1398 نشستی به میزبانی میز 
نساجی کشور برگزار شد که آقای دکتر میر جلیلی عضو هیئت مدیره جامعه 
متخصصین نساجی ایران در این نشست به عنوان نماینده جامعه حضور داشت و 

مباحثی توسط اعضای میز نساجی کشور و شرکت کنندگان در نشست مطرح شد 
که دبیر محترم انجمن نساجی اصفهان در این جلسه عنوان داشت خدمتگذاری 
به صنعت نساجی تحت عنوان میز نساجی به این استان محول شد که قرار است 

مشکلات اقتصادی و بازرگانی این صنعت در آن برطرف شود. 
آقای مظفر چلمقانی عنوان داشت: اصفهان بزرگترین قطب نساجی کشور با 2 
هزار و 300 واحد نساجی است، خاطرنشان کرد: یکی از محاسن صنعت نساجی 
این بوده که از حلقه اول پالایشگاه، پتروشیمی، پلی اکریل، کارخانه های الیاف، 
نخ و چاپ در اصفهان فعالیت دارند. در کشور حدود هشت هزار واحد نساجی 
علاوه بر 6 هزار کارگاه دیگر وجود دارد که دست کم 130 هزار نفر در این 
صنعت اشتغال دارند. به همین دلیل خدمتگذاری به صنعت نساجی تحت عنوان 
میز نساجی به اصفهان محول شده و قرار است در این میز مشکلات اقتصادی 

و بازرگانی این صنعت برطرف شود.
آقای چلمقانی عنوان داشت: از سال 96 تاکنون حدود 17 جلسه و چهار گروه 
تخصصی در راستای میز توسعه صنعت نساجی تشکیل شده است. در این 
نشست مقرر شد بعد از برگزاری نمایشگاه نساجی اصفهان با هماهنگی دبیر 
انجمن صنایع نساجی کشور جلسه بعدی در تهران تشکیل شود تا مصوبات 
برای کشور اجرا شود. ضمنا در این جلسه دستورالعمل 41 بندی تدوین شده 

مورد تحلیل قرار گرفت.
دبیر انجمن صنعت نساجی اصفهان اظهارداشت: خوشبختانه حضور متخصصان 
صنعت نساجی در نمایشگاه امسال پررنگ بود و از استان های تهران، اصفهان، 

آذربایجان غربی، یزد و مرکزی در این نمایشگاه حضور یافتند.
نساجی به عنوان یک کهن هنر در اصفهان، از روزگاران دور بستری برای ارایه 

هنرهای بومی این خطه به دنبال آن تحرک اقتصادی بوده است.
سیزدهمین نمایشگاه بین المللی صنعت نساجی از سوم تا ششم دی ماه در محل 
برگزاری نمایشگاه های استان اصفهان برگزار شد. گردش مالی صنعت پوشاک 
در ایران سالیانه 14 میلیارد دلار برآورد و نیاز سالیانه پوشاک کشور 520 هزار تن 
تخمین زده می شود. این صنعت با اشتغال زایی بالا، سرمایه بری کم و ارزش 

سیزدهمین نمایشگاه بین المللی صنعت نساجی و دومین 
نمایشگاه مداکِس )مد، لباس و کفش( اصفهان
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افزوده مناسب می تواند در شرایط تحریم، نقش مؤثری در تولید و اشتغال داشته 
باشد. در کنار ظرفیت تولید شغل، میزان سرمایه لازم برای راه اندازی این صنعت 
سبت به سایر مشاغل کم است. در صنایع مادر مثل نفت و گاز و پتروشیمی، 
گاهی برای ایجاد هر شغل باید یک میلیون دلار سرمایه گذاری انجام شود اما 
در صنعت نساجی برای ایجاد یک شغل طبق آخرین آمار تنها نیاز به 35 تا 40 

میلیون تومان سرمایه گذاری است.
به گفته کارشناسان، نساجی با نزدیک به یک قرن سابقه در کشورمان، پنج 
درصد سرمایه گذاری های بخش صنعت را در اختیار دارد و 13 درصد اشتغال 
واحدهای صنعتی نیز مربوط به این بخش است. بر اساس آمار موجود، متوسط 
هزینه مورد نیاز به منظور ایجاد اشتغال برای یک نفر در صنعت نساجی نزدیک 
به 25 درصد از متوسط هزینه ایجاد اشتغال یک نفر در کل صنعت کشور است.

در این جلسه اینجانب ضمن اشاره به اهداف شکل گیری جامعه متخصصین 
نساجی ایران در راستای اعتلای اهداف کمی و کیفی توسعه صنعت نساجی و 

پوشاک کشور و ذکر برنامه های جامعه برای ارائه خدمات به متخصصین و 
جامعه صنعتی نساجی کشور اعلام داشتم اعضا جامعه بویژه اعضا هیئت مدیره 
جامعه می توانند در راستای عملیاتی شدن 41 بند تعریف شده و یا ارائه نظرات 
سازنده برای شناسایی مشکلات و چالش های حاکم بر صنعت نساجی و پوشاک 
کشور طرف مشورت اعضا میز نساجی کشور بوده و همکاری لازم را داشته 

باشند.
از طرفی در خواست کردم  ایجاد نظم کاری در برنامه نمایشگاهی کشور، تلاش 
برای تفهیم ضرورت دستیابی به یک آمار واقعی از تعداد واحدهای نساجی 
کشور و تجهیزات و امکانان موجود، تعامل بیشتر صنعت با جامعه دانشگاهی 
و متخصصین کشور، ترویج فرهنگ معرفی و استفاده از قابلیتهای انجمن ها و 
تشکلهای فعال در زمینه صنعت نساجی و پوشاک و همچنین انجام مطالعات 
علمی برای اخذ تصمیمات کلان در راستای مباحث مورد نظر برای تصمیم گیری 

در میز نساجی کشور و سازمانهای دولتی در اولویت برنامه ها قرارگیرد.
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آفرینندگی یا آفرینشگری یا خلاقیت مهمترین و اساسی ترین قابلیت و توانایی انسان و 
بنیادی ترین عامل ایجاد ارزش است که در همه ابعاد و جوانب زندگی وی نقش کاملًا 
حیاتی ایجاد می کند. خلاقیت ونوآوری از والاترین ویژگی های انسان است. همه علوم، 
تولیدات، فناوری ها، صنایع، ابداعات، اختراعات، هنرها، ادبیات، موسیقی، معماری و به 
طور کلی اساس انواع تمدن ها از ابتدا تاکنون و کلیه دستاوردهای بشری جلوه های 
گوناگون خلاقیت و نوآوری است. تمدن انسانی و زندگی وی بدون خلاقیت امکان پذیر 
نیست. خلاقیت شامل تولید چیزی است که هم اصیل و هم ارزشمند باشد و نشأت 
گرفته از فرایندهای خودآگاه و ناخودآگاه انسان می باشد. از نظر یک دیدگاه علمی 

محصولات تفکر خلاق گاهی اوقات به تفکر واگرا ارجاع داده می شود.
خلاقیت نیاز به حضور همزمان تعدادی از ویژگی ها از قبیل هوش، پشتکار، غیرمتعارف 

بودن و توانایی به سبک خاص دارد.
خلاقیت کلید رشد اقتصادی و منفعت هر کشور است. افراد خلاق و پویا می توانند با 
استفاده بهینه از فرصت های اقتصادی کشور بالاترین بازده اقتصادی را ایجاد کنند و 
حتی خود زمینه ساز ایجاد این فرصت ها باشند. اما برای داشتن افرادی خلاق، توانمند 
و کارا در یک جامعه نیاز به شرایط و ابزارهایی است. دانشگاه کورنل و موسسه بازرگانی  
اینسید در پاریس مطالعه ای انجام داده است و تقریباً  همه ساله آن را مورد مطالعه قرار 
می دهد. برای تعیین شاخص خلاقیت در کشورها، 80 فاکتور مورد بررسی قرار داده 
است. از جمله فضای آموزشی -سطح زیر ساخت ها- پیچیدگی های فضای تجاری - 

وضعیت فضای سیاسی کشور و ... 
سیستم آموزشی کشورها نقش بسزایی در پرورش انسان های خلاق دارد. در فضاهایی 
که کودکان بدون نگرانی از عواقب سوالشان بتوانند سوال بپرسند و برای سوال های 

موجود در ذهنشان پاسخ پیدا کنند، خلاقیت با سرعت بیشتری رشد می کند.
البته باید اذعان داشت فرهنگ مدرسه روی جامعه حاکم باشد و فرصت های مساوی 
در اختیار تمام ساکنان کشور وجود داشته باشد. انحصاری نباید وجود داشته باشد. فاصله 
طبقاتی نباید آنقدر باشد که تفاوت ها چشمگیر و امکانات در بخش های مختلف تنها 

در اختیار گروه و طبقه خاصی از جامعه قرار بگیرد. دانشگاه کورنل 15 سال است همه 
ساله بطور مستمر وضعیت خلاقیت را در کشورهای دنیا بررسی می کند و 129 کشور 
دنیا را مورد ارزیابی قرار می دهد و با شاخص های تعیین شده رتبه کشور ها را در هر 

سال تعیین می کنند.

وضعیت شاخص خلاقیت در سال های 2018 و 2019 به شرح زیر است:
در میان 20 کشور اول فهرست کره جنوبی توانسته است رشد داشته و خود را به 10 
کشور اول دنیا نزدیک سازد. چین تنها کشور دنیا است که در رده کشورهای در حال 
توسعه و با سطح درآمد متوسط قرار دارد و در میان 30 کشور برتر دنیا از نظر شاخص 
خلاقیت جای گرفته است و معرفی شده است. در سال های 2018 و 2019  کشور 
سوئیس به عنوان کشوری که بالاترین شاخص خلاقیت را دارد معرفی شده است. 
حداکثر شاخص تعریف شده برای خلاقیت 100 می باشد که کشور سوئیس با داشتن 
رتبه اول شاخص 68/4 و 67/2 در سال های 2018 و 2019 دارد که نشان دهنده این 
است که فاصله کشورها به رسیدن به وضعیت ایده آل خلاقیت در دنیا قابل توجه است. 
در جدول دیده می شد که آمریکا ابرقدرت جهان رتبه سوم را دارد و به غیر از آن هفت 
کشور برتر از قاره اروپا هستند و اولین کشور از آسیا سنگاپور با رتبه هشتم دنیا قرار دارد.

در جدول مشاهده می کنید 17 کشور اول دنیا را در شاخص  خلاقیت 9 کشور در قاره 
اروپا -2 کشور از قاره امریکا- 6 کشور از قاره آسیا می باشد و قاره های دیگر آفریقا 
و آمریکای لاتین و جنوبی و اقیانوسیه سهمی از آن ندارند. کشورهایی هم در میانه 
جدول هستند از رتبه 57 تا 69 که کشور ایران در این میان است با رتبه 61 و شاخص 
34/4. البته در سال 2019 نسبت به سال 2018 ، 4 رتبه صعود داشته است. نکته جالب 

اینجاست که در کشورهای میانه جدول از تمامی قاره ها کشور وجود دارد.
در انتهای جدول هم از رتبه 124 تا 129 بجز آخرین کشور یمن تمامی کشورها متعلق 
به قاره آفریقا می باشند. یمن نیز  با توجه به شرایط جنگ و بحران های زیادی که در 
این کشور وجود دارد رتبه اش قابل پیش بینی بوده است. مشکلات ناشی از جنگ و 

جایگاه خلاقیت در رشد و شکوفایی اقتصاد و صنعت
مهندس سیدمحمد مقدسی- کارشناسی ارشد مهندسی نساجی - رئیس هیئت مدیره جامعه متخصصین نساجی ایران
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بحران سلامتی و انسانی در این کشور سال های اخیر بسیاری از مردم را درگیر کرده 
است و سازمان های جهانی در مورد تبعات دراز مدت این بحران ها هشدار داده اند. سایر 

کشورهای انتهای جدول تمامی کشورهای بحران زده و جنگ زده می باشند.
در جدول از ردیف 37 تا 46 کشورهای منتخب هستند که برایمان جالب بود بدانیم 
این کشورهای مطرح در کجای شاخص خلاقیت قرار دارند که می بینید استرالیا رتبه 
22- ترکیه همسایمان رتبه 49 - هند رتبه 52 را دارند. اما کشورمان ایران جایگاه 61 
تقریباً مشابه کویت، مقدونیه، مولداوی، صربستان، اروگوئه، آفریقای جنوبی  ارمنستان و 
قطر است. ایران در یک سال گذشته جایگاهش رشد داشته است با توجه به اینکه با فشار 

اقتصادی ناشی از تحریم ها  مواجه بوده است و این فشارها روز به روز بیشتر شده است.
ایران در میان جدول است و با کشورهای همجوار خود نشان از این دارد که اصلی ترین 

عامل ضعف در این کشورها از ضعف زیر ساختی است.
در این کشورها از جمله ایران سرمایه گذاری لازم برای توسعه زیر ساخت ها انجام نشده 
است. زیرساخت های شهری و اجتماعی نیازمند جذب سرمایه بیشتر است و نیز زیر 
ساخت های آموزشی باید توسعه یابد. ساخت جاده و مدرسه برای شهرهای کوچک و 
کم جمعیت مساله ای است که باید در این کشور مدنظر قرار بگیرد که دانشگاه کورنل و 

مدرسه بازرگانی اینسید دقیقاً بدان پرداخته و اشاره نموده اند.
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با  تجاری  مبادلات  توسعه  و  بسط  بدون شک 
کشورهای منطقه و به ویژه همسایگان دارای منافع 
بی شماری برای اقتصاد کشور بوده و نزدیک ترین 
و آسان ترین راه برای تامین کالاهای مورد نیاز و 
ارزی  منابع  و کسب  مازاد  اقلام  همچنین صدور 
به شمار می رود، آن هم در شرایطی که اقتصاد کشور 

با تحریم های ناعادلانه روبه رو است. 
با  دوجانبه  ترجیحی  تعرفه  قراردادهای  عقد 
کشورهای منطقه نیز می تواند در این راستا تعریف 
شود. از آبان امسال، کشورمان به طور آزمایشی و 
اقتصادی  اتحادیه  به  زمانی 3ساله  یک بازه  برای 
اوراسیا پیوسته و باید در مدت 3سال به تجارت آزاد 
با کشورهای عضو این اتحادیه دست پیدا کند. برپایه 
این توافقنامه و در این 3سال، مبادلات تجاری ایران 
با 5کشور عضو این اتحادیه و برای 862 قلم کالا 
شامل اعمال ترجیحات تعرفه ای خواهد بود که 360 
قلم ترجیحات اعطایی ایران به اتحادیه اوراسیا را 
دربرگرفته و درمقابل 502 قلم کالا هم در فهرست 
ترجیحات اعطایی کشورهای عضو اتحادیه به ایران 

درنظرگرفته شده است. 
روسیه،  شامل  اوراسیا،  اتحادیه  عضو  کشورهای 
ارمنستان، قزاقستان، قرقیزستان و بلاروس می شود 
گذشته  سال  در  آنها  تجاری  مبادلات  ارزش  و 
میلادی بیش از حدود 870 میلیارد دلار بوده است. 
پس از گذشت به طور تقریبی یک ماه از آغاز اجرای 
موافقتنامه ایران با اوراسیا، رئیس کل گمرک ایران، 

گزارشی از وضعیت مبادلات تجاری ایران با این 
5کشور را در قالب ترجیحات تعرفه ای اعلام کرد. 
هرچند اظهارنظر روی نتایج حاصل از این موافقتنامه 
در بازه زمانی یک ماهه کمی زود به نظر می رسد، 
اجرای  نحوه  و  شده  انجام  مبادلات  در  دقت  اما 
آن، می تواند در ادامه راه، از انحراف های احتمالی 
این مسیر بکاهد و ما را به هدف خود از پیوستن به 

اتحادیه اوراسیا نزدیک تر کند. 
به نحوی که پس از گذران 3سال دوره آزمایشی این 
مبادلات تجاری، بتوانیم با موفقیت به پیمان تجارت 
آزاد با اعضای این اتحادیه ملحق شویم. برپایه اعلام 
رئیس کل گمرک ایران، در یک ماه مورد بررسی در 
اجرای ترجیحات تعرفه ای با اتحادیه اوراسیا، جمع 
بر  افزون  اتحادیه  این  اعضای  به  ایران  صادرات 
138 میلیون دلار بوده که حدود 28 میلیون دلار 
ترجیحی می شود؛  تعرفه  سهم کالاهای مشمول 
صادرات  مجموع  درصد   20 فقط  به عبارت دیگر، 
از  استفاده  شامل  اوراسیا  اتحادیه  به  کشورمان 
ترجیحات تعرفه ای و منافع حاصل از آن شده است 
و 110 میلیون دلار، معادل 80 درصد از این صادرات 
همانند قبل و خارج از مزیت ها این موافقتنامه صادر 

شده است. 
صادرات  دلار  میلیون   193 مجموع  از  مقابل  در 
کشورهای عضو اتحادیه اوراسیا به کشور، بیش از 
166میلیون دلار، یعنی 86درصد از این اقلام شامل 
استفاده از مزیت های ترجیحات تعرفه ای موضوع این 

موافقتنامه قرار گرفته است. به عبارت دیگر کشورهای 
مزیت های  از  استفاده  با  اوراسیا  اتحادیه  عضو 
موافقتنامه ترجیحات تعرفه ای، توانسته اند 86 درصد 
از کالاهای خود را با تعرفه هایی کمتر از قبل از عقد 
توافقنامه به کشورمان صادر کنند. سوال اینجاست 
که چرا باید 80 درصد از اقلام و ارزش صادرات ما به 
این کشورها، مشمول استفاده از ترجیحات تعرفه ای 
قرار نگیرد؟ آیا زمان تنظیم فهرست 360 قلم مربوط 
به ترجیحات اعطایی به ایران، کالاهایی از قلم افتاده 
یا دیده نشده است؟ آیا از اقلام صادراتی خود به 
این5 کشور بی خبر بوده و اطلاع دقیقی نداشتیم؟ 
آیا این فهرست نیازمند بازنگری است؟ و آیا اصولا 
بازنگری و تصحیح این فهرست امکان پذیر است؟ 

و  کشور  اقتصادی  تجاری،  مسئولان  امیدواریم 
همچنین صادرکنندگان کشورمان حداکثر استفاده 
با  و  آورده  به عمل  تجاری  موافقتنامه  این  از  را 
از اطلاعات منتشر شده ازسوی گمرک  استفاده 
این  با  سریع تر  چه  هر  را  تجاری  توازن  ایران، 
اتحادیه برقرار کرده و از فرصت پیش آمده نهایت 

بهره را برد.
هر چه هست، در اصل موضوع عقد موافقتنامه های 
موافقتنامه های  همچنین  و  تعرفه ای  ترجیحات 
و  منطقه  و  همسایه  کشورهای  با  آزاد  تجارت 
همچنین عضویت در اتحادیه های تجاری منطقه ای 
و فرامنطقه ای نباید تشکیک و تردید کرد، اما باید 

دقت کرد تا منافع ملی حفظ شود.

تجارت ترجیحی با اوراسیا نیاز به بازنگری دارد؟
مهندس علیرضا حائری - عضو هیئت مدیره جامعه متخصصین نساجی ایران
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وزیر صنعت، معدن و تجارت در جلسه هماندیشی با فعالان صنعت پوشاک و نساجی 

کشور گفت: روند کنونی در کاهش واردات پوشاک و ارتقای موقعیت برندهای داخلی 
کاملًا امیدوارکننده است و خوشبختانه در 9 ماهه امسال تولیدات صنعت پوشاک 20 

درصد افزایش یافته است. 
رضا رحمانی افزود: با توجه به نامگذاری سال و تاکیدات مقام معظم رهبری در 

خصوص رونق تولید، وزارت صنعت، معدن و تجارت امسال در 7 محور و 34 برنامه 
اجرایی وجوه مختلف این مهم را مورد توجه قرار داده که در همین راستا یکی از 

برنامه های ویژه وزارت صمت، توسعه صنعت نساجی و پوشاک بوده است. 
به گزارش شاتا، وی ادامه داد: در این جلسه بزرگان این صنعت حضور دارند و ما به 
دنبال تحقق حداکثری اهداف خود در راستای توسعه صنعت پوشاک و نساجی کشور 
هستیم و با توجه به گام های برداشته شده در سال های گذشته، امروز و با توجه به 

شرایط موجود نیازمند انسجام و همگرایی بیشتری هستیم. 
رحمانی تصریح کرد: توان ما در بخش های مختلف کم نیست و باور دارم تعبیر مقام 
معظم رهبری و حضرت امام در خصوص عبارت »ما می توانیم« کاملًا انجام شدنی 
و قابلیت تحقق دارد. وی اضافه کرد: علیرغم همه محدودیت ها، خوشبختانه روند 
تولیدات کشور در انواع اقلام کالایی افزایشی است و طبق آمار علاوه بر صنعت 

پوشاک در بسیاری از بخشها در 9 ماه گذشته افزایش تولید داشتیم. 
وزیر صنعت خاطر نشان کرد: صنعت پوشاک چه تحریم شود چه نشود، به عنوان 
یک صنعت مزیتدار در اشتغال زایی با سرمایه گذاری پایین که امکان توسعه آن در 
مناطق مختلف کشور وجود دارد و همچنین سابقه تاریخی و تجربه و دانش موجود 
در این صنعت در سطح کشورمان و با لحاظ نیاز عمومی مردم به تولیدات آن، دارای 
اهمیت فراوانی است و حتماً باید مورد حمایت جدی قرار گیرد. رحمانی گفت: این 
جلسه برای ایجاد همگرایی و جمع بندی مسائل این صنعت برگزار شد و ما آمادگی 
داریم در راستای اقدامات انجام شده، پیشنهادات سازنده هر یک از تولیدکنندگان 
این حوزه را بررسی و در دستور کار قرار دهیم. وی افزود: در این مقطع تاریخی 

یک فرصت بزرگ برای فعالین صنعت پوشاک و نساجی کشور ایجاد شده است که 
میتوانند به تثبیت فعالیت خود و بازار کالایی خود بپردازند. 

رحمانی تصریح کرد: با توجه به فرارسیدن ایام پایانی سال، یکی از دغدغه های 
جدی بنده تامین مایحتاج عمومی مردم بهویژه در مواردی همچون پوشاک است 
که امیدوارم با پیشنهادات ارائه شده و تدابیر موردنظر، مردم کمترین دغدغه ممکن 

را در این خصوص داشته باشند. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت اضافه کرد: پوشاک و لوازم خانگی از جمله صنایعی که 
امکان جهش و رشد برای آنها در کشور کاملًا مهیاست و ما می توانیم ظرفیت های 
جدیدی از اشتغالزایی، صادرات و توسعه را در این بخش فراهم آوریم و حتماً برای 

حمایت از این صنایع هیچ محدودیتی قائل نخواهیم بود. 
رحمانی با اشاره به برخی گلوگاه های تامین کالایی کشور و برخی وابستگی های 
موجود به بعضی تجهیزات موردنیاز صنایع مختلف، گفت: به عنوان نمونه امروز چادر 
مشکی و تامین نیاز بازار از جمله دغدغه های ما در این وزاتخانه بوده که خوشبختانه 
در دستور کار قرار گرفته و امروز شاهدیم که سرمایه گذاری بزرگی در این صنعت 
در حال انجام است. وی ادامه داد: مجموعه ای از فرصت ها برای توسعه صنعتی 
کشور به وجود آمده است که حتی با وجود برخی تهدیدات و محدودیت ها می توانیم 
گا مهای محکمی برداریم و حداقل کار امروز ما در حوزه نساجی و پوشاک توجه به 

چرخه تولید و تکمیل زنجیره آن از مرحله تامین پنبه تا مرحله عرضه است. 
رحمانی در خصوص مراحل طی شده برای تهیه سند جامع توسعه صنعت نساجی 
و پوشاک کشور گفت: حتماً بر اساس نظرات افراد ذیربط و ذینفعان این حوزه باید 

موارد جمع بندی و ارائه شود. 
وی افزود: در بخشهای مرتبط با این صنعت که در حوزه وزارت صمت است باید 
اقدامات بسیار سریع و با جدیت انجام شود و البته در مواردی که خارج از اختیارات 
این وزارتخانه هستند، مثل بیمه، مالیات و...؛ ما خودمان را به عنوان خدمتگزار و 

مدافع این بخش می دانیم و حتماً موارد را پیگیری می کنیم. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت گفت: ما از معدود وزارتخانه هایی هستیم که با بخش 
خصوصی در پیگیری موارد مختلف و مشکلات اشتراک نظر بسیار بالایی داریم و 

این طبیعت عملکرد ماست. 
رحمانی در خصوص مراحل طی شده در اصلاح قانون مالیات بر ارزش افزوده گفت: 
در این خصوص نظرات کارشناسی وزارت صمت به مجلس ارائه شده است و حتماً 
تلاش خواهیم کرد تا منافع تولیدکنندگان و مصرف کنندگان در این قانون تامین 
شود. وی افزود: با توجه به ضرورت تکمیل زنجیره تولید صنعت پوشاک افزود: باید 
اطلاعات شفافی از میزان تولید در حلقه های مختلف این صنعت تهیه شود؛ لذا برای 
حذف شناسایی حلقه های مفقوده، انتظار می رود شاهد همکاری بیشتری از سوی 

بخش خصوصی در این خصوص باشیم. 

وزیر صنعت، معدن و تجارت در جلسه هم اندیشی با فعالان صنایع نساجی و پوشاک کشور اعلام کرد: 

افزایش 20 درصدی تولیدات صنعت پوشاک در 9 ماهه امسال
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وی تصریح کرد: توان بخش خصوصی و منابع موجود آنها را در جهت سرمایه گذاری 
در صنایع مختلف کشور از جمله همین صنعت پوشاک نباید دست کم بگیریم و باید 
با شناسایی دقیق بسترهایی که موجب وابستگی صنعتی کشور هستند، برای حذف 

آنها برنامه ریزی بهتری انجام دهیم. 
وزیر صمت خاطرنشان کرد در صنایعی که احتمال سودآوری دارد بخش خصوصی 
باید فرصت های لازم را برای سرمایه گذاری پیدا کند و دولت صرفاً در جاهایی که 

بخش خصوصی حاضر نیست سرمایه گذاری انجام دهد ورود کند. 
وی با اشاره به برخی مشکلات موجود در برند سازی تولیدات پوشاک کشور، گفت: 
امروز عموم برندهای معتبر و شناخته شده پوشاک ما در بخش آقایان است و در سایر 
بخش ها ضعف هایی داریم که ضرورت دارد به دقت رصد و برای رفع آنها اقدام شود. 
رحمانی افزود: در کنار برندسازی باید در تولید شان و منزلت مصرفکننده را نیز 
موردتوجه قرار دهیم و در همین راستا خود تشکل ها و اصناف در کنار توجه به سلیقه 

مشتریان این مهم را نیز باید حتماً لحاظ کنند. 
وزیر صمت با اشاره به ضرورت تسریع در تکمیل روند ایجاد کد شناسه کالا در 
صنعت پوشاک و تولیدات آن گفت: خوشبختانه واردات غیرقانونی در این صنعت 
کاهش داشته و در یک سال گذشته قاچاق پوشاک از 2/2 میلیارد دلار به 1/8 
میلیارد دلار کاهش یافته است. رحمانی با اشاره به آمار واردات قانونی صنعت 
پوشاک در سال 97 که با کاهش 31 درصدی مواجه بوده است، اضافه کرد: واردات 

حتی اگر از مناطق آزاد نیز باشد باید حتماً به طور دقیق کنترل شود در غیر این صورت 
این روند تخلف قانونی است و نیازمند برخورد قانونی است. 

وی ادامه داد: در 9 ماهه امسال در صنعت پوشاک و تولیدات آن افزایش 20 درصدی 
را شاهد بودهایم که همزمان با کاهش واردات نشان دهنده رشد و رونق این صنعت 

در کشور است. 
وزیر صنعت تصریح کرد: روند کنونی در کاهش واردات، افزایش تولید و ارتقای 
موقعیت برندهای داخلی کاملًا امیدوار کننده است و حتماً این رویه باید تداوم یافته 
و مورد حمایت قرار گرد. رحمانی در خصوص تولید پنبه به عنوان یکی از مواد 
اولیه موردنیاز صنعت نساجی کشور گفت: برخی از استان های ما پیشینه خوبی 
در تولید پنبه دارند که حتما باید تقویت شوند و هر کسی بخواهد در این صنعت 
سرمایه گذاری کند ما پشتیبانی می کنیم و این دستور مقام معظم رهبری و دولت 
است. رحمانی خاطرنشان کرد: با اقدامات انجام شده مطمئن باشید که ما می توانیم 
به قطب پوشاک تبدیل شویم چرا که امروزه حتی در برخی اقلام ظرفیت صادراتی 
به کشورهای شناخته شده صنعت پوشاک نیز فراهم شده است و شاهد این اتفاق 
نیز هستیم. وی با اشاره به استفاده برخی تولیدکنندگان از عناوین برندهای خارجی 
در تولیدات خود در سطح عرضه گفت: این موضوع یک مشکل فرهنگی و تاریخی 
است که حتماً باید از سوی تولیدکنندگان و مصرفکنندگان مورد بازبینی جدی قرار 

گیرد.

به گفته مدیرعامل نساجی حجاب شهرکرد، هیچ گونه نظارتی بر کیفیت چادر مشکی 
وارداتی وجود ندارد؛ به طوری که در موارد زیادی چادر مشکی چینی به نام کالای 
کره ای یا ایرانی فروخته می شود. در ماه های گذشته بارها این سوال مطرح شده که 
چرا با وجود اینکه ایران یکی از بزرگترین مصرف کنندگان چادر مشکی در جهان 
است، همچنان برای تامین نیاز خود به واردات متوسل می شود؟ طبق گفته فعالان 
صنعت پوشاک، واردات چادر مشکی سالانه 70 تا 80 میلیون متر مربع است، اما 
وزارت صنعت، معدن و تجارت اخیرا اعلام کرد که »بازار نشان میدهد که نیاز سالانه 
کشور بیش از 40 میلیون متر پارچه چادر مشکی نیست«. با این وجود فقط هشت تا 
10 میلیون متر از آن در داخل کشور تامین می شود و مابقی عمدتا از کشورهای چین، 
کره و ژاپن وارد می شود. در این میان به نظر می رسد به دلیل نبود نظارت کافی بر 
واردات، امکان سوء استفاده و فروش چادر مشکی چینی با نامهای کره ای و ژاپنی 
وجود دارد. به گزارش ایسنا، در این رابطه میرمحمد تقی دانایی هوشیار  با بیان اینکه 
کیفیت و قیمت چادرمشکی چینی بین 30 تا 40  درصد پایینتر از چادر مشکی کرهای 
است، تصریح کرد: در بازار به دلیل عدم شناخت خریداران امکان عرضه چادر مشکی 
چینی با عناوین کره ای یا ایرانی فراوان است؛ به ویژه به این دلیل که تولیدکنندگان 
چینی هیچ نوع تعهدی در درج نام خودشان بر کالاها ندارند، اما تولیدکننده ایرانی 
موظف به رعایت همه موازین قانونی است. وی با اشاره به اینکه کره جنوبی بزرگترین 

تولیدکننده و صادرکننده چادر مشکی در جهان است و اخیرا به دلیل کاهش هزینه های 
تمام شده، بسیاری از کارخانه های خود را به ویتنام منتقل کرده است گفت: قیمت 
هر متر پارچه چادر مشکی در این کشور با توجه به کیفیت، عرض و وزن آن 1/2 تا 
5 دلار است. مدیرعامل نساجی حجاب شهرکرد با اشاره به نرخ حمل و هزینه های 
ترخیص که به قیمت چادر مشکی کره ای اضافه می شود، تصریح کرد: واضح است 
که اگر قیمت یک متر چادر مشکی کمتر از 1/2 دلار تمام شود، یا به صورت قاچاق 
وارد شده یا از کشور چین. از طرف دیگر به علت حجم واردات غیررسمی، هیچ وقت 
میزان واقعی واردات این کالا مشخص نبوده است.  دانایی هوشیار همچنین قیمت 
هر متر پارچه چادر مشکی چینی را 75 تا 90 سنت اعلام کرد و گفت: معمولا این 
نوع پارچه های چینی بعد از چند ماه استفاده، بور و قرمز می شود و در قسمت هایی از 
آن که روی زمین کشیده شده نیز سوراخ هایی ایجاد می شود که ناشی از کیفیت بسیار 
پایین آنها است؛ چراکه هیچ نظارتی بر ورود این کالا نیست و هیچ ارگان ذی صلاحی 
کیفیت آنها را تایید نمیکند. این درحالی است که محصول ایرانی دارای مهراستاندارد 
تشویقی است. وی در پایان خاطرنشان کرد: تفاوت قیمت واقعی در بازار با آن قیمتی 
که مردم خرید می کنند بستگی به تعداد واسطه هایی دارد که بین تاجر تا مصرفکننده 
وجود دارد؛ به طوری که هر چه به توزیع کننده عمده نزدیک تر باشید، می توانید با قیمت 

پایین تری کالای خود را تهیه کنید.

فروش چادر مشکی چینی به اسم کره ای
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حسن نیلفروش زاده، دبیرکل انجمن نساجی ایران گفت: پس از تحولات ارزی اخیر، 

واحدهای نساجی کشور به دلیل فشارهای ناشی از قاچاق، واردات بی رویه پوشاک 
و مسائل مربوط به قیمت گذاری کالا گرفتار شدند.

وی با اشاره به مسائل و مشکلات عدیده واحدهای نساجی در خصوص مشکلات 
مالیاتی و مالیات بر ارزش افزوده به دلیل اجرای نادرست و ناقص قانون مذکور و 
معافیت های نادرست مالیات بر ارزش افزوده برای برخی اصناف در زنجیره کالای 
نساجی و همچنین عدم همراهی برخی اصناف و بخش هایی از بازار در ارائه کد 
اقتصادی افزود: سال 91 همین اتفاقات ارزی رخ داد و تبعات آن بیشتر از شش 
ماه طول نکشید و با وقوع برخی تحولات سیاسی و رفع تحریم ها، از سال 92  
تا 96 واردات به طور لجام گسیخته انجام شد و گرفتاری های بسیاری را برای 

واحدهای نساجی به وجود آورد.
دبیرکل انجمن صنایع نساجی ایران تأکید کرد:  امکان تولید پنبه در سطح متوسط 
و قابل قبولی در کشور با توجه به شرایط آب و هوایی ایران وجود دارد منتها قیمت 

تمام شده و کیفیت آن باید با صنایع سازگاری داشته باشد. 
خوشبختانه امسال وضعیت کاشت پنبه نسبت به سال های گذشته بهتر شده است 
اما این روند باید تداوم پیدا کند زیرا نیاز واحدهای نساجی به پنبه بالغ بر 150 
هزار تن است در حالیکه امسال میزان تولید پنبه کشور 65 هزار تن بود و با ایجاد 

محدودیت در واردات، کارخانه های نساجی قادر به ادامه فعالیت نخواهند بود.   
مهندس افسانه محرابی در برنامه گفتگوی ویژه خبری با بیان اینکه حدود 80 درصد 

پوشاک مصرفی کشور در داخل تولید میشود، اظهار داشت: برای ریسندگی الیاف 
پنبه امسال 12 واحد ساخته می شود که تا کنون هشت واحد به بهره برداری 
رسیده است و چهار واحد نیز تا پایان سال به چرخه تولید وارد می شود. همچنین 

امسال به ظرفیت تولید نخهای سیستم پنبهای 50 هزار تن اضافه می شود. 
وی گفت: در دو سال اخیر روند رو به رشد در صنعت نساجی )به دلیل افزایش 

قیمت ارز و ممنوعیت واردات و حمایت از بخش تولید داشته ایم.(
محرابی افزود: امسال 60 هزار تن پنبه در داخل تولید می شود در حالی که به 80 

هزار تن پنبه نیاز داریم و نمیتوانیم در واردات پنبه ممنوعیت داشته باشیم. 
در نخ های پلی استر به واردات نیاز نداریم و در حال تکمیل دستورالعمل واردات 

پوشاک برای محدود کردن بیش از پیش قاچاق هستیم. 
مدیرکل صنایع نساجی وزارت صمت با بیان اینکه بر تأمین مواد اولیه و قیمت ها در 

چرخه تولید پوشاک نظارت داریم، افزود: شناسه دار کردن تولیدات پوشاک  برای 
مقابله با قاچاق در حال انجام است و از تولیدکنندگان میخواهیم به این طرح 

بپیوندند. 
محرابی اظهار داشت: کارگروه نخ برای نظارت و مدیریت واردات ایجاد شده است 

و تعرفه های واردات نخ؛ تعرفه های خوبی است. 
مجتبی صمیمی کارشناس اقتصادی حوزه صنعت و تولید نیز در این برنامه با بیان اینکه 

واردات در زمان تولید، صنعت داخلی را نابود میکند، گفت: به واردات پنبه نیاز 
داریم اما روش و مدیریت واردات، مهم است. 

وی افزود: اردیبهشت امسال از ازبکستان پنبه با نرخ 34 هزار تومان وارد شد و 
برخی صنایع نساجی با این قیمت پنبه را تهیه کردند اما با ادامه یافتن واردات پنبه 

از هند قیمت این محصول به 28 هزار تومان کاهش یافت. 
صمیمی گفت: با توجه به اینکه برخی صنایع پنبه را با نرخ 34 هزار تومان خریده 
بودند قیمت تمام شده نخ برای آنها 40 هزار تومان شد اما برخی دیگر از صنایع 
نساجی نخ را با قیمت پایین تری تولید کردند که این موجب ضرر به برخی صنایع 

نساجی شد. 
وی افزود: از کشور هند نخ وارد می کنیم و صنعت نخ کشور را از بین می بریم و 

تولید پوشاک را نیز با واردات پوشاک دچار آسیب میکنیم. 
صنعت نساجی ایران به دلیل واردات نخ، پوشاک و پارچه در حال از بین رفتن 
است. در حالی که پنبه در دنیا محصول راهبردی است اما این محصول اهمیت 

راهبردی خود را در کشورمان از دست داده است. 
صمیمی اضافه کرد: در سال های گذشته پنبه ایران به کشورهای اروپایی صادر 
می شد اما اکنون به وارد کننده این محصول از کشورهای هند و ازبکستان تبدیل 

شده ایم. 
ابراهیم هزارجریبی -مجری طرح پنبه وزارت جهاد کشاورزی-  گفت: پنبه به عنوان 

یکی از محصولات راهبردی صنعت محسوب می شود و در گذشته های دور، 
حجم تولید پنبه بسیار قابل توجه و مطلوب بود اما از دهه 80 به بعد، سیر نزولی 
تولید پنبه در ایران آغاز شد که عوامل متعددی مانند دشواری کشت پنبه، افت 
شدید قیمت پنبه داخلی و کاشت محصولات رقیب مانند کشت برنج ، صیفیجات 
و ... در برخی استانها، باعث خروج پنبه از عرصه رقابت و کاهش مزیت های 

کشت آن شد. 
وی گفت: در سالهای گذشته موضوع پنبه روی میز تصمیم گیران دولت قرار 
نداشت و به دلیل صرفه اقتصادی واردات، کشت پنبه در حاشیه قرار گرفت اما در 
حال حاضر با توجه به تعادل نسبی نرخ ارز و دشواری واردات پنبه از سایر کشورها 

گفتگوی ویژه خبری: 

کلاف سردرگم صنعت نساجی، از پنبه کاری تا پارچه بافی
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شاهد رونق تولید داخلی پنبه هستیم. 
مجری طرح پنبه وزارت جهاد کشاورزی افزود: وزارت جهاد کشاورزی در برنامه 
اقتصاد مقاومتی، پنبه را در کنار سایر محصولات استراتژیک مانند گندم، روغن 
و شکر مدنظر قرار دارد. هزارجریبی اذعان داشت: در مقایسه با سال گذشته با 
افزایش 40 درصدی کشت پنبه روبرو هستیم و امیدوارم حمایت های دولت برای 

افزایش کشت پنبه پایدار و مستمر باشد.   
وی با بیان این مطلب که وزارت جهاد کشاورزی دخالتی در حوزه واردات نخ 
ندارد، به برگزاری جلسه با  وزیر صنعت در مورد پنبه اشاره کرد که طی آن ایجاد 

چرخه کامل تولید پوشاک در کشور تأکید شده است.    
اسدالله پاک سرشت -رئیس هیئت مدیره صندوق پنبه ایران- گفت: دلایل کاهش 

تولید پنبه کم توجهی به قیمت و محصول دهی کم بذر داخلی بوده که البته رو به 
بهبود است. وی علت وابستگی به پنبه های وارداتی )به خصوص طی 15 سال 
اخیر( را در مواردی مانند کم توجهی به قیمت گذاری و قدرت محصول دهی پایین 

بذر داخلی دانست که البته در چند سال اخیر رو به بهبود است. 
وی افزود: البته با واردات دو نوع بذر پر تولید خارجی، شاهد افزایش تولید پنبه 

در هکتار هستیم.

براساس  ایران- گفت:  انجمن صنایع نساجی  نیلفروش زاده -دبیرکل  مهندس حسن 

پوشاک  تولید  واحدهای  ارتباط  عدم  صنعت  این  تنها ضعف  انجمن،  آمارهای 
مشترک،  جلسات  برگزاری  قالب  در  انجمن  که  است  بافندگی  کارخانه های  با 
نهایت تلاش خود را برای ایجاد ارتباط مستمر و سازنده میان تولیدکنندگان و 

مصرف کنندگان پارچه به عمل میآورد.
وی با یادآوری این مطلب که در این جلسه علاوه بر وزیر صنعت، مدیرکل دفتر 
نساجی، پوشاک و سلولزی وزارت صنعت، معدن و تجارت، نمایندگانی از وزارت 
جهاد کشاورزی، اتاق بازرگانی ایران، اتاق اصناف، ستاد مبارزه با قاچاق کالا و 
ارز، شورایعالی مناطق آزاد کشور، بانک مرکزی، گمرک، اتحادیه ها و انجمن های 
استانی و ملی نساجی و پوشاک و تعدادی از تولیدکنندگان مطرح و معتبر نیز حضور 
داشتند، افزود: وزیر صنعت ضمن ارائه توضیحاتی در مورد برنامه های وزارتخانه 
متبوع خود برای حمایت کامل از صنعت نساجی، آن را به دلیل توان اشتغالزایی بالا، 
سرمایه گذاری های چشمگیر بخش خصوصی و حداقل وابستگی به منابع دولتی در 

زمره صنایع پیشران کشور دانست.
دبیرکل انجمن صنایع نساجی ایران اضافه کرد: خانم مهندس محرابی نیز مطالبی 
در مورد وضعیت صنعت نساجی، میزان مصرف پوشاک در ایران و جهان و حجم 

تولید مواد اولیه در ایران ارائه دادند.
وی در مورد گلایه نمایندگان حاضر صنعت پوشاک در این جلسه مبنی بر کمبود 

نخ و پارچه های تولید کارخانه های نساجی کشور گفت: برخی از آنان، میزان مصرف 
پوشاک را  540 هزار تن اعلام کردند و در مقابل تولید مواد اولیه واحدهای نساجی 
را بسیار کمتر از میزان واقعی دانستند در حالیکه طبق طرح پایش انجمن صنایع 
نساجی ایران،  ظرفیت تولید نخ، به آسانی پاسخگوی نیاز تولیدکنندگان پوشاک 
است. در بخش بافت نیز طبق آمار دارای ظرفیت قابل توجهی هستیم. در بخش 
گردبافی به اذعان فعالان پوشاک حاضر در جلسه، هیچگونه کمبودی وجود ندارد 
اما در بخش پارچه های تاری- پودی نیازمند واردات )در حد اندک( هستیم. به 
اعتقاد مهندس نیلفروش زاده، در تولید پارچه های بسیار خاص و فانتزی )مانند پارچه 
البسه مجلسی زنانه( نقایصی وجود دارد که باید برنامه ریزی های دقیق و منطقی در 
این زمینه تدوین شود اگرچه این قبیل پارچه ها از نظر کمّی ارقام بالایی را به خود 

اختصاص نمیدهند.  
این فعال صنعت نساجی خاطرنشان کرد: به دلیل عدم توانمندی واسطه ها و بخش 
بازرگانی کشور در مباحث فنی و تخصصی، بهتر است واحدهای تولید پوشاک به 
طور مستقیم با کارخانه های نساجی ارتباط برقرار نمایند و امیدوارم با تدوین »بانک 
جامع اطلاعاتی تولیدکنندگان پارچه« بخش عمده ای از دغدغه تولیدکنندگان 
پوشاک نسبت به تهیه پارچه با قیمت و کیفیت مناسب برطرف شود. دبیرکل انجمن 
صنایع نساجی ایران اذعان داشت: تنوع مواد اولیه پایه صنایع نساجی بسیار ارتقا پیدا 
کرده است در حالیکه تا چند سال پیش، نخ آی تی  وای از خارج کشور وارد می شد 

اما امروز در تولید این نوع نخ به خودکفایی کامل رسیده ایم. 
مهندس نیلفروش زاده اضافه کرد: تمام موارد فوق را به همراه آمارهای مبتنی بر 
طرح پایش انجمن در جلسه هم اندیشی وزیر با فعالان صنعت پوشاک و نساجی 
مطرح کردم و وزیر خواستار برقراری ارتباطات جدی تر میان فعالان صنایع نساجی 

با تولیدکنندگان پوشاک شد. 
به اعتقاد وی، طی چندسال اخیر در بخش بافندگی حجم قابل توجهی ماشین آلات 
مدرن نصب و راه اندازی شده است منتها فعالان صنعت پوشاک باید خواستار برقراری 
ارتباط بیشتر با صنعتگران نساجی باشند تا انگیزه آنان نسبت به ارائه محصولات 

باکیفیتتر و متنوع تر به زنجیره بعدی )تولید پوشاک( افزایش پیدا کند. 

تدوین بانک جامع اطلاعاتی تولیدکنندگان پارچه
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مهندس محمدجعفر شهلایی -رئیس هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی ایران- اعلام 

کرد: صنف و صنعت دو گروه با تعاریف و منافع متفاوت و بعضا متضاد هستند که 
برگزاری جلسات مشترک با آنان راه به جایی نخواهد برد.

وی در خصوص نشست مشترک فعالین صنایع نساجی و پوشاک با معاونین و 
مدیران وزارت صنعت معدن و تجارت ابراز داشت: انجمن صنایع نساجی ایران 
چندین مرتبه در راستای انجام طرح پایش واحدهای نساجی و پوشاک نامه هایی 
به اتحادیه های صنفی پوشاک، مبنی بر معرفی تعداد شاغلین و ارائه فهرستی از 
واحدهای فعال ارسال کرده اما تا امروز هیچ پاسخی به این نامه ها داده نشده است؛ 
با این اوصاف تشکیل نشست مشترک با آنان چه توجیه و منطق مشخصی دارد؟! 

رئیس هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی ایران تصریح کرد: در پایان جلسه با 
معاون وزیر صنعت به صراحت ابراز داشتم که صحبت هایم کاملًا در تعارض با 
سخنان فعالان صنفی است! زیرا بزرگترین مشکل چنین جلساتی حضور اقشار 
مختلف دارای منافع متفاوت و بعضاً متضاد می باشد. زمانی که در یک جلسه صنعتی 
با حضور فعالان صنایع ریسندگی، بافندگی و ...، نمایندگان اصناف نیز حضور پیدا 
می کنند؛ حرف مشترکی برای انعکاس به وزیر وجود ندارد؛ چرا که بسیاری از اصناف 
به دلیل ماهیت صنف و کوچک بودن واحدها )اعم از واحدهای تولیدی و یا واحدهای 
توزیعی و فروشگاهی( و عدم نگهداری دفاتر و اسناد مالی و ناکارآمدی های اداری در 
رسیدگی های مالیاتی و اخذ مالیات و یا معافیت های قانونی و بخشنامه ای مشمول 
پرداخت مالیات بر ارزش افزوده نمی باشند و بسیاری دیگر نیز به روش های مختلف 
از پرداخت مالیات بر ارزش افزوده امتناع می ورزند که درحال حاضر این موضوع 

مهمترین عامل ترجیح جنس خارجی به جنس ایرانی است.
وی اذعان داشت: تولیدکنندگان داخلی و )در رأس آنها انجمن صنایع نساجی ایران و 
سایر تشکل های نساجی(، سالها درگیر موضوعات متعدد مالیاتی هستند و در فروش 
محصولات خود به بخش بازار با مشکلات عدیدهای از جمله عدم ارائه کد اقتصادی 
و شناسه ملی و یا عدم تمکین به پرداخت مالیات بر ارزش افزوده در زنجیره تولید تا 

مصرف مواجه هستند و هزینه ها و جرایم سنگینی را متحمل شده اند. 
به گفته مهندس شهلایی، در حال حاضر با پیشرفت طرح جامع مالیاتی دایره شمول 

اجرای قانون مالیات های مستقیم و مالیات بر ارزش افزوده به حوزه اصناف و بازار 
نیز نزدیکتر شده است متاسفانه واحدهای صنفی به عناوین مختلف به دنبال فرار از 
قانونمندی مالیاتی هستند و به خرید کالای خارجی و قاچاق بدون شناسنامه تمایل 

بیشتری نشان میدهند تا کالای دارای شناسنامه داخلی!
رئیس هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی ایران ضمن بیان این مطلب که یکی از 
مشکلات اصلی در بخش ارتباط بین صنعت و صنف همین واقعیت است که صنعت 
به دلیل ماهیت خود هم از نظر میزان سرمایه گذاری هم از نظر میزان اشتغال و هم 
از نظر میزان قانونمندی و هم به لحاظ حقوقی به هیچ وجه قابل قیاس با واحدهای 
صنفی و حقیقی نیست؛ متذکر شد: برای مثال همه ساله شاهدید که شرکت ها اسناد 
و مدارک مالی خود را با نهایت دقت و شفافیت به سازمانهای مالیاتی ارائه میدهند و 
در نهایت هم با بهانه گیری ها و استناد به بخشنامه های خلق الساعه جرایم بسیاری را 
متحمل می شوند ولی در مقابل اصناف در نهایت با توافق صنف و صرفاً با تحویل 
اظهارنامه و برمبنای پایه مالیات سنواتی مبالغی را به عنوان مالیات پرداخت می نمایند 
که طبق آمارهای ارائه شده توسط سازمان امور مالیاتی، بخش قابل توجهی از 

درآمدهای مالیاتی از بخش صنعت اخذ می گردد.
وی به دستگاه های پرداخت مکانیزه فروشگاهی نیز اشاره کرد و گفت: طبق قانون، 
اصناف باید نسبت به نصب و بهره برداری از آن اقدام کنند که باز شاهدیم که به 

دلایل مختلف این اتفاق نیفتاده است.
این فعال نساجی خاطرنشان کرد: چند سال پیش سازمان امور مالیاتی صنف 
طاقه فروشان و بنکداران پارچه را از پرداخت مالیات ارزش افزوده معاف اعلام کرد 
که به دلیل انقطاع زنجیره دریافت مالیات بر ارزش افزوده، مشکلات بسیاری برای 
تولیدکنندگان ایجاد شد و در طرف مقابل بسیاری از واحدها نسبت به تغییر پروانه 
فعالیت صنفی خود برای بهره مندی از شمول معافیت اقدام نمودند. در حال حاضر 
نیز برخی اصناف -نظیر صنف پوشاک- مدعی هستند 560 هزار عضو در صنف 
پوشاک به فعالیت می پردازند ولی سند و مدرکی در این خصوص ارائه نمینمایند در 
حالی که بررسی اجمالی این رقم را تایید نمی کند و معتقدیم این رقم بسیار بزرگتر 
از تعداد شاغلین صنعت عظیم خودروسازی، نساجی و فولاد است! آیا سازمان امور 
مالیاتی یا سازمان تامین اجتماعی نیز معادل این ادعا پرونده مالیاتی و بیمه ای از این 
صنف در اختیار دارند؟ ولی وقتی بخش صنعت ادعایی را مطرح می کند به لحاظ 
ماهیت حقوقی و شفافیت قانونی امکان بررسی صحت و سقم آن وجود دارد به عنوان 
مثال انجمن صنایع نساجی ایران در اوایل سال 98 با همکاری وزارت صنعت و با 
اسناد معتبری نظیر لیست تامین اجتماعی و قبض برق و بازدید تکنولوژی و تطابق 
اسناد مشخصی نسبت به ظرفیت سنجی واحدها در تخصیص مواد اولیه پتروشیمی 
اقدام نمود که اسناد و مدارک آن نیز موجود است لذا انتظار میرود که مسئولین و 
سیاستگزاران در ارتباط با مسائل بین صنف و صنعت، بر اساس منطق و استناد به 

مدارک و مستندات قانونی تصمیم گیری نمایند.

جلسه ای با حداکثر تعارض منافع!
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مهندس شهلایی با بیان این مطلب که مسئولان نمی توانند صنف و صنعت را در 
کنار هم قرار دهند؛ گفت: احداث و به بهره برداری رساندن یک کارخانه چندین سال 
به طول می انجامد اما صنف در مدت زمان بسیار کوتاه قادر به فعالیت است. تمام 
فعالیت های یک تولیدکننده به طور مرتب توسط مسئولان دولتی رصد می شود، اما 
کارگاه های زیرپله ای و صنفی، بدون هیچ محدودیت و مشکلی به کار ادامه می دهند 
و برخی از آنان حتی خواسته یا ناخواسته ، در فروش کالای قاچاق نیز نقش عمده ای 
ایفا میکنند. اگرچه ما معتقدیم که هماهنگی در زنجیره تولید در صنعت نساجی بسیار 
ضروری و اجتناب ناپذیر است و به همین دلیل انجمن صنایع نساجی با جدیت در 
ایجاد تعامل بین صنایع تولید الیاف، ریسندگی، بافندگی ، رنگرزی و چاپ و تکمیل و 
پوشاک تلاش میکند و هر ماه جلسات متعددی جهت ایجاد هماهنگی بیشتر و حل 
اختلافات احتمالی بین زنجیره تولید برگزار می نماید اما باید توجه داشت میان یک 
واحد صنعتی تولید پوشاک که به طور قانونمند فعالیت می کند، پروانه ها و مجوزهای 
لازم را از وزارت صنعت اخذ نموده، سرمایه گذاری قابل توجهی انجا م داده و لیست 
بیمه و اسناد مالی و مالیاتی شفاف دارد با یک واحد صنفی زیر پله ای، تفاوت و در 
برخی مواقع تضاد وجود دارد. بسیاری از واحدهای صنفی تولید خود را بهصورت 
کارمزدی انجام میدهند و از بسیاری از هزینه های مستقیم و سربار تولید به دور 
هستند در حالی که یک واحد صنعتی باید سرمایه گذاری فنی و تکنولوژیکی انجام 
دهد و هزینه های استهلاک و بازسازی و نوسازی را نیز لحاظ نماید و نقدینگی لازم 
برای جریان مواد اولیه را تأمین کند و هزینه های پرسنلی و اداری را نیز تعهد نماید 
و برخلاف واحد صنفی مالیات عملکرد و مالیات ارزش افزوده و سایر هزینه های 

مترتب قانونی را بطور کامل پرداخت نماید چنین واحدی حتی اگر سفارش تولید 
نداشته باشد ناگزیر از پرداخت هزینه های پرسنلی و جاری کارخانه است پس بین 

وزن واحد صنعتی و صنفی باید تفاوت ویژه ای قائل شویم. 
رئیس هیئت مدیره انجمن صنایع نساجی ایران تصریح کرد: در نهایت دولت 
باید تصمیم بگیرد که رشد و گسترش کارخانه های صنعتی )که عملکرد شفاف و 

مشخصی دارند( به نفع منافع ملی است یا گسترش واحدهای صنفی.
وی یادآور شد: البته موضوعی که در خصوص اصناف مطرح می کنم، خدای ناکرده 
بحث نفی نقش این اقشار زحمتکش به عنوان بخشی از زنجیره تولید و توزیع 
نیست و ما نیز بر این باوریم که به هرحال این بخش نیز بخشی از اقتصاد تولید و 
توزیع کشور را برعهده دارند، لیکن موضوع بر سر این واقعیت است که در چنین 
جلسات مشترکی، تناسبی بین واحدهای صنفی و صنعتی برای نشستن دور یک 
میز و تصمیم گیری نیست و لازم است دولتمردان با مستندات کافی و استعلامات 

معمول اتخاذ تصمیم نمایند.
مهندس شهلایی بیان داشت: تولیدکننده در کشور ما مثل شمع می سوزد و کارگران 
نیز مانند پروانه دور آن می گردند اما بعضیها چشمان خود را به روی سوختن شمع 

میبندند و فقط به سرودن شعر برای شمع اکتفا می کنند!
مهندس شهلایی در پایان این گفت وگو در پاسخ به تاثیر تحریم اخیر صنعت نساجی 
ایران از سوی آمریکا گفت: آنقدر مشغول دست و پنجه نرم کردن با خود تحریمی 
هستیم که فرصتی برای ابراز نظر پیرامون تحریم های خارجی باقی نمیماند! ولی 

مسلماً از عهده تحریم های جدید نیز برخواهیم آمد.

وی با اشاره به اقدامات وزارت صنعت، معدن و تجارت برای رونق بازار کفش گفت: 
تامین مواد اولیه، تشکیل کارگروه کفش برای رصد مشکلات و ارتقای کمّی و 
کیفی در وزارت صنعت، معدن و تجارت پیگیری می شود. مهندس افسانه محرابی در 
گفتگوی 18 و 30 دقیقه شبکه خبر سیما که با موضوع صنعت کفش؛ مشکلات و 
راهکارها روی آنتن رفت با اشاره به اینکه تامین مواد اولیه، تشکیل کارگروه کفش 

برای رصد مشکلات و ارتقای کمّی و کیفی در وزارت صنعت، معدن و تجارت 
پیگیری میشود، گفت: چرم طبیعی و مصنوعی از جمله مواد مورد نیاز صنعت کفش 

است که در این زمینه یارانه تسهیلات در نظر گرفته شده است. 
به گزارش خبرگزاری شبستان، مدیرکل دفتر نساجی، پوشاک و سلولزی وزارت صمت 
با اشاره به معرفی 7 طرح برای دریافت تسهیلات به بانک گفت: برای بازسازی و 

نوسازی این صنعت در کل کشور اقدامات لازم در دست انجام است. 
وی درباره مالیات بر ارزش افزوده و مشکلاتی که این موضوع به تولیدات کشور وارد 
کرده است، گفت: مالیات بر ارزش افزوده مشکلات زیادی برای صنایع ایجاد کرده 
است و آسیبی که در این زمینه بر صنعت پوشاک و کفش وارد شده بیشتر است که 

این موضوع نیز از سوی وزارت صنعت، معدن و تجارت بررسی می شود. 
روند  درباره  پایان  در  وزارت صمت   و سلولزی  پوشاک  نساجی،  دفتر  مدیرکل 
بازپرداخت تسهیلات تولیدکنندگان صنعت کفش گفت: افزایش زمان بازپرداخت 
تسهیلات تولیدکنندگان صنعت کفش نیاز به همکاری بانک دارد و سعی می کنیم 

بازپرداخت تسهیلات ازیک سال به سه سال افزایش یابد.

مدیرکل دفتر نساجی، پوشاک و سلولزی وزارت صمت مطرح کرد: 

وزارت صنعت پیگیر تشکیل کارگروه کفش  و رفع مشکلات این صنعت
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معاون وزیر نفت و مدیرعامل شرکت ملی صنایع پتروشیمی گفت: مجتمع های پتروشیمی 

پس از تامین نیاز کامل داخل کشور مجاز به صادرات هستند.
بهزاد محمدی، در جلسه هم اندیشی با مدیران تشکل ها و انجمن های پتروشیمی 

که با حضور رئیس دفتر توسعه صنایع پایین دستی پتروشیمی برگزار شد با تاکید 
بر حمایت از صنایع تکمیلی پتروشیمی گفت: همکاری و تعامل میان انجمن ها و 
تشکل ها با NPC و نیزهلدینگ ها و مجتمع های پتروشیمی میتواند منجر به تامین 

پایدار نیازهای صنایع پایین دستی شود. 
به گزارش نیپنا، وی با بیان این که تلاش داریم تا چالش ها و مشکلات صنایع 
تکمیلی را به کمترین میزان برسانیم افزود: بررسی و واکاوی چالشها و مشکلات 
می تواند روند تولید در صنایع پایین دستی را بهبود بخشد و مسیر رونق تولید را 

تسهیل کند. 
معاون وزیر نفت و مدیرعامل شرکت ملی صنایع پتروشیمی ادامه داد: تکمیل زنجیره 
ارزش و کاهش خام فروشی یک راهبرد مهم درصنعت پتروشیمی ایران است و بر 

همین اساس صنایع پاییندستی می توانند با تولید محصولات نهایی افزون بر رفع 
نیاز داخلی در زمینه صادرات نیز نقش آفرین باشند. وی تصریح کرد: به دنبال کمک 
موثر به صنایع پایین دستی هستیم و امید است که با همکاری انجمن ها و تشکل ها، 

تولید محصولات متنوع پلیمری و شیمیایی را افزایش دهیم. 
محمدی به لزوم عرضه محصولات با کیفیت از سوی مجتمع های پتروشیمی به 
صنایع تکمیلی به عنوان یک ضرورت مهم اشاره کرد و گفت: خرید محصول با 

کیفیت حق مسلم خریداران است. 
مدیرعامل شرکت ملی صنایع پتروشیمی ادامه داد: در مورد سامانه بهین یاب و نیز 
برخی مشکلات موجود صنایع پاییندستی در بورس کالا برای خرید محصولات 
موردنیاز خود، پیگیری های لازم از سوی دفتر توسعه صنایع پایین دستی پتروشیمی 

انجام خواهد شد. 
 PVC وی با بیان این که سال آینده با بهره برداری از پتروشیمی هگمتانه تولید
مدیکال در کشور آغاز خواهد شد گفت: با توجه به برنامه ریزی های انجام شده 
امیدواریم پتروشیمی هگمتانه که تولیدکننده PVC گرید پزشکی مورداستفاده در 
صنایع پزشکی و دارویی است هرچه زودتر به جمع مجتمع های پتروشیمی کشور 
بپیوندد. در این جلسه آقایان دکتر علیمردان شیبانی و دکتر شاهین کاظمی به 
نمایندگی از انجمن صنایع نساجی ایران ضمن معرفی صنعت نساجی به عنوان 
یکی از بزرگترین صنایع مصرف کننده محصولات پتروشیمی، به بیان مشکلات 
مصرف کنندگان پلیمرهایی نظیر پلی اتیلن ترفتالات )PET( و پلی پروپیلن )PP( در 
حوزه صنایع نساجی پرداختند و به صورت شفاف، چالش ها و مشکلات خود را در 
زمینه های مختلف با معاون وزیر نفت و مدیرعامل شرکت ملی صنایع پتروشیمی 

مطرح کردند.

تامین نیاز داخلی صنایع پایین دستی؛ اولویت صنعت پتروشیمی

گفت:تاسیس  اصفهان  استان  نساجی  کارفرمایان صنایع  انجمن  مدیره  هیات  رییس 

شهرک نساجی، علاوه بر کاهش نرخ بیکاری در ایجاد اشتغالزایی 120 هزار نفری 
همچنین صادرات بیش از پنج میلیارد دلاری تاثیرگذار خواهد بود.

حبیب الله شاه کرمی اصفهان گفت: مقدمات راه اندازی شهرک نساجی شامل جانمایی 

زمین در محدوده بین شاهین شهر و اصفهان فراهم شده و زیرساختهای این طرح 
اقتصادی در دست اقدام است. 

به گزارش باشگاه خبرنگاران جوان،  شاه کرمی، هدف از راه اندازی این شهرک را 
ساماندهی چرخه تولید تا توزیع، بهره گیری از ظرفیت های این صنعت و اشتغالزایی، 
برندسازی محصولات و پرداختن به صنعت مد اعلام کرد و گفت: تاسیس این 
شهرک، علاوه بر کاهش نرخ بیکاری در ایجاد اشتغالزایی 120 هزار نفری همچنین 

صادرات بیش از پنج میلیارد دلاری تاثیرگذار خواهد بود. 

او سهم کنونی اشتغال بانوان را در صنعت نساجی و پوشاک این استان را بیش از 
17 درصد دانست و گفت: با شروع به کار این شهرک سهم بانوان به 50 درصد 

افزایش خواهد یافت. 
شاه کرمی، نسبت سرمایه گذاری در صنعت نساجی استان را پنج درصد و اشتغال 
دراین زمینه راهم 13 درصد بیان کرد و گفت: پرداخت حق بیمه 23 درصدی که در 
هیچ جای دنیا مرسوم نیست فشار مضاعفی به کارفرمایان این صنعت وارد می کند. 
رییس هیات مدیره انجمن کارفرمایان صنایع نساجی استان اصفهان، بالا بودن نرخ 
بهره بانکی برای صنایع را از چالش های این صنعت دانست و افزود: در هیچ کشوری 
بهره بالای 6 درصد برای صنایع در نظر گرفته نمی شود درحالیکه صنایع کشور ما 

مجبور به پرداخت 15 تا 27 درصد بهره بانکی هستند.

راه اندازی شهرک نساجی  در اصفهان ، باعث ایجاد اشتغال زایی 120 هزار نفری می شود
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قائم مقام وزیر صنعت، معدن و تجارت برای تامین مالی تولیدکنندگان چادر مشکی از 

محل تبصره 18 خبر داد و گفت: همچنین این آمادگی وجود دارد که بتوان برای 
تولیدکنندگان، معافیت مالیاتی برقرار کرد. حسین مدرس خیابانی در دیدار با نماینده 
ولی فقیه در استان و امام جمعه یزد، گفت: در برنامه ریزی های تحریمی صورت 
گرفته بر علیه اقتصاد ایران، دو موضوع اصلی تولید و معیشت مدنظر قرار گرفته 
است و دشمن تلاش کرده تا با تحت تاثیر قرار دادن این دو موضوع، کاهش 
تولید و بیکاری جوانان را هدف گرفته ؛ در حالیکه هر بار دشمن برای جوانان و 
تولید و اقتصاد کشور نقشه ریزی می کند ، این نقشه ها با برنامه ریزی های دقیق 
و پشتیبانیهای مردم، نقش بر آب شده است. به گزارش شاتا،  وی افزود: آمارهای 
منتشر شده از سوی وزارت صنعت، معدن و تجارت نشان میدهد که در حال حاضر، 

میانگین افزایش تولید کالا در کشور بین هفت تا 13 درصد بوده؛ اما از همه مهمتر 
آن است که به رغم تهدیدها و تشدید تحریم ها، حجم صادرات در سال جاری به 
32 میلیارد دلار رسیده است.قائم مقام وزیر صنعت، معدن، تجارت در امور بازرگانی 
بیان کرد: در بخش معیشت نیز با وجود تحریم ها، با برنامه ریزی های صورت گرفته، 
در تأمین کالاهای اساسی هیچگونه مشکلی وجود نداشته و دو برابر نیاز کشور 
ذخیره کالاهای اساسی صورت گرفته است. وی تصریح کرد: کشور ما اکنون در 
جنگ اقتصادی قرار دارد ؛ اما هیچ نقطه از کشور، شباهتی به یک منطقه جنگ زده 
ندارد؛ این در حالی است که تلاش ها بر این است که وضعیت تولید و معیشت مردم 
بهبود یابد.مدرس خیابانی سپس به برنامه های وزارت صنعت، معدن و تجارت 
پرداخت و گفت: برای حمایت از تولید داخلی، به دستور وزیر صنعت، معدن و تجارت 
واردات هزار و 600 کالا به کشور ممنوع شده است یکی از آنها پوشاک است که 
به موازات سیاستگذاری برای ممنوعیت واردات، دولت از تولیدکنندگان و فعالان 
بخش خصوصی تقاضا دارد تا در این بخش سرمایه گذاری کرده و تولید را افزایش 
دهند. وی با بیان اینکه میزان مصرف چادر مشکی در کشور 80 میلیون مترمربع 
است، عنوان کرد: در حال حاضر در کشور 10 میلیون مترمربع چادر تولید می شود 
که حاضریم برای سرمایه گذاران، تسهیلات ویژه قائل شویم. مدرس خیابانی تاکید 
کرد: ما حاضریم برای سرمایه گذاری تولید چادر مشکی در دارالعباده یزد، تسهیلات 
ویژه از جمله وام تبصره 18 که به منظور حمایت از تولید در نظر گرفته شده، پرداخت 

کرده و تسهیلات دیگری از جمله معافیت های مالیاتی در نظر بگیریم.

آمادگی وزارت صنعت، معدن و تجارت برای تامین مالی تولیدکنندگان چادر مشکی

استاندار تهران با اشاره به لزوم حمایت از تولیدکنندگان داخلی بر ضرورت حرکت 

جدی تعزیرات جهت مقابله با پوشاک قاچاق تاکید کرد.
انوشیروان محسنی بندپی در جلسه مبارزه با قاچاق کالا و ارز، گفت: در مورد تامین 

مواد اولیه پوشاک با وجود اینکه سال گذشته کارهای خوبی جهت مقابله با پوشاک 
قاچاق صورت گرفته، اما اکنون حالت رکود به خود گرفته است و میطلبد در آستانه 
سال جدید تحرک و تحولی در این زمینه ایجاد شود. به گزارش استانداری تهران، 
وی افزود: باید حمایت عملی و اقدام لازم به منظور حمایت از تولید داخلی و حفظ 

اشتغال صورت گیرد و کارها به صورت اثربخش دنبال شود.
استاندار تهران با اشاره به ضرورت ارتقاء امید و اعتماد در میان تولیدکنندگان، گفت: 
تعزیرات باید حرکت جدید در این زمینه شروع کند و اگر کار به صورت مبنایی در 
تهران دنبال شود الگویی برای کل کشور میشود، چراکه توزیع قاچاق در تهران 
صورت میگیرد ضمن اینکه انبار اموال تملیکی نیز در این زمینه بباید فعال عمل کند.

استاندار تهران با اشاره به اختلاف کارشناسان گمرک و تعزیرات، خاطرنشان کرد: 
کمیته حقوقی در مورد این اختلاف، نظرات کارشناسی خود را ارائه دهد تا به صورت 

بنیادی و مبنایی بر اساس دستورالعمل و ضوابط قانونی کارها را پیش ببرد چرا که 
به دنبال روانسازی کارها هستیم. معاون امنیتی و انتظامی استاندار تهران با اشاره به 
ضرورت حرکت در مسیر منویات مقام معظم رهبری، مبارزه با قاچاق کالا و ارز را 

مصداق بارز راهبرد قوی بودن عنوان کرد.
حمیدرضا گودرزی در جلسه مبارزه با قاچاق کالا و ارز، گفت: در زمینه شناسنامه دار 

کردن انبارها باید سازوکار مشخص با برنامه زمانبندی شده پیگیری شود تا بتوان 
اثرگذاری آن را در زمینه مبارزه با قاچاق کالا و ارز مورد پایش و سنجش قرار دهیم.

وی همچنین به ضرورت تامین مواد اولیه برای تولید پوشاک اشاره کرد و افزود: 
انبار اموال تملیکی در مورد تامین مواد اولیه برای تولیدکنندگان داخلی و مواردی که 

امکانپذیر است همکاری لازم را به عمل آورد.
معاون امنیتی و انتظامی استاندار تهران با اشاره به بیانات مقام معظم رهبری در مورد 
لزوم قوی بودن، تاکید کرد: امروز حمایت از کالای ایرانی و مبارزه با قاچاق کالا و 

ارز مصداق بارز راهبرد قوی بودن است و باید در این زمینه همه تلاش کنیم.

تعزیرات با قاچاق پوشاک مبارزه کند
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بیستم دی ماه وزارت خزانه داری آمریکا اعلام کرد که تحریم های جدیدی بر هشت 
شخص و بخشهایی از صنایع ایران از جمله صنعت نساجی اعمال کرده است. 

به گزارش ایسنا، مهندس مجید نامی  با بیان اینکه هنوز جزئیات تحریم های جدید 
آمریکا در زمینه صنعت نساجی منتشر نشده، اظهار کرد: هنوز با عکس العمل 
تامین کنندگان مواد اولیه و ماشین آلات صنعت نساجی ایران در سایر کشورها مواجه 
نشدیم. وی افزود: با توجه به اینکه در یک سال و نیم گذشته و بعد از شروع تحریم ها 
اکثر بانک های دنیا با ایران کار نمی کنند، بسیاری از شرکت های بزرگ تامین کننده 
مواد اولیه و ماشین آلات صنایع نساجی نیز برای کار با ایران دچار مشکل شدند 
و چون این بحث مربوط به بخش خصوصی سایر کشورها است، بخشی از این 

شرکت های بزرگ تصمیم گرفتند که با ایران همکاری نکنند. 
ایران،  تولید و صادرات نساجی و پوشاک  اتحادیه  نایب رئیس هیئت مدیره  گفته  به 
عدم تحریم صنایع نساجی در سال های اخیر باعث شد برخی کشورها به اشکال 
مختلف مشکلات بانکی را حل کنند و به عنوان تامین کنندگان اصلی مواد اولیه و 

ماشین آلات صنایع نساجی به همکاری خود با ایران ادامه دهند. 
مهندس نامی با اشاره به اینکه در گذشته تحریم های شورای امنیت برخی مواد اولیه 
صنایع نساجی با استفاده دوگانه در بخشهای نساجی و نظامی را تحریم کرده بود، 
تصریح کرد: ممکن است تحریم های جدید نیز شامل مواد اولیه با استفاده دوگانه 

باشد. اما اگر تحریم های گسترده تری اعمال شده باشد باید منتظر تصمیم شرکت ها 
در رابطه با ادامه یا قطع همکاری با ایران بمانیم. 

وی افزود: شرکت هایی که با آمریکا رابطه داشته باشند و تأمین کننده مواد اولیه 
شرکت های نساجی این کشور هم باشند، برای ادامه همکاری با ایران محتاطتر 

خواهند بود و در غیر این صورت می توانند به همکاری خود با ایران ادامه دهند. 
به گفته نامی اگر شرکت ها تصمیم به قطع همکاری با ایران بگیرند، قیمت مواد 
اولیه تحت تاثیر قرار خواهد گرفت، چرا که تولیدکنندگان ناچار می شوند را ه های 
غیرمستقیم را برای واردات مواد مورد نیاز خود انتخاب کنند که بر قیمت آنها تاثیر 
خواهد داشت. وی افزود: در چنین شرایطی مسئولیت بخش حاکمیتی در زمینه 
توجه به تولید داخلی و جلوگیری از قاچاق کالا بیشتر خواهد شد، چرا که دشواری 
واردات و افزایش قیمت مواد اولیه و ماشین آلات صنایع نساجی باعث میشود اهمیت 
جلوگیری از ورود کالا به صورت قاچاق افزایش پیدا کند، چرا که در این صورت 

رقابت تولیدکنندگان با این کالاها سخت تر خواهد شد. 
نایب رئیس هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نساجی و پوشاک ایران در ادامه 
درباره تاثیر احتمالی این تحریم ها بر صادرات محصولات بخش نساجی، تصریح 
کرد: با توجه به مشکلات بانکی در حال حاضر صادرات ایران در این بخش مبلغ 
خیلی زیادی نیست. اما اگر صادرات فرش ماشینی دچار مشکل شود تولیدکنندگان 
این بخش دچار مشکل خواهند شد. به گفته وی بیشترین صادرات بخش صنایع 
نساجی مربوط به فرش ماشینی است و صنایع فرش ماشینی به شدت وابسته به 
صادرات هستند. به طوریکه 60 تا 70 درصد صادرات بخش نساجی معادل سالانه 
حدود 500 میلیون دلار مربوط به فرش ماشینی است. مهندس نامی در پایان با بیان 
اینکه صادرات فرش ماشینی بیشتر به کشورهای همسایه انجام می شود، خاطرنشان 
کرد که احتمالا تحریم های جدید مشکل جدی در بخش فرش ماشینی ایجاد 

نمی کند اما ممکن است کار را سخت تر کند.

اینکه  به  توجه  گفت:با  اصفهان  استانداری  اقتصادی  امور  معاون هماهنگی 
ریسباف یکی از بقایای باقیمانده از صنعت نساجی اصفهان است تصمیم گرفتیم 

این کارخانه را به مرکز نوآوری در شهر تبدیل کنیم.
سیدحسن قاضی عسگر معاون هماهنگی امور اقتصادی استانداری اصفهان با 
اشاره به اینکه کارخانه ریسباف به عنوان میراث ماندگار صنعت و تاریخ اصفهان 
شناخته می شود، اظهار داشت: در جلسه هیأت اجرایی منطقه ویژه علم و فناوری بر 

احیا مجموعه ریسباف به عنوان کارخانه نوآوری تصمیم گیری شد.
 به گزارش باشگاه خبرنگاران جوان، او افزود: مقرر شد که احیای مجموعه ریسباف 
برای استفاده به عنوان کارخانه نوآوری و سایر کاربری ها مطرح و تصمیمات لازم 

در این خصوص اتخاذ شود.
 معاون هماهنگی امور اقتصادی استانداری اصفهان با تاکید بر کارآفرینی به عنوان 
رکن مهم اقتصاد گفت: با توجه به اینکه ریسباف یکی از بقایای باقیمانده از صنعت 
نساجی اصفهان است تصمیم گرفتیم این کارخانه را به مرکز نوآوری در شهر تبدیل 

کنیم تا به رشد کارآفرینی و صنایع خلاق کمک شود.
 کارخانه ریسباف دومین کارخانه ریسندگی اصفهان، در سال 1311 با مشارکت 
جمعی از سرمایه داران در اصفهان راه اندازی شد. این اثر در سال 1381 به ثبت ملی 
رسید و سالهاست بر سر احیا کاربری آن از تبدیل شدن به موزه بزرگ اصفهان و 

سایر کاربری ها صحبت هایی به میان آمده بود.

از تحریم های جدید در بخش نساجی چه می دانیم؟

تبدیل کارخانه ریسباف به مرکز نوآوری 
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رئیس اتاق بازرگانی، صنایع و معادن کاشان در همایش »بیمه جامع ماشین آلات 

در  با حضور صاحبان صنایع  و  بازرگانی  اتاق  جلسات  سالن  در  که  نساجی« 
از  یکی  نساجی«  ماشین آلات  برگزار شد، گفت: »بیمه جامع  ماه  بهمن  دوم 
محصولات بیمه ای که شامل پوشش جامعی است که برای نخستین بار در 
کشور صنایع نساجی کاشان را تحت پوشش قرار خواهد داد و ضمانت مناسبی 
برای استمرار چرخ صنعت و تداوم تولید در منطقه و شهرستان های کاشان و 

آران و بیدگل است.
محمود تولایی  برگزار شد،  بازرگانی کاشان  اتاق  این همایش که در محل  در 
ضمن تاکید بر اینکه ماشین آلات با قیمت فوقالعاده سنگین چرخ صنعت را به 
حرکت درآورده است، افزود: گاهی ماشینی که با قیمت ده تا پانزده میلیارد تومان 
خریداری شده و در حال تولید است با شکستن قطعه ای از کار افتاده و متوقف 
میشود. در این صورت نقش بیمه مشخص میشود. کارگاه یا کارخانه ای که با 
مشکل مواجه شده است با اتکا به نقش حمایتی بیمه به چرخه تولید باز می گردد. 
رئیس اتاق بازرگانی کاشان یادآور شد: این موضوع سال گذشته در جلسه ای 
مطرح شد. پیشنهاد شد صنعت بیمه تنها به سیل و حریق و حوادث و ساختمان 
کارخانه ها متوقف نشود. به داخل کارخانه ها بیاید. فرآیند تولید را مدنظر قرار داده 

و چرخ صنعت را تحت پوشش قرار دهد.
تولایی افزود: صاحبنظران و متولیان بیمه اعتقاد داشتند چنین بیمه ای برای 
برخی صنایع تحت نام CMI ) بیمه جامع ماشین آلات ( پیش بینی شده است 
ولی در خصوص صنعت نساجی مغفول مانده است. تجربه ای در سایر صنایع 
و مواردی از این دست وجود دارد ولی در صنعت نساجی هیچ شرکت بیمه ای 
تا  شد  درخواست  بیمه ها  از  است.  نکرده  اقدام  و  نشده  وارد  محصول  این  با 
این موضوع  قرار دهند. روی  پوشش  نیز تحت  را  نساجی  ماشین آلات  حوزه 
کار کارشناسی انجام شد. گلوگاه های صنعت نساجی استخراج شد. نرخ بیمه 
مشخص گردید و پس از یک سال کار کارشناسی و جلسات بحث و بررسی به 

جمع بندی نهایی رسید.

رئیس اتاق بازرگانی کاشان تأکید کرد: متولیان این حوزه طی یک سال گذشته 
تلاش کرده اند با ارزیابی دقیق ریسک های موجود در فرآیندهای کارخانجات 
نساجی نسبت به معرفی این محصول اقدام نمایند ، برای این کار سبد بیمهای 
در نظر گرفته شد. موضوع مهم است و مربوط به تمام فعالین صنعت است. اتاق 
بازرگانی از حضور همه بیمه ها استقبال می کند تا پا به میدان بگذارند. شهرک ها 
و چتر حمایتی  داده  قرار  را تحت پوشش  کارگاه های صنعتی  و  کارخانه ها  و 
خود را به کلیه حوزه های صنعت کاشان گسترش دهند. باید صنعتگر به این 
اطمینان برسد که چنانچه با حادثه یا مشکلی مواجه شد بیمه از او حمایت خواهد 
کرد. تداوم و پایداری تولید در گرو هم افزایی همه قسمت های این حوزه است. 
زنجیرهای از عوامل در کنار هم قرار گرفته اند تا چرخ صنعت می چرخد. یکی از 

این زنجیره ها »صنعت بیمه« است.
تولایی افزود: بیمه برای زندگی و کسب و کار ضروری و با اهمیت است. همواره 
تا  است  آنان  و مشوق  بیمه حمایت کرده  از همه شرکت های  بازرگانی  اتاق 
خدمات خود را در کلیه زمینه ها به خصوص کسب و کار گسترش دهند. ایدهال 
ما این است که هر مجموعه ای که کار می کند زیر چتر حمایتی بیمه فعالیت 
کند. وقتی به متهمان دستگاه قضایی و زندان ها نگاه می کنیم حداقل بخشی 
از این گرفتاری ها به واسطه عدم پوشش بیمه ای فرد متهم یا زندانی در حادثه 
است. گاهی آنچنان مسائل و مشکلات حاد و بزرگ است که هیچکس قادر به 
رفع آن نیست. حتی کاری از حاکمیت و دولت برنمی آید. در این صورت بیمه پا 
به میدان گذاشته و از طریق ساز و کار و مکانیزمی که در اختیار دارد مسائل و 

مشکلات حادثه دیده را مرتفع می کند. 
مدیر بیمه های مهندسی و خاص بیمه »سامان« نیز در این همایش گفت: هدف از 

معرفی بیمه یا توصیه به خرید  حضور بیمه »سامان« در این همایش صرفاً 
بیمهنامه نیست. هدف این است که مجموعه صنعت نساجی و فرش ماشینی 
بیش از پیش با ریسک ها و تهدیدهای حوزه صنعت و فرآیندهای تولید خود آشنا 
شده و آگاهی لازم را کسب کنند. آن موقع انتخاب و تصمیم گیری با صنعتگر 
و صاحب صنایع است. آن موقع باید تصمیم بگیرد که چه کاری انجام دهد؛ 

ریسک را کم کرده، حذف کند یا آن را به شرکت بیمه انتقال دهد.
محمدرضا آقاجانی تصریح کرد: مدیران و کارشناسان بیمه »سامان« معتقدند قبل 

از ارائه هرگونه پوشش بیمه ای بایستی در جریان کسب و کار بیمه گذار قرار 
بگیرند. وضعیت کسب و کار وی را بررسی و آنالیز کرده و متناسب با آن راه حل 
انجام شده و مدل های  برای حوزه های مختلف صنعت  این کار  نمایند.  ارائه 
مختلفی استخراج شده است به نحوی که بیمه گذار با انتخاب بیمه متناسب با 

کسب و کار خود بتواند در زمان حادثه خسارت کامل دریافت کند.

صنعت نساجی کاشان بیمه می شود
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سعید باستانی با اشاره به حضور وزیر صنعت، معدن و تجارت و معاونین وی در جلسه 

کمیسیون صنایع برای بررسی وضعیت بازار با توجه به نزدیکی به ایام دهه فجر، عید 
نوروز و ماه مبارک رمضان گفت: براساس گفته های وزیر صنعت، معدن و تجارت 
حجم تولیدات داخلی افزایش یافته است به طور مثال تولید در حوزه پوشاک 20 
درصد، فلزات 9 درصد، غذا به استثنای شیر و کیک 15 درصد، روغن 7.5 درصد، 

سیمان 6درصد و کاشی و سرامیک 6.5درصد رشد داشت.

به گزارش ایسنا،سخنگوی کمیسیون صنایع و معادن مجلس با بیان اینکه قرار است 
اعتبارات موردنیاز نوسازی ناوگان حمل و نقل از محل صندوق توسعه ملی تامین 
شود، گفت: تولید در حوزه های خودرو، آلومینیوم، الکترود فولاد و چادر مشکی با 
مشکلاتی روبه رو است که وزارت صمت با راه اندازی واحدهای تولیدی جدید به 

دنبال رفع این مشکلات است.

در کمیسیون صنایع و با حضور وزیر صمت مطرح شد: 

 افزایش 20 درصدی تولید داخل در حوزه پوشاک

محمود تولایی در جلسه فعالان اقتصادی منطقه کاشان با معاون هماهنگی امور 

اقتصادی استاندار اصفهان ضمن اشاره به شناخت وظایف توسط واحدهای مختلف 
اظهار داشت: با توجه به مشکلاتی که در حوزه تامین قطعات ماشین آلات نساجی 
ایجاد شده بود، مهندسان با تکیه بر توان داخلی و استفاده از ظرفیت های موجود 
توانستند برخی از قطعات مورد نیاز و پرمصرف ماشین آلات نساجی را بسازند و برای 
فعالیت آنان نیز تضمین های لازم ارائه و اختصاص پیدا کرد. وی ضمن اشاره به 
مشکلات ایجاد شده برای برخی از واحدهای تولیدی در کاشان افزود: امکان واردات 
قطعات ماشین آلات نساجی به دلایل مختلف از جمله ایجاد تحریم علیه ایران وجود 
ندارد و بر همین اساس تولید یک واحد تولیدی به دلیل نبود قطعه تا 10 روز نیز 

تعطیل بوده است و مشکلاتی را نیز برای واحدهای تولیدی ایجاد کرده است. 
رئیس اتاق کاشان ضمن اشاره به مشکلات زیرساختی صنعتی شرکت شهرک های 

صنعتی ابراز داشت: با وجود سرمایه گذاری بخش خصوصی در حدود 500 هکتار 
از شهرک های صنعتی در منطقه کاشان هنوز برای اخذ آب و برق با مشکل رو به 
هستند و بر همین اساس  باید در اسرع وقت این مشکلات با همکاری واحدهای 

مربوطه رفع شود. 
به گزارش اتاق کاشان، وی با بیان اینکه شهرک صنعتی امیرکبیر کاشان بزرگترین 
شهرک صنعتی استان اصفهان محسوب می شود، گفت: شهرک صنعتی امیرکبیر 

کاشان با مشکلات مختلفی دست و پنجه نرم می کند و شهرک صنعتی راوند 
کاشان نیز که از قدیمی ترین شهرک های صنعتی محسوب می شود، در گذر زمان 
مستهلک شده و در زیرساختها دچار مشکلاتی شده است در حالی که یک واحد 

تولیدی نیز در شهرک صنعتی راوند کاشان تعطیل نیست. 
محمود تولایی ضمن اشاره به ارائه برخی راهکارها در راستای کاهش مشکلات 
واحدهای صنعتی ابراز داشت: برخی محصولات به صورت تخصصی به حوزه 
نساجی اختصاص دارد اما ایجاد دست اندازهای بی خود و بی جهت موجب شده 
است تا مشکلاتی را برای واردکنندگان به وجود آورده و در پیچ و خم ثبت سفارش 

و بوروکراسی اداری گیر کنند. 
وی ضمن اشاره به بروز برخی مشکلات برای واردکنندگان گفت: بروکراسی اداری 
در استان اصفهان باعث شده است تا مشکلات متعددی را ایجاد کند و برای به 
ثمر رسیدن پروژه های مختلف شرایط سختی ایجاد شود و تحقق این مهم را با 

سختی های فراوانی همراه کند. 
تولایی ضمن اشاره به گران بودن هزینه آب رسانی به شهرک صنعتی امیرکبیر و 
وجود مشکل به واسطه این موضوع برای واحدهای صنعتی تصریح کرد: لازم است 
تا با تلاش و همکاری واحدهای مسئول مشکل آب شهرک صنعتی امیرکبیر کاشان 
برطرف شود چراکه رفع این مشکل میتواند زمینهساز رفع دیگر مشکلات در این 

شهرک صنعتی شود. 
در ادامه این نشست حسن قاضی عسگر ضمن اشاره به اقدامات و تصمیمات اتخاذ 
شده ویژه تولیدکنندگان اظهار داشت: برخی از تصمیمات اتخاذ شده به منظور بهبود 
فضای کسب و کار از سوی مسئولان در مدتی محدود به مرحله اجرا درآمد و بر 
همین اساس نامه نگاری های لازم انجام شده و معاون اول رئیس جمهور نیز با انجام 
مذاکرات با بانک مرکزی اقدامات لازم را انجام می دهد. وی ضمن اشاره به پیشرفت 
کار و انجام روند قانونی آن افزود: با توجه به ایجاد شرایط با برخی کشورها لازم است 
تا اتاق بازرگانی کاشان، تدابیری اتخاذ کند تا از ظرفیت ایجاد شده به بهترین نحو 

استفاده کند و برای رفع مشکلات تدابیر جدیدی بیاندیشد.

از بروکراسی اداری تا تحریم صنعت نساجی
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معاون مدیرکل نساجی، پوشاک و سلولزی وزارت صنعت، معدن و تجارت از کاهش هفت 

هزار مترمربعی متراژ حضور برندهای خارجی پوشاک در مال های بزرگ تهران از 
ابتدای امسال تا پایان آبان ماه خبر داد و افزود: برندهای باکیفیت ایرانی جایگزین این 

برندها از جمله تولیدات ترکیه شده اند. 
سیدمرتضی میرمحمدی  خاطرنشانکرد: ممنوعیت واردات پوشاک و افزایش نرخ ارز 

سبب شده تا انگیزه ای برای استفاده از پوشاک داخلی ایجاد شود و به همین دلیل 
تولیدکنندگان داخلی نیز به بهبود کیفی تولیدات خود توجه کردند. به گزارش ایرنا، 
وی گفت: این دستاورد با تامین ماشین آلات و فناوری روز از جمله فناوری ریسندگی 

مستقیم الیاف بلند و ریسندگی الیاف پنبه ای، همچنین ورود ماشین آلات مدل 2018 
و 2019 تحقق یافته است؛ با وجود تحریم ها، سرمایه گذاری خوبی در این حوزه 

انجام شده است. 
معاون مدیرکل نساجی، پوشاک و سلولزی وزارت صنعت افزود: در 9 ماهه امسال 
277 هزار تن پوشاک در کشور تولید شد که در مقایسه با مدت مشابه پارسال رشد 

20 درصدی نشان میدهد. 
وی یادآورشد: آخرین آمار صادرات پوشاک اخذ شده از گمرک مربوط به نیمه 
نخست امسال است که 29 میلیون دلار بوده و در مقایسه با نیمه نخست پارسال 

رشد 15 درصدی داشته است. 
این مسئول بیان داشت: امسال صادرات پارچه از نظر وزنی نیز روندی افزایشی داشته 
و با رشد 12 درصدی به پنج هزار و 600 تن رسیده است. وی درخصوص تامین 
پوشاک شب عید نیز گفت: با توجه به کاهش قدرت اقتصادی مردم در ماه های 
گذشته و در نتیجه کاهش مصرف پوشاک از یک سو و افزایش تولید از سوی دیگر، 

برای تامین پوشاک در ایام پایانی سال هیچ مشکلی وجود ندارد. 
میرمحمدی در ادامه با استناد به آمارهای ستاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز به کاهش 
400 میلیون دلاری قاچاق پوشاک به کشور در یک سال گذشته )از 2.2 میلیارد دلار 

به 1.8 میلیارد دلار( اشاره کرد.

معاون مدیرکل نساجی، پوشاک و سلولزی وزارت صنعت:

حضور برندهای پوشاک خارجی در  مراکز تجاری تهران کمرنگ شد

چهارمین جلسه کمیسیون )صنعت، معدن، بهبود فضای کسب و کار و بانکها ( 
اتاق بازرگانی کاشان با موضوع شناسایی توانائی ها و ظرفیت های سازندگان و 

تولیدکنندگان قطعات ماشین آلات نساجی با حضور فعالان این حوزه تشکیل شد.
در این جلسه سید رضا لاجوردی ریاست کمیسیون با اشاره به وضعیت موجود کشور 
افزود: منطقه کاشان دومین تولیدکننده فرش ماشینی در جهان محسوب می شود 
به نحوی که نام و آوازه این منطقه با فرش ماشینی در هم آمیخته شده است و آن 
را به قطب تولید فرش ماشینی کشور تبدیل کرده است. به گزارش  اتاق کاشان، 
وی گفت: برخی از تامینکنندگان قطعات فرش ماشینی تمام تلاش خود را برای 
ادامه فعالیت و عدم تعطیلی واحدهای تولیدی به کار گرفتند و خوشبختانه با وجود 
تمامی مشکلات و محدودیت ها پویایی و نشاط در حوزه فرش ماشینی کاشان به 

قوت خود باقی است.
لاجوردی اظهار کرد: تحریم های اعمال شده بی تاثیر نبوده است اما غیرت ما اجازه 
نداده که در تولید و رونق بخشی به این صنعت در کاشان خللی وارد شود و از راه های 

مختلف این صنعت را سراپا نگه داشتهایم.
وی گفت :تحریم نساجی ایران نیز یکی از تحریم های آمریکایی علیه نظام مقدس 

جمهوری اسلامی است اما تولیدکنندگان کاشانی در این بخش تمام تلاش خود را 
در بی اثر کردن این تحریم ها به کار گرفتند.

برای  شرایط  افزود:  فعلی  شرایط  به  اشاره  با  کاشان  اتاق  رئیس  تولایی  محمود 

ماشینسازی مناسب نیست و تامین قطعات در داخل به مراتب راهکاری بهتر است 
زیرا در دوران توسعه نیستیم بدنبال بقا و حفظ وضعیت موجود هستیم. وی گفت: 
اعتقاد دارم با تامین قطعات ممکن و توانمندی های موجود خواهیم توانست ازتوقف 

چرخه تولید فرش ماشینی جلوگیری کنیم. 
محمود تولایی با تاکید بر مشارکت و همیاری تمامی تامین کنندگان اظهار کرد: 
قدرت بخش خصوصی به دست تمامی کسانی است که از تامین مواد اولیه فرش، 

تولید فرش و عرضه و صادرات این صنعت فعال هستند. 
سید علی دیانت نیز با اشاره به شرایط موجود افزود: ما یقین داریم از این شرایط عبور 

خواهیم کرد و ابرهای تیره کنار خواهد رفت و روشنی خواهد ماند و این شرایط فقط 
حضور افراد موثر را می طلبد. وی افزود: تحریم ها تا کنون تمام تلاش خود را برای 
توقف ما انجام داده اند ولی با وجود همه این محدودیت ما به راه خود ادامه داده ایم 

و از این پیچ تاریخی هم خواهیم گذشت.

خودکفائی کامل در تولید قطعات ماشینآلات نساجی
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در حالی که تولید پنبه طی حدود 17 سال اخیر به دلایل مختلف از جمله قاچاق 
پوشاک، به یک چهارم کاهش یافته، مسئولان وزارت جهاد از خودکفایی در این 

محصول تا افق 1404 خبر می دهند.
طرح خوداتکایی پنبه یکی از 8 طرح اقتصاد مقاومتی در حوزه محصولات کشاورزی 
است که در راستای افزایش تولید این محصول پیگیری می شود. هدف این طرح 
که از سال 94 اجرای آن آغاز شده، در گام نخست، توقف روند نزولی تولید پنبه و 

سپس، توسعه کشت این محصول بوده است.
به گزارش گسترش نیوز، نگاهی به روند تولید و سطح زیرکشت پنبه طی 17 سال 
گذشته )از سال 1380 تا 1397( نشان می دهد که سطح زیرکشت این محصول 
طی مدت مذکور به حدود یک سوم و تولید آن نیز به حدود یک چهارم کاهش 

یافته است.
عباس کشاورز، سرپرست وزارت جهاد کشاورزی در بیشتر سخنرانی ها و مصاحبه های 

خود طی هفته های اخیر بر خودکفایی در پنبه و تأمین نیاز کشور در داخل تاکید کرده 
و آن را امری ضروری دانسته است. مسئولان وزارت جهاد کشاورزی عنوان می کنند 

تا افق 1404می توان به این هدف رسید.
در همین زمینه، ابراهیم هزار جریبی مجری طرح پنبه  با بیان اینکه امکان خودکفایی 
در تولید پنبه در کشور وجود دارد، گفت: این کار در برنامه ما قرار دارد ضمن اینکه 

کشور نیز دارای چنین ظرفیتی است.
وی با اشاره به اینکه در دهه هفتاد ضریب خوداتکایی پنبه در کشور بسیار بالا بوده 
و میزان جزئی صادرات انجام می شده است، افزود: حداکثر تولید وِش پنبه در آن 
زمان حدود 600 هزارتن بوده اما هم اکنون این رقم حدود 220 هزارتن است که 

این عدد نسبت به سابقه کم است اما نسبت به سال گذشته 40 درصد رشد دارد.
هزار جریبی درباره اینکه چرا طی این سال ها تولید پنبه به حدود یک چهارم کاهش 
یافته است؟، ادامه داد: دلایل مختلفی را می توان بر این مساله عنوان کرد از جمله 
اینکه صنایع نساجی تحت تأثیر واردات پوشاک و سایر اقلام با ظرفیت کمتری کار 
میکردند همچنین مزیت اقتصادی زراعت پنبه تحت تأثیر سایر محصولات قرار 
گرفت و ضعیف شد از جمله کشت برنج در گلستان، توسعه کشت زعفران در برخی 

نقاط دیگر، کشت سبزی و صیفی و همچنین توسعه باغات پسته در مناطق خشک 
باعث افت تولید پنبه در کشور شد.

این مقام مسئول هزینه بالای برداشت دستی را نیز از دیگر عوامل مؤثر در این زمینه 
عنوان و درباره اینکه آیا هم اکنون ماشین آلات موردنظر برای برداشت پنبه طراحی 
شده یا برداشت همچنان دستی است؟، اضافه کرد: برداشت هنوز به صورت دستی 
انجام میشود ولی برنامه ریزیهایی برای توسعه برداشت ماشینی داریم که بخاطر 

محدودیت های تحریم نتوانستیم این توسعه را به خوبی انجام دهیم.
هزارجریبی درباره اینکه آیا امکان تولید این ماشین آلات در داخل وجود ندارد، افزود: 
تولید داخل نیز در این زمینه داریم اما از نوع کمباین های پیشرفته نیستند. امسال 
در کشور حدود سه دستگاه ماشین برای این کار تولید شده که از نوع تراکتوری 
)کششی( هستند که هنوز توسعه نیافته اما نتوانستیم از کشورهای پیشرفته که 

کمباین پنبه تولید میکنند وارد کنیم.
مجری طرح پنبه درباره اینکه آیا طرح ممنوعیت کشت برنج در استانهای غیرشمالی 
از جمله گلستان میتواند مجدداً باعث توسعه کشت پنبه در این استان شود، افزود: پنبه 
یکی از محصولاتی است که قابلیت جایگزینی دارد البته این به شرط حمایت های 

دولت از جمله تأمین نهاده های تولید. 
هزار جریبی گفت: البته محصولات جایگزین کشت برنج فقط پنبه نیست بلکه 
گزینه های دیگری نیز مطرح است. مثلًا ممکن است درگلستان عمدتاً محصولاتی 

مانند پنبه و سویا جایگزین کشت شود. 
وی درباره اینکه یکی از موانع ذکر شده در تولید پنبه قاچاق پوشاک بوده است این 
امر تا چه اندازه کنترل شده است؟، افزود: تضعیف صنعت نساجی از جمله دلایل 
این امر بود که این تضعیف بیشتر به دلیل قاچاق اتفاق می افتاد الان به دلیل واقعی 
شدن نرخ ارز، در بیشتر تولیدات از جمله پوشاک، تولید قابلیت رقابت با نوع خارجی 
آن را پیدا کرده است. هزار جریبی اضافه کرد: همچنین صنعت نساجی برنامه هایی 

برای کنترل قاچاق دارد. 
وی درباره اینکه تولید کشور به وش پنبه چقدر است که 220 هزارتن آن را تولید 

میکنیم، گفت: تقریباً دو برابر این رقم میزان نیاز کشوراست.
این مقام مسئول با بیان اینکه وش پنبه به دو محصول الیاف و تخم پنبه تبدیل 

میشود، افزود: الیاف معمولًا 30 درصد وش پنبه است.
هزار جریبی با بیان اینکه صنعت نساجی از الیاف استفاده میکند، گفت: نیاز صنعت به 
الیاف حدود 130 هزار تن است اما امسال به واسطه رونق صنایع نساجی و واحدهای 
ریسندگی جدیدی که افتتاح شدند پیش بینی میشود این رقم تا حدود 150 هزارتن 
برسد. وی افزود: بنابراین نیاز به وش در سالجاری حدود 450 هزارتن است. هزار 
جریبی ادامه داد: برنامه ما برای خودکفایی پنبه افق 1404 است ولی باید تلاش 
کنیم زودتر به این هدف برسیم. وی تصریح کرد: در صورت حمایت دولت و صنعت 

نساجی این امر امکان پذیر است.

تاثیر قاچاق پوشاک بر تولید پنبه
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مدیرعامل یزدباف با اعلام اینکه تا سال 1400 اشتغالزایی کارگاه های خانگی حدود 

3 تا 5 برابر ظرفیت فعلی خواهد شد، گفت: درحال حاضر اشتغال زایی کارگاه های 
خانگی یزدباف به 71 خانوار رسیده و تا دو سال آینده 3 تا 5 برابر میشود.

محمد ضرابیه، درباره آینده صنعت نساجی و برنامه های یزدباف برای اشتغالزایی در 

این صنعت گفت: شرکت یزدباف از امسال به طور هدفمند وارد حوزه پوشاک شده 
و با ایجاد کارگاه های کوچک در تلاش هستیم به سرعت در بخش پوشاک فعالیت 
خود را گسترش دهیم تا اهداف افق 1400 محقق شود. از جمله اقدام های اساسی در 

این زمینه گسترش تولید پوشاک به طور خانگی در کنار واحد صنعتی است.
به گزارش گسترش نیوز، وی اظهار کرد: یکی از مهمترین برنامه های یزدباف در 
بخش پوشاک رشد اشتغالزایی است. کارگاه صنعتی با کارخانه متفاوت است و نیاز 
به مدیریت و کنترل بیشتری دارد؛ بنابراین بیشترین اشتغالزایی در این بخش خواهد 

بود.

ضرابیه با اشاره به اینکه درحال حاضر در بخش کارگاه های دوخت صنعتی 25 نیرو 
فعال است، افزود: مطابق برنامه ریزیهای انجامشده تا دو سال آینده این رقم به 100 
نیرو افزایش پیدا خواهد کرد. علاوه بر اینکه تمام خانوارهایی که درحالحاضر با ما 
همکاری دارند پس از مدتی خودشان می توانند به کارگاه های کوچکی تبدیل شوند 

و به طور مستقل فعالیت را ادامه دهند.
مدیرعامل یزدباف درباره نوع پوشاک تولیدی توسط کارگاه های خانگی این شرکت 
اظهار کرد: درحال حاضر، واحد دوخت صنعتی با 25 نیرو در حال فعالیت است که 90 

درصد شلوار جین و 10 درصد کتان تولید می کنند. 
تمام پارچه های مورد نیاز این بخش نیز به وسیله خط تولید همین کارخانه بافته 
می شود. وی افزود: در حوزه دوخت یکی از مشکلات صنعتگران تهیه نخ باکیفیت 
برای دوخت لباس های جین است که نرخ آن از ابتدای سال تاکنون 3 برابر شده 
است. فرهنگ خرید پارچه خارجی از جمله در بخش پوشاک، به ویژه از نوع پارچه و 

دوخت ترک، در بازار ایران بسیار ملموس است. 
این در حالی است که پارچه مورد نیاز یکی از برندهای معروف ترک در بازار ایران از 

سوی همین برند داخلی تهیه میشود.
ضرابیه با بیان اینکه امسال تیراژ تولید یزدباف حدود 4 برابر سال گذشته بود، 
گفت: دوخت خانگی برخی پوشاک مانند دوخت کیف زنانه، مانتو، لباس بچه گانه، 
ست های آشپزخانه و... از جمله برنامه های سال 97 بود که ابتدای امسال با حدود 
12 خانواده آغاز شده و هم اکنون به 71 خانواده رسیده و امیدواریم تا پایان سال به 

100 خانواده برسد.

مدیرعامل یزدباف : 

رشد 5 برابری کارگاه های خانگی تولید پوشاک تا 2 سال آینده

علی اسفنانی مدیرکل تعزیرات حکومت استان تهران در گفتوگویی اعلام کرد که 

سازمان تعزیرات حکومتی روال خود را در رابطه با »طرح مبارزه با برندهای محرز 
پوشاک قاچاق« ادامه میدهد.

اسفنانی بیان داشت: سازمان تعزیرات حکومتی به عنوان یک مرجع شبه قضایی 
به پرونده های قاچاق کالا و پوشاک رسیدگی می کند و در هر جا که به ما اعلام 
شود که کالای قاچاق عرضه میشود به آن مکان ها مراجعه و بررسی های لازم را 
انجام می دهیم و روال قانونی را در رابطه با برخورد با عرضه کنندگان کالای قاچاق 

اجرا می کنیم. 
وی با بیان اینکه اجرا طرح مبارزه با برندهای محرز پوشاک قاچاق که از سال 
گذشته آغاز شده همچنان هم ادامه دارد گفت: حتی سال گذشته برخی صنوف 
به دلیل همزمانی اجرای این طرح با ماه های پایانی سال معتقدند بودند که اجرای 

طرح به تعویق بیفتد  که این موضوع مورد تایید واقع نشد و با اجرای طرح مبارزه 
با برندهای محرز پوشاک قاچاق  حدود 120 فروشگاه و پاساژ عرضه کننده کالای 
قاچاق مورد بررسی قرار گرفت و این بررسی ها در نهایت منجر به تشکیل پرونده 

و صدور حکم شد.
گفتنی است: طرح مبارزه با برندهای محرز پوشاک قاچاق از اول دی ماه سال 1397 
به اجرا درآمد، با آغاز این طرح مقرر شد تا برندهای عرضه پوشاک قاچاق که بعد 
از دستورالعمل 7 مرداد 95 اقدام به ثبت نمایندگی و اخذ گواهی از امور بازرگانان 
وزارت صنعت نکردهاند، با آنها برخورد شود. بعد از انجام بررسی های لازم توسط 
ستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز طرح از اول دی ماه  سال گذشته به اجرا در 
آمد و در گام اول 110 فروشگاهی که نمایندگی خود را ثبت نکرده بودند و کالای 

شناسنهدار عرضه نمیکردند، شناسایی شدند و برخوردهای قانونی با آنها انجام شد.

روال اجرای طرح مبارزه با برندهای محرز پوشاک قاچاق ادامه دارد
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مدیرعامل پتروشیمی تندگویان از عرضه این شرکت در فرابورس تا پایان امسال خبر 

داد.
 سیدرضا قاسمی شهری گفت: پذیرش تندگویان در فرابورس انجام شده و امیدواریم 
برخی اصلاحات موردنظر فرابورس نیز بهزودی صورت گرفته و تا پایان امسال 
سهام این شرکت عرضه شود.  وی افزود: در گام اول تنها 5درصد از سهام تندگویان 

عرضه خواهد شد.
 به گزارش دنیای اقتصاد،  مدیرعامل پتروشیمی تندگویان با اشاره به اینکه شرکت 
امسال از زیان انباشته خارج شده گفت: 85درصد از برنامه تولید شرکت تاکنون 

محقق شده و امسال رکورد جدید تولید در تندگویان زده میشود.
قاسمی شهری با اشاره به اینکه تولید شرکت در 10 ماه اول امسال 12 درصد نسبت 

به مدت مشابه سال گذشته با افزایش همراه بوده ادامه داد: تولید پارسال شرکت 
معادل یک میلیون و 30 هزار تن بود. وی اظهار امیدواری کرد: تا پایان سال رکورد 

تولید پارسال شکسته شود.
 قاسمیشهری با تاکید بر اینکه 95 درصد محصول نهایی تولیدشده در پتروشیمی 
تندگویان امسال به فروش داخلی تعلق گرفته است، ادامه داد: 470 هزار تن از تولید 
شرکت به بازار داخل عرضه شده است. وی مجموع تولید 10 ماهه شرکت را حدود 

950 هزار تن ذکر کرد. 
 مدیرعامل پتروشیمی تندگویان با اشاره بهرهبرداری از واحد SSP که از واحدهای 
پلیمری پتروشیمی تندگویان و یکی از طرحهای جهش دوم صنعت پتروشیمی است 
گفت: با بهره برداری از این واحد 450 تنی در روز، امکان سوئیچ برای تولید گرید 

بطری و گرید نساجی با توجه به نیاز داخل امکان پذیر خواهد شد. 
 وی درخصوص برنامه شرکت در زمینه ایجاد تنوع در تولید محصول نیز گفت: 
گرید نخ لاستیک و آنتی یووی به منظور تولید ظروف روغن،آماده تولید در این 

شرکت شده است. 
همچنین کارهای پژوهشی سه گرید جدید دیگر نیز در حال انجام است که براساس 

نیاز بازار انجام می شود.
وی در پایان با اشاره به پروژه های مختلف زیست محیطی در پتروشیمی تندگویان 
تصریح کرد: این شرکت تا اوایل سال 1400 از فهرست صنایع آلاینده خارج شده و 

بهعنوان صنایع سبز حرکت میکند.

در انتظار عرضه سهام تندگویان

یاسر سوادکوهی از آغاز دومین مرحله از اجرای طرح جامع مقابله با قاچاق پوشاک 

همراه با توسعه به کیف و کفش در سراسر کشور خبر داد و گفت: بر اساس ابلاغیه 
ستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز، با توجه به اتمام مهلت عرضه کیف، کفش 
و دیگر محصولات گروه کالایی پوشاک خارجی فاقد شناسه کالا، دومین مرحله 
از اجرای طرح برخورد با قاچاق پوشاک بدون شناسه برای گروه کالایی پوشاک، 
کیف، کفش و سایر اجزای پوشاک در قرارگاه مبارزه با قاچاق کالا و ارز در سراسر 

کشور شروع میشود.
به گزارش مهر، مدیرکل هماهنگی امور مقابله و رصد جریان مالی ستاد مرکزی مبارزه 
با قاچاق کالا و ارز افزود: در پی اجرای مرحله اول از اجرای این طرح با عنوان 

»طرح مقابله با برندهای محرز پوشاک قاچاق« در استانهای تهران، البرز، خراسان 
رضوی، آذربایجان غربی، آذربایجان شرقی، فارس، اصفهان، گیلان و مازندران از 
سال 1396 تاکنون بیش از 70 درصد از فروشگاههای عرضهکننده پوشاک قاچاق 
تغییر رفتار دادهاند و با افزایش خطرپذیری قاچاق پوشاک، این گروه کالایی به 
لحاظ حجم قاچاق از رتبه اول در سال 1396 به رتبههای پایینتری در سال 1397 

تنزل یافته است. 
در متن ابلاغیه ستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز آمده است: »با عنایت 
به توفیقات طرح جامع مقابله با قاچاق پوشاک در استان تهران و هشت استان 
هدف از سال گذشته تاکنون، و با توجه به تکالیف قانون مبارزه با قاچاق کالا و 
ارز مبنی بر الزام اخذ و نصب شناسه کالا مطابق ماده 3 دستورالعمل اجرایی ثبت 
شناسنامه، اخذ و نصب شناسه کالا برای گروه کالایی منسوجات و پوشاک تاریخ 
4 /3 /1396 مصوب وزارت صنعت، معدن و تجارت برای واردکنندگان و مستند به 
ماده 2 دستورالعمل ماده 7 آئین نامه اجرایی ماده 13 قانون مبارزه با قاچاق کالا و 
ارز برای کالاهای مشمول گروه کالایی پوشاک تاریخ 2 /4 /1397 مصوب وزارت 
صنعت، معدن و تجارت از تاریخ های 31 /5 /1397 و 30 /8 /1397 به ترتیب 
مهلت عرضه کفش و اجزا پوشاک خارجی فاقد شناسه به اتمام رسیده و از تاریخ های 
اخیر، هرگونه عرضه کفش و اجزا پوشاک )از جمله کیف، کمربند و...( فاقد شناسه 
در سطح عرضه بر اساس بند ذ ماده 2 و ماده 13 قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز، 

قاچاق محسوب می شود.«

آغاز طرح برخورد با قاچاق پوشاک
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تهیهوتنظیم:
مهندساکبرشیرزاده

بخش بیستم و یکم

شاپور  زمامداری  دوران  ساسانی-  سلسله  تداوم 
دوم

تصویر شماره یک، شاپور دوم را نشان می دهد در 
حالی که  گرز پادشاهی در دست دارد و تاج مرصع 
بسیار زیبا و مزین به جواهرات بر سر و لباس پشمی 
در بر و یقه ها به زیبایی با گلابتون آراسته شده اند.
هنگامی که نرسه درگذشت )302 میلادی( سده 4 
میلادی به تازگی شروع شده بود. این سده روزگار 
وقایع بزرگی است که تاریخ ساسانیان، ایران و جهان 
شرق را در مسیر نو قرار می دهد. در عین حال سده 
چهار میلادی در ایران به شدت زیرنفوذ نام شاپور دوم 
ساسانی قرار دارد. در این سده نه تنها اختلافات ایران 
و روم گسترش یافت و مسیحیان ایرانی به مسأله ای 
اساسی تبدیل شدند بلکه واکنشی که دربار ساسانی و 

سازمان دینی زرتشتی در همراهی با یکدیگر از خود 
بروز دادند، ساختار حکومتی جدیدی را به وجود آورد 

که منابع ایران را در برابر دشمنانش تأمین کرد.
کمی پیش از مرگ نرسه، تیرداد سوم که با حمایت 
همراه  به  بودند  یافته  قدرت  ارمنستان  در  رومیان 
اعضای خاندان شاهی و گروه زیادی از ارمنیان در 
301 میلادی تغییر دین داده، توسط گریگور لوساوریچ 
که ایرانی تبار و از سوی پدر به اشکانیان منصوب 
بود، مسیحیت را به عنوان دین رسمی خود پذیرفتند 
از این رو ارمنستان قدیم مزین کشور مسیحی جهان 
به شمار می ورد و بدین ترتیب شکافی بزرگ میان 
ایران و ارمنستان پدید آمد که تلاش برای تسلط 
بر ارمنستان را برای ساسانیان دشوارتر از پیش کرد. 
گریگور )کلیسای حواری ارمنی( را بنیاد گذاشت و با 
تشکیل و توسعه این کلیسا، ارمنستان به تدریج به 
یکی از مهم ترین عوامل پایداری شاهی در خداندان 
اشکانی ارمنستان و پس از برافتادن ایشان به عامل 

مهم در حفظ اتحاد ملی ارمنیان تبدیل شد.
در اوایل عصر شاپور دوم در 313 میلادی با صدور 
فرمان میلان که برطبق آن مسیحیت در امپراتوری 
شده  شناخته  رسمیت  به  آن  کلسای  و  آزاد  روم 
پیچیدگی بیشتر یافت. فرمان میلان به نامه امضا 
شده توسط کنستانتین یکم و لیسینیوس در سال 313 
میلادی گفته می شود. در این نامه دین مسیحیت در 
امپراتوری روم آزاد اعلام شده  است. این فرمان مدت 
کمی بعد از آخرین و شدیدترین آزار و اذیت مسیحیان 
در روم صادر شد.این رویداد که بر طبق آن مسیحیت 
بیشتر  نزدیکی  به  منجر  داد،  گسترش  ایران  در  را 

پژوهشی در سیر تکامل

لباس ایرانیان در ادوار مختلف
نهاد دولت و دین در روزگار شاپور دوم شد از این رو 
بسیاری از مسائل تاریخ ساسانیان در سده چهارم تنها 
با درک اهمیت تقابل دین های زرتشتی و مسیحی 

قابل فهم و دریافت است. 

ارزش جامه های تزئینی و نفیس در این دوران:
اسقف های مسیحی و رهبران آنها در این دوره برای 
رقابت با زرتشتیان به لباس های فاخر، زیبا و نفیس 
روی آوردند و خریدار پارچه های زربفت ایرانی شدند. 
این عصر  در  ملیله کاری شده  و  زربفت  لباس های 
خریداران بسیار پیدا کرد و تولیدکنندگان و طراحان 
این گونه البسه نیز در اثر اقبال مردم، کوشاتر شده 
و دست به ابتکارات جدید و ارتقای ظاهر و باطن 
پارچه ها نموده و اثرات بسیار زیبا و جدیدی در تولیدات 
و  اشراف  این حرکت،  با  تقابل  در  آشکار شد.  آنها 
بزرگان مسیحی نیز از رهبران تقلید کرده و هرکدام 
به تهیه  فراخور وضعیت شغلی و مالی خود دست 
لباس های خوش ظاهر و با ارزش نموئه و برای به رخ 
کشیدن خود به دنبال طرح های جدید، زیبا و پرابهت 
بودند و بازار تجار و فروشندگان این قبیل البسه، رونق 

فراوان یافت. 
ابریشمی ،  و  پشمی  منسوجات  تولید  دوره،  این  در 
صنعت شیشه سازی و قالی بافی رسمیت یافت. با 
ارزش ترین کالای شرق، ابریشم بود. ابریشم چون از 
ایران به بیزانس و اروپا رسید به قول آنیانوس امیانوس 
مارسلینوس، در قرن چهارم عموم طبقات مرفه از آن 
لباس های  اربابان،  و  توانگران  و  می کردند  استفاده 
ابریشمین می پوشیدند. به نظر دکتر گیرشمن » ابریشم 

شکل شماره یک. شاپور دوم
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کرم  پرورش  راز  چینیان  است.  چینی  اختراعات  از 
ابریشم را قرن ها پنهان نگاه داشته و صدور ابریشم 
خام در انحصار قطعی آنها باقی بود.« اجناس ابریشمی 
اندکی پیش از میلاد مسیح پدیدار شد و چنان مورد 
توجه قرار گرفت که شاعران و هجوسرایان؛ زنانی را 
که شیفته این پارچه لوکس شده بودند، مورد تمسخر 

قرار می داند.
جاده ابریشم که از ترکستان چین آغاز می سد، از ایران 
می گذشت و به شهرهای بندری سوریا می رسید و 
اما  بود  تأسیس شده  آنجا  در  نساجی  بزرگ  مراکز 
جنگ های ایران و ورم نیز حق ترانزیتی که کشورهای 
بین راه می گرفتند، رومیان را بر آن داشت که در پی 
یافتن راه های تازه  ای برای ورود ابریشم برآیند. کشف 
باد موسمی اقیانوس هند از نخستین قرن میلادی 
موجب بسط و توسعه راه بحری ابریشم گشت. این 
راه ساحل غربی هند را به بنادر مصری دریای سرخ 

پیوند می داد. 
درباره نخستین کارگاه های نساجی ابریشم در ایران، 
تقریباً چیزی نمی دانیم اما به نظر می رسد که روش 
فنی نساجی سوریانی در آن زمان برتر بود و یا از 
نظر سیاسی این گونه به نظر می رسید؛ زیرا شاپور دوم 
پس از فتوحاتش در سوریا اندیشید که باید صنعتگران 
ایجاد کارخانه هایی در خوزستان،  برای  را  سوریانی 

جندی شاپور و شوشتر به ایران انتقال دهد. 
در دوران قباد و ابتدای قرن ششم و احتمالًا در دوران 
خسرو اول، تعداد متخصصین این فن افزایش یافت و 
برتری خود را به جهانیان ارائه نمودند. این صنعت در 
ابران چنان توسعه یافت که ایرانیان که تا آن وقت به 
اجازه عبور دادن ابریشم خام قناعت می کردند، مصمم 
شدند که مصنوعات ابریشمی را با ابتکارات تولیدی 
خود با سود مضاعف صادر نمایند. رواج تجارت این 
کالای تجملی از اواخر قرن چهارم، جنگ ابریشم را 
بین ایران و روم که مالیات و انحصار آن را معمول 
کرده بودند، برپا کرد. از سوی دیگر رواج شگفت انگیز 
اجناس ابریشمی  ایرانی، کلیسای بیزانس را نگران 
ساخت و به کار بردن پارچه های نفیس و بافته شده از 

ابریشم ایرانی را نا روا اعلام کرد.   
هنگامی که شاپور دوم در جنوب غربی ایران مراکزی 
برای بافندگی تأسیس کرد، هنر نساجی ساسانی رشد 
بسیاری کرد و در پی این پیشرفت، محصولات ایرانی 

از آغاز سده پنجم در تمام غرب زمین به طور وسیعی 
صادر  وسیعی  طور  به  که  بافته ها  این  شد.  پخش 
می شد، ممکن نبود که در تخیل هنرمندان، کارگران 
و طراحان بافندگی تأثیری نگذارد اما تنها بافته ها برای 
مدلل ساختن مناسبات بین هنر ساسانی و رومی کافی 
نیستند و اشیاء هنری کوچک و قابل حمل برخی 

جاهای خالی را پر می کند.
وقتی مصر در قرن هشتم میلادی، اسلام را پذیرفت، 
قبطی ها به فن پارچه  بافی اشتغال داشته و مهارت 
فنی آنان از دیرباز شناخته شده بود. روزی که بافندگی 
همجوار  کشورهای  به  را  خود  هنری  تأثیر  ایرانی، 
گسترش داد، هنر بافندگی قبطی نیز تحت تأثیر آن 
قرار گرفت؛ پس جای شگفتی نیست که در بعضی 
زینتی ساسانی  نقوش  از  پاره ای  قبطی،  پارچه های 
محفوظ و مخلوط با عناصر هنری بومی و بیزانسی 
را مشاهده می کنیم. برخی از این عناصر هنری را 
ایجاد  در  بافندگان  که  اصراری  مانند  می شناسیم 
چهارخانه ها یا دایره های قاب مانند دارند و در آنها نقش 

خود را محصور می کنند.
به نظر گیرشمن، »با بررسي آثار و با در نظر گرفتن 
روشن  تصویرشناسي،  جزئیات  و  قرینه سازي  اصل 
مي شود که هنر امپراتوري قرون وسطاي اروپا تا حد 
زیادي و مدتها تحت نفوذ هنر ساساني بوده است.
ساساني،  شاهنشاهي  انقراض  از  بعد  قرن  چندین 
کارگاه هاي  و  اسلامي  جهان  صنعتي  کارگاه هاي 
یوناني در قسطنطنیه از نمونه ها و نقش هاي کهن هنر 

ساساني استفاده مي کردند.«
بافته های ساسانی در دوران نارا به مقدار زیادی به ژاپن 
صادر می شد به همین طریق نقش های گل و برگی 

مشتق از تزئینات برگ خرمایی ایرانی در میان دایره ها 
در حاشیه برخی از نقاشی ها دیده می شد. شکی نیست 
هنر آمیخته ای شبیه به هنری وجود دارد که در آسیای 

مرکزی به تدریج به وجود آمده بود. 
جانشین نرسه، فرزندش هرمز دوم بود که در باب 
سرگذشت او آگاهی چندانی در دست نیست. وی پسر 
نرسه هرمز اول بود که بعد از پدر به سلطنت رسید 
فرمانروای ساسانیان  تا309 میلادی  واز سال 302 
بود.  حمزه اصفهانی روایت می کند که او در ولایت 
رامهرمز ، نزدیک ایذج ، یک روستا بنام »وهشت 
یا کورنگ ساخته است. »حمزه اصفهانی  هرمز « 

»36 :1340
هرمزد دوم برخلاف پدرش به پیگرد مانویان پرداخت 
و این عده که در بیشتر در استان های شمالی ایران 
مقیم بودند ، به شرق ایران رفته و تعدادی نیز به 
آسیای مرکزی مهاجرت کرده و در آن مناطق گسترده 

شدند » پیگولو سکایا 1367: 477« 
احتمالًا مخالفت  سیاست دینی این پادشاه باپسرش، 
پس از شکست نرسه از روم باعث تضعیف قدرت 
ساسانی و از سوی دیگر مشکلات و کشمکش های 
سنگ   . گردید  موضوع  این  تشدید  سبب  داخلی 
نگاره اش وی را درحال سرنگون کردن دشمن نشان 

می دهد. »گال 1990: 30« 
در پژوهش های انجام شده این شخص نگونسار را 
بابک فرماندار گرجستان معرفی می کند که در ایام 
بهرام دوم  به عنوان بیدخش »ناب السلطنه « تعیین 
شده بود . تصویر و نام بابک بیدخش بر روی جام نقره 
ای که در سال 1946 در آرمازی گرجستان بدست 
آمده بود ، نیز قابل تأمل است .» هینینگ 1961: 

 »356-353
بابک پس از مرگ بهرام دوم به نرسه پیوست و بر پایه 
کتیبه پایکولی از حامیان نزدیک نرسی برای رسیدن 
به قدرت بود .»شروو1983: 33 ،44« بنابراین حتما 
بابک در روزگار فرمانروایی نرسه جایگاه نیرومندی 
یافت وشاید همین موضوع باعث اختلاف او و هرمز 
دوم شد که نهایتاً شاه ساسانی او را باخشونت سرکوب 
کرد .»هینتس 1969: 209 « از ظواهر امر اینطور 
بنظر می رسد که هرمز دوم در نبرد با عرب های 
مهاجمی که از نواحی احساء »ناحیه ای که در گذشته 
در شرق عربستان بوده و آن را بحرمان می نامیدند که 
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مرکز آن هجر بود« به سواحل جنوبی ایران تجاوز 
می کردند کشته شد. » زرین کوب ، 1364: 447«

 گرچه مورخان قدیم در گزارشهای خود آورده اند که 
هرمز دوم به هنگام مرگ فرزندی نداشت »طبری 
: 55/2 – دینوری 1960: 47- ابن طریق 1905 : 
1/114« لیکن در پژوهش های جدید تاکنون هفت 
»شهبازی   . است  کرده  معرفی  دوم  هرمز  از  پسر 

 »366 :1389
به هر حال آمده است که پس از هرمز دوم پسرش 
سلطنت  برتخت  میلادی   309 سال  در  آذرنرسی 
جلوس کرد لیکن بیش از چند ماهی حکومت نکرده 
و کشته شد.»نزناراس ،مورخ بیزانسی 2009: 13/5«

درفاصله میان دو شاهپور ،بجز دوران حکومت نرسی ، 
زرتشتی  دین مردان  و  حکومت  ارشد  خاندان های 

برامور مملکت سایه انداخته و چیره شدند.
پس از روی کار آمدن نرسه وسعی و تلاش او برای کم 
کردن قدرت سازمان دینی زرتشتی وابسته به کردیر 
و سپس شکست نرسه از رومیان و از طرف دیگر 
مدیریت غلط جانشینان او ، باعث گردید که قدرت در 
دربار و حکومت به دست اشراف و نجبا بیفتد  و همین 
اشراف و نجبا سعی کردند قدرت از دست رفته خود را 
مجدد احیاء کنند و سعی در تضعیف حکومت مرکزی 
و تشدید ملوک الطوایفی را داشتند، در نتیجه حکومت 
اوایل قرن چهارم میلادی در موقعیت  ساسانی در 
سقوط قرار گرفت و سازمان زرتشتی و عوامل مربوط 
به آن جهت حفظ حکومت تمایلی نداشتند. معضلات 
داخلی و نیز مشکلات عوامل بیگانه خارجی حکومت 
ساسانیان را بسیار ضعیف کرده بود و ایران با یک 
بحران حقیقی روبرو گردید و در این زمان نیاز به یک 

نجات دهنده داشت.
باری اقبال ساسانیان بلند بود چرا که در دوران کودکی 
شاپور ، امپراطوری روم با معضلات و کشمکش های 
داخلی روبرو بود و قیصران رومی برای بدست آوردن 
مقام امپراطوری در حال نبرد با یکدیگر بودند که در 
نهایت کنستانتین موفق شد در سال 324 میلادی 
رقیبان دیگر را از میدان خارج کرده با قدرت بر مسند 

امپراطوری تکیه بزند »شیپمن32-1990«
و  ارمنستان  بر  تسلط  سر  بر  روم  و  ایران  رقابت 
گرجستان همچنان ادامه یافت اما به نتیجه ای قطعی 
نرسید؛ چند سال بعد شاپور دوم درگذشت. او ایرانی 

مقتدر پس از خود برای جانشینانش بر جای گذاشت. 
رومیان را به احتیاط و احترام نسبت به ایران واداشت. 
اعراب متجاوز را بر سر جای خویش نشاند، مرزهای 
شمال شرقی و شمال غربی از خطر قبایل کوچ رو و 
نیمه متمدن رهایی بخشید و فرمانروایی همراه با اراده 
و تدبیر او خاطره اردشیر بابکان و شاپور یکم را نزد 

ایرانیان زنده کرد.
شاپور دوم در سخت ترین شرایط ممکن ایران را از 
ورطه هلاکت و نابودی نجات داد و با چنان قدرت 
این  کرد.  احیاء  را  ساسانیان  شاهنشاهی  اراده ای  و 
سلسله تا چند سده به بعد همچنان پابرجا باقی ماند. 
توفقی شاپور دوم در امور به قدری بود که حتی شاهد 
مغرضی مانند آمیانوس نیز نمی توانست از تحسین وی 

خودداری کند.
از اوایل دوران شاپور دوم، مسأله مسیحیان ایران 
تبدیل شد و سیاست داخلی و  به موضوعی مهم 
خارجی ساسانیان را تحت تأثیر قرار داد. با این همه 
میلادی  سوم  سده  ایران  در  مسیحیت  گسترش 
با  وی  که  بود  شده  آغاز  یکم  شاپور  روزگار  از  و 
پیروزمندانه اش  نبردهای  و  سوریه  به  اشکرکشی 
عده ای از مسیحیان آن مناطق را به داخل خاک 
خوزستان  در   را  آنها  بیشتر  و  کوچانید  ساسانیان 
به  داد. سپس  اسکان  قلمرو خود  و مناطق غربی 
این  جمله  از  پرداخت  شهرها  بازسازی  و  ساخت 
مراکز  از  یکی  به  که  بود  شاپور  گندی  شهرها، 
اسیران  این  شد.  تبدیل  ایران  مسیحیان  استقرار 
اندک  بودند،  آرامی زبان  مسیحیان  از  بیشتر  که 
اندک در سرزمین جدید خود به ترویج مسیحیت 
و ساخت کلیسا پرداختند و با ایجاد مراکز اقتصادی 
در شهرها، بخشی از نیروی تولیدکننده شهری و 
اقتصاد شهری را در این مناطق در اختیار گرفتند. 
از این رو در سده چهارم میلادی به اقلیت مهم و 
تأثیرگذاری در نواحی غربی و جنوب عغربی قلمرو 

ساسانیان تبدیل شده بودند.
حمایت بی اندازه کنستانتین یکم از مسیحیان سبب 
ارشد  روحانیون  از  تعدادی  وی  داشت.  مشخص 
گاه  و  نبرد می برد  میدان  به  را همراه خود  کلیسا 
از آنان می خواست که در چادر مخصوصی که به 
شکل کلیسا می ساختند؛ مراسم دینی انجام دهند. 
به این ترتیب سیاست خارجی تهاجمی وی مبتنی 

بر ایجاد جنگ دینی بود. مسیحیان ایران به عنوان 
اقلیت دینی، روم را به منزله بهشت زمینی و امپراتور 
آن را به مثابه ناجی خود تصور کرده، رومیان را» 
امت خدا« می نامیدند از این رو اندک اندک تبلیغات 
ضد دولتی و ضد زرتشتی مسیحیان ضدت یافت 
و در مقابل، این گروه نزد شاهنشاه دستگاه دینی 
و  روم  دوستان  به عنوان  مردم  توده  و  زرتشتی  و 
طرز  این  ظاهراً  می شدند.  شناخته  ایران  دشمنان 
روم  پنج  منزله ستون  به  باب مسیحیان  در  تلقی 
کاملًا بی پایه هم نبود زیرا مسیحیان ایران در آرزوی 
زندگی در قلمرو امپراتور مسیحی به سر می بردند 
از  را ظالمانه می دانستند  فرمانروایی شاپور دوم  و 
همین روست که مسیحیان ایران غالباً در جنگ با 

رومیان مشارکت نمی کردند.
ضد  بر  مسیحیان  شورش  باب  در  خبری  ان که  با 
حکومت ساسانی در دست نیست، ایشان در سخنان 
خود، خواست و آرزوی خویش را به زبان می آورند. 
آفرهای ) فرهاد( روحانی عالی رتبه مسیحی سریانی 
معروف به حکیم ایرانی که مهم ترین نماد اندیشه 
مسیحیان ایرانی در آن روزگاران شمرده می شد؛ در 
قطعه ای نوشته » آن که )کنستاتینوس دوم( نیکی بر 
توسط او می رسد، همواره به سلامت باد. شیطان نیز به 
سبب نیروهایی که ابلیس متکبر و مغرور ) شاپور دوم( 
گرد آورده، فعال شده است... مبادا که امپراتوری روم 
فتح شود. باشد قهرمانی که مسیح نام دارد با تمامی 
توان و سلاح خود به پشتیبانی از لشکر امپراتوری به 

پا خیزد. 
ایران  مسیحیان  میان  ارتباط  که  می رسد  نظر  به 
و جاسوسان روم به قدری شناخته شده بود که به 
گزارش متن مسیحی سریانی به شاپور دوم توضیح 
دادند که تمامی مسیحیان، جاسوسان روم هستند و 
موضوعی در سرزمین شاهنشاه اتفاق نمی افتد مگر 
برادران خود در روم  به  آن که خبرش را مسیحیان 
این  که  داده اند  نشان  محققان  هرچند  می نویسند. 
به  که  نکته ای  ذکر  است؛  ساختگی  و  جعلی  متن 
جاسوسی ضد  فعالیت های  زمینه  در  اشاره شد  آن 
حکومت ساسانی به مسیحیان در یک متن مسیحی 
نشان دهنده رواج این خبر در آن ایام و حتی در میان 
مسیحیان بوده است. به این ترتیب واکنش سخت 

شاپور دوم نسبت به مسیحیان بدیهی بود.
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 تغییرات شرکت های نساجی

 شرکت صنایع زیباریس میبد )سهامي خاص(
طبق صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 98/5/30 ، سرمایه شرکت از مبلغ 120000000000 

ریال به مبلغ 240000000000 ریال افزایش یافت. 

 شرکت الیاف ساوین دلیجان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/16،  ترازنامه و 

حساب سود و زیان  شرکت در سال مالي 1397 به تصویب رسید.

 شرکت ریسندگي و بافندگي آرا نخ سپاهان )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه مورخ 98/2/14، مرکز اصلي شــرکت به اصفهان، نجف آباد، دهق، 

شهرک صنعتي، خیابان اول انتقال یافت.

 شرکت میر نخ سپاهان )با مسئولیت محدود(
طبق صورتجلســه مجمع عمومي شــرکاء مورخ 98/11/30، ســرمایه شرکت از مبلغ 

52000000000 به82000000000 ریال افزایش یافت.

 شرکت نخریسي و نساجي خسروي خراسان )سهامي عام(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/2/31، روزنامه  قدس جهت 
درج آگهي هاي شرکت تعیین شد. مؤسسه حسابرسي مفید راهبر به عنوان بازرس اصلي 

انتخاب شد. صورت هاي مالي منتهي به 97/12/29 به تصویب رسید.

 شرکت ریسندگي خاور )سهامي عام( 
برابر صورتجلســه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 97/10/29،  ترازنامه، حساب سود 
و زیان و عملکرد ســال مالي منتهي به 97/12/29 مورد تصویب قرار گرفت. موسســه 
حسابرســي ارکان سیستم به عنوان بازرس اصلي و موسســه آزمون پرداز ایران مشهود 
به عنوان بازرس علي البدل انتخاب شــدند.  روزنامه ایران جهت درج آگهي هاي شرکت 

تعیین شد..

 شرکت نساجي هدیه البرز مشهد )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه هیأت مدیره مورخ 98/5/27 ، سرمایه شرکت از  مبلغ 250 میلیارد ریال 

به مبلغ 350 میلیارد ریال افزایش یافت.

 شرکت نساجي قائمیه یزد )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/20، علیرضا 
عطارها به ســمت رئیس هیأت مدیره،  مریم عطارها بســمت نایب رئیس هیأت مدیره،  
فاطمه شهوازیان به سمت مدیرعامل، سیداحسان حسیني به سمت بازرس اصلي و مهدي 
دهقان به ســمت بازرس علي البدل انتخاب شــدند. صورت هاي مالي سال هاي1394 و 

1395 و 1396 و 1397 مورد تصویب قرارگرفت.

 شرکت نخ یاسمن کاشان )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/26، ســعید 
مشــهدي بسمت بازرس اصلي و مریم لطیف زاده به ســمت بازرس علي البدل انتخاب 
شــدند. سرمایه شــرکت  از مبلغ 150000000000 ریال  به مبلغ15000000000 ریال  

کاهش یافت.

 شرکت ترمه بافت آذر )سهامي خاص(تهیه و تنظیم : مینا بیانی
برابر صورتجلســه مجمع عمومــي فوق العاده مورخ 98/6/10،  ســرمایه شــرکت  از 
مبلغ36000000000 ریال به 132000000000 ریال افزایش یافت. موسســه آئین تدبیر 

سهند  و حسین اسکوئیان به عنوان بازرس اصلي و علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت صنایع فرش بایر آران )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه هیأت مدیره مورخ 98/6/20 ، حسین اقبالیان به سمت رئیس هیئت 
مدیــره،  محمد اقبالیان  به ســمت نائب رئیس هیئت مدیره، مهدي اقبالیان به ســمت 
مدیرعامل، حســن آراني به ســمت بازرس اصلي و محمود صداقتي به ســمت بازرس 
علي البدل انتخاب شــدند. ترازنامه و صورت هاي مالي شرکت منتهي به سالهاي 1396 و 
1397 مورد تصویب قرار گرفت.روزنامه نسل فردا جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت صنایع نساجي صنوبر کاشان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه هیأت مدیره مورخ 98/6/10 ، مهدي بالي به سمت رئیس هیئت 
مدیــره،  فرزانه بالي  به ســمت نایب رئیس هیئت مدیره،  مهین عابدیني به ســمت 
مدیرعامل، امیرحسین عابدي به سمت بازرس اصلي و مصطفي میرزازاده به سمت بازرس 

علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت فرش نسترن گل بیدگل )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 98/6/14 ، مهین عابدیني به سمت رئیس هیئت 
مدیره، فرزانه بالي به سمت نایب رئیس هیئت مدیره، ، مهدي بالي  به سمت مدیرعامل 

انتخاب شدند.

 شرکت ساوین تاب )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه هیأت مدیره مورخ 98/6/10 ، ترازنامه و حساب سود و زیان سال مالي 
منتهي به 97/12/29  به تصویب رسید. محمود نجفي اصل به سمت رئیس هیأت مدیره، 
حسین نجفي اصل به سمت نایب رئیس هیأت مدیره،  مجید کاشاني به سمت مدیرعامل، 
موسسه حسابرسي  پارس ارکان تراز بعنوان بازرس اصلي و مؤسسه حسابرسي تراز مشهود 
محتســب به عنوان بازرس علي البدل براي مدت یکسال مالي انتخاب شدند. روزنامه ابرار 

اقتصادي بعنوان روزنامه کثیرالانتشار شرکت تعیین شد.

 شرکت صنایع فرش امیر کبیر کاشان )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 97/12/1، فریبا لقمان به سمت رئیس هیئت مدیره ، 
کســري جزایري  به سمت نائب رئیس هیئت مدیره و جواد جزایري به سمت مدیرعامل 

انتخاب شدند. 

 شرکت پاکریس شهرضا )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/4/25،  ترازنامه و صورتحساب 
ســود و  زیان و سایر صورت هاي مالي شرکت براي سال مالي 1397 به تصویب رسید . 
روزنامه رسالت براي درج آگهي هاي شرکت اختصاص یافت . موسسه حسابرسي اعتماد 
ارقام امین به عنوان بازرس اصلي و فرشــید ترازو دار به سمت بازرس علي البدل انتخاب 

شدند 

 شرکت کیسه سپهر بافت )سهامي خاص(
طبق صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/4/27،  ترازنامه و حساب سود و 
زیان عملکرد سال 1397  به تصویب رسید. موسسه امین حسابرسي افق به سمت بازرس 
اصلي و علیرضا شــکوهي به ســمت بازرس علي البدل انتخاب شدند . روزنامه اطاعات 

جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین شد. 
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 شرکت کیسه بافي کرکس )سهامي خاص(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/11،  ترازنامه 
و حســاب ســود و زیان منتهي به 97/12/29 به تصویب رسید. حمید علیزاده به سمت 
مدیرعامل، حبیب اله حیدري به سمت رئیس هیئت مدیره ، رسول علیزاده به سمت نایب 
رئیس هیئت مدیره، موسسه امین حسابرس افق به سمت بازرس اصلي و علیرضا شکوهي 
به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند. روزنامه اطاعات جهت درج آگهي هاي شرکت 

تعیین شد.

 شرکت نگین پنبه امید جلین )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/4/24،  ترازنامه و حساب سود 
و زیان شــرکت منتهي به 97/4/24 مورد تائید قرار گرفت. حسین وطن دوست به عنوان 

بازرس اصلي و میاد تازیکي به عنوان بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت نساجي حریر تابان کاشان )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/5،  علیرضا 
پورمحمدیان به سمت رئیس هیئت مدیره، امیرحسین شیرمحمدي  به سمت نائب رئیس 
هیئت مدیره، شاهرخ شیرمحمدي به سمت مدیرعامل،  مؤسسه حسابرسي کاربرد تحقیق 
سمت بازرس اصلي و امیر ارســان نوروزي به  سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند. 
روزنامه نسل فردا جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد. ترازنامه و حساب سود و زیان 

سالي مالي 1397 شرکت به تصویب رسید.

 شرکت صنایع پارس موکت )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه هیأت مدیره مورخ 98/6/13 سرمایه شرکت از مبلغ 45000000000 

ریال  افزایش یافت. 

 شرکت فخر ایران )سهامي خاص(
برابر  صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 98/6/10، مهریار رســولي به عنوان رئیس هیئت 

مدیره، فرهنگ سالمي به عنوان مدیرعامل و نائب رئیس هیئت مدیره انتخاب شدند.

 شرکت نساجي سپهر بافت سپاهان )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي فوق العاده مورخ 98/5/26،  سرمایه شرکت از مبلغ 

15 میلیارد ریال به مبلغ21 میلیارد ریال افزایش یافت.

 شرکت تعاوني سیصدو چهل و دو تولید پوشاک پرنیان لردگان 
به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 98/11/25 ، سوسن نیک اقبال به سمت رئیس 
هیئت مدیره ،  محمود منصوري به ســمت نایب رئیس هیئت مدیره و مهران منصوري 

بعنوان مدیرعامل انتخاب شدند.

 شرکت نساجي پارمیس دلیجان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 97/4/31،  محمدعلي جالي به 
سمت بازرس اصلي و امیر منصوري به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند. تراز نامه و 

حساب سود و زیان شرکت در سال مالي 1396 مورد تصویب قرار گرفت. 

 شرکت بافلران )سهامي خاص(
برابر صورتجلســه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/4/22،  ترازنامه و حساب سود 
و زیان سال مالي منتهي به ســال 1397 مورد تصویب قرار گرفت. نوذر افشار به عنوان 
بــازرس اصلي و محمدعلي افراطي به عنوان بازرس علي البدل انتخاب شــدند. روزنامه 

اطاعات  جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت طراحان گلچین حامد )بامسئولیت محدود(
طبق صورتجلســه هیأت مدیره مورخ 98/5/2 ، محل شــرکت به تهران، خیابان سعدي 
جنوبــي، خیابان لاله زار، کوچه مهران، پاک 34 ، ســاختمان فاطمي، طبقه دوم، واحد 

27 تغییر یافت.

 شرکت تولیدي صادراتي نیما نساج )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 98/5/20 ، محمد پورمحمودیان به سمت رئیس 
هیئت مدیره ، احمد پورمحمودیان به سمت نایب رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل انتخاب 

شدند. 

 شرکت نیماریس )سهامي خاص(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/13،  صورت 
هاي مالي منتهي به 97/12/29 مورد تصویب قرار گرفت. احمد پورمحمودیان به ســمت 
رئیس هیات مدیره ، محمد پورمحمودیان به سمت نایب رئیس هیات مدیره و مدیرعامل،  
لیا بهزادي به عنوان بازرس اصلي و حســین نجار به عنوان بازرس علي البدل انتخاب 

شد.روزنامه رسالت به عنوان روزنامه کثیرالانتشار شرکت براي سال 98 تعیین شد.

 شرکت نساجي صبا تاب ایساتیس )سهامي خاص(
طبق  صورتجلســه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/4/17، رعنا انصاري به سمت 
رئیس هیئت مدیره، صغري بیرامي  به ســمت نایب رئیس هیئت مدیره، مینا انصاري به 
ســمت مدیرعامل، دلاور انصاري به سمت بازرس اصلي و علي همتي به سمت بازرس 
علي البدل انتخاب شدند. ترازنامه و حساب سود و زیان شرکت منتهي به سال مالي 1397 

مورد تصویب قرار گرفت. روزنامه نسل فردا جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت تعاوني تولیدي پوشاک رابطین کوثر گلستان
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي فوق العاده مورخ 95/1/25،  محل شرکت به گرگان 

خیابان، شهید بهشتي، خیابان نوبخت، کوچه شهید عرب ، پاک 11 تغییر یافت.

 شرکت ریسندگي و بافندگي بهرنگ بافت )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي فوق العاده مورخ 98/6/12، محل اصلي شرکت به 
تهران، خیابان دکتر شریعتي،  میدان کتابي ، خیابان ساساني پور،  بن بست معیري، پاک 

11 ، طبقه اول تغییر یافت. 

 شرکت مشکین نخ البرز )سهامي خاص(
طبق صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/16،  وحید رفائي به 

سمت بازرس اصلي و کامران بختیار به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند

 شرکت پاریز باف شرکت )بامسئولیت محدود(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي فوق العاده مورخ 98/6/1،  سرمایه شرکت از مبلغ 

18000000000 ریال به مبلغ 25500000000 ریال افزایش یافت.

 شرکت کیا پلي استر دلیجان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/16،  ترازنامه و 

حساب سود و زیان شرکت در سال مالي منتهي به 97/12/29 به تصویب رسید.

 شرکت نساجي صبا تاب ایساتیس)سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 98/4/18، سرمایه شرکت از 

مبلغ 500000000 ریال به 10000000000 ریال افزایش یافت.
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 شرکت کرپ ناز )سهامي خاص(
برابر صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 98/5/20، محمد شهریاري به عنوان مدیرعامل، 
احمد فدائي به عنوان رییس هیئت مدیره و محمد سعید عبد خدائي به عنوان نایب رییس 

هیئت مدیره انتخاب شدند. 

 شرکت مشکین نخ البرز )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي فوق العاده مورخ 98/6/16، سرمایه شرکت از مبلغ 
1000000000 ریــال به مبلغ 1000001000 ریال  افزایش یافت. حمیدرضا جهانیان به 
سمت مدیرعامل و رئیس هیئت مدیره و مجیدرضا جهانیان به سمت نائب رئیس هیئت 

مدیره انتخاب شدند. 

 شرکت فرش پدیده میرداماد تهران )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/10، عباد صالحي و 
منصور محمد رضائي  بعنوان بازرس اصلي و علي البدل انتخاب شدند. روزنامه نسل فردا 

جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت نانو نخ و گرانول سیرجان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/31،  موسسه 
حسابرســي رئوف اندیش امین به عنوان بازرس اصلي  و علي تقي زاده به عنوان بازرس 

علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت رنگدانه سیرجان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/30،  موسسه 
حسابرســي رئوف اندیش امین 10320413991 به عنوان بازرس اصلي و سیدمحســن 

حسیني به عنوان بازرس علي  البدل انتخاب شدند.

 شرکت تولیدي کارخانجات ریسندگي و بافندگي سلک باف )سهامي 
خاص(

طبق صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 98/6/6 ، سیدعباس فدائي  به سمت نائب رئیس 
هیئت مدیره و مدیرعامل و رضا عروجي به سمت رئیس هیئت مدیره انتخاب شدند.

 شرکت صنایع نخ خمین )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/19، وحید رضائي 
به سمت مدیرعامل و رئیس هیئت مدیره ، امیرحسین رضائي به سمت نایب رئیس هیئت 
مدیره،  هادي رئیسي به سمت بازرس اصلي و مرتضي رضائي به سمت بازرس علي البدل 

انتخاب شدند. روزنامه ابرار اقتصادي جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت نوید نخ طلایي )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/4/26، ترازنامه و حساب سود 
و زیان شرکت منتهي به سال 1397 به تصویب رسید.  علي فیاض بخش بعنوان بازرس 
اصلي و ســعید حقیقي بعنوان بازرس علي البدل انتخاب شــدند. روزنامه ابرار جهت درج 

آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت بافت رنگرزي چاپ ماهوت )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/12، محمدرضا 
زاهدي به ســمت رئیس هیأت مدیره و مدیرعامل، سید ایمان شه کرم پور به سمت نایب 
رئیس هیئت مدیره، محمد احمدیان به ســمت بازرس اصلي و قاسم کردستاني به سمت 

بازرس علي البدل انتخاب شدند. 

 شرکت تهران پلي استر تاپس )سهامي خاص(
برابر صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 98/6/25 ، عبدالرضا جدیدســاز  به عنوان رئیس 
هیئت مدیره، محسن پرنیان پور به عنوان نایب رئیس هیئت مدیره و حسن حاصل طلب 

به عنوان مدیرعامل  انتخاب شدند. 

 شرکت سروش طب آریا )بامسئولیت محدود(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 98/6/13،  به موضوع شرکت 
این موارد اضافه شــد: » تولید و بســته بندي انواع پوشاک و البسه از جمله کت و شلوار، 
پیراهن، شلوار، کت و دامن، مانتو و مقنعه، انواع پوشاک نوزاد و کودک، تولید انواع پارچه 
و کالاهاي کش باف و قاب باف و تولید کلیه محصولات ســلولزي بهداشــتي از جمله 
دستمال مرطوب، پوشــک معمولي بچه، پوشک کامل بزرگسال، نوار بهداشتي، تامپون، 
پوشک کامل بچه، پد جاذب رطوبت، زیرانداز بیمار با لایه سلولزي، پد از منسوچ بي بافت، 
دستمال کاغذي جعبه اي، صادرات و واردات کلیه کالاهاي مجاز بازرگاني در صورت لزوم 

پس از اخذ مجوزهاي لازم از مراجع ذیربط.«

 شرکت لونا فام ابهر )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/13، بهروز 
ذوالفقاري به سمت رئیس هیئت مدیره ، زهرا نجفي به سمت نایب رئیس هیئت مدیره و 

بهزاد ذوالفقاري به سمت و مدیرعامل انتخاب شدند. 

 شرکت تعاوني تولید پوشاک غزال جیرفت 
برابر صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/4/26،  ریحانه حسیني  
بعنوان بازرس اصلي و غزاله حسیني بعنوان بازرس علي البدل انتخاب شدند. صورت هاي 

مالي سال 1397 مورد تصویب قرار گرفت.
 

 شرکت کارخانجات نساجي بروجرد )سهامي عام(
برابر صورتجلســه مجمع عمومي عادي ســالیانه مورخ 98/5/13،  صورته اي سال مالي 
منتهي به 97/12/29مورد تصویب قرار گرفت. موسســه حسابرسي و خدمات مالي فاطر 
به عنوان بازرس اصلي و موسســه حسابرســي آزمون پرداز ایران مشهود به عنوان بازرس 
علي البدل انتخاب شــدند. روزنامه اطاعات جهت درج آگهــي ها و کلیه اطاعیه هاي 

شرکت تعیین شد.

 شرکت بافندگي سمنان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/26،  موسسه 
حسابرسي مجربان پویا به عنوان بازرس اصلي و  مریم باختر به عنوان بازرس علي البدل 

انتخاب شدند. روزنامه اطاعات براي درج آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت نیک ریس زنجان )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/9، سید نوید 
باراني بهبهاني بسمت رئیس هیئت مدیره، سید امید باراني بهبهاني به سمت نائب رئیس 

هیئت مدیره و پیمان رئوف پناه  به سمت مدیرعامل انتخاب شدند.

 شرکت صنایع گوني بافي و بسته بندي جهان تکین )سهامي خاص(
برابر صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/23،  محمدحسین 
راســتگار به ســمت مدیرعامل و نائب رئیس هیأت مدیره، محمدعلي راستگار به سمت 
رئیس هیئت مدیره  ، محمدرضا ملکي  به ســمت بازرس اصلي و سید محمدجواد علوي 
به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند. ترازنامه و حساب سود و زیان شرکت منتهي به 

سال 1397 مورد تصویب قرار گرفت.
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 شرکت ریسندگي حاج سید عبدالرسول رحیم زاده و شرکا 
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/30،  ترازنامه و 
حساب ســود و زیان شرکت طي سنوات مالي منتهي به 97/12/29،  مورد تصویب قرار 

گرفت.

 شرکت ریسندگي و بافندگي زرین نجف آباد )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 98/5/22، سرمایه شرکت از 

مبلغ22393000000 ریال به مبلغ 49759990000 ریال افزایش یافت.

 شرکت پویا ریس یزد )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه هیأت مدیره مورخ 98/7/4 ، محمدرضا دهقان پور به سمت رئیس هیأت 
مدیره، حمید رضا دهقان پور به سمت نایب رئیس هیئت مدیره ، امیرحسین دهقان پور به 
سمت مدیرعامل، محمدجواد بهادر زاده به سمت بازرس اصلي و حبیبه دهقانپور به سمت 
بازرس علي البدل انتخاب شدند.  صورت هاي مالي سال 1396 مورد تصویب قرار گرفت.

 شرکت ره آورد سایناي دلیجان )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/16، ترازنامه و 

حساب سود و زیان شرکت منتهي به 97/12/29 مورد تصویب قرار گرفت.

 شرکت تعاوني تولیدي پوشاک الاله مشهدسر 
به استناد صورتجلسه هیأت مدیره مورخ 97/2/1،  رقیه حاجي پور به سمت رئیس هیئت 
مدیره،  زینب حاجي پور به ســمت نایب رئیس هیئت مدیره ،آلاله مســلمیان به سمت 
مدیرعامل، خورشــید اســماعیلیان به عنوان بازرس اصلي و مریم براري به عنوان بازرس 

علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت تعاوني تولیدي پوشاک عفاف آذین قوچان
برابر صورتجلســه مجمع عمومي عادي مورخ 96/12/10، امین قرباني به سمت رئیس 
هیئت مدیره، محمد فرامرزي راد به ســمت نائب رئیس هیئت مدیره ، سیدمحمود نقره 
گي به سمت مدیرعامل،  محسن قسمتي بسمت بازرس اصلي و مجید شهایي به عنوان 

بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت نخ زر لیف آریا )بامسئولیت محدود(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 98/6/28،  محل شرکت به  

اصفهان ، خیابان امام خمیني، خیابان پاکمن ، خیابان بسیج انتقال یافت. 

 شرکت ریسندگي کویر پارس نخ یزد )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/4/29،  موسسه حسابرسي 
کارآمد حساب ایرانیان به سمت بازرس اصلي و طیبه کبیري به سمت بازرس علي البدل 

انتخاب شدند. صورت هاي مالي منتهي به سال 97 مورد تصویب مجمع قرار گرفت.

 شرکت تعاونی مطهر بافت
به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 94/4/18، زهرا آقا داداشي به سمت رئیس هیئت 

مدیره، مهسا آقا داداشي به سمت نایب رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل انتخاب شدند.

 شرکت تعاوني مطهر بافت 
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 94/4/18،  ترازنامه و صورت هاي 
مالي منتهي به 1393 تصویب رسید. ماه جبین اسماعیل جماعت به سمت بازرس اصلي و 

مرجان آقاداداشي به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت صنایع نخ خوانسار )سهامي خاص(
برابر صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/2،  ترازنامه ســود 
و زیان ســال مالي منتهي به پایان اســفند ماه 1397 مورد تصویب قرارگرفت. موسسه 
حسابرســي حامیان کاردیده پارس به عنوان حســابرس و بازرس اصلي و احمد سلیمان 

به عنوان بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت سیماب رزین )سهامي عام(
برابر صورتجلســه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/5/20، ترازنامه و حساب سود و  
زیان شرکت در ســال مالي 1397 تصویب شد. موسسه حسابرسي فراز مشاور به سمت 
بازرس اصلي و موسســه حسابرســي و خدمات مدیریت ســامان پندار به سمت بازرس 

علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت تعاوني تولید پوشاک کوهي زرنق
طبق صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 98/6/2،  عزیزاله نجفي به سمت رئیس هیئت مدیره، 
رســول کوهي به سمت نایب رئیس هیئت مدیره، حسن کوهي به سمت مدیرعامل، زینب 

کوهي به سمت بازرس اصلي و زیبا سلطان پور به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند. 

 شرکت فرش آریا نگار نوین زرین )سهامي خاص(
طبق مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 96/12/7،  مرکز اصلي شــرکت به کاشان، 

شهرک صنعتي امیرکبیر ، خیابان کارآفرین ، خیابان ابریشم انتقال یافت.

شرکت صنایع پارچه ابریشمي حریرباف لنگرود )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 96/12/7،  محل شرکت  به 

لنگرود، میدان معلم، خیابان نواب صفوي، خیابان بهشتي تغییر یافت. 

 شرکت ایده آفرینان پوشاک آریا )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 98/5/20، شعبه شماره یک 
در  تهران، خیابان  پاســداران، خیابان شهید برادران پایدارفرد، پاک 5، ساختمان اداري 
پارســه، طبقه همکف به مدیریت ســیده مریم جلیلي و شعبه شــماره 2 در تهران، بلوار 
میرداماد، پاک 334 ، ســاختمان دانیه، طبقه همکف، واحد 5 ، به مدیریت ســیدمهدي 

روغني افتتاح شدند.

 گروه پوشاک شکوه آراد سپنتا )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 98/6/24، مریم علیشاه به سمت رئیس هیئت مدیره، 
هانیه امیري به سمت نایب رئیس هیئت مدیره ، علي محمد نعمتي به سمت مدیرعامل، 
محمد احسان پور به سمت بازرس اصلي و عزت کاهه به سمت بازرس علي البدل انتخاب 

شدند. روزنامه اخبار صنعت جهت نشر آگهي  هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت رنگین نخ کوشا )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/5/30، صورت هاي 
مالي سال 1397 شامل ترازنامه و صورت سود و زیان به تصویب کلیه سهامداران رسید. 
روزنامه نسل فردا جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین شد. فیروزه داوري به عنوان بازرس 

اصلي و زهرا موذني به عنوان بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت تعاوني پوشاک ایمن سلامت ماهشهر 
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 95/12/11،  صورت هاي 
مالي سال 1394  به تصویب رسید. سحر محمدي نژاد به عنوان بازرس اصلي و نرگس 

محمدي نژاد به عنوان بازرس علي البدل انتخاب شدند.
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 شرکت ریسندگي و بافندگي صنایع پتو )سهامي خاص(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/16،  عملکرد 

مدیرتصفیه در سال 1397 مورد تصویب مجمع قرار گرفت.

 شرکت نفیس بافت اسپادانا )با مسئولیت محدود(
طبق صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ  97/9/28،  مرکز اصلي شرکت  
به خمیني شهر، خیابان بهارستان، کوچه شهید محمدجهانگیري، پاک 5، طبقه همکف 

انتقال یافت.

 شرکت تولیدي پارچه گردباف قائم بافت ایلام )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 98/6/24،  شرکت منحل اعام و 

حمیدرضا پورخلیل به سمت مدیرتصفیه انتخاب شد. 

 شرکت کیان پارس موکت هامون )سهامي خاص(
طبق صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 98/6/8، محل شرکت به زابل، بلوار شهید مصطفي 

خمیني، خیابان شهید مطهري، پاک 466 ، طبقه همکف انتقال یافت.

 شرکت ابریشم ریسان برنا )با مسئولیت محدود(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/12، احسان 
زهتاب فرد به ســمت مدیرعامل و مظفر ماشــیني به سمت رئیس هیئت مدیره انتخاب 
شــدند. سرمایه شرکت از مبلغ 1250000000 ریال به مبلغ 1000000000 ریال کاهش 

یافت.

 شرکت صنایع نساجي الیاف توفیق )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه مدیر تصفیه مورخ 98/5/12 در اجراي ماده 225 لایحه اصاحي قانون 

تجارت مراتب ختم تصفیه شرکت مذکور اعام مي شود.

 شرکت تعاوني تولیدي پوشاک رابطین کوثر گلستان
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 98/2/19، عزت شاکر به سمت 
رئیس هیئت مدیره ، اعظم محمدي به ســمت نائب رئیس هیات مدیره ، زهرا جعفري 
به سمت مدیرعامل، سیده راضیه حسیني به سمت بازرس اصلي و زهرا شاکر  به سمت 
بازرس علي البدل انتخاب شدند. تراز نامه و حساب سود وزیان سال مالي 1394 الي 1397 

به تصویب رسید.  

 شرکت ریسندگي و بافندگي زر ریس )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/24، علي محمد 
عادل زاده به سمت رئیس هیئت مدیره ، فرشاد عادل زاده به سمت نایب رئیس هیئت مدیره 
و اسماعیل عادل زاده به سمت مدیرعامل تعیین شدند.روزنامه ملک جهت نشر آگهي هاي 

شرکت تعیین شد.

شرکت تولیدي بازرگاني نقش گستر ساوین )سهامي خاص(  
طبق صورتجلســه هیئ تمدیره مورخ 97/11/1، ابراهیم خناماني به عنوان رئیس هیأت 
مدیره و مدیرعامل، انتخاب شدند. روزنامه نسل فردا براي آگهي هاي شرکت تعیین شد. 

شرکت نخ و الیاف آپادانا ابهر )سهامي خاص(  
برابر صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 98/6/26، مهدي رازقي به سمت مدیرعامل، کیانوش 
ذوالفقاري به سمت رئیس هیئت مدیره، امیرحسین ذوالفقاري بسمت نائب رئیس هیئت 

مدیره تعیین شدند.

 شرکت شاهکار درین کاشان )سهامي خاص(
طبق صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 98/6/5 نرگس کریمیان به سمت رئیس هیئت مدیره، 
ابوالفضل مبیني به ســمت نائب رئیس هیئت مدیره  علیرضا مبیني  به سمت مدیرعامل 
انتخاب شدند. سرمایه شرکت از مبلغ 100000000 ریال به مبلغ 30000000000 افزایش 

یافت. 

 شرکت الیاف پلي استر شایان دلیجان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 98/5/10، سرمایه شرکت از 

مبلغ 15,000,000,000 ریال به مبلغ 33,000,000,000 ریال افزایش یافت. 

 شرکت صنایع پارس موکت )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ 98/6/13،  مرجان آریا 
مبین به ســمت بازرس اصلي و محمد هادي حاجي حســیني به سمت بازرس علي البدل 

انتخاب شدند. روزنامه ابرار جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین شد.
 

 شرکت تعاوني بافندگي مازرون بافت 
برابر صورتجلسه هیأت مدیره مورخ 97/3/20، حسن افضلي به عنوان رییس هیأت مدیره 
و مدیرعامــل،  هاله جلیلوند  به عنوان نائب رییس هیئت مدیره ملیکا افضلي به ســمت 

بازرس اصلي و احسان گوراب سري به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 انجمن علمي فرش ایران
طبق صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 98/3/27،  حمیــد کارگر  به عنوان رییس هیئت 
مدیره ، ایمان زکریائي به عنوان نایب رییس هیئت مدیره، سیدجال الدین بصام به عنوان 
خزانه دار، حسن خاتمي به عنوان بازرس اصلي و هادي ابوذري به عنوان بازرس علي البدل 

انتخاب شدند. 

 شرکت فیدار الیاف سورن )بامسئولیت محدود(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي به طور فوق العاده مورخ 98/5/1،  محل شرکت به  
اصفهان، خیابان خاقاني ، کوچه مســجد مهدویه ، بن بســت گلها ، پاک  49 ، پاک 

قدیمي 17، طبقه همکف انتقال یافت.

 شرکت تعاوني تولیدي صنایع جوراب دوسیلندر تهران و حومه 
برابرصورتجلسه مجمع عمومي عادي مورخ 98/4/26 ،صورت هاي مالي منتهي به سال 
1397 به تصویب رسید.  محمد حسین فضل الهي به عنوان بازرس اصلي و محمد وکیلي 

به عنوان بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت تعاوني صاحبان حرفه تولید کنندگان کالاي تریکو تهران و حومه 
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي مورخ 98/5/14،  صورت هاي مالي منتهي به 
1397 به تصویب رسید. علیرضا ایران مهر سمت بازرس اصلي و حسین خلفي به سمت 

بازرس علي البدل  انتخاب شدند.

 شرکت جهان فرش محتشم )سهامي خاص(  
به اســتناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 98/6/26،  مجید ثابتي به سمت رئیس هیئت 
مدیره ، سیدحسن اسامي به سمت نائب رئیس هیئت مدیره ، سیدحمید اسامي به سمت 
مدیرعامل، پویان عبداللهي به ســمت بازرس اصلي و مهدي اسکندري به سمت بازرس 
علي البدل انتخاب شدند. محل شرکت به تهران، خیابان مولوي ، پاک 295 ، ساختمان 
اصغرسخاوت ، طبقه همکف منتقل شد. روزنامه  نسل فردا جهت نشر آگهي هاي شرکت 

تعیین شد.
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 شرکت ترمه کوک مبینا ) با مسئولیت محدود(
نازک دوزي و ضخیم دوزي، دوخت انواع لباس هاي مجلسي و غیرمجلسي زنانه و مردانه 
و بچه گانه، دوخت انواع لباس هاي محلي، دوخت انواع سروي سهاي خواب، دوخت انواع 
فرم هاي مدارس  زمینه فعالیت، 1000000 ریال ســرمایه، حمید منصوري مدیرعامل و 

خوزستان، ایذه، خیابان شهیداورکي، خیابان شهید موسوي مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت هگمتان ورزش پوریاي ولي )با مسئولیت محدود(
تولید، پخش و توزیع ، صادرات و واردات انواع پوشاک ورزشي زمینه فعالیت، 1000000 ریال 
سرمایه، امیر موسوي مدیرعامل و همدان ، خیابان 18 متري کولانج ، کوچه کبابیان ، پاک 

48، طبقه دوم مرکز اصلی شرکت است.
 

 شرکت رویاي خوش پوشان ) با مسئولیت محدود(
خرید و فروش و صادرات و واردات پوشــاک زمینه فعالیت، 500000000 ریال سرمایه، رضا 
ابراهیمي  مدیرعامل و تهران، کهریزک، روستای خیرآباد، خیابان لاله، بن بست شقایق، پاک  

4، طبقه همکف مرکز اصلی شرکت است. 

 شرکت بهین دوخت پرنیان )با مسئولیت محدود(
خرید و فروش و واردات و صادرات ، تولید و پخش انواع پوشاک، نخ و منسوجات زمینه فعالیت، 
1000000 ریال ســرمایه، فرنگیس پناهي مدیرعامــل و تهران، خیابان جمهوری،  خیابان 

شهیدفریبرزکشوردوست ، پاک  8 ، طبقه همکف مرکز اصلی شرکت است. 

 شرکت تن پوش سنجاقک )با مسئولیت محدود(
طراحي و تولید انواع لباس اعم از زنانه مردانه مجلسي و رسمي زمینه فعالیت، 1000000 ریال 
سرمایه، مونس زینعلي مدیرعامل و سیستان و بلوچستان ، شهرستان چابهار ، بلوار هزار و یک 

شب ، کوچه جهاد ، پاک 52 مرکز اصلی شرکت است. 

 شــرکت تعاوني نهصد و هشتاد و چهار آموزش طراحي و دوخت برازنده 
استادان میاندوآب

تامیــن واداره یک واحد آموزشــي- تولیدي در زمینه آموزش طراحــي دوخت و تولید انواع 
پوشاک زمینه فعالیت، 10500000 ریال سرمایه، بانو علیزاده مدیرعامل و میاندوآب، خیابان 

شهیدکانتري، خیابان شهید شیرودي مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت تامین پوشاک عباسپور )سهامي خاص(
خرید و فروش و واردات و صادرات انواع البسه و پوشاک مردانه و زنانه و بچه گانه زمینه فعالیت، 
1000000 ریال سرمایه، سعید عباس پور مدیرعامل و رشت، خیابان نیک، کوچه مریم، پاک 

41 ، ساختمان میهن، طبقه پنجم، واحد 10 مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت آلتین یلدوز ایرانیان )با مسئولیت محدود(
خرید و فروش و پخش کت و شلوار، لباس مردانه، پیراهن و تي شرت و لباس کار زمینه 
فعالیت ،100000000 ریال ســرمایه، حمید خیاطي مدیرعامل آذربایجان شرقي، تبریز، 
خیابان محققي غربي، کوچه آرامیان، مجتمع تجاري امت، پاک 9، طبقه همکف مرکز 

اصلی شرکت است.  

 شرکت مهر روناش دوخت زاگرس )با مسئولیت محدود(
تولید پوشاک شــامل تولید انواع لباس کار و البســه نظامي، لباس مدارس و آموزشگاه ها، 
لباس هاي بیمارستاني و پوشــاک مردانه و زنانه و بچه گانه و انواع روبالشي و ملحفه زمینه 
فعالیت، 1000000 ریال سرمایه، زهرا محمدي مدیرعامل و دزفول، شهرک شهیدمنتظري، 

خیابان بسیج، جنب پایگاه بسیج، خیابان فرعي، مرکز اصلی شرکت است.

 تاسیسات شرکت های نساجی

 شرکت فرش اسپرلوس تبریز )با مسئولیت محدود(
طراحي نقشه هاي فرش، طراحي و تولید فرش هاي ماشیني و دستبافت زمینه فعالیت،1000000 
ریال سرمایه، مرتضي جلیل زاده مدیرعامل و آذربایجان شرقي، شهرستان تبریز، خیابان دکتر 
قریب، کوچه مسجد فاطمي،کوچه صفا، پاک 64 ، ساختمان یاسر، طبقه چهارم مرکز اصلی 

شرکت است.

 شرکت میعاد اطلس تجارت ) سهامي خاص(
خرید و فروش، تولید و توزیع و بســته بندي و صادرات و واردات انواع پوشاک زنانه، مردانه، 
بچه گانه زمینه فعالیت، 1000000 ریال سرمایه، یوسف پوراسد مدیرعامل و آذربایجان شرقي، 
تبریز، خیابان جمهوري، کوچه گچ پزان،  پاساژ پیام، پاک 50 ، طبقه سوممرکز اصلی شرکت 

است. 
 

 شرکت پردیس تجارت تسنیم )با مسئولیت محدود(
خرید، فروش، توزیع، تولید، صادرات و واردات پوشــاک یکی از زمینه های فعالیت شرکت، 
30000000000 ریال سرمایه، شاکر افروشه مدیرعامل و تهران، شهر ري، دولت آباد، خیابان 
شهید مهدي مرادي، کوچه شهید ســعید افشاري، پاک 117 ، طبقه همکف مرکز اصلی 

شرکت است.

 شرکت شیک پوش آژند آریا )سهامي خاص(
پخش و توزیع و بسته بندي کالاهاي مربوط به پوشاک و منسوجات،تولید وتوزیع انواع پارچه،  
انواع پتو، لباس کار، فرم مدارس زمینه فعالیت، مسعود صابري مدیرعامل،4200000000 
ریال سرمایه و یزد، خیابان شهید آیت الله مطهري، پاک 11 مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت تولیدي دایه مهر آفرین میهن ) سهامي خاص(
تولید پوشاک بچه گانه زمینه فعالیت، 1000000 ریال سرمایه، فهیمه خیرآبادي مدیرعامل و 
خراســان رضوي، مشهد،  خیابان 20 متري، خیابان لادن 7، پاک16 ، طبقه همکف مرکز 

اصلی شرکت است. 

 شرکت تعاوني تولیدي توزیعي رایا اندیشان آلتون 
تولید و توزیع پوشاک مردانه، زنانه و بچه گانه زمینه فعالیت، 96000000 ریال سرمایه، علیرضا 
قاسم  زاده مدیرعامل و تهران، المهدي، خیابان یاس، خیابان شهید حمزه قاسم پور ، پاک 33 

، طبقه دوم، واحد 3 مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت فردوسي تجارت پرنیان ) سهامي خاص(
تولیــد پارچــه و رنگ و چاپ پارچه و تکمیل آن، پتو و روتختي بیمارســتاني و پارچه هاي 
صنعتي و دوخت آن، تهیه و تولید انواع پارچه پتوي مینک و نمدي، تولید انواع پارچه مصرفي 
بیمارستان ها، هتل ها و ... زمینه فعالیت، 1000000 ریال سرمایه، اسماعیل منصوري مدیرعامل 
و اصفهان،  الهیه، خیابان ســردار شهید رحیم امیني، کوچه الهیه 2، پاک 562 ، ساختمان 

آسمان، طبقه اول مرکز اصلی شرکت است. 

 شرکت فرش فیلسوف کاشان )سهامي خاص(
ایجاد واحد تولیدي محصولات نساجي )اعم از فرش ماشیني ، فرش دستباف ، صنایع دستي 
،موکت ، پوشاک ، آهار و تکمیل محصولات نساجي ، ریسندگي تولید انواع نخ از جمله نخ 
اکرلیک ، پلي استر ، ویسکوز، پنبه و پلي پروپیلن زمینه فعالیت، 100000000 ریال سرمایه، 
حامد یوســفي مدیرعامل و کاشان ، خیابان شهداي انقاب ، بلوار شهداي نوش آباد ، کوچه 

اتحاد 11 ، پاک 3 ، طبقه منفي 1 مرکز اصلی شرکت است.
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1- مقدمه
پارچه های تاری پودی از گذشته تاکنون، برای مصارف گوناگونی مورد استفاده 
قرار می گرفتند و از پرکاربردترین انواع پارچه ها می باشند. تفاوت های ساختاری 
از جمله تنوع در طرح بافت، نوع، جنس، ظرافت و تراکم نخ های تار و پود 
و تکمیل پارچه ها منجر به تفاوت در ویژگی های فیزیکی و مکانیکی پارچه 
می شود که تعیین کننده نوع کاربرد و قیمت پارچه می باشد. با توجه به اهمیت 
خواص مکانیکی پارچه، تاکنون تلاش های زیادی انجام گرفته ا ست تا تاثیر 

ساختارهای متفاوت پارچه بر روی این خواص تعیین شود. 
در یکی از مطالعات انجام شده، تاثیر ظرافت پود و طرح بافت پارچه بر مقاومت 
کششی و خواص نفوذپذیری آب و هوا بررسی شده  است. نتایج به دست آمده 
بیانگر این است که در هر طرح بافت با افزایش تراکم پودی، نفوذپذیری آب و 

هوا کاهش  و استحکام تا پارگی در جهت پود، افزایش می یابد. 
یا  تاری  فلوت های  طول  افزایش  با  که  است  شده  بیان  دیگری  مطالعه  در 

پودی در ساختار پارچه، مقاومت سایشی کاهش می یابد. همچنین افزای تعداد 
مقاومت سایشی  کاهش  به  منجر  نیز  مارتیندل  دستگاه  در  دورهای سایش 

می گردد.
در دیگر تحقیق صورت گرفته، مشاهده شده است که با افزایش تراکم پودی، 
نفوذپذیری هوا و زاویه بازگشت از چروک هم در راستای تار و هم در راستای 
پود کاهش می یابد و طول خم نمونه ها در هر دو راستای تاری و پودی افزایش 

نشان می دهد .

2- تجربیات
به منظور بررسی تاثیر همزمان ظرافت نخ پود و طرح بافت بر روی خواص 
مکانیکی پارچه، 4 نمونه پارچه تولید شدند. 2 نمونه با طرح بافت تافته و 2 
بافت 1  از هر طرح  تاری درنظر گرفته شد.  بافت ریپس 2/2  با طرح  نمونه 
با تراکم  با تراکم پودی cm/16 و نمره نخ Ne 18 و نمونه ای دیگر  نمونه 

بررسی تاثیر همزمان نمره نخ پود و طرح بافت بر خواص پارچه
سمیرا موحدی1 | هوشنگ نصرتی1

چکیده
خــواص فیزیکــی و مکانیکــی منســوجات، همــواره تعیین کننــده کاربــرد و مــورد مصرف منســوجات می باشــد. ســاختار پارچــه، از جملــه ظرافــت، تراکم 
نخ هــا و طــرح بافــت می توانــد تاثیــر قابــل ملاحظــه ای بــر روی ویژگی هــای پارچــه داشــته باشــد. بــا تغییــر عوامــل ذکــر شــده در ســاختار پارچــه، 

خــواص فیزیکــی و مکانیکــی پارچــه، تغییــر می یابــد. 
هــدف از تحقیــق حاضــر، بررســی تاثیــر اســتفاده از دو نــخ پــود ظریــف به جــای یــک نــخ پــود ضخیــم در ســاختار پارچــه و هم چنیــن بررســی تاثیــر 

اســتفاده از طــرح بافته هــای تافتــه و ریپــس 2/2 تــاری بــر خــواص مکانیکــی پارچــه اســت. 
به ایــن منظــور، دو نــوع پارچــه بــا طــرح بافــت تافتــه و ریپــس 2/2 تــاری در نظــر گرفتــه شــد . از هــر یــک از طــرح بافت هــا دو نمونــه تهیــه گردیــد 
)یــک نمونــه بــا تراکــم پــودی cm/16 و نمــره نــخ Ne 18 و نمونــه ای دیگــر بــا تراکــم پــودی cm/8 و نمــره نــخ پــود Ne 9(  بــه گونــه ای کــه وزن واحد 
ســطح پارچــه تقریبــاً ثابــت بمانــد؛ همچنیــن تراکــم و نمــره نــخ تــار در تمــام نمونه هــا ثابــت و بــه ترتیــب برابــر  cm/17 و Ne 11/4 درنظــر گرفتــه 
ــج  ــری و بررســی شــد. نتای ــا اندازه گی ــری نمونه ه ــورد نظــر، ضخامــت، مقاومــت سایشــی، طــول خــم و چروک پذی شــد. در طــی آزمایش هــای م
بــه دســت آمــده نشــان می دهــد کــه بــا ثابــت مانــدن نمــره نــخ و تراکــم پــود، طــرح بافــت ریپــس 2/2 تــاری نســبت بــه تافتــه دارای ضخامــت 
بیشــتر، زاویــه بازگشــت از چــروک بالاتــر، مقاومــت سایشــی کمتــر و طــول خــم پایین تــر می باشــد. در مقابــل، بــا ثابــت مانــدن طــرح بافــت و تغییــر 
نمــره و تراکــم پــودی، نمونه هایــی کــه دارای نــخ پــود ظریف تــر و تراکــم پــودی بالاتــر می باشــد، دارای ضخامــت کمتــر، زاویــه بازگشــت از چــروک 

پایین تــر، مقاومــت سایشــی بالاتــر و طــول خــم بیشــتر می باشــند.

تکنولوژی
نساجی



 93 شماره 204  بهمن 98  

پودی cm/8 و نمره نخ Ne 9 تولید شد؛ به گونه ای که تمامی نمونه ها دارای 
وزن واحد سطح تقریبا برابر باشند. در هر 4 نمونه تولید شده، جنس نخ های 
 17/cm 52  و tex تار، پنبه ای، ظرافت و تراکم نخ تار ثابت و به ترتیب معادل
می باشد. در ابتدا عملیات ریسندگی به وسیله ماشین ریسندگی چرخانه ای برای 

تهیه نخ پود انجام شد.
مواد اولیه مورد استفاده، فتیله پنبه ای کاردشده توسط ماشین کارد C60 با نمره 
4/93 کیلوتکس، طول موثر الیاف پنبه 29 میلیمتر و ظرافت الیاف tex 1/7 بود.

 با توجه به طول الیاف پنبه و براساس کاتالوگ ماشین چرخانه ای سوسِن، قطر 
روتور، 52 میلی متر برای این نوع الیاف، درنظر گرفته شد و بر اساس جداول 
استاندارد، فاکتور تاب متریک مناسب برای هر نخ با توجه به طول موثر الیاف و 
کاربرد نخ تولیدی، برابر با 135 متریک، تعیین و تاب مورد نیاز هریک از نخ ها 

با استفاده از رابطه 1 محاسبه گشت.

رابطه 1

جدول 1. ویژگی نخ های تولید شده

جدول 2. مشخصات نمونه پارچه های تولید شده

جدول 3. نام دستگاه و استاندارد مورد استفاده در هر آزمایش
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راپیری  بر روی ماشین  بافندگی  از تهیه نخ های پود مورد نیاز، عملیات  پس 
اسمیت انجام شد. سپس آزمایش های مورد نظر برای بررسی خواص پارچه ها 

صورت گرفت.

3- بحث و نتایج
با استفاده از نمونه پارچه های تولید شده و آزمایش های صورت گرفته، تاثیر 
سایشی،  مقاومت  ضخامت،  ویژگی  بر  پود  نخ  ظرافت  و  نمره  بافت،  طرح 

چروک پذیری و طول خم پارچه بررسی شد.

جدول 4. وزن واحد سطح نمونه پارچه ها

3-1- وزن واحد سطح پارچه
با توجه به نمرات و تراکم های پودی مورد استفاده، مشاهده می شود که وزن واحد 

سطح پارچه ها، بسیار نزدیک به یکدیگر می باشد.

3-2- ضخامت پارچه
در هر طرح بافت، با استفاده از نخ پود ضخیم تر، ضخامت پارچه افزایش می یابد و 
در یک تراکم و ظرا فت پود ثابت، ضخامت طرح بافت ریپس 2/2 بیشتر از تافته 
می باشد. علت این امر را می توان این گونه تحلیل کرد که در بافت تافته، بافت رفتگی 

شکل 2. تاثیر طرح بافت، ظرافت و تراکم پود بر مقاومت سایشیشکل 1. تاثیر طرح بافت، ظرافت و تراکم پود بر ضخامت پارچه

شکل 3 - الف: تاثیر طرح بافت، ظرافت و تراکم پود بر چروک پذیری پارچه در راستای تار و ب: تاثیر طرح بافت، ظرافت و تراکم پود بر چروک پذیری پارچه در راستای پود
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نخ های تار و پود بیشتر از ریپس 2/2 می باشد؛ در حالی که طول فلوت های تاری در 
ریپس 2/2 بیشتر از تافته است.

3-3- مقاومت سایشی پارچه
در یک تراکم و ظرافت ثابت نخ، نمونه ای با طرح بافت ریپس 2/2 مقاومت سایشی 
پایین تر از طرح بافت تافته دارد، که این امر می تواند به دلیل وجود فلوت های تاری 
بلندتر در بافت ریپس 2/2 باشدد. همچنین در هر طرح بافت، با استفاده از نخ پود 
ضخیم تر، مشاهده می شود که مقاومت سایشی پارچه کاهش می یابد. علت این امر 
را می توان این گونه تحلیل کرد که زمانی که ضخامت نخ پود دو برابر می شود، 
هر بار که نخ تار در زیر یا روی نخ پود واقع می شود طول فلوت تاری ایجاد شده، 
بلندتر از زمانی است که از نخ پود ظریف تر استفاده می شود. نمونه های ریپس 2/2 
با تراکم پودی cm/17 و تافته با تراکم پودی cm/8/5 به دلیل طول فلوت های 

تاری تقریباً یکسان، دارای مقاومت سایشی نزدیک به هم می باشند.

3-4- چروک پذیری پارچه 
به منظور بررسی چروک پذیری پارچه، زاویه بازگشت از چروک نمونه ها اندازه گیری 
گشت؛ با در نظر گرفتن این مو ضوع که زاویه بازگشت از چروک بیشتر، به معنای 
چروک پذیری کمتر می باشد. در یک تراکم و ظرافت پود ثابت، طرح بافت ریپس 2/2 
تاری در هر دو راستای تار و پود نسبت به تافته، زاویه بازگشت از چروک بیشتری 
دارد زیرا بافت رفتگی کمتر نخ های تار و پود در این نمونه ها فضای آزاد بیشتری ایجاد 
می کند و نخ ها در این ساختار، آزادتر می باشند. همچنین در یک طرح بافت مشخص ، 
نمونه ای که دارای نخ پود ضخیم تر و تراکم پودی کمتر می باشد، در هر دو راستای تار 
و پود، زاویه بازگشت از چروک بیشتری دارد. علت این امر نیز مجددا به بافت رفتگی 

کمتر نخ ها و ساختار آزادتر پارچه در تراکم های پایین برمی گردد.

3-5- مقاومت خمشی
برای نمونه های دارای وزن های یکسان، می توان از طول خمش به عنوان معیاری 

برای سنج میزان سختی خمشی پارچه استفاده نمود.

به این ترتیب که طول های خمشی بالاتر، معرف سختی خمشی بیشتر می باشد. با 
توجه به نتایج آزمایش طول خمش ، مشاهده میشود که در یک نمره و تراکم ثابت 
نخ پود، طرح بافت تافته، در هر دو راسای تار و پود، طول خم بیشتری از ریپس 
2/2 دارد. چراکه در این حالت بافت رفتگی در طرح بافت تافته بیشتر از ریپس 2/2 
می باشدو در یک طرح بافت ثابت، با ظریفتر شدن نخ پود و افزای تراکم پودی، 
طول خمش نمونه ها هم در راستای تار و هم در راستای پود، افزایش می یابد، 
زیرا در این حالت میزان بافت رفتگی نخ ها در پارچه افزایش یافته و پارچه سفت تر 

می شود و در برابر خم ، مقاومت بیشتری از خود نشان می دهد.
طول خم در راستای تاری کد پارچه ریپس 16 بسیار نزدیک به کد پارچه تافته 8 
می باشد. این موضوع باتوجه به وزن واحد سطح تقریبا برابر و طول فلوت های تاری 

تقریبا مشابه این دو نمونه پارچه توجیه پذیر است.

4- نتیجه گیری
- با ثابت ماندن طرح بافت و تغییر همزمان نمره و تراکم پودی، نمونه هایی که 
دارای نخ پود ظریف تر و تراکم پودی طرح بافت ریپس 2/2 تاری نسبت به تافته 
دارای ضخامت بیشتر، زاویه بازگشت از چروک بالاتر، مقاومت سایشی کمتر و 

طول خم پایین تر می باشد.
- با ثابت ماندن طرح بافت و  تغییر همزمان نمره و تراکم پودی، نمونه هایی که 
دارای نخ پود ظریف تر و تراکم پودی بالاتر می باشند دارای ضخامت کمتر، زاویه 

بازگشت از چروک پایین تر، مقاومت سایشی بالاتر و طول خمش بیشتر
می باشند.

- نمونه تافته 8 ) با تراکم 8/5 و نمره نخ Ne 18( و ریپس 16 )با تراکم 17 و 
نمره نخ Ne9 ( در برخی خواص از جمله مقاومت سایشی و طول خمش در راستا 
تار، مشابه بودند که این موضوع به دلیل وزن واحد سطح و وجود فلوت های تاری، 

تقریباً برابر، قابل توجیه است. 

پی نوشت:
1-  دانشکده مهندسی نساجی دانشگاه صنعتی امیرکبیر

شکل 4-الف: تاثیر طرح بافت، ظرافت و تراکم پود بر طول خم پارچه در راستای تار و ب: تاثیر طرح بافت، ظرافت و تراکم پود بر طول خم پارچه در راستای پود
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