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نمایشگاه فرش و کفپوش استانبول: موفقیتی در سایه اتحاد

روز اول نمایشــگاه فــرش و کفپــوش اســتانبول )CFE( نقطــه 
عطفــی مهــم در صنعــت جهانــی فــرش و کفپــوش بــه شــمار 

رفــت. 

ــر را نشــان  ــد نمایشــگاهی معتب ــک برن ــور ی ــداد، ظه ــن روی ای
ــدگان  ــا تلاش‌هــای مشــترک اتحادیه‌هــای تولیدکنن داد کــه ب
فــرش غازیانتــپ و اســتانبول و شــرکت نمایشــگاه‌های تویــاپ 

ترکیــه محقــق شــده اســت.

رشد چشمگیر و حضور بین‌المللی

در پایــان روز اول، مراســم “گالا دینــر” برگــزار شــد و در آن 
نمایشــگاه‌های  شــرکت  مدیــر  ارســزلوی”،  “ایلحــان  آقــای 
ــه  ــداد را ارائ ــن روی ــی از ای ــل توجه ــام قاب ــار و ارق ــاپ، آم توی

ــرد.  ک

ــه‌ای و  ــرکت ترکی ــور ۴۵۰ ش ــا حض ــگاه ب ــال نمایش ــت: »امس او گف
ایــن نشــان‌دهنده  ۱۵۰ شــرکت بین‌المللــی برگــزار می‌شــود کــه 
رشــد ۴۸ درصــدی در بخــش داخلــی و بیــش از ۱۰۰ درصــدی در 

بخــش بین‌المللــی اســت. 

افزایــش ۲۰ درصــدی  از  نشــان  آنلایــن  ثبت‌نام‌هــای  همچنیــن، 
بازدیدکننــدگان خارجــی از بیــش از ۱۲۰ کشــور جهــان دارد. ایــن 
تنــوع در بازدیدکننــدگان خارجــی را در روز اول نیــز شــاهد بودیــم.«

وی با اشاره به ظرفیت‌های بالای این رویداد اضافه کرد:

ــک  ــداد شــماره ی ــه روی ــن نمایشــگاه ب ــل ای  »مــا در مســیر تبدی
ــرد.«  ــم ک ــوش حرکــت خواهی ــرش و کفپ ــان در بخــش ف جه
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تقویت تجارت و فرهنگ

آقای”احمــد دیلــر”، رئیــس اتحادیــه صادرکننــدگان فــرش اســتانبول، ضمــن خیــر مقــدم بــه بازدیدکننــدگان و 
داشــت: اظهــار  شــرکت‌کنندگان، 

درهــای  امســال  کنــم  اعــام  کــه  »خوشــحالم 
ترکیــه  فــرش  صــادرات  افزایــش  بــرای  بیشــتری 
بــه جهــان گشــوده‌ایم. ایــن نمایشــگاه بــه طــرز 
ــه  ــارت ترکی ــم تج ــش حج ــه افزای ــگفت‌انگیزی ب ش
در بخــش فــرش و کفپــوش کمــک خواهــد کــرد و 
فرصتــی بــرای معرفــی فرهنــگ غنــی ترکیــه بــه جهــان 

فراهــم کــرده اســت. 

ــده  ــال‌های آین ــت در س ــن موفقی ــان دارم ای اطمین
ادامــه خواهــد داشــت.« 

چشــم‌انداز  یــک  بــه  دســتیابی  بــرای  اتحــاد 
مشــترک

آقــای “زینــال عابدیــن کاپــان”، رئیــس اتحادیــه 
صادرکننــدگان فــرش جنــوب شــرق ترکیــه، موفقیت 
اتحادیــه  دو  بیــن  اتحــاد  نتیجــه  را  نمایشــگاه 

اســتانبول و غازیانتــپ دانســت و گفــت:
ــت و  ــروز نتیجــه درک درســت موقعی ــت ام »موفقی
ــه یــک هــدف مشــترک،  ــرای دســتیابی ب همــکاری ب
ــه اســت.  ــی فــرش ترکی ــگاه جهان ــای جای ــی ارتق یعن
غازیانتــپ بــدون شــک مرکــز تولیــد فــرش در جهــان 
اســت و اســتانبول مرکــز شــماره یــک تجــارت فــرش 

ــود.  ــوب می‌ش ــان محس در جه

بلکــه  نیســت؛  تجــاری  کالای  یــک  تنهــا  فــرش 
ــره آن  ــه هــر گ ــری اســت ک ــگ و هن داســتان، فرهن

نمایانگــر عشــق و هنــر اســت.«

وی همچنیــن بــر لــزوم حفــظ موقعیــت ترکیــه بــه عنــوان رهبــر 
بــازار تأکیــد کــرد:

ــد تــاش کنیــم   »امــروز زمــان جشــن و شــادی اســت، امــا بای
ــر  ــان رهب ــوژی و زیرســاخت‌ها، همچن ــا به‌روزرســانی تکنول ــا ب ت

بــازار باقــی بمانیــم.« 

رشد فرش دستباف و بخش ماشین‌آلات

در نمایشــگاه امســال، بخــش فــرش دســتباف بــا اســتقبال 
گســترده‌ای روبــه‌رو شــد و خریــداران بین‌المللــی بســیاری جــذب 

ایــن بخــش شــدند. 

همچنیــن، شــرکت‌های بــزرگ اروپایــی و ترکیــه‌ای ماشــین‌آلات 
پیشــرفته‌ای بــرای صنعــت فــرش بــه نمایــش گذاشــتند کــه 

ــب کــرد. توجــه بســیاری از متخصصــان صنعــت را جل
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ــر اهمیــت ســرمایه‌گذاری در زمینه‌هــای  وی همچنیــن ب

مختلــف بــرای حفــظ رونــق تولیــد و صــادرات تأکیــد 

نمــود. 

تلاش برای توسعه صادرات کشور

قالــی ســلیمان بــه عنــوان صادرکننــده برتــر کشــور و 

صــادرات  زمینــه  در  کــه سال‌هاســت  اســت  شــرکتی 

ــود  ــاش خ ــام ت ــد، تم ــت می‌کن ــینی فعالی ــرش ماش ف

و  فعــال  حضــور  بــا  نمایشــگاه‌ها  در  تــا  کرده‌ایــم  را 

خلاقانــه، بــه روز بــودن و نــوآوری، بــه توســعه صــادرات 

کشــور کمــک کنیــم. 

امســال نیــز موفــق شــدیم محصــولات جدیــدی را ارائــه 

کنیــم کــه اســتقبال خوبــی از آن‌هــا صــورت گرفــت. 

قالــی ســلیمان بــا ســال‌ها تجربــه در عرصــه صــادرات فــرش ماشــینی، همــواره تــاش کــرده اســت تــا بــا حضــوری فعــال و 

نوآورانــه در نمایشــگاه‌های بین‌المللــی، بــه توســعه صــادرات کشــور کمــک کنــد. 

ــه  ــا اشــاره ب ــی فــرش و موکــت اســتانبول ب ــن دوره نمایشــگاه بین‌الملل ــن شــرکت، در دومی ــر ای ــزوی‌زاده، مدی ســعید من

پیشــرفت‌های قابــل توجــه در صنعــت نســاجی، از چالش‌هــای اصلــی ایــن صنعــت، از جملــه ناتــرازی انــرژی و تحریم‌هــا، 

صحبــت کــرد. 

یکــی از اقدامــات جدیــدی کــه در ایــن نمایشــگاه انجــام 

ــا  ــای م ــم، کاری اســت کــه شــاید هیچ‌کــدام از رقب دادی

در داخــل و خــارج انجــام نداده‌انــد و امیدواریــم بازخــورد 

خوبــی از آن بگیریــم.

و  تولیدکننــدگان  پیــش‌روی  چالش‌هــای 
ن گا رکننــد د صا

ــدگان  ــی کــه مــا تولیدکنن یکــی از بزرگ‌تریــن چالش‌های

و صادرکننــدگان داریــم، موضــوع ناتــرازی انــرژی اســت. 

دومیــن چالــش نیــز تحریم‌هــا، FATF و مشــکلات 

بانکــی و ارتباطــات بین‌المللــی اســت.

ــر توســعه صــادرات  ــادی ب ــر زی ــل تأثی ــن عوام ــام ای  تم

ــد.  کشــور دارن

آقای سعید منزوی زاده مدیرعامل شرکت قالی سلیمان

نــوآوری هــای بــی نظیــر و گامــی بــزرگ بــه 

ســوی رونــق صــادرات و توســعه کشــور!
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از دولتمــردان جدیــد بــه خصــوص دولــت جدیــد کــه با نــگاه وفاق 

ــا و  ــل FATF، تحریم‌ه ــی مث ــردن چالش‌های ــرف ک ــی و برط مل

مشــکلات ارزی، تک‌نرخــی شــدن ارز و ســایر مســائل بــه میــدان 

آمده‌انــد، امیدواریــم ایــن مشــکلات حــل شــود.

سرمایه‌گذاری در صنعت نساجی

ــوان یکــی از شــاگردان کوچــک ایــن صنعــت، می‌خواهــم  ــه عن ب

بگویــم کــه در زمینــه ناتــرازی انــرژی چــاره‌ای جــز ســرمایه‌گذاری 

اجبــاری نداریــم. 

شــرکت مــا، قالــی ســلیمان، اولیــن شــرکتی اســت کــه در صنعــت 

نســاجی بیــش از ۲ مــگاوات در ســقف نصــب کــرده اســت. ب

ــه شــبکه  ــون ب ــروگاه اکن ــن نی ــگاوات از ای ــک م ــدا، ی ه لطــف خ

سراســری متصــل شــده اســت و فــاز دوم آن تــا پایــان ســال بــه 

بهره‌بــرداری خواهــد رســید. 

از همــه همــکاران می‌خواهــم کــه در ایــن زمینــه ســرمایه‌گذاری 

کننــد و از فضــای انتقــاد از نظــام و دولــت دوری کننــد. 

شــاید ایــن نتیجــه تصمیمــات اشــتباه ۴۰ ســال گذشــته باشــد، 

ــه  ــن زمین ــه در ای ــت ک ــت، لازم اس ــد صنع ــه رون ــرای ادام ــا ب ام

کنیــم. ســرمایه‌گذاری 

انرژی و توسعه صادرات

ــه  ــد ب ــرژی اســت کــه بای ــرازی ان یکــی از چالش‌هــای اساســی، نات

طــور جــدی بــه آن توجــه کنیــم. ســال آینــده تابســتان ســختی را 

ــه فعالیــت اساســی انجــام  ــد در ایــن زمین خواهیــم داشــت و بای

دهیــم. 

وقتــی تولیــد نداشــته باشــیم، نمی‌توانیــم محصولــی بــرای صادرات 

ــن مشــکل، ســرمایه‌گذاری  ــای ای ــی از راه‌حل‌ه ــم. یک ــد کنی تولی

ــی  ــه شــرایط آب و هوای ــه ب در نیروگاه‌هــای خورشــیدی اســت ک

ــران می‌خــورد.  ای

همچنیــن، بایــد ســرمایه‌گذاری‌های لازم در زمینــه گاز انجــام 

ــه نشــویم. ــود گاز مواج ــا مشــکل کمب ــا در زمســتان ب شــود ت

برند ایران و حفظ قیمت‌ها
ــا  ــی را ب ــران و محصــولات ایران ــام ای ــن اســت کــه ن ــا ای هــدف م

کیفیــت بــالا و قیمــت مناســب مطــرح کنیــم. نبایــد بــا تخریــب 

ــم.  ــی آســیب بزنی ــار محصــول ایران ــه اعتب قیمت‌هــا، ب

از همــه عزیــزان خواهــش می‌کنــم کــه قیمت‌هــای خــود را حفــظ 

ــه توســعه  ــن کار ب ــد. ای کــرده و از کاهــش آن‌هــا خــودداری کنن

صــادرات و حفــظ کیفیــت کمــک خواهــد کــرد. 

نمایشگاه‌های آینده

در ادامــه، در ســال ۲۰۲۵ نمایشــگاه دموتکــس دبــی را خواهیــم 

داشــت و شــاید نمایشــگاه غــازی آنتــپ ترکیــه را نیــز برگــزار کنیــم. 

امیدواریــم خروجــی نمایشــگاه اســتانبول، راهنمایــی خوبــی بــرای 

تصمیم‌گیــری در خصــوص شــرکت در ایــن نمایشــگاه‌ها باشــد و 

ــه، خروجــی مثبتــی  ــه و جوانمردان ــا هزینه‌هــای منصفان بتوانیــم ب

از ایــن نمایشــگاه‌ها داشــته باشــیم.
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نمایشگاه دموتکس دبی ۲۰۲۵: برنامه‌ها و چشم‌اندازها

نمایشگاه دموتکس دبی ۲۰۲۵ از تاریخ ۲۲ تا ۲۴ آوریل ۲۰۲۵ در سه سالن برگزار خواهد شد. 

ــرش  ــد ف ــرش ماشــینی و دســتگاه‌های تولی ــی روی ف ــز اصل ــد دوره‌هــای گذشــته، تمرک ــه مانن ــی می‌شــود ک ــی، پیش‌بین به‌طــور کل

باشــد، امــا مــا در تلاشــیم کــه در ایــن دوره بیشــتر بــه فــرش دســتباف و ترکیــب آن بــا فــرش ماشــینی توجــه کنیــم.

تمرکز بیشتر بر فرش دستباف و ماشین

برنامه‌هایــی داریــم کــه مشــابه نمایشــگاه‌های معتبــر جهانــی 

ماننــد آلمــان، بــا همــکاری نشــریه کاور و هالــی کارپــت دیزایــن، 

بخش‌هــای متنوعــی از فــرش دســتباف ایرانــی و فــرش ماشــینی 

را بــه نمایــش بگذاریــم.

ــده نشــریه کاور  ــم برگزارکنن ــن راســتا، ژوری از خــارج از تی در ای

ــه شــده اســت.  ــرای ارزیابی‌هــا در نظــر گرفت ب

اگرچــه تمرکــز اصلــی نمایشــگاه به‌طــور ســنتی بــر فــرش ماشــینی 

اســت، پیشــنهاد شــده کــه در ایــن بخــش، دســته‌بندی‌های 

بــا  فــرش ماشــینی  تولیدکننــدگان  جدیــدی اضافــه کنیــم و 

نوآوری‌هــای خــاص، فضــای جدیــدی در نمایشــگاه ایجــاد کننــد.

همکاری با کمیسیون فرش و صنایع دستی

مــا در حــال بررســی همــکاری با کمیســیون فــرش هنر 

و صنایــع دســتی اتــاق بازرگانــی ایــران و اتحادیه‌هــای 

ــات  ــه خدم ــزاری ورکشــاپ‌ها و ارائ ــرای برگ مربوطــه ب

تخصصــی در بخــش فــرش دســتباف ایرانــی هســتیم.

ــن  ــت دیزای ــن اســت بخشــی از کارپ ــن ممک  همچنی

ــارات،  ــا همــکاری آتوریتی‌هــای ام ورد در نمایشــگاه ب

ــرای ایــن بخــش ایجــاد شــود.  فضاهــای خاصــی ب

ایــن اقــدام می‌توانــد فرصت‌هــای جدیــدی را بــرای 

ــد. ــم کن ــاوت فراه ــدگان متف ــذب بازدیدکنن ج

نمایشــگاهی  شــرکت  نماینــده  آذلبــار  نارینــه  خانــم 

ایــران در  دموتکــس 

دموتکــس دبــی ۲۰۲۵: انقــاب در دنیــای 

خیره‌کننــده!  نوآوری‌هــای  بــا  فــرش 
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بازاریابی و تبلیغات گسترده

بــرای نمایشــگاه امســال، تبلیغــات به‌طــور گســترده‌ای آغــاز شــده اســت. تیــم مــا از طریــق سوشــال مدیــا، همــکاری بــا مدیاهــای 

بین‌المللــی و ایجــاد دیتابیس‌هــای تخصصــی در حــال جــذب غرفه‌گــذاران و بازدیدکننــدگان از سراســر جهــان اســت. 

ــس  ــک آژان ــا ی ــارس، م ــج ف ــوزه خلی ــورهای ح ــر کش ــاوه ب ع

بازاریابــی معتبــر در امــارات داریــم کــه در شناســایی مدیاهــای 

مرتبــط بــا فــرش و کف‌پــوش فعالیــت می‌کنــد. 

نشــریه‌های هالــی و کاور  بــا  نزدیکــی  همچنیــن، همــکاری 

ــتریان و  ــه مش ــب ب ــانی‌های مرت ــار و اطلاع‌رس ــه اخب ــم ک داری

علاقه‌منــدان ارســال خواهــد شــد. 

چالش‌ها و فرصت‌های جدید

بــا توجــه بــه چالش‌هــای اقتصــادی و رکــود در اروپــا و آمریــکا، 

ــش  ــدت کاه ــه ش ــق ب ــن مناط ــد در ای ــای جدی ــد فرش‌ه خری

یافتــه اســت. 

ــا،  ــن بازاره ــداران در ای ــه خری ــده ک ــب ش ــرات موج ــن تغیی ای

چــه در بخــش فــرش دســتباف و چــه در بخــش فــرش ماشــینی، 

کمتــر بــه دنبــال خریــد باشــند. 

ــدی  ــت جدی ــی فرص ــس دب ــگاه دوم تک ــال، نمایش ــن ح ــا ای ب

ــف،  ــدگان متخصــص از بازارهــای مختل ــرای جــذب بازدیدکنن ب

بــه ویــژه از امــارات و کشــورهای آســیای میانــه ایجــاد خواهــد 

کــرد.

ــزی دقیــق و  ــا برنامه‌ری ــم کــه در نمایشــگاه امســال، ب امیدواری

همکاری‌هــای بین‌المللــی، بازخوردهــای مثبتــی دریافــت کنیــم 

ــه دوره‌هــای  ــری نســبت ب ــوع و پویات و بتوانیــم فضــای متن

گذشــته ایجــاد کنیــم.

 بــا توجــه بــه پیشــرفت‌های انجام‌شــده در زمینــه تبلیغــات 

و مشــارکت‌های جهانــی، امیــد داریــم کــه نمایشــگاه ۲۰۲۵، 

جرقــه‌ای بــرای موفقیت‌هــای جدیــد در صنعــت فــرش و 

ــوش باشــد. کف‌پ

ســردرگمی  و  نمایشــگاه‌ها  تنــوع  چالش‌هــای 
بازدیدکننــدگان و  غرفه‌گــذاران 

در گذشــته، نمایشــگاه‌های تخصصــی در حــوزه فــرش و 

کف‌پــوش محــدود بــه یکــی یــا دو نمایشــگاه بودنــد و 

همــه علاقه‌منــدان بــه ایــن حــوزه بــه همیــن نمایشــگاه‌ها 

می‌کردنــد.  مراجعــه 
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امــا امــروز، شــاهد گســترش و تنــوع نمایشــگاه‌ها هســتیم.به‌ویژه در بخــش فــرش ماشــینی و فــرش دســتباف، نمایشــگاه‌ها بــه 

ــد.  شــکل پراکنــده در مکان‌هــای مختلــف برگــزار می‌شــوند و برخــی بخش‌هــا تمرکــز بیشــتری پیــدا کرده‌ان

این پراکندگی می‌تواند برای غرفه‌گذاران و بازدیدکنندگان سردرگمی ایجاد کند و انتخاب درست را دشوارتر سازد.

ــه  ــرار اســت ب ــه ق ــده، نمایشــگاه‌هایی ک ــه در آین ــم ک امیدواری

عنــوان رویدادهــای اصلــی و معتبــر در ایــن حــوزه شــناخته 

ــد. ــزار گردن ــی برگ ــطح بالای ــوند و در س ــت ش ــوند، تثبی ش

 ایــن امــر بــه غرفه‌گــذاران و بازدیدکننــدگان کمــک می‌کنــد تــا 

ــرای حضــور در نمایشــگاه‌ها داشــته  تصمیم‌گیــری راحت‌تــری ب

باشــند و نیــازی بــه ســردرگمی در انتخــاب رویدادهــا نباشــد.

ــذاران  ــه غرفه‌گ ــم ک ــتی درک می‌کنی ــه درس ــا ب ــت، م در نهای

و بازدیدکننــدگان بــه دلیــل حضــور در چندیــن نمایشــگاه در 

ــگاهی  ــر نمایش ــه در ه ــد ک ــه ندارن ــر علاق ــال، دیگ ــول س ط

ــد.  ــد کنن ــا بازدی ــد ی شــرکت کنن

بنابرایــن، انتخــاب رویدادهــای تخصصــی و معتبــر بســیار 
حائــز اهمیــت اســت.
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صــادرات فــرش و موکــت ایرانــی بــا تمرکــز 
بــر بــازار ترکیــه

ــرش  ــی شــرکت ف ــر بازرگان ــان مدی ــر محســن صادقی ــای دکت آق

پرشــین مشــهد

ــوش اســتانبول  ــرش و کفپ ــن دوره نمایشــگاه ف در حاشــیه دومی

بــا دکتــر محســن صادقیــان، مدیــر بازرگانــی شــرکت فــرش پرشــین 

ــای توســعه  ــا و راهکاره ــا، فرصت‌ه ــه بررســی چالش‌ه مشــهد، ب

ــم.  ــران پرداخته‌ای صنعــت فــرش و نســاجی ای

ــه‌ای گســترده در ایــن حــوزه، از اهمیــت  ــا تجرب ــان ب دکتــر صادقی

بــه نیازهــای مشــتریان و  تحقیــق و توســعه، ضــرورت توجــه 

و  داخلــی  بازارهــای  در  رقابــت  بــرای  مناســب  اســتراتژی‌های 

می‌گویــد.  ســخن  بین‌المللــی 

ــژه  ــی، به‌وی ــه بررســی نقــش نمایشــگاه‌های بین‌الملل ــن، ب همچنی

نمایشــگاه فــرش اســتانبول، در ایجــاد فرصت‌هــای صادراتــی و 

تقویــت جایــگاه ایــران در ایــن صنعــت پرداختــه شــده اســت. 

تولیدات شرکت

فرش ماشینی
و  پلی‌پروپیلــن  اســتفاده:  مــورد  نخ‌هــای 

. کریلیــک آ

موکت
انواع تولید: موکت مخمل و موکت تافتینگ.

مواد اولیه: نخ‌های پلی‌پروپیلن و الیاف خاص.

در  ایرانــی  شــرکت‌های  صادراتــی  چالش‌هــای 
ــه ترکی

غرفه‌داری شرکت‌های ایرانی

بــه نظــر می‌رســد تعــداد شــرکت‌های ایرانــی کــه 

در نمایشــگاه‌ها غرفــه دارنــد، زیــاد اســت؛ امــا ایــن 

اقــدام در بســیاری مــوارد کارآمــد نیســت.
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کمتــر  هزینه‌هــای  بــا  شــرکت‌ها  ایــن  از  بســیاری  دلیــل: 
باشــند. داشــته  مشــابهی  فعالیــت  ایــران  در  می‌تواننــد 

رقابت‌پذیری در بازار ترکیه

ترک‌هــا دیــدگاه اروپایــی دارنــد و تمرکــز بیشــتری بــر روی 

تولیــد فرش‌هــای بازیافتــی )ریســایکل( دارنــد.

پلی‌پروپیلــن  و  آکریلیــک  نخ‌هــای  بــا  تولیــد  ســبک  ایــن 

ایرانــی مقــدور نیســت.

ــالا )حــدود %۷۰(  ــازار فرش‌هــای پلی‌اســتر در ترکیــه ب ســهم ب

اســت، در حالــی کــه شــرکت‌های ایرانــی بــه تولیــد فرش‌هــای 

خواهــان  کــه  می‌دهنــد  ادامــه  پلی‌پروپیلــن  و  آکریلیــک 

ــد. کمتــری دارن

مسائل صادراتی در ایران

مشکل رفع تعهد ارزی:
تــا چنــد مــاه پیــش، صادرکننــدگان می‌توانســتند بــا اســتفاده 

و  دهنــد  انجــام  را  صــادرات  تهاتــر،  ماننــد  روش‌هایــی  از 

تعهــدات ارزی خــود را رفــع کننــد.

امــا اکنــون بــا اجبــاری شــدن عرضــه ارز در اتــاق مبــادلات ارزی، 

رغبــت بــه صــادرات کاهــش یافتــه اســت.

محدودیت‌های داخلی:
و  یارانــه  صادرکننــدگان  بــه  کــه  ترکیــه  برخــاف  ایــران،  در 

تســهیلات می‌دهــد، موانــع متعــددی بــرای صــادرات وجــود 

دارد.

روند صادرات غیرمستقیم:
برخــی تولیدکننــدگان ترجیــح می‌دهنــد صــادرات را بــه نــام 

ــر  ــدات ارزی و دیگ ــکلات تعه ــا از مش ــد ت ــام دهن ــران انج دیگ

کننــد. اجتنــاب  پیچیدگی‌هــا 

نتیجه‌گیری و راهکارها

ــد  ــی بای ــدگان ایران ــت در بازارهــای خارجــی، تولیدکنن ــرای رقاب ب

ــای  ــی و تقاض ــای صادرات ــاس نیازه ــر اس ــود را ب ــولات خ محص

کننــد. به‌روزرســانی  بین‌المللــی 

تمرکــز بــر تولیــد فرش‌هــای پلی‌اســتر و ریســایکل می‌توانــد 

ــران داشــته باشــد. ــازار ای ــش ســهم ب نقــش مهمــی در افزای
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سیاســت‌های  اصــاح  بــا  بایــد  دولــت 

ارزی و ارائــه تســهیلات بــه صادرکننــدگان، 

انگیزه‌هــای صادراتــی را تقویــت کنــد.

ــازار  بررســی چالش‌هــا و فرصت‌هــای ب
ــی: روندهــا، اســتراتژی‌ها و  فــرش ایران

رویکردهــا

۱. رونــد افزایــش قیمــت فــرش و اثــرات 
آن بــر بــازار صادراتــی

در ســال‌های اخیــر، قیمــت فــرش ایرانــی 

داشــته  چشــم‌گیری  افزایشــی  رونــد 

اســت:

ســپس   ،۱۰۰۰ بــه  تومــان  هــزار   ۷۰۰ از 

۱۲۰۰، ۱۵۰۰ و اکنــون صحبــت از ۱۷۰۰ 

هــزار تومــان اســت.

صادراتــی  بــازار  قیمــت،  افزایــش  ایــن 

کــرده  محــدود  را  لوکــس  محصــولات 

اســت، امــا نبایــد ایــن تصــور ایجــاد شــود 

کــه فرش‌هــای ارزان‌تــر بــازار صادراتــی 

ندارنــد.

ترکیــه، بــه عنــوان رقیــب قــوی، بــا تمرکــز 

بــر تولیــد فرش‌هایــی بــا قیمــت پایین‌تــر 

)ماننــد شــانه‌های کــم( توانســته بازارهــای 

صادراتــی در آفریقــا و دیگــر کشــورها را بــه 

خــود جــذب کنــد.

کالای  به‌عنــوان  فــرش  چالــش   .۲
داخلــی بــازار  در  مصرفــی 

ــران  ــا افزایــش قیمت‌هــا، فــرش در ای ب

بــه یــک کالای لوکــس تبدیــل شــده 

ــت. اس

نســل جــوان )نســل Z( کمتــر ازدواج 

نتیجــه تقاضــای فــرش  می‌کنــد و در 

یافتــه  کاهــش  اولیــه  نیــاز  به‌عنــوان 

اســت.

نیــاز اســت کــه تولیدکنندگان به ســایق 

نســل مســن‌تر کــه تصمیم‌گیرنــدگان 

اصلــی بــازار فعلــی ایــران هســتند، توجــه 

. کنند

رنگ‌بنــدی  و  طراحــی  در  بازنگــری 

ــا  ــه طرح‌ه ــت ب ــاً بازگش ــا )مث فرش‌ه

لاکــی(  ماننــد  قدیمــی  رنگ‌هــای  و 

موثــر  داخلــی  بــازار  بــرای  می‌توانــد 

باشــد.

۳. چالش‌هــا و فرصت‌هــای حضــور 
بین‌المللــی نمایشــگاه‌های  در 

آلمان:
ویــزا، حضــور  ســخت‌گیری در صــدور 

کــرده  محــدود  را  ایرانــی  شــرکت‌های 

اســت.

ترکیه:
فــرش،  بــزرگ  تولیدکننــده  به‌عنــوان 

برخــی  رقابــت،  بــر  عــاوه  ترکیــه 

انجــام  ایرانی‌هــا  علیــه  را  کارشــکنی‌ها 

. هــد می‌د

چین:
بــا وجــود جایــگاه بــزرگ در تولیــد فــرش، 

ــالای  ــای ب ــی و هزینه‌ه ــه جغرافیای فاصل

حمل‌ونقــل، حضــور در نمایشــگاه‌های 

چیــن را کم‌اثــر کــرده اســت.
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دبی:
ــبی  ــت مناس ــی فرص ــرش، دب ــد ف ــدون تولی ــی ب ــاب صادرات ــک ه ــوان ی به‌عن

بــرای معرفــی محصــولات ایرانــی اســت. نمایشــگاه‌های فــرش دبــی، پلتفرمــی 

ــد. ــرای صــادرات و ایجــاد ارتباطــات تجــاری فراهــم می‌کنن مناســب ب

۴. تغییرات در استراتژی‌های بازاریابی
در بازاریابــی مــدرن، تنهــا تولیــد یــک محصــول خــوب )ماننــد فــرش بی‌نقــص( 

کافــی نیســت. نیــاز اصلــی، پاســخ‌گویی بــه خواســته‌های مصرف‌کننــدگان 

اســت.

ــه  ــد، ن ــرای پوشــاندن خانه‌هــای خــود دارن ــه وســیله‌ای ب ــاز ب ــردم نی ــال: م مث

ــد فرش‌هــای بی‌ســی‌اف، آکریلیــک، تایــل،  صرفــاً فــرش. ایــن راه‌حــل می‌توان

یــا هــر نــوع محصــول دیگــر باشــد.

اســتراتژی موفــق شــامل توجــه بــه چهــار مؤلفــه اصلــی بازاریابــی )محصــول، 

قیمــت، توزیــع و تبلیــغ( و تمرکــز بــر رفــع نیــاز واقعــی مشــتری اســت.

۵. نتیجه‌گیــری: نقــش دولــت و صنعــت در توســعه بــازار افزایــش قیمت‌هــا 

ــا  و ســخت‌گیری‌های داخلــی )ماننــد تعهــدات ارزی( تولیدکننــدگان ایرانــی را ب

چالش‌هــای جــدی روبــه‌رو کــرده اســت. 

ــه  ــای ســنتی فاصل ــد از رویکرده ــدگان بای تولیدکنن

بگیرنــد و بــه نیازهــای متغیــر بــازار داخلــی و خارجــی 

توجــه کننــد. 

دولــت نیــز بایــد بــا کاهــش موانــع صادراتی، تســهیل 

در رونــد و ارائــه یارانه‌هــای حمایتــی، انگیــزه تولیــد 

و صــادرات را تقویــت کنــد.

بررســی چالش‌هــا و راهکارهــا در صنعــت فــرش 
و نســاجی ایــران

۱. اهمیت تحقیق و توسعه در شرکت‌ها
در دنیــای امــروز کــه تغییــرات مــداوم در بازارهــا 

و تقاضاهــا وجــود دارد، پیش‌بینــی دقیــق آینــده 

ممکــن اســت ســخت باشــد، امــا در عیــن حــال 

کوتاه‌بینــی نیــز منجــر بــه شکســت می‌شــود. 

یکــی از نــکات کلیــدی ایــن اســت کــه مــا نبایــد بــه 

ــد  ــه بای ــیم، بلک ــول باش ــاره اص ــراع دوب ــال اخت دنب

اصولــی کــه در گذشــته یــاد گرفته‌ایــم را اجرایــی 

ــم. کنی

شــرکتی  هــر  بــرای   )R&D( توســعه  و  تحقیــق 

ــه  ــط ب ــعه فق ــق و توس ــن تحقی ــت. ای ــروری اس ض

ــام  ــرای انج ــتقل ب ــد مس ــک واح ــتن ی ــای داش معن

نیســت.  تحقیقــات 

فــروش،  طراحــی،  ماننــد  واحدهایــی  واقــع،  در 

ــه  ــازار، تــدارکات و زنجیــره تأمیــن، اگــر ب تحقیــق ب

درســتی مدیریــت شــوند، خــود یــک نــوع تحقیــق و 

توســعه محســوب می‌شــوند.
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در ایــن فرآینــد، افــراد داخــل ســازمان بایــد تشــویق شــوند کــه ایده‌هــای جدیــد را مطــرح کننــد و تجربیــات خــود را بــه 

اشــتراک بگذارنــد، حتــی اگــر ایــن ایده‌هــا بــه ظاهــر ســاده باشــند.

بــرای مثــال، اگــر مشــتری بــا تجربــه‌ای خــاص از خریــد فــرش در یــک فروشــگاه بــه اشــتراک بگــذارد، ایــن می‌توانــد بــه 

عنــوان یــک بازخــورد ارزشــمند در نظــر گرفتــه شــود.

۲. ایجاد وفاداری مشتری و تأثیر آن در بازاریابی
یکــی از مهم‌تریــن اســتراتژی‌ها در بازاریابــی، افزایــش رضایــت 

ــارات  ــد انتظ ــتر از ح ــزی بیش ــم چی ــا بتوانی ــر م ــت. اگ ــتری اس مش

مشــتری بــه او بدهیــم، او بــه یــک مشــتری وفــادار تبدیــل می‌شــود 

ــاز هــم از مــا خریــد خواهــد کــرد.  کــه ب

ــداوم از شــما  ــه طــور م ــه مشــتری ب ــی ک ــن، زمان ــای نوی در بازاره

ــب‌وکار و  ــرای کس ــریکی ب ــی ش ــه نوع ــوان او را ب ــد، می‌ت ــد کن خری

ــت. ــرکت دانس ــهامدار آن ش ــی س حت

ایــن وفــاداری مشــتری در بلندمــدت باعــث رشــد کســب‌وکار و 

ــه  ــن باشــد ک ــد ای ــن، هــدف بای ــدار شــدن آن می‌شــود. بنابرای پای

نیازهــای مشــتریان را بــه بهتریــن شــکل ممکــن بــرآورده 

ــم. کنی

۳. چالش‌ها و فرصت‌ها در صنعت نساجی ایران
تحــت  رضاشــاه  دوران  از  ایــران  در  نســاجی  صنعــت 

حمایــت قــرار گرفــت و رشــد کــرد. ایــن صنعــت بــه 

دلیــل بومــی بــودن و وابســته بــودن بــه مهارت‌هــای 

ــرای توســعه  ــادی ب ــت زی ــی، ظرفی ــد دار قال دســتی مانن

دارد.

کشــورهایی ماننــد بنــگلادش، هنــد، چیــن و ترکیــه 

بــا ســرمایه‌گذاری‌های زیــاد در صنعــت نســاجی، بــه 

تولیــدات بــا کیفیــت بــالا و رقابتــی دســت یافته‌انــد.

در حالــی کــه ایــران نیــز ســابقه طولانــی در ایــن صنعــت 

ــام  ــش انج ــن بخ ــب از ای ــای مناس ــر حمایت‌ه دارد، اگ

بازارهــای  در  خوبــی  جایــگاه  می‌توانــد  ایــران  شــود، 

ــد.  ــدا کن ــی پی جهان

از آنجــا کــه نســاجی یــک صنعــت بومــی و بــا ریشــه‌های 

تاریخــی در ایــران اســت، بــا توجــه بــه پتانســیل‌های 

ــمگیری  ــرفت چش ــوزه پیش ــن ح ــوان در ای ــی می‌ت داخل

داشــت.
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ــر شــدن محصــولات کمــک  ــه رقابتی‌ت ــد ب می‌توان

کنــد.

ایجاد بازارهای صادراتی جدید:
ــق کشــورهای دیگــر در  ــه موف ــه تجرب ــا توجــه ب ب

توســعه  بــا  می‌توانــد  ایــران  نســاجی،  صنعــت 

بازارهــای جدیــد )به‌ویــژه در کشــورهای همســایه 

و آســیا( رشــد چشــمگیری در ایــن حــوزه داشــته 

باشــد.

۵. نتیجه‌گیری:
 در نهایت، برای موفقیت در صنعت فرش و نساجی ایران، نیاز به بازنگری در استراتژی‌های موجود داریم. 

بــا توجــه بــه چالش‌هــا و فرصت‌هــای موجــود، ســرمایه‌گذاری در تحقیــق و توســعه، ایجــاد وفــاداری مشــتری و حمایــت از 

صنعــت نســاجی می‌توانــد ایــران را بــه یــک قطــب تولیــد و صــادرات در ایــن زمینــه تبدیــل کنــد.

۴. پیشنهادات برای ارتقای صنعت نساجی
حمایت‌های دولتی:

بــرای رشــد ایــن صنعــت در کشــور، نیــاز اســت کــه 

و  تحقیــق  زمینــه  در  به‌ویــژه  دولتــی  حمایت‌هــای 

واحدهــای  تجهیــز  و  کار  نیــروی  آمــوزش  توســعه، 

یابــد. افزایــش  تولیــدی 

بهبود فرآیندهای تولید:
اســتفاده از تکنولوژی‌هــای نویــن در تولیــد و طراحــی 
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برخــی کمبودهــا وجــود داشــته باشــد، امــا امســال وضعیــت 

غرفه‌هــای ایرانــی هــم نســبت بــه ســال قبــل بهبــود یافتــه اســت. 

ــده  ــا در نمایشــگاه‌های آین ــاز اســت ت ــان نی ــا ایــن حــال، همچن ب

بــرای رقابــت بــا کشــورهای دیگــر از جملــه دبــی و آلمــان تــاش 

بیشــتری کنیــم. 

اهمیت حضور در نمایشگاه‌های بین‌المللی

مــا بایــد بــا حضــور در نمایشــگاه‌های بین‌المللــی ماننــد دموتکــس 

ــی  ــازار جهان ــود را در ب ــگاه خ ــا، جای ــگاه‌های اروپ ــا نمایش ــی ی دب

تقویــت کنیــم. 

ســال گذشــته از برخــی مــوارد گلایــه داشــتیم، امــا امســال 

ــدگان  ــاش بیشــتری از ســوی برگزارکنن ــل و ت شــاهد تعام

بودیــم. 

ــاز  ــرای ورود و خــروج ب ــه ب ــاً در ســالن ۸، دری جداگان مث

شــده بــود، امــا ایــن تغییــر چنــدان بــه نفــع بازدیدکننــدگان 

و غرفــه‌داران نبــود، چــرا کــه روز اول در طــول ســاعات 

ــده‌ای از آن در  ــر( بازدیدکنن ــا ۶ عص ــح ت ــی )از ۸ صب طولان

ــد. وارد نش

در کل، نمایشــگاه امســال شــلوغ‌تر و بهتــر بــود. ســال 

گذشــته کــه اولیــن دوره نمایشــگاه بــود، طبیعــی بــود کــه 

نمایشــگاه امســال نســبت بــه ســال گذشــته پیشــرفت چشــمگیری داشــت. بــا وجــود برخــی کمبودهــا، کیفیــت برگــزاری بهتــر 

بــود و می‌تــوان گفــت ترک‌هــا در ســازمان‌دهی ایــن رویــداد موفق‌تــر عمــل کردنــد. 

ــود نمایشــگاه  ــرای بهب ــادی ب ــا وجــود چالش‌هــا، تلاش‌هــای بســیار زی ــه »ب ــرد ک ــن خصــوص اشــاره ک ــد صبحــی در ای مجی

ــت شــد.« ــن شــکل ممکــن مدیری ــه بهتری صــورت گرفــت و بســیاری از مشــکلات ســال‌های گذشــته، امســال ب

فــرش  هــای  فروشــگاه  مدیریــت  صبحــی  مجیــد  آقــای 

MAJID HOME ماشــینی 

تولیدکننــدگان ایرانــی در پــی تخریــب یکدیگر 
هستند
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ــای  ــه در بازاره ــد ک ــار دارن ــد و انتظ ــه می‌کنن ــی را عرض ــای قدیم ــان طرح‌ه ــی همچن ــدگان داخل ــیاری از تولیدکنن بس

ــد. ــی نمی‌رس ــه جای ــر ب ــرز فک ــن ط ــا ای ــد، ام ــت کنن ــی رقاب بین‌الملل

بــه عنــوان نمونــه، ترک‌هــا بــازار اروپــا را بــه خوبــی در دســت گرفته‌انــد و بــا نــوآوری و اســتفاده از طراحــان حرفــه‌ای، 

پیشــرفت‌های بزرگــی داشــته‌اند. 

می‌گیرنــد. 

ــا از  ــه م ــت ک ــده اس ــث ش ــر باع ــوع تفک ــن ن ای

رقبــای خارجــی عقــب بمانیــم. 

ــی در صنعــت  ــدگان ایران چالش‌هــای تولیدکنن
ــا رقابــت بین‌المللــی فــرش؛ از مدیریــت ت

فــرش  صنعــت  در  عمــده  مشــکلات  از  یکــی 

ایــران، ناتوانــی در مدیریــت مناســب و دیــدگاه 

اســت.  تولیدکننــدگان  از  بســیاری  کوتاه‌مــدت 

بســیاری از کارمنــدان و طراحــان از ایــن وضعیــت 

گلایــه دارنــد. 

مشــغول  بیشــتر  ایرانــی  تولیدکننــدگان  مقابــل،  در 

رقابت‌هــای ناســالم و شکســتن قیمت‌هــا هســتند. 

بــازار مــا آســیب می‌زنــد،  بــه  ایــن رفتارهــا نه‌تنهــا 

بلکــه موجــب از دســت دادن نیروهــای متخصــص نیــز 

می‌شــود.

چالش اتحاد در صنعت فرش ایران

ــی، عــدم  یکــی از مشــکلات اصلــی تولیدکننــدگان ایران

همــکاری و اتحــاد اســت. 

تلاش‌هایــی ماننــد تشــکیل کنسرســیوم‌ها معمــولاً 

ــر  ــراد فک ــه بســیاری از اف ــرا ک ــه نتیجــه نمی‌رســد، چ ب

را  تصمیم‌هــا  بهتریــن  خودشــان  تنهــا  می‌کننــد 
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تأخیــر در پرداخــت حقــوق، نبــود انگیــزه بــرای پیشــرفت، و عــدم ســرمایه‌گذاری درســت 

از مشــکلاتی اســت کــه مانــع رشــد صنعــت شــده اســت.

در مقابــل، ترک‌هــا بــا ســرمایه‌گذاری بلندمــدت و تمرکــز بــر تبلیغــات و بازاریابــی 

بین‌المللــی، جایــگاه خــود را تثبیــت کرده‌انــد. 

آن‌هــا حــدود ۷۰ درصــد از بودجــه خــود را صــرف تبلیغــات 

می‌کننــد و در کشــورهای مختلــف، ماننــد آلمــان، اتریــش و 

بلژیــک، دفاتــر پخــش و بازاریابــی تأســیس کرده‌انــد. 

ایــن در حالــی اســت کــه بســیاری از تولیدکننــدگان ایرانــی 

ــد و  ــوان بوده‌ان ــا هــم نات ــر در اروپ ــدازی یــک دفت ــی از راه‌ان حت

همچنــان از پشــت میزهــای خــود در کاشــان تــاش می‌کننــد 

ــد. ــت کنن ــی را مدیری ــای جهان بازاره

دیپلماسی ضعیف و تأثیر آن بر صادرات فرش

ایــران،  فــرش  صنعــت  در  محدودکننــده  عوامــل  از  یکــی 

اســت.  کشــور  ضعیــف  دیپلماســی 

به‌عنــوان مثــال، مــن شــخصاً هنــگام تجــارت بــا ترکیــه نیــازی 

ــد ۸  ــران بای ــا ای ــا در تجــارت ب ــدارم، ام ــه پرداخــت گمــرک ن ب

درصــد گمــرک پرداخــت کنــم. 

ــا و  ــه اروپ ــا اتحادی ــر ب ــود ارتباطــات موث ــن نشــان‌دهنده نب ای

ــت.  ــوزه اس ــن ح ــت‌گذاری در ای ــف سیاس ضع

بــا ایــن حــال، مســئولیت‌های مربــوط بــه تولیــد و فنــاوری بــر 

عهــده تولیدکننــدگان اســت و نمی‌تــوان همــه مشــکلات را بــه 

دیپلماســی نســبت داد.

تفاوت در نگرش ترک‌ها و ایرانی‌ها

تفــاوت در نگــرش و برنامه‌ریــزی میــان ترک‌هــا و ایرانی‌هــا 

محصــولات،  کیفیــت  بــه  ترک‌هــا  اســت.  مشــهود  بســیار 

متریــال و ارائــه گارانتــی اهمیــت می‌دهنــد و همــواره روی 

تمرکــز می‌کننــد.  خــود  محصــولات 

بــر  تمرکــز  جــای  بــه  ایرانــی  غرفــه‌داران  برخــی  مقابــل،  در 

محصــولات، بیشــتر بــه مســائل جانبــی و غیرمرتبــط می‌پردازند.
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بــه عنــوان مثــال، بســیاری از غرفــه‌داران ایرانــی بــه 

جــای معرفــی محصــولات، وقــت خــود را صــرف 

بی‌اهمیــت می‌کننــد.  بحث‌هــای 

ــا اســتراتژی مشــخص و  ــی اســت کــه ترک‌هــا ب ــن در حال ای

ــد. ــازار، پیشــرفت کرده‌ان ــر نیازهــای ب ــز ب تمرک

چالش‌های اخلاقی و رقابت ناسالم

رفتارهــای  ایرانــی  تولیدکننــدگان  برخــی  دیگــر،  ســوی  از 

دارنــد.  ناســالم  رقابت‌هــای  و  غیرحرفــه‌ای 

تولیدکننــده‌ای کــه میلیاردهــا تومــان بــرای غرفــه‌داری هزینــه 

کــرده، بایــد بتوانــد بــازده مناســبی داشــته باشــد. 

امــا برخــی افــراد بــدون داشــتن غرفــه، بــا چنــد نمونــه 

کوچــک وارد نمایشــگاه می‌شــوند و بازاریابــی می‌کننــد، کــه 

ایــن رفتارهــا از نظــر اخلاقــی و حرفــه‌ای دزدی محســوب 

می‌شــود.

نتیجه‌گیری: 
بین‌المللــی،  رقبــای  دیگــر  و  ترک‌هــا  بــا  رقابــت  بــرای 

تولیدکننــدگان ایرانــی بایــد نــگاه خــود را بــه بــازار جهانــی 

ــد.  ــر دهن تغیی

فناوری‌هــای  از  اســتفاده  بلندمــدت،  ســرمایه‌گذاری 

بــر  اروپــا و تمرکــز  بازاریابــی در  ایجــاد دفاتــر  نویــن، 

کیفیــت محصــولات، از اقدامــات ضــروری بــرای موفقیــت 

در ایــن عرصــه اســت. 

همچنیــن، لازم اســت تولیدکننــدگان اخــاق حرفــه‌ای 

ــا اتحــاد و  ــت ناســالم، ب ــه جــای رقاب ــد و ب ــت کنن را رعای

ــت  ــی تقوی ــای جهان ــران را در بازاره ــگاه ای ــکاری جای هم

ــد. کنن
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ــه  ــه پوشــاک از جمل ــار داشــت ک ــه )TGSD( اظه ــدگان پوشــاک ترکی ــس مشــترک انجمــن تولیدکنن ــا، رئی رمضــان کای

صنایــع پیشــرو کشــور بــا ارزش اقتصــادی ایجــاد شــده و ســهم آن در اشــتغال اســت و پیش‌بینــی خــود را بــرای ســال ۲۰۳۰ 

و پــس از آن بــه اشــتراک گذاشــت. 

افزایش جایگاه برندهای پوشاک ترکیه در بازار جهانی 
پس از ۲۰۳۰

ــه AA گفــت: »پیش‌بینــی مــن  ــا در بیانیــه‌ای ب کای

ایــن اســت کــه برندهــای بســیار جــدی از ترکیــه 

به‌ویــژه در ســال ۲۰۳۰ و پــس از آن ظهــور خواهنــد 

کــرد. در حــال حاضــر، مــا مــی گوییــم “مــارک 

ــم. ــی مــی مانی ــا بیشــتر محل ــم” ام داری

امــا پــس از ســال ۲۰۳۰، مــا شــاهد برندهــای محلــی 

بیشــتری در اروپــا و آمریــکا خواهیــم بــود.

ــا ۶ مــاه اول ســال ۲۰۲۴ هــم  ــه اینکــه در ۳ ت ــا اشــاره ب وی ب

ــه دلیــل جنگ‌هــا،  ــا و هــم ب ــه دلیــل شــرایط اقتصــادی اروپ ب

رونــد کاهشــی رخ داده اســت، گفــت: در ســه ماهــه ســوم 

ســال کمــی عادی‌ســازی شــده و پیشــرفت‌هایی در ایــن زمینــه 

داشــته‌اند. 
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ســه ماهــه آخــر وی گفــت: بــا توجــه بــه عــادی شــدن تــورم در اروپــا 

ــا اشــتهای خــرج  ــی ب ــول، تقاضــای ناگهان ــه پ و پیدایــش دسترســی ب

خانوارهــا بــه وجــود آمــد.

رمضــان کایــا بــا اشــاره بــه اینکــه ایــن صنعــت ســالانه ۳۳.۶ میلیــارد 

دلار تولیــد دارد، خاطرنشــان کــرد: صنعــت پوشــاک بــا ارزش اقتصادی 

کــه ایجــاد مــی کنــد و ســهمی کــه در اشــتغال دارد جــزو صنایــع 

پیشــرو کشــورمان اســت. 

ترکیــه کــه دارای زنجیــره تامیــن گســترده ای از پنبــه تا محصــول نهایی 

بــا امکانــات کامــا یکپارچــه خــود اســت، پنجمیــن کشــور بــزرگ جهان 

اســت کــه در آن انــواع پوشــاک تولیــد مــی شــود.

ایــن صنعــت تــا پایــان ســال ۲۰۲۳ بــه حجــم کل فــروش ۸۵.۲ 

میلیــارد دلاری رســید کــه شــامل صــادرات، فــروش بــازار داخلــی، 

ــا مســافر اســت  ــه هــای توریســتی و صــادرات پوشــاک همــراه ب هزین

ــروش در ۱۱  ــم ف ــت. حج ــروف اس ــز مع ــی نی ــارت چمدان ــه تج ــه ب ک

ماهــه ســال ۲۰۲۴ تقریبــاً ۸۲ میلیــارد دلار بــوده اســت.

وی بــا بیــان اینکــه پیش‌بینــی می‌کردنــد ایــن صنعــت ســال را بــا 

ــه کل  ــی ک ــت: زمان ــاند، گف ــان برس ــه پای ــدی ب ــا ۵ درص ــری ۴ ت کس

ســال جــاری را در صــادرات پوشــاک جهانــی 

ارزیابــی مــی کنیــم، تقریبــاً ۴ تــا ۵ درصــد 

ــان  ــه پای ــه ب ــی ک ــد. زمان ــی یاب ــش م کاه

ســال برســیم بــا ضــرر ۴ تــا ۵ درصــدی 

ــر مبنــای گــردش مالــی مواجــه خواهیــم  ب

شــد.

بــر  ایــن وضعیــت مبتنــی  امــا در کنــار 

گــردش مالــی، البتــه ســودآوری و اشــتغال 

نیــز مهــم اســت. نقشــه راه و فرآیندهایــی 

ــم هســتند. ــد مه ــی آین ــی م ــه در پ ک

و  درخواســت‌ها  راســتای  در  اســت  لازم 

انجــام  آنچــه  مشــتریان،  خواســته‌های 

در  به‌ویــژه  مــا  تجربه‌هــای  و  می‌شــود 

شــود.« ارزیابــی  دوبــاره   ۲۰۲۵ ســال 

اینکــه حــدود ۶۰۰ هــزار  بیــان  بــا  کایــا 

کارگــر در صنعــت پوشــاک مشــغول به کار 

هســتند و ایــن تعــداد در نســاجی بــه یــک 

ــن  ــت: ای ــت، گف ــیده اس ــر رس ــون نف میلی

صنعــت در ۱۱ ماهــه امســال ۱۶.۷ میلیــارد 

دلار صــادرات داشــته اســت و پیــش بینــی 

مــی شــود کــه ایــن میــزان افزایــش یابــد. 

سال را با ۱۸ میلیارد دلار ببندیم.

ممکــن اســت حجــم معامــات در ســال 
۲۰۲۵ ۵ درصــد کاهــش یابــد
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رمضــان کایــا در خصــوص کاهــش اشــتغال در ایــن 

صنعــت اعــام کــرد؛ »ایــن در واقــع یــک نقطــه 

ــه آن  ــا کاهــش اشــتغال ب ــا ب طبیعــی اســت کــه م

رســیده‌ایم. 

وقتــی بــه ســال ۲۰۲۵ نــگاه مــی کنیــم، آیــا شــاهد 

افزایــش اشــتغال خواهیــم بــود؟ نمــی کنیــم، نمــی 

توانیــم. 

ــن  ــراد، ای ــن اف ــداد، ای ــن اع ــام، ای ــن ارق ــا ای ــا ب م

گــردش مالــی بــه راه خــود ادامــه خواهیــم داد. 

حتــی ممکــن اســت در ســال آینــده شــاهد کاهــش 

۵ درصــدی باشــیم.

 از ایــن بــه بعــد بایــد روی افزایــش میانگیــن قیمــت 

واحــد کار کــرد نــه افزایــش اشــتغال یــا گــردش 

مالــی.

“بازار اتحادیه اروپا دوباره در دوره آینده برجسته خواهد شد”

رمضــان کایــا بــا بیــان اینکــه تقریبــاً ۶۰ درصــد صــادرات ایــن صنعــت 

ــی  ــکا و مابق ــه آمری ــد ب ــا ۵ درص ــا، ۴ ت ــه اروپ ــورهای اتحادی ــه کش ب

بــه روســیه، خاورمیانــه و ســایر کشــورهای اروپایــی صــورت می‌گیــرد، 

گفــت: صــادرات ایــن صنعــت بــه کشــورهای اتحادیــه اروپــا و ۴ تــا ۵ 

ــکا انجــام می‌شــود.  ــه آمری درصــد ب

مــا در تــاش هســتیم تــا بــا تغییــر تنــوع محصــول بــا کیفیــت پایــدار، 

ارزش و ارزش افــزوده ایجــاد کنیــم. 

ــرای افزایــش قیمــت واحــد هســتیم.  ــن، مــا در حــال تــاش ب بنابرای

ــود. ــده برجســته خواهــد ب ــاره در دوره آین ــا دوب ــه اروپ اتحادی
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کاهــش ۱۲ درصــدی صــادرات ماشــین‌آلات نســاجی ایتالیــا در 
۹ ماهــه اول ۲۰۲۴

براســاس گزارش‌هــای منتشرشــده، صــادرات ماشــین‌آلات نســاجی ایتالیــا در ۹ ماهــه نخســت ســال ۲۰۲۴ نســبت بــه مــدت 

مشــابه ســال ۲۰۲۳ بــا کاهــش ۱۲ درصــدی مواجــه شــده و ارزش آن بــه ۱۱۶۷ میلیــون یــورو رســیده اســت. 

در همین بازه زمانی، واردات ماشین‌آلات نساجی نیز با کاهش ۲۲ درصدی به ۲۷۳ میلیون یورو رسید.

بــازار اصلــی ماشــین‌آلات نســاجی  به‌عنــوان  چیــن همچنــان 

ایتالیــا شــناخته می‌شــود. صــادرات بــه ایــن کشــور از ژانویــه تــا 

ســپتامبر ۲۰۲۴ رشــد ۷ درصــدی را نشــان می‌دهــد. 

عــاوه بــر چیــن، صــادرات ماشــین‌آلات نســاجی ایتالیــا بــه 

کشــورهایی نظیــر مصــر، برزیــل و پاکســتان نیــز رونــد افزایشــی 

ــت. ــته اس داش

ایــن آمــار نشــان‌دهنده تغییــرات در بازارهــای جهانــی و چالش‌هــا 

و فرصت‌هــای پیــش روی صنعــت ماشــین‌آلات نســاجی 

ایتالیاست.
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ترکیــه  نســاجی  ماشــین‌آلات  صنعت‌گــران  انجمــن  رئیــس 

ــه در ســال  ــا ک ــت، اعــام کــرد: “بخــش م )تِمْســاد(، آدل نالبان

ــازار را به‌دســت آورد، توانســت صــادرات خــود را  ــوع ب ۲۰۲۴ تن

ــد.  ــش ده افزای

در ۱۰ ماهــه اول ســال ۲۰۲۴، صــادرات مــا ۲۰ درصــد نســبت بــه 

ســال گذشــته افزایــش یافــت و بــه ۷۸۵ میلیــون دلار رســید. 

ــن افزایــش شــده‌اند،  ــه بازارهــای هدفــی کــه موجــب ای از جمل

مصــر، روســیه و کشــورهای آمریــکای جنوبی برجســته هســتند.”

نســاجی  یدکــی  لــوازم  و  ماشــین‌آلات  صنعت‌گــران  انجمــن 

ــی اســت،  ــر دولت ــک ســازمان غی ــه ی ــه )تِمْســاد( ک ترکی

در ســال ۱۹۹۸ تأســیس شــد و شــامل تولیدکننــدگان 

ــیمیایی  ــواد ش ــی و م ــوازم یدک ــاجی، ل ــین‌آلات نس ماش

ــت.  ــاجی اس نس

ایــن انجمــن کــه بیشــتر تولیدکننــدگان داخلــی را در بــر 

ــو دارد.  ــر ۱۸۹ عض ــال حاض ــرد، در ح می‌گی

۶۱ شــرکت از ایــن تعــداد )۳۳ درصــد( تولیدکننــدگان 

ماشــین‌آلات رنگــرزی و پایــان‌کاری و ۳۲ شــرکت )۱۷ 

ماشــین‌آلات  یدکــی  لــوازم  تولیدکننــدگان  درصــد( 

نســاجی هســتند. 

افزایــش ۲۰ درصــدی صــادرات ماشــین‌آلات 
نســاجی ترکیــه در ۱۰ ماهــه اول ۲۰۲۴
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صادرات این شرکت‌ها که ۸۵ درصد آنها صادرکننده هستند، در سال ۲۰۲۳ به ۸۳۰ میلیون دلار رسید.

ــرده  ــر اشــتغال‌زایی ک ــرای ۹۵۰۰ نف ــه ب ــروی کار ترک‌اســتات، صنعــت ماشــین‌آلات نســاجی ترکی ــای نی ــر اســاس داده‌ه ب

اســت. 

۲۲ عضــو تِمْســاد دارای مراکــز تحقیــق و توســعه 

)R&D( و ۴ عضــو دارای مرکــز طراحــی هســتند.

ــا  تِمْســاد در ســال‌های اخیــر همکاری‌هــای خــود را ب

نماینــدگان مهــم بخــش نســاجی افزایــش داده اســت 

تعامــات مؤثــر میــان بخش‌هــای  بنیان‌گــذاری  و 

نســاجی و ماشــین‌آلات نســاجی را پی‌ریــزی کــرده 

اســت. 

معــادل  انجمــن  و  ســازمان   ۱۹ بــا  انجمــن  ایــن 

هنــد،  بنــگلادش،  ماننــد  مختلــف  کشــورهای  در 

پاکســتان، اندونــزی، چیــن، ایــران، ازبکســتان، مصــر، 

ــکاری  ــتان هم ــیه و لهس ــی، روس ــره جنوب ــکا، ک آمری

دارد.

نالبانــت در ادامــه گفــت: “در ســال‌های اخیــر، بــا توجــه 

بــه مشــکلاتی کــه جهــان و کشــور مــا بــا آن مواجــه بودنــد، 

ــر قــرار گرفــت.  ــز تحــت تأثی بخــش ماشــین‌آلات نســاجی نی

بحران‌هــای جهانــی از جملــه بلایــای طبیعــی، جنگ‌هــا و 

ــاجی  ــین‌آلات نس ــش ماش ــر بخ ــی ب ــادی جهان ــاض اقتص انقب

ــر گذاشــت.  ــز تأثی نی

بــا ایــن حــال، در ســال ۲۰۲۴، شــرکت‌های مــا بــا تمرکــز بــر 

صــادرات، توانســتند در بازارهــای هــدف خــود نفــوذ بیشــتری 

داشــته باشــند و صــادرات خــود را افزایــش دهنــد. 
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صــادرات مــا در ۱۰ ماهــه اول ۲۰۲۴ بــه ۷۸۵ میلیــون دلار 

رســید کــه نســبت بــه ســال گذشــته ۲۰ درصــد افزایــش 

ــت.” داش

وی همچنیــن افــزود: “در حالــی کــه واردات در ســال ۲۰۲۴ 

ــه ۱ میلیــارد و ۲۵۰ میلیــون دلار رســید،  کاهــش یافتــه و ب

صــادرات مــا همچنــان رونــدی رو بــه رشــد داشــته اســت.

ــی  ــکای جنوب  کشــورهای مصــر، روســیه و کشــورهای آمری

ــد کــه ســهم بزرگــی در ایــن  از جملــه بازارهــای هدفــی بودن

افزایــش صــادرات داشــتند.”

نالبانــت در بخــش دیگــری از ســخنان خــود بــه چالش‌هــای 

صنعــت اشــاره کــرد و افــزود: “مســائل مربــوط بــه هزینه‌های 

تولیــد، دسترســی بــه منابــع مالــی و کمبــود نیــروی کار ماهر 

ــا آن  مشــکلاتی هســتند کــه بخــش ماشــین‌آلات نســاجی ب

مواجــه اســت. 

ایــن راســتا، مشــکلاتی نظیــر کاهــش ظرفیت‌هــای  در 

بــر  نوســازی‌ها  و  جدیــد  ســرمایه‌گذاری‌های  تولیــد، 

فــروش داخلــی ماشــین‌آلات نســاجی تأثیــر منفــی گذاشــته 

ــت.”  اس

ــبز و  ــولات س ــرد: “تح ــد ک ــان تأکی ــاد در پای ــس تِمْس رئی

ــای  ــی برنامه‌ه ــای اصل ــی از محوره ــان یک ــداری همچن پای

ــود.  مــا خواهــد ب

مختلــف  ســازمان‌های  بــا  خــود  همکاری‌هــای  بــه  مــا 

در داخــل و خــارج از کشــور ادامــه خواهیــم داد تــا بــه 

تحــولات ســبز در صنعــت نســاجی کمــک کنیــم و صــادرات 

ــهیل  ــد را تس ــای جدی ــه بازاره ــت ب ــا کیفی ــین‌آلات ب ماش

ــم. کنی
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هوش مصنوعی و آینده خرید فرش: وقتی 
فناوری به کمک سنت می‌آید

فرش ایرانی، نمادی از هنر و فرهنگ ایران زمین، همواره جایگاهی ویژه در زندگی و خانه ایرانیان داشته است. 
ایــن هنــر اصیــل، کــه هــر تــار و پــودش روایتگــر داســتانی از فرهنــگ و تمــدن ماســت، امــروز بــا چالش‌هــای جدیــدی در عرصــه 

فــروش و بازاریابــی روبروســت. 

در دنیــای ســریع و دیجیتــال امــروز، مشــتریان بــه دنبــال 
راه‌هــای آســان‌تر و مطمئن‌تــر بــرای خریــد فــرش هســتند.

ــا نیازهــای مــدرن  ــر ســنتی را ب ــوان ایــن هن ــه می‌ت امــا چگون
خریــداران همــگام کــرد؟

چالش‌های سنتی خرید فرش

خریــد فــرش همیشــه یکــی از چالش‌برانگیزتریــن تصمیمــات 
در دکوراســیون منــزل بــوده اســت. 

مشــتریان معمــولاً بــا ســؤالات و نگرانی‌هــای متعــددی روبــرو 
ــگ  ــه‌ام هماهن ــا دکوراســیون خان ــرش ب ــن ف ــا ای هســتند: آی
ــان ســت می‌شــود؟  ــا مبلم ــش ب ــا رنگ‌های ــود؟ آی ــد ب خواه

ــه نظــر می‌رســد؟ ــه‌ام مناســب ب ــا در فضــای خان آی

فرآینــد ســنتی خریــد فــرش معمــولاً شــامل بازدیــد از چندیــن 
ــای  ــدن طرح‌ه ــرای دی ــت ب ــاعت‌ها وق ــرف س ــگاه، ص فروش
مختلــف، و در نهایــت تصمیم‌گیــری بــر اســاس حــدس و 

گمــان اســت. 
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حتــی پــس از خریــد نیــز، بســیاری از مشــتریان بــا دیــدن فــرش 
در محیــط خانــه متوجــه می‌شــوند کــه انتخابشــان مناســب 

نبــوده اســت.

راه‌حــل هوشــمند: ترکیــب هــوش مصنوعــی و واقعیــت 
افــزوده

ــت  ــی و واقعی ــوش مصنوع ــدرت ه ــری از ق ــا بهره‌گی ــروز، ب ام
ــرای ایــن چالش‌هــای قدیمــی  ــه ب افــزوده، یــک راه‌حــل نوآوران

ارائــه شــده اســت. 
ایــن سیســتم هوشــمند بــا ترکیــب دو فنــاوری پیشــرفته، 

تجربــه خریــد فــرش را بــه کلــی متحــول می‌کنــد.

ــن صــورت اســت کــه مشــتری  ــه ای ــن سیســتم ب نحــوه کار ای
تنهــا بــا گرفتــن یــک عکــس از فضــای خانــه‌اش، فرآینــد خریــد 

ــد.  ــاز می‌کن را آغ

شــرکت آرمــو، بــه عنــوان پیشــگام در ارائــه راهکارهــای هوشــمند بــرای صنعــت فــرش، ایــن فنــاوری نوآورانــه را بــه 
بــازار عرضــه کــرده اســت. 

ــق هــوش  ــا تلفی ــون ب ــزوده شــناخته می‌شــد، اکن ــت اف ــه راهکارهــای واقعی ــا ارائ ــن ب ــش از ای ــه پی ــن شــرکت ک ای
ــه می‌دهــد. ــه فروشــندگان و خریــداران فــرش ارائ ــه فــرد را ب مصنوعــی، گامــی فراتــر برداشــته و خدمتــی منحصــر ب

ــا دقــت تحلیــل  ــر را ب هــوش مصنوعــی پیشــرفته، ایــن تصوی
می‌کنــد و عناصــر مختلــف دکوراســیون را بررســی می‌کنــد.

• رنگ‌های غالب در فضا
• سبک دکوراسیون
• چیدمان مبلمان

• شرایط نوری محیط

میــان مجموعــه  از  تحلیــل دقیــق، سیســتم  ایــن  از  پــس 
ــی  ــترین هماهنگ ــه بیش ــی را ک ــود، گزینه‌های ــای موج فرش‌ه

را بــا فضــای مــورد نظــر دارنــد، پیشــنهاد می‌دهــد. 

امــا کار بــه اینجــا ختــم نمی‌شــود. بــا اســتفاده از فنــاوری 
واقعیــت افــزوده، مشــتری می‌توانــد هــر یــک از فرش‌هــای 
ــه‌اش  ــه صــورت مجــازی در فضــای واقعــی خان پیشــنهادی را ب

ــد. ببین
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مزایا برای خریداران
این راه‌حل هوشمند مزایای متعددی برای خریداران دارد:

تصمیم‌گیری آگاهانه: 
مشــتریان دیگــر مجبــور نیســتند بــر اســاس حــدس و گمــان 

تصمیــم بگیرنــد. آن‌هــا می‌تواننــد دقیقــاً ببیننــد کــه فــرش در 

فضــای خانه‌شــان چگونــه بــه نظــر خواهــد رســید.

صرفه‌جویی در زمان: 
صــرف  و  فروشــگاه  چندیــن  از  بازدیــد  بــه  نیــازی  دیگــر 

نیســت. فــرش  انتخــاب  بــرای  وقــت  ســاعت‌ها 

اطمینان از انتخاب: 
بــا دیــدن فــرش در محیــط واقعــی خانــه قبــل از خرید، ریســک 

نارضایتــی پــس از خریــد بــه حداقــل می‌رســد.

پیشنهادهای شخصی‌سازی شده: 
هــوش مصنوعــی بــا تحلیــل ســلیقه و فضــای خانــه هــر 

ارائــه  شــده  کامــاً شخصی‌ســازی  پیشــنهادهای  مشــتری، 

می‌دهــد.

مزایا برای فروشندگان
بهره‌منــد  متعــددی  مزایــای  از  نیــز  فــرش  فروشــندگان 

: ند می‌شــو

افزایــش فــروش: بــا ارائــه تجربــه خریــد بهتــر و کاهــش 
می‌یابــد. افزایــش  خریــد  احتمــال  مشــتریان،  تردیــد 

کاهــش مرجوعــی: بــا توجــه بــه امــکان مشــاهده دقیــق 
فــرش در محیــط واقعــی قبــل از خریــد، میــزان مرجوعــی بــه 

حداقــل می‌رســد.

نمایــش کل کالکشــن: امــکان نمایــش تمــام محصــولات بــدون 
نیــاز بــه فضــای فیزیکــی فراهــم می‌شــود.

مزیــت رقابتــی: اســتفاده از ایــن فنــاوری پیشــرفته، فروشــندگان 
ــد. ــز می‌کن ــا متمای را از رقب

نمونه‌های موفق و سناریوهای کاربردی

ــرده  ــه‌اش را بازســازی ک ــی خان ــه تازگ ــه ب ــی ک ــد خانم تصــور کنی

جدیــد  دکوراســیون  بــا  متناســب  فرشــی  می‌خواهــد  اســت، 

خریــداری کنــد. 
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ــا گرفتــن یــک عکــس از فضــای نشــیمن، فهرســتی از فرش‌هــای مناســب دریافــت می‌کنــد کــه هــر کــدام را  او تنهــا ب

ــه‌اش ببینــد.  ــه صــورت مجــازی در فضــای خان ــد ب می‌توان

حتی می‌تواند نظر خانواده و دوستانش را با به اشتراک گذاشتن تصاویر مجازی جلب کند.

یــا فروشــگاهی را در نظــر بگیریــد کــه بــا اســتفاده از ایــن فنــاوری توانســته میــزان مرجوعــی فرش‌هایــش را تــا ۴۰ درصــد 

کاهــش دهــد، چــرا کــه مشــتریان قبــل از خریــد، تناســب فــرش بــا فضــای خانه‌شــان را بــه خوبــی بررســی کرده‌انــد.

آینده خرید فرش
پیشــرفت  بــا  اســت.  راه  آغــاز  تنهــا  فنــاوری  ایــن 

می‌تــوان  افــزوده،  واقعیــت  و  مصنوعــی  هــوش 

داشــت: را  جدیــدی  قابلیت‌هــای  انتظــار 

• تحلیل عمیق‌تر سبک زندگی و سلیقه مشتریان

• پیش‌بینی روندهای آینده در طراحی دکوراسیون

تغییــرات  اســاس  بــر  پویــا  پیشــنهادهای  ارائــه   •

مناســبت‌ها و  فصلــی 

چگونه می‌توانید از این فناوری استفاده کنید؟
اگــر صاحــب فروشــگاه یــا نمایشــگاه فــرش هســتید، 

ــمند  ــات هوش ــا خدم ــتر ب ــنایی بیش ــرای آش ــد ب می‌توانی

ــاوری در کســب و کار  آرمــو و نحــوه پیاده‌ســازی ایــن فن

خــود، بــا کارشناســان ایــن شــرکت تمــاس بگیریــد. 

تیــم آرمــو بــا تجربــه موفــق در ارائــه راهکارهــای دیجیتــال 

بــه صنعــت فــرش، آمــاده اســت تــا در ایــن مســیر همــراه 

شــما باشــد. 

برای کســب اطلاعات بیشــتر و مشــاوره رایگان، می‌توانید 

armogroup. آدرس  بــه  آرمــو  وبســایت  طریــق  از 

tech یــا شــماره تمــاس ۰۹۳۷۰۱۸۰۷۳۰ بــا آرمــو در 

ــاط باشــید. ارتب
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نمایشــگاه  از  دوره  ایــن  برگــزاری  کیفیــت  خوشــبختانه 

نســبت بــه ســال گذشــته بــه شــکل قابــل توجهــی بهبــود 

اســتقبال  از غرفه‌هــا  بیشــتری  بازدیدکننــدگان  و  یافتــه 

کرده‌انــد.

نمایشــگاه،  ســوم  روز  ابتــدای  و  دوم  روز  پایــان  تــا 

و  بازدیدکننــدگان  تعــداد  چشــمگیر  افزایــش  شــاهد 

مشــارکت‌کنندگان نســبت بــه ســال گذشــته بوده‌ایــم. 

ایــن اســتقبال به‌ویــژه در غرفــه مــا محســوس بــود و 

نشــان‌دهنده تأثیــر مثبــت برنامه‌ریــزی منظــم و تدابیــر 

بهتــر برگزارکننــدگان نمایشــگاه اســتانبول اســت.

گزارش حضور در نمایشگاه استانبول با برند کارپیتا

ــا  ــه‌ای ب ــا افتخــار در آن حضــور دارد و غرف ــا ب ــد کارپیت ــه برن ــن ســالی اســت ک نمایشــگاه امســال اســتانبول، دومی

ــرده اســت.  ــه ک ــز و جــذاب ارائ طراحــی متمای

یکــی از نــکات مثبــت ایــن نمایشــگاه، مدیریــت زمان 

و توجــه بــه نیــاز غرفــه‌داران و بازدیدکننــدگان بــود. 

برخــاف تجربــه مــا در نمایشــگاه‌های داخلــی، در 

اینجــا حتــی پــس از پایــان زمــان رســمی نمایشــگاه، 

فرصتــی بــرای ادامــه تعامــل بــا مشــتریان فراهــم 

بــود. 

داخلــی  نمایشــگاه‌های  برگزارکننــدگان  امیدواریــم 

نیــز بــا بهبــود برنامه‌ریزی‌هــا، فضایــی مشــابه ایجــاد 

و  تولیدکننــدگان  از  بیشــتری  رضایــت  تــا  کننــد 

بازدیدکننــدگان جلــب شــود.

آقــای دکتــر حمیدرضــا کتابچــی مدیرصــادرات شــرکت 

فــرش کارپیتــا

در  تــا رضایــت  تهــران  در  نارضایتــی  از 

اســتانبول!
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معرفی محصولات جدید و استقبال مشتریان

در این نمایشگاه، ما از کلکسیون جدیدی رونمایی کردیم که شامل پالت‌های رنگی تازه در محصولات تمام ابریشم بود. 

اســتقبال گــرم مشــتریان از ایــن محصــولات نشــان داد کــه 

ــد فرش‌هــای خــاص و تخصصــی تمــام  ــر تولی ــا ب تمرکــز م

ابریشــم و پشــم ابریشــم، تصمیــم درســتی بــوده اســت.

تولیــد  بــر  تمرکــز  و  اکرولیــک  محصــولات  حــذف  بــا 

فرش‌هــای ۱۵۰۰ شــانه تمــام ابریشــم و پشــم ابریشــم، 

موفــق شــده‌ایم توجــه مشــتریان بیشــتری را جلــب کنیــم. 

ایــن  بــر  گواهــی  بازدیدکننــدگان  مثبــت  بازخوردهــای 

اســت. موضــوع 

نگاه به آینده و توسعه صادرات

محصولاتمــان،  از  گســترده  اســتقبال  بــه  توجــه  بــا 

امیدواریــم کــه بتوانیــم از طریــق ایــن نمایشــگاه گام‌هــای 

موثــری در جهــت توســعه صــادرات برداریــم. 

ــه کشــورهای  ــن اســت کــه صــادرات ب ــا ای ــزی م برنامه‌ری

هــدف را افزایــش داده و بــه اهــداف اســتراتژیک خــود در 

ــر شــویم. ــه نزدیک‌ت ــن زمین ای

حضــور در نمایشــگاه اســتانبول، تجربــه‌ای ارزشــمند و 

الهام‌بخــش بــود و امیدواریــم ایــن رونــد مثبــت، الگویــی 

ــد. ــران، باش ــژه در ای ــگاه‌ها، به‌وی ــایر نمایش ــرای س ب
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بازار استانبول امسال سردتر از همیشه! 

ــای مســعود برهمــن مدیرصــادرات شــرکت  آق

فــرش محتشــم

مجموعه بزرگ فرش محتشم برای دومین سال متوالی در نمایشگاه فرش استانبول شرکت کرده است.

ــدگان و مشــتریان مواجــه  ــا کاهــش چشــمگیر تعــداد بازدیدکنن ــژه در روز دوم نمایشــگاه، ب متاســفانه، امســال به‌وی

ــوده اســت.  ــر ب ــه ســال گذشــته ضعیف‌ت شــده‌ایم و شــرایط نســبت ب

ســال گذشــته هــم از نظــر تعــداد بازدیدکننــدگان 

مشــتریان،  بــا  تعامــات  کیفیــت  نظــر  از  هــم  و 

نمایشــگاه تجربــه‌ای بهتــر بــود و منجــر بــه خریدهــای 

ــوز چنیــن اثــری  ــل توجهــی شــد، امــا امســال هن قاب

نمی‌شــود. مشــاهده 

چالش‌های برگزاری نمایشگاه در استانبول

یکــی از مســائلی کــه امســال در نمایشــگاه اســتانبول 

و  ســالن‌ها  اختصــاص  هســتیم،  مواجــه  آن  بــا 

غرفه‌هــا بــه شــرکت‌های ایرانــی اســت کــه از نظــر 

خدمــات بســیار ضعیــف بــوده و ایــن می‌توانــد تأثیــر 

منفــی در حضــور شــرکت‌های ایرانــی در نمایشــگاه 

داشــته باشــد. 

امیدواریــم کــه در روزهــای باقی‌مانــده وضعیــت بهتــر شــود و 

تعــداد بازدیدکننــدگان افزایــش یابــد. 

برگــزاری  بــالای  هزینه‌هــای  و  اقتصــادی  مشــکلات 
ه یشــگا نما

ــزاری  ــنگین برگ ــای س ــا، هزینه‌ه ــن چالش‌ه ــی از بزرگ‌تری یک

ــی بســیار فشــار  ــرای شــرکت‌های ایران ــه ب نمایشــگاه اســت ک

می‌کنــد.  وارد 

در حالــی کــه هــدف اصلــی از شــرکت در نمایشــگاه‌ها جــذب 

سفارشــات بیشــتر و تقویــت فــروش اســت، امــا در اســتانبول 

امســال ایــن رونــد به‌طــور چشــمگیری ضعیف‌تــر از ســال‌های 

گذشــته بــوده اســت.
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دلایــل مختلفــی بــرای ایــن وضعیــت وجــود دارد؛ از جملــه تعطیــات ژانویــه و کریســمس، 

تورم‌هــای بــالا در کشــورهای مختلــف، و کاهــش حجــم خریــد از ســوی شــرکت‌های 

ایرانــی در مقایســه بــا رقبــا کــه قیمت‌هــای بســیار پایین‌تــری دارنــد و هزینه‌هــای کمتــری 

ــرای تولیــد پرداخــت می‌کننــد. ب

موانع در مبادلات ارزی و مالی

یکــی دیگــر از مشــکلاتی کــه در حــال حاضــر بــا آن دســت و پنجــه 

نــرم می‌کنیــم، مســائل مربــوط بــه مبــادلات ارزی و مشــکلات در 

دریافــت پــول از کشــورهای مختلــف اســت. 

متاســفانه، در برخــی مــوارد پول‌هــای دریافتــی از مشــتریان بــه 

ــکلات ارزی  ــورد و مش ــت می‌خ ــارات برگش ــا در ام ــاب‌های م حس

ــا  ــی ب ــای مال ــه تراکنش‌ه ــود ک ــث می‌ش ــا باع ــل تحریم‌ه ــه دلی ب

ــود. ــه‌رو ش ــادی روب ــای زی ــدی و پیچیدگی‌ه کن

چالش‌های بازار داخلی و رقابت قیمتی

بــازار داخلــی ایــران نیــز دچــار رکــود شــده اســت کــه ایــن امــر بــر 

فــروش و همچنیــن بازگشــت ســرمایه تاثیــر منفی گذاشــته اســت. 

در چنیــن شــرایطی، بســیاری از شــرکت‌ها وارد رقابــت قیمتــی 

بایــد  رقابــت  ایــن  در  موفقیــت  بــرای  و  می‌شــوند، 

ــا  ــش داد. ب ــره‌وری را افزای ــش داد و به ــا را کاه هزینه‌ه

ایــن حــال، ایــن وضعیــت زمانــی کــه هزینه‌هــای تولیــد 

بالاتــر مــی‌رود، تبدیــل بــه یــک چالــش بــزرگ می‌شــود. 

بــا وجــود تمــام مشــکلات و چالش‌هــا، مــا همچنــان بــه 

حضــور در نمایشــگاه‌ها ادامــه می‌دهیــم و امیدواریــم 

دقیق‌تــر،  برنامه‌ریزی‌هــای  و  بیشــتر  تــاش  بــا  کــه 

در مســیر  و  کــرده  عبــور  ایــن مشــکلات  از  بتوانیــم 

صــادرات و تولیــد موفق‌تــر از گذشــته عمــل کنیــم.

چالش‌های اضافی هزینه‌ها و مشکلات صادرات

ــرکت‌ها را در  ــدت ش ــه ش ــه ب ــائلی ک ــر از مس ــی دیگ یک

مســیر صــادرات تحــت فشــار قــرار می‌دهــد، هزینه‌هــای 

ســنگین و دوباره‌کاری‌هــای ناشــی از مشــکلات پولــی 

اســت. 
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ــراودات  ــه م ــه در زمین ــی ک ــگاه و چالش‌های ــزاری نمایش ــای برگ هزینه‌ه

هزینه‌هــای  کــه  می‌شــود  باعــث  دارد،  وجــود  کشــورها  بیــن  مالــی 

تمام‌شــده بــرای شــرکت‌های صادرکننــده بیشــتر از آنچــه کــه در ابتــدا 

بــرود.  بــالا  پیش‌بینــی می‌شــد، 

ایــن مســائل نــه تنهــا فشــار اقتصــادی بــر شــرکت‌ها وارد می‌کنــد، بلکــه 

مســیر صــادرات را هــم دشــوارتر می‌ســازد.

توقعات از مشوق‌های صادراتی و حمایت‌های دولتی

انتظــار مــی‌رود کــه حمایت‌هــای دولتــی در راســتای  ایــن شــرایط،  در 

باشــد.  عملی‌تــر  و  بیشــتر  صــادرات 

ــت،  ــا نیس ــته م ــی خواس ــات دولت ــی و تخفیف ــوق‌های صادرات ــه مش اگرچ

ــا آزادی عمــل بیشــتری  ــد صــادرات، ب ــه در فرآین ــم ک ــل انتظــار داری حداق

ــه‌رو شــویم. روب

ــد ارزی  ــع تعه ــد رف ــکلاتی مانن ــا مش ــادرات ب ــیر ص ــفانه در مس ــا متاس ام

ــویم  ــور می‌ش ــات ارزی، مجب ــام معام ــرای انج ــی ب ــتیم. یعن ــه‌رو هس روب

کــه پول‌هایــی کــه از فــروش محصــولات بــه دســت آورده‌ایــم، دوبــاره بــه 

ــر  ــر و زمان‌ب ــد صــادرات را پیچیده‌ت ــن کار فرآین ــه ای ــم، ک کشــور بازگردانی

می‌کنــد.

مشکلات تکراری و چالش‌های مداوم

ایــن مشــکلات شــاید بــرای افــرادی کــه در ایــن حــوزه فعالیــت نمی‌کننــد، 

خســته‌کننده و تکــراری بــه نظــر برســد، امــا حقیقــت ایــن اســت کــه مــا بــه 

صــورت روزانــه بــا ایــن چالش‌هــا روبــه‌رو هســتیم. 

ــی و  ــای صادرات ــر فعالیت‌ه ــر و راحت‌ت ــام بهت ــع از انج ــه مان ــکلاتی ک مش

تجــاری می‌شــود.

امیــد مــا در چنیــن شــرایطی ایــن اســت که حضــور در نمایشــگاه‌ها 

بتوانــد فرصتــی بــرای جلــب نظــر مشــتریان و بازخورد مثبت باشــد. 

امــا متاســفانه، بــا توجــه بــه مشــکلات متعــدد، نمایشــگاه‌ها هــم 

بــه همــان انــدازه کــه می‌تواننــد فرصتــی بــرای رشــد و توســعه 

ــه‌رو هســتند. ــای بســیاری روب ــا چالش‌ه صــادرات باشــند، ب

نهایــت،  در  باقی‌مانــده  و چالش‌هــای  نتیجه‌گیــری: مشــکلات 

ــی،  ــداف صادرات ــبرد اه ــرای پیش ــتمر ب ــای مس ــود تلاش‌ه ــا وج ب

ــرای شــرکت‌ها  ــه مســیر را ب ــد ک ــان وجــود دارن مشــکلاتی همچن

می‌ســازند.  دشــوارتر 

ــی  ــای بین‌الملل ــدگان، تورم‌ه ــش بازدیدکنن ــالا، کاه ــای ب هزینه‌ه

ــه  ــی هســتند ک ــی عوامل ــی، همگ ــای مال و مشــکلات در فرآینده

ــا می‌شــوند.  ــی م ــق اهــداف تجــاری و صادرات ــع از تحق مان

در ایــن شــرایط، مــا امیدواریــم کــه در آینــده بتوانیــم شــاهد بهبــود 

شــرایط باشــیم و موفقیت‌هــای بیشــتری در صــادرات فــرش ایــران 

بــه دســت آوریــم.
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ــه،  ــورهای فرانس ــین‌آلات در کش ــاجی و ماش ــت نس صنع
ــا چالش‌هــای منحصربه‌فــردی  ــا و اســپانیا ب آلمــان، ایتالی
مواجــه هســتند، در حالــی کــه پایــداری محیــط زیســت بــه 

یکــی از موضوعــات اصلــی تبدیــل شــده اســت. 

ــا  ــه اروپ ــژه، صنعــت بازیافــت منســوجات در اتحادی به‌وی
تحــت فشــار شــدیدی قــرار دارد کــه ناشــی از مــازاد عرضــه 
بازارهــای  در  تقاضــا  کاهــش  و  دوم  دســت  پوشــاک 

ــی ســنتی اســت.  صادرات

مشــکلات  اوکرایــن،  جنــگ  دلیــل  بــه  بحــران  ایــن 
لجســتیکی در آفریقــا و افزایــش مــد فــوق ســریع تشــدید 

شــده اســت.

ــه تحــولات  ــا در میان چالش‌هــای صنعــت نســاجی اروپ
جهانــی و منطقــه‌ای

حجــم منســوجات دســت دوم مبادله‌شــده بیــن کشــورهای 
اتحادیــه اروپــا و خــارج از آن از ۴۶۴،۹۹۳ تــن در ســال 

ــت. ــش یاف ــال ۲۰۲۳ کاه ــن در س ــه ۴۳۰،۱۸۵ ت ۲۰۲۲ ب

کاهــش قیمــت پوشــاک دســت دوم و افزایــش هزینه‌هــای 
ــه  ــادی را ب ــی زی ــار مال ــت، فش ــک و بازیاف ــع‌آوری، تفکی جم

اپراتورهــای ایــن صنعــت وارد کــرده اســت. 

افــزوده  ارزش  بــر  مالیــات  کاهــش  نظیــر  سیاســت‌هایی 
بــرای تعمیــر و بازیافــت منســوجات و وضــع مالیــات بــر 
مــواد نفتــی بکــر بــرای کاهــش وابســتگی بــه مــواد اولیــه نــو 

شــده‌اند. پیشــنهاد 
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فرانسه: ثبات در میان نگرانی‌های اقتصادی

ــزان ۱.۳ درصــد  ــه می رشــد اقتصــادی فرانســه در ســال ۲۰۲۵ ب
پیش‌بینــی شــده اســت، پــس از رشــد ۰.۹ درصــدی در ســال 
ــال ۲۰۲۵  ــط س ــا اواس ــورم ت ــه ت ــود ک ــی می‌ش ۲۰۲۴. پیش‌بین

ــت شــود.  ــه ۲.۳ درصــد برســد و تثبی ب

ماننــد  خارجــی،  ریســک‌های  و  سیاســی  تفرقــه  حــال،  ایــن  بــا 
کرده‌انــد. ایجــاد  را  چالش‌هایــی  ژئوپلیتیکــی،  تنش‌هــای 

در مــاه ژوئــن ۲۰۲۴، قیمــت مصرف‌کننــده در فرانســه بــه میــزان ۰.۱ 
درصــد نســبت بــه مــاه قبــل افزایــش یافــت، در حالــی کــه قیمــت 

پوشــاک و کفــش ۰.۴ درصــد افزایــش داشــت. 

واردات پوشــاک از کامبــوج در بــازه زمانــی ژانویــه تــا آوریــل ۲۰۲۴ 
نهمیــن  جایــگاه  در  کامبــوج  و  رســید  دلار  میلیــون   ۲۸۰.۵ بــه 

تأمین‌کننــده بــزرگ پوشــاک فرانســه قــرار گرفــت.

آلمان: توازن بین تجارت و پایداری

ــش  ــل کاه ــه دلی ــت ب ــارت ثاب ــد تج ــا رش ــال ۲۰۲۴ ب ــان در س آلم
سفارشــات مواجــه شــد، اگرچــه بازارهــای داخلــی مــد رونق داشــتند. 
صــادرات منســوجات صنعتــی آلمــان در نیمــه اول ســال ۲۰۲۴ بــه 
ــود.  ــارد دلار رســید و واردات آن ۶۴۲.۹ میلیــون دلار ب ۱.۳۹۸ میلی
ایــالات متحــده همچنــان بزرگ‌تریــن مقصــد صــادرات و چیــن 

بزرگ‌تریــن تأمین‌کننــده باقــی ماندنــد.

کاهــش سفارشــات فشــار زیــادی بــر شــرکت‌های آلمانــی وارد کــرده 
ــاجی در  ــدگان نس ــد از تولیدکنن ــه ۵۷.۷ درص ــوری ک ــه ط ــت، ب اس

ــد.  ــود ســفارش را گــزارش کردن ــر ۲۰۲۴ کمب اکتب

 ۲۰۲۴ مــه  مــاه  در  آلمــان  چالــش،  ایــن  رفــع  بــرای 
دســتورالعمل‌های جدیــدی بــرای خریــد پایــدار منســوجات 
معیارهــای  بــر  دســتورالعمل‌ها  ایــن  کــرد.  معرفــی 
ــد  ــدف دارن ــد و ه ــد دارن ــی تأکی ــت‌محیطی و اجتماع زیس
تــا ســال ۲۰۲۶ حداقــل ۵۰ درصــد از خریدهــای دولتــی 

منســوجات بــر اســاس ایــن معیارهــا انجــام شــود. 

ایتالیا: کاهش تقاضا برای ماشین‌آلات و صادرات

ایتالیــا در ســال ۲۰۲۴ بــا کاهــش سفارشــات ماشــین‌آلات 
نســاجی و افــت جزئــی صــادرات مواجــه شــد. صــادرات 
ــد  ــزان ۰.۵ درص ــه می ــولای ۲۰۲۴ ب ــاه ج ــوجات در م منس
کاهــش یافــت، اگرچــه نســبت بــه ســال قبــل ۶.۸ درصــد 

ــا و  ــه اروپ ــامل اتحادی ــدی ش ــای کلی ــت. بازاره ــد داش رش
ــد. ــالات متحــده بودن ای

ــر ســال ۲۰۲۳  ــا از اواخ ــت نســاجی و پوشــاک ایتالی صنع
بــا رکــود مواجــه شــده اســت، بــه طــوری کــه ۷۵ درصــد از 

ــد.  ــزارش کرده‌ان ــد را گ ــش درآم ــرکت‌ها کاه ش

انــرژی و  بــالای  ایــن رکــود ناشــی از تــورم، هزینه‌هــای 
اســت.  بــوده  ژئوپلیتیکــی  تنش‌هــای 
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پیش‌بینــی می‌شــود فــروش در نیمــه اول ســال ۲۰۲۴ 
ــد. ــل ۵.۸ درصــد کاهــش یاب ــه ســال قب نســبت ب

اسپانیا: پیشرفت در مدیریت ضایعات نساجی

در  مؤثــری  قدم‌هــای   Re-viste پــروژه  بــا  اســپانیا 
مدیریــت ضایعــات نســاجی برداشــته اســت. برندهــای 
ــروژه شــرکت  ــن پ ــد Inditex و H&M در ای بزرگــی مانن
می‌کننــد کــه هــدف آن جمــع‌آوری و بازیافــت منســوجات 

اســت. دورریخته‌شــده  کفش‌هــای  و 

ــی  ــن طــرح آزمایشــی، کــه شــامل شــش شــهر و جمعیت ای
مختلــف  روش‌هــای  می‌شــود،  نفــر  هــزار   ۳۰۰ بــر  بالــغ 

می‌کنــد.  ارزیابــی  را  جمــع‌آوری 

ــده در  ــئولیت تولیدکنن ــون مس ــتای قان ــروژه در راس ــن پ ای
ــرار اســت در ســال ۲۰۲۶ اجــرا  ــه ق ــا اســت ک ــه اروپ اتحادی

شــود. 

هــدف ایــن طــرح کاهــش ۸۸ درصــد منســوجاتی اســت کــه 
بــه محل‌هــای دفــن زبالــه منتقــل می‌شــوند. 

ــرای  ــود را ب ــد، خ ــکیل می‌ده ــور را تش ــن کش ــی ای ــص داخل ــد ناخال ــد از تولی ــه ۳ درص ــپانیا ک ــاجی اس ــت نس صنع
تغییــرات قابل‌توجــه در مدیریــت ضایعــات آمــاده می‌کنــد.
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نمایشــگاه بین‌المللــی نــخ اســتانبول بــار دیگــر در تاریــخ ۸ تــا ۱۰ اســفند در مرکــز همایش‌هــا و نمایشــگاه‌های تویــاپ برگــزار 

خواهــد شــد و قــرار اســت بزرگ‌تریــن رویــداد نــخ جهــان را میزبانــی کنــد. 

ایــن نمایشــگاه کــه هــر ســاله رکوردهــای جدیــدی را بــه ثبــت می‌رســاند، بــا اســتقبال بی‌نظیــر شــرکت‌کنندگان مواجــه شــده و 

تاکنــون ۸۰ درصــد فضــای نمایشــگاه رزرو شــده اســت.

شمارش معکوس برای نمایشگاه بین‌المللی 
نخ استانبول ۱۴۰۳!

گامی بلندتر برای اهداف ۲۰۲۵

ــا میزبانــی بیــش از  نمایشــگاه نــخ اســتانبول ۲۰۲۵ ب

۵۰۰ شــرکت و جــذب بیــش از ۲۰ هــزار بازدیدکننــده 

حرفــه‌ای از سراســر جهــان، بــر نوآوری‌هــای حــوزه 

ــط زیســت  ــخ و فناوری‌هــای دوســتدار محی ــد ن تولی

تمرکــز خواهــد داشــت. 

کارگاه‌هــای  جملــه  از  جــذاب  برنامه‌هــای  بــا  نمایشــگاه  ایــن 

مکانــی  بــه  الهام‌بخــش،  نمایشــگاهی  ســالن‌های  و  آموزشــی 

ایــده‌آل بــرای برقــراری ارتبــاط بیــن فعــالان ایــن صنعــت تبدیــل 

ــت. ــده اس ش
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“هنر بافندگی” با فرات نزیر اوغلو

آموزشــی  کارگاه  نمایشــگاه،  برجســته  بخش‌هــای  از  یکــی 

فــرات نزیــر اوغلــو، هنرمنــد برجســته و مشــهور جهانــی در 

حــوزه هنــر بافندگــی اســت. 

ایــن هنرمنــد کــه بــا رویکــرد مــدرن خــود بــه بافندگــی ســنتی، 

نــور، ســایه و فضــای خالــی را در آثــار خــود تلفیق کرده اســت، 

در روز دوم نمایشــگاه، در کارگاهــی بــا محوریــت پایــداری، بــه 

بازدیدکننــدگان “انــواع بافــت” را آمــوزش خواهد داد. 

بــرای  الهام‌بخــش  و  منحصربه‌فــرد  تجربــه‌ای  کارگاه  ایــن 

داشــت. خواهــد  همــراه  بــه  شــرکت‌کنندگان 

هنر در بافت

ــار  ــان آث ــخ اســتانبول همچنیــن میزب نمایشــگاه بین‌المللــی ن

خلاقانــه و منحصربه‌فــرد شــرکت‌کنندگان در مســابقه طراحــی 

پارچــه بافــت اســت کــه توســط انجمــن صادرکننــدگان جنــوب 

شــرقی آناتولــی )GATHIB( برگــزار می‌شــود. 

ــور و  ــت از اســتعدادهای نوظه ــا هــدف حمای ــن مســابقه ب ای

ــاجی  ــت نس ــه صنع ــمند ب ــل و ارزش ــای اصی ــی طرح‌ه معرف

ــه نمایــش  ــن نمایشــگاه ب ــده در ای ــار برگزی ــزار شــده و آث برگ

ــد. ــد ش ــته خواهن گذاش

فناوری‌هایی که آینده صنعت را شکل می‌دهند

بــرای  منحصربه‌فــرد  فرصتــی  اســتانبول  نــخ  نمایشــگاه 

شــرکت‌ها و متخصصــان صنعــت نســاجی فراهــم می‌کنــد 

تــا بــا فناوری‌هــای پیشــرفته و راهکارهــای نوآورانــه در زمینــه 

ویســکوز،  پلی‌اســتر،  پنبــه‌ای،  نخ‌هــای  جملــه  از  نــخ  انــواع 

پشــمی و الاســتین آشــنا شــوند. 

ایــن نمایشــگاه امــکان توســعه ســبد محصــولات و ایجــاد 

همکاری‌هــای تجــاری جدیــد را بــرای بازدیدکننــدگان فراهــم 

می‌کنــد. 

ــا محصــولات  همچنیــن، بازدیدکننــدگان می‌تواننــد از نزدیــک ب

باکیفیــت و فناوری‌هــای پایداری‌محــور آشــنا شــوند کــه آینــده 

صنعــت را شــکل خواهنــد داد.

استانبول، نقطه اتصال صنعت نساجی

جــذب  بــا   ،۲۰۲۵ اســتانبول  نــخ  بین‌المللــی  نمایشــگاه 

بازدیدکننــدگان حرفــه‌ای از اروپــا، آســیا و بالــکان، بــه بزرگ‌تریــن 

ــد. ــد ش ــل خواه ــاجی تبدی ــت نس ــالان صنع ــع فع ــه تجم نقط

 ایــن نمایشــگاه نــه تنهــا جدیدتریــن محصــولات و نوآوری‌هــا، 

ــه نمایــش خواهــد  ــز ب بلکــه آخریــن روندهــای ایــن حــوزه را نی

و  کســب‌وکارها  توســعه  بــرای  طلایــی  فرصتــی  و  گذاشــت 

می‌کنــد. فراهــم  شبکه‌ســازی 

ــای  ــر درب‌ه ــار دیگ ــیا، ب ــد در اوراس ــده م ــب تپن ــتانبول، قل اس
خــود را بــه روی حرفه‌ای‌هــای صنعــت نســاجی بــاز خواهــد کــرد 
تــا ایــن شــهر بــه نقطــه عطفــی در تقویــم نســاجی جهــان تبدیــل 

شــود.
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ــده  ــی نماین ــا آقــای مهــدی جهان ــه ب مصاحب
برگزارکننــده  تویــاپ  نمایشــگاهی  شــرکت 

نمایشــگاه فــرش اســتانبول در ایــران

برندهــای شــرکت‌کننده و برنامه‌هــای جانبــی نمایشــگاه فــرش 

اســتانبول 2024

چه شرکت‌ها یا برندهایی در نمایشگاه شرکت می‌کنند؟
آرشــین بافــت )فــرش بزرگمهــر(، فــرش افشــار زرینــه، فــرش افشــون، فــرش المــاس کویــر، فــرش بهشــتی، فــرش پاریــس، فــرش 

داریــوش، فــرش فرهــی، فــرش قیطــران، فــرش رویــال گلــد، فــرش قصــر ایرانیــان، فــرش مشــهد، فــرش مهــر و مــاه، فــرش محتشــم، 

ــوزان، فــرش لکســون، فــرش آســایش، هرمــان  ــا، فــرش ل ــی ســلیمان، فــرش پرنیــان، فــرش آرشــام، فــرش کارپیت ــی ســرام، قال قال

قالیــن کاشــان، فــرش نگیــن مشــهد تابــان، فــرش کاخ، فــرش ســورنا، فــرش بــزرگان و نگیــن حریــر ســیلک.

یــا  ســخنرانی‌ها  کارگاه‌هــا،  ماننــد  جانبــی  برنامه‌هــای  آیــا 
دارد؟ وجــود  تجــاری  نشســت‌های 

بلــه، تعــدادی ســخنرانی و برنامه‌هــای آموزشــی در نظــر گرفتــه شــده 

اســت کــه در ایــام نمایشــگاه و در ورودی اصلــی برگــزار خواهنــد شــد.

ایــن برنامه‌هــا در صفحــه اینســتاگرام نمایشــگاه فــرش  لیســت 

موجــود اســت.

دســته‌بندی محصــولات و خدمــات ارائــه شــده در نمایشــگاه 
چیســت؟

فــرش ماشــینی، فــرش دســتبافت، کفپوش‌هــا، ماشــین‌آلات و 

صنایــع جانبــی.

ــد ســال گذشــته شــرکت‌های خارجــی در  ــز مانن امســال نی

ســالن یــک و جــدا از بقیــه شــرکت‌های تــرک جانمایــی 

شــدند. 

نارضایتــی  باعــث  قبــل  دوره  ماننــد  امــر  ایــن  آیــا 
شــد؟ خواهــد  شــرکت‌ها 

در  نمایشــگاه  خارجــی  مشــارکت  هــم  امســال  بلــه، 

اســت.  گرفتــه  قــرار   ۳ و   ۱ ســالن‌های 

ــرک قرعه‌کشــی انجــام می‌شــود  ــرای شــرکت‌های ت چــون ب

و رونــد جانمایــی بــه شــکلی خــاص صــورت می‌گیــرد، 

ــه شــده اســت.  ــر گرفت ــی در نظ ســالن متفاوت
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ایــن تصمیــم کمیتــه برگــزاری نمایشــگاه بــوده و نســبت نارضایتــی آن‌قــدر بــالا نیســت کــه تصــور 

می‌کنیــد؛ بــه ویــژه کــه مشــارکت شــرکت‌های ایرانــی و خارجــی رشــد چشــم‌گیری داشــته اســت.

ــرکت‌ها  ــپ، ش ــازی آنت ــگاه ق ــر و نمایش ــس هانوف ــگاه دموتک ــزاری نمایش ــدم برگ ــا ع ــال ب امس

ــدند.  ــت ش ــتانبول هدای ــگاه اس ــمت نمایش ــه س ــتر ب بیش

نمایشــگاه امســال را از نظــر تعــداد شــرکت‌کننده و 
بازدیدکننــده چطــور ارزیابــی می‌کنیــد؟

نمایشــگاه  برگــزاری  وجــود  بــا  هــم  گذشــته  ســال 

شــد.  مــا  نمایشــگاه  از  خوبــی  اســتقبال  دموتکــس، 

نمایشــگاه‌های دیگــر تأثیــر مســتقیمی بــر نمایشــگاه 

مــا ندارنــد، چــون ایــن نمایشــگاه بــا موقعیــت و تاریــخ 

ــت.  ــرده اس ــت ک ــش را تثبی ــود، جایگاه خ

مــا امســال نمایشــگاه قــازی آنتــپ را نیــز بــه خوبــی برگزار 

کردیــم و ســال آینــده نیــز در تاریــخ ۲۰ تــا ۲۳ مــی ۲۰۲۵ 

برگــزار خواهد شــد.

اســتقبال شــرکت‌های تــرک و خارجــی نســبت بــه دوره 
قبــل چگونه اســت؟

خیلــی خــوب بــوده اســت. دو ســالن جدیــد اضافــه 

کردیــم و متــراژ کل را بــه ۵۰ هــزار متــر رســاندیم.

ــرای بهــره‌وری  ــران، ب ــاپ در ای ــده شــرکت توی ــوان نماین ــه عن ب
ــه ســال  ــی نســبت ب ــر شــرکت‌های ایران بیشــتر و رضایــت بالات

ــی اندیشــیده‌اید؟ ــه تمهیدات ــل چ قب
حجــم بازدیدکننــدگان ثبت‌نــام شــده بــرای ایــن دوره بســیار خــوب 

است.

راهنمــا،  تابلوهــای  از  اســتفاده  بــا  کــرد  خواهیــم  ســعی  مــا   

هدایــت  بین‌الملــل  ســالن‌های  ســمت  بــه  را  بازدیدکننــدگان 

کنیــم. 

ــنا  ــد کار آش ــا رون ــته ب ــال گذش ــراد از س ــیاری از اف ــه بس ــه ک البت

هســتند و مســتقیم بــه ســالن‌ها مراجعــه می‌کننــد.

هســتند،  متصــل  یکدیگــر  بــه  ســالن‌ها  چــون  عــاوه،  بــه   

اســت. راحــت  بســیار  آن‌هــا  میــان  در  جابه‌جایــی 
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درباره نمایشگاه فرش استانبول

نمایشــگاه فــرش اســتانبول یکــی از مهم‌تریــن رویدادهــای صنعــت فــرش و نســاجی در منطقــه و جهــان اســت کــه هــر ســاله 

در شــهر اســتانبول برگــزار می‌شــود. 

ایــن نمایشــگاه بــه دلیــل موقعیــت جغرافیایــی اســتراتژیک اســتانبول کــه پــل ارتباطــی بیــن آســیا و اروپــا اســت، و همچنیــن 

ســابقه برجســته ترکیــه در صنعــت فــرش و نســاجی، بــه یکــی از اصلی‌تریــن پلتفرم‌هــای بین‌المللــی بــرای برقــراری ارتبــاط بیــن 

تولیدکننــدگان، صادرکننــدگان، خریــداران و ســایر فعــالان ایــن حــوزه تبدیــل شــده اســت.

برندهــای  و  شــرکت‌ها  حضــور  بــا  اســتانبول  نمایشــگاه 

معتبــر از کشــورهای مختلــف از جملــه ایــران، ترکیــه، چیــن، 

هنــد، پاکســتان و دیگــر کشــورهای پیشــرو در ایــن صنعت، 

نه‌تنهــا بســتری بــرای معرفــی و ارائــه جدیدتریــن محصــولات 

بــرای  بلکــه فرصت‌هــای بی‌نظیــری  اســت،  و فناوری‌هــا 

برقــراری ارتباطــات تجــاری، مذاکــرات بین‌المللــی و انتقــال 

ــد. دانــش نیــز فراهــم می‌کن

بــه  می‌تــوان  نمایشــگاه  ایــن  برجســته  ویژگی‌هــای  از 

فرش‌هــای  شــامل  محصــولات  گســترده  دســته‌بندی 

و  کفپوش‌هــا  دســتبافت،  فرش‌هــای  ماشــینی، 

کــرد.  اشــاره  جانبــی  صنایــع  و  ماشــین‌آلات 

ــر کارگاه‌هــای آموزشــی،  ــی نظی همچنیــن، برنامه‌هــای جانب

ســخنرانی‌ها و نشســت‌های تجــاری نیــز بــه غنــای ایــن 

افزوده‌انــد. رویــداد 

ــا اســتقبال گســترده‌ای  ــاله ب ــر س ــن نمایشــگاه ه ای

ــی  ــدگان داخل ــرکت‌کنندگان و بازدیدکنن ــوی ش از س

و بین‌المللــی مواجــه می‌شــود و عــاوه بــر ایجــاد 

بســزایی  تأثیــر  اقتصــادی،  جدیــد  فرصت‌هــای 

ســطح  افزایــش  و  تجــاری  روابــط  تقویــت  در 

دارد. نســاجی  و  فــرش  صنعــت  در  رقابت‌پذیــری 
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و  فرصت‌هــا  از  پــر  ســالی  نویدبخــش   ۲۰۲۵ ســال 
چالش‌هــای جدیــد بــرای صنعــت فــرش و کفپــوش در 

ــت.  ــی اس ــطح جهان س

ــرات در بازارهــای  ــا وجــود تحــولات اقتصــادی و تغیی ب
مختلــف، نمایشــگاه‌های کلیــدی ایــن صنعــت نقــش 
و  نوآوری‌هــا  روندهــا،  بــه  شــکل‌دهی  در  مهمــی 

ارتباطــات جهانــی ایفــا خواهنــد کــرد. 

ــگاه‌های  ــیا، نمایش ــه و آس ــا خاورمیان ــه ت ــا گرفت از اروپ
فــرش و کفپــوش بــه عنــوان پلتفرم‌هایــی اساســی بــرای 
تولیدکننــدگان، خریــداران و حرفه‌ای‌هــای ایــن صنعــت 

شــناخته می‌شــوند.

پنج نمایشگاه برتر فرش و کفپوش در سال ۲۰۲۵

ــه در  ــوش ک ــم فــرش و کفپ ــج نمایشــگاه مه ــی پن ــه معرف ــب ب ــن مطل در ای
ســال ۲۰۲۵ برگــزار خواهنــد شــد، می‌پردازیــم.

نمایشگاه فرش و کفپوش استانبول ۲۰۲۵

تاریخ: ۷ تا ۱۰ ژانویه ۲۰۲۵
محل برگزاری: مرکز نمایشگاهی استانبول، ترکیه
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نمایشــگاه فــرش و کفپــوش اســتانبول یکــی از نمایشــگاه‌های نوظهــور امــا تأثیرگــذار در صنعــت فــرش جهــان اســت. 
ــان بیــش از ۴۵۰ شــرکت تــرک و ۱۵۰  ایــن نمایشــگاه در ســال ۲۰۲۵ دومیــن دوره خــود را برگــزار می‌کنــد و میزب

شــرکت بین‌المللــی خواهــد بــود.

ــرش  ــت ف ــر صنع ــز ب ــا تمرک ــگاه ب ــن نمایش ای
نمایــش  بــرای  بــه محلــی  ترکیــه،  قدرتمنــد 
تجــاری  همکاری‌هــای  ایجــاد  و  نوآوری‌هــا 

تبدیــل شــده اســت. 

حضــور بیــش از ۲۵ شــرکت ایرانــی در ایــن 
ــه خــود جلــب  رویــداد نیــز توجــه بســیاری را ب
افزایــش  را  آن  بین‌المللــی  اهمیــت  و  کــرده 

داده اســت.

هیم تکستایل فرانکفورت ۲۰۲۵
تاریخ: ۹ تا ۱۲ ژانویه ۲۰۲۵

محل برگزاری: مس فرانکفورت، آلمان

نمایشــگاه هیــم تکســتایل فرانکفــورت کــه 
ــوجات  ــگاه منس ــن نمایش ــوان بزرگ‌تری ــه عن ب
خانگــی شــناخته می‌شــود، در ســال‌های اخیــر 
بــا ورود بــه حــوزه فــرش نیــز اهمیــت بیشــتری 

پیــدا کــرده اســت. 

ایــن نمایشــگاه اکنــون بــه یــک رویــداد کلیــدی 
بــرای تولیدکننــدگان اروپایــی و ترکیــه‌ای در 

بخــش فــرش تبدیــل شــده اســت.

و  پایــداری  بــر  تمرکــز  نمایشــگاه،  ایــن  در 

نــوآوری خواهــد بــود و بســیاری از تولیدکننــدگان برجســته، 
محصــولات پیشــرفته و دوســتدار محیــط زیســت خــود را بــه 

نمایــش خواهنــد گذاشــت. 

ــل  ــه دلی ــه ب ــرکت‌های خاورمیان ــی از ش ــال، برخ ــن ح ــا ای ب
تحریم‌هــای اقتصــادی از شــرکت در ایــن رویــداد محــروم 

ــتند. هس

دموتکس آسیا یا همان دموتکس چین ۲۰۲۵
تاریخ: ۲۶ تا ۲۸ می ۲۰۲۵

ــانگهای،  ــی ش ــگاهی بین‌الملل ــز نمایش ــزاری: مرک ــل برگ مح
چیــن

ــوان  ــه عن ــان ب ــیا/چاینافلو همچن ــس آس ــگاه دموتک نمایش
شــناخته  آســیا  کفپــوش  و  فــرش  رویــداد  بزرگ‌تریــن 

می‌شــود. 

در ســال ۲۰۲۵، بــا اضافــه شــدن یــک رویــداد جانبــی مرتبــط 
ــش  ــگاه افزای ــن نمایش ــت ای ــاختمان، جذابی ــت س ــا صنع ب

یافتــه اســت.

ــع  ــدی از صنای ــداران کلی ــد خری ــی می‌توان ــداد جانب ــن روی ای
ساخت‌وســاز و امــاک تجــاری را بــه خــود جــذب کنــد 
تــا  آورد  فراهــم  تولیدکننــدگان  بــرای  بی‌نظیــر  و فرصتــی 

قراردادهــای بــزرگ منعقــد کننــد.
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نمایشگاه فرش و کفپوش قاضی آنتپ ۲۰۲۵
تاریخ: ۲۰ تا ۲۳ می ۲۰۲۵

محــل برگــزاری: مرکــز نمایشــگاهی خاورمیانــه، قاضــی آنتــپ، 

ــه ترکی

ــه عنــوان مرکــز تولیــد فــرش ترکیــه شــناخته  قاضــی آنتــپ کــه ب

می‌شــود، اکنــون بیــش از ۷۰ درصــد تولیــدات فــرش ترکیــه را 

تأمیــن می‌کنــد. 

ایــن شــهر بــا تمرکــز بــر صــادرات بــه اروپــا و خاورمیانــه، بــه یکــی از 

مراکــز اصلــی تجــارت فــرش در جهــان تبدیــل شــده اســت. 

نمایشــگاه فــرش و کفپــوش قاضــی آنتــپ فرصتــی اســتثنایی بــرای 

ــازار  ــن ب ــا از ای ــد ت ــم می‌کن ــدگان فراه ــار و تولیدکنن تج

ــد شــوند. ــا بهره‌من پوی

ایــن نمایشــگاه بــا تمرکــز بــر ســنت و نــوآوری، محصولات 

متنوعــی از فرش‌هــای دســتباف تــا فناوری‌هــای پیشــرفته 

کفپــوش را بــه نمایــش می‌گــذارد و نقشــی اساســی در 

تثبیــت رهبــری ترکیــه در صنعــت جهانــی فــرش ایفــا 

می‌کنــد.

دموتکس خاورمیانه ۲۰۲۵
تاریخ: ۲۲ تا ۲۴ آوریل ۲۰۲۵

امــارات  دبــی،  برگــزاری: مرکــز تجــارت جهانــی  محــل 

عربــی متحــده 

نمایشــگاه دموتکــس خاورمیانــه یکــی از مهم‌تریــن رویدادهــای منطقــه‌ای در زمینــه فــرش و کفپــوش اســت. ایــن نمایشــگاه 

ــرای کشــف روندهــای نوظهــور و ایجــاد ارتباطــات  ــی را گــرد هــم مــی‌آورد و بســتری ب ــر جهان ــدگان برت ــداران و تولیدکنن خری

ــد. تجــاری فراهــم می‌کن

ــا موقعیــت اســتراتژیک خــود، ایــن رویــداد فرصتــی عالــی بــرای کســب‌وکارها ایجــاد  ــا تمرکــز بــر کفپوش‌هــای لوکــس و ب ب

می‌کنــد تــا در بازارهــای خاورمیانــه و شــمال آفریقــا حضــور پیــدا کننــد.

چرا این نمایشگاه‌ها مهم هستند؟
ایــن پنــج نمایشــگاه فرصتــی اســتثنایی بــرای حرفه‌ای‌هــای صنعــت فــرش و کفپــوش فراهــم می‌کننــد تــا بــا روندهــای نویــن 

آشــنا شــوند، بــا خریــداران بین‌المللــی ارتبــاط برقــرار کننــد و بازارهــای جدیــد را کشــف کننــد.
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بــا برگــزاری ایــن رویدادهــا در نیمــه اول ســال ۲۰۲۵، آنهــا فرصتــی طلایــی بــرای 

ــد. ــه می‌دهن ــی ارائ رشــد و توســعه کســب‌وکارها در بازارهــای جهان

چند نکته تاثیر گذار در نمایشگاه ها:

و  فــرش  تولیــد  فناوری‌هــای  در  نــوآوری  اهمیــت   .۱
کفپــوش

بــر اســاس گزارش‌هــای اخیر، بســیاری از تولیدکننــدگان بزرگ 
ــی در حــال ســرمایه‌گذاری در فناوری‌هــای پیشــرفته‌ای  جهان
ماننــد چــاپ دیجیتــال و مــواد زیســت‌تخریب‌پذیر هســتند. 

ایــن فناوری‌هــا نــه تنهــا کیفیــت محصــولات را افزایــش 
می‌دهنــد بلکــه مصــرف انــرژی و مــواد اولیــه را کاهــش 

می‌دهنــد.

ــا همــان  ــه عنــوان مثــال، در نمایشــگاه دموتکــس آســیا ی ب
ــاپ  ــاوری چ ــرکت از فن ــن ش ــن ۲۰۲۵، چندی ــس چی دموتک
اســتفاده  سفارشــی  فرش‌هــای  تولیــد  بــرای  ســه‌بعدی 
خواهنــد کــرد کــه ایــن می‌توانــد توجــه خریــداران بین‌المللــی 

ــد. ــه خــود جلــب کن را ب

۲. نقش اقتصادهای نوظهور در بازار جهانی فرش

ــد  ــل تولی ــه دلی ــن ب ــه و چی ــد، ترکی ــد هن کشــورهایی مانن
بــالا و قیمــت رقابتــی، همچنــان در حــال تقویــت جایــگاه 

ــی فــرش هســتند.  ــازار جهان خــود در ب

ــع  ــل مناب ــه دلی ــز ب ــی نی ــن حــال، کشــورهای آفریقای ــا ای ب
ــن  ــه ســرعت وارد ای ــروی کار ارزان، ب ــراوان و نی ــی ف طبیع

بــازار می‌شــوند و رقابــت جدیــدی ایجــاد می‌کننــد.

۳. تأثیر گرایش‌های زیست‌محیطی بر صنعت فرش

بــه  گذشــته  از  بیــش  اکنــون  جهانــی  مصرف‌کننــدگان 
ــد. ــت می‌دهن ــط زیســت اهمی محصــولات دوســتدار محی

ســاخته  طبیعــی  یــا  بازیافتــی  مــواد  از  کــه  فرش‌هایــی 
و  دبــی  دموتکــس  ماننــد  نمایشــگاه‌هایی  در  شــده‌اند، 
اســتانبول بــه شــدت مــورد اســتقبال قــرار خواهنــد گرفــت. 

ــای  ــده در اولویت‌ه ــرات عم ــان‌دهنده تغیی ــد نش ــن رون ای
مصرف‌کننــدگان اســت.
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چهارسناریو برای نجات صنعت نساجی ایران

ــرای نجــات صنعــت  ــار ســناریو ب ــی شــد چه ــران رونمای ــی ته ــاق بازرگان ــی در ات ــه تازگ ــه ب ــردی صنعــت نســاجی ک ســند راهب
ــی شــد. ــران پیــش بین نســاجی ای

پنج کشور اصلی آمریکا، چین، انگلستان، آلمان و فرانسه حدود ۵۰ درصد از کل بازار پوشاک دنیا را در اختیار دارند. 

از منظــر جغرافیایــی، ســه بــازار اصلــی پوشــاک 

اروپــا و آســیای  شــامل آمریــکای شــمالی، 

ــد  ــز تولی ــه بیشــترین تمرک شــرقی هســتند ک

ــرد.  ــورت میگی ــق ص ــن مناط ــرف در ای و مص

ــدی  ــات نســاجی تولی ــداد قطع ــن، تع همچنی

ــال  ــه در س ــارد قطع ــز از ۱۷۹ میلی ــا نی در دنی

میلیــارد   ۱۹۶ بــه  میشــود  پیشــبینی   ۲۰۲۳

قطعــه در ســال ۲۰۲۸ افزایــش یابــد. 

ایــن افزایــش همزمــان بــا بــالا رفتــن متوســط هزینــه تولیــد هــر قطعــه از ۸.۷ دلار بــه 

حــدود ۱۸.۱۹ دلار خواهــد بــود.

تحولات زنجیره تأمین جهانی

ــازار جهانــی، کوتــاه شــدن طــول زنجیــره هــای تأمیــن و  یکــی از تغییــرات مهــم در ب

ــه بازارهــای مصــرف اســت.  ــر تولیــد در کشــورهای نزدیــک تــر ب تمرکــز ب

ایــن رونــد بهویــژه در اروپــا و آمریــکا دیــده میشــود، جایــی کــه کشــورهای منطقــه ای 

ماننــد ترکیــه، لهســتان و هنــد ســهم بیشــتری از بــازار را بــه دســت آورده انــد. 
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دوســتانه"  "تأمیــن  نظیــر  اصطلاحاتــی 

و  آمریــکا  در   )Friend-shoring(

"تجــارت چنــد جانبــه مطمئــن" در اروپــا 

کار  بــه  تغییــرات  ایــن  توصیــف  بــرای 

میرونــد. 

جنــگ اوکرایــن و بحــران کرونــا نقــش قابــل 

توجهــی در تســریع ایــن رونــد داشــته انــد.

ماننــد  کشــورهایی  میــان،  ایــن  در 

از  ترکیــه و چیــن همچنــان  بنــگلادش، 

بازیگــران اصلــی صنعت نســاجی و پوشــاک 

  . هســتند

 

بنــگلادش بــه دلیــل مقیــاس بــالای تولیــد 

در بــازار محصــولات اســتاندارد و ترکیــه 

ــدی  ــا و توانمن ــه اروپ ــت نزدیکــی ب ــه عل ب

در تولیــد محصــولات خــاص و لوکــس، 

ــد. ــرده ان ــظ ک ــگاه خــود را حف جای

وضعیت فناوری در صنعت نساجی

فناوریهــای انقــاب صنعتــی چهــارم بــه 

شــکل گســتردهای در صنعــت نســاجی و 

ــد.  ــده ان ــاک وارد ش پوش

هــوش  از  اســتفاده  ســهبعدی،  تولیــد 

و  تقاضــا  پیشــبینی  بــرای  مصنوعــی 

مدیریــت زنجیــره تأمیــن، بلاکچیــن بــرای 

ــرم  ــن، و پلتف ــره تأمی شــفاف ســازی زنجی

هــای دیجیتــال فــروش آنلایــن، از جملــه 

صنعــت  ایــن  در  فنــاوری  مهــم  تحــولات 

هســتند. 

ایــن فنــاوری هــا نــه تنهــا بهــره وری تولیــد 

را افزایــش داده انــد، بلکــه امــکان کاهــش 

هزینــه هــا و بهبــود دسترســی بــه بازارهــای 

جهانــی را نیــز فراهــم کــرده انــد.

چالشها  صنعت نساجی ایران

ایــران بــه عنــوان یکــی از کشــورهای دارای 

بــا  پوشــاک،  و  نســاجی  ظرفیــت در حــوزه 

چالــش هــای متعــددی مواجــه اســت؛ کمبــود 

نیــروی انســانی ماهــر و متخصــص در صنعــت. 

ــاوری  ــا فن ــط ب ــای مرتب ــوزش ه ــف در آم ضع

ــن.  هــای نوی
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ــه  ــاوری هــای پیشــرفته، وابســتگی ب ــل عــدم اســتفاده از فن ــه دلی ــره وری ب ــودن به ــن ب ــزات و ماشــین آلات، پایی فرســودگی تجهی

ــر  ــای بزرگت ــا زنجیرهه ــاط ب ــدون ارتب ــدی خــرد و کوچــک و ب ــر واحدهــای تولی ــان اکث ــن می ــده در ای ــاوری هــای قدیمــی و آلاین فن

فعالیــت میکننــد. نبــود شــرکت هــای رهبــر کــه بتواننــد کل زنجیــره تأمیــن را هدایــت کننــد؛ دیــده میشــوند. محدودیــت در ارتباطــات 

بیــن المللــی و انتقــال فنــاوری ضعــف در حضــور در بازارهــای 

جهانــی و منطقــه ای چالــش در تأمیــن مــواد اولیــه باکیفیــت و 

رقابــت پذیــر از دیگــر موانــع صنعــت نســاجی اســت.

سناریوهای پیشروی صنعت نساجی ایران

سناریوی اول: ادامه وضعیت فعلی

در ایــن ســناریو فــرض میشــود کــه ســاختارهای ناکارآمــد 

فعلــی در صنعــت نســاجی و پوشــاک همچنــان باقــی بماننــد. 

ــاخت  ــف زیرس ــترده، ضع ــاق گس ــگ، قاچ ــای ناهماهن تعرفهه

هــا و نوســانات ارزی ازجملــه مشــکلات اصلــی ایــن بخــش 

ــتند.  هس

ــی و  ــازار جهان ــران در ب ــهم ای ــش س ــناریو، کاه ــن س ــد ای پیام

ــی اســت. ــی داخل حت

تولیــد  بــا  اســت  پیشــرو ممکــن  شــرکتهای  برخــی  حــال،  باایــن 

محصــولات باکیفیــت بــالا و تمرکــز بــر دهــک هــای درآمــدی خــاص، 

ــد در  ــد نمیتوان ــن رون ــا ای ــد ام ــازار را حفــظ کنن ســهم محــدودی از ب

میانمــدت و بلندمــدت مطلوبیــت لازم را فراهــم کنــد.

سناریوی دوم: توسعه بازار داخلی

ایــن ســناریو بــر فــرض بهبــود نســبی قــدرت خریــد خانوارهــا و تســهیل 

دسترســی بنــگاه هــا بــه مــواد اولیــه و تجهیــزات اســتوار اســت.

در ایــن حالــت، بنــگاه هــا تــاش میکننــد تــا ســهم بیشــتری از بــازار 

داخلــی را بــه دســت آورنــد. 
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چالــش هــای اصلــی ایــن ســناریو شــامل کنتــرل قاچــاق، حــل تعــارض منافــع، تولیــد محصــولات باکیفیــت و بهروزرســانی 

فنــاوری در زنجیــره تولیــد اســت.

ــگاه هــای کوچــک و  ــت از بن ــی. حمای ــن هــای تبلیغات ــق کمپی ــی از طری ــگ مصــرف کالای ایران ــج فرهن ــا، تروی ــا راهکاره ام

ــی اســت. ــه داخل ــواد اولی ــد م ــذاری در تولی ــی و ســرمایه گ ــای مل متوســط و توســعه برنده

سناریوی سوم: توسعه پایدار و صادرات محور

ایــن ســناریو بــر آزادی مبــادلات پولــی و کالایــی، رفــع تحریــم 

ــدت و  ــان م ــادی می ــات اقتص ــط و ثب ــه متوس ــد طبق ــا، رش ه

بلندمــدت اســتوار اســت. 

در ایــن حالــت، صنعــت نســاجی و پوشــاک میتوانــد بــه 
بازارهــای منطقــه ای و جهانــی متصــل شــود.

چالــش هــا ایــن ســناریو تحریــم هاســت و راهــکار آن  ایجــاد 

ــرای تســهیل  ــه ب ــه و چندجانب ــای تجــاری دوجانب ــه ه توافقنام

صــادرات ســرمایه گــذاری در فنــاوری های کاهــش مصرف آب و 

تولیــد محصــولات دوســتدار محیــط زیســت، ایجــاد پــارک هــای 

صنعتــی تخصصــی و ارتقــای زیرســاخت هــای گمرکــی و حمــل 

ونقــل در کنــار تقویــت ســرمایه گــذاری خارجــی و همــکاری بــا 

برندهــای معتبــر جهانــی.

سناریوی چهارم: رویکرد بلندمدت و دو مرحله ای

در ایــن ســناریو، ابتــدا تمرکــز بــر تقویــت صنعــت داخلــی بــرای 

پاســخ گویــی بــه نیازهــای داخلــی اســت.

ســپس بــا تقویــت بنگاههــا، صنعــت بــه بازارهــای بیــن المللــی 

موفــق  تجربــه  مســیر،  ایــن  میکنــد.  پیــدا  راه 

کشــورهای ترکیــه و ویتنــام اســت.

در  گــذاری  ســرمایه  ســناریو  ایــن  پیشــنیازها 

ــاد  ــا. انعق ــه ه ــام تعرف ــری نظ ــا بازنگ ــاخت ه زیرس

توافقنامــه هــای بیــن المللــی بــرای اتصــال بنــگاه هــا 

بــه زنجیــره ارزش جهانــی. ایجــاد شــبکه هــای ارزش 

ــت. ــی اس ــن الملل ــی و بی داخل
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